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Abstract

Pa det individuella planet handlar politisk konsumtion till stor del om att uttrycka
en etisk, politisk eller miljoméssig asikt genom att valja och véja bort varor pa
marknaden. Denna uppsats flyttar fokus till kollektiva aktorer och betraktar
politisk konsumtion som ett verktyg. Syftet &r att besvara huruvida sociala rorel ser
kan och faktiskt anvander sig av detta. | uppsatsens teoretiska ramverk identifieras
och operationaliseras sex sa kallade metoder for politisk konsumtion. Vidare
undersoks huruvida tre sociala rorelser med olika intresseomraden anvander sig av
dessa. FOr att testa teorin pa en annan typ av sammanslutning gors dven en
fallstudie av ett politiskt parti. Slutsatsen att samtliga tre sociala rorelser anvander
sig av metoderna, dock i olika utstréackning, gor det troligt att sociala rorelser i
almanhet anvander sig av metoderna. Att inkludera det politiska partiet gav
slutsatsen att anvandandet av politiska konsumtionsmetoder ser annorlunda ut pa
den traditionella politiska arenan.

Nyckelord: politisk konsumtion, sociala rorelser, bojkott, buycott, diskursiva
aktioner, etiskafonder
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1 Inledning

Véjer eller valjer du bort varor av etiska, politiska eller miljéméssiga sk nar du
handlar? Detta gor dig i sa fal till politisk konsument. Politisk konsumtion
handlar till stor del om konsumentmakt och om att flytta delar av makten fran den
traditionella politiska arenan till markanden. | en stor del av forskningen framhdlls
konsumenten som den centrala aktoren. | detta arbete har vi for avsikt att flytta
fokus fran det individuella till det kollektiva. Vi vill undersska méjliga
uttryckssatt som politisk konsumtion kan ta och om dessa anvéands av kollektiva
aktOrer sasom sociala rorelser.

1.1 Syfte och fragestéallning

| detta arbete kommer vi att undersoka fenomenet politisk konsumtion och koppla
det till sociala rorelser. Syftet ar att ta reda pA om dessa anvander sig av metoder
for politisk konsumtion och att jamfora huruvida det finns ndgon skillnad bland de
sociala rorelserna i antalet anvanda metoder och vad denna eventuella skillnad
kan bero pd. Vi anser detta vararelevant att undersoka da fenomenet mojliggor for
konsumenter att ta stallning i frdgor som vi tror kan ligga nara de sociaa
rorelsernas intresseomraden. Konsumenternas medvetenhet och makt pa
markanden bor darfor vara en faktor som de sociala rorelserna kan utnyttja. Var
hypotes & sdledes att sociala rorelser anvander sig av metoder for politisk
konsumtion. For att verifiera eller fasifiera hypotesen kommer vi utgd fran
fragestalIningen:

e Anvander socialarorelser sig av metoder for politisk konsumtion?

Med metoder for politisk konsumtion syftar vi pa olika uttryck som politisk
konsumtion kan ta. Vi kommer som tidigare ndmnts att lagga vikt vid kollektiva
aktorer och se pa formerna for politisk konsumtion som metoder, eller
pétryckningsmedel, som vi sedan undersoker om sociala rorelser anvander sig av.

For att besvara fragestéllningen kommer vi att utforma en teori som kartlagger
och identifierar olika metoder for politisk konsumtion och sedan applicera denna
pa sociala rorelser. Teorin skall inte anpassas for sociala rorelser utan objektivt
urskilja metoder for politisk konsumtion. For att ge arbetet ytterligare en
dimension och for att testa teorin pa en annan typ av sammanslutning kommer vi
att avsluta med ett avsnitt dér vi undersoker huruvida ett politiskt parti anvander
sig av metoderna. Var tanke och férhoppning &r att denna del ska komplettera
analysen av socialarorelser och tillfora ytterligare rel evanta aspekter.



1.2 Disposition

Detta arbete & indelat i fem Overgripande avsnitt. Det inledande behandlar
arbetets syfte och frégestallning, foljt av ett resonemang kring valet av metod och
material samt en redogorel se for det radande forskningsl aget och de avgransningar
vi gjort. | det nastféljande definieras begreppet politisk konsumtion for att
tydliggora dess innebord, varpa arbetets teoretiska ramverk utformas. Detta sker
genom identifiering och operationalisering av de olika uttryck som politisk
konsumtion kan ta. Den teori som arbetats fram appliceras i det tredje avsnittet pa
det empiriska underlaget bestdende av tre sociala rérelser. Aven denna del inleds
med en definition, sedan motiveras valet av de sociaa rorelserna och sittet pa
vilket de ska undersokas. Avsnittet avslutas med en jdmforelse och de resultat
som denna lett fram till. | arbetets fjarde avsnitt dverfors den framtagna teorin pa
ett politiskt parti for att testa dess tillamplighet i ett annat sammanhang.
Avslutningsvis sd sasmmanfattas uppsatsens slutsatser, frégestallningen besvaras
och hypotesens giltighet faststélls.

1.3 Metod och materia

For att besvara fragestallningen har vi genomfort en komparativ studie av tre
sociaarorelser. | en uppsats av denna storlek ansdg vi det nodvandigt att begransa
osstill ett mindre antal fall eftersom vi ville undersoka dessa pa djupet och i detalj
med hjdp av en omfattande teori. Eftersom studien till storsta delen &r
teoriprovande ville vi aven fa till stand en jamforelse och darmed oka
mojligheternatill viss generalisering. Valet av en komparativ fallstudie foll sig pa
ovanstaende grunder naturligt. Slutsatserna fran denna kompl etteras sedan med en
enpartiundersokning.

Vid undersbkningen av olika teorier kring politisk konsumtion har vi anvant
oss av sekundéra kdllor i form av bocker och vetenskapliga artiklar, men ocksa av
Internetkallor. Mycket av materialet om politisk konsumtion &r skrivet av Michele
Micheletti, vilket gor att hennes forskning till stor del utgjort underlaget till denna
del. Vi har sokt alternativa kéllor utan att hitta ndgon forskning som star i tydlig
kontrast till hennes teorier, &minstone vad det géler de aspekter av politisk
konsumtion som vi valt att undersoka. D& Micheletti verkar vara pionjar pa
omradet och stor del av 6vrig forskning baseras pa hennes teorier anser vi det vara
befogat och falla sig naturligt att anvanda hennes forskning som framsta underlag.
Att i s pass stor utstrackning utga fran en enskild forskare stéller dock extra stora
krav pa kritisk granskning av materialet, vilket vi &r inforstddda med. Detta har vi
bland annat forsokt gora genom att inte enbart se till teorierna i sig utan ocksa
forsoka identifiera bakomliggande motiv och hdlladessai dtanke.

Genom att sdlla bland de redan existerande teorierna har vi tagit fram ett for
uppsatsen passande ramverk bestdende av sex metoder for politisk konsumtion



som vi sedan undersokt huruvida rorel serna anvander sig av. Har utgick vi i forsta
hand fran rorelsernas egna hemsidor. Savéal de nationella som de internationella
studerades for att fa en sa pass heltackande bild som majligt. Anledningen till att
vi framst utgick frén hemsidor var att vi trodde oss kunna hitta relevant, utforlig
och aktuell information dér. For att bekrafta de slutsatser vi dragit med hjélp av
materialet pa hemsidorna, identifiera bakomliggande orsaker samt komplettera
sadant som inte framgatt anvande vi oss av telefoninterjuver. De intervjuade &r
anstéllda och aktiva som &r vélinsatta i organisationens arbetssétt. Pa samma sétt
genomforde vi partiundersokningen.

1.4 Forskningslage och avgransningar

Det bedrivs altmer forskning kring politisk konsumtion. Exempelvis s har ett
flertal bocker i amnet utgivits de senaste &ren. Det ar fortfarande inget vedertaget
begrepp och en stor del av forskningen handlar om vad politisk konsumtion &r och
vilka som bor klassas som politiska konsumenter. Andra exempel pa
forskningsinriktningar & att se pa den politiska konsumtionens koppling till
globaliseringen, huruvida fenomenet ger upphov till nya maktgrupper i samhallet
eller hur formerna for politisk konsumtion skiljer sig & mellan olika lander. De
flesta verkar dock vara dverens om att det & en ny form av politiskt deltagande
som tar sig flera olika uttrycksséitt. Manga undersokningar lagger fokus pa
foljderna av denna nya form av politiskt deltagande. Vilka & de demokratiska
konsekvenserna? Ersitts de traditionella paverkansformerna? Paverkas de
politiska beslutsfattarna och i sa fall pa vilka sitt? Detta ar fragor som stéller
effekterna av de individuella konsumenternas handlande i centrum, nagot som Vi
har uppfattat som vanligt forekommande inom forskningen kring fenomenet,
aminstone i det material vi tagit del av. Effekter kan vara svara att harleda till
specifika fenomen och kan dessutom, &minstone i en uppsats av denna storlek,
vara svara att finna klara belagg for. Vi har darfor valt en annan infallsvinkel dar
vi snarare ser pa politisk konsumtion som ett verktyg. Var ambition &r alltsd inte
att setill effekter av politisk konsumtion utan att anvéanda de teorier som finns for
att kunna undersotka fenomenet i en vidare kontext. Vi tycker att det & relevant att
studera sociala rorelser i sammanhanget eftersom vi tror att det finns en koppling
mellan dessa och politiska konsumtionsmetoder. Detta samtidigt som omradet
verkar vara tamligen outforskat.



2 Politisk konsumtion

Avsnittet inleds med en utforlig definition av politisk konsumtion. D& det &r ett sa
pass mangtydigt begrepp anser vi en grundldggande redogorelse som ger en
allmén bild av begreppet vara nédvandig. Definitionen foljs av en presentation av
de utvalda metoderna, varefter dessa definieras och operationaliseras. | detta
avsnitt byggs saledes var teori, vilken sedan ligger till grund fér den empiriska
analysen.

2.1 Déefinition av politisk konsumtion

Politisk konsumtion &r ett nytt begrepp men ingen ny foreteelse. Ett utméarkande
drag som kan sparas langt tillbaka i historien & exempelvis bojkotter. Termen
politisk konsumtion myntades dock forst 1994 av en dansk forskare for att
forklara den stora danska uppslutningen kring den bojkott av foretaget Shell som
da agde rum (www.statsvet.su.se:definition). Kortfattat kan politiska konsumenter
beskrivas som manniskor som har bojkottat eller medvetet valt att konsumera
produkter av politiska, etiska eller miljomassiga ska (Micheletti och Stolle
2004:145). En formell definition av begreppet lyder:

It [political consumerism, var anm.] represents actions by people who make choices
among producers and products with the goa of changing objectionable institutional
or market practices. Their choices are based on attitudes and values regarding issues
of justice, fairness, or noneconomic issues that concern personal and family well-
being and ethical or political assessment of favourable and unfavourable business
and government practice. Political consumers are the people who engage in such
choice situations. They may act individually or collectively. Their market choices
reflect an understanding of material products as embedded in a complex social and
normative context (Micheletti 2003a:2).

Politisk konsumtion kan ta sig flera olika uttryck. De tva vanligaste formerna
brukar beskrivas som negativ och positiv politisk konsumtion. Negativ politisk
konsumtion innebér att konsumenter véljer att inte kopa varor, det vill siga att
bojkotta. Positiv politisk konsumtion, eller buycott, innebér att konsumenter
istdllet, ofta med hjdp av varumérkning, véljer att handla en viss vara
(www.statsvet.su.se:definition). Politisk konsumtion kan dessutom delas in i
ytterligare dimensioner genom att skilja pa individuellt oorganiserat deltagande
och kollektivt organiserat deltagande. Forskaren Hans Rask Jensen ger som



exempel pa kollektiv positiv politisk konsumtion en uppmaning fran Max
Havelaar Fondation att kopa kaffe for att stodja fattiga kaffeproducenter i
utvecklingslander. Motsvarigheten for en individuell handling kan ségas vara att
en konsument pa eget initiativ koper narodlade produkter for att stodja lokala
bonder. Som exempel pa kollektiv negativ politisk konsumtion ges den av
Greenpeace organiserade bojkotten mot Shell 1995 och som individuell negativ
aktion att pa eget initiativ undvika &gg fran burhons for att bidra till béttre
forhallanden for djur (2004:441).

Att valja och vélja bort varor baseras dock sdvklart inte alltid pa politiska
asikter, vilket innebér att alla konsumtionsval inte kan klassas som politisk
konsumtion. Forskarna Marc Hooghe, Michele Micheletti och Dietlind Stolle har
utformat tre faktorer for att skilja politisk konsumtion fran "vanlig” konsumtion.
Den forsta faktorn innebér att en politisk konsument har mgjlighet och faktiskt
utnyttjar den till att boj- eller buycotta vissa varor eller viss service. Den andra
faktorn behandlar medvetenhet och motiv. En konsument behdver inte vara
politiskt medveten bara for att den handlar exempelvis réttvisemérkta varor. Om
motivet bakom kopet & att varorna smakar béttre eller & billigare & det inte
ndgon politisk handling. Till sist laggs vikt vid regelbundenhet och vana
Visserligen kan ett enstaka politiska kop, enligt forfattarna, vara viktigt i sig men
det kan inte sdgas utgdra det beteendemonster som de havdar utmarker politisk
konsumtion. De menar saledes att det regelbundna engagemanget snarare an det
sporadiska handlandet &r politisk konsumtion (2005:254). Detta & dock faktorer
som behandlar politisk konsumtion paindividniva. Davi i detta arbete inriktar oss
pa kollektiva aktorer kommer vi darmed att inte lagga nagot fokus vid dessa. De
& anda relevanta att inkludera i definitionen, da den syftar till att ge en generell
introduktion av begreppet.

2.2 Metoder for politisk konsumtion

For att undersoka huruvida socidla rorelser anvander  politiska
konsumtionsmetoder kravs ett ramverk som identifierar vilka metoderna for
politisk konsumtion kan vara. Att utgd fran en konkret uppdelning underl&ttar
genomforandet av analysen samtidigt som det ger uppsatsen en tydligare struktur.
Vi har darfor, utifran existerande teorier pa omrédet, identifierat sex sétt genom
vilka politisk konsumtion kan ta sig uttryck. Manga ganger begrénsas definitionen
till att ta upp bojkott och buycott, ndgot som vi dock anser vara alltfor snavt for att
utgora grunden for den empiriska undersokning som vi avser genomfora. Darfor
har vi inkluderat ytterligare fyra. De former som vi valt att bygga var teori utifran
ar:

e Bojkott

e Buycott

e Diskursiva aktioner:
- Culture jam



- Demonstrationer
- Namninsamlingar
e FEtiskafonder

Som vi ser det, ringar dessa in de vasentliga delarna av politisk konsumtion och vi
anser darmed att samtliga bor inkluderas i analysen for att inte forbise relevanta
aspekter av fenomenet. Vi har gjort om de uttryckssétt som politisk konsumtion
kan ta pa det individuella planet till att bli metoder som kan anvéndas av
kollektiva aktorer. Arbetet igenom har vi gett dem benamningen metoder for
politisk konsumtion. Metoderna utmérker politisk konsumtion i sig, och bor kunna
anvandas som en generell teori som ska passa olika typer av. sammanslutningar.
Vi har valt att se pa dem som oberoende, det vill sdga utga fran att varje enskild
metod i sig & politisk konsumtion. For att kunna konstatera att en social rorelse
anvander sig av politisk konsumtion &r det saledestillrackligt att den nyttjar en av
metoderna. Vi viktar inte heller metoderna mot varandra i den bemérkelsen att de
ges olika vérde. Alla metoder klassas som lika starka uttryckssétt for politisk
konsumtion.

For att gora det mojligt att empiriskt undersoka de metoder som vi
identifierat ovan kréavs att de operationaliseras. Vi har sdledes preciserat vilka
specifika métbara kriterier som vi valt ut for respektive metod. Det &r viktigt att
operationaliseringen tar sin utgangspunkt i teorin men inte anpassas efter
materialet (Lundquist 1993:99f). Darfor har vi inte tagit hansyn till att det ar
sociaa rorelser som kommer att utgora vart undersokningsmaterial. Da vi valt att
inrikta oss pa kollektiva aktérer och inte individer var det dock nddvandigt att
bygga operationaliseringen utifran detta. Det innebdr att vi utgar fran att en
sammanslutning ska std bakom ett eventuellt anvandande av de politiska
konsumtionsmetoderna. De krav vi stéller pa en sammanslutning &r att den ska i
inneha stadgar och medlemsregister. Da sammanslutning &r ett vitt begrepp ar det
nodvandigt att gora en begransning for att kunna genomfdéra denna undersokning.
Vi ser stadgar och medlemsregister som relevanta avgransningar da vi vill
undersoka mer formellt inréttade organisationer. | nésta del foljer definitioner och
operationaliseringar av de sex metoderna.

2.2.1 Bojkott

Att protestera mot sociala, politiska eller miljoméassiga oréttvisor genom att
bojkotta ar ett av de tydligaste uttryckssétten for politisk konsumtion (Micheletti
2003b:2). Sdledes bor metoden otvivelaktigt inkluderas i denna analys. 1997
rankades bojkott som den tredje mest forekommande formen av politiskt
deltagande och den som ¢kat mest under de tio foregaende aren (Micheletti och
Stolle 2004:146). Den definition av begreppet som vi utgar fran ar: att vélja bort
att kdpa en vara av politiska, miljomassiga eller etiska ska (www.forskning.se
‘tv-indag). Bojkotter riktas manga ganger direkt mot foretag, da ofta valkanda
multinationella som l&tt hamnar pa agendan. De kan &ven ha stater som framsta
maltavla (Micheletti 2003b:3).



For att i praktiken kunna undersoka om en foreteelse ska kunna klassas som
den politiska konsumtionsmetoden bojkott stéller vi foljande krav:

e Det ska vara en skriftlig uppmaning till konsumenter att avsta fran att
konsumera varor eller undvika foretag av etiska, politiska €ller
miljomassiga skal. Syftet med bojkotten ska vara skriftligt motiverat i
anslutning till uppmaningen.

e En sammanslutning ska sta bakom uppmaningen.

e Bojkotten ska vara direkt riktad mot varor eller foretag. Den kan &ven
ha en stat som ma och att undvika varor eller foretag ska da vara
medet.

e Uppmaningen ska paga eller ha genomforts.

Ett exempel pa en sddan uppmaning & " Bojkotta foretaget X eftersom deras varor
a miljofarliga’. Anledningen till att vi begrénsar oss till att leta efter
uppmaningar till bojkott ar att det & just initiativtagandet och inte géva resultatet
som vi &r intresserade av. Det &r alltsdinte relevant utifran arbetets syfte att setill
genomforda bojkotter som gjorts pa konsumenters egna initiativ. Kravet att
uppmaningen ska vara skriftlig gor vi for att vi soker formella och officiella
sadana. Att precisera att bojkotten ska vara riktad mot en viss vara eller foretag
anser vi vara nddvandigt att for att tydliggora kopplingen till politisk konsumtion.
Detsamma géller kraven att de bakomliggande skélen ska vara etiska, politiska
eller miljoméssiga. Dessa tre begrepp & standigt &erkommande i forskningen
kring politisk konsumtion och aven i detta arbete. Allatre & vida och mangtydiga
och kan definieras pa atskilliga satt. Som vi ser det kan en avgransad precisering
av begreppen i sammanhang som har med politisk konsumtion att gora bli en
onodig begrénsning snarare &n ett fortydligande. Detta da det & sa pass personligt
vad som exempelvis bor ses som ett " politiskt bakomliggande skéd”. Av denna
anledning, samt for att minska risken att missa relevanta aspekter kommer vi att se
till de enskilda fallen och utifran dessa bedoma huruvida ett bakomliggande skél
ska klassas som politisk, etiskt, miljomassigt eller ingendera.

222 Buycott

Buycott borjade anvandas i storre utstrackning i och med den Okade
miljomedvetenheten och kunskapen om arbetsforhdllanden i tredje véarlden i
borjan av 1990-talet (Micheletti, Nishikawa och Stolle 2004:259). Buycott utgor
tillsasmmans med bojkott huvudinriktningarna inom politisk konsumtion
(www.snf.setinriktning). Sdledes far den ocksa en galvskriven plats i analysen.
Buycott innebér att etiska, miljomassiga eller politiska aspekter av konsumtion tas
i beaktning. Detta genom att vissa varor medvetet véljs framfor andra med négot
av dessa bakomliggande motiv. Den konkreta definition av buycott som vi valt att
utga fran ar: att véja att kopa en vara som genom mérkning eller pa annat sétt
visar att den gé i linje med personliga etiska, politiska eller miljomassiga
varderingar (www.forskning.se:tv-inslag). Vid buycotting vagleds konsumenten i
stor utstrackning av olika markningssystem, exempelvis Krav- é€ler



Rattvisemarkt, och stodjer sledes medvetet foretag som stér for varderingar som
denne gav gor, sasom rétvis handel eler hdlbar utveckling
(www.statsvet.su.se:definition). Varuméarkningssystem har sdledes en nyckelroll
for metoden da varor mérks for att gora det mgjligt for konsumenten att vardera
foretagens policies och verksamheter (Micheletti 2003b:6).

Vi har stédllt upp foljande kriterier for buycott:

e Det skavarafragaom en direkt eller indirekt skriftlig uppmaning.

e En sammanslutning ska sta bakom uppmaningen.

e Vid en direkt uppmaning ska konsumenter hanvisas till att vélja vissa
foretag, namngivna och/eller mérkta varor av etiska, politiska eller
miljomassiga skal. Skalet ska vara skriftligt motiverat i ansutning till
uppmaningen.

e Vid en indirekt uppmaning ska sammanslutningen bedriva férsajning
av varor som genom markning, innehallsdeklaration eller explicit
klargbrande i skrift har ett etiskt, politiskt eller miljomassigt syfte. Till
detta réknas dven om hela eller delar av inkomsten fran forséljningen
gar till sammanslutningens arbete under forutsittningen att detta &r
etiskt, miljomassigt eller politiskt.

e En indirekt uppmaning kan &en vara ait en sammansutning
skriftligen uttrycker att en namngiven vara eller varor fran ett specifikt
foretag eller med en viss markning konsumeras av sammansl utningens
anstéllda eller dess medlemmar. Anledningen till att varan konsumeras
skavara etiskt, politiskt eller miljomassigt.

Ett konkret exempel pa en direkt uppmaning ar: "Handla Réattviseméarkt”.
Exempel pd en indirekt uppmaning & djurrédttsorganisationer som sdljer
skonhetsprodukter som inte testats pa djur. Anledningen till att vi delat in buycott
i direkt och indirekt &r att vi anser att uppmaningen kan ta sig uttryck pa flera sétt
och var forhoppning & att gora den empiriska méatningen tydligare och mer
strukturerad genom att gora denna indelning. Vi begransar oss till att se till
uppmaningar till buycott. Detta av samma anledning som vi tog upp under
bojkott, det vill saga att vi & intresserade av gdva initiativtagandet.
Uppmaningen ska vara skriftlig, da vi soker formella och officiella sddana. Kravet
att den ska vara riktad mot vissa varor eller foretag och att de bakomliggande
skalen ska vara etiska, politiska eller miljomassiga stéller vi for att kopplingen till
politisk konsumtion ska bli tydlig. Da dessa motiv &en kan vara aminstone en av
anledningarna till att en sammansutning bedriver forsdljning har vi valt att
inkludera varuforsaljning i analysen. Att bedriva forsaljning & ju i sig ett sétt att
uppmana till att vissa varor ska konsumeras. Det & dock viktigt att klargora att
det inte & forsdjning i sig, utan att denna bedrivs av etiska, politiska €eller
miljomassiga skal som gor att vi anser den vara en uppmaning till buycott. Att en
sammanslutning v buycottar, och redogor skriftligt for detta, tolkar vi som en
uppmaning till andra att vélja den aktuella varan framfor andra. Foljaktligen
klassar vi &ven detta som en indirekt uppmaning till buycott.



2.2.3 Diskursiva aktioner

Diskursiva aktioner & ett samlingsnamn for flera politiska konsumtionsformer.
Somliga & &dre och beprévade sdsom demonstrationer, det vill siga att fa
uppmérksamhet genom att protestera eller uttrycka sin mening, och
namninsamlingar, altsd att samla in namnunderskrifter for att bilda opinion
(www.ne.se). Andra & nya och relativt outforskade exempelvis culture jam.
Begreppet culture jam harstammar fran den antikommersiella rérelsen med
samma namn. Med humor som framsta redskap arbetar de bland annat mot reklam
genom att forvranga dess budskap och driva med avsandaren (Gabrielson 2004:4).
Gemensamt for alla former & dock att de & politiska konsumtionsverktyg som
kan anvandas for att fa tillstand en diskussion, skapa opinion och sprida ett visst
budskap (ibid.). Diskursiv politisk konsumtion breddar spektrat av mojligheter att
vara politiskt aktiv genom att inkludera kommunikation och anvanda Internet som
medel for att spridainformation (Micheletti, Nishikawa och Stolle 2004:256).

| vart material kommer vi att soka efter foljande kriterier for respektive
diskursiv aktionsform:

Culture jam:

e En sammandutning ska i ndgot sammanhang visa en bild av ett
foretags logotyp, sogan eller annat kannetecken som andrats pa ett
uppenbart negativt sétt.

e Det ska tydligt framgd, genom en skriftlig forklaring, att anledningen
till att metoden riktas mot ett foretag &r att det anses handlai strid med
politiska, miljomassiga eller etiska varderingar.

For att knyta metoden till politisk konsumtion stéller vi kravet att det ska finnas en
koppling mellan foretaget ifraga och politiskt, miljoméassigt eller etiskt handlande.
Ett exempel pa culture jam & da Nike:s logotyp i ett sammanhang byttes ut mot
ordet "slavery” i sammafarg och typsnitt (www.nature.kau.se:Nike).

Demonstrationer:

e Det ska vara en skriftlig uppmaning till att demonstrera, déar det stér
angivet att det & fraga om en demonstration samt nér, var och i vilket
syfte den genomfors.

e Uppmaningen ska komma fran en sasmmanslutning.

e Demonstrationen ska vara riktad mot varor, féretag, politiker eller
bedutsfattare med syftet att paverka dem i en frédga som ror
konsumenter eller konsumtion av politiska, etiska eller miljomassiga
skal.

e Demonstrationen ska uppmanas till eller ha genomforts

Att vi soker just uppmaningar beror aterigen pa att vi vill kunnaidentifiera att det
ar just sammanslutningen som tagit initiativet till demonstrationen. Anledningen
till att vi staller kravet att konsumenter eller konsumtion ska vara malet &r att i
annat fall skulle ala demonstrationer kunna klassas som uttryck for politisk
konsumtion, vilket de inte &. Detta da politisk konsumtion i stor utstréackning
handlar om att vélja eller vélja bort varor pa politiska, etiska och miljoméassiga



grunder. Som vi ser det ar altsd inte en demonstration i sig politisk konsumtion.
Ett exempel pa en demonstration i syfte att paverka fragor som behandlar
konsumenter eller konsumtion & att demonstrera for att forsoka fa tillstand ett
forbud mot tillverkning av pélsar och skinnvaror.

Namninsamlingar:
e Ska bestd av namnunderskrifter och forekomma i elektronisk- eller
pappersform.
e En sammanslutning ska sta bakom namninsamlingen
e Syftet ska vara att paverka foretag, politiker eller beslutsfattare i en
fraga som ror konsumenter eller konsumtion av politiska, etiska eller
miljomassiga skdl. Syftet med insamlingen ska framga skriftligen.
e Namninsamlingen ska paga eller ha genomforts.
Att namninsamlingen endast far bestd av namnunderskrifter motiverar vi med att
den maste skiljas fran andra typer av insamlingar som kréver nagot utéver namnet
som bekréftelse pa deltagande. Da det blir alt vanligare att anvanda sig av
Internet som kommunikationsmedel har vi valt att &ven inkludera elektroniska
namninsamlingar. Anledningen till att vi kraver ett explicit uttryckt syfte samt
vilket det bor vara & samma som vi stallt vid demonstrationer. En namninsamling
mot plagsamma djurforsok vid sminkframstélining ar ett exempel déar konsumtion
star i centrum.

2.2.4 Etiskafonder
Pa senare & har ytterligare en bestdndsdel lagts till formerna for politisk
konsumtion. Det har blivit allt vanligare att investera i etiska fonder och i
Storbritannien och USA har det exempelvis utvecklats till en affarsidé vid namn
Social Responsible Investing, SRI (Micheletti 2001:124). Konceptet gar ut pa att
medborgarna erbjuds hjalp med att placera sina tillgangar i fonder och aktier som
motsvarar deras politiska asikter och etiska véarderingar. Ursprungligen uppstod
idén om etiskt sparande som ett led i protesterna mot Vietnamkriget d& ménniskor
véagrade att kopa aktier i foretag som pa ndgot sétt deltog i konflikten. En portfolj
som anses vara socidt ansvarstagande bygger generellt pa att undvika
investeringar i foretag som & involverade i vapentillverkning, onddig
miljopaverkan, utnyttjande av ménniskor och djur, tobaks- och alkohol produktion
samt pornografi (www.statsvet.su.se:definition). Att visa en etisk, politisk eller
miljoméssig standpunkt genom att medvetet vélja att placera eller inte placera
pengar i vissa fonder eller féretag anser vi vara en relevant aspekt av politisk
konsumtion, varpd vi inkludera dennai analysen. Aven om fonder och aktier stér i
centrum har istallet for varukonsumtion sa ar det fortfarande ett sétt att vélja och
véljabort pa marknaden.

For att i praktiken urskilja metoden etiskt fondsparande ska en av
nedanstéende punkter vara uppfyllda:
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e En sammanslutning ska skriftligen uppmana till eller avrada fran att
placera pengar i namngivna fonder med en etisk, politisk eller
miljémassig motivering.

e Sammangutningen ska géav placera pengar i namngivna fonder med
nagon av de ovanstaende motiveringarna.

Ett konkret exempel pa en uppmaning &r: "Placera inte pengar i fond X” eller
"Kop inte aktie Y.” Aterigen stéller vi kravet att de bakomliggande skélen till
pengaplaceringen, eller uppmaningen till denna, ska vara etiska, politiska eller
miljomassiga for att detta ska kunna klassas som politisk konsumtion. Att gélv
ange att organisationen sparar i etiska fonder ser vi &ven som ett séit att forsoka
paverka andrai samma riktning, varfor vi inkluderar dettai analysen.
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3 Sociadlarorelser och metoder for
politisk konsumtion

| detta avsnitt kommer vi att applicera den teori som vi skapat och
operationaliserat i foregdende kapitel pa empirin som utgors av material
betraffande tre socialarorelser.

3.1 Definition av socialarorel ser

Den definition av sociala rorelser som vi valt att utga fran & Drude Dahlerups,
professor i statsvetenskap vid Stockholms universitet.

"Sociala rorelser kan definieras som medvetna kollektiva aktiviteter med gemensam
ideologisk inriktning och ett visst métt av organisering som stréavar efter att forandra
samhéllet. Deltagarnas engagemang &r rorelsernas viktigaste resurs. En social rérelse
ar en protest mot dominerande normer och varderingar i samhallet. En av rorelsernas
viktigaste egenskaper a nytankande i betydelsen skapande av nya idéer och
uppfattningar sdval som nytt handlande (ny praktik)” (Dahlerup 2001:145).

Socidla rorelser kan definieras pa manga sitt och vi anser att den valda
definitionen ringar in de relevanta delarna av begreppet, varfor vi valt att utga fran
denna.

3.2 Va av socidarorelser och tillvagagangssétt

Vi har valt att analysera Greenpeace, Amnesty och Attac. Utifran definitionen
ovan kan alla tre klassas som sociala rorelser, da de organiserat genomfor
medvetna kollektiva aktiviteter utifrdn en gemensam ideologi, med forandring
som overgripande malsittning. De uppfyller dven de uppstédlda kriterierna for
sammandutningar da de innehar stadgar och medlemsregister. Greenpeace,
Amnesty och Attac & alla tre erkanda och internationellt etablerade samtidigt som
de representerar olika intresseomraden inom ramen for sociala rorelser. Att védja
rorelser fran olika kategorier motiverar vi med att det representerar gruppen
sociaa rorelser pa ett béttre sitt &n om vi begrénsat urvalet till en och samma
grupp. Valet att analysera en rorelse med miljoinriktning (Greenpeace), en rorelse
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som arbetar for manskliga réattigheter (Amnesty) och en mer politisk rorelse
(Attac) ar alltsd medvetet, da var intention & att inkludera etablerade sociala
rorelser med olika malsattningar och intresseomréaden.

| den empiriska undersokningen kommer vi altsa att understka huruvida de
framtagna metoderna anvéands av respektive rorelse. Detta genom att noggrant
granska organisationernas hemsidor, kompletterat med telefonintervjuer. Utifran
den operationalisering som vi gjort kommer vi att kunna konstatera om rorelserna
anvander sig av metoderna eller inte. | de fal som metoderna eventuellt
forekommer tar vi upp konkreta exempel pa detta. Vid tveksamma fall som vi
véljer att exkludera kommer vi att motivera varfor vi inte klassar exemplet som en
politisk konsumtionsmetod. Detta for att underbygga beddmningen av fall som
kan framsta som politiska konsumtionsmetoder men som i galva verket inte &
det. Vi lagger ingen vikt vid i vilken utstréckning metoderna eventuellt
forekommer. Ett fall & tillrackligt for att vi ska gora beddémningen att
sammansl utningen anvander sig av metoden. Detta da arbetets storlek inte ger oss
mojlighet att undersoka i vilken omfattning metoderna forekommer. FOrst
undersoker vi rérelserna var for sig och sedan gérs en jamforelse dem emellan.
Inledningsvis presenteras rorelserna kortfattat och sedan redogor vi for respektive
metod i den ordning de tidigare presenterats. Kapitlet avslutas med slutsatser.

3.3 Greenpeace

Den internationella miljororel sen Greenpeace arbetar for att bekampa olika former
av global miljoforstoring. Med utgangspunkten att handling sager mer an ord vill
de genom konkreta aktioner arbeta for en béttre miljo. Organisationen &r
ekonomiskt och politiskt oberoende (www.greenpeace.org:organisations-
presentation).

Bojkott: Kampanjen "Trolley watch” pa Greenpeace hemsida ar ett konkret
exempel pa en kampan;j i vilken organisationen uppmanar till bojkott. Den syftar
till att ©ka konsumenters medvetenhet om vilka varor som innehdller
genmodifierade ingredienser och att fa dem till att inte kdpa dessa. Detta bland
annat genom att sammanstalla en konsumentguide dar varor med genmodifierade
ingredienser listas. Samtidigt uppmanas konsumenter att bestélla dekaler,
exempelvis klistermarken med texten "Warning GE-food”, av organisationen for
att sétta pa de varor som bor undvikas i den egna livsmedel sbutiken (ibid: Trolley
watch). Detta for att fa fler konsumenter att avstd frén att handla dessa, och
sdledes fa butiksagarna att ta bort varorna ur sitt sortiment. Att det bakomliggande
syftet & miljomassigt &r tydligt, inte minst da ett av Greenpeace fokusomraden ar
att hejda genmodifiering pa grund av dess, enligt organisationen, negativa
miljokonsekvenser. Uppmaningen ar riktad till konsumenter och asyftar just varor
med genmodifierat innehdll. For att uppmana konsumenter till att bojkotta
foretagen Esso och Exxon/Mobile har Greenpeace genomfort kampanjen "Don't
buy Esso, Don’t buy Exxon/Mobile” (ibid:Esso). Namnet pa kampanjen & i sig en
direkt uppmaning till bojkott av tva namngivna foretag. | kampanjen framgar det
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tydligt att det & foretagens negativa miljopaverkan och icke-ansvarstagande i
miljofragor som &r anledningen till att de bor undvikas. Med hjdp av ovanstdende
exempel kan vi sdledes konstatera att uppmaning till bojkott & en metod som
Greenpeace anvander sig av.

Buycott: ”Om du ska kdpa boken Harry Potter och halvblodsprinsen, se till att
ditt exemplar & tryckt pa urskogsvanligt papper” [var Overséttning]
(www.greenpeace.org:Harry Potter). Detta & en direkt uppmaning till buycott
tagen fran Greenpeace hemsida, dér en vara av miljomassiga skal rekommenderas
framfor andra. De bakomliggande skélen & uppenbart miljérelaterade och den &
direkt riktad till konsumenter. | anslutning till uppmaningen finns &en en lank till
en bokhandel som sdljer den miljoévanliga upplagan som dels underléttar, men
aven kan ses som en uppmaning att stbdja ett visst foretag. Uppmaningen &r en
del av en bokkampanj som Greenpeace genomfor med det Gvergripande malet att
fa& boktryckare att trycka mer miljévanligt. Organisationen tillhandahdller &ven en
”konsumentguide till dtervunnet papper” [var Oversttning], dar de redogor for
vilka mérken konsumenten bor valja for att vara séker pa att pappret & miljomarkt
och uppmanar lasaren till att vélja dessa framfér omérkta produkter
(ibid:konsumentguide). Dessa &r tva konkreta exempel pa uppmaning till buycott,
ett dar varan i sig asyftas och ett dar mérkningen uppmarksammas. Pa sin hemsida
har Greenpeace aven en shop dér de sdljer diverse produkter méarkta med
organisationens logotyp. Av forsdljningsintakterna gar cirka 20 procent till
Greenpeace arbete (ibid:shop). Vi klassar detta som en indirekt uppmaning till
buycott, d& konsumenten genom att kOpa en viss vara stodjer organisationens
miljGarbete.

Diskursiva aktioner (Culture jam): Culture jam forekommer i flera fall pa
Greenpeace hemsida. McDonalds &r ett av féretagen som metoden riktats mot. |
en artikel beskylls foretaget for att orsaka att delar av Amazonas skovlas, for att
ge plats & sojaplantager som ska ge foder till de kycklingar som restaurangen
koper in. Greenpeace kallar McDonalds for McAmazon, logotypen och Ronald
McDonald har férvrangts och foretagets slogan ”1I’'m lovin™ it” har andrats till
"We're trashin” it”. Pa den omgjorda logotypen har McDonalds M fatt svarta
flackar och bakgrunden har andrats till en regnskog. Ronald har givits svart har
och svarta, utbranda 6gon (ibid:McDonalds). Detta &r otvivelaktigt ett exempel pa
culture jam med syftet att ge McDonalds negativ publicitet och samtidigt fa
konsumenter att forknippa foretaget med denna. Att éndra féretagsnamnet Scan
till Scandal, paeni 6vrigt oférandrad logotyp &r ett annat exempel pa culture jam.
Kontexten & Scans beslut att upphdra med forbudet mot att [&ta djur fodas upp pa
genmodifierat foder (ibid:Scan). Ytterligare ett exempe & Kleenex.
Organisationen menar att foretaget anvander regnskog for att framstélla sina
produkter och vill vacka uppmérksamhet om detta genom att andra Kleenex till
"Kleercut — wiping away anicent forests’, skrivet med det typsnitt som foretaget
forknippas med ( ibid:Kleenex).

Diskursiva aktioner (Demonstrationer): For att exemplifiera en av de flera
demonstrationer som Greenpeace organiserat har vi valt en demonstration som
genomfordes for att protestera mot att Scan, som ovan namnts, andrat sin policy
vad det galler genmodifierat djurfoder. Information om denna, med tid, plats och
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syfte, skickades ut i nyhetsbrev till organisationens medlemmar samtidigt som den
uppmarksammandes pa hemsidan, sager Irene Berg, webbredaktor pa Greenpeace.
Demonstrationen var direkt riktad mot ett foretag i en frdga som beror
konsumenter och det bakomliggande syftet kan klassas som saval etiskt som
miljoméassigt. Detta & sdledes ett exempel pa en demonstration som utifran
uppstéallda krav kan klassas som politisk konsumtion.

Diskursiva aktioner (Namninsamlingar): Greenpeace anvander dterkommande
namninsamlingar i sina kampanjer. Exempelvis samlas i skrivande stund
namnunderskrifter pA Greenpeace hemsida for att en mérkningsplikt av varor som
producerats med genmodifierat innehdll ska komma till stand. Insamlingen &r
riktad mot EU-kommissionen (www.greenpeace.org:genmodifierat foder). Malet
ar altsa att fa politiska beslutsfattare att uppmarksamma en konsumentrelaterad
friga med ett bakomliggande syfte som kan ses som savdl etiskt som
miljomassigt. Organisationen genomfor &ven en namninsamling riktad mot
McDonalds for att dessa, som tidigare ndmnts, ska sluta orsaka nedhuggning av
Amazonas regnskog (ibid:McDonalds). | detta fall & alltsa mdlet att paverka ett
enskilt foretag i en miljorelaterad fraga.

Etiska fonder: DA inget pa organisationens hemsida indikerade att Greenpeace
sparar eller uppmanar till sparande i etiska fonder kan vi, efter att ha talat med
Irene Berg, konstatera att dettainte ingdr i organisationens verksamhet.

3.4 Amnesty

Amnesty International & en global organisation som arbetar fér manskliga
réttigheter. Organisationen stér fri fran alla regeringar, ekonomiska intressen,
politiskaideologier och religioner (www.amnesty.se:organi sationspresentation).

Bojkott: PA Amnestys hemsida hittar vi inte nagon explicit uttryckt uppmaning
till bojkott och det skrivs inte heller om ndgon genomford bojkott. Déarfor fragade
vi Fredrik Kroon, kampanjansvarig pa Amnesty, om det & en arbetsmetod som
organisationen anvander sig av. Kroon uppgav att bojkott inte & ndgot som
Amnesty uppmanar till.

Buycott: Amnesty har en postorderbutik pa Internet. Genom att véija en
kategori visas ett sortiment upp bestdende av exempelvis affischer, bécker och
kl&der. De motiverar forsaljningen med att det & ett bra sétt att hjalpa manniskor
som inte har mojlighet att havda sin rétt, och uppger att hela vinsten gér till arbetet
for ménskliga réttigheter. Alla produkter stammer enligt dem gélva 6verens med
Amnestys filosofi och ar tillverkade pa ett sitt som ar etiskt, miljomassigt och
moraliskt forsvarbart (ibid:postorderbutik). De sdljer exempelvis t-shirts med
trycket "Fight for Human Rights’. Genom att kopa en sddan gar 50 kronor till
Amnestys arbete. Pa detta sitt kan en konsument via kopet visa sitt
stédlningstagande genom att vdalja bort andra t-shirtar och uppvisa ett
bakomliggande etisk motiv i form av att sttdja kampen for méanskliga réttigheter.
Detta & sdledes ett exempel pa en indirekt uppmaning till buycott eftersom
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annonsen forsetts med texten ”When you buy a t-shirt you support Amnesty with
50 sek” (www.amnesty.se:t-shirt).

Diskursiva aktioner (Culture jam): Det finns inga bilder pa omgjorda eller
forvanskade slogans eller logotyper pa hemsidan. For att forsékra oss om att
denna arbetsform inte nyttjas av Amnesty stéllde vi frégan om culture jam
forekommer vid telefonintervjun. Kroon svarade att metoden inte anvands.

Diskursiva aktioner (Demonstrationer): Pa Amnestys hemsida finns inga
konkreta uppmaningar till demonstrationer. Metoden finns inte heller uppraknad
under den lank dér arbetsformerna for organisationen listas (ibid:kampanjer). For
att forsakra oss om att demonstrationer inte ar ett av Amnestys arbetssétt fragande
vi aen Kroon om detta. Enligt honom kan demonstrationer forekomma under
forutsattning att det finns en koppling till ménskliga réttigheter. Darfor anser vi
det inte varatroligt att organisationen har anvant sig av demonstrationer i syfte att
paverka en fraga som ror konsumenter eller konsumtion, vilket & det krav vi
stéller. Vi drar slledes dutsatsen att demonstrationer som  politisk
konsumtionsmetod inte anvands av Amnesty.

Diskursiva aktioner (Namninsamlingar): Amnesty uppmanar pa hemsidan till
att "Bli sms-aktivist”. Det innebér att en person som registrerar sig som detta far
sms-meddelanden om planerade aktioner och vilka syften de har. Genom att sms.a
ett ja ges stod till aktionen genom att aktivistens namn l&aggs till pa en lista som
sedan skickas ivag till berdrd regering. Denna form kan kallas namninsamling
eftersom aktivisten genom att svara ja ger sitt godkannande till att namnet pafors
en lista. Vérldens olika regeringar uppges vara malen for namnlistorna (ibid:sms-
aktivist). Forutsatt att aktionen handlar om att paverkaregeringarnai en fraga som
behandlar politiska, etiska eller miljoméassiga aspekter av konsumtion sa kan
namninsamlingarnai sadant fall ses som bevis pa att politisk konsumtion anvands.
Kroon menar att namninsamlingar forkommer men ocksa héa med motivet
manskligaréattigheter i fokus. Det & darfor inte troligt att de aktioner som beskrivs
ovan under "Bli sms-aktivist” ror konsumenter och konsumtion.
Namninsamlingar som politisk konsumtionsmetod kommer vi sdledes inte att
réknatill de arbetssétt som Amnesty anvénder sig av.

Etiska fonder: Amnesty uppmanar pa sin hemsida till att spara pengar i
Humanfonden med motiveringen ”Ju mer dina sparpengar vaxer desto mer hjalp
hamnar 1 andras fickor. Spara 1  Humanfonden och  stod
Amnesty” (ibid:Humanfonden). Detta & ett tydligt och konkret exempel pa en
skriftlig uppmaning till att placera pengar i en viss fond, vilket uppfyller kriteriet
for att klassas som en metod for politisk konsumtion.

3.5 Attac

Den relativt nybildade globala rorelsen Attac verkar for demokrati och réttvisa
Organisationen ar uppbyggd av nétverk och grupper som arbetar lokalt, nationellt
och internationellt. | Sverige finns rorelsen sedan 2001 (www.attac.org:
organisationspresentation).
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Bojkott: Pa Attacs hemsida finns flera uppmaningar till bojkott i samband med
Irakkriget 2003. Konsumenter raddes till att bojkotta amerikanska och brittiska
foretag pa grund av deras involvering i kriget. Hanvisning gors bland annat till en
hemsida dér flera foretag, som organisationen havdar, kan kopplas till kriget &
listade (www.attac.se:lrakkriget). "Bojkotta Krig!” &r ett annat konkret exempel
pd en uppmaning till at ta stallning mot Irakkriget genom att bojkotta
amerikanska varor och foretag, sdsom McDonalds och Coca Cola. Aven svenska
foretag som stodde kriget genom ekonomiska forbindelser borde undvikas enligt
organisationen (ibid:bojkotta krig). Attac gav ocksa i samband med
organiserandet av en demonstration i ma 2004 mot Israels och USA:s
krigsforbrytelser en uppmaning till konsumenter att undvika kop av isragliska
produkter (ibid:bojkotta Israel). Dessa bojkotter, som direkt uppmanats till pa
Attacs hemsida, ar direkt riktade mot varor respektive foretag och har tydliga
bakomliggande politiska motiv, vilket gor att bojkott kan betraktas som en, av
organisationen, anvand politiskt konsumtionsmetod.

Buycott: Vi hittar inga uppmaningar till buycott pa hemsidan. Dock finns det
hanvisningar till andra kampanjer som organisationen stodjer. Exempelvis
uppméarksammas réttvis handel och Raéttvisemérkt av en av de lokaa
Attacgrupperna (ibid:Réttvisemarkt). Att uppmana till buycott &r inte nagot som
organisationen géav arbetar med, sdger Martin Persson, som arbetar inom den
centrala samordningsgruppen for Attac, i en telefonintervju. Déremot stodjer de
andra projekt och samarbetar med grupper som i sin tur uppmanar till detta
(Martin Persson). Davi & ute efter en uppmaning direkt fran organisationen kan
vi inte betrakta buycott som en politisk konsumtionsmetod som Attac anvander
Sig av.

Diskursiva aktioner (Culture jam): Forekommer inte pa hemsidan. Enligt
Persson anvands denna metod sdllan, om ens alls, av organisationen. Da vi inte
funnit nagot konkret exempel och Persson inte heller kunde ge ett sadant tolkar vi
det som att Attac inte anvander sig av metoden.

Diskursiva aktioner (Demonstrationer): Pa sin hemsida skriver Attac att
demonstrationer & en del av verksamheten, vilket vi dven hittar flera exempel pa
De har exempelvis demonstrerat mot Irakkriget, G8 och EU-toppmé&ten och
sdledes protesterat mot politiker och beslutsfattare med bakomliggande politiska
skdl (attac:G8). | den typ av demonstrationer som Attac deltar i saknas dock
kopplingen till politisk konsumtion, da det inte hor till syftet att paverka beslut i
en fraga som ror konsumtion eller konsumenter.

Diskursiva aktioner (Namninsamlingar): Organisationen skriver pa hemsidan
om genomfoérda namninsamlingar mot exempelvis Irakkriget, EU-konstitutionen
och for gemensam vélfard (ibid:namninsamling). Precis som i falet med
demonstrationerna har inte heller dessa ndgon koppling till politisk konsumtion.

Etiska fonder: Négon uppmaning till sparande i etiska fonder, eller att
organisationen sjalv sparar i sddana, finns inte pa hemsidan. Vid telefonintervjun
bekréftar Martin Persson att Attac varken sparar i eller uppmanar till sparande i
etiska fonder.
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Metod: Greenpeace Amnesty Attac
Bojkott Ja Ne Ja
Buycott Ja Ja Nej
Culture jam Ja Nej Nej
Demonstrationer Ja Nej Nej
Namninsamlingar Ja Nej Nej
Etiska fonder Neg Ja Neg

Sammanstéllt resultat av den empiriska analysen

3.6 Jamforelse

Utifran den empiriska analys vi gjort kan vi konstatera att de tre rorelser som
undersokts anvander sig av metoder for politisk konsumtion, dock i olika
utstréckning. Greenpeace anvander sig av fem av de sex formerna, Amnesty av
tva och Attac av en. Bojkott & en metod som kan forknippas med béde
Greenpeace och Attac. Utifran den information vi fatt pa Greenpeace hemsida och
den intervju vi genomfort framgar det att olika typer av uppmaningar till bojkott
ar vanligt férekommande hos organisationen. Att de anvénder sig av denna
politiska konsumtionsmetod i stor utstréckning skulle kunna forklaras med en
koppling mellan foretag, konsumtion och bojkott. | och med att miljofragor stér i
centrum riktas manga av kampanjerna mot féretagens miljopolicies,
produktionsmetoder eller produkter och da blir ett naturligt sétt att paverka att ga
via konsumenter genom att uppmana till bojkott. | Attacs fall hittade vi tydliga
exempel pa uppmaning till bojkott pa hemsidan dar konsumenter uppmanades att
undvika produkter fran vissa namngiva foretag av politiska skal. | motsats till
Greenpeace ar foretagen i regel dock endast ett medel for att komma &t politiska
beslutsfattare, och inte malet i sig. Detta blir tydligt i Attacs fall dar kritik
exempelvis riktats mot den amerikanska utrikespolitiken i samband med
Irakkriget, men att denna tog sig uttryck i bojkott av foretag sasom McDonalds
och Coca Colas varor. Vid intervjun med Martin Persson framgick att Attac gor
en atskillnad mellan den politiska- och den konsumtionsrelaterade arenan (Martin
Persson). Det & mojligt att denna atskillnad skulle kunna vara en forklaring till att
organisationen sa pass sdllan uppmanar till bojkott. Detta eftersom de havdar att
de endast arbetar pa den politiska arenan och vi tror att de saledes inte anser sig ha
nagon anvandning av konsumtionsarenan. Inom politisk konsumtionsteori ses
daremot konsumentarenan, det vill sdga marknaden, som en arena for politik och
ett sétt att paverka politiker och beslutsfattare av etiska, miljomassiga saval som
politiska ska (Micheletti 2001:124).

Till skillnad fran Greenpeace och Attac som anvander sig av bojkott, om &n av
olika anledningar, sa forekommer bojkott inte Gverhuvudtaget hos Amnesty.
Fredrik Kroon pd Amnesty menar att anledningen till detta & att organisationen
framst vander sig direkt mot stater och att metoden sdledes uppfattas som
ineffektiv. Enligt var definition av bojkott sd & detta en onddig begransning
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eftersom bojkotter riktade mot vissa foretag eller varor kan ha stater som framsta
ma. Amnesty prioriterar helt enkelt i det hér fallet arbetsmetoder som inte
inkluderar politisk konsumtion. Exempelvis, nér det géller just foretag, finns en
arbetsgrupp, Amnetsy Business Group, som arbetar for att paverka genom
samforstand (Fredrik Kroon). Férmodligen gor Amnesty, likt Attac, en tydlig
askillnad mellan politik och konsumtion, vilket inte Greenpeace verkar goéra.
Detta skulle kunna vara en indikation pa att miljo |&ttare kan foérknippas med
konsumtion och darmed kunna forklara att Greenpeace anvander sig av metoden i
storst utstrackning av de undersokta rorelserna.

Né&r det galer buycott gjorde vi indelningen direkt och indirekt. Hos véara
undersokningsfall forekom den direkta formen, det vill sdga en explicit
uppmaning till konsumtion, endast hos Greenpeace. Precis som vid bojkott kan
troligtvis &ven har en forklaring vara att en buycott riktas direkt mot foretag. Har
blir kopplingen mellan milj6 och konsumtion anu mer framtrddande. Detta
genom att buycott kan vara ett Ssétt att uppna miljoméassiga malsattningar, sdsom
att fa fler foretag att producera miljévanligt. Nagot som kan astadkommas genom
att fler konsumeter handlar miljomedvetet. Det kan dock vara svarare att anvanda
metoden om avsikten &r att stoppa valdet mot kvinnor i samhallet, vilket ar ett
exempel pa en typisk kampanj som Amnesty bedriver. Slutligen vad det galler
Attac sa stoder och samarbetar de med organisationer som uppmanar till buycott,
sasom Alternativ handel och Rétvisemark (Martin Persson). Dock ligger
organisationens egna fokus pa att forsoka paverka pa ett mer strukturellt plan
genom att exempelvis forandra de globala regelverken och da véjer de att
anvanda andra metoder @n denna.

Vad det galler indirekt uppmaning till buycott s sdljer bade Greenpeace och
Amnesty varor pa sina hemsidor dar delar av forsdljningen gar till organisationens
arbete. | Amnestys fall framgar det klart och tydligt att produkterna ar
producerade pa ett sétt som stodjer organisationens varderingar. Vi tror dock att
den indirekta formen av buycott som politisk konsumtionsmetod lika garna skulle
kunna anvandas av Attac som av Greenpeace och Amnesty, da tydliga syften
bakom forsaljningen &r att inbringa pengar till organisationernas arbete och att
marknadsfora sig. Att denna metod férekommer hostva av de tre rérelsernatror vi
sdledes inte beror pa att rérelserna har olika intresscomraden. Daremot &r det
troligt att den direkta formen av buycott, som endast aterfinns hos Greenpeace,
har sin forklaring i att organisationerna har olika intresseomraden och darmed
skilda malséttningar.

DA culture jam till stor del gar ut pa att direkt rikta kritik mot foretag & det
foga forvanande att flera fall av forvrangda logotyper och slogans aterfinns pa
Greenpeace hemsida, men inte pa Amnestys eller Attacs. Som vi ser det kan
culture jam aven ses som en indirekt form av uppmaning till bojkott. Ett exempel
pa detta &r att Greenpeace visade en forvrangd Esso-logotyp i anslutning till en
artikel som uppmanade till bojkott av féretaget (www.greenpeace.se:Esso). Irene
Berg pa Greenpeace hdller med om att dér kan finnas en implicit koppling mellan
culture jam och bojkott men dér fast att culture jam framst anvands for att
informera och vécka almanhetens uppmarksamhet kring foretags agerande (Irene
Berg). Som sagt anvander sig varken Amnesty eller Attac av metoden. Pa
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Amnesty motiveras detta dels med att de anser metoden vara oserits samtidigt
som de arbetsformer som organisationen anvander sig av & sa pass framgangsrika
(Fredrik Kroon). Inom Attac ser man pa culture jam som "ett kul sitt att sitta
fokus pa foretagens ansvar”, dock prioriterar organisationen andra
patryckningsmedel (Marin Persson). Det faktum att endast Greenpeace anvander
sig av metoden borde inte i ndgon storre utstrackning ha med rorelsens inriktning
att gora, utan helt enkelt bero pa att de anser det vara ett effektivt
patryckningsmedel. Som vi ser det finns det inget som direkt indikerar att denna
metod inte skulle kunna vara anvandbar inom ramarna for fler typer av sociaa
rorelser.

Séval namninsamlingar som demonstrationer har vi kunnat hitta pa de tre
organisationernas hemsidor, men langt ifran alla har vi kunnat klassa som politisk
konsumtion. Som vi namnt & det inte tillrackligt att demonstrationer eller
namninsamlingar genomfoérs for att en rérelse ska kunna sigas anvanda sig av
politisk konsumtion. Detta blev tydligt i vart material dar endast en del av
Greenpeace namninsamlingar och demonstrationer kunde kopplas till politisk
konsumtion men varken Attacs eller Amnestys. Detta kan bero pa att flera av de
kampanjer som organisationen genomfér har konsumenter som malgrupp. Det &
altsd mindre troligt att en rérelse med Attacs eller Amnestys intresseomraden
skulle engagera sig i en fraga som beror konsumenter eller konsumtion. En
slutsats som vi drar av detta ar att intresseomradet i detta fall verkar spelaroll for
huruvida dessa politiska konsumtionsmetoder anvands eller inte.

Att Amnesty sparar och uppmanar till sparande i etiska fonder &r inte vidare
forvénande da det speglar de vérderingar och ideal som organisationen
uttryckligen star for. Varken Attac eller Greenpeace gor det. Martin Persson pa
Attac motiverar detta dels med att organisationen inte har nagot sparkapital och
dels med aft organisationen tar avstand fran ekonomisk spekulation (Martin
Persson). Uppmaning till denna typ av sparande skulle altsd motsiga en av
organisationens malsattningar, vilket gor det savklart att denna form av politisk
konsumtion inte anvands. Av Greenpeace ges Vi ingen utforligare motivering an
att etiskt sparande inte & en del av organisationens verksamhet (Irene Berg). Vi
ser dock inget som talar mot att de, utifran sina malséttningar och arbetssétt, inte
skulle kunna anvanda sig av metoden. Foretag och industrier & ju en tydlig
mdltavla for organisationen varpa uppmaning till etiskt fondsparande skulle kunna
vara ett komplement till andra patryckningsmedel, sasom bojkott, buycott eller
culture jam. Att en av de tre rorelserna sparar etiskt, en tar tydligt avstand fran
denna typ av sparande medan den tredje inte ger ndgon explicit forklaring till
varfor inte metoden anvands, gor att vi inte kan se nagra tydliga tendenser om den
generella anvandningen av etiskt sparande hos sociala rorel ser.

Denna jamforelse har lett fram till flera mgjliga forklaringar till varfor och
varfor inte sociala rorelser anvander sig av metoder for politisk konsumtion. Att
Greenpeace i Sa pass stor utstrackning nyttjar metoder for politisk konsumtion tror
vi till storsta del beror pa att dess intresseomrade & miljorelaterat. Detta da miljo
verkar vara ett omrade som l&t kan kopplas till politisk konsumtion. Denna
koppling verkar vara tydligare an den mellan etik- eller politik och begreppet,
vilket vi tror vara den framsta anledningen till att Greenpeace anvander sig av
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metoderna i storre utstrackning anh Amnesty och Attac. | och med detta samband
ar det troligt att miljororelser i allmanhet anvander sig av politisk konsumtion. Att
Amnesty och Attac endast anvander sig av enstaka metoder i praktiken, betyder
inte att det inte vore majligt for dem att anvanda fler i teorin. Detta gor det svart
att spekulera i om andra rorelser inom dessa kategorier i storre eller mindre
utstrackning brukar politiska konsumtionsmetoder. Vi kan alltsa konstatera att de
tre utvalda rorelserna som ingatt i var analys anvander sig av metoder for politisk
konsumtion. Det & sdledes troligt att &ven fler gor det. Den stora variationen i
resultatet gor det dock svart att se nagot monster som visar vilka av metoderna
som sociaarorelser i allménhet anvéander sig av.
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4  Ett politiskt parti och metoder for
politisk konsumtion

| detta avsnitt kommer vi att inkludera ett politiskt parti i analysen. Detta for att
undersoka om politisk konsumtion &r ett verktyg som anvands pa den traditionella
politiska arenan. Det &r alltsd ett satt att testa var teori i ett annat sammanhang och
pa en annan typ av sammanslutning, vilket vi anser vara ett bra komplement till
den féregaende analysen.

4.1 Val av politiskt parti och tillvagagangssatt

D& arbetet fokuserar pa sociala rorelser kommer vi endast att undersoka ett parti. |
var analys av socialarorelser var en av de dutsatser som vi kom fram till att miljo
och en utbredd anvandning av politiska konsumtionsmetoder verkar vara nara
relaterade. Med anledning av detta foll vart val pa Miljopartiet eftersom vi da
badde kan undersbka om politiska konsumtionsmetoder anvands pa den
traditionella politiska arenan samtidigt som vi kan testa om intresseomradet milj6
leder till att metoderna for politisk konsumtion aven anvandsi stor utstrackning av
ett politiskt parti. DA partiet har stadgar och medlemsregister uppfyller de
uppstéllda kraven for en sasmmanslutning. Vi kommer pa samma sitt som i
foregdende avsnitt med hjalp av vér teori leta efter exempel som bekréftar att
metoderna anvands.

4.2 Miljopartiet

Bojkott: Diskussioner kring bojkotter forekommer i flera fall pa Miljopartites
hemsida, speciellt ndr det gédler konflikten mellan Israel och Palestina. Partiet
kraver att alt svenskt militért samarbete med Israel ska avbrytas eftersom landet
systematiskt bryter mot manskiga réattigheter (www.mp.se:bojkotta Israel). Detta
kan utifran vara kriterier klassas som en skriftlig uppmaning eftersom som det &
fraga om en interpellation som Miljoparitet tydligt star bakom och det framgar att
bojkotten &r riktad mot alla militdra medel/varor sa som vapenforsaljning etcetera
Anledningen till att denna bojkott inte kan anses vara en politisk
konsumtionsmetod &r att uppamningen inte ar riktad till konsumenter utan till den
svenska regeringen via Jan Eliasson.
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Buycott: Sprakroret Maria Wetterstrand skriver pa hemsidan att ” Sjalvklart &
kaffet i miljopartiets kaffemaskin  bade kravmarkt och réattvisemarkt”
(www.mp.seiréttvisemarkt kaffe). Detta & en indirekt uppmaning till buycott, da
partiet intygar for lasarna, det vill sdga konsumenterna, att en vara med tva
namngivna markningar véjs framfor oméarkta produkter av sava miljoméassiga
som etiska skal. Partiets studentférening, Grona studenter, uppmanar till buycott
genom att krava att "Uppsala Universitet ska kopa réttvise- och miljomarkta
produkter sa langt detta & mojligt” och att "Vid inkdp av tjanster fran externa
aktorer till exempel catering, kaffeautomater etcetera bor réttvise- och
miljoméarkning vara ett krav” (ibid:grona studenter). Partiet sdljer &ven produkter
markta med partinamnet eller -symbolen pa hemsidan (ibid:webshop). Dock finns
déar inget skrivet som talar om att den bedrivs av politiska, etiska eller
miljoméassiga skal. Da det inte & forsadjningen i sig, utan denna i kombination
med ovanstaende ska som gor den till en politisk konsumtionsmetod, kan inte
forsdjningen klassas som en indirekt uppmaning till buycott. Vi kan anda i
enighet med vara kriterier havda att Miljopartiet, bade direkt och indirekt,
uppmanar till detta.

(Diskursiva aktioner) Culture jam: Forekommer inte pa Miljdpartiets hemsida.
Nér vi fragar partiets kanslisekreterare Johan Schiff, svarar han att det ar en
arbetsform som partiet tar avstand ifran. Vi kan alltsa konstatera att partiet inte
anvander sig av metoden.

(Diskursiva aktioner) Demonstrationer: Flera exempel pa hemsidan kan
bekréfta att partiet organiserar demonstrationer. Vi hittar dock inget exempel dar
demonstrationens syfte ar att paverkai en fraga som direkt ror konsumenter eller
konsumtion. Schiff bekréftar att demonstrationer framst genomfors i andra syften
och kan inte ge nagot exempel pa nagon demonstration som genomforts for att
paverkai en fraga med det ovanstaende syftet. Baserat pa detta blir var slutsats att
de inte férekommer.

(Diskursiva aktioner) Namninsamlingar: De férekommer pa hemsidan, men
uppfyller inte de krav vi stéllt for att klassa dem som politisk konsumtion. Ett
exempel & en insamling som partiet genomfort for att fa till stand en
folkomréstning om EU-konstitutionen (ibid:namninsamling). Denna réknas inte
da det inte & en konsumtionsrelaterad fraga. Ett annat exempel, déar konsumtion
stér i fokus, & en direkt hanvisning till en namninsamling som organisationen
Friends of the Earth genomfor med syftet att fa Bush att Suta forespréka
genmodifierad mat (ibid:genmodifierad mat). D& namninsamlingen dock inte
genomfors av partiet galvt raknas inte heller denna. Schiff kan inte exemplifiera
ndgon namninsamling som partiet séava genomfort i en konsumtionsrelaterad
fraga. Vi drar darmed slutsatsen att metoden inte anvands av partiet.

Etiska fonder: MiljOpartiet skriver pa sin hemsidai ett flertal fall att de arbetar
for en utokad kravmérkning av aktiefonder. Detta for att méanniskor ska kunna
paverka aktiemarkanden och néringslivet i en miljovanligare riktning (ibid:etiska
fonder). Schiff beréttar att Miljopartiet dven arbetar med att forstka paverka
kommuner till att placera invanarnas pensionspengar i etiska fonder. Han uppger
aven att MiljOpartiet internt anvander sig av denna metod da savad de anstélldas
pensionspengar som verksamhetens kapital placeras i fonder som stammer
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overens med partiets varderingar (Johan Schiff). D& Miljopartiet sparar i etiska
fonder och arbetar for kravmérkning av fonder maste de anses vilja paverka
manniskor att gora detssmma. Detta tillsammans med det faktum att de har
miljomassiga och etiska bakomliggande motiv gor att vi betraktar den politiska
konsumtionsmetoden som anvand.

Metod: Miljopartiet
Bojkott Nej

Buycott Ja

Culture jam Nej
Demonstrationer Nej
Namninsamlingar Nej

Etiska fonder Ja

Sammanstéllt resultat av den empiriska analysen

Miljopartiet anvander sig av tva av metoderna for politisk konsumtion. Slutsatsen
att fokus pa miljofragor skulle ledatill att politiska konsumtionsmetoder anvandsi
stor utstréackning kan sdledes inte styrkas av partiundersokningen. Detta eftersom
Miljopartiet anvander sig av lika manga metoder som Amnesty som ju inte har
miljo som intresseomréde. En anledning till att de anvander sig av sa pass fa
metoder jamfort med miljororelsen i foregaende analys trots samma fokusomréde
tror vi framst beror pa att partiet arbetar pa en annan niva, den traditionella
politiska arenan. Dar har de andra forutsattningar att paverka. | egenskap av att
vara ett politiskt parti har de direkt inflytande pa politiska beslut, vilket gor att de
inte & lika beroende av konsumenter for att skapa opinion och paverkai en sddan
fraga som en social rorelse &r.

Miljopartiet behandlar manga konsumtionsrelaterade fragor pa sin hemsida,
vilket vi tror har att géra med att de har en tydlig milj6inriktning. Till exempel sa
vill de begransa torskfisket (www.mp.se:torskfiske). Eftersom de inte uppmanar
konsumenter till att véja bort fisken blir det héar tydligt ait de anvénder sig av
andra metoder for att uppnd sitt mal. Detta har formodligen forandras da
Miljopartiet gick fran att vara en social rorelse till att bli ett politiskt parti. Schiff
hdller med om detta och menar att partiets fokus pa individens majlighet att
paverka har minskat betydligt sedan de blev ett etablerat politisk parti. Att partiet
arbetar for 6kad konsumentmakt tar sig dock snarare uttryck i att underlétta for
politisk konsumtion, exempelvis genom att arbeta for forbéttrade och uttkade
markningssystem, an att g§avaanvanda sig av metoderna.
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5 Sammanfattande slutsatser

| detta arbete har vi undersokt i vilken utstrackning tre sociala rorelser och ett
politiskt parti anvander sig av metoder for politisk konsumtion. Detta gjorde vi
genom att bilda en teori bestdende sex uttryckssétt for politisk konsumtion som vi
identifierat och avgréansat. Vi applicerade denna pa ett empiriskt underlag som
utgjordes av Greenpeace, Amnestys, Attacs och Miljopartiets hemsidor samt
interjuver med representanter fran respektive sammanslutning. Detta ledde fram
till flera dlutsatser. Samtliga tre sociala rérelser anvéander sig av metoderna, dock i
olika utstrackning. Att Greenpeace nyttjar hela fem av sex metoder tror vi ha sin
forklaring i den tydliga kopplingen mellan miljo och politisk konsumtion som vi
har tyckt oss se i materialet. Att Amnesty och Attac endast anvander sig av tva
respektive en metod anser vi, for vissa metoder, kunna forklaras av att deras
intresseomraden inte har en lika stark koppling till politisk konsumtion. | de fall
dainte intresseomradet verkar avgora och de anda inte nyttjar metoderna beror det
troligtvis pa att de helt enkelt prioriterar andra arbetsmetoder.

Slutsatsen att Miljopartiet anvander sig av betydligt farre metoder &n den
sociaa rorelsen med miljGinriktning tror vi framst beror pa att de just befinner sig
pa den traditionella politiska arenan dér de har andra forutséttningar att paverka
Kopplingen mellan miljé och anvandandet av politiska konsumtionsmetoder
verkar sdledes inte vara lika stark pa den traditionella politiska arenan som den
verkar varafor socialarorelser med miljofokus.

Sammanfattningsvis kan vi inte med hjdp av ovanstdende slutsatser besvara
var generella fragestdlining med ett enkelt ja eller nej. Utifran de resultat som vi
fétt fram & det dock troligt att sociala rorelser i allmanhet anvander sig av
metoderna. Detta stéarker i sin tur var hypotes att sociala rorelser anvander sig av
metoder for politisk konsumtion, men verifierar den altsdinte fullstandigt.
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t-shirt:http://www2.amnesty .se/nudi g eans.nsf/second?OpenPage

(2006-04-28 14:38)
sms-aktivist: http://www?2.amnesty.se/sms.nsf (2006-04-28 10:42)

www.attac.or g /www.attac.se

bojkotta Isragl: http://attac.se/kalendarium/1288/demonstration-mot-israels-och-
usas-krigsforbrytel ser (2006-05-03 09:20)

bojkotta krig: http://attac.se/arkiv/629/lund-den-8-april (2006-05-03 09:08)

G8:http://attac.se/blogg/2759/lugn-och-1yckad-demonstrati on-utanfoer-
toppmoetet (2006-05-03 10:15)

Irakkriget: http://attac.se/arkiv/605/bojkott-av-amerikanska-varor
(2006-05-03 09:09)

namninsamling: http://attac.se/?g=namninsamling (2006-05-03 14:42)

organi sationspresentation: http://attac.se/attac/112/om-attac-sverige
(2006-04-29 13:40)

Rattvisemarkt: http://attac.se/l okal grupper/219/kronoberg (2006-05-03 11:33)

www.forskning.se
tv-inslag: http://www.forskning.se/GetDoc?meta id=85417  (rubrik:  politiska
konsumenter) (2006-05-16 10:37)

WWW.gr eenpeace.or g / www.gr eenpeace.se

Esso: http://www.greenpeace.org/international/news/greenpeace-wins-against-oil -
gi (2006-04-28 14:51)

genmodifierat foder: http://www.greenpeace.org/raw/content/sweden/rapporter-
och-dokument/GM O-namninsamling.pdf (2006-04-28 10:45)

Harry  Potter:  http://www.greenpeace.org/international/news/harry-potter-111
(2006-04-28 14:10).

Kleenex :http://www.greenpeace.org/international/news/'kleenex-destroys-
ancient-fores (2006-04-28 16:18)
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konsumentguide: http://www.greenpeace.org/international/campai gns/forests/
solutei ons/paper-buying-for-individuals (2006-04-28 12:48)

McDonalds: http://www.greenpeace.org/sweden/nyheter/mcamazon
(2006-04-28 11.:15)

organi sationspresentation :http://www.greenpeace.org/sweden/om-
oss/vaerderingar-och-kaennetecken (2006-05-12 16:40)

Scan : http://www.greenpeace.org/sweden/kampanjer/gmo (2006-04-28 11:32)

shop: http://www.caf epress.com/greenpeace (2006-04-28 15:54)

Trolley watch: http://weblog.greenpeace.org/ge/action.html (2006-04-28 14:15)

wWww.mp.se

bojkotta Israel: www.mp.se (under riksdagsledamoternas  hemsidor:
Yvonne Ruwaidas, rubrik: Avbryt allt militart samarbete med Isragl)
(2006-05-10 11:50)

etiska fonder: www.mp.se (under sok: etiska fonder, rubrik: stod fér kravmarkta
fonder) ( 2006-05-10 13:01)

genmodifierad: www.mp.se (under riksdagsledaméternas hemsidor:
L otta Hedstrém) (2006-05-10 13:20)

grona studenter: www.mp.se/gronastudenter.asp (under sok: handlingsprogram,
rubrik1: grona studenter uppsala, rubrik 2: [&s handlingsprogram
(2006-05-10 10:16)

namninsamling: www.mp.se (under sok: namninsamling, rubrik: folkomrdsta
eu-konstitutionen) (2006-05-10 13:14)

réttvisemarkt kaffe: www.mp.se/maria (under SOk i Marias material:
réttvisemarkt, rubrik: Vad gor kaffeodlaren pa din kafferast?)

torskfiske:http://mp.se/default.asp?mai nframe=search.aspx?avdnr=123& number=
376 (2006-05-18 14:55)

webshop: http://webshop.hol mbergs.com/miljoparti et/templ ates/group.asp?Group
Guid=1 2006-05-10 10:42)

www.hature.kau.se

Nike: http://www.nature.kau.se/karl stadkonferensen/PP/Mich%20M .ppt#7
(2006-05-17 11:08)

www.ne.se (under sok i ne: demonstration) (2006-04-25 09:57)

www.ne.se (under sok i ne: namninsamling) (2004-04-25 10:14)

www.snf.se

inriktningar:http://www.snf.se/lbmv/nyhet.cfm?CFI D=2502086& CFTOK EN=585
67851&id=9 71

www.statsvet.su.se

definition:http://www.statsvet.su.se/michel etti/consumerism_definitions_right.htm
(2006-04-17 15:18)
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6.3 Telefonintervjuer

Berg, Irene, webbredaktor pa Greenpeace Sverige (2006-05-03)
Kroon, Fredrik, kampanjansvarig pd Amnesty Sverige (2006-05-04 )
Persson, Martin, samordningsgruppen Attac Sverige (2006-05-03)
Schiff, Johan, kanslisekreterare Miljopartiet Stockholm (2006-05-11)
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