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Sammanfattning

Filmturism dr ett begrepp som pa senare ar fatt stor genomslagskraft. Allt fler turister vill
besoka en plats pa grund av att den skildrats 1 litteraturen eller pd film/TV. Det har i sin tur
lett till att filmdestinationer allt mer utnyttjar detta pd grund av dess ekonomiska virde.
Hittills vid diskussioner kring filmturism har fokus varit pa kortsiktiga ekonomiska aspekter.
Vi anser darfor att det saknas forskning kring filmturism ur ett hallbarhetsperspektiv, i1
synnerhet vad filmturism péd ldngre sikt kan fa for konsekvenser for en plats identitet.
Dahlstrom et al. anvidnder sig av en modell, Kulturstrategiers triangel, diar de visar hur
filmturism Okar platsens attraktivitet vilket i sin tur paverkar platsens niringsliv och identitet
positivt.' Vi menar att modellen saknar ett hallbarhetsperspektiv. Var fragestillning 4r darmed
foljande: Vilken betydelse har filmturism for en plats identitet, ndringsliv och attraktivitet?
Vad far detta for konsekvenser ur ett hallbarhetsperspektiv? Syftet med uppsatsen dr att

ifrdgasitta och nyansera modellen genom att diskutera filmturism ur ett hallbarhetsperspektiv.

Empirisk utgangspunkt for vér uppsats dr Henning Mankells berittelse om Kurt Wallander.
Vi vill d4 undersoka vilken paverkan den har pa Ystad, dir bockerna och de flesta filmerna
utspelar sig. For att f4 tag pa den information vi behovde for att diskutera detta &mne anviande

vi oss av kvalitativa intervjuer samt att vi gjorde observationer runt om i Ystad.

Dahlstrom et al. menar att s linge som filmdestinationer lockar turister far det positiva
ekonomiska konsekvenser vilket de i sin tur menar gynnar hela samhillet. Vi menar dock att
denna teori inte dr allmingiltig for alla platser. D& film &r ett relativt okontrollerbart
marknadsforingsverktyg dr det ocksd svért att kontrollera och forutspd dess effekter vilket 1
sin tur problematiserar dess hdllbarhet. Man kan exempelvis inte med sékerhet veta hur
manga eller vilken typ av turister som kommer lockas att besoka platsen. En drastisk 6kning
av antalet turister kan pa sma platser skapa problem med kapacitet vilket i sin tur kan leda till
ett antal oonskade effekter for platsens invanare. Vidare vill vi darfor nyansera modellen
genom att sdtta en hallbarhetsring kring den. Denna ring belyser hur man i varje
beslutsfattande méste forsoka att tinka 1dngsiktigt pd vad okad satsning pa filmturism kan fa
for effekter pé triangelns bestandsdelar. Alla i samhallet méste samverka — man kan inte bara
lata det ena pédverka det andra och fOrvédnta sig ett positivt resultat. Det bor finnas en

medvetenhet om att turismindustrin &r under stindig fordndring och att detta krdver att man

! Dahlstrom et al. 2005, s 26.



har god framforhallning om vad det kan fa for konsekvenser for platsen. Det maste finnas ett

langsiktigt tinkande som gar hand i hand med 6kade satsningar pa filmturism.
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1. Inledning

”[ Ystad triings horder av tyskar i spdren ddr Henning Mankells hjdilte Kurt
Wallander fldsat fram genom de smala grinderna. Granngdrds har vi Astrid
Lindgren. Ddr rdicker det med att visa platsen for filminspelningen av fiktiva
Katthult  for att locka tusentals personer ut i Rumskullaskogarna.
Litteraturturism dr alltsa melodin och jag har en idé. Kommunen ger en miljon

. . . .7 92
till en person som skriver en bok om Vistervik.

Citatet speglar hur stor betydelse en berittelse kan ha for en plats och vilken fordel det &r att
nagon skrivit om just deras destination. Platser som omnédmns i litteraturen eller speglas i
filmer har en stor fordel jamfort med andra platser da det hjélper till att sétta platsen pé kartan.
Nir filmerna om Sagan om ringen slédpptes vallfardade turister till Nya Zeeland for att vandra
i hobernas fotspar. Den blad dorren i Notting Hill blev efter filmen med samma namn en
oerhort populér turistattraktion. Filmen The Beach gjorde att ménga turister ville uppleva
samma thaildndska paradis som Leonardo Di Caprio gjorde i filmen. Hittills har fokus legat
pa de ekonomiska aspekterna av litteratur- och filmturism, exempelvis den gratis

marknadsforing som platsen far genom att synliggoras i litteratur eller pa film.

Dahlstrom et al. anvidnder sig av en modell, Kulturstrategiers triangel, diar de visar hur
filmturism Okar platsens attraktivitet vilket i sin tur paverkar platsens niringsliv och identitet
positivt.® Vi anser dock att modellen saknar ett hillbarhetsperspektiv. Om filmdestinationers
popularitet minskar, hur paverkar det d& platsens identitet och néringsliv? Var fragestéllning
ar dirmed foljande: Vilken betydelse har filmturism for en plats identitet, ndringsliv och
attraktivitet? Vad far detta for konsekvenser ur ett hdllbarhetsperspektiv? Vart syfte med
uppsatsen dr darfor att ifragasétta och nyansera modellen genom att diskutera filmturism ur ett

hallbarhetsperspektiv.

Empirisk utgédngspunkt for var uppsats d&r Henning Mankells berittelse om Kurt Wallander
och vi vill d& undersoka vilken paverkan den har pa Ystad. Ystad &r en liten stad som fatt

mycket uppmarksamhet pd grund av bockerna och filmerna om Wallander. Vi vet inte vad de

? Brandin 2007-05-16, Vistervikstidningen.
3 Dahlstrém et al. 2005, s 26.



kommande nysatsningarna i bade Sverige och utomlands kommer att innebdra for Ystad

vilket gor att det blir intressant att diskutera ur ett hallbarhetsperspektiv.

1.2. Avgrédnsning
Vi har medvetet valt att inte ga s djupt in pa filmturismens inverkan pa miljon da det redan

finns s& mycket forskning om just miljopaverkan pa platser. Vi anser, precis som flera
forskare, att sociala och kulturella konsekvenser av filmturism inte har fatt tillrdckligt med

utrymme och valde dérfor att fokusera pa dessa aspekter.

Vi dr medvetna om att vi anvinder flera olika exempel for att analysera fragestéllningen och
att dessa inte alltid &r jamforbara med Wallander och Ystad. De &r dock relevanta for héllbar
filmturism sett ur ett bredare perspektiv. Vidare dr vi medvetna om att Ystad har manga

attraktioner som drar turister men vi har valt att frimst fokusera pd Wallanders effekter.

2. Bakgrund

2.1. Ystad

Ystad dr en gammal hamnstad vid Ostersjon i sodra Skane.* Kommunen har 27 000 invanare,
varav 17 000 bor i staden. Ystad och dess omnejd karaktériseras av ett jordbrukslandskap
savdl som av milslinga sandstrinder.’ Staden har bra tagforbindelser till bland annat
Malmé/Kopenhamn, samt farjeforbindelser med Bornholm och Polen.® Varje &r besoker ca 2
miljoner turister Ystad kommun.” Det &r dock svart att avgora vilka av dessa som &r

filmturister och vilka som 4r “vanliga” turister.®

Ystad har en medeltida stadskdrna och &r kanske mest kidnd for sina korsvirkeshus. Stadens
frimsta néringar 4r handel och turism.” Ystad erbjuder en mingd kulturella upplevelser s&
som ett flertal museer, kloster, konserter, teatrar, festivaler och marknader.'® Under senare &r
har dven film blivit en del av stadens kulturella utbud. Bland annat har en filmstudio, Ystad

Studios, samt ett filmmuseum, Cineteket, dppnats.

* Nordstedts uppslagsbok 2003 s. 1449.

> Tillganglig:http://www.ystad.se/Ystadweb.nsf/AllDocuments/CEF229796B807E64C12569E700422A6E
% Tillgénglig: http://ystad.se/Ystadweb.nsf/AllDocuments/6 AC88FAC63016B19C1256D880046D984

7 Johnson 2008-04-16. Interviju.

* Ibid.

? Berven 2008-04-16 Interviju.

1" Ystad Vigvisaren 2008, s 44.




2.2. Poliskommissarie Wallander

Henning Mankell ar forfattaren bakom bockerna om kriminalkommissarien Kurt Wallander.
Wallander arbetar vid Ystadspolisen och bor pa Mariagatan. I bockerna far 1dsaren folja bade
Wallanders arbets- och privatliv. Boken "Mordare utan ansikte” kom ut 1991 och blev
forfattarens stora genombrott.!' Debutboken har foljts upp av nio bocker som sedan har
filmatiserats. Bockerna har 6versatts till 38 sprak.'> Redan efter den forsta boken om
Wallander bérjade turister komma till Ystad." T de forsta filmerna spelade Rolf Lassgard
Wallander och dessa filmatiserades i Trollhdttan.'* Vidare har 13 filmer om Wallander
produceras dir skadespelaren Krister Henriksson tagit éver huvudrollen. Dessa filmer har
spelats in 1 Ystad. Filmerna har lanserats i ett 20-tal ldander och berdknas att ses av ca 130
miljoner manniskor."” Ytterligare 13 nya filmer héller nu p4 att spelas in i Ystad samt att tre
engelsksprakiga filmer ska spelas in.'® I dessa filmer ér det den engelske filmstjarnan Kenneth
Branagh som spelar huvudrollen som Kurt Wallander. Branagh har bland annat spelat
huvudrollen 1 Shakespeares “Hamlet” och haft en roll i ”Harry Potter och hemlighetens
kammare”. Han dr dven regissoren bakom filmen “Sleuth” med bland andra Jude Law och

Michael Caine.’

2.3. Wallanderaktiviteter

Ystad har utvecklat olika koncept for att méta upp Wallanderturisterna. Besokarna kan ga 1
Wallanders spar” och da pé egen hand med hjdlp av en utformad folder med karta besoka
kénda platser frdn bockerna som till exempel Wallanders favoritfik Fridolfs konditori eller
polishuset dir Wallander arbetar. Det gir dven att dka pad en guidad tur med en
veteranbrandbil och beskdda platser som omnidmns i bockerna.'® Wallanderturerna med
brandbilen arrangeras av Ystads Frivillige Bergnings-Corps.'” P Cineteket fir besokarna lira
sig hur filmskapande gér till. Det finns dven mojlighet att f4 prova pd att gora en egen

animerad film. P4 Cineteket visas dven inspelningsmiljoer fran sdvdl Wallanderfilmer som

"I Wallanders spér - turistbroschyr.

12 ystad, Végvisaren 2008 s. 44.

" Tillganglig: http://www.ystad.se/Y stadweb.nsf/AllDocuments/BB304A3B6D259BIDC1256ED600260956
' Johnson 2008-04-16 Interviju.

15 Ystad Vigvisare 2008 s 44.

' Johnson 2008-04-16 Interviju.

' Tillgénglig: http://www.imdb.com/name/nm0000110/

'8 I Wallanders spar - turistbroschyr .

"% Ystads Frivillige Bergnings-Corps ir en organisation bestiende av verksamma och pensionerade brandmén
som anordnar olika sightseeing-turer med en veteranbrandbil.




andra filmer som producerats i Ystad.”” "Mordgétor i Ystad” ger turister mojlighet att sjilva
f4 16sa mord, precis som Wallander gor. Det gér dven att kopa ett “Wallanderpaket” som
innebdr Gvernattning pa ett av hotellen som omnidmns i bockerna, fika pa Fridolfs konditori

samt middag p4 Wallanders favoritrestaurang.”’

3. Teoretisk ram

Hdr nedan kommer vi att redogora for teoretiska begrepp som vi anser vara relevanta att
klargéra for att underldtta for ldsaren. Vi kommer vidare att forklara varfor dessa dr viktiga

for vdrt syfte.

3.1. Filmturism

Filmturism innebér att turister besoker en destination pd grund av att den har exponerats pa
TV eller film.? Intresset for att besoka en destination som filmatiserats har funnits linge men
har de senaste aren Okat och begreppet filmturism har vuxit fram. Filmturism kan ge stora
ekonomiska fordelar for en destination genom den gratis marknadsféring som filmatiseringen
kan medfora.”® Filmturism har ocksi blivit en viktig del av litteraturturismen. Enligt
Braunerhielm och Heldt Cassel far oftast en film storre genomslagskraft om det finns en

litterir berittelse bakom filmen.**

3.2. Platsidentitet

En plats bestdr av bade materiella och immateriella attribut. Etnologen Elisabeth Hogdahl
kallar detta for place respektive space. Det materiella, place, kan vara byggnader, inventarier
och infrastruktur medan det immateriella, space, &r det opatagliga som priaglar en plats -
ménniskorna, deras berittelser och géranden.”” Hogdahl exemplifierar vikten av space i
staden genom att beskriva Mollevdngen i Malm6. Hon menar att det &r ménniskorna diar som
dr Mollevangen. Tva platser kan ha precis likadana byggnader, vigar, skyltar och s& vidare

men dnda vara helt olika. Detta da det oftast dr de ménskliga faktorerna som faktiskt skapar en

2Tillganglig: http:/www.cineteket.se/

?Tillganglig: http://ystad.se/Y stadweb.nsf/AllDocuments/6D2990059F75E6D2C 1256ED9002D478F
*> Hudson & Richie 2006, s 387.

> Ibid., s 388.

** Braunerhielm & Heldt 2007, s 4-5.

* Hogdahl 2003, s 34.




plats.”® Dirmed menar vi att det ocksa dr de miénskliga faktorerna som ger en plats dess
identitet. Det dr darfor viktigt att bevara platsens lokala och regionala sidrdrag for att den ska
kinnas meningsfull for de ménniskor som bor dér.*” Dahlstrom et al. menar att filmturism kan
starka en plats identitet dd de ekonomiska fordelarna skapar en positiv kinsla bland stadens
invnare. Da vi anser att Dahlstrom et als. resonemang saknar ett hallbarhetsperspektiv
kommer vi dirfor att fokusera pa vad filmturism kan fa f6r konsekvenser for platsens invanare
pa langre sikt. For att kunna gora detta kommer vi pa flera stillen i texten anvédnda oss av ett
exempel frdn Ruminien. Nedan foljer en kort beskrivning av situationen for att underlétta for

lasaren att folja med i vara resonemang.

1897 skrev den irlindske forfattaren Bram Stoker boken “Dracula”, en bok om en
blodtdrstande vampyr vid samma namn, vars handling utspelar sig i Ruménien. Nédr Francis
Ford Coppola sedan gjorde en filmatisering av boken 1992 skapades nya mojligheter for
landet att utveckla sin turism. Den Ruménska regeringen insdg mojligheterna med att utnyttja
film i syfte att locka turister och en hel turismindustri baserad pd Dracula utvecklades.?®
Myten sdger att den fruktade vampyren Dracula foddes i staden Sighisoara. For att utnyttja
detta faktum planerade dirfor den Ruminska regeringen att bygga en stor ndjespark dar,
Dracula Park, med Disneyland som forebild. Hela projektet ansdgs som en unik attraktion for

destinationen.

3.3. Hallbar utveckling

2

Den allmidnna definitionen pa héllbar utveckling ar: ”...em utveckling som tillfredstiller
dagens behov utan att dventyra kommande generationers mdjligheter att tillfredsstdlla sina
behov."® Definitionen omfattar sociala, kulturella och ekologiska dimensioner.’’ Vid
diskussioner om héllbar turism &r det till storsta del miljoaspekterna som fétt mest
uppmérksamhet. Den kanadensiska geografen Shelagh J. Squire anser dock att de kulturella

och sociala dimensionerna bor lyftas fram och att det inte finns tillrdcklig forskning kring

2 Hogdahl 2003, s 65.

*” Hultman 2007, s 24.

> Jamal & Tanase 2005, s 441-442.

*Tbid., s 444.

%0 Tillgénglig: http://www.lu.se/om-lunds-universitet/policydokument-och-planer/haallbar-utveckling/definition-
av-haallbar-utveckling

*! Ramm 2000, s 29.
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detta.’ Trots att det nu 4r tolv &r sedan Squire skrev sin artikel anser vi att det fortfarande inte
skrivits tillrdckligt om detta dmne, i synnerhet kring litteratur och filmturism. Det vi menar
med de sociala och kulturella aspekterna dr de méinskliga faktorer som utgor en plats och som
paverkas av alla beslut som fattas om platsen. Vi gor ett likhetstecken mellan sociala och

kulturella aspekter och det som Hogdahl bendmner som space.

Forfattaren L.M Montgomery skrev den kénda beréttelsen ”Anne pd Gronkulla” som sedan
filmatiserades. Historien utspelar sig i staden Cavendish pa Prince Edward Island i Canada.
Innan boken slipptes var staden ett litet bondesamhélle. Nér turister borjade komma till
platsen pd grund av bokens framgang var det manga lokala fOretag som wvalde
litteraturinspirerade namn pa sin verksamhet, 1 syfte att locka turister. Det finns dessutom
”Anne of green gables package tours”, som dr designat for att visa platsen ur Anne pé
Gronkullas 6gon. Nu spelar dérfor turismniringen en viktig roll i stadens ekonomi.”
Montgomery fick se effekterna som hennes berittelse hade pd platsen innan hon dog vilket
fick henne att ifrdgasatta sitt val av att lata platsen ha en sa stor ’roll” i sin bok: ”Cavendish is
being overrun and exploited by mobs of tourists and my harmless neighbours have their lives
simply worried out of them by carloads of ’foreigners” who wants to see some of Anne’s
haunts.” ** Hon menade att lokalinvénarna fick betala ett hdgt pris for det hon skrivit — ett pris
som kanske dr hogre @n alla de pengar som de genom dren tjdnat pa turisterna? Det dr just
dessa opatagliga aspekter, s som ménniskors kinslor, som vi anser har fatt for lite utrymme i

forskning om héllbar turism.

3.4. Destinationsimage

En destinations image kan beskrivas pd foljande sétt: "The expression of all objective
knowledge, impressions, prejudice, imagination and emotional thoughts an individual or
group might have of a particular place.”” Alla har vi dock olika bakgrund, kunskap och
vérderingar som paverkar hur vi tolkar material.”® En plats kan dirmed formedla flera images

da vi alla bildar vara egna uppfattningar.

32 Squire 1996, s 119.

3 Ibid., s 122-125.

*1bid., s 122.

3 Lawson & Baud Bovy 1977.

3¢ Falkheimer & Thelander 2007, s 8.
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En destinations image ar en viktig del av platsmarknadsféringen da en positiv sddan dr en
forutsittning for att locka till sig turister, invanare och foretag och kan ddrmed stirka platsens
ekonomi. Precis som produktplacering paverkar tittarnas relation till ett varumérke, paverkar
film en destinations image om platsen har en roll i filmen. Da destinationsimage spelar stor
roll 1 turisternas val av resmél far de destinationer som exponeras 1 media déarfor stor fordel

jamfort med andra destinationer.”’

Film och bocker ar sjilvstiandigt marknadsforingsmaterial som gor det svért att kontrollera.™®
Det komplexa med litteratur- och filmturism dr darfor att det inte gar att kontrollera hur en
manniska uppfattar en film. D4 det inte gar att forutse dr det ocksa svért att forbereda sig pa
vilka turister som kommer, hur manga som kommer och vilka effekter det kommer fa. Vilken
typ av turister och hur manga som kommer till platsen paverkar i sin tur de manniskor som
bor dér, det vill sdga, platsens space da det dr deras utrymme och samhille det handlar om.

Dérmed ér destinationsimage en ytterligare faktor som paverkar filmturismens hallbarhet.

3.5. Platsmarknadsféring

Platsmarknadsforing innebér att utveckla en plats sé att den blir sa attraktiv som mojligt for
turister, invanare och foretagare. Det handlar bland annat om att utveckla en vilfungerande
infrastruktur, att se till s att ménniskorna pa platsen trivs, uppritta attraktioner, och sedan

skapa en bra image som kan representera allt detta pa ett bra sitt.>

I takt med Okad globalisering, tekniska innovationer och en stindigt vixande turismbransch
har konkurrensen om begévade invénare, bra foretag och l6nande turister blivit allt hardare.*
Platsmarknadsforing har dérfor kommit att bli ett viktigt begrepp. Det giller for platser att
komma pa sitt som far dem att sticka ut i konkurrensen och platsmarknadsfoéring har dérfor
blivit en nddvéndighet. Det kan exempelvis vara en kénd festival, exklusiva restauranger eller
en unik byggnad. *' En kind person eller en berittelse kan ocksd gora att platsen utmérker sig
i konkurrensen med andra platser. Ola Thufvesson kallar detta for ett pluskantsutbud.* Som

vi tidigare ndmnt kan en filmdestination tjina mycket pengar pa sina filmturister. Att

37 Hudson & Ritchie 2007, s 388.

3% Falkheimer & Thelander 2007, s 8.
39 Kotler et al. 1999, s 51.

“ bid., s 54.

*! Thuvfesson 2006, s 9-10.

“1bid., s 10-11.
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framhalla just ett sddant pluskantsutbud, det vill sdga att forknippas med en film, kan darfor
vara gynnsamt. Men dr det lika gynnsamt pé ldngre sikt? Vad hinder med platsen om di om
filmturismens attraktionskraft minskar eller okar drastiskt? Detta kommer vi att diskutera

vidare 1 texten.

4. Metod

Nedan foljer en beskrivning av vart tillvdgagangssdtt under uppsatsskrivandet. Denna del tar

upp genomférande av intervjuer och observationer samt kdillkritik.

4.1. Intervjuer

For att samla in vart empiriska material anvéinde vi oss av kvalitativa intervjuer. Vi valde
denna metod fOr att vi ansig att det var det bista tillvigagangsséttet for att kunna analysera
och besvara var fragestdllning. Tidigt under arbetets gdng kontaktade vi de personer som
ansdgs lampliga att intervjua. Syftet delgavs till de utvalda intervjupersonerna for att de skulle
fa 6kad forstielse for varfor deras medverkan var av betydelse.* Intervjupersonerna gav sitt
medgivande till att vi fick anvidnda deras namn i1 uppsatsen varfor vi valt att inte anonymisera.
Vi ansag det inte heller relevant di véra informanter alla dr mer eller mindre personer med

offentliga arbeten.

Vi valde att intervjua Itta Johnson som under 4,5 ar arbetat som Turist- och Informationschef
vid Ystad kommun. Sedan ett ar tillbaka arbetar nu Johnson som marknadsstrateg for
kommunen. Var andra intervjuperson var Henrik Berven, ndringslivsstrateg vid Ystad
kommun. Som nédringslivsstrateg dr Berven ansvarig for befintligt foretagande, nyforetagande
och etableringar samt boende i kommunen. Berven har tidigare arbetat pa Exportradet och
dirmed haft mycket kontakt med Ystad kommun.** Vid detta intervjutilifille deltog dven
Petra Rundqvist, filmkoordinator vid Ystad kommun. Tjinsten som filmkoordinator infordes 1
april 2008. Rundqvists huvuduppgifter &r att gora Ystad till en filmvinligare stad.*’
Ovanstdende intervjuer genomfordes den 16 april 2008 pa4 Nya Radhuset i Ystad.

# Patel & Davidsson 2003 s.70.
* Berven 2008-04-16 Interviju.
* Rundqvist 2008-04-16 Intervju.
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Vi har dven genomfort en telefonintervju med Knut Jonsson, guide vid Ystads Frivillige
Bergnings-Corps Wallanderturer. Jonsson har arbetat som guide i sex av de sju &r som

verksamheten har varit i gang.

Innan intervjuguiderna utformades skaffade vi oss forkunskaper genom att lisa om tidigare
forskning om filmturism. Vi samlade dven in information om Ystad och Wallander for att
vara si vil forberedda som méjligt infor intervjutillfillena.*® Att vi skaffade oss bra
forkunskaper inom vért dmne hjilpte oss bland annat att undvika att stilla onddiga fragor. ¥’
Diérefter borjade vi med att formulera nigra inledande bakgrundsfragor till var intervjuguide
for att fi igdng intervjun pé ett smidigt sdtt.*® Vi anvinde oss av “tratt-teknik” vid
utformningen av intervjuguiderna. Detta innebar att frdgorna formulerades specifikt utifran
syftet. Vidare innebdr tekniken att man gar frdn breda fragor till mer &mnesdjupa frgor. Vi
valde att anvdnda denna teknik for att pd ett enkelt sitt motivera och aktivera
intervjupersonen.® Intervjuerna hade 1ag grad av standardisering och strukturering. Dels for
att ge intervjupersonerna utrymme att svara oppet pa frdgorna, dels for att intervjuaren skulle
fi utrymme att formulera eventuella f6ljdfrdgor som uppkom under intervjun och stélla
frigorna i den ordningen som passade bist for situationen.”® Vi forsokte i storsta utstrickning
formulera enkla fragor genom att undvika svara ord eller fackuttryck som intervjupersonen

kanske inte skulle forsta.>!

Under intervjuerna agerade en person intervjuare medan de andra tva forde anteckningar.
Intervjuerna med Johnsson, Berven och Rundqvist spelades in efter deras medgivande till
detta. Genom att spela in intervjuerna okar reliabiliteten d& svaren pa frdgorna kan registreras
exakt. Dessutom lagras svaren och gar att iterga till.’* Det ar viktigt att ta i beaktande att
inspelning av intervjuer kan paverka intervjupersonens svar pa frigorna.” De inspelade
intervjuerna har sedermera transkriberats. Under Jonssons intervju gjordes endast
anteckningar vilka sammanstélldes direkt efter intervjun. For att Oka reliabiliteten

antecknande tva personer dven under telefonintervjun for att sedan kontrollera hur vél

4 patel & Davidsson 2003 s 78.
4 Kvale 1997, s 91.

8 patel & Davidsson 2003 s.73.
* 1bid., s.74.

0 1bid., s.72.

S bid., 5.74-75.

2 1bid., s 83 & 101.

53 Ibid., s.83.
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anteckningarna dverensstimde, sé kallad interbedémarreliabilitet.”* D4 Jonssons intervju inte
var sa lang anser vi det inte som négot problem att vi inte kunde spela in intervjun. Vi var tre
personer som lyssnade och tillsammans forsokte komma ihdg allt som sades. Vi insdg dock att
om intervjun hade varit lingre hade det blivit problem da vi alla har ett begridnsat minne och

minnet ir selektivt.”

4.2. Observationer

Som forarbete till vara observationer har vi inom gruppen ldst ndgra Wallanderbocker och sett
ett flertal filmer. Detta gjorde att vi kunde jamfora den bild av Ystad som presenteras i media

med hur den faktiskt ser ut i verkligheten.

Som komplement till véra intervjuer utférde vi den 16 april 2008 en observation av Ystad
stadskdrna. Tva gruppmedlemmar har tidigare besokt Ystad ett flertal gdnger, bade under 14g-
och hogsdsong. Vi borjade med att géra Oppna observationer, det vill sdga att vi tittade pa allt
mbjligt, for att skapa oss en bild av platsen.”® Vidare gjorde vi fokuserade observationer, det
vill sdga att vi gick runt och letade efter platser som skildras i Wallander-filmerna,
exempelvis hotell, caféer och gator. Efter vara intervjuer med Johnson, Berven och Rundqvist

hade vi an mer kunskap om dmnet och stadens situation och gjorde fler observationer.

Att gora observationer innebér att delta eller befinna sig i de sammanhang som Onskas
studeras”’, vilket vi gjorde under var vistelse i Ystad. Observationer kan dels ge svar pa det
som tidigare varit kint dels det som 4r mer oként.® Vidare ville vi finga upp det som
omtalades under intervjuerna och det som ldmnades utanfor. Inspelning av intervjuer kan som
tidigare nimnt paverka intervjupersonen vilket gor att det kan vara bra att anvédnda

observationer som komplement till intervjuerna.”

3% Patel & Davidsson 2003, s 101.

3 Kvale 1997, s 148.

°6 Ohlander 1999, s 78.

> Ohlander & Kaijser 1999, s 74.

>¥ Ohlander & Kaijser 1999, s 75.

> Ohlander & Kaijser 1999, s 75-76.
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4.3. Kéllkritik

Vi bérjade vara intervjuer med att fraga lite om intervjupersonens bakgrund for att fa en
uppfattning om dennes kompetens och kunskap. Berven, Johnson och Rundqvist hade alla en

bred kunskap om vart dmne vilket gjorde att de gav oss pélitliga svar.*

Vid utformandet av vara intervjufragor och under intervjuerna forsokte vi undvika att stélla
ledande fragor for att vi ville fo s& Sppna svar som mojligt.®’ I efterhand kan vi dock
konstatera att vissa fragor kan tolkas som ledande da vi hade en del f6ljdfragor som uppkom
under intervjuerna. Detta ser vi dock inte som nagot problem utan vissa fragor kan snarare ha
varit en nddvindighet for att fa fram information som vi ansag otydlig i borjan av intervjun.®

Vi dr medvetna om att det &r svart att vara objektiv vid observationer dd vi alla har olika

tankar, erfarenheter och &sikter som paverkar det vi ser, si kallad forforstaelse.

5. Disposition

For att fa ett bra flode 1 texten kommer vi att blanda teori och empiri l16pande genom hela
texten. I var avhandlande del kommer vi att utgd frdn kulturstrategiers triangel. Dérmed
kommer vi att diskutera filmturismens paverkan pa en plats attraktivitet, naringsliv och
identitet och problematisera detta utifran ett héllbarhetsperspektiv. Avslutningsvis knyter vi
aterigen an till modellen och nyanserar denna da vi anser att det finns fler viktiga aspekter
som inte ryms i modellen. Déarefter redogor vi for véra slutsatser och pa sd vis svarar pa var

fragestillning.

% Ohlander & Kaijser 1999, s 136.
1 Kvale 1997, s 145.

2 1bid., s 145.

% Ibid., s 81.
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6. Analys

Vi kommer i analysen att utga frdan kulturstrategiers triangel som visar hur kulturndringar,
ddribland filmturism, kan fungera som en katalysator for ndringsliv, attraktivitet och identitet
pd en plats. Vart fokus kommer till storsta del att ligga pad platsidentitet. Dd triangelns alla
delar dr ndra sammankopplade och gar in i varandra kommer ndringsliv, attraktivitet och

identitet ddrfor inte att diskuteras var for sig.

6.1. Kulturstrategiers triangel

Inom politik och samhéllsplanering 1 Vésteuropa finns en allt mer védxande tro om att
kulturndringar och verksamheter inom kultur &r viktiga utvecklingsfaktorer for en plats.**
Dahlstrom et al. anvinder sig darfor av en modell for att exemplifiera hur filmturism paverkar

en plats regionala utveckling.

Identitet/Socialt kapital

Kultur

Niringsliv/Sysselséittning Attraktivitet/Befolkning
och foretag

Figur.1. Kulturstrategiers triangel. Kélla: Svensson & Adolfsson (1995), s 34.

Da film réknas som en kulturell niring kan modellen anvindas for att analysera kopplingar
mellan filmturism och regional utveckling. Dahlstrom et al framhaller med modellen att
filmturism har en positiv inverkan pa triangelns tre horn. © Vi vill dock underséka om det ér

positivt dven pa ldng sikt och ddrmed ifragasétta om filmturism kan vara héallbart.

5 Dahlstrom et al., 2005, s 26.
5 Dahlstrém et al., 2005, s 27.

17



6.2. Wallanders betydelse for Ystads platsmarknadsféring

Lockelserna med att utnyttja det faktum att destinationen har exponerats i1 en film &r
forstdeligt med tanke pé det ekonomiska vérdet det kan bidra med. Att ndgon skrivit om en
plats anses av manga som en ovérderlig marknadsforingsfordel och filmatiseringen av en
berittelse ger ofta ytterligare genomslagskraft. Av alla de produkter som synliggdrs genom
film 4r det just den geografiska platsen som drar mest nytta av att synas.®® Aven massmedia
har uppmirksammat den ekonomiska fordel som exponering i film kan ge en plats, i detta fall
handlar det om Malmo och America’s cup: “Fyra till fem minuters exponering i en film om
seglingarna motsvarar ett virde for Malmé och Skdne pd 80 miljoner kronor.”®” Malmé och
Skane tjanade dubbelt si mycket som de satsade frin bérjan pa evenemanget.”® Det finns
manga fler exempel pa platser dir en film bidragit mycket ekonomiskt, i samband med att det
okat turismen pa platsen. Filmen “Troja” bidrog till en 6kning av antal turister i Canakkale,
Turkiet, med 73 procent och Lyme Park i Cheshire, England, fick en 6kning med 150 procent

tack vare filmen ”Stolthet och fordom”.*

Henning Mankells beridttelser om Kurt Wallander anser vi vara ett av Ystads frdmsta
pluskantsutbud da det gor staden unik i jaimforelse med andra stdder. Hur utnyttjar da Ystad
detta 1 sin marknadsforing och vad far det for ekonomiska konsekvenser? 1991 sldpptes forsta
boken om poliskommissarie Kurt Wallander. Redan 1992 mirktes effekterna av detta da allt
fler turister besokte turistbyran i Ystad for att stélla fragor om de platser de ldst om i boken.
Det 0kade intresset bland turister gjorde att turistbyran gav i uppgift till ett antal studenter vid
gymnasieskolan 1 Ystad att sétta ut alla Wallanderplatser pa en karta. Efter lanseringen av
Wallanderkartan, har Ystad, som vi tidigare ndmnt, utvecklat badde guidade turer och
paketerbjudanden och har dessutom planer pd att skapa fler produkter kring Wallander och
andra filmer.” Filmkartor, guidade turer och paketerbjudande ir just vad forfattarna Hudson
och Richie anser vara viktiga marknadsforingsatgirder om man vill gora sig ett namn som en
filmstad. "' De ger ménga forslag p& vad en destination ska gora fore, under och efter att en
film har sléppts, i syfte att tjdna sd mycket pengar som mdojligt under en sa ldng tid som

mojligt. De menar att om en destination tillimpar dessa forslag kan filmturism stirka

5 Mossberg & Johansen Nissen 2006, s 134.
57 Sydsvenskan 2005-04-11.

% Falkheimer & Thelander 2007, s 3.

% Hudson & Ritchie 2006, s 389.

7 Johnson 2008-04-16 Interviju.

! Hudson & Ritchie 2006, s 391.
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destinationers ekonomi, dven pa lang sikt.”> De exemplifierar bland annat med Riley, Baker
och Van Dorens undersdkning av 12 olika filmer och filmdestinationer. De kunde konstatera

en 6kning med 54 procent i besoksantal till destinationer fem ér efter att filmen har sléppts.”

Wallanderturismen har funnits 1 Ystad 1 17 ar. Att den héllit 1 sig s& lange beror delvis pé att
bdckerna filmatiserats och sléppts successivt sedan 1994.”* Henning Mankell har dock inga
planer pd att skriva fler bocker vilket gor att det inte heller &r sdkert att fler filmer kommer att
sldppas, utdéver de som ska spelas in i sommar. Johnson tror dirfor att Wallanderturismen
kommer att hélla i sig i ca fem till tio ar till. Till skillnad fran Hudson och Richie menar
Johnson att en fem till tio-ars-period inte kan ses som nagot langsiktigt och ser darfor inte
Wallanderturismen som nagon varaktig turistattraktion. D& Wallanders varaktighet beror
mycket pd Mankell &r dess attraktionskraft inget Johnson tar for givet. Vidare menar hon att
Ystad redan har ett stort turistiskt utbud, dven utan Wallander. Darfor dr hon inte heller
bekymrad 6ver Ystads framtida ekonomi. Som vi tidigare ndmnt gér det inte att definiera vem
som &r ”vanlig” turist och vem som &r filmturist i Ystad. Man vet dock att det, pa turistbyrén,
varje ar gir at ca 30 000 Wallanderbroschyrer samt att brandbilsturen ”I Wallanders spar”
oftast &r fullbokad.” Johnson nimnde dven att de flesta av de utlindska turisterna besoker
Ystad pa grund av Wallander. Dessa turister hade dirmed formodligen inte besokt Ystad om
det inte vore for just Wallander. Vidare berittade Johnson att Ystad hade stora planer pa att
bli en filmstad. Exempel pa detta ér etableringen av Ystad Studios. Genom denna forsoker de
dra till sig andra filminspelningar till platsen. Viljan att bygga vidare pa filmturism anser vi
vara ett tecken pa att Wallander, ekonomiskt sett, dr vildigt betydelsefull for Ystad och att de

inte vill forlora detta nir dess attraktionskraft har lagt sig.

6.3. Wallanders betydelse fér naringslivet i Ystad

6.3.1. Wallandereffekten
Filmturism kan ses som en katalysator som kan oOka sysselsdttningen och bidra till battre
naringsliv.”® Ett dkat antal besokare lockar till sig fler foretag och investerare till platsen samt

att ju fler turister som kommer desto storre utbud maste platsen ha, exempelvis i form av

72 Hudson & Ritchie 2006, s 389-390.

7 Riley, Baker & Van Doren 1998, s 928-929.

7 Johnson 2008-04-16. Intervju.

7> Johnson 2008-04-16. Intervju & Jonsson 2008-05-09 Interviju.
76 Turismens utredningsinstitut 2006, s 4-5.

19



turistattraktioner. Detta skapar fler jobb till dem som bor pa platsen samt att det kan locka nya
invénare. Enligt Berven dr det minga foretag som star pa ko for att etablera sig i Ystad och
menar vidare att Wallanderfilmerna kan vara en bidragande faktor till Ystads popularitet
bland foretag. Dahlstrom et al kallar detta for ”Wallandereffekten” vilket innebér att Ystads
(och hela Skanes) néringsliv och sysselsittning har dragit stora fordelar av Wallanderfilmerna
vilket i sin tur har paverkat dess ekonomi positivt.”’ Vi observerade att det var vildigt manga
restauranger, hotell och affdrer i Ystad vilket var férvanande med tanke pé stadens storlek.
Johnsson upplyste oss om att staden bland annat har ett stort utbud av secondhandbutiker,
loppisar, och vintage som séljer kinda designmirken som exempelvis Chanel och Armani.
Hon trodde inte att det skulle vara mdjligt att sélja dessa marken om det inte hade varit for det
hoga antalet turister. Vidare menade Johnson att stadens invénare dr medvetna om att de har
turismutvecklingen i Ystad att tacka for det stora utbudet av varor och tjanster. Det dr dock
svart att méta filmturismens langsiktiga effekter pad niringslivet da det oftast krdvs mer

kvalitativa undersokningar under en lang tidsperiod.”®

6.3.2. Wallander-defekten

Filmturism &r ett dynamiskt och komplicerat begrepp och det dr svart att i forvig avgora
vilken genomslagskraft en film kommer att f& och vad det kommer att innebira for en plats.”
Ett stort problem med filmturism &r att filmdestinationen ofta inte har kapacitet att ta emot det
Okade antalet besokande. Detta leder 1 sin tur till ett antal oonskade effekter s4 som okad
trafik, brist pa parkeringsplatser, overbefolkade gégator, hojda priser, mindre tillgdng till
faciliteter for lokalinvanare, forsimrad naturlig miljé samt patringande souvenirforsiljare.*
Trots filmturismens marknadsforingsvirde och den positiva inverkan den kan ha pa

néringslivet bor darfor filmturismens hallbarhet ifragaséttas.

" Dahlstrom et al., 2005, s 64-65.

" 1bid., s 28.

7 Hudson & Brent Ritchie 2006, s 395.
8 Beeton 2005, s 30.
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1 Ystad dr det under lagsdsong svdrt att se att turismen skulle kunna skapa
problem. Ldngs huvudgdgatan strosar ett fatal turister med sina kameror
héingandes kring halsen. De stannar upp vid de fina smd korsvirkeshusen och gar
in i de mdanga butiker som trdngs lings gatan. Ystad ger intrycket av att vara en
idyllisk och gemytlig smdstad. Problem med tringsel och trafikstockning kdnns

vildigt langt borta.”!

Enligt Johnson dr ldget ett helt annat under sommarmanaderna. Hon menar att det da ar sa
mycket ménniskor pd gagatan att det tar en timma att ta sig igenom den, en stricka som annars
tar hogst tio minuter att gd. D4 det dr svart att avgdra vem som é&r filmturist och inte &r det
sjalvklart inte bara filmturismen som skapar problem med tringsel. Daremot vet man att det

bidrar till att 6ka turismen pa platsen.

Turismens utredningsinstitut har pd uppdrag av Vistergdtlands museum gjort en utredning om
filmturism och dess paverkan pa destinationer. Studien visar bland annat hur viktig och
betydelsefull filmen Braveheart varit for Skottland.** Efter att filmen hade slippts okade
exempelvis besoksantalet till turistattraktionen "Wallace Monument” med 300 procent.®
Turismens utredningsinstitut ndmner dock inte att filmen Braveheart dven skapade problem
for Skottland d& de inte hade kapacitet att ta emot alla turister. Nick Finnigan arbetar med
filmturism 1 Skottland och kan intyga att Braveheart forde med sig en del negativa
konsekvenser. Platsen var inte forberedd pa den massinvasion av turister som filmen bidrog
till. Han betonar dérfor vikten av att tinka l&ngsiktigt och alltid ligga ett steg fore da
filmturism ofta ar ofdrutsigbart.® Som vi tidigare nimnde tinker Ystad langsiktigt nir det
géller att behélla och utdka sin filmturism. Men ténker de langsiktigt nér det géller att ta emot

alla dessa filmturister?

Henrik Berven, ndringslivsstrateg pd Ystad kommun, nidmnde att det finns planer pd att
utvidga shoppingstraket ner mot hamnen. Detta skulle minska problemen med tringsel da
turister och invanare sprids ut 6ver en storre yta. Han poédngterar dock att det 4r mycket som
ska klaffa om projektet ska bli av. Bland annat finns det andra hamnutbyggningsplaner som
eventuellt forhindrar en utbyggnad av shoppingstraket. Berven kallar situationen for ett

”Moment 22”. Oavsett om projektet blir av eller inte s& 16ser det inte Ystads problem med

81 Observation Ystad 2008-04-16.
%2 Turismens utredningsinstitut 2006, s 7.
% Hudson & Ritchie 2006, s 389.

% Tillganglig: http://www.sr.se/cgi-bin/skaraborg/program/index.asp?ProgramID=3056
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kapacitet for logi. Det finns inte nog med béddplatser for de besdkare som kommer samt att
det inte finns nog med lokaler for de foretag som vill etablera sig dér. Enligt Johnson finns
inga planer pa att bygga fler hotell och att sddana beslut dessutom &r en komplicerad process

som tar lang tid.

I nuldget maste Ystad tacka nej till manga turister da de inte har tillrdcklig kapacitet. Staden
blir tvungen att skicka turisterna vidare till andra skinska stdder. Johnson menade dock att det
var en héftig kédnsla att en sa liten stad som Ystad kan bidra med turister till exempelvis
Hilton i Malmo. I Ystad Allehanda uttrycker hon dock en frustration 6ver Ystads brist pa
kapacitet och bendmner det som en av hennes “huvudvirker”: "— Vi vet tyvdirr av erfarenhet
att de som vi skickar till stillen som Malmo inte hittar tillbaka till Ystad, de hittar andra saker

i stillet.”®

Hon nédmner dven under var intervju att det kan skapa negativ word-of-mouth att
pa grund av kapacitetsbrist, behova séga nej till turister, foretag och invanare och att detta kan

fa negativa konsekvenser pa langre sikt.

Wallanderfilmerna &r dnnu inte nagon internationell succé som exempelvis Braveheart eller
Sagan om ringen. I Ystad har darfor filmturismen véxt fram mer successivt i samband med att
manga filmer slédppts. 13 nya svenska Wallanderfilmer ska nu spelas in samt tre
engelsksprikiga. Dérfor gors intensiva marknadsforingssatsningar i Finland, Tyskland och
England for att forsoka gora Ystad ként internationellt. Bdde Johnson och Berven dr medvetna
om att dessa satsningar kan leda till 6kad turism. Trots detta finns det inte ndgra langsiktiga
planer pa hur de ska hantera en eventuell 6kning: “det har haltat rdtt mycket med det
langsiktiga arbetet sd ddrfor finns nog inte sd mycket planer i dagsliget”.*® Diremot, som vi
tidigare nimnde, verkar det finnas 14ngsiktiga planer pa hur Ystad ska utvecklas som filmstad.
Genom etableringen av Ystad Studios forsoker de fa fler filmer att vilja spela in i Ystad och i
nuldget ar de fullbokade tva till tre ar framover. Dessutom har Film i Skanes huvudkontor
nyligen flyttat till Ystad fran Malm6 samt att tvd nya filmutbildningar vid Lunds universitet,
lokaliserade i Ystad, planerar att starta inom en snar framtid. Ystad gor ddrmed stora

satsningar fOr att forsoka bli en internationell filmstad.

$>perlheden 2006.
% Berven 2008-04-16 Intervju.
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Vi menar att Ystads planer péd att forsoka utoka sin filmturism inte gér hand 1 hand med
bristen pa planer att hantera en 6kad turism da de redan i nuldget har problem. Tréngsel och
brist pa kapacitet kan, precis som Johnson sjélv sdger, skapa negativ word-of-mouth. Trots
stadens nuvarande popularitet bland foretag och turister skulle problemen inom en snar
framtid kunna leda till att staden bli impopuldr vilket i sin tur dven skulle kunna fa
ekonomiska konsekvenser. Darmed &r det inte heller sdkert att dessa satsningar &r ekonomiskt
hallbart trots att det just nu stirker deras ekonomi och niringsliv. Att silja sin plats genom

filmturism dr dérfor ganska osdkert.

6.4. Wallanders betydelse fér Ystads identitet

6.4.1. Turismens dynamik —iventyrar Wallanders hallbarhet?

Bade Berven och Johnson menade att Wallanderturismen hittills endast varit av positiv
karaktédr for Ystad och dess invanare. Det har en positiv inverkan pa niringslivet och skapar
ett stort utbud av varor och tjénster som invanarna ir tacksamma 6ver. Ystads Frivillige
Bergnings-Corps kan ses som ett exempel pd hur invdnarna engagerar sig i
Wallanderturismen. Turerna som organisationen arrangerar kors av en pensionerad brandman
och guidas av Knut Jonsson, som fortfarande dr verksam brandman vid Ystad brandstation.
Det enda problem Jonsson kunde se med Wallanderturismen var att turerna ibland var
overfulla och att de dérfor var tvungna att tillsatta extra turer. Han tillade dock att intresset for
Wallander var turisternas men att han, och mianga med honom, inte sdg nagot problem med
detta intresse, snarare mojligheter, vilket exempelvis har tagit sig uttryck i turerna I

Wallanders spér”.

Dahlstrom et al menar att platsmarknadsforing och attraktivitet dr ndra kopplat med stirkt
identitet och socialt kapital. De menar att filmturism skapar ett engagemang bland invénare
och aktorer som stirker platsens identitet®” —en teori som skulle kunna stimma éverens med
Wallanders betydelse for Ystad. Turismens utredningsinstitut beskriver, precis som
Dahlstrom et al., att filmturism kan stdrka platsens identitet d& det har en positiv inverkan pa
platsens niringsliv och attraktivitet vilket gor att filmturismen skapar en gemenskap och en

positiv attityd i samhillet pa grund av att det bidrar med ekonomiska fordelar till platsen.®®

%7 Dahlstrom et al., 2005, s 30-31.
% Turismens utredningsinstitut 2006 s 7.
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Dilemmat med att lata de ekonomiska fordelarna ligga till grund for att stirka en plats
identitet forsvaras dock med tanke pé turismindustrins snabba utveckling.

Enligt Pine och Gilmore befinner vi oss i en upplevelseekonomi. Upplevelser har alltid varit
viktiga for turismindustrin men dr det nu mer dn nigonsin. En av drivkrafterna bakom den
framvdxande upplevelseekonomin &r turisternas behov av annorlunda, unika och spektakuldra
upplevelser.*” I upplevelseeckonomin ingér underhdllning och upplevelser utover det
vardagliga som exempelvis musik, kultur, media och turism. Film och TV é&r ddrmed en del av
denna upplevelseekonomi. Pine och Gilmore menar dock att turisters behov av spektakuléra
upplevelser ar en trend som eventuellt kommer att forsvinna. Turismindustrin r en dynamisk
kraft och forindras stindigt vilket gor att det hela tiden 4r nya saker som efterfrigas.”
Filmdestinationer dr populdra just nu men kommer de vara det om 10-20 &r? Som vi ndmnde
innan dr Johnson medveten om att Wallander har en begridnsad livslingd i friga om
attraktionskraft bland turister. Men Ystad har planer pa att fortsitta pa temat film. Johnson ség
stora mojligheter att vidareutveckla filmprodukter for att behalla filmturismen i staden. Hon

namnde bland annat filmsafari och diverse andra events.

En annan trend som har véxt fram parallellt med behovet av spektakuldra upplevelser ar viljan
att uppleva det dkta”. Vi menar att dessa olika trender kan gé& emot varandra. Behovet av
dkthet handlar ofta om att man vill tillbaka till oférstorda och oexploaterade platser. Turisters
strdvan efter dkthet innebar att de soker sig bort fran paketresor, sightseeing och iscensatta
arrangemang. Drivkraften bakom denna trend &r bland annat att dagens postfordistiska
samhdlle praglas av faktorer som individualitet och differentiering. Man vill inte ldngre goéra
det alla andra gor utan strivar efter unika, dkta upplevelser.” Men hur “#kta” 4r egentligen

filmturism?

De som var kritiska till Dracula-projektet i Sighisoara menade att det pa lingre sikt skulle
kunna leda till att staden forlorar turister bland dem som kommer till Ruménien och férvantar
sig en “dkta” upplevelse. En journalist som besokt Draculas borg i staden Bran, 10 mil fran
Sighisoara, blev besviken pa att platsen hade Overkommersialiserats. Han beskriver sin

upplevelse sa hér:

% 0’Dell 2002, s 15.
% Connell 2005, s 247.
! Prentice 2004, s 264.
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"Hojer man blicken mot stenmurarna och tornen och kisar en aning kan det
kanske bli lite spoklikt. Men de tutande turistbussarna, vampyrcampingen’
och den stora Dracula-marknaden nedanfor rycker snabbt betraktaren tillbaka
till verkligheten. Hdr sdljs t-shirts, muggar, vykort, transsylvanskt

konsthantverk, skrdckmasker, vifflor och hamburgare i en enda rora.”

Da film ar fiktivt blir det svart att fa det autentiskt. For att kunna utnyttja filmturism och tjédna
pa de turister som kommer maste exempelvis destinationen oftast utveckla en produkt kring
filmen 1 form av sightseeing pa de platser som visas i filmen samt att man iscensétter saker
fran filmen som kanske inte finns pa riktigt.”> Extra komplicerat blir det d4 ménga filmer inte
spelas in pa platser dir handlingen utspelar sig. Ett exempel #r ”Fucking Amal”, en film dér
den geografiska platsen har en betydande “roll”. Filmen handlar till storsta del om livet i
Amal, trots att den spelades in i Trollhittan. De 13 forsta Wallanderfilmerna spelades ocksa in
1 Trollhédttan trots att filmerna egentligen ska utspela sig i Ystad. De turister som kommer till
Ystad pa grund av Wallander har dock oftast list bockerna.” Efter att ha ldst en bok eller sett
en film si tror manga turister att de ska fi uppleva landskapet precis som det skildras.”
Positivt for Ystads del dr darfor att Mankell gor verklighetstrogna skildringar av Ystads miljo

och samhille. Han Sverdriver inte s4 mycket utan beskriver det s& som det &r.”

"En kall novembermorgon fick turistchefen Itta Johnson se ett par rodogda,
skrynkliga ansikten ndr hon ldste upp for dagen. Det tyska paret hade kort till
Krageholmssjon®® kvillen innan och suttit i mérkret i bilen hela natten och list en

Mankellbok i ficklampans sken. ”Bara for att komma i ritt stimning "’

Enligt Mossberg ér det inte om filmen ar inspelad dér den ”borde” som ar det viktiga utan det
4r att den rdtta kiinslan infinner sig.”® Om en plats kdnns dkta sa borde ju upplevelsen

rimligtvis vara dkta.

*> Hudson & Ritchie 2006, s 387-388.

% Johnson 2008-04-16. Interviju.

* Squire 1996, s 120-121.

% Johnson 2008-04-16. Interviju.

%6 Krageholmssjon finns med som mordplats i flera Wallanderbocker.
*” Schon 2005-06-29.

% Mossberg & Johansen Nissen 2006.

25



6.4.2. Okad turism = 6kad kommersialisering = hillbart?

I nuldget 4r Wallanderturismen inte sdrskilt synlig 1 Ystad. Det finns varken skyltar, affischer
eller statyer som indikerar pa Henning Mankell eller Kurt Wallander. Inte heller de platser
som ndmns i bockerna s& som Fridolfs konditori eller Hotel Continental har skyltar med
associationer till Wallander. Johnson menar att det dr bra att Wallanderturismen &r sa pass
nedtonad och att hon helst skulle vilja undvika att det star gatuforsiljare och siljer Wallander-
t-shirts runt om 1 Ystad for att detta skulle forstéra den mysiga bilden av staden. Johnson
framhaller att Ystad har s mycket mer dn bara Wallander. Hon menar att det ir ménga
turister som kommer till Ystad, i synnerhet medelalders, for att de bara vill ta det lugnt, leva
enkelt campingliv och njuta av den vackra miljon. A andra sidan s har Ystad, som vi tidigare
ndmnde, planer pd att bli en filmstad och att det i samband med detta skulle leda till att man
méste ha ett utbud av filmupplevelser. Dessutom gors intensiva marknadsforingssatsningar
for att lansera Wallander och Ystad utomlands. Hur vet man vad dessa filmturister
efterfrdgar? Kanske kommer en 6kad filmturism sitta press pd Ystad att kommersialisera
platsen? Allt for ménga utlindska Wallanderturister &r kanske mer &n vad turistbyran klarar
av och ddrfor tror vi att tydligare skyltar och Wallanderassociationer kommer att kridvas. Detta
skulle 1 sin tur kunna avskricka andra turister fran att besdka Ystad vilket sétter stadens

ekonomi och platsidentitet pa sin spets.

Enligt Beeton har filmturismens 6kade popularitet utvecklats till en form av massturism.

Vidare beskriver hon filmturismens utveckling péa foljande sitt:

“Film is to literary tourism what Boeing 747 was to mainstream tourism —a major
booster for mass tourism. We have moved from small, niche-based personal

pilgrimage literary tours to the mass (and at times over-full) visitation of film
2 99

sites .
Citatet visar hur litteraturturism har utvecklats till filmturism som 1 sin tur, pd grund av dess
popularitet, har lett till massturism.'® D4 massturism ses som motsatsen till det dkta innebar
det att destinationer som priglas av detta allt mer undviks. Turismens utredningsinstitut
menar att en negativ konsekvens av filmturism kan vara att det tringer undan annan turism.

Om platsen kommersialiseras for mycket i syfte att locka dit filmentusiaster kan det tringa

% Beeton 2005, s 53.
100 1hiq.
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undan andra malgrupper di dessa blir avskrickta frén att besdka destinationen.'®' Religiosa
ledare i1 Sighisoara var exempelvis oroliga att deras satsningar pé att kommersialisera staden
genom etablering av Dracula Park skulle locka dit djavulsdyrkare, drogmissbrukare och
satanister. Detta skulle i sin tur ge staden daligt rykte vilket skulle kunna avskricka andra

fran att komma dit.'%?

Kyrkan Rosslyn Chapel har en viktig “roll” i den framgéngsrika romanen ”Da Vinci Koden”,
en bok som senare blev film. Till f61jd av detta har det skapat en attraktionskraft bland turister
vérlden Over att besdka den medeltida kyrkan. Kyrkan &r beldgen i den lugna staden Roslin i
Skottland.'”® Stuart Beattie, projektledare for Rosslyn Chapel, anser att de negativa
konsekvenserna véger tyngre dn de positiva. Han menar bland annat att typen av turister som
besoker kyrkan har fordndrats. Karaktéristiskt for de som forut besokte kyrkan var att de hade
mycket kunskap om platsen och var genuint intresserade av historien. Nu overbefolkas kyrkan
och staden istéllet av nyfikna turister. Férandringen uppfattades inte som nagot positivt bland
lokalinvénarna i Roslin och kyrkan har végrat att anvinda ”Da Vinci Koden” som ett verktyg

104 Vilka attraktioner en

1 sin marknadsforing d& de vill virna om platsens identitet.
filmdestination satsar pa bor dirmed utvirderas da det paverkar vilka turister som kommer dit

och 1 sin tur vilken stimning som skapas i staden.

Johnson uttryckte en viss oro dver vad ett okat antal kdndisar 1 Ystad skulle leda till i fraga
om attraktionskraft bland en viss typ av turister. Wallanderinspelningar i Ystad bidrar
sjalvklart till att en hel del kdndisar kommer att vistas i staden. Férutom detta har Ystad 1 och
med Ystad Studios dven blivit en populdr stad for inspelning av andra filmer vilket innebir
dnnu fler kéndisar som 1 sin tur drar turister. Johnson kallade dessa turister for
”Stureplansmaffian”. Med den definitionen menade hon dem som exempelvis aker till Bastad
och bara ”hénger” for att det finns en massa kéndisar ddr. Hittills har inte Ystad “rétt” folk for
att dessa turister ska bli intresserade av staden, det vill sdga, Ystad har fortfarande inte gjort
sig ett namn som filmstad. Att f4 dit dessa turister var inte ndgot som Ystad efterstrivade.
Johnson menade dock att om kénda skadespelare, s& som Michael Persbrandt, Krister
Henriksson eller Kenneth Branagh borjade vistas mer i Ystad skulle situationen kunna bli

annorlunda och menade att det finns en kategori turister som tycker att det dr kul att

" Tyrismens utredningsinstitut 2006, s 7.
12 Jamal & Tanase 2005, s 446.

'% Holm & Ingvarsson 2005, s 35.

"% Ibid., s 45.
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exempelvis sitta pa samma fik som vederborande. Dessa turister kommer inte till Ystad for att
de ér intresserade av det turistiska utbud Ystad har att erbjuda och skapar dirfor inte ndgon
relation till platsen. Vi tror att detta kan f4 konsekvenser for filmturismens hallbarhet da
bristen pé relation till platsen resulterar i bristande hénsyn till miljon och stadens invanare.
Detta visar aterigen pa filmturismens komplexitet da film dr ett marknadsforingsverktyg som
inte gir att kontrollera och att detta kan fa konsekvenser for platsen. Det dr svart att styra

filmturismen 1 en hallbar riktning d det inte gér att kontrollera vilka konsekvenser det kan f4.

6.4.3. Wallander —hjilper eller stjilper Ystads space?

Enligt den kanadensiska geografen Shelagh J. Squire kan litteratur- och filmturism fa sociala
och kulturella konsekvenser for en plats som det, pd grund av de ekonomiska fordelarna det
bidrar med, inte tas ndgon hénsyn till. En konsekvens av att vara en filmdestination ar
exempelvis de filmteam som kommer och gér, det vill sidga, de stannar bara under en
begrinsad tid. Da dessa kommer utifran har de inte heller nagon direkt relation till platsen. De
visar dirmed ofta ingen hédnsyn till varken platsen eller dess invanare. Sé fort de &r klara med

filminspelningen aker de darifran.'®

Efter att TV-serien Baywatch hade visats pd TV protesterade lokalinvanarna mot fortsatt
inspelning pé “deras” strand d& de anség att alla turister och filmfolk forstorde platsen.'® Ett
liknande exempel é&r all uppstdndelse kring filmatiseringen av boken “The Beach”.
Filmbolaget invaderade det thailindska landskapet och tog bland annat bort vegetation och
annat som inte passade for dndamalet. Filmteamet lovade att aterstilla stranden till dess
ursprungliga tillstind. Det var dock inte enbart de ekologiska konsekvenserna som upprorde
lokalinvanarna utan de ansdg det dven krankande att filmteamet gjorde som de ville med deras
plats utan att de hade nagot att sdga till om. Detta for att tjaina pengar som invénare dnda inte
fick ta del av. Effekterna av filmen ledde i sin tur till konstant turisminvasion pa platsen da
alla ville besdka detta vackra paradis” som speglades i filmen. Aven detta fick konsekvenser

for invanarna da de inte upplevde det som nagot positivt.'"’

Berven menar att det dr viktigt att kunna erbjuda utbildning om Ystad i framtiden ska kunna

bli en erkdnd filmstad. Ett uttryck for denna strdvan dr de filmutbildningar vid Lunds

195 Beeton 2005, s 7.
1% Ibid., s 7-8.
197 Morris 2000.
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universitet som ska placeras 1 Ystad. Vidare podngterar Berven att alla inte kan bli regissorer
utan det krivs &dven att det finns mojlighet till utbildning for alla de jobb som en
filmproduktion kréaver, s& som hantverkare m m. Kdper man in kompetens fran Stockholm sé
forsvinner den nér filmen &r fardiginspelad. Att forsoka fi kompetensen att stanna i regionen
anser vi kan vara ett sétt att forhindra de problem som beskrevs ovan och didrmed ett sitt att
forsoka gora filmturismen mer hallbar. Om man anstiller filmfolk frdn Ystad innebér det att
de har en relation till platsen som gor att de tar mer hdnsyn &n vad anstéllda fran andra hall i

landet kanske skulle ha gjort.

Déa vi anser att det & ménniskorna pa platsen som dr platsen borde déarfor dessa aspekter
naturligt fA mer utrymme. Att satsa pa nagonting som inte dr ekonomiskt héllbart paverkar
sjdlvklart invnarna. For att utveckla héllbar turism dr det darfor viktigt att ta hdnsyn till alla
aspekter da de paverkar varandra. Vi kommer nedan &terigen att exemplifiera med Dracula

Park for att belysa problematiken med detta.

Planerna pa etableringen av Dracula Park mottes av stort motstand fran flera aktorer. Slutligen
ledde det till att projektet skots upp och senare lades ner helt. Miljorérelsen 1 Sighisoara
protesterade starkt di parken skulle byggas i ett naturskyddat omrade vilket innebar att de
skulle hugga ner gammal, véirdefull ekskog. Turister forknippar Sighisoara med mystik och
blodtorstande vampyrer medan lokalinvanarna har en helt annan bild. Fér dem &r staden

historisk och vacker med en spektakuldr natur.'®®

Det var dven manga religiosa ledare som
protesterade mot parken dé religion dr en betydande del av staden. De var oroliga for att deras
kristna vérderingar skulle dventyras genom att framhélla underhdllning och spel baserat pa
ondska, terror och vampyrism.'” Hans Bruno Frohlich, pastor for Sighisoaras ldsta kyrkor,
var en av manga religiosa ledare 1 staden som motsatte sig parken och fragade f6ljande: “For
what price do you give up your culture?”''’ Han menade att en etablering av parken skulle
dventyra platsens identitet da det inte ldngre skulle praglas av det som lokalinvanarna
forknippade med platsen. Oavsett vad det ar for regionala och lokala sidrdrag som gor en plats
unik ir det viktigt att dessa bevaras for att den ska kinnas meningsfull for dem som bor dar.'"!

Det dr viktigt att lokalinvanarna fir utrymme att leva sina liv och édgna sig &t sddant som

kénns viktigt. Jamal och Tanase betonar dirfor vikten av att involvera invinarna vid beslut

1% Jamal & Tanase 2005, s 444.

19 1bid.,s 446.

"0 1bid., s 446.

" Hultman & Ek 2007, s 124-125.
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som beror stadens framtid.''? Johnson menar att de forsoker vara lyhdrda mot lokalinvénarna
och deras asikter och som vi ndmnde tidigare podngterade bdde Johnson och Berven att den
allménna uppfattningen kring Wallanderturismen &r positiv. Rundqvist menade att minga
lokalinvénare kédnde sig stolta dver att Henning Mankell valt att placera karaktidren Wallander
i just Ystad. Vidare anser hon att denna stolthet borde genomsyras ner i grundskolan. “Ar de

w13 x7:
V1 anser att

med pd taget fran bérjan kanske de vill jobba med film och stanna i Ystad.
Ystad har ganska god framforhdllning vad géller att inse vikten av de sociala och kulturella
aspekternas betydelse for filmturismens héllbarhet. Det kan dock vara riskabelt att involvera

invanarna for mycket om filmturism &r en trend som kommer att férsvinna.

Trots att instéllningen till Wallander dr positiv menade Johnson att det stora besdksantalet
under sommarmanaderna skapade viss irritation bland lokalinvanarna da de exempelvis tycker
det ar svart att f4 tag pa parkeringsplats. Det bor podngteras att alla dessa turister inte &r
Wallanderturister och irritation pa grund av trdngsel kan darfor givetvis inte enbart ledas till
filmturism. Ddremot dr det filmturism som troligtvis kommer att dka turismen i Ystad och
utveckla staden som turistort dd det frimst &r Wallander som framhalls internationellt. Precis
som vi ndmnt tidigare dr fenomenet filmturism oforutségbart och Wallanders genomslagskraft
ar darfor oklar. Kommer lokalinvanarna 1 Ystad att stilla sig lika positiva till Wallander om
det leder till tringsel, slitage, mindre tillgang till faciliteter, och {Orsdljning av
Wallanderprodukter i var och vartannat hérn? Och hur kommer detta paverka Ystads potential
att bli en internationell filmstad? Ystad &r en liten stad och kan rimligtvis inte ta emot hur
mycket manniskor som helst. Ddarmed finns tva olika hindelseférlopp som skulle kunna
dventyra platsens space. Om Wallander, & ena sidan, kommit att bli en del av stadens identitet
sa dventyras ju den om Wallanders attraktionskraft minskar och de kanske méste ldgga ner
Wallanderrelaterade verksamheter som exempelvis ”I Wallanders spar”. A andra sidan, om
Wallanders attraktionskraft okar drastiskt kan det locka méngder av turister som vill kopa
Wallandersouvenirer och sd vidare vilket kan leda till att det blir for mycket och invénarna

kénner sig undantringda.

"2 Jamal & Tanase 2005, s 440.
'3 Rundqvist 2008-04-16. Intervju.
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6.5. Gemensamma mal — en férutséttning for hallbar filmturism

For att ater knyta an till kulturstrategiers triangel har vi nu hittills forsokt visa sambanden
mellan attraktivitet, identitet och nédringsliv. Precis som Dahlstrom et al. menar vi att
filmturism paverkar triangelns alla delar, men menar till skillnad frdn dem, att dess positiva

konsekvenser inte behover vara hallbara pa 1ang sikt.

En forutsittning for att filmturism ska péverka attraktivitet, identitet och niringsliv pa ett
positivt sétt dr att alla enheter i samhéllet samverkar med varandra. Platsmarknadsforing drivs
ofta av ekonomiska mal. Men for att en plats ska vara héllbar pé 1ang sikt krévs dven att man
stravar efter andra mal, sd som samhéllet och dess invanares vdlmaende. Enligt Beeton dr

4 .. .
Detta menar &dven Turismens

dessa mal ndra kopplade till det ekonomiska.'
utredningsinstitut nér de diskuterar hur filmturismens ekonomiska fordelar bidrar till ett béttre
néringsliv och skapar en positiv stimning bland invanarna och ddrmed stirker platsens
identitet.''> Beeton menar dock att det inte alltid gar att koppla ihop de ekonomiska mélen
med de dvriga malen. For att skapa ett gemensamt mél som gynnar alla menar hon att det &r
viktigt att alla sektorer i samhéllet samverkar — regeringen, foretag, intressegrupper, invanare

116

samt turister. ~ Vid planerandet av Dracula Park i Sighisoara var det just detta som var

problemet — att regeringen inte tagit tillrdckligt med hinsyn till alla inblandades asikter om

projektet.'”

Berven anser att Ystad i nuldget inte har tillrackligt med samarbete mellan olika grupper i
samhdllet och att detta dr en fOrutsdttning for att Ystad ska lyckas med hallbar filmturism.
Kommun, politiker, invénare, utbildningsinstitut, filmindustrin och andra branscher maste
samverka och hitta en “motesplats”. D4 Ystad &r en sa pass liten stad menar Berven att man
inte har samma tradition att jobba Gver grinserna. Han anser dérfor att det dr “motesplatsen”
som &r den frimsta noten att kndcka. Som situationen ser ut nu menar Berven att exempelvis
den traditionella tillverkningsindustrin anser att filmindustrin i Ystad inte &r en del av
samhéllet utan att den jobbar for sig. Vidare menar Berven att de mdste hittta en gemensam

vég att gd dér alla &r eniga om Ystads framtid.

" Beeton 2005, s 43-44.

"5 Tyrismens utredningsinstitut 2006, s 4-5.
"5 Beeton 2005, s 43-44.

"7 Jamal & Tanase 2005, s 451.
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7. Slutsatser

Vi kommer nu att fora en diskussion kring det material vi har tagit fram och framfora véra
slutsatser. Darmed kommer vi dven att svara pa var fragestéllning: Vilken betydelse har
filmturism for en plats identitet, ndringsliv och attraktivitet? Vad far detta for konsekvenser ur

ett hallbarhetsperspektiv?

Vi anser att kulturstrategiers triangel saknar framforhallning géllande platsers olika férméga
att ta emot stora turismstrommar. Dahlstrom et al. menar att sd lange som filmdestinationer
lockar turister far det positiva ekonomiska konsekvenser vilket de i sin tur menar gynnar hela
samhdllet. Vi menar dock att denna teori inte dr allméingiltig for alla platser. D& film &r ett
relativt okontrollerbart marknadsforingsverktyg dr det ocksa svért att kontrollera och forutspa
dess effekter vilket i sin tur problematiserar dess héllbarhet. Man kan exempelvis inte med
sdkerhet veta hur manga eller vilken typ av turister som kommer lockas att besoka platsen. En
drastisk 6kning av antalet turister kan pa sma platser skapa problem med kapacitet vilket i sin
tur kan leda till ett antal oonskade effekter. For manga turister pé en liten plats kan fa negativa
konsekvenser sa som brist pa logi, parkeringsplats, langa koer i1 butiker och sé vidare. Det hér
paverkar sjilvklart platsens space, det vill sdga, platsens identitet dd lokalinvanarna far
mindre utrymme att leva sina liv som de brukar. Vilken typ av turister som besdker platsen
paverkar ocksa platsens space dd de “’sldss” om samma yta som lokalinvinarna. Det &r svart
att hindra “fel” typ av turister fran att vilja besoka filmdestinationen eftersom man inte kan
paverka hur de kommer att uppfatta en viss film eller fa for kanslor kring platsen. Darfor ar
det, ur ett héllbarhetsperspektiv, viktigt att platsen utvérderar vilka turister man vill locka
genom sin filmturism och vidtar de dtgirder som man kan for att vdrna om platsens identitet.
Destinationer méste forsoka framhalla en image som stimmer bra dverens med verkligheten
och som invénarna kan identifiera sig med for att pd si vis gora vad man kan for att

kontrollera ett fenomen som vi anser inte gér att kontrollera.

Dahlstrom et al. motiverar filmturismens positiva inverkan pa en plats attraktivitet, néringsliv
och identitet med de ekonomiska fordelar som filmturism kan bidra med. Okad turism innebér
okad attraktivitet som lockar invanare och foretag till platsen. Fler arbetstillfdllen minskar
arbetsloshet och har pa sd sétt en positiv inverkan pa platsens identitet. Men som vi forsokt
visa 1 var analys dr dven de ekonomiska aspekterna av filmturism ganska osdkra ur ett

héllbarhetsperspektiv. Turismindustrin forédndras standigt vilket innebér att turisters efterfraga

32



ocksa fordndras. Filmturism &r populért just nu men det ar inte sékert att det kommer att vara
det om négra ar. Om filmdestinationers popularitet har en begrdnsad livsldngd stiller vi oss
frdgande till hur det, pd langre sikt, skulle kunna stirka en plats attraktivitet, néringsliv och
identitet? Vad hinder om filmdestinationers attraktionskraft minskar? Filmturism har redan
utvecklats till en form av massturism vilket, 1 dagens sokande efter unika och é&kta
upplevelser, 1 slutdindan kan avskrécka turister frén att komma till platsen. Dérfor anser vi att
det kan vara riskabelt for en destination att kommersialisera for mycket i syfte att leva upp till
turisters efterfrdga. For att virna om platsens hdllbarhet anser vi dirfor att destinationer inte
bor bygga upp hela samhillet kring filmturism da dess framtid ar oviss. Om turismens tillvaxt
minskar, borde vil néringslivet, enligt Dahlstrom et al.s resonemang, forsdmras? Vad hander
dd med alla jobb som filmturismen bidragit till f6r lokalinvanarna? Och vad hinder da med
platsens identitet? Som vi ndmnt tidigare ar det viktigt att involvera invénarna i beslut som ror
platsens framtid da det 4r dem som dr platsen, det vill sdga, de utgor platsens space. Men om
invanarna involveras for mycket och kinner stolthet over sin filmturism sd kan det att fa
konsekvenser ndr/om platsens attraktionskraft minskar. Enligt studier har de flesta
filmdestinationer en livsldngd pd ca fem-tio ar, fOrutsatt att platsen gor vad de kan for att
bibehélla sina filmturister. Om platsen vill fortsétta vara en filmdestination att rdkna med
menar Hudson & Ritchie att de méste locka till sig fler filminspelningar till platsen. Men om
det dr en specifik film och inte filmturism i allménhet, som skapar stolthet och dr meningsfull

for stadens invénare spelar det ju ingen roll.

Vi stéller oss kritiska till Dahlstrom et al.s och turismens utredningsinstituts resonemang om
att det gdr att sdtta likhetstecken mellan stirkt ekonomi och stérkt attraktivitet, ndringsliv och
platsidentitet. Resonemanget saknar héllbarhetsperspektiv da det inte tar hdnsyn till vad 6kad
turism kan bidra med for olika platser. Platser bor inte lata turismens ekonomiska virde helt
styra hur ett samhélle utformas d& vi anser att filmturismens framtidsutsikter dr oklara.
Involverar man invénare 1 filmturismen pa destinationen maste man ocksé vara beredd pé att
gora allt for att filmturismen ska bli héllbar, for att i sin tur undvika att dventyra platsens
space. Vidare vill vi diarfér nyansera modellen genom att sitta en hallbarhetsring kring den.
Denna ring belyser hur man i varje beslutsfattande maste forsoka att tdnka ldngsiktigt pa vad
okad satsning pa filmturism kan fa for effekter pa triangelns bestdndsdelar. Som vi ndmnde
tidigare méste dess olika delar samverka — man kan inte bara lata det ena paverka det andra
och forvinta sig ett positivt resultat. Det bor finnas en medvetenhet om att turismindustrin &r

under stdndig fordndring och att detta krdver att man har god framforhallning om vad det kan
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fa for konsekvenser for platsen. Det maste finnas ett langsiktigt tinkande som gar hand i1 hand

med 6kade satsningar pa filmturism.

Hallbarhetsperspektiv

T

Identitet/Socialt kapital

Filmturism

Attraktivitet/Befolkning
och foretag

Niringsliv/Sysselsittning
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Bilaga 1.

Intervjufragor till Itta Johnson

Marknadsstrateg, Ystad Kommun. 2008-04-16

10.

11.

12.

13.

14.
15.

Hur lange har du jobbat som turist- och informationschef for Ystads kommun? Vad
har du arbetat med innan?

Kan du berétta om en typisk arbetsdag for dig? Arbetsuppgifter?

Vilka dr de frdmsta anledningarna till att turister besoker Ystad? Hur ménga turister

kommer arligen hit? Sommar/vinter?

. Vilken image anser du att Ystad har? Ar det den image ni formedlar eller #r det nagot

du skulle vilja dndra? Tror du att alla turister nationellt och internationellt har samma
uppfattning av Ystad? (Olika image pd olika platser nationellt och internationellt?)
Nir startade Wallanderturismen? Hur har den utvecklats under aren? Har du sett ndgra
fordndringar sedan bockerna filmatiserades?

Beskriv den typiske Wallanderturisten.

Vad anser du dr den allmdnna uppfattningen bland Ystadborna kring
Wallanderturismen?

Hur stor del av Ystads turister kan kategoriseras som Wallanderturister?
Svenska/utldndska besokare?

Ser du Wallander som en varaktig turistattraktion? Hur tror du framtiden ser ut?

Ser du nagra framtida problem om Wallanderturismen 6kar? (med tanke pa okad
exponering i media bade nationellt och internationellt)

Har ni en atgirdsplan for om Wallanderturismen minskar? (sd ni kan upprétthlla
samma niva pa turism)

Varfor tror du Wallander 4r sd populédrt just 1 Tyskland? (Har ni anpassat er mycket
efter vad just tyskarna efterfragar?)

Vi laste om att ni skulle satsa pa att locka hit finldndare. Varfor satsar just pa Finland?
Har ni ndgra planer pé ytterligare marknadsforingskampanjer 1 fler 1ander?

13 nya filmer ska spelas in och 3 engelsksprékiga. Vad tror du detta kommer leda till
for Ystads turism?

Finns det nagra baksidor med Wallanderturismen?

Har ni planer for fler Wallander-projekt i framtiden for att locka hit dnnu fler turister?
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16. Ser du nagra motsittningar mellan Wallanderturismen och 6vrig turism i Ystad?

Hamnar andra turistattraktioner i skuggan?
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Bilaga 2.

Intervjufragor till Henrik Berven och Petra Rundqvist

Néringslivsstrateg respektive Filmkoordinator, Ystads kommun. 2008-04-16

1.

AR

Kan du beritta lite om dina arbetsuppgifter?

Hur ldnge har du arbetat hér?

Varfor tror du att foretag véljer att etablera sig i Ystad?

Ar turismen viktig for niringslivet i Ystad?

Har turismen stor paverkan nir foretag beslutar sig for att etablera sig har?
Exponeringen 1 media kring Wallander bara okar, vad tror du det kan fa for
konsekvenser for Ystad?

Tror du att Wallander 4r en hallbar turistattraktion som kan fortsdtta vara en
katalysator for Ystad i framtiden? Hur planerar ni att klara av att hantera den dkade
turismen som all exponering i media om Wallander kan medfora? (infrastruktur, fler
hotell?)

Ser du nédgra nackdelar med all exponering av Wallander och utvecklingen av

Wallanderturismen 1 Ystad?
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Bilaga 3.

Intervjufragor till Knut Jonsson

Guide for sightseeingturen ’I Wallanders spar”. 2008-05-09.

[u—

Hur ldnge har du jobbat som guide for Wallanderturerna?

Hur ldnge har turerna existerat?

Vad startade ni turerna?

Hur kom ni p idén?

Hur stort dr intresset?

Ar det nigra andra nationaliteter #n tyskar och svenskar som aker med er?
Stannar ni bara vid Wallanderplatser?

Hur tror du Wallanderturismen kommer att utvecklas 1 framtiden?

o ® N v bk wDN

Ser du négra problem med Wallanderturismen eller tror du det kan bli problem i
framtiden?

10. Hur tror du Ystadborna skulle reagera om antalet turister skulle 6ka mycket?

43



