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Asien vill ha den kinesiska drommen eller tranar efter
att leva i en kinesisk varld. Inte ens kineserna vet rik-

tigt vad detta skulle innebira.”!

Utan att ta hansyn till Kinas ekonomiska betydelse idag
och dess forvintade framtida betydelse har Kina inte alls
mycket mjuk makt. Ndr omvirlden beslutar hur den skall
bete sig mot Kina tenderar den att rikna in en tinkt fram-
tida stormakt, som kanske t.o.m. dr globalt dominant. Det
dr helt enkelt bist att halla sig vil med Kina, for att inte
riskera att férlora pa sikt. Detta dr ndgonting beslutsfattare
har i bakhuvudet nir de har att géra med Kina, oavsett om
det handlar om huruvida man skall uttala sig om Taiwan,
eller ta emot ett besok av Dalai Lama.

Det betyder inte att virlden utanfor inte attraheras av
kinesisk kultur i en vidare mening. Men det dr tveksamt
vilket intresse och vilken hinsyn omvirlden skulle visa
om Kina inte uppfattades som en nuvarande eller framtida
ekonomisk makt. Ta t.ex. spraket, dir kinesiskan idag inte

bara lockar sprakintresserade utan dven dem som soker af-
firsmojligheter eller annan karridr relaterad till Kina.

1. Simon Tay citerad i Zhongying, Pang. ”’On China’s Soft
Power.” International Review 42 (2000): 1-14. (forfattarens
dversittning)

Mikael Weissmann ir filosofie doktor i freds- och utveck-
lingsforskning och forskare vid Utrikespolitiska institutet
dir han bl.a. leder ett projekt om betydelsen av mjuk makt
i Kinas diplomati mot Sydostasien. Han 4r dven associerad
forskare pa the East Asian Peace program vid Institutio-
nen for freds- och konfliktforskning vid Uppsala univer-
sitet.

Bilden pa motstiende sida: Staty av Konfucins i Guozijian, den frimsta
liardomsinstitutionen i det kefserliga Kina. Lappar med forhoppningar om
framgang i examina hanger runt statyn. Foto Bertil Lundabl.

Sambhallsdebatt, aktivism

och valgorenhet pa mikrobloggar (weibo) 1 Kina

Kina har idag flest Internetanvindare och den stérsta mobiltelefonmark-

naden i virlden. Eftersom utlindska sociala medier som Facebook, Twitter

och YouTube ir blockerade av regimen dominerar inhemska motsvarigheter

marknaden. Av dessa dr mikrobloggar det idag snabbast vixande och mest

populira av alla sociala medier 1 Kina. Pa grund av den bristande pressfrihe-

ten sprids nyheter snabbt pa dessa bloggar, vilket utgér ytterligare ett hot mot

partiets formaga att kontrollera informationen pa nitet.

TEXT OCH FOTO: MARINA SVENSSON

De senaste dren har stor uppmirksamhet fists vid de so-
ciala mediernas betydelse for aktivism och sociala och
politiska protester runt om i virlden. Samtidigt vet vi att
auktoritdra regimer har stora méjligheter och ett starkt
intresse av att kontrollera och censurera Internet. Multi-
nationella féretag sitter ocksd inne med viktig informa-

tion om enskilda méinniskors beteende och aktiviteter pa
Internet, vilket hotar den enskilda individens frihet och
integritet. Hur ser situationen ut i Kina? Vilka sociala me-
dier finns, och hur anvinds de? Skiljer sig anvindningen
av sociala medier i Kina frin den i visterlindska demokra-
tier, och pa vilka sitt? En central fraga ir vilka samhills-
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grupper som anvinder sig av sociala medier, och om alla
har samma méjligheter att gora sin rést hord pé Internet.
Hur viktiga dr just de sociala medierna f6r samhillsdebatt,
protester, och civilsamhillets utveckling i Kina? Vilka ut-
maningar stir den kinesiska regimen infér nir det giller
att kontrollera och censurera sociala medier och garantera
en ”harmonisk” samhillsutveckling?

Internetutvecklingen i Kina

Utvecklingen i Kina har varit fenomenal sedan Inter-
net introducerades i landet 1994. Kina ir idag ett av de
mest digitalt uppkopplade samhillena i virlden, med flest
Internet-anvindare i absoluta tal, och den stérsta mobil-
telefonmarknaden. Den kinesiska staten har satsat stort
pé att skapa ett informationssamhille genom att bygga
ut infrastruktur som bredband, stédja foretag inom IT-
sektorn och uppmuntra myndigheter, skolor och andra
institutioner att utveckla sin kompetens och anvindning
av informations- och kommunikationsteknologier (IK'T)
inom olika omrdden som férvaltning, innovation och ut-
bildning. Samtidigt ser man Internet som ett ideologiskt
slagfilt dir det giller att kontrollera och styra vad som
sdgs och hur IKT anvinds. Balansgingen mellan att ut-
nyttja IKT:s potential f6r ekonomisk utveckling och batt-
re och effektivare férvaltning och samtidigt férhindra att
regimkritiska rOster fir fotfdste och utmanar regimen, ar
inte enkel och oproblematisk.

39,4 procent av alla kineser har idag tillgang till Internet,
d.v.s. 527 miljoner (mars 2012). Antalet internetanvindare
har gitt fran 620 000 1997, till 25 miljoner 2001, 94 miljo-
ner 2004 och till 253 miljoner 2008. Enbart de senaste fyra
aren har alltsa mer dn 250 miljoner fatt tillgang till Internet.
Utvecklingen ndr det giller mobiltelefoni har ocksa varit
imponerande. Idag har runt 1 miljard, d.v.s. 76 procent av
befolkningen, en mobiltelefon, och av dem anvinder runt
400 miljoner sin mobil fér att koppla upp sig pa nitet.

Kina star sig vil i jimférelse med méanga andra asia-
tiska linder nir det giller andel av befolkningen som
har tillging till Internet. Man har t.ex. betydligt fler
internetanvindare dn Indien, med endast 10,2 procent
(december 2011), men dven fler 4n Indonesien, 22,4 pro-
cent, och Thailand, 27,4 procent. Dock ligger Kina langt
under linder som Japan, 80 procent, och Sydkorea, 82,7
procent. Aven i jimférelse med manga linder i Mellan-
Ostern och Nordafrika dr de kinesiska siffrorna impo-
nerande. I Tunisien hade 36,3 procent av befolkningen
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De tvé stora tecknen pa skylten i mitten PUE, betyder néitbar, alltsi
ett internetcafé. Foto taget i en landsbygdskommun (Zhen) i Zhejiang-
provinsen.

tillgang till Internet, i Egypten 26,4 procent, i Syrien 19,8
procent och i Libyen endast 5,9 procent.

Vad ir sociala medier och hur funkar de?

De senaste dren har sociala medier som Facebook, YouTube,
och Twitter blivit allt viktigare f6r mdnga minniskor, orga-
nisationer och myndigheter virlden 6ver. Dessa medier har
olika kinnetecken och funktioner och anvinds dirfér pa
olika sitt, for olika dndamadl och av olika grupper av min-
niskor. De kidnnetecknas dock alla av att enskilda individer
har kontroll 6ver innehallet, och de bygger pa interaktivitet
och stirker gamla, eller skapar nya nitverk och kontakter.

Facebook, som tillkom 2004, ir framforallt en form
av nitverkande mellan “vinner” och/eller intressegrup-
per. For enskilda individer dr det ett sitt att halla kon-
takten med vinner genom att beritta vad som hinder i
ens liv och f6lja andras géranden och uppdateringar av
Facebook-sidor. Facebook anvinds ocksa av bide NGOs
och myndigheter (som t.ex. polisen pa senare ir) for att
informera om aktiviteter och halla kontakter med intresse-
rade och berdrda grupper (sdsom allminheten nir det gil-
ler polisen). Facebook-grupper kan ocksa litt skapas for
ett specifikt andamal som en intressefriga eller ett dags-
aktuellt iamne. Genom att f6lja/gilla dessa grupper pd sin
egen sida visar man béde sitt engagemang och skapar sin
egen personliga profil bestdende av sidor och minniskor
som man “gillar”. Facebook dr den populidraste typen av
sociala medier i Sverige. Drygt hilften av Sveriges befolk-
ning har idag ett Facebook-konto.

Twitter, som kom 2006, ir inte lika populirt, och det
beriknas att endast runt 300 000 svenskar har anslutit sig.
De som anvinder Twitter skiljer sig ocksd 4t frin anvin-
darna av andra sociala medier. Twitter anvinds frimst av
journalister, politiker och kidndisar, som i sitt yrke har ett
behov att hilla sig uppdaterade, informera andra eller att
synas.

Medan man pi Facebook maste godkidnna sina vin-
ner, kan man pa Twitter f6lja vem man vill utan dennes
godkinnande. Det innebir att man ofta féljer personer
utanfor det egna nitverket. Pa Twitter skriver man korta
mikrobloggar, d.v.s. poster (tweets) pa upp till 140 tecken.
Man kan dven skicka vidare andras poster som man upple-
ver som intressanta. Mikrobloggarna kan beréra mer per-
sonliga saker men fokuserar frimst pd nyheter och sprid-
ning av information om olika dagsaktuella hindelser.

YouTube dr en hemsida dir man kan ladda upp och dela
med sig av sina egna videor eller sprida filmsnuttar gjorda
av andra. Man behéver inte skapa ett eget konto for att
titta pa videor pa YouTube, vilket innebir att natverkandet
ar bade mer anonymt och mer begrinsat. Man kan vis-
setligen gilla/prenumerera, kommentera och skicka vidare
linkar, men i princip sd vet de som ligger upp sina videor
bara hur manga “traffar” de fatt och inte vem som tittar pa
videon. Férutom enskilda individer sa har manga myndig-
heter och institutioner, som t.ex. Visit Sweden och Lunds
universitet, skapat egna YouTube-kanaler dir de laddar
upp sina filmer.

Det finns ocksi en rad andra sociala medier, som t.ex.
Linkedin som anvinds fér nitverkande fér mer profes-
sionella och yrkesrelaterade dndamal. Hir kan man upp-
ritthdlla kontakten med kunder, kollegor och arbetsgivare
och t.ex. leta efter nytt jobb eller limpliga arbetstagare. I
miénga linder har lokala sociala medier ocksa etablerats,
men Facebook, Twitter och Linkedin 4r alla internatio-
nella och skapar dirmed nitverk Gver nationsgrinserna.

Myter och férhoppningar kring Internet och sociala medier

Det finns mdnga myter och Gverdrivna férvintningar
pa IKT i medierapporteringen, bland politiker och dven
inom forskarsamhillet. IKT anses kunna stirka medbor-
garnas delaktighet och inflytande i redan demokratiska
samhillen. Férhoppningarna dr att de ocksd kan skapa
forutsittningar f6r mer 6ppna politiska diskussioner i
auktoritara samhillen, anvandas av s.k. nitaktivister, och
ddrmed bidra till demokratisering.

Mobiltelefonanvindningen dr stor i Kina. Anvindare pa tunnelbanan i

Shenzben.

Man har dock anledning att friga sig om det inte finns
en overtro pa IKT:s och de sociala mediernas demokrati-
serande potential. Den svenska satsningen pa IK'T och bi-
standsstod till ndtaktivister kan, om man vill vara kritisk,
ses som ett uttryck for teknologisk determinism. Men IK'T
ar endast ett verktyg som kan anvindas pa olika sitt och
av olika grupper. Likavil som Internet kan fyllas med de-
mokratiska virderingar och krav pa respekt for minskliga
rittigheter, s kan rasistiska, nationalistiska och valdsam-
ma uttryck, virderingar och férdomar spridas via nitet.

Diskussioner och protester on-line kan endast ha en
verklig betydelse f6r demokratin om de ocksé leder till
mer folkligt deltagande och mobilisering dven off-line. En
del forskare har uttryckt farhagor for att “aktivism” on-li-
ne blir f6r enkelt och littvindigt. Det kridvs inte mycket ar-
bete, 6vertygelse eller ihardighet for att “klicka” eller gilla
ndgot pa Facebook. Forskare har didrfér myntat uttryck
som “clicktivism” och ”feel-good activism,” och menar
att Facebook-generationen har vant sig vid att bekvimt

33



engagera sig i en stol framfér datorn. Detta dr kanske att
héirddra det eftersom manga kampanjer som borjar pa ni-
tet ocksa paverkar politiska diskussioner, institutioner och
samhillet off-line. Men kritiska réster pa nitet behover
inte nédvindigtvis innebéra politiskt engagemang, stir-
kande av demokratin eller mobilisering,

En annan friga som bor uppmirksammas mer ir att
klyftor och ojimlikhet i samhillet, d.v.s. off-line, ofta bi-
behalls och férstirks on-line. De som har ekonomisk och
politisk makt i samhillet syns och hors ofta mest pa nitet
dé de har bittre tillgang till och mer kunskap om hur man
utnyttjar Internet. De som ér fattiga och saknar utbildning
har alltsd simre tillgdng till Internet, liksom till traditio-
nella medier och politiska institutioner. I manga linder dr
speciellt landsbygdsbefolkningen, kvinnor och minorite-
ter underrepresenterade bade i samhaillet och pé Internet.
De har inte tillgang till Internet i samma utstrickning, och
deras roster och perspektiv far inte heller samma utrymme
pa nitet. Det digitala gapet dr en verklighet och ett pro-
blem f6r dem som ser IKT som nyckeln till mer aktivt
demokratiskt deltagande.

Det dr ocksd litt att underskatta auktoritira staters for-
miéga och satsning pd kontroll och censur. Det handlar
om allt ifrdn att de kan stdnga ner Internet helt, blockera
vissa siter och anvindatre samt censurera innehallet bade
via avancerad teknologi och rent manuellt. Dessutom kan
regimer anvinda sig av manipulation och propaganda pa
nitet. I Kina ir situationen komplicerad. Det r6r sig inte
om négot nollsummespel. Staten och olika samhillsgrup-
per har olika méjligheter att anvinda IKT och gér det i
varierande grad och fér olika dndamal och med olika ge-
nomslagskraft och resultat.

I massmediernas rapportering om upproren och demo-
kratiseringsrorelserna i Mellanostern och Nordafrika 2011
betonades ofta de sociala mediernas centrala roll. Men ser
man till siffrorna ovan inser man att endast en begrinsad
grupp minniskor i dessa samhaillen faktiskt hade tillging
till Internet och dnnu firre till sociala medier. Endast
30 000 egyptier av en befolkning pa 83 miljoner anvinde
t.ex. Twitter.

Aktivister frin omradet liksom ny forskning har visat
pa det utbredda sociala missnéjet i dessa samhillen och
betydelsen av mobilisering off-line som hade sina rétter i
tidigare protester och organisationer. Det skall dock inte
férnekas att anvindningen av sociala medier hjilpte akti-
vister att sprida information, dven till angrinsade linder
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Reklamalffisch for dokumentérfilm om Ai Weiwei, flitig anvandare av
Towitter.

och omvirlden, och pa si sitt paverka utvecklingen. De
sociala mediernas styrka dr deras snabbhet, att informa-
tion sprids i realtid och att deltagare och aktivister pa plats
sjdlva kan ladda upp information, inklusive bilder fran
protester och évergrepp. Dessutom innebir de sociala me-
dierna goda méjligheter till interaktivitet och nitverkande
mellan olika och nya grupper och dirmed till bredare mo-
bilisering.

Sociala medier i Kina:
Ett vixande och dynamiskt omrade

Manga linder i Asien har av kulturella och sprakliga skil
utvecklat sina egna sociala medier. I Japan har t.ex. inhem-
ska Mixi linge dominerat marknaden medan Facebook
inte ront sa stor framgang, dven om antalet anvindare de
senaste tva dren Okat markant. I Kina 4r det framforallt
politiska hinder som lett till framvixten av lokala sociala
medier och férhindrat de internationella att ta sig in pa
marknaden. De flesta internationella sociala medier ir

blockerade och kan endast nis med hjilp av speciell tek-
nologi, t.ex. VPN, som innebir att man kan hoppa 6ver
den s.k. Stora brandviggen (Great Firewall). Sedan 2009
ir Twitter blockerat och det giller dven Facebook och
YouTube (iven om man ibland kan komma it dem).

En del kineser, kanske runt 200 000 personer, fram-
forallt aktivister och dissidenter, anvinder dock Twitter
som ett forum for frigor (pé kinesiska) som man inte 6p-
pet kan diskutera pd inhemska sociala medier, bloggar och
forum. Konstniren och aktivisten Ai Weiwei dr en av de
mest aktiva kineserna pa Twitter med 172 206 fans, medan
hans inhemska blogg stingts.

Det finns ett uppdidmt behov av sociala medier i det
kinesiska samhaillet d4 méinga idr vildigt intresserade av ny
teknologi och saknat plattformar f6r kommunikation och
debatt. Denna efterfragan har lett till framvixten av en
rad inhemska produkter som liknar de sociala medierna
i vist. Det finns bade Facebook-liknande sociala medier
som t.ex. Renren och Kaixin, video sharing-produkter
som Youku och Tudou och en rad Twitter-liknande mik-
robloggar.

Sedan 2009 har alla de stora kinesiska internetbolagen
utvecklat sina egna mikrobloggar (weibo pa kinesiska).
Intressant nog finns det ett stérre utbud och stérre kon-
kurrens mellan kinesiska Internetbolag 4n det finns inter-
nationellt, dir ju Twitter dominerar marknaden. Internet-
jattar som Tencent, Sina och Wangyi har alla sedan 2009,
da Twitter blockerades och den forsta inhemska varianten,
Fanfou, f6rbjods, utvecklat sina egna mikrobloggar. Wei-
bo dr idag den snabbast vixande och mest populir av alla
sociala medier i Kina. Siffrorna varierar men uppskatt-
ningsvis mer 4n hilften av alla internetanvindare i Kina
har bérjat anvinda weibo. Mer 4n 300 miljoner kineser
har t.ex. 6ppnat ett Sina weibo-konto. Jag kommer dirfoér
i denna artikel att fokusera pi just weibo.

Twitter och weibo: Skillnader och likheter

Vad ir di skillnaderna och likheterna mellan Twitter och
weibo? Man kan diskutera dessa frigor utifrin siddant
som funktioner, censur, anvindningsomrdden, och vilka
som anvinder mikrobloggar. Eftersom Sina weibo ir den
storsta och mest populdra mikrobloggen si fokuserar jag
pé den.

Liksom med Twitter kan man pd Sina weibo skriva
mikrobloggar pa upp till 140 tecken. Det innebér att man
inom det utrymmet kan skriva manga fler kinesiska tecken

in ord, och eftersom det kinesiska spraket i sig dr s kom-
pakt och rikt blir weibo-posterna mer innehallsrika dn pa
Twitter. Liksom nir det giller Twitter kan man skicka vi-
dare andras poster, men man kan ocksé bifoga sina egna
kommentarer. Detta skapar mer av interaktivitet da dessa
kommentarer ocksd syns under den ursprungliga posten,
och man kan félja diskussionerna som den gett upphov
till.

Man kan ocksa posta bilder direkt. Det gir dven att gbra
en jpg-fil av ett storre textdokument och ligga upp den
vid posten for att lisaren skall slippa hoppa till en ny hem-
sida, men ocksa for att undvika censur (jpg-filer dr inte
lika ldtta att censurera eftersom texten ligger som en bild).
Man kan ocksi i texten linka till andra hemsidor och till
videos mm.

Man kan liksom péd Twitter skicka ett meddelande till
nagon, eller goéra nigon uppmirksammad pa det man skri-
ver genom att skriva @plusnamnet. Liksom pé Twitter kan
man anvinda en s.k. hashtag for att indikera ett nyckelord
eller iamne i sin post. Genom att klicka pa eller sdka pa den-
na hashtag kan man litt se vad andra skrivit i frigan. Detta
bidrar till att skapa férutsittningar for debatt.

Man kan ocksa skicka privata meddelanden till personer
man etablerat kontakt med och dven ligga upp speciella
grupper. Pa Sina weibo dr det inte bara méjligt att se hur
manga fans en person har, eller vilka den féljer, utan ocksa
se om man har samma fans eller féljer samma personer.
Detta skapar en stark kinsla av gemenskap och frimjar nit-
verkandet via weibo.

Varken Twitter eller Sina weibo innehaller si mycket
privat information. Man kan ldgga till information om sig
sjilv, t.ex. yrke, e-mail-adress och telefonnummer, men
man kan ocksd anvinda ett smeknamn eller en pseudo-
nym (idag skall man i Kina enligt nya regler dock regist-
rera sig med fullstindigt namn och identitetsnummer).
Man kan géra sidan lite mer personlig genom en egen
bakgrundsbild och foton av sig sjilv. Funktionerna liknar
alltsd varandra men Sina weibo skapar mer utrymme f6r
interaktivitet och gor det ldttare att folja diskussionerna
mellan olika deltagare.

Digitala klyftor och fragan om vem som har en rost
pa weibo i Kina

Liksom pa andra hall i virlden sa existerar det stora di-
gitala klyftor i Kina som beror pé fattigdom, utbildning,
kon, etnisk tillhérighet och skillnader mellan stad och
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landsbygd. Som vi sdg har endast runt 40 procent av alla
kineser tillgdng till Internet.

Studier visar att det i Kina frimst dr yngre, vilutbildade,
min och stadsbor, som har tillgang till och anvinder Inter-
net. De senaste dren har det digitala gapet visserligen mins-
kat ndgot da fler kvinnor och édven fler pa landsbygden har
fatt tillgang till Internet. Men det dr viktigt att papeka att
aven de som har tillging till Internet kanske inte behdrskar
eller har kunskap eller tid att utnyttja hela dess potential.

Internet 6ppnar for ett mer jaimlikt informations- och
kommunikationsfléde déir alla i princip har samma mojlig-
het att uttrycka sig. Men alla hors inte lika mycket pa Inter-
net utan mdnga dr underrepresenterade eller Gverrdstas i
mediebruset. De individer och institutioner som redan har
ett starkt socialt och kulturellt kapital off-line har betyd-
ligt bittre mojligheter att gbra sina rdster horda dven on-
line. Studier visar ocksa att folk anvinder sig av Internet
for olika dndamal och med olika genomslagskraft.

Weibo dr en timligen enkel form av kommunikations-
teknologi som inte krdver sda mycket kunskap, men natur-
ligtvis en mobiltelefon, som gar att koppla till nitet, eller
tillgang till en dator samt tid att vara uppkopplad.

Liksom pé andra héll i virlden var de tidigaste anvin-
darna av mikrobloggar i Kina teknologikunniga grupper
som i sina yrken var beroende av snabb information, sjilva
var opinionsbildare och dessutom ofta hade ett stort behov
av att odla sitt kontaktnitverk och att synas. Det forklarar
varfor grupper som journalister, advokater och aktivister,
men 4ven forskare, tillhorde de som snabbast anammade
den nya teknologin. Detta var ocksd grupper som i minga
fall redan hade vanliga bloggar. En studie gjord 2010 vi-
sade att sa manga som 47 procent av de tillfrigade jour-
nalisterna redan anvinde weibo, samtidigt som endast 27
procent av den totala internetpopulationen gjorde det.

Sedan 2010 har weibos popularitet vixt och nya grup-
per fatt upp 6gonen fér denna informationskilla och kom-
munikationsform. Det beror bl.a. pa att weibo kommit att
spela en allt viktigare roll nir det giller att snabbt sprida
information om nyheter som traditionella medier inte kan
rapportera om. Det speglar ocksé ett uppddmt behov i det
kinesiska samhaillet av ett forum f6r diskussioner, debatter
och nitverkande — behov som inte existerar i samma grad
i Sverige.

Idag anvinder sig en stor mingd individer och grupper
i Kina av weibo, inklusive vanliga medborgare, kindisar,
artister, forskare, advokater, journalister, medier, NGOs,
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Yu Jianrongs mikroblogg, déar man ser hur manga fans han har och hans senaste post.

sfeo0 A EE-

O FRRIAIE

FRET SR B IR S
A2 EEEFRRL=E
Bl IALE

2015 1493857 21 TT

er g

ulluﬂ

KiEMMARM XET

0nm

B {H

ﬂﬂ-

iﬂd h‘:F E.TK -‘;.E"‘E

FiEs

EE AW KR (258)

@ﬂh

EART.. ®E%.. WHEM.

o=

tHEE R mESa.

'

R T BrE
-1k 3

foretag och olika myndigheter, sisom polisen, men i delvis
olika syften. Aven om det, mig veterligen, inte finns nigon
fullstindig analys 6ver vilka samhillsgrupper som anvin-
der weibo, kan man siga att det dr ett bredare spektrum
av befolkningen 4n nir det giller Twitter i Sverige, men
att grupper som bonder, arbetare och migranter 4r under-
representerade.

Yu Jianrong, en kind sociolog och samhillsdebattor,
som sjilv borjade anvinda weibo under slutet av 2010 och
idag har 1,49 miljoner fans, hdvdade i en intervju att tack
vare weibo sa har alla idag en mikrofon och ir sitt eget
medium. Det stimmer dock inte riktigt eftersom fa blir sa
uppmirksammade som Yu pd weibo.

De som har dnnu flera fans ir i allminhet kindisar och
artister, t.ex. skiddespelerskan Yao Chen med hela 25 mil-
joner. Det finns enstaka grivande journalister — framfor
allt de som skriver om sociala fragor och ocksd dr aktiva i
projekt for vilgérenhet — som ocksd har manga fans t.ex.
Deng Fei (2,47 miljoner) och Wang Keqin (353 500).

Minga tidningar anvinder sig av weibo for att sprida
information om sitt arbete och viktiga reportage. Landets
viktigaste och mest kritiska tidningar har minga fans.
Nanfang zhoumo har 3,47 miljoner, Caijing 3,7 och Caixin
1,1 miljoner, medan en partitidning som Folkets dagblad har
2,2 miljoner fans och svarare att hdvda sig i konkurrensen.
Skillnaden blir dnnu mer uppenbar di man ser att Folkers
dagblad hitintills endast publicerat 2 209 poster 1 jimforelse
med 31 360 61 Caixin, och 45 889 61 Caijing.

Mianga NGOs anvinder sig ocksd numera av weibo for
att sprida information om sin verksamhet, men de har ritt
fa fans. En kind milj6organisation som Friends of Na-
ture har t.ex. endast 33 311 fans och en organisation som
Fria luncher som bérjade via weibo har endast 62 833. Nir
det giller organisationer som jobbar med marginaliserade
grupper som t.ex. migrantarbetare har de d4nnu firre fans
— frin ndgra hundra till strax 6ver tusen i medeltal. Sun
Heng ir den migrantaktivist som har flest, hela 157 673,
men det beror pa att han ocksd fatt stor uppmirksamhet
i traditionella medier. En del vanliga migrantarbetare har
ocksa 6ppnat weibo-konton pé senare tid men de har en-
dast nagra hundratals fans.

Man kan inte enbart bedéma en persons eller institu-
tions inflytande efter antalet fans. Det gar att kdpa sig fans
och alla fans liser verkligen inte allt. An viktigare for ge-
nomslagskraften d4n antalet fans 4r i vilken utstrickning en
persons mikrobloggar kommenteras eller vidarebefordras.
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De som ursprungligen ir ritt resurskraftiga och har stort
socialt kapital som t.ex. Yu Jianrong fir flest kommentarer
och ser sina mikrobloggar vidarebefordrade.

Intressant dr ocksa vilka fans en person har. Man ser
tydligt att fans till resursfattiga personer eller svagare in-
stitutioner som NGOs kommer frin samma grupp. En
inflytelserik grupp som journalister har bland sina fans
béide kollegor, personer frin andra inflytelserika grupper
som advokater och resursfattiga personer som girna vill
ha uppmirksamhet. Fér dem ér det viktigt att fa uppmirk-
samhet av resursstarka personer som kan skriva om dem
eller vidarebefordra deras poster. De forsoker ofta skicka
@poster till de personer de vill komma i kontakt med. Det
finns flera exempel pé hur t.ex. journalister hjilpt perso-
ner de rapporterat om att sitta upp weibo-konto. Ibland
har dessa personer sjilva insett weibos betydelse och fort-
satt skriva om sina problem pi weibo nir medias intresse
slocknat.

Censuren och anvindarnas ”katt och ratta lek”

Censur och kontroll av Internet existerar pd manga nivaer
och utdvas pi olika sitt. Flera myndigheter ansvarar for
denna censur i samarbete med sidkerhetspolisen och inter-
netforetagen sjilva. 2011 etablerades en ny myndighet for
att koordinera detta arbete. Det storsta hindret, och mest
uppenbara, dr den Stora brandvigg (Great Firewall) som
innebir att vissa utlindska hemsidor, t.ex. de som tillhor
olika minniskorittsorganisationer, ir helt blockerade, och
att internationella sociala medier inte dr dtkomliga. Kina
har ocksd vid enstaka tillfillen stingt ner Internet helt,
t.ex. 1 Xinjiang-provinsen under tio manader efter orolig-
heterna 2009. Myndigheterna kan ocksd beordra att in-
hemska hemsidor liggs ner, t.ex. bloggar av regimkritiker
eller andra som skriver kritiskt.

Man har ocksa teknik som innebir att det dr omoijligt
att gora s6kningar pa vissa ord eller namn, eller att resul-
taten manipuleras. Detta kan gilla mer generella s6kord
som ber6r kinsliga politiska hindelser, som t.ex. demo-
kratirérelsen 1989, och namn pa dissidenter som t.ex. Liu
Xiaobo och omnimnandet av hans Nobelpris. Manuell
censur genomfors ocksd av alla de s.k. internetpoliserna
som har till uppgift att finkamma Internet, samtidigt
som personer mot betalning (det s.k. Femtio-Ores par-
tiet) skriver regimvinliga saker och kritiserar dem som ar
regimkritiska. Propagandan kan vara mer forsitlig idag
eftersom det kan se ut som om det dr ’vanliga” minnis-
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kor som skriver och stédjer regimen. Internet har alltsa
blivit ett viktigt forum fér propaganda.

Mycket av ansvaret for censuren aliggs internetforeta-
gen sjilva, och det giller ocksa f6r weibo. Myndigheterna
ger direktiv och uppdatering till féretagen om vad som ar
forbjudet, men det aldgger foretagen att se till att poster
pa weibo plockas bort, att skningar efter vissa hindelser
eller namn inte gar att géra, och att anvindare som bryter
mot detta fér tillsdgelser eller blir avstingda. Trycket pa
internetféretagen har hardnat och nya regler, som t.ex. re-
gistrering med ID-nummer, och olika former av disciplin-
atgirder, har utarbetats, dven om dessa dnnu inte verkar
ha inforts fullt ut.

Censuren kan ofta vara vildigt ad hoc och godtycklig.
Den ir hirdare under speciellt kinsliga perioder. Mycket
bygger dock pa sjilvcensur bide i de traditionella och de
nya medierna och att man vet var grinsen gar. Idag verkar
dock minga vara mindre ridda dn forr och grinserna tinjs
hela tiden. Weibo har skapat en form av civilt motstind
som tar sig uttryck i ironiska kommentarer, skimt, och
mer konstnirlig kritik och protester. Manga finner stéd
och inspiration i andras verbala protester. Dessutom dr
risken inte sd stor om man bara néjer sig med att vida-
rebefordra andras kritiska kommentarer. De finns dock
minga fall dir personer arresterats p.g.a. det de skrivit pa
Internet.

Censuren kan bekdmpas pd manga olika sitt. Ett dr att
skaffa sig den teknologi, t.ex. VPN, som gor att man kan
ta sig 6ver “muren” och koppla upp sig mot utlindska
servrar och lisa och skriva pa hemsidor som den kinesiska
staten inte kontrollerar.

P4 weibo har det utvecklats flera sitt att kringga cen-
suren. Man kan ndr man vill skriva om nagot eller na-
gon som ir for kinslig att omndmnas anvidnda pinyin
eller engelska, skriva foérkortningar, anvinda slangut-
tryck, skapa nya ord eller anvinda sig av andra tecken
med samma uttal. Nir Liu Xiaobo fick nobelpriset skrev
manga hans namn i pinyin eller bara LXB. Innan cen-
sorerna hann uppticka detta — i vissa fall tog det endast
ndgra minuter — hade dessa poster redan hunnit lisas och
skickas vidare.

Minga anvinder sig av bilder som inte dr lika enkla
att censurera som text. En del bytte t.ex. ut sitt eget
foto mot Ai Weiweis eller Cheng Guangchengs for att
protestera mot forféljelsen av dem. Som ett sitt att visa
sitt stod f6r den blinde Chen genomfdérdes en kampanj

dir man tog ett foto pa sig sjilv if6rd solglaségon och
lade upp det pa sin sida. Det dr ocksa moijligt att bifoga
mer kinslig text som en jpg-fil, d.v.s. som en bildfil i
stdllet for en textfil.

Minga utmanar censuren genom skimt och ironi. Det
kinesiska spraket inbjuder till ironiska skdimt och ordle-
kar och det har verkligen blommat ut pa Internet. Man
kan t.ex. ndimna att man fatt sina poster “harmoniserade”,
d.v.s. borttagna och censurerade. Detta anspelar pa den
vikt som regimen lagt vid att bygga ett "harmoniskt sam-
halle” dar kritiska roster som anses hota stabiliteten inte
h6r hemma.

Vad diskuteras pa weibo? Hur anvinds weibo?

Weibo anvinds i alla méjliga sammanhang och f6r minga
olika syften. Manga anvinder weibo som vi anvinder Face-
book, d.vs. i en mer dagboksliknande form f6r en mindre
krets vinner och bekanta for att beritta vad man gor, var
man befinner sig och med vem. Fér féretag har weibo blivit
en del av den vanliga marknadsféringen, medan t.ex. filma-
re och skddespelare uppdaterar sina fans med information
om sina nya filmer. Utlindska organisationer som ambassa-
der, kulturinstitut och medier, som vill synas och informera
om sin verksamhet, har ocksa etablerat weibo-konton.

Weibo- liksom Twitter-anvindarna kan grovt delas in
i tva typer: de som dr mer intresserade av att synas och
horas, och de som ar mer intresserade av interaktion och
kommunikation. Den som dr intresserad av att synas for
ofta mer av en monolog och interagerar inte si mycket med
eller foljer si manga andra personer. Den som anvinder
weibo som en form av kommunikation eller debattforum
foljer fler personer och skickar vidare och kommenterar
mer pa andras mikrobloggar.

Majoriteten av det som sigs pa weibo handlar om det
personliga och det triviala, t.ex. skvaller, skimt och ro-
liga videor, eller har mer kommersiella och professionella
syften. Men manga kineser anvinder weibo f6r att hilla
sig uppdaterade om aktuella fragor och nyheter och for
att informera andra. Det innebir att nyheter, dagsaktuella
fragor, diskussioner och samhillsdebatt samt protester
och vilgérenhet ir viktiga dmnen pa weibo. Dessa mer
samhillsorienterade Amnen bidrar till mer interaktion och
debatt i det kinesiska samhillet, och de innebir vixande
utmaningar for regimen.

Inhemska nyheter och heta dmnen dyker snabbt upp pa
weibo. I vissa fall 4r det hidr man liser dem forst, dd tra-

ditionella medier ar lingsammare och mer kontrollerade.
Aven om Twitter ir viktigt for snabb information, speci-
ellt nér det giller katastrofer och olyckor som tsunamin i
Japan 2011, si spelar weibo en viktigare roll 1 Kina p.g.a.
bristen pa pressfrihet och tillforlitlig information.

Information och bilder frin tigolyckan utanfér Wenz-
hou sommaren 2011 kom t.ex. forst pa weibo. Medan tra-
ditionella medier var hart kontrollerade till en borjan sa
vicktes manga frigor kring orsakerna till olyckan pa wei-
bo, vilket satte press pa myndigheterna och ledde till att
flera tidningar ocksa kunde gbéra mer grivande reportage.
Den svira 6versvimningen i Peking i somras, och myn-
digheternas daliga hantering av den, vickte ocksd mycket
diskussioner och kritik pa weibo.

Debatt pa weibo kan paverka och tvinga bidde myndig-
heter och de traditionella medierna att ta upp dessa fré-
gor och ta till sig kritiken. F6r myndigheterna har weibo
dérfor blivit en viktig killa for att ldsa av stimningarna i
landet. Andra grupper som advokater anvinder weibo f6r
att fora ut information om fall de jobbar med, vicka upp-
mirksamhet om problem pa rittsomrddet samt diskutera
rittsreformer. Aven om det rider vissa restriktioner for
hur och vad journalister kan skriva pa weibo, s har méinga
bérjat anvinda weibo for att beritta om problem och hin-
der de stoter pd i sin yrkesutdvning och dven ta upp fall de
inte kan skriva om i tidningen.

Politiska skandaler som Bo Xilai-fallet 4r kinsliga for
kommunistpartiet och hir vill man ha kontroll 6ver in-
formationsflédet. De kinesiska medierna kunde endast
publicera den information som officiellt slipptes, medan
rykten och information frin andra killor, inklusive rap-
porter fran utlindska media, flédade pd weibo. Dock f61-
s6kte myndigheterna att dven censurera weibo, och i tre
dagar var kommentarfunktionen avstingd.

Men det ir inte bara kdnsliga nyheter som snabbt sprids
via weibo. Ndr Mo Yan fick Nobelpriset i litteratur sa blev
det inte bara en huvudnyhet i tidningarna utan dven det
hetaste dmnet pa weibo. Mellan 10 och 17 oktober pu-
blicerades runt 8,5 miljoner poster om Mo Yan pa Sina
weibo. Mycket var nyhetsrapportering men manga person-
liga kommentarer av bade positiv och vildigt kritisk natur
hérdes ocksa.

Internationella nyheter och hindelser fir ocksa stort
utrymme pa weibo, speciellt om det ir relevant f6r Kina.
Jasminrevolutionen i Mellandstern och Nordafrika vickte
stort intresse bland manga kineser eftersom den innebar
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Annons for Fria luncher, ett initiativ som borjade med en kampany pa weibo.

en demokratisk 6ppning fér linder som linge varit auk-
toritdra. Men nyhetsrapporteringen var hért kontrollerad
och det gick inte att géra s6kningar pa weibo. T.o.m. blom-
man jasmin blev ett f6rbjudet ord. Det hindrade dock inte
kommentarer pa engelska eller publicering av foton fran
protesterna.

Manga mikrobloggar handlar om personliga eller mer
kollektiva orittvisor, brott mot de manskliga rittigheterna
och protester av olika slag. Dessa poster riskerar ofta att
censureras eller plockas bort snabbt, men det dr sldende
hur mycket som dnda kan publiceras. Sa linge det r6r sig
om mer privata och isolerade frigor som inte berér den
nationella sikerheten, dr det oftast inte nigot problem.
Det kan gilla rittstvister rérande rivningar av hus och
konfiskering av land, men dven mer komplicerande ritts-
fall (som 6vergrepp i samband med kampanjen mot brott i
Chongqing) och férsvinnanden och hiktningarna av flera
advokater under 2011.

Som redan nimnts var behandlingen av Ai Weiwei och
Chen Guangcheng nigot som engagerade manga pa wei-
bo. Fér minga utanfér den lilla gruppen aktivister var det
sikert forsta gingen de horde talas om deras fall och det
visar hur viktigt weibo kan vara for att sprida information.
Andra mikrobloggar har berért protesterna i Wukan (r6-
rande oegentligheter gillande mark och lokalt styre) och
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i Dalian (r6rande en milj6farlig fabrik). En del oberoende
kandidater till de lokala folkkongresserna férsékte under
2011 att anvinda weibo som en plattform for att féra ut
sitt budskap. En del hann fa flera miljoner fans innan de-
ras konton stingdes.

Aven om NGOs har haft svirt att gora sig horda pa
weibo sd har det blivit ett viktigt forum for olika slags
vilg6renhetsaktiviteter. Manga skriver om behjirtans-
virda fragor pa sin weibo och startar insamlingar av
pengar till personer som rdkat ut f6r olyckor och sjuk-
domar. Under 2011 uppstod ocksé flera nitverk och or-
ganisationer pa weibo. Det var framférallt kinda jour-
nalister och samhillsdebattérer som banade vigen och
vickte stor uppmirksamhet kring frigor som kidnap-
ping och handel med barn, bristen pa och alltf6r na-
ringsfattiga luncher bland skolbarn pa landsbygden och
den svira situationen fér migranter med arbetsrelate-
rade sjukdomar. De byggde pd sina omfattande nitverk
pda weibo och bérjade med att posta information och
samla in pengar. I flera fall har det lett till etablerandet
av regelritta organisationer som fortsitter att anvinda
weibo som ett viktigt instrument.

De kinesiska myndigheterna ser ocksa weibo som ett
viktigt verktyg. Allt fler myndigheter har satt upp egna
weibo-konton och studerat hur man via dem bast f6r ut

sitt budskap. Det fanns tidigare i 4r 25 866 weibo-konton
hos olika myndigheter, och av dem tillhérde 8 583 po-
lisen. Polisen dr alltsd den myndighet som satt upp flest
weibo-konton och de har ocksé flest fans av myndighe-
terna. De forsta av dessa poliskonton sattes upp i bérjan
av 2010, och flera har idag ett par miljoner fans. Manga
ir vildigt aktiva ndr det giller att posta saker — en polis-
myndighet har sedan februari 2010 skrivit 26 732 pos-
ter — men det dr vildigt lite interaktivitet i manga fall.
Den dagen det brét ut miljéprotester i Dalian postade
polisen ingen information alls pa sin weibo. Runt 20 000
enskilda tjanstemin, varav 4 973 poliser, har ocksa sina
egna weibo-konton.

Kan weibo verkligen forindra Kina?

Det dr anmirkningsvirt hur snabbt s manga kineser ta-
git weibo till sitt hjirta. Idag anvinder mer dn hilften av
alla internetanvindare, och kanske runt 25 procent av hela
Kinas befolkning, weibo. Det dr imponerande siffror om
man jimfér med Twitter som kanske har runt 500 miljoner
anvindare i hela virlden. Men hur allvarlig som utmaning
betraktad dr egentligen weibo? Som vi redan diskuterat
existerar idag sofistikerade teknologier fér censur. De ki-
nesiska internetféretagen dr forpliktigade att tjdina kom-
munistpartiet och implementera censuren, vilket idag dven
innefattar att kontrollera och styra debatten pd weibo.

Men det finns och utvecklas méinga kryphdl och méj-
ligheter f6r anvindare att ta sig runt censuren. Ny forsk-
ning har visat att den kinesiska staten dr mer bendgen
att se mellan fingrarna nir det giller enbart kritik, dven
kritik riktad mot politiska ledare, men att censuren och
nedslagen ar hirdare mot de mikrobloggat/personer som
diskuterar eller férbereder off-line-mobilisering och pro-
tester. Detta dr inte forvanande eftersom organiserade
storre protester off-line alltid setts som det stérsta hotet
mot kommunistpartiet. Men vi ser dven hir att kommu-
nistpartiet utvecklat en mer diversifierad och sofistikerad
taktik f&r hur man hanterar protester beroende p4 storlek,
fragor, och maltavlor.

Weibo har blivit bdde en viktig ideologisk plattform
fér kommunistpartiet och olika myndigheter, och ett sitt
for dem att avldsa stimningarna i landet i viktiga fragor.
En del bedémare, som bloggaren Michael Anti, menar
att weibo till en del fungerar som en sikerhetsventil ef-
tersom manga kineser hir kan uttrycka sina dsikter och
fa utlopp for sin frustration utan att g ut pa gatorna

och demonstrera. Men man skall inte underskatta wei-
bos mojlighet att vicka viktiga fragor, diskutera oritt-
visor och skapa nya kontaktytor mellan minniskor som
tidigare inte kdnde varandra, men nu uppticker att de
har samma dsikter och gemensamma intressen. I ett sam-
hille som det kinesiska, dir det av historiska, kulturella
och politiska skil hitintills har varit svart att skapa nya
gemenskaper, och dir civilsamhillet 4r svagt, kan denna
typ av plattform vara oerhért betydelsefull. Viktiga ny-
heter sprids snabbt och debatter tar fart och paverkar
olika samhillsinstitutioner och enskilda individer.

Det som talar motatt weibo verkligen kan férindra Kina
ar inte bara den fortfarande starka statsmakten, censuren
och nya teknologiska landvinningar, utan ocksa att debat-
ten pa weibo trots allt dr vildigt spretig och fragmenterad.
Den utgdr inte ndgon verklig ”public sphere”. Det finns
en svag koppling mellan att gora sig hérd pa weibo och att
organisera sig off-line. Dessutom ir vildigt manga sam-
hillsgrupper underrepresenterade och syns inte pa weibo.
Minga anvinder det inte ens. Weibo har visserligen skapat
ett storre utrymme for kinesiska medborgare att uttrycka
sig och utmana censuren, men det innebér “til syvende og
sidst” trots allt en hogst begrinsad yttrandefrihet.

NOT:
Denna artikel bygger pd forskning och forfattarens egen
anvindning av weibo sedan augusti 2010.
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