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Biopop — den biomedicinska kunskapens popularisering
1961 annonserar likemedelsforetaget Héissle sin nya inhalator for astmamedicin i en
patienttidning. I annonsen framstélls astman som en sjukdom att beméstra, den skall inte
langre vara ett hinder for att ta del av arbetsliv eller séllskapsliv. 2002 annonserar
lakemedelsforetaget GlaxoSmithKline AB sin nya inhalator med rubriken: ”Mer liv. Mindre
astma”. Det handlar fortfarande om att astman inte skall vara ett hinder, men nu ir det inte
arbetslivet eller séllskapslivet utan det “fria livet” som minniskan med astma skall striva
efter. Genom att ta utgangspunkt i likemedelsforetagens informationsmaterial — annonser,
pressreleaser, broschyrer — kan en forstaelse ges for hur den biomedicinska kunskapen
populariseras till patienter. Populariseringen handlar om hur kunskapen transformeras, och
blir i en historisk och lokal kontext tydlig, konkret och igenkdnnbar for en patientgrupp. I
informationsmaterialen aterfinns de populéra forestdllningar kring sjukdom, hilsa och bot
som produceras och reproduceras av likemedelsforetagen — nagot jag belyser ur ett historiskt

perspektiv.



