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ABSTRACT:

This thesis deals with a Swedish shopping centre, NOVA, from a phenomenological point of
view. Starting in my own experience of the architecture I discuss issues such as gender,
consumerism and the image of the ideal society, the Heterotopia, as they appear to me in my

studies of the building.

Divided into three different themes I then discuss the aspects I’ve found through my meeting

with the architecture in comparison to a number of texts on the subject.

My phenomenological analysis, combined with earlier research, presents to me a number of
aspects more evident than others, as I do my own interpretation of the building and its

architecture.
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Forsta intrycket: Besoket pa NOVA. Torsdag, runt lunchtid.

Det ir en konstig kinsla att befinna sig i ett kopcenter av ett annat skél @n for att handla nagot.
Nir jag tinker efter dr det troligen forsta gangen jag dr pa NOVA utan att ha ett kop pa
agendan. Jag star hdr och kidnner mig lite som en spion, som nagon som inte hor hemma bland

resten av de konsumerande besdkarna.

Denna starka kinsla av att vara i kopcentret otillborligen gor mig mirkbart mer medveten om
mig sjdlv dn jag vanligtvis dr. Jag noterar att flera av kdpcentrets andra besokare tittar
fragande pa mig, dér jag star med mitt anteckningsblock och min penna. Huruvida denna
kansla dr en konstruktion i mitt eget huvud stammande ifran att min upplevelse &r sa
fullkomligt annorlunda idag @n annars, eller ett verkligt faktum kan jag forstas inte svara pa.

Den ir pataglig, hursomhelst.

Idag, da jag tagit mig till NOVA i syfte att observera, ser jag plotsligt méanniskorna i
byggnaden langt mycket tydligare dn butikerna. Denna aspekt av upplevelsen skiljer sig helt
fran alla de ganger jag varit hir i ett specifikt drende. Jag noterar att de besdkare som befinner
sig hir idag, en torsdagsformiddag, alla verkar ha kommit hit av ett skél. De stegar
malmedvetet forbi mig, troligen lika omedvetna om mig idag som jag en annan dag skulle
varit om dem. Da ménniskor passerar mig hor jag brottstycken ur de samtal de for; 16sryckta
delar ur konversationer som #r for knappa for att kunna skapa ett sammanhang utifrin. Andé

forsoker jag, som den nyfikna sjil jag ir.

Jag kommer plotsligt att tinka pa Charles Baudelaire och flanéren. Pa samma vis som dandyn
kladde upp sig och promenerade runt Paris gator under det sena 1800-talet, promenerar
vilsminkade, uppklddda tonarsflickor runt NOV A en 16rdagsformiddag. Jag bekriftar
funderingen med de bilder av 16rdagsformiddagar pA NOVA jag kan locka fram ur mitt
minne. Med ens blir alla mina tidigare besok pa NOVA en visentlig pusselbit som ldggs till
den upplevelse jag just nu har. Det blir plotsligt uppenbart att jag genom alla mina tidigare

besok tolkar den milj6 jag moter idag.

Tanken fods hos mig att NOVA idag fyller samma funktion f6r tonarsflickorna som stadens
gator och torg en gang gjorde for dandyn. Flanoren 4r hér inte bara for att se, utan dven for att
synas. Skillnaden mellan Paris och NOVA ér dock att da flanoren i Baudelaires Paris alltid

var en man dr NOVA en plats som ter sig skapad huvudsakligen for kvinnor.



Da jag passerar restaurangerna marker jag att de &r fulla av méanniskor och sorl. En snabb titt
pa klockan visar att det &r strax efter lunchtid och restaurangbesdkarna ir troligen antingen
kunder som valt att spendera sin lunch pa NOVA eller anstillda i nagon av omradets manga
butiker. Efterhand som jag ror mig genom kopcentret blir det tydligt hur ljudnivan sjunker och
stiger utifran var jag befinner mig i férhallande till restaurangerna. Eftersom bade
restaurangerna och caféet i byggnadens mitt just nu &r fullsatta dr ljudnivan da jag passerar
forbi tamligen hog. Allteftersom jag limnar lunchgisterna och serveringen bakom mig

sjunker ljudnivan igen och Gvergar till att vara ett lagt sorl i bakgrunden.

Pa min promenad vidare star jag snart framfor en av de motesplatser vi finner i vart och ett av
byggnadens tre horn. Motesplatserna bestar i sma grupper av biankar runt antingen en
plantering av vixter, eller som nu ett trid. Pa manga sitt paminner dessa motesplatser om de

bankar jag forvintar mig finna pa ett torg i stadskérnan.

Stortorget med sina kastanjer dr det forsta exemplet som dyker upp for min inre syn. Jag drar
mig till minnes alla de ganger har jag suttit under Stortorgets kastanjer med en mjukglass i
solskenet. Den biankgruppering och det triad jag star framfér nu paminner om binkarna i

staden, fast dr dnda totalt annorlunda.

Det jag har framfor mig dr visserligen ett trad med bénkar runt, sa langt &r de tva
motesplatserna av samma karaktir. Men da kastanjernas stora kronor breder ut sig over mig
nér jag sitter pa tribanken i staden dr “inomhustradets” krona gles, briacklig och nar inte alls ut
over biankarna. Tradet pa NOVA kénns malplacerat, som om det hamnat i en milj6 det inte

riktigt trivs i, men tvingas uthirda @nda.

Det ljusinslédpp jag ser i taket ovanfor cirkeln av bankar ger visserligen en aning dagsljus, men
gar inte alls att jaimfora med kinslan jag minns av att sitta under en kastanj nér ljuset silas ned
genom en yvig tridkrona. Bianken pa NOVA dr av marmor och da jag slar mig ner pa den
kalla, harda ytan noterar jag att kinslan dr véldigt olik den att sdtta sig pa en solvarm triabank.
Den kalla marmorn kidnns mer som en blankpolerad klipphill skulle gora; kall, hard och

onaturligt slét.

Jag drar mig till minnes en sommardag da jag satt just pa bankarna pa Stortorget med en

mjukglass i handen. Ovanfor mig i tridet satt en flock rakor som verkade vinta pa att jag



skulle tappa min glass for att sedan limna resterna till dem. Plotsligt horde jag ett ljudligt

’splash!” i min glass och Gverst 1ag nu en alldeles farsk fagelskit.

En liknande incident hade aldrig kunnat 4ga rum pa NOVA. Kopcentret ér en bekvim
artificiell version av utomhus inomhus, fri fran fagelskit och véder. Insikten om detta ger mig
en kénsla av overklighet, lite som smaken av sétningsmedel. Det édr sott som socker, men inte

anda.

Golvet pa NOVA ir 6verlag i blank marmor. Inne i butikerna dr marmorn ljus, medan golvet i
byggnadens gangar dr morkt. Det morka golvet for mina tankar till stadens gator medan det
ljusa golvet i butikerna istéllet ger associationer till inomhusmilj6er. Da jag noterar detta
forstirks saledes den kinsla jag nyss hade av hur NOVA ter sig som ett konstruerat utomhus
inomhus. Om jag sedan jaimfor med stadskdrnans ojamna gatsten ar NOV As artificiella
utomhus ytterligt kliniskt och tillrattalagt; det bjuder inga obehagliga dverraskningar i stil
med klackar som fastnar i gatstenen, irritationsmoment som kan stora shoppingturen och sta i

vigen for konsumtionen.

NOVAs innerviggar imiterar pa flera stéllen slit, vit sandsten. Nir jag stryker med handen
Over viaggen dr ytan matt och striv, precis som de stora stenarna i Domkyrkan. Om jag
knackar forsiktigt pa viggen ir ljudet dock annorlunda det ljud stenen i Domkyrkan ger ifran
sig. Massiv sandsten ger stumma knackningar som knappt hors alls. NOV As sten ddremot

later ihalig, ett ljud som skvallrar om att stenen dr en kuliss snarare dn massiva stenblock.

Ljussittningen av arkitekturen blandar halogenspots med dagsljus pa ett vis som kidnns nytt i
jamforelse med andra, dldre kopcentra. Om jag hojer blicken da jag promenerar langs nagon

av de breda gator som forbinder byggnadens horn, ser jag att taket hér dr forhojt och fonster i
byggnadens sidor tillater dagsljus att floda in. Detta gor att byggnaden pa manga stillen ter

sig ljusare dn de kopcentra som saknar killor med naturligt ljus.

NOVA ir tydligt uppdelat utifran de malgrupper skaparna av shoppingcentret vill vinda sig
till. I den del som huserar leksaksaffér, datorspelsbutik och Polarn & Pyret, kan stressade
foraldrar muta med Mc Donalds vigg i vigg om barnen uppfor sig under shoppingturen.
Promenerar jag vidare motsols méoter jag representanter fran alla de butikskedjor som dr
standard 1 de flesta svenska stadskérnor; butiker som H&M, Kapp Ahl och Lindex. Det dr

ocksa hir jag finner byggnadens storsta ansamling av restauranger och caféer.



Jag funderar kring om det kan vara sa att att de som handlar pa Kapp Ahl och Lindex dven ser
ett restaurangbesok som en visentlig del av shoppingupplevelsen? Jag drar sedan slutsatsen,
utifran matstéllenas placering, att man fran skaparnas hall forvintar sig att dldre kunder
foredrar en littare lunch da ungdomar istillet vill ha en fika. Urvalet i restaurangdelen ér stort;

man kan fa allt fran svensk husmanskost till italiensk buffé och thaimat.

Den del av shoppingcentret jag kommer till da jag svingt av vid och passerat nésta horn riktar
sig tydligt till en yngre publik. Istéllet for pannbiff med 16k finns hir Espresso House, dir de
yngre besokarna forvintas kopa en caffe latte och en muffin efter att de handlat pa Carlings,
Benetton eller Topshop. Just idag vid lunchtid &r det tydligt att ljudnivan &r betydligt lagre
kring Espresso House. Kanske beror detta pa att fiket erbjuder betydligt farre sittplatser dn
restaurangdelen, eller dr det sa att malgruppen, ungdomarna, ir i skolan nu och fikar

foretriadesvis under eftermiddagen eller pa helgerna?

Da jag ror mig runt i shoppingcentret bildar de olika dofter jag moter en visentlig del av den
helhetsupplevelse jag gor. Espresso House bjuder pa doften av kaffe, Mc Donalds den av
pommes frites och 1 restaurangdelen blandas dofter av wok, pesto och tortillas. Det faktum att
restaurangerna inte har dorrar som restauranger i det naturliga stadsrummet har gor att doft i
ett kOpcentrum sprids littare n i staden. Franvaron av vind gor dessutom att de stannar kvar
pa ett annat sétt an de gor utomhus och blir pa sa vis koncentrerade runt den restaurang som

fran borjan spridit dem. Jag mérker plotsligt att jag blivit hungrig.

Det ér inte bara restaurangerna som sprider dofter i NOV A utan dven butikerna har i manga
fall sina egna, specifika dofter. Da jag passerar Intersport och Stadium slar en starkt lukt av
gummi emot mig; den av basketbollar och nya gymnastikskor. Lundbergs Handskar och
Viskor sprider en tydlig doft av 1dder och nér jag passerar Kicks slar ett patringande os av
parfym emot mig. Klddbutikerna har sin alldeles egna speciella doft; samma som nya klader

har innan man tvittat dem for forsta gangen.

De vidare funderingar som vécks under min promenad runt i denna “artificiella stadskidrna” ar
hur pass langt kopcentrumens utveckling kan ga och vilka problem denna utveckling fér med
sig. Jag minns tydligt en scen ur George A. Romeros ”Dawn of the Dead” fran 1979. De fyra
overlevande huvudkaraktirerna har lyckats barrikadera sig i just ett kopcenter och star i en

scen och betraktar de ododa som valdsamt forsoker ta sig in genom en glasdorr i entrén.



Francine: They’re still here...
Stephen: They’re after us... they know we're still in here.

Peter: They’re after the place. They don't know why, they just remember... remember that they wanna be in

here.
Francine: What the hell are they?

Peter: They're us, that’s all.'

Jag finner det intressant att notera att Romero med denna scen redan 1979 riktar kritik mot
den allt storre roll kopcentret kommit att spela i det moderna samhéllet i USA. Tanken att
zombierna soker sig dit for att det dr den plats fran deras tidigare liv som talar starkast till dem
ar tankvird och 1 mina 6gon en smula otick. Personligen skulle jag hellre minnas en bokskog

om varen eller en picknick i griset en [jummen sommarkvall.

Jag stéller mig fragan huruvida folk 6verlag, om ett antal ar av vidare utveckling, kommer att
se platser som NOVA som ett bittre alternativ till den naturliga stadskédrnan. Vad hédnder 1

sadana fall med den gamla stadskérnan nér det nya alternativet tar dver?

Med utgangspunkt i de kopcentra jag besokte i USA -94, med vakter vid varje entré och i
varje butik stiller jag mig dven fragan vem som slutindan kommer beviljas tilltride till dessa
“artificiella stadskidrnor”. Kommer man att kunna bli stoppad 1 dérren om man anses odnskad
av vakten och foretaget bakom byggnaden? Gar utvecklingen mot detta hall 16per kdpcentret
risk att till slut en form av ”gated community”, en plats till vilken bara vissa méanniskor dger

tilltrade.

Ytterligare ett problem jag ser kan uppsta med privata “offentliga” platser ar att de inskrianker
mojligheten till en rad saker vi tar for givna. En viktig aspekt av det offentliga stadsrummet &r
att det r just offentligt och i och med detta kan ingen nekas ritt att vistas didr. De ménniskor
som vistas i ett offentligt stadsrum far lov att dela ut flygblad eller halla demonstrationer om

de Onskar uttrycka sitt missndje dver nagot. Om det i framtiden skulle bli sa att flertalet av de

! Romero, George A. ”Dawn of the Dead”, USA, 1979



offentliga platserna privatiseras inskrinks denna mojlighet. I och med detta paverkas dven det

vi kallar demokrati och ser som grunden for hela var visterlédndska civilisation.



Inledning.

Jag har valt att utforma min uppsats sa, att jag utifran detta inledande besok pa NOVA
kommer att utveckla ett antal av de tankar som véckts hos mig i mitt méte med arkitekturen
och shoppingcentret. Jag kan utifran dessa mina omedelbara associationer och spontana

tolkningar av byggnaden ana en rad olika teman intressanta att ta upp for vidare diskussion.

Eftersom meningen i arkitekturen enligt fenomenologin skapas en minniskans personliga
mote med den, utifran de forutsdttningar samma ménniska bar med sig, kommer min
betraktelse pa manga stillen te sig forhallandevis personlig. Detta dr for mig helt oundvikligt
da jag anviander mig av fenomenologin som grundliggande metod i uppsatsen. Snarare
forhaller det sig sa med fenomenologin att just denna personliga tolkning 4r vad jag stravar

efter att lagga till grund for resonemanget.

Min uppsats tar déarfor avstamp i de funderingar NOV A vickt hos mig personligen,
funderingar som inte nddvéndigtvis dykt upp om besokaren varit nagon helt annan 4n jag. Vi
bar alla med oss vitt skilda erfarenheter och virderingar, utifran vilka vi sedan bygger vara
associationer och tolkningar. Det dr dessa samlade vérderingar och erfarenheter som gor var
och en av oss till en unik individ och som ger utrymme for en méngd olika upplevelser av

arkitekturen, dir ingen tolkning en annan lik.

Syfte med uppsatsen och 6vergripande fragestillning.

Sittet jag viljer att ta mig an mitt objekt pa foder i mitt forsta dokumenterade moéte med
NOVA en rad olika fragor och funderingar. For att gora mina tankar sa littoverskadliga som

mojligt vill jag dela in mina funderingar kring arkitekturen i tre olika teman.

Jag finner i de associationer jag gor en klar genusaspekt i tankarna kring begreppet flanoren.
Mitt forsta tema blir saledes en diskussion om huruvida man idag i NOVA kan tala om en

kvinnlig flanor.



Genusaspekten gar att utveckla vidare i fragan hur det kommer sig att NOVA sa tydligt
vénder sig till kvinnor. Jag vill dirfor 1 mitt andra tema studera fenomenet konsumtion och

den roll konsumtionen kommit att spela for kvinnor 1 det samhdlle vi lever i idag.

Som avslutning vill jag i min tredje och sista tematisering av arkitekturen ga djupare in pa
Foucaults begrepp heterotopi, de underliggande maktstukturer som priglar kopcentret som
arkitekturtyp samt de problem en utveckling mot en privatisering av det offentliga rummet

kan tdnkas medfora.

Den 6vergripande fragestillning hela uppsatsen kan sédgas utga ifran kan slutligen formuleras
som foljer; Vilka aspekter formar min upplevelse av NOVA da jag moter byggnaden utifran
ett fenomenologiskt tanke- och tillvigagangssitt? En gemensam ndmnare for de tre teman jag
presenterat i min syftesbeskrivning dr att de alla gar att ordna in under ovan nimnda

fragestillning.

Vad idr fenomenologi? Min teori och metod.

Fenomenologin som teori och metod strivar efter att finna mening med tingen hos “’sakerna

2 Fenomenologer menar att vi d vi vill tolka ett objekt eller ett fenomen bor ga till

sjalva
sjdlva tinget och s6ka meningen i vart mote med detsamma. Den fenomenologiska metoden
gar saledes ut pa att vi moter objektet och meningen skapas i detta mote. Pa sa vis blir en
ménniskas tolkning av ett givet objekt inte en annan ménniskas tolkning lik, da vi alla gor
olika kopplingar och associationer utifran var egen bakgrund och vara egna personliga

erfarenheter.

Det tillvigagangssitt jag valt for min studie blir att i forsta fasen av uppsatsarbetet mota mitt
objekt och dess arkitektur och lata associationerna stromma fritt. De funderingar detta forsta

mote vicker motsvaras av de sidor som jag latit komma forst, innan inledningen.

2 Husserl, Edmund, ”Fenomenologins Idé”, Andra upplagan, Daidalos forlag: Goteborg, 1995, s. 57
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Genom att skriva ned dessa mina forsta spontana funderingar kan jag sedan skonja vissa
aspekter som paverkat min upplevelse i hogre grad dn andra. Dessa aspekter vill jag sedan
dela in i grupper, dér varje grupp far representera ett specifikt tema. Utifran de teman jag delat
in aspekterna i kan jag sedan resonera vidare kring dem och sedan dven gora antaganden om

vilka aspekter som i forlangningen paverkat min upplevelse av arkitekturen starkast.

Den fenomenologiska metod jag valt att anvinda mig av bygger till stor del pa filtstudier.
Genom att besoka platsen vicks funderingar kring arkitekturen som jag sedan kan resonera
vidare kring. For att forankra mina egna iakttagelser i 6vrig arkitekturforskning kommer jag
dven jamfora det jag sjdlv kommit fram till med vad andra arkitekturteoretiker redan funderat

over.

Min upplevelse av byggnaden blir saledes en sammansmiltning av min multisensoriska
upplevelse, min kropps forhallande till rumsligheten samt de associationer arkitekturen vicker
i mig som besodkare. Detta istillet for att lata tyngdpunkten ligga pa en strikt visuell aspekt av

arkitekturen, nagot som dr brukligt i manga andra analyser.

Utifran det faktum att min egenskap av kvinna, min egen genustillhorighet, naturligt blir en av
de faktorer som paverkar min upplevelse av arkitekturen kommer jag i min analys dven utga
fran detta perspektiv. Detta grundas i min asikt att det om jag skulle férsoka uttala mig om hur

en man upplever NOVA aldrig kan bli nagot annat 4n spekulationer fran min sida.

Fenomenologi: en kort introduktion.

In sin absoluta linda dr fenomenologin en filosofisk riktning, men har efterhand utvecklats sa
att den kan anvindas pa en rad olika sitt och inom en rad olika vetenskaper. Grunden till den
moderna fenomenologin lades av Edmund Husserl med den transcendentala fenomenologin 1
borjan av 1900-talet. Husserls fenomenologi gar tvirt emot vad datidens 6vriga tinkare menar
i det att han inte anser nagon foreteelse vara for liten och oviktig for att uppmarksammas.

Detta #r i sin tur ett uttryck for en asikt att att vetenskap som tas alltfor langt ifran den
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minskliga verkligheten och vardagen forlorar sin legitimitet.” Fenomenologin ir som en
direkt foljd av detta en synnerligen praktisk teori och metod, tétt knuten till den virld vi har

omkring oss och den verklighet vi alla dr en del av som ménniskor.

Huvudbegrepp i den transcendentala fenomenologin &r epoche, det oppna sinnet, som Husserl
menar dr vigen mot att finna tingens sanna mening. I transcendental fenomenologi dr det
Oppna sinnet en forutsittning for att kunna komma till nya insikter, dd man utan ett sadant inte
kan ta sig bort fran tidigare upptrampade vigar och redan etablerade sitt att se pa saker.
Epoche forutsitter att man narmar sig tingen med ett naivt Oppet sinne, utan att lata sig
paverkas av omgivningens asikter, dra forhastade slutsatser eller lata forutfattade meningar

styra tolkningen av objektet.4

Som en 6ljd av den kritik som sedan fors fram mot den transcendentala fenomenologin och
epoche vixer sedan den existensfilosofiska fenomenologin fram. Kritikerna menar att det inte
existerar nagot sadant som ett 6ppet sinne pa det vis Husserl formulerar med sitt epoche.
Existensfilosofiska fenomenologer menar istéllet att det for en méinniska ar omojligt att stilla
sig vid sidan om sin egen inplacering i tillvaron da han eller hon tolkar ett objekt. Man vill
med den existensfilosofiska fenomenologin istillet se de erfarenheter vi alla bir med oss som

en forutsittning for var tolkning av tingen, sjédlva stoffet ur vilken var tolkning fods.

Den extistensfilosofiska fenomenologin utgar fran antagandet att det aldrig finns nagot sadant
som en objektiv tolkning, utan att tolkningen alltid firgas av subjektets plats i tillvaron.’
Exempel pa aspekter som kan firga tolkningen av objektet kan vara omdomen och
erfarenheter vi bar med oss sedan tidigare, social och kulturell tillhorighet, genus samt en
aspekt som #r viktig for just arkitekturteori; den egna kroppens forhéallande till rumsligheten.

Alla dessa faktorer spelar in da vi forhéller oss till och tolkar ett objekt eller en miljo.

I mina 6gon ér ett existensfilosofiskt forhallningssiitt till fenomenologin langt mycket mer
fruktbart @n ett transcendentalt da man soker den sanna tolkningen av tingen. Jag tror, liksom
resten av den transcendentala fenomenologins kritiker, inte heller att ménniskan besitter

formaga till nagot sadant som ett fullkomligt dppet sinne. Som jag ser det &r vi alla produkter

3 Husserl, 1995, s. 63ff
* Husserl, 1995, s. 85

5 Bengtsson, Jan, ”Fenomenologiska utflykter’, Daidalos forlag: Goteborg , 1998, s. 229
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av det liv vi genomlevt och de erfarenheter vi gjort. Allt vi varit med om och de vérderingar vi
skaffat oss fram till den tidpunkt da vi stills infor ett objekt spelar in i var tolkning av det. Det
ar utifran denna uppfattning jag viljer att lata det existensfilosofiska fenomenologiska

synsittet vara vigledande i min uppsats.

En annan viktig aspekt av ett fenomenologiskt forhallningsitt dr den multisensoriska
upplevelsen. Da vi upplever ett objekt dr det inte bara det visuella som spelar in da vi gor var
tolkning utan de intryck vi far fran alla vara sinnen. Da vi befinner oss i en byggnad far de
intryck vara 6gon ger oss séllskap av de intryck var lukt, horsel och kinsel bidrar med. Om
jag gar in i Domkyrkan en sommardag kénner jag kanske lukten av stenen, den kyliga luften
mot min hud, upplever rummets storlek utifran det eko det ger ifran sig och spelet mellan ljus
och skugga. Kanske drar jag med handen ldngs viggen och kédnner kall, skrovlig sten mot
huden. Alla dessa fornimmelser blir da en del av den tolkning jag slutligen gor av

arkitekturen.

Den finske arkitekten och tillika arkitekturprofessorn Juha Pallasmaa &dr en i raden av de
teoretiker som vénder sig emot ett sitt att se pa vérlden ur ett strikt visuellt perspektiv. I sin
bok “’the Eyes of the Skin” menar han att vistvirldens sitt att 1ata den visuella aspekten av
tillvaron dominera dr inhumant och leder till alienation, brist pa empati och ensamhet hos den

enskilda individen.®

En av de teoretiker som fatt storst betydelse for fenomenologins anvidndning inom just
arkitekturteorin dr den norska arkitekturteoretikern Christian Norberg-Schulz, som i sin tur
bygger vidare pa Heideggers teorier.” Norberg-Schulz utvecklar det som kommer att kallas

platsfenomenologi, en teori om platsens betydelse for det fenomenologiska perspektivet.

Enligt Norberg-Schulz och platsfenomenologin ar platser och ménniskor starkt
sammankopplade och platser har en stark existentiell betydelse for médnskligheten. Platser
fyller, enligt platsfenomenologin, en funktion som identitetsskapare hos de ménniskor som

bebor eller vistas pa dem.® Som platser kan man rikna alla de miljéer vi som ménniskor méter

6 Pallasmaa, Juha, "The Eyes of the Skin: Architecture and the Senses”, Academy Editions: London, 1996, s. 13
! Bengtsson, 1995, s. 237

8 Bengtsson, 1995, s. 238
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i var vardag; tagstationer, medeltida slott, kyrkogardar, kontorskomplex och inte minst

kopcentra.

Platser kan ha bade historiskt och kulturellt virde for manniskor. Historiska monument skapar
en identitet hos besokarna 1 det att de placerar in den enskilde individens existens 1 ett storre
sammanhang. I motet med en historisk plats finner en besokare sin egen plats och roll i
historien. Da jag befinner mig vid ett historiskt monument far jag med ens en koppling till alla

de ménniskor som levt och verkat innan jag sjalv kom till jorden.

Om platsen ddremot har ett kulturellt virde kan den skapa identiteter mer direkt kopplade till
nutiden och den virld och vardag vi lever i idag. Om man viljer att se konsumtion som en
kulturyttring likvil som konst och dans ses som det, skulle NOVA kunna sdgas vara ett

exempel pa en plats som dr identitetsskapande ur ett kulturellt perspektiv.

En utgangspunkt fran vilken jag valt att bygga vidare pa min uppsats ir en hypotes om NOVA
som identitetsskapare. Allteftersom shopping blir en alltmer utbredd fritidssysselséttning,
nagot man tar sig for inte for att man behdver konsumera, utan for att det 4r nagot man trivs
med att gora i rekreativt syfte, Okar betydelsen for platser som NOVA i egenskap av
identitetskapare. I ett samhille som hyllar och bygger pa konsumtion, fér konsumtionens egen
skull, menar jag att NOVA skapar en identitet hos kunden av social status, att vara med sin

tid, och en kiinsla av att vara del 1 ett storre kulturellt sammanhang.

Kaillor och litteratur.

Jag har 1 min uppsats anvint mig av en rad olika bocker och uppsatser for att skaffa mig en
forstaelse dels for fenomenologin som teori och metod, och dels for att kunna knyta an till de

aspekter av min egen upplevelse jag onskat diskutera vidare i min tematisering av desamma.

Edmund Husserls ”Fenomenologins idé” dr den forsta svenska Oversittningen av en samling
texter med ursprung i den serie foreldsningar Husserl holl i Gotingen 1907. Boken ger en
introduktion till Husserls fenomenologi och dirmed ocksa en grund att bygga en vidare

forstaelse av riktningen utifran.
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Jan Bengtssons bok ”Fenomenologiska uflykter” dr till stor hjdlp vid min applicering av
fenomenologiska tankar pa arkitektur. Bengtsson ger i sin bok mig som ldsare en grundlig
genomgang av fenomenologin fran en rad olika synvinklar. Kapitel 10 i boken befattar sig
specifikt med mojligheterna att anvinda fenomenologi inom arkitekturteori. Bengtsson
presenterar mig for de idéer som sedan leder vidare till Norberg-Schulz och

platsfenomenologin.

Fran Christian Norberg-Schulz och hans ”Fenomenet plats” har jag himtat tanken om platsen
som identitetskapare. Enligt Norberg-Schulz spelar platser en stor roll i att forma identiteter
hos de ménniskor som bebor eller besoker platsen. I fallet NOVA kan jag anvinda mig av
hans tankegangar for att resonera kring kdpcentrets roll som identitetskapare for de manniskor
som viljer att handla didr. Genom att vistas pa platsen och gora sina inkop dér, fargar det
koncept kopcentret vill profilera sig utifran av sig pa besokaren. En besokare kan genom att

befinna sig pA NOVA lédgga till sin egen identitet en kinsla av lyx, flird och moderiktigthet.

David Stockelbergs text ”Rum och Social samvaro” resonerar kring hur rumsligheten
paverkar hur ménniskor interagerar med varandra. Precis som Norberg-Schulz visar han pa

hur platser kan ge de médnniskor som vistas pa dem en kénsla av tillhorighet och identitet.

Clark Moustakas bok ”Phenomenological Research Methods” ger mer handfasta exempel pa
hur den fenomenologiska metoden ser ut och olika sitt att ga tillviga da man vill utfora
studier med fenomenologin som metodisk utgangspunkt. Moustakas bok har bidragit med att

bredda min metodiska grund snarare dn att ge specifika exempel att grunda mitt resonemang i.

Juha Pallasmaas bok ”The Eyes of the Skin” presenterar mig pa ett djupare plan for den
multisensoriska upplevelsen och visar dven pa hur pass viktig denna aspekt &r da vi tolkar
arkitekturen. Han vénder sig &ven mot det i véstvirlden vedertagna sittet att betrakta
arkitektur ur ett strikt visuellt perspektiv. Pallasmaas text har fatt fungera som en inspiration

for mig 1 mitt mote med arkitekturen.

Kim Dovey resonerar i sin bok ”Framing Places: Mediating Power in Built Form” kring hur
maktstrukturer skapas och uppritthalls i arkitektur. Kapitel 4 i boken behandlar hur Dovey
sjalv ser pa fenomenologins problematik och fortjanster. Kapitel 9 i boken behandlar
shoppingcentret som foreteelse, dar USA dr utgangspunkt for resonemanget. Trots att man

utifran detta skulle kunna argumentera att vi faktiskt bor i Sverige och inte USA, menar jag
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personligen att efterhand som vi i Europa hiamtar allt mer inspiration fran det stora landet i
vist, kan jag dnda dra slutsatsen att shoppingcentret dr en foreteelse som i Sverige utgar fran
en forebild som skapats 1 USA, dven om man dir bygger i storre skala. Forutom
maktdiskursen bidrar Dovey dven med en kort inblick i kopcentrats generella utformning och

historia.

For att ytterligare kunna utveckla den demokratiska problematik som Kim Dovey introducerar
i den bok jag redan namnt har jag fyllt pa med en uppsats av Terje Holsen. Holsen ger i sin
text "Handel og privatisering av det offentlige rom”, forutom en presentation av de faktorer
som legat till grund for det moderna kopcentret, forslag pa en rad problem en privatisering av

det offentliga rummet kan medfora.

For att fa ytterligare kott pa benen kring kdpcentrets historia har jag last en text av Hillevi
Ganetz i antologin "Speglingar av rum”. Texten ”Damernas Paradis? En historia om varuhus
och kopcentrum” beskriver hur utvecklingen av det moderna kdpcentret gick till och beror

dven den genusaspekt som kom att bli en vital del av utformningen.

Traden rorande genus plockas sedan dven upp i Esther da Costa Meyers text ”’La Donna é
Mobile” som jag anvint for att komplettera mitt urval av texter gdllande den kvinnliga
konsumentens kulturella forutsittningar. Aven Meaghan Morris text ”Things to do with

Shopping Centres” pa samma tema har fatt fylla denna funktion.

Jane Rendells text ”"West End rambling: gender and architechtural space in London 1800-
1830” behandlar foregangaren till Baudelaires flanor, den man i Londons stadsmiljo hon
hinvisar till som ’the Rambler”. Texten kan jag anvénda i det tema som behandlar flanoren,

for att skaffa mig en bakgrund till begreppet ur ett manligt savdl som kvinnligt perspektiv.

Ytterligare en text som bidrar med forstaelse varfor bilden av konsumenten idag kan séigas
vara den av en kvinna ger Terrence H. Witkowski i sin uppsats "Re-Gendering Consumer
Agency in Mid-Nineteenth-Century-America: A Visual Understanding”. Med utgangspunkt i
en rad bilder fran mitten av 1800-talet visar Witkowski pa de faktorer som legat till grund for

att konsumtionen efterhand blivit en del av kvinnligheten.

Per Strombergs avhandling ”Upplevelseindustrins turistmiljoer” ger en bakgrund till
begreppet upplevelseindustri och talar om hur man med hjélp av upplevelser kan skapa ett

mervérde till en produkt. Med denna avhandling i atanke kan man dra vissa slutsatser om det
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mervirde NOVAs marmor och svarta skinnfatoljer ger at de butiker som forvisso finns 6ver

hela landet, men som inom NOV As koncept och afférsidé vill profilera sig som lite lyxigare.

Till grund for det tema jag presenterar sist i uppsatsen, det om heterotopin, har jag last en
oversittning av Michel Foucaults text "Des Espace Autres”, oversatt ”Of Other Spaces” som
behandlar heterotopibegreppet. Heterotopi dr en bendmning for platser pa vilka vi forsoker

aterskapa utopin, drommen, i den fysiska verkligheten.

En mojlighet att knyta an till den artificiella stadsmilj6 arkitekturen pa NOVA erbjuder ger
Jean Baudrillards text ’Simulacra and Simulations”. Jag kan dven dra vissa paralleller till
samma text i min diskussion kring den allt storre roll konsumtion kommit att spela i dagens

sambhalle.

Avgrinsningar.

Under senare ar har omradet kring NOV A ut6kats och bendmningen NOVA har kommit att
innefatta dven det forhallandevis nybyggda NOVA 2. NOVA 2 bestar i de tva byggnader, vid
sidan om den ursprungliga, som invigdes i september 2006. Utover detta har en rad andra
butiker etablerat sig i direkt anslutning till det ursprungliga NOV A och namnet har i folkmun

blivit synonymt med hela féretagsbyn snarare dn en specifik byggnad.

For uppsatsens omfattnings skull har jag valt att begriansa mig till den byggnad som invigdes
2002 och som ursprungligen var NOVA. En annan aspekt som vigts in i detta beslut &dr det
faktum att de byggnader som utgér NOVA 2 inte &dr utformade pa samma vis som forsta
etappen av NOVA i det att varje butik i NOVA 2 har separat ingang fran parkeringsplatsen.
Pa sa vis ser jag inte NOVA 2 som ett kdpcenter i traditionell bemérkelse; en sammanhallen
byggnad med en rad butiker under samma tak. Denna beskrivning stimmer dock utmirkt in

pa forsta etappen av NOVA.

Jag har i min uppsats dven valt att begrinsa mig till att utga fran enbart min egen upplevelse
av arkitekturen. I och med detta har jag medvetet valt bort mojligheten att fraga kunder hur
deras upplevelse ser ut, dels for att omfanget dven har skulle bli svart att rymma innanfor

ramen av en magisteruppsats och dels for att jag ser stora svarigheter i att lyckas bilda mig en
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korrekt uppfattning om hur andra ménniskors personliga upplevelse ser ut. For att anda kunna
gora vissa generaliseringar och undvika att géra uppsatsen alltfor subjektiv har jag sedan valt

att jamfora mina egna tankar med det andra forskare redan skrivit inom dmnet.

Tidigare Forskning.

Kim Dovey dgnar i sin bok ”Framing Places: Mediating Power in Built Form” kapitel 9 at
shoppingcentrets framvixt och den problematik som omger byggnadstypen. I kapitel 4 i
samma bok finner vi dven ett resonemang kring fenomenologin som teori och metod och

mojligheterna att applicera den pa arkitektur.

Kim Dovey kritiserar i sitt kapitel 4 fenomenologin i det att han menar att man genom att
koncentrera sig uttalat pa sjdlva upplevelsen riskerar att tappa bort de underliggande aspekter
av arkitekturen som reproducerar maktstrukturer. Samtidigt visar han dven pa fenomenologins

manga fortjdnster och hur anviandbar den kan vara da man vill analysera arkitektur.

Min personliga asikt dr att Dovey har helt ritt i att man, om man dr helt omedveten om hur
maktaspekter i byggnader skapas, kan forbise dessa om man viljer att anvédnda sig av en strikt
fenomenologisk metod. Samtidigt vill jag papeka att om man upplever arkitektur med en viss
forkunskap om maktdiskursen kan dessa forkunskaper istillet bli en del av det stoff min
upplevelse och tolkning fods ur. Jag kan da med hjilp av den fenomenologiska metoden bli
patagligt medveten om hur man forsoker manipulera min rumsuppfattning. Precis som Dovey
foreslar vill jag hellre se fenomenologin som ett sétt att oppna mitt sinne for virlden dn som
nigot som manifesterar en urdldrig sanning om tillvarons beskaffenhet.” Detta i sin tur ligger,

1 mina ogon, helt 1 enlighet med den existensfilosofiska fenomenologins metod.

Aven Per Stromberg berér i sin avhandling “Upplevelseindustrins turistmiljoer” i viss man
kopcentrat, men det objekt han valt for sin fallstudie skiljer sig avsevirt fran NOVA. I
Strombergs avhandling dr det fragan om en outletby, Barkaby Outlet, som ses ur ett
turistperspektiv, snarare dn en sammanhallen byggnad som NOVA vars kundkrets befinner

sig inom Lunds kommun eller i dess kranskommuner. Stromberg viljer dessutom uttalat att

o Dovey Kim, ”Framing Places: Mediating Power in Built Form”, Routledge: London, 1999, s. 44
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limna fenomenologin dirhdn och koncentrerar sig istéllet pa diskursanalysen som metod for

sin avhandling.

Den rad av uppsatser jag last for att bredda min teoretiska bas visar tydligt att det forekommer
en hel del forskning inom dmnet shoppingcentra och alla de fragestillningar som omger
byggnadstypen. De flesta av uppsatserna behandlar dock andra ldnder @n Sverige och dirfor
har det hela tiden krivts en medvetenhet fran min sida om detta i mina forsok att applicera

forskningen pa NOVA.
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Novas tillkomst.

Da NOVA Lund invigs i september 2002 blir det staden Lunds forsta kopcentrum. Byggnaden
ar forlagd till Lunds véstra infart, ett omrade i stadens utkant som tidigare hyst framst
industrier. Innan NOV As tillkomst har Lundaborna fatt aka antingen till Burlov Center i
Arlov, eller Center Syd i Loddekopinge for att finna butikskomplex beldgna utanfor
stadskidrnan enligt amerikansk modell. Trots att bygget skapar viss debatt; en oro finns att
stadskédrnan utarmas och sa smaningom dor om Lundaborna plotsligt borjar handla utanfor

staden; beviljas bygglovet utan vidare betinkligheter. '

Eftersom detaljplanen for Lunds stad inte tillater extern handel med dagligvaror faller det sig
sa att Nova blir ett shoppingcentrum utan matbutiker med huvudsakligt fokus pa mode. Pa
detta vis skiljer sig NOV A markant mot sina konkurrerenter i Lunds omnejd. Man har som
uttalad ambition att férma lundaborna att gora sina inkdp utanfor centrum istéllet for som
tidigare i stadskidrnan. En mojlig bidragande faktor till att man nu lyckas sa bra med denna
ambition dr, som jag ser det, att delar av kommunpolitiken ldnge strivat efter att géra
stadskdrnan bilfri och dédrigenom i mangas 6gon minskat framkomligheten. Ambitionen om
en bilfri innerstad, alldeles sdkert sprungen ur miljotink, driver nu istédllet lundaborna att sitta

sig 1 bilen och kora utanfor staden for att handla.

Sjdlva byggnaden ér i sin utformning baserad pa en rektangel dér det nordostra hornet, det
horn som vetter ut mot den rondell 1 vilken Ringvigen och Fjelievigen mots, kapats av och
rundats. Byggnadens tva kvarvarande raka sidor vetter mot kundparkering i nordvist och

sydvist. Sidorna ut mot kundparkeringen har vardera tva entréer in i byggnaden.

Aven i planlosningen gir det rundade hornet igen. De promenadstrak som tar oss runt i
byggnaden dr raka mot parkeringen, men mjukt rundat forbi restaurangerna. Pa sa vis skulle
man kunna se de shoppinggator centrets kunder fardas langs som en triangel, dir diagonalen

svillt ut och ger en lang, mjukt rundad vig att folja.

I triangelns tre horn har man skapat sma torglika, runda métesplatser pa vilka man placerat
binkar i en cirkel runt en plantering. Ovanfor dessa motesplatser dr takhojden sidnkt, med ett

takfonster som later dagsljus falla 6ver cirkelns mitt. Genom det sénkta taket och

1% http://sydsvenskan.se/lund/article24367.ece, 22 sept. 2002, information himtad 22 maj 2007.
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planteringarnas placering hamnar entréerna, vigarna ut, i bakgrunden da man befinner sig

inuti byggnaden.
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Planritning NOVA, fran Stadsbyggnadskontoret, Lund.

Tematiskt sett kan man siga att det gangstrak som enligt ritningen i mitten fatt svilla ut for att
bereda plats for en coffeeshop, dr den del av byggnaden som hyser butiker vilka riktar sig till
en yngre publik."" Genom denna uppdelning utifrin malgrupp upplever jag arkitekturen som

langt mycket tydligare utformad @n andra kdpcentrum.

I mitten av den andra raka gatan finner jag Mc Donalds. Butiksutbudet hér 4r mer blandat,
men tydligt riktat mot barnfamiljer i och med affdrer som BR leksaker, EB Games, Polarn

Och Pyret och JC. Triangelns utsvillda diagonal, som pa mitten véxer ut i den cirkelformade,

' Géngstraket med coffeshop ér det vi utifran ritningens placering finner i planens nederkant. P en karta svarar
samma gangstrak mot nordvist.
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Oppna yta som bildar restaurangdelen, erbjuder ett urval av de kedjor som idag ar standard pa

de flesta kdpcentra och i stadskidrnor; H&M, KappAhl, Lindex, Twilfit, Flash och Indiska.

I sitt utforande skiljer sig NOVA fran det Lundaborna tidigare kunnat finna i Arlov eller
Loddekopinge. Skaparna av NOV A menar att lundaborna, genom sin hogre utbildningsgrad,
efterfragar ett kopcenter som ir lite elegantare, lite lyxigare @n vad som tidigare erbjudits.
Man satsar hart pa att skapa en stilren och sammanhéllen inredning, som i sin tur ska ge
centrets butiker en touch av modernitet och fashion.'? Intressant att notera, i ljuset av denna
ambition, dr att NOV As urval av butiker inte skiljer sig namnvirt fran vad man finner i de

flesta kopcentra dver resten av Sverige.

Den stora 6ppna avdelning i vilken vi finner de flesta restauranger dr placerad forhallandevis
langt in i komplexet och ansamlingen av matstillen blir pa sa vis byggnadens hjirta, en
naturlig motesplats 1 “centrum”. Utdver restaurangerna i den stora restaurangdelen finner vi

dven den snabbmatsrestaurang och den coffeshop jag redan namnt, samt ytterligare ett café.

Att inget av caféerna dr av den gamla skolan, den typ som erbjuder sina kunder kaffe i kannor
som statt pa timme efter timme, plastférpackade Delicatobollar eller torra mazariner, &r
troligen en del av det helhetskoncept man strévat efter att skapa med NOVA. Bade Espresso
House och Kahl's kaffehandel stoltserar med en diger kaffemeny, precis som caféerna i
stadskédrnan. Till kaffet kan man vélja antingen en GI-muffin, eller hemlagade tryfflar efter

tycke och smak.

Sin espresso fran Kahl's, med en tryffel vid sidan, kan kunderna sedan avnjuta i strikta svarta
skinnfatoljer, placerade i mitten av gangstraket. Kinslan jag far nér jag sitter dar paminner om
att sitta pa en uteservering i staden; jag kan dricka mitt kaffe och studera forbipasserande pa
samma gang. I och med detta erbjuder man plats dven for de besokare som inte vill shoppa

oavbrutet, utan kanske sokt sig till NOV A for att “titta pa folk” och fordriva tiden.

2 http://sydsvenskan.se/lund/article24367.ece, publicerad 22 sept. 2002, information hiimtad 22 maj 2007.
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Shoppingcentrets historia.

Foreteelsen shoppingcentra, sa som vi kénner den idag, fods under senare hélften av 1800-
talet i och med de gallerior och varuhus som da borjar vixa fram i den urbana miljon. 1852
oppnar Le Bon Marché i Paris och blir i och med detta forlaga till andra stora varuhus."?
Tanken med dessa gallerior och varuhus &r att skapa en avskidrmad, behaglig milj6 for
borgerskapet att promenera, socialisera, och gora sina inkdp i; en dromviérld dér de slipper

. . . . 14
besvirande yttre faktorer 1 form av smog, ovésen och véder.

Utformningen av gallerior och varuhus dr avsedd att uppmuntra till konsumtion kunden fran
borjan inte planerat. I varuhusen tar man bort de diskar som i andra butiker skiljer kunden fran
varorna och varornas exponering kommer att spela en allt storre roll i sammanhanget. Med
dessa nya grepp gor man shoppingupplevelsen till en sinnlig upplevelse i och med att man
later kunden komma niirmare produkterna och underlittar pa s vis dven kop.'® Det finns
redan sedan starten en uttalad genusaspekt pa utvecklingen av gallerior och varuhus, en aspekt

som jag dmnar utveckla vidare under mina tematiseringar av dmnet.

I den nya tidens gallerior och varuhus vill man skapa kommersiell miljé som inte bara tjdnar
syftet att finnas ddr sa att kunden kan uppfylla sina konsumtionsbehov, utan som dven skapar
en upplevelse kring sjdlva konsumtionen. Att befinna sig i miljon skall lika mycket skapa en
kénsla av att vara pa besok i en annan virld som att fylla en rent praktisk, materiell funktion i
och med de inkdp som gors. Sjdlva upplevelsen av promenaden runt i arkitekturen och miljon
syftar till att skapa ett mervirde till de produkter som inhandlas och fungerar som
identitetsskapande hos konsumenten. Att befinna sig i affarsmiljon ska skapa en kinsla av att
ha ldmnat vardagen, en kinsla av lyx och fliard och sensualism. Arkitekturen och miljon
vicker hos kunden en rad nya onskningar och begir, 6nskningar som sedan 1 sin tur kan leda

till ytterligare konsumtion.'®

" Ganetz, Hillevi, "Damernas Paradis? En historia om varuhus och képcentrum”, ”Speglingar av rum, Om
konskodade platser och sammanhang”, Friberg Tora, Listerborn Carina, Andersson Birgitta, Scholten Christina
(Red.) Brutus Ostlings Bokférlag Symposium: Stockholm/ Stehag, 2005, s. 37-51, s. 39

" Dovey, 1999, s. 125

' Dovey, 1999, s. 125

' Dovey, 1999, s. 125
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Utformningen av dessa tidiga gallerior och av varuhus spelar sedan in nér kdpcentret borjar
vixa fram. Den stadsplanerare som kan séigas vara upphovsmannen till byggnadstypen, Victor
Gruen, uttrycker ett missndje med bilismen och den splittring 1 staden som byggandet av
fororter och en 6kad urbanisering ger. Han vill saledes skapa en siker, bekvim miljo for

samhillets innevanare att motas, socialisera, promenera och inte minst handla i.l7

Som en 16sning pa problemet vixer det forsta shoppingcentret fram. Forlagan dr de torg och
platser for handel vi fann i de antika grekiska samhillena. Forutom butiker dr Gruens
kopcentra tidnkta att innehalla platser for olika sociala funktioner, ddr innevanarna kan motas
och socialisera i en trygg och bekvam miljo, helt fri fran bilar och andra aspekter av det

urbana livet som kan utgora en fara for ménniskan.

Utifran dessa tankar skapar Victor Gruen en plats i samhéllet han anser vara idealisk for
innevénarna.'® Denna aspekt av kopcentrat som idealsamhille och heterotopi kommer jag

aterkomma till under tema nummer tre i slutet av min uppsats.

" Dovey, 1999, s. 126

18 Holsen, Terje, "Handel og privatisering av det offentlige rom”, Nordisk Arkitekturforskning, Vol. 19, Nr. 2:
2006, s. 51-63, s. 52
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TEMA: Vad formar min upplevelse av NOVA?

Flanoren: Har Han blivit Hon?

Under mitten av 1800-talet borjar det urbana samhillet vixa fram. Allt fler ménniskor
bositter sig i1 stiderna och samhdllet tar en helt ny form vad giller rumslighet och bebyggda
miljoer. I Jane Rendells text ”West End rambling: gender and architechtural space in London
1800-1830” far vi mota ”the Rambler”, mannen som ror sig genom stadsrummet utan mal och

for nojes skull.

Charles Baudelaire, forfattaren som av manga anses vara en av de mest betydande personerna
for modernismens framvixt, blir en av de forsta att anvinda sig av begreppet “flanor”.
Flanoren ér en vilkladd man, precis som den “rambler” Rendell talar om i sin text. Han &r en
dandy som obehindrat driver omkring pa stadens gator, en “trottoarens botanist” som

Baudelaire sjilv lir ha uttryckt det.'

Flanoren har oftast obegriansat med fritid och hans mal med promenaden &r dels att uppleva
stadsmiljon med hela sin varelse, insupa den, men dven att lata sin egen person bli synlig for
ovriga stadsbor. Hans klidsel ir oklanderligt elegant, allt for att framhiiva det egna jaget.”
For att ha mojlighet att leva ett liv som flanor krévs troligen ett visst matt av ekonomiskt
oberoende. I Baudelaires fall blir det arv han har efter sin far hans mgjlighet att leva det liv

som ligger till grund for savil hans litteratur som myten om den urbana poeten.”’

Eftersom borgerskapets kvinnor pa 1800-talet inte har ndgon naturlig plats i stadsbilden &r
flanoren, da begreppet myntas, alltid en man. Kvinnans plats dr i hemmet, i den privata sféren,
och det anses vara moraliskt forkastligt for kvinnor att pa egen hand vistas i stadsrummet. I
Jane Rendells text ndamns en lag, ”the Vagrancy Act”, som bendmner alla kvinnor som vistas

pé gator och viigar utan synbart drende prostituerade.**

19 http://en.wikipedia.org/wiki/Flaneur, senast indrad 1 maj, 2007, informationen hdmtad 22 maj 2007

%0 Rendell, Jane ”West End rambling: gender and architectural space in London 1800-1830 Leisure Studies,
Vol.17, Nr. 2: 1998, s. 108-122, s. 116

*! http://en.wikipedia.org/wiki/Baudelaire, senast indrad 15 maj, 2007, informationen hiimtad 22 maj 2007

22 Rendell, 1998, s. 115
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I och med varuhusens framvixt runt 1800-talets mitt far kvinnor en plats, utover kyrkan, pa
vilken de har mojlighet att vistas utan att vara i séllskap av en man. Genom detta blir
varuhusen redan fran borjan en plats med kvinnliga fortecken, en tillflyktsort for kvinnor fran
en stadsmiljo som annars helt domineras av min.> I varuhusen kan kvinnor sjilv, eller i
sillskap av andra kvinnor, promenera runt och socialisera i en trygg miljo, skyddade fran

gatulivets alla obehagligheter och frestelser.

Redan fran starten dr upplevelsen av varuhusen en lika visentlig del som varorna man siljer.
Fran att ha varit nagot man gjorde for att vardagen krivde det, blev konsumtionen nu istéllet

en sinnlig upplevelse, en verklighetsflykt och en njutning.

Da jag inledningsvis namner flanren i mitt forsta besok pa NOVA ir det en vilfriserad man i
hatt och kravatt som dyker upp for min inre syn, men samtidigt kdnner jag tydligt att flanoren
har fordndrats. Min forsta association till flanéren som en man ir en kulturellt betingad bild
som skapats i mitt sinne utifran de tillfidllen jag stott pa begreppet i litteratur och konst. Jag

g6r denna min association trots att de besokare jag moter pa NOV A 6vervigande ar kvinnor.

Om jag istillet tar ett steg tillbaka och forsoker tinka bortom den vedertagna bilden av
flandren kan jag da se det hela pa ett annat sétt? Kan det vara sa att den nya tidens flanér, i
och med hur konsumtionssamhillet utvecklats, istillet for en man dr en kvinna? Har
Baudelaires dandy ersatts av en vilkldadd, vdlsminkad, modeintresserad kvinna som flanerar
for att shoppa, snarare dn for att uppleva “staden”. For denna min nya, kvinnliga flanor har
Paris stadsmiljo istillet blivit ett kopcentra i utkanten av Lund. NOVA skulle i detta
sammanhang kunna sédgas vara ett substitut for staden, ett konstruerat surrogat for den

stadsmiljo Baudelaire talar om.

For att forst kort kommentera pa NOV As egenskap av substitut for den urbana miljon vill jag
nimna Jean Baudrillard och hans text ”Simulacra and Simulations”. Begreppet simulacra
enligt Baudrillard star for en iscenséttning av nagot som egentligen inte finns, ett forsok att
konstruera nagot som naturligt saknas.”* I NOVAs fall kan detta sdgas vara sjdlva
simuleringen av den stadsmiljo NOVA inte dr, men strivar efter att efterlikna. I sitt forsok att

efterlikna verkligheten blir den effekt simulacret far istillet att peka pa just avsaknaden av den

z ”Speglingar av rum”, Ganetz, 2005, s. 40

* http://www.stanford.edu/dept/HPS/Baudrillard/Baudrillard_Simulacra.html, informationen himtad 22 maj
2007
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foreteelse det ar tiankt att simulera. I sina forsok att skapa och efterlikna den urbana miljon,
blir NOVA istillet ett bevis pa den utstrickning i vilken NOVA inte &r en urban miljé. Miljon

pa NOVA blir i och med detta artificiell och overklig, pa samma vis en teaterkuliss dr det.

I sin uppsats ”Damernas Paradis? En historia om varuhus och kopcentrum” gor Hillevi
Ganetz precis som jag kopplingen mellan dagens shoppande kvinnor och Baudelaires flanor.
Hon menar att rérelsemonstret hos en kvinna som shoppar dr detsamma som for den klassiska
flandren. De har dven det gemensamt att de bada pa samma gang som de betraktar sin
omgivning, liter omgivningen betrakta dem.” En shoppingrunda pA NOVA verkar for mig
handla lika mycket om att synas som att se, av besdkarnas yttre att doma. De kvinnor jag
moter dr oftast forhallandevis uppkliddda och vilsminkade. De ror sig i byggnaden pa ett vis
som tyder pa att de &r ytterligt medvetna om sin omgivning och att det 4r just denna
omgivning de gjort sig fina for att passa in i. Precis som for flanoren dr det egna utseendet och

det intryck jaget gor pa omgivningen en viktig del av upplevelsen, av flanorskapet.

Esther da Costa Meyer beskriver i sin text ”La donna é Mobile” hur konsumtionssamhillets
framvixt suddat ut den tydliga skillnad mellan det privata hemmet och den offentliga sfaren
som tidigare funnits for kvinnor att forhalla sig till. I och med att en del av den kvinnliga

identiteten dr den som konsument maste kvinnor ta sig ur hemmet for att kunna konsumera.

De kvinnor da Costa Meyer talar om i sin text dr, som jag tolkar det, den amerikanska,
forhallandevis vélbargade hemmafrun. De ér kvinnor som inte forvarvsarbetar utan stannar
hemma for att skota hushallet. Kanske hor dessa hemmafruar dessutom hemma i en
samhadllelig kontext som var aktuell for ett antal decennier sedan. For Sveriges del skulle jag
gissa att da Costa Meyers iakttagelser sidkerligen var sanna runt 50- och 60- talet, men jag tror
samtidigt inte de kan sdgas vara fullt lika giltiga idag. De kvinnor jag moter pa NOV A ir inte
hemmafruar som konsumerar for att fa dagarna att ga. De allra flesta kvinnor i Sverige idag
forvirvsarbetar och kan saledes bara ikldda sig rollen som konsumenter, tillika flandrer, pa sin

fritid.

Om man kulturellt sett tillskriver hemmafrun uppgiften att “ansvara for hemmet” dr

konsumtionen en naturlig del av uppgiften att skapa familjens hem. Precis som flandren i

% ”Speglingar av rum”, Ganetz, 2005, s. 45
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1800-talets Paris dr den hemmafru da Costa Meyer talar om inte beroende av att

forvirvsarbeta, da hennes man 4r den som ser till att hushallet har pengar att rora sig med.

Trots att de kvinnor i Sverige idag som viljer en tillvaro som hemmafru &r fa, dr den generella
bilden av en konsument den av en kvinna. I Ganetz text kan vi l4sa att detta inte beror pa att
kvinnor konsumerar mer; enligt statistiska undersokningar star mén for den storsta
konsumtionen da de 6verlag har hogre 16n. Istillet kommer forestidllningen utifran det faktum
att kvinnor ar de som oftast syns konsumera, medan minnen véljer dyrare varor. Kvinnors

konsumtion #ger dessutom rum p4 fritiden och ir starkt kopplad till social samvaro.*®

Det ér utifran Ganetz text inte alls svart att se varifran bilden av den kvinnliga konsumenten
kommer. Jag har heller inga svarigheter att se hur den reproduceras i samhillet idag. Aven om
min under det senaste decenniet blivit alltmer modemedvetna &r det fortfarande kvinnorna
som &r den storsta malgruppen for de foretag som sysslar med mode och trender. Denna
slutsats kan jag litt dra utifran hyllan i tidningsbutiken; bland de tidskrifter och magasin som
behandlar konsumtion och mode &r det fortfarande tidningar riktade mot kvinnor som
dominerar. Ett annat exempel ur nutiden som forstirker min bild av kvinnan som konsument
ar hur det ser ut i alla de bloggar som skrivs, ldses och kommenteras i pa internet. Da kvinnor
viljer att blogga ar det tydligt att de ofta viljer att skriva om och kommentera mode eller

annan form av konsumtion.

I ett samhille ddar modekarusellen snurrar allt fortare och dir det krivs allt storre ekonomiska
medel for att halla jimna steg 4r konsumtionen och mdéjligheten att f6lja trender nagot som
manga méanniskor later definiera sina liv. Platser som NOVA riktar sig i huvudsak till
kvinnor, nagot jag nu utifran de texter jag lédst kan se ar historiskt och kulturellt betingat. Allt
fler kvinnor jag talar med svarar idag ”shopping” pa fragan om vad som &r deras huvudsakliga

fritidsintresse. Pa sa vis forstirks och befists bilden av konsumenten som en kvinna.

Dagens flanor, den jag tycker mig skonja i kvinnorna pa NOVA, har inte saledes inte bara
bytt kon utan den har dven andra foresatser dn den flanor som vixte fram pa 1800-talet hade.
Flanoren, eller flaneusen som Ganetz viljer att kalla dess kvinnliga motsvarighet, pa NOVA
befinner sig i miljon for att shoppa. Enbart upplevelsen av miljon 4r inte pa samma vis som

tidigare huvudsaken, dven om den spelar en betydande roll. Shoppingen ir for kvinnor, och

2 »Speglingar av rum” , Ganetz, s. 45
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verkar pa manga sitt genom historien alltid ha varit, en form av tickmantel, ett sitt att
legitimera sitt kvinnliga flandrskap. Flaneusen befinner sig pa NOVA i det uttalade syftet att
shoppa, men det dr uppenbart att en visentlig del av shoppingupplevelsen fortfarande handlar

om att uppleva miljon man ror sig i, att socialisera samt att se pa och att synas for andra.
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Konsumtion for konsumtionens skull?

De fragestillningar som vicktes hos mig av Baudelaires flanor ér starkt knutna och leder
vidare till funderingar kring ett samhille uppbyggt kring konsumtion av varor och tjinster.
Jag har redan borjat diskutera genusaspekten av konsumtionen och hur shoppingen forefaller
vara en visentlig del 1 sjidlva idén om vad som &r kvinnlighet. I detta avsnitt 6nskar jag nu
ytterligare utveckla mitt resonemang kring kvinnan som konsument for att sedan knyta dessa

tankar till mitt objekt NOVA.

Hur det fran en historisk synvinkel kommer sig att konsumtion i allt hogre grad blivit en
kvinnlig syssla diskuterar Terrence H. Witkowski 1 sin uppsats ’Re-gendering consumer
agency in mid-nineteenth-century-america: A visual understanding”. Utifran ett antal bilder
av kvinnor fran 1850-talet visar Witkowski pa hur bilden av konsumenten runt just denna

tidpunkt skiftar fran att tidigare ha varit den av en man till att nu bli den av en kvinna.

Fore 1850 #r kvinnans ansvarsomraden tydligt definierade till sysslor inom hushallet, medan
omréaden som ekonomi och politik hér till den traditionellt manliga sfiren.”” I och med
varuhusens framviixt och att kvinnor borjar rora sig i det offentliga rummet borjar
konsumtionen bli nagot som allt mer kommer att forknippas med kvinnor. Tankar om att hur
flard, lyx och ytlighet dr nagot som ligger for kvinnor snarare dn mén far allt storre fiste och

konsumtion kommer i och med detta att kopplas till kvinnlighet och sensualism.

I och med att kvinnans plats historiskt och kulturellt sett dr i hemmet blir uppgiften som
”bobyggare” en del av kvinnans huvudsakliga ansvarsomrade, en del av den kvinnliga, privata
sfaren. Att skapa en miljo for sin familj att trivas i blir en viktig uppgift for kvinnan i hemmet.
Det vis hon viljer att inreda sin bostad pa blir i sin tur dven ett tecken pa hennes virde som
kvinna och maka, hennes dygd samt ett bevis pa att hon kan skota ett hushall pa ett

tillfredsstillande sitt.”®

I det samhaélle som efterhand vixer fram, och som allt mer kommer att handla om att
konsumera, blir det naturligt att kvinnan koper saker for att forbittra familjens hem. En

grottkvinna som pa stenaldern samlar bir, stenar och kvistar blir pa 2000-talet istillet en

7T Witkowski, Terrence H., "Re-Gendering Consumer Agency in Mid-Nineteenth-Century-America: A Visual
Understanding”, Consumption Markets & Culture, Vol. 7, Nr. 3: 2004, s. 261-283, s. 264

2 Witkowski, 2004, s. 266
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kvinna som ldser heminredningsmagasin och samlar heminredningsdetaljer, for att med hjilp

av dessa saker skapa den perfekta hemmiljon.

Den funktion som markor av kvinnlig dygd hemmet fyllde pa 1850-talet menar jag
fortfarande lever kvar, trots att vi nu natt in pa 2000-talet. Strivan efter att i alla 14gen kunna
presentera ett smakfullt hem, vilstddat och gidrna inrett efter radande trender dr ett mal en stor
skara kvinnor stravar efter 4n idag. Denna slutsats vill jag dra dels utifran den uppsjo program
jag finner i TV-tablan en normal vecka, program som alla behandlar &mnen sdsom renovering
och forbittringar av hemmiljon och dels utifran hur antalet titlar pa tidskrifter och magasin pa
samma tema stadigt vixer och 6kar i upplaga. Din hemmiljo &r ar 2007 en faktor som i hog
grad definierar och visar pa din status och placering i samhillet, ett samhélle som déirav
kommer att priaglas av en stindig jakt for att uppna just det perfekta hemmet. Fragan om i
vilken grad mén deltar i denna jakt dr intressant att stélla sig, men utifran mina egna
erfarenheter vill jag mena att heminredning fortfarande 4r en syssla som engagerar langt fler

kvinnor 4n man.

Det ér relevant att stélla fragan om huruvida kvinnans roll som konsument fyller ett syfte att
dven fortsittningsvis halla henne i hemmet och borta fran arbetsmarknaden. I den text jag
redan ndmnt av Esther da Costa Meyer resonerar forfattaren just utifran denna forutsittning,
hur kvinnor i rollen som konsumerande hemmafru tvingas in i och forstarker en forestillning
om att deras plats dr i hemmet och inte pa arbetsmarknaden, i den man familjens ekonomiska

situation tillater det.”’

Aterigen spelar det faktum att Meyer talar om den amerikanska hemmafrun in f6r min
applicering av hennes artikel pa det svenska samhaillet idag, och i slutinden dven NOVA.
Precis som jag tidigare foreslagit dr antalet hemmafruar i Sverige idag troligen inte sa stort
som det var pa 50-talet, men det betyder inte ansvaret for hemmiljon nufértiden delas lika
mellan mannen och kvinnan. Aterigen menar jag att trots att kvinnor idag i de flesta fall ir
yrkesarbetande tyder det mesta pa att ansvaret for hemmet fortfarande till stor del ligger pa

kvinnan.

» Da Costa Meyer, Esther, ”La donna é mobile”, Assemblage, Nr. 28: 1995, s. 6-15,s. 11
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Sjélva vindningen som konsumtionssamhaéllet tagit har helt nyligen blivit hogaktuellt och
tagits upp till debatt i och med Nina Bjorks sondagskolumn i DN i mars 1 ar.*° Denna kronika
blir startskottet pa en het debatt, populirt kallad ”viskdebatten”, mellan en del av samhillet
som forsvarar den dverkonsumtion som i allt hogre grad kommit att prigla var tillvaro och

den del som viljer att kritisera konsumtionssamhillet samt 6nskar stédlla sig utanfor det.

Det Nina Bjork kritiserar i sin kolumn &r just den stridvan efter att skapa det perfekta hemmet
som genomsyrar samhéllet idag. Hon vinder sig uttalat mot de TV-program jag tidigare
ndmnt som behandlar heminredning och hur man bast ga till viga for att forbéttra sin
hemmiljo genom en 6kad konsumtion. Bakom dessa program ligger, inte sirskilt
Overraskande, de som tjdnar pengar pa var striavan efter att bo dnnu bitte; byggvaruhusen,

mobelvaruhusen och fiarghandeln.

Sjalv skulle jag vilja instimma med Nina Bjork i det att da vi natt den punkt diar samhallet
uttryckligen talar om for oss, och manga av oss instimmer i idealen till fullo, att sjdlva
essensen av lycka ar ett arkitektritat kok med en kokso i granit, bor vi alla forsoka ta ett steg
tillbaka och mojligen fundera 6ver att omvérdera vara prioriteringar en smula. Vi bor paminna
oss sjdlva om att bilden samhiillet skapat om att lyckan kommer med ett nytt par skor eller ett
exklusivt matsalsmoblemang, dr sprungen ur starka kommersiella intressen. De foretag som
tjanar pa var konsumtion dr ocksa de foretag som vill fa oss att tro att sakerna de séljer dr

saker vi inte kan leva utan.

Hillevi Ganetz gor i den uppsats jag tidigare nimnt en tydlig distinktion mellan begreppen
”handla” och ”shoppa”. Att handla ér en del av vardagen, nagot man gor for att man har ett
materiellt behov att fylla. Om jag fortsitter att utga fran den bild av den kvinnliga
konsumenten som vixt fram utifran de texter jag diskuterat hittills i min uppsats ’handlar”
kvinnor for att familjen ska fa mat pa bordet. Begreppet ”shopping” diremot lagger istéllet
tyngdpunkten pa lustfylldheten och njutningen, den sociala samvaron och flykten fran just

vardagligheten.”!

I Meaghan Morris text ”Things to Do with Shopping Centres” finner vi ett exempel pa just

denna verklighetsflykt, fast har draget till sin absoluta spets. Morris nimner hur hon i en

3 hitp://www.dn.se/DNet/isp/polopoly.jsp?d=2728 &a=638 181, publicerad 25 mars 2007, informationen himtad
22 maj 2007

3 Speglingar av rum”, Ganetz, s. 45
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sociologisk undersokning kunnat ldsa hur en hogt uppsatt person inom en av Australiens
ledande butikskedjor spekulerar kring hur kdpcentret ’kan ersitta valium”.** Funktionen
shoppingen i sddana fall fyller dr terapeutisk, ett sitt att forsoka komma till rdtta med psykiska
besvir. Att just valium anvinds som liknelse &r intressant, da valium i sig &r ett preparat som

snarare beddvar dn behandlar.

I ljuset av detta pastaende vill jag se shoppingen som ett sitt att konsumera bort en obalans,
fylla ett tomrum, ett sitt att rikta fokus bort fran det egentliga problemet. Jag &r inte helt
frimmande for tanken att konsumtion faktiskt fyller denna funktion hos ett stort antal
méanniskor, sdrskilt som bade konsumtionen savil som den psykiska ohilsan standigt okar.
Det jag ifragasitter dr lampligheten att anvinda konsumtion som en form av medicin mot
psykiska akommor, som ett sitt att bedova sig, pa det cyniska sitt den person Morris ndamner

som exempel menar.

Utifran denna passage i Morris text kan jag dven dra en parallell till den text av Baudrillard
jag tidigare nimnt som behandlar simulacre. I texten talar Baudrillard om hur var hidngivenhet

det materiella ir ett sitt att maskera det faktum att vi saknar riktig substans i tillvaron.™

Shoppingen kan, i ljuset av detta antagande, sdgas vara ett sitt att skapa mening med
existensen, ett sitt att konstruera behov for att slippa konfronteras med det faktum att vi
kanske har svart att se vad den egentliga meningen &r. Fragan gillande meningen med livet
har 1 alla tider varit ndrvarande for ménskligheten. Genom att skapa materiella behov kan vi
lura oss sjélva att tro att meningen i sjdlva verket r att lyckas inhandla den perfekta outfiten
till festen pa lordag, eller en lyxig espressomaskin i rostfritt stal som matchar kylen i vart
nyrenoverade kok. Pa sa vis far vi genom var konsumtion en kinsla av att ha uppnatt vara

mal, att tillvaron fyller ett syfte.

For att aterga till mitt objekt NOVA kan jag, utifran mina besok dér, beldgga mina antaganden
att bilden av den kvinnliga konsumenten &r giltig dn idag och att NOVA valt att skapa sitt
koncept utifran denna bild. Den konsumtion som forsiggar pa NOVA ér det Ganetz kallar

”shopping”, konsumtion for konsumtionens skull, starkt kopplad till upplevelsen,

32 Morris, Meaghan, “Things to do with shoppingcentres”, ”Gender Space Architechture: An Interdisciplinary
Introduction” Rendell, Jane, Borden, Iain, Penner, Barbara, (red.) Routledge: London, 1999, s. 168-181, s. 178

3 http://www.stanford.edu/dept/HPS/Baudrillard/Baudrillard_Simulacra.html, informationen himtad 22 maj
2007
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verklighetsflykten, drommarna och lustfylldheten. Da jag ser mig om pa NOVA ér den
overviagande delen av de besokare jag ser kvinnor. De fa mén jag ser dr i de allra flesta fall till

synes hir i séllskap med en kvinna, i vissa fall tillsammans med hela familjen.

Att konsfordelningen ser ut som den gor beror mest troligt pa det utbud av butiker
centrumledningen valt att gora till NOV As profil. Av 58 butiker dr 6 heminredningsbutiker.
37 av butikerna #r inriktade pa mode, dir 16 ir renodlade dambutiker mot motsvarande 7 for
herrar. 6 butiker gar pa hemsidan under rubriken “’fldrd”, en rubrik som rymmer tre butiker
med accessoarer som viskor och smycken, tva parfymerier samt en urbutik.>* Det ir utifran
den fordelning i utbudet jag upplever pa NOVA jag vill dra slutsatsen att skaparna av

kopcentrat ser kvinnorna som sin huvudsakliga malgrupp.

For NOVAs del giller att ett kopcentrums hela existensberittigande ligger i att fa folk att
konsumera sa mycket det bara gar. Genom att skapa en rorelse genom arkitekturen, dar
végarna inte har nagra tydliga slut kan man forldnga tiden den genomsnittliga kunden vistas i
byggnaden. Shoppinggator som loper runt och knyts samman till en vig utan dnde gor det
svarare for mig som kund att bedoma vad jag sett och inte sett. Genom att dessutom, som jag
tidigare namnt, forldgga entréerna i bakgrunden kan man skapa en kénsla hos bestkaren av att
byggnaden inte har nagra utgangar. Arkitekturen och sammanséttningen ar tydligt utformad
utifran en strdvan att maximera vinsten for de som dger kopcentrat, genom att dels forma

kunderna att vilja komma dit och sedan for att fa dem att stanna sa linge som mojligt.

For att knyta an till de tankar Christian Norberg-Schulz presenterar i sin platsfenomenologi
om platsen som identitetskapare vill jag sidga att NOVA for mig &r ett tydligt exempel pa en
sddan plats.”> Genom sin sparsmakade, stilrena inredning och golv i blankpolerad marmor ger

arkitekturen en kénsla av exklusivitet och elegans som sedan smittar av sig pa kunden.

I det att kunden gor sina inkop i en till synes exklusiv miljo skapas en identitet hos kunden av

lyx, moderiktighet och social status. Kunden identifierar sig med den blanka marmorn och de

strama, svarta skinnsofforna och blir saledes sjdlv exklusiva och eleganta. Platsen kan dven ge
kunden en kinsla av att vara med sin tid, en identitet av att i sin roll som konsument vara

socialt accepterad och en del av en samhillelig kontext.

 http://www.novalund.com/main.asp?arealD=24, informationen himtad 22 maj 2007

35 Norberg-Schulz, Christian, ”Fenomenet Plats”, ur Arkitekturteorier, Skriftserien Kairos, Nummer 5, Raster
Forlag, s. 101
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Aven David Stockelberg talar i sin text ”Rum och social samvaro” om hur kdpcentrat genom
sin slutenhet och tydliga avgransning fran omvirlden skapar en kinsla av tillhorighet hos
besokaren. Genom att befinna sig i byggnaden blir man en del av den; man ldgger till sin egen

personlighet alla de foretriden arkitekturen vill formedla.*

Norberg-Schulz diskuterar d@ven han begreppsparet yttre/inre, dir NOVA ir ett tydligt
exempel pa en sluten milj6. Da jag vistas i byggnaden har jag hela tiden butiker omkring mig
som ramar in min vag. Jag skaffar mig latt en tydlig 6verblick av vad som finns vid sidan om
mig, framfor mig och bakom mig. Takhdjden vid motesplatserna dr 1ag, for att sedan hojas en
aning i och med takfonstren utmed gangstraken. Trots detta kdnns arkitekturen platt, snarare
utstriickt lings marken #n hotfullt uppétstrivande. Aven om arkitekturen har hogre i tak och
slapper in mer dagsljus @n shoppingcenter vanligen gor, kinns rummet omhuldande och
sikert. NOV As arkitektur skyddar mig som besokare fran resten av virlden utanfér. NOVA

blir en representant for det inre, trygga medan virlden utanfor star for det yttre, osékra.

Genom sin slutenhet och den trygghet arkitekturen skapar blir NOV A som Norberg-Schulz
beskriver det ett centrum, utifran vilket resten av verkligheten sedan utg%‘ir.37 Att vara en del
av detta centrum, att vara i fokus, gor att platsen skapar en kinsla av att spela roll hos kunden,
att vara viktig och speciell. Arkitekturen blir pa sa vis en sluten virld, en skyddad plats, en

aspekt som jag dmnar utveckla vidare i temat som foljer om Heterotopin.

For att aterga till upplevelsen talar Per Stromberg i sin avhandling om det som oftast kommit
att omnamnas upplevelseindustrin”. Kénnetecknande for upplevelseindustrin dr som
Stromberg vill beskriva det utifran foretagsekonomens Lena mossbergs begrepp, forst och
framst att den vill skapa en helhet av de tjdnster och produkter man erbjuder samt i och med
detta forstarka nojesaspekten av upplevelsen. Som nummer tva vill man gora de begrepp jag
tidigare namnt, att ”handla” och att ”shoppa” till ett och genom att erbjuda fler aktiviteter dn

bara shopping halla kunderna sysselsatta dven under den tid som uppstar mellan inkGpen.

36 Stockelberg, David, ”Rum och social samvaro”, Nordisk Arkitekturforskning, Nr. 3: 2004, s. 73-81, s. 77

37 Norberg-Schulz, s. 101
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Slutligen &r en viktig del av upplevelsen en kénsla av exklusivitet, att stdllet man befinner sig

pa erbjuder nagot unikt som inte star att finna nagon annanstans. 8

Att begreppet “upplevelseindustri” vinner allt stérre mark vid uppférandet av shoppingcenter
ar tydligt. For ndrvarande pagar byggandet av ett “upplevelsecentrum” vid Virnhem, i
Malmos utkant. Centret dr ténkt att forutom butiker innehalla biografer och gymverksamhet.
Tanken &r att samla sa manga aktiviteter som mojligt under samma tak, i detta fallet pa ett

omréde stort som fyra fotbollsplaner.”

Vad giller den tanke Terje Holsen beskriver i sin text "Handel og privatisering av det
offentlige rom”, att en av kdpcentrats grundforutséttningar dr att det ligger pa en plats dér
stora vigar mots, stimmer bade NOVA och det tinkta nybygget i Malmé in pa detta
kriterium.*® NOV As placering vid infarten till Lund, dér vigar fran Bjirred och Lomma
sammanstralar med végen till Lunds centrum, gor att tillgéngligheten dr hog for de bilburna
kunder som vill ta sig till kopcentret. I och med detta kan man sidga att NOVA fyller samma
funktion som éldre tiders torg gjorde, som en naturligt uppkommen handelsplats dar flera

.. 2o 4l
vagar mots.

¥ Stromberg, Per, “Upplevelseindustrins turistmiljéer: Visuella beriittarstrategier i svenska turistanliggningar
1985-2005, Uppsala Universitet, Uppsala: 2007, s. 6

% http://sydsvenskan.se/malmo/article1 08761 .ece, senast uppdaterad 16 juni 2003, informationen himtad 22 maj
2007

0 Holsen, 2006, s. 52

*I Holsen, 2006, s. 52
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Heterotopin, idealmiljon och verklighetsflykten.

De tankar jag redan namnt som hos Victor Gruen lag till grund for utformningen av det forsta
kopcentrat kdnnetecknas av en strivan efter att skapa en idealmiljo, ett litet samhélle i det
stora. Denna typ av platser benimns av Michel Foucault heterotopier och dr en form av
utopier, dromsamhaillen, fast istéllet for att som utopin enbart finnas i tankevirlden forsoker vi

med heterotopin aterskapa vara drsmmar i verkligheten.**

Foucault stiller i sin text upp sex principer for de uttryck en heterotopi kan ta. En heterotopi

kan vara en plats vi skapar for att isolera nagot vi inte girna vill ha bland oss, eller ett forsok
att bygga en perfekt verklighet. Heterotopin kan ha som uppgift att knyta samman flera olika
typer av platser till en, den kan dven vara samlande och pa en och samma gang tinkt att

rymma alla epoker, alla stilar och alla kulturyttringar pa en plats.

Den femte och sjitte principen Foucault nimner i sin text dr de tva principer som jag anser
tydligast knyter an till mitt objekt NOV A och fenomenet kopcentra. Femte principen talar om
heterotopin som ett spel mellan det 6ppna och det slutna. En av de kategorier som namns
under femte principen ir platser som ter sig som Oppna for alla, men som samtidigt har
underliggande faktorer som emotséger detta. Foucault menar att ett utmérkande drag for

heterotopin r att den inte #r tillginglig pa det vis den offentliga platsen ir det.*’

For att applicera den femte principen enligt Foucault pa NOVA vill jag belysa det faktum jag
ovan namner. NOVA ir inte en offentlig plats, 4ven om den nog i mangas 6gon kan ta formen
av en. Kim Dovey menar att sjdlva grundtanken ett kopcentrum bygger pa ir just denna

illusion av att vara en offentlig plats, likt de vi finner i stadskéirnan.**

Offentliga platser i en stadsmiljo tillhor staden och ddrmed alla stadens innevanare. Till
stadens innevanare hor alla som bor eller tillfilligt vistas dir, dven de som av manga kan
anses avvika fran normen. Pa en offentlig plats far man dela ut flygblad, framfora musik som
gatumusikant, ga runt med en insamlingsbossa eller halla en demonstration om man anser sig

missndjd med nagot och vill forsoka fordndra detta.

*2 http://foucault.info/documents/heteroTopia/foucault.heteroTopia.en.html, informationen hiimtad 22 maj 2007

* http://foucault.info/documents/heteroTopia/foucault.heteroTopia.en.html, informationen hiimtad 22 maj 2007

* Dovey, 1999, s. 135
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Dessa faktorer vi alla ser som en naturlig del av en stadsmilj6 och inte minst vitala for
yttrandefriheten, far pa ett stille som NOVA inte forekomma utan centrumledningens uttalade
tillstand. Genom dessa restriktioner kan jag dra slutsatsen att privata miljoer begrinsar ett
demokratiskt system och utifran ett virstafallsscenario, dér alla platser i samhillet

privatiseras, tvingas vi i och med detta dven franga var strdvan mot demokrati.

Terje Holsen uppmérksammar i sin text ”Handel og privatisering av det offentlige rom” just
faran med den trend emot en allt hogre grad av privatisering han menar sig se i det norska

samhadllet. Hans skil till oro &r just de jag sjdlv presenterat ovan.

Aven Kim Dovey for ett resonemang kring denna problematik, fast ur ett amerikanskt
perspektiv. Han pekar dessutom pa en rad aspekter av kOpcentret han menar sitter den
naturliga konkurrensen ur spel, pa ett vis som inte dr onskvért. Dovey visar t.ex pa det faktum
att centerledningens regler och restriktioner géller for de foretag som onskar driva handel i
kopcentret. Ledningen reglerar forutom urval av butiker och 6ppettider dven de enskilda
butikernas mojlighet att gora reklam samt hur entrén till butiken ska se ut. De roda plakat man
da och da finner i stadskérnans skyltfonster som talar om “Total utforsiljning, allt ska bort!”
finner vi aldrig i ett kopcenter. Pa sa vis dr det inte mojligt oss kunder att se vilka butiker som

gar bra och vilka som gar mindre bra.*’

Manipulation av rumsligheten #r ytterligare en aspekt Dovey vill gora oss uppmérksamma pa
da han resonerar kring underliggande maktstrukturer i kopcentrets arkitektur. For att knyta an
till NOVA som exempel ar arkitekturen, som jag redan namnt, disponerad sa att de vigar som
tar oss runt i byggnaden binder samman en triangels tre horn pa ett vis som gor att jag som
besokare kan folja vigarna i byggnaden utan att nagonsin komma till ett slut.*® Utgangarna
har fatt en diskret placering i bakgrunden, medvetet otydliga for att vi ska stanna i

shoppingcentret lingre.

For att paverka besokaren att stanna finns heller inga klockor utplacerade i NOV As interior.
Detta &r enligt Dovey ytterligare ett medvetet grepp for att fa besokaren att glomma tid och

rum. Aven Morris tar upp detta i sin text, den avsaknad av tid som snarast liknar stasis."’

* Dovey, 1999, s. 129
46
Dovey, 1999, s. 132

4 Morris, 1999, s. 178
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Den kinsla jag far av att tiden star stilla, tillsammans med kénslan av att vistas i en byggnad
utan tydlligt slut, kan sammantaget leda till det desorienterade tillstand Dovey hanvisar till
som “mall sickness”. Tillstandet praglas av litt oro, ett forlorat tidsbegrepp och en kénsla av

att plotsligt ha glomt bort vad jag kom dit for att handla.*®

Just denna “mall sickness” kan jag med ens knyta till den sekvens fran Romeros ”Dawn of the
Dead” jag presenterade i borjan av min uppsats. Genom att manipulera var rumsuppfattning
skapar man en trotthet hos besokaren, en viljeloshet som har en symbolisk likhet med den

zombie vi moter i populdrkulturen.

Vidare resonerar bade Terje Holsen och Kim Dovey kring hur kpcentret &r ett sétt for oss att
forsoka skapa en trygg miljo, skild fran alla de faror och obehagligheter vi tvingas leva med i
Ovriga samhdllet. Tanken om idéalmiljon &r inte ny, jag har redan tidigare ndmnt den 1 stycket
som behandlar shoppingcentrets historia. En strivan efter att skapa den ultimata verkligheten
for kunderna, fri fran element som kan stora konsumtionen eller bilden av det lyckliga,
harmoniska samhdllet, har hela tiden under byggnadstypens framvixt priaglat hur arkitekturen
1 kopcentret utformats. Arkitekturen skulle, och ska fortfarande dn idag, erbjuda besokaren
verklighetsflykt, en kiinsla av att befinna sig i en annan virld, langt borta fran vardagens gra

tristess. Innanfor byggnadens viaggar finns tryggheten och lyckan.

Kontrasten mellan arkitekturens slutenhet och den 6ppenhet som karakteriserar virlden
utanfor skapar en bild av kdpcentrat som en trygg plats, en plats som skyddar besokaren fran
alla de faror som kan tinkas lura utanfor. Aven begreppet horisontalitet, i motsats till
vertikalitet, spelar in da man vill skapa denna kiinsla av trygghet. Da vertikaliteten

symboliserar en strivan uppit far horisontaliteten istillet sta for trygghet och stabilitet.*’

Arkitekturen pa NOVA utstralar en tydlig horisontalitet, ett drag den enligt mig mer eller
mindre delar med andra byggnader i sitt slag. Byggnaden &r, da man tittar upp, inte pa nagot
vis svindlande utan kan istéllet sdgas vara utformad i férhallande till, och i harmoni med, den
minskliga kroppen. Byggnaden sluter sig om mig och skapar ett skal, en tydlig bubbla som

skiljer mig fran resten av virlden utanfor.

* Dovey, 1999, s. 132

* Dovey, 1999, s. 41
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Holsen menar att allteftersom samhillet omkring oss blir alltmer otryggt, 6kar vart behov av
att skapa trygga platser 1 det offentliga rummet. Han beskriver kopcentrat som ett uttryck for
denna tendens. Sjdlv vill jag dven dra en parallell till den forekomst av s.k. gated communitys
vi finner pa flera hall i virlden. NOVA blir, genom sina underliggande strukturer av
uteslutande, en form av gated community som bara slidpper in de som passar in i den norm
som satts av centrumledningen. Fragan Holsen och Dovey menar att man bor stélla sig,
utifrén framvixten av dessa trygga platser, ir vilket pris denna trygghet har. Ar absolut
trygghet for medborgarna vird den nedmontering av vart demokratiska system samma
trygghet kostar? Vem har ritt att kiéinna sig trygg och vem ar det vi vill skydda oss ifran?

Fragorna dr retoriska och manar till eftertanke; de har inget direkt och enkelt svar.”’

1994 gjorde jag min forsta och hittills enda resa till USA och fick dér uppleva en typ av
kopcentra jag tidigare aldrig stott pa i Sverige. For mig som 16-aring var kopcentra stora som
en liten svensk by en foreteelse som helt tog andan ur mig. For att ta oss till kdpcentret fick vi

promenera ldngs sidan av motorvigen, eftersom vi just den dagen inte hade tillgang till bil.

Denna upplevelse gav mig med ens en forstaelse for vidden av den roll privatbilismen spelar i
USA,; det fanns inga trottoarer eftersom alla forvéintades kora. I ett samhélle dér alla 6ver 16
har egen bil har den utveckling som pa senare ar gatt allt fortare i Sverige, med handel utanfor
stadskdrnan snarare 4n i, gatt sa langt att ingen ldngre forvintas promenera. I och med att alla
har bil dr externa kdpcentra en 16sning som maximerar tillgdngligheten och bekviamligheten
for konsumenten. Enligt den princip jag tidigare ndmnt ligger kopcentra placerade dér flera
storre vigar mots, som en sorts knutpunkt, och man behover saledes aldrig ta sig in till
stadskdrnan om man inte vill. Faran med detta, som Dovey ser det, dr att stadskédrnorna i och
med detta utarmas och fragmenteras samtidigt som detta i sin tur leder till att incitament att

skapa en fungerande stadsmiljo forsvinner for de som sysslar med stadsplanering.Sl

Jag kan dven se hur en sadan utveckling i lingden skulle kunna leda till att stadskérnan blir en
plats att vistas pa for de grupper av ménniskor som stiangs ute fran platser som kdpcentrat.
Staden I6per risken att bli en milj6 for de individer i samhillet som sa att sdga “’blir 6ver” och
med en sadan utveckling hotar forslummning och segregation av alla miljéer som kan anses

ha ett 1agt ekonomiskt virde ur I6nsamhetssynpunkt.

%0 Holsen, 2006, s. 56, Dovey, 1999, s. 138

' Dovey, 1999, s. 138
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En sak jag tydligt minns fran amerikanska kopcentrum &r de vakter som stod utplacerade vid
varje ingang. Vakterna finns ddr for att undvika snatteri, tankte jag da. Det dr forst langt
senare som tanken fotts att vakterna kanske har fler funktioner dn sa. En vakt i ett kopcenter
skulle kunna ges auktoritet att avhysa just de besokare som pa ett eller annat sétt bryter mot

normen eller ordningen.

For den grupp A-lagare som ar ut och ar in sitter pa banken utanfor konsthallen pa
Martenstorget i Lund finns ingen plats pa en bank paA NOVA. Om de mot formodan gjorde sig
besviret att ta sig ut till kopcentret utan bil, skulle de med storsta sannolikhet forhallandevis

snart bli visade pa utgangen av en sikerhetsvakt.
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Avslutande Diskussion.

Det blir for mig tydligt i och med den rad tankar mitt mote med NOVA vicker att kopcentret
som foreteelse dr komplex och inte helt enkel att forhalla sig till da man vél borjar reflektera
kring den. Som en avslutning pa min uppsats vill jag nu belysa de aspekter som format min

upplevelse av NOV A mest och kort summera mina tankar kring dem.

Jag fick tidigt i mitt mote med arkitekturen en fornimmelse av att byggnaden kan sidgas vara
en artificiell variant av ett utomhus inomhus. De tankar jag sedan finner i den litteratur som
behandlar kopcentrets framvixt bekriftar denna iakttagelse och visar pa att just detta ar
grundtanken for kopcentret som byggnadstyp. Genom att bygga in stadens butiker under ett
stort, samlande tak skapar man en miljo som liknar stadsmiljon, men man ges dven mojlighet
att vilja bort de aspekter av densamma man inte onskar ha med. Byggnaden blir, for att knyta

an till Foucault, utopin iscensatt; en heterotopi.

Avsaknaden av vider ar en aspekt av NOV A som gor att jag uppfattar miljon som konstlad
och artificiell, pa det vis jag redan naimnt med utgangspunkt i Baudrillards simulacre. En
annan dr den likriktning jag upplever, i kopcentrats arkitektur savil som bland de besokare jag
moter. Den identitet NOVA skapar hos sina besokare utifran sitt koncept dr konformitet, en
kénsla av att passa in i miljon och vara en del av den. Under det flertal besok jag gjort pa
NOVA sedan det invigdes 2002 har jag aldrig métt en besokare som brutit mot normen; jag
har aldrig sett en uteliggare, inga gatuforsiljare, inga musikanter och inga fyllon som skralar
for full hals nér de raglar forbi. Forklaringen till detta &r att dessa naturliga inslag i
stadsmiljon inte dr tillatna pa en plats som NOVA. Skulle nagon av foreteelserna dnda dyka
upp finns det sdkerhetsvakter dir for att avhysa dem innan de hinner besvéra centrets

betalande kunder eller gora avtryck 1 den till ytan perfekta miljon.

Genom att med arkitekturens hjélp skapa platser med begriansad tillgdnglighet och 6kad
kontroll hoppas man kunna stinga ute faror som vald och kriminalitet. NOV A blir i och med
detta ett sitt att barrikadera sig, att i en sluten miljo soka skydd och stinga ute. Skydd fran
vem, fragar jag mig da och &r slutna enklaver bésta 16sningen eller skapar de enbart dnnu
storre problem? Ar det inte si att hotet ter sig 1angt mycket stérre di man inte lingre kan se

det f6r de murar man byggt upp?
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I en naturlig stadsmiljo skapas dynamiken, som jag ser det, utifran en sammansmaltning av
alla de element som ingér i den givna miljon, dven de som manga anser vara icke onskvérda.
Da vissa av stadens innevanare njuter av gatumusikanter och menar att de tillfor stadsrummet
nagot unikt, menar andra att de stor och borde forbjudas. Fagelskit i glassen &r forvisso
irriterande, men skulle jag vilja vara utan det fagelkvitter som varje var talar om att vi gar mot
varmare tider? Vill jag vara utan varsolen som viarmer mitt vintertrotta skinn och som
paminner mig om att staden snart kommer fyllas med liv, rorelse och uteserveringar? Da jag
svirande pulsar fram genom sndslask och snalblasten biter i kinderna, tinker jag da pa hur
man i lingden mar som ménniska av att standigt vistas i en miljo dér inget vider finns? Skulle
jag i det langa loppet vilja byta hagelstormar, soldis och duggregn mot en artificiell, evigt
luftkonditionerad, tempererad miljo likt den jag finner pa NOVA? Svaret r, i mitt fall, utan

tvekan nej.

Med grund i den vision Victor Gruen formulerar om kopcentra som trygga miljoer for
méanniskor att motas i, en vision som NOVA ir ett exempel pa, riskerar man i mina 6gon
paradoxalt nog att skapa dnnu storre klyftor ménniskor emellan. Om man i och med
kopcentrets spridning successivt frantar de offentliga miljéerna den funktion de haft sedan
stddernas framvixt och ersitter dem med en konstruerad variant av desamma, som dock bara
skenbart erbjuder samma tillgédnglighet och frihet for alla, gar vi mot en likriktning och
normalisering av tillvaron jag inte anser vara efterstrivansvérd. Det &r virt att stilla sig fragan
om vem man vill ska motas i den rumslighet man skapar och huruvida denna vilja stravar mot
att dven stiinga ute eller bygga bort element man inte girna vill kdnnas vid. I slutédndan tror
jag var strivan mot den trygghet heterotopin skenbart lockar med leder till att vi isolerar oss
fran varandra, forlorar i empati for vara medménniskor och i forlingningen skapar ett hardare

samhallsklimat.

Heml6sa minniskor i stadsmiljon bar en tragisk vittnesbord om hur vart samhille misslyckats
att erbjuda ett fungerande skyddsniit for alla sina medborgare. Ar det da en 16sning pa
problemet att skapa miljoer ddr hemlosa dr forbjudna? Sanningen &r den att problemen inte
forsvinner genom att vi slitar 6ver och hiignar in oss, att vi véljer att inte se. [ en milj6é dir
man tar avstand och skydd langt bort ifran avigsidorna skapar man dven forutséttningar for
dem att vixa ohdmmat bortom var kontroll. Som jag ser det dr det en del av utmaningen som

stadsplanerare att forsoka motverka en segregering av stadsmiljon, en uppdelning i sikra och
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mindre sdkra platser. Arkitekturen &r, som jag ser det, en viktig pusselbit i strivan efter ett

fungerande sambhille.

Utifran ett stadsplaneringstekniskt perspektiv vicker NOV A vidare funderingar hos mig kring
de rent praktiska fordelarna respektive nackdelarna med externa kdpcentra kontra en

koncentration av handel till stadsmiljon.

A ena sidan #r tanken om att forlagga butiker till byggnadskomplex utanfor stadskirnan ett
bekvéamt alternativ till att bedriva handel i en manga ganger inte lika vilstrukturerad
stadsmiljo. Genom att uppfora externa kopcentra utanfor stadskérnan slipper man den averkan
det manga ganger innebér pa arkitekturen i staden att t.ex anldgga parkeringsplatser for att

mota de behov en okad privatbilism medfor.

A andra sidan l6per man enligt manga arkitekturteoretiker en dverhingande risk att genom att
gora sa ocksa utarma stadskdrnan och berdva den dess kulturella betydelse. Utover detta finns
det hot om en okad segregering av samhillet jag ovan ndmnt och resonerat kring. Bor man

darfor inte istillet se till vad man har, virna om detta och stridva efter att skapa en fungerande

miljo utifran dessa givna forutséttningar?

I Lunds specifika fall erbjuder staden en miljo som véxt fram under loppet av 1000 ar. Av
naturliga skél dr den organiska form som successivt skapats sedan medeltiden inte lika
vilstrukturerad och littoverskadlig som den miljo man byggt upp fran grunden pa NOVA, dér
lattillgdnglighet och tematisk enkelhet star som ledstjarnor. Det gar inte att bortse fran det
faktum att man, da man skapar miljoer fran grunden, har helt andra méjligheter att utforma
dem som man vill ha dem dn da man arbetar med att pa ett optimalt sétt forsoka utnyttja redan
befintliga miljoer. Mojligen blir det @ven mer ekonomiskt 16nsamt att bygga nytt, 1 det att det
da man bygger i en befintlig stadsmiljo finns en rad byggnadsantikvariska aspekter att férhalla

sig till, ett faktum som i sin tur kan komma att kriva anpassade och mer kostsamma I6sningar.

Det alltjamt 6kande kravet pa ekonomisk I6nsamhet i ett samhille som helt bygger pa
konsumtion kan vara en av anledningarna till att jag upplever en likriktning i manga miljGer
som skapats under senare ar. Ett tydligt exempel pa denna likriktning &r platser som NOVA.
Eftersom den vedertagna uppfattningen dr att kopcentra 16nar sig, nagot som bekriftas i det
faktum att byggandet av sadana Okar, vill alla vara med och fa sin del av kakan. Istéllet for att

forsoka bryta mot normen och skapa en ekonomiskt 1onsam miljo i stadsrummet véljer man
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det sékra fore det osédkra och forldgger handeln till externa butikskomplex ddr man har total

kontoll 6ver den arkitektoniska utformningen och upplevelsen av arkitekturen.

Kanske ir det sa att nyckeln till framgang ligger i mangfalden, i arbetet for att kunna erbjuda
en rad olika miljoer, dér skillnaderna miljoerna emellan dven blir dess blir styrkor. En bredd 1
utbudet ddr man kombinerar externa butikskomplex med en fungerande, levande stadskérna

har alla forutséttningar att kunna erbjuda nagot for alla stadens innevanare.

I mina 6gon bor en stadskidrna kunna utformas pa ett vis som dr minst lika 16nsamt ur ett
upplevelseperspektiv som nybyggda externa shoppingcentra. Det stadskidrnan erbjuder ér
nagot som inte later sig skapas i nyare, extern arkitektur; den andas historia och kultur.
Genom att utnyttja detta kan man i mina 6gon skapa en langt mycket mer dynamisk miljo for
méanniskor att motas och handla i. Jag ser dessutom forutsittningar for en sadan utveckling att
snabbt vinna lonsamhet, da man med de historiska och kulturella virden staden tillfor kan

skapa en mindre artificiell, mer @kta upplevelse hos besokaren.

Betriffande genusaspekten av NOVA, har jag i den litteratur jag gatt igenom for
uppsatsarbetet fatt bekraftat att den bild jag tycker mig ana i NOVA, den av konsumenten
som en kvinna, dr kulturellt forankrad sedan 1800-talets mitt. Med utgangspunkt i mina
iakttagelser menar jag att den bild som skapades da, av shopping som nagot forknippat med
kvinnlighet, fortfarande ar 2007 finns for kvinnor att forhalla sig till. I mina 6gon &r sittet pa
vilket kommersiella intressen skapar identiteter genom konsumtion en del av en maktdiskurs
som strivar efter att fa mianniskor att sitta upp mal for sig sjdlva som de kanske inte annars

sett som efterstravansvirda.

Konsumtionssamhillet bygger i grunden pa att manipulera méanniskor till att tro att de behover
saker och ddrmed fa dem att konsumera mer. Byggnader som NOVA ir en del av denna
diskurs, en arkitektonisk symbol for hela konsumtionsideologin. Genom att utforma
arkitekturen pa ett givet vis vill man férsoka manipulera besokaren utifran syftet att
konsumera mer och dirmed maximera vinsten for kdpcentrets dgare. Trots att det finns en
genusaspekt av NOVA utifran vilken malgrupp centret ser som sin huvudsakliga tror jag inte

att konsumtionsideologin drabbar kvinnor hardare @n min; den verkar bara olika siitt.
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