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Resumeé

Den évergripande fragestéliningen f6ér uppsatsen ér: Vad innebar det ur ett demokratiper-
spektiv nar en abonnerad morgontidning véljer att ge ut en gratistidning for att na lagre-
sursgrupperna i samhallet?”. Bakgrunden till fragan &r att Helsingborgs dagblad valt att ge
ut gratistidningen Xtra Helsingborg fér att na ut i de omraden dér tidningen har fa lasare.
Gemensamt fér dessa stadsdelar ar att de tillhér de fattigaste i Helsingborg och att en stér-

re andel av invanarna har utléndsk bakgrund &n i gvriga Helsingborg.

Genom att g6ra en innehallsanalys av Helsingborgs Dagblad och gratistidningen Xtra har
jag undersokt vilka innehallsmassiga skillnader det finns mellan tidningarna. Jag har ocksa
intervjuat Helsingborgs Dagblads VD Lars Svensson, Xtras chefredaktdr Kersti Forsberg
och nyhetschefen pa HD City Anders Hakansson fér att ta reda pa vilka tankar man har

om skillnader i malgrupp och konkurrensen mellan tidningarna.

Innehallsméssigt har Xtra ett st6rre fokus pa N6je, Sport och Opinionsmaterial &n HD och
bristen pa lokal samhéllsinformation i Xtra kan skapa stora kunskapsklyftor mellan dem
som laser HD och dem som ldser Xtra. Men skillnaderna var férmodligen stérre innan Xtra

startades eftersom gruppen som inte ldste nagon tidning alls kan antas ha varit stérre.
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1. INLEDNING

Nér det var dags att vélja uppsatsdmne gjorde jag praktik pa den nystartade gratistidning-
en Xtra Helsingborg. Xtra kom ut férsta gédngen i februari 2007 och har nar jag bérjar skri-
va min uppsats getts ut i c:a tva manader. Under mina sex veckor pa tidningen fick jag va-
ra med om férberedelserna tva veckor innan férsta numret var ute och kunde sedan delta i
redaktionsarbetet under de féljande fyra veckorna . Det gjorde mig nyfiken pa hur relatio-

nen skulle bli mellan Xtra och dess modertidning Helsingborgs Dagblad (HD).

Redaktionellt & HD och Xtra konkurrenter men eftersom de har samma &gare &r tanken
forstas att uppdelningen ska leda till fler tidningsldsare och stérre annonsintékter. Mal-
gruppen dr méanniskor mellan 18-39 som valt bort att prenumerera pa en morgontidning

(www.xtrahelsingborg.se).

Pa redaktionen hdngde det under min praktik en stor karta dér det fanns utritat i vilka geo-
grafiska omraden i Helsingborg som HD har fa I&sare. Gemensamt fér de markerade om-
radena &r att de tillh6r de fattigaste i Helsingborg och att de har en hégre andel invandrad

befolkning &n genomsnittet (se teoriavsnitt).

1.1 Helsingborgs Dagblad AB

HD beskriver sig sjélv som en daglig lokaltidning i tre editioner: Helsingborgs Dagblad,
Nordvéstra Skanes Tidningar och Landskrona Posten. Féretaget dgs av familjerna Som-
melius och Ander. HD &r den stérsta morgontidningen i nordvéstra Skane med en upplaga
pa 82 000 ex. och 190 000 ldsare. Tidningen ges ut i tabloidformat och bestar av tre delar
mandag till torsdag och fyra delar fredag till séndag. Extra bilagorna har teman: konsu-
ment, feature och néje. Sammanlagt har man ca 310 personer anstéllda varav ungefér
hélften &r journalister. | omradet Helsinborg-Landskona har tidningen en rackvidd pa 56

procent, hogst &r rdackvidden i dldersgruppen 55-79 ar(www.dagspress.se och HD:s do-

kument Gratistidning). Férutom papperstidningen finns ocksa nyhetssajten hd.se med 100

000 besékare i veckan och nu &ven gratistidningen Xtra Helsingborg.


http://www.xtrahelsingborg.se
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1.2 Xtra Helsingborg

Det enklaste séttet att beskriva Xtra &r att det &r en helt vanlig tidning. Den innehéller loka-
la, nationella och internationella nyheter, sport, néje, tv-tablaer och inséndare. Artiklarna ar
ofta uppdelade i flera delar med faktarutor och webb-tips som blivit karakteristiskt fér gratis

nyhetstidningar.
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Xtra ges ut fem dagar i veckan, méndag till fredag. Sidantalet varierar mellan 20 och 28
varav de forsta fem sidorna &r lokalt material samt delar av sport- och néjesartiklarna. Var-
je veckodag har ett temauppslag med material fran TT-spektra. Mandagar: hélsa, tisdagar:
motor, onsdagar: trend, torsdagar: teknik och fredagar: mat. Ungefér en tredjedel av tid-

ningen &r tankt att bestd av annonser men an sa ldnge &r det betydligt mindre.

Under lanseringen gick tidningen under mottot “100 % Helsingborg”. Marknadsféringen
ger bilden av att tidningen har som mal att vara mycket mer lokal &n Metro och Aftonbla-
dets gratistidning Punkt SE. Den veckoutgivna tidningen Lokaltidningen Helsingborg har
visserligen ett liknande fokus men har mer karaktéren av ett annonsblad dn en nyhetstid-
ning. | férhallande till vriga gratistidningar i Helsingborg verkar Xtra ha funnit en egen
nisch. Den konkurrent man talade mest om pa redaktionen var HD:s lokalredaktion i Hel-

singborg.



Den réda loggan ska signalera snabba nyheter till malgruppen 18-39 ar. Den paminner lite
om mataffdrernas utskick med extrapriser vilket ger den ett tillgéngligt men ocksa lite down

market-utseende. Ovriga karakteristiska drag &r starka férger och mycket bilder.

Tidningen gérs av atta multireportarar i aldersgruppen 25 till 40 ar. Tva av dem har redige-
ringsvana och en é&r professionell fotograf, men grundtanken ér att alla ska kunna géra allt.
Xtras ldsare |&r snabbt kénna reportrarna som lyfts fram med byline-bild och regelbundna

krénikor. Férutom tidningens fast anstéllda reportrar har man dven en handfull helsingbor-

gare som regelbundet syns i tidningen med krénikor, dikter och foton.

1.3 Introduktion till gratistidningar
Veckoutgivna gratistidningar har funnits i Sverige i atminstone 70 &r. En del &r i férsta

hand annonsblad medan andra har ett stort redaktionellt innehall och fungerar som lokal-
tidningar pa mindre orter. Ar 2004 fanns det ungefadr 350 gratistidningar i Sverige och de
hade en sammanlagd upplaga pa ca sex miljoner exemplar. Uppgifterna om upplaga &r
lite osdkra eftersom bara en fjérdedel av tidningarna &r RS'-kontrollerade. Merparten
kommer ut en gang i veckan eller mer séllan (Wadbring & Weibull, 2000:193-194 samt e-
post Ingela Wadbring).

1.3.1 Metro - en idé fods

Sedan Metro gavs ut férsta gdngen 1995 har marknaden fér gratistidningar narmast ex-
ploderat i Sverige. [dén om en gratisutgiven nyhetstidningen kom fran de fére detta DN-
medarbetarna Robert Braunerhielm, Pelle Andersson och annonsférséljaren Monica
Lindstedt. Konceptet byggde pa att man genom att lata tidningen distribueras genom lokal-
trafiken, skulle kunna minska distributionskostnaderna s mycket att det skulle vara méjligt
att ge ut den gratis med annonsférséljning som enda inkomstkélla. Kinneviksdgda MTG
nappade pa idén och ett avtal med Stockholm Lokaltrafik férhandlades fram. Hans Christi-
an Ejemyr som ocksa hade en bakgrund pa DN, utsags till VD och ansvarig utgivare
(Wadbring, 2003:73-86).

Framgangsreceptet bygger pa att man hade hittade en tidslucka da tidningsldsandet inte

konkurrerade med nagonting annat och att distributionen genom lokaltrafiken gér att den
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nar ut till en stor grupp ménniskor. Samtidigt som tidpunkten fér tidningsldsningen var ot-
raditionell pAminner Metro i form och innehall om en traditionell morgontidning vilket gér
den ltt att ta till sig och eftersom den &r gratis &r den Iatt fér manniskor att I4gga till sitt
befintliga konsumtionsménster. (Wadbring, 2003:310)

Metro vénde sig till designbyran A4 fér att skapa en tabloid som skulle tilltala ménniskorna
pa gatan. Innehdllsméssigt bestar tidningen av kortare artiklar, notiser och nagon cover-
story. Tidningen &r populért hallen men utan att séka skandaler. Tack vare att Metro ham-
tar material fran TT klarar man av att halla personalstyrkan nere samtidigt som man har en
hég ambitionsniva. Vid starten hade man 25 personer anstéllda, idag har en genomsnittlig
Metro-edition 40 personer anstéllda. Basen fér verksamheten finns i Stockholm dar det
2002 arbetade 96 personer (Wadbring, 2003: 91). | Sverige har Stockholms editionen
stérst andel reklam, 60 procent, medan Malmé och Géteborg ligger pa 40 procent reklam
(Wadbring, 2003:129-132).

Konceptet fungerade och har exporterats till andra stdder bade i Sverige och utomlands.
Bolaget Metro International uppger att Metro idag finns i hundra stéder i Europa, Nord- och

Sydamerika och Asien (www.metro.lu/).

Metro har numera startat egna nyhetsbyran Metro World News dér man férsoker skapa
synergieffekter mellan de olika ldndernas editioner. Man férsker ocksa sélja annonspaket
till multinationella féretag som far annonsera i flera ldnder samtidigt (Wadbring,
2003:111-112).

1.3.2 City - Konkurrens p& marknaden

Flera tidningar har férsokt félja i Metros fotspar. Bonniersidgda City dr kanske det mest
framgdngsrika exemplet. City Stockholm startade 2002 och hade da en redaktion besta-
ende av ca tjugofem medarbetare dérav tolv reportrar och fem redigerare. Malet var att
skapa mycket egenproducerat material med personligt tilltal. Ur en marknadssynvinkel sa

anses City locka en malgrupp som &r nagot resursstarkare 4n Metros.

Eftersom City satsar pa en stor del egenproducerat material ar tanken att tidningen ska
tilliféra ndgot dven till dem som redan I&ser en annan tidning. Pa City har man gétt ifran att

arbeta med multijournalister, till att I&ta personalen specialisera sig inom vissa omraden,


http://www.metro.lu
http://www.metro.lu

for att stérka kvaliteten pa journalistiken. Reportrarna har idag 2-3 bevakningsomraden

var, men ska kunna skriva om allt (Dobers & Rosenqvist: 2004:33-41).

1.3.3 Extra Ostergétland - morgonpressen tar upp kampen

Né&r det 2004 blev klart att Metro skulle ges ut i Linképing och Norrképing reagerade Norr-
képings tidningar och Ostgéta Correspondenten med att ge ut gratistidningen Extra Oster-
g6tland. Extra kom ut en dag innan Metro gav ut sitt férsta nummer i regionen och blev

darmed den fdrsta svenska dagliga lokala gratistidningen utanfor storstadsregionerna.

Publikt &r det inte svart fér en gratistidning med ett gott redaktionellt innehall att etablera
sig. Tidningslésningen 6kade pa kort tid i omradet vilket tyder pa att man inte valde bort sin
befintliga morgontidning utan istéllet lade till gratistidningarna som en ny vana utanfér
hemmet. Svarigheten f6r nya tidningar &r istéllet att lyckas pa annonsmarknaden och fa
tidningen att n& framgéng dven ekonomiskt. (Wadbring, 050612). Idag gdr &ven Xtra Os-
tergétland med vinst och tidningen har fatt sta som férebild fér Xtra Helsingborg. Ingela
Wadbring tror att vi kommer att fa se fler lokala gratistidningar framéver (E-post, Ingela
Wadbring).

1.3.4 Framtiden
| Sverige har gratistidningar fram tills nu betalat en betydligt hégre reklamskatt én vanliga

dagstidningar, 11 procent jamfért med dagstidningarnas 4 procent. Regeringen meddelade
i sin varbudget i ar att samtliga periodiska publikationer, dven gratistidningar, som har ka-
raktdr av dagspress, populdrpress eller fackpress retroaktivt fran och med den 1 januari
2007 ska fa samma beskattning som géller f6r allmdnna nyhetstidningar. Vilka effekter det
far pa gratistidningsmarknaden &r annu for tidigt att dra nagra slutsatser om, men det &r
inte orimlig att tro att gratistidningar far en &n stérre betydelse i framtiden (Dagens Industri,
060914)

1.3.5 Utvecklingen for gratistidningar utomlands
30 miljoner gratistidningar delas ut varje dag runt om i vérlden och léses av 60 miljoner

ménniskor enligt medieprofessorn Piet Bakker vid Amsterdams universitet. Hélften kontrol-
leras av traditionella medieféretag och halften av Metro International. “Spanien har hunnit
langst i utvecklingen av gratistidningar. D&r finns vanliga gratistidningar, men &ven sport-
och finanstidningar som &r gratis”, sdger Metros koncernchef Pelle Térnberg till Dagens
Industri (Dagens Industri, 060914).



Det senaste tillskotten pa marknaden &r de hemburna gratistidningarna. Over 100 000 is-
l&nningar far gratistidningen Frettablai direkt hem i brevlddan. Det &r Islands mest lasta
tidning och har nu gatt om betaltidningen Morgonblai som har tappat 5000 prenumeranter
sedan millenieskiftet. Fér att méta konkurrensen satsar Morgonblai pa langa artiklar och
analyser. Frettablais chefredaktér Jon Kaldal sager till Sydsvenskan att dven de star fér

journalistisk kvalitet:

“Vara journalister har aldrig uppfattat Frettablai som en gratistidning. Vi gér en komplett tidning med nyheter,
feature, sport, néje och kultur. Journalistisk kvalitet &r ett absolut villkor for att f& |&dsare och annonsérer”
(Sydsvenskan, 060906).

Frettablai gav sig in pa den danska marknaden under hésten 2006 med den danska edi-
tionen - Nyhedsavisen. Ryktet om att tidningen holl pa att etablera sig i Képenhamn gjorde
att det snabbt dék upp tva danska konkurrenter: Dato och 24 timer. Dato &r idag nedlagd
men &n sa lange finns Nyhedsavisen och 24 timer kvar (Sydsvenskan, 060906). | Dan-
mark finns ett stort antal gratistidningar, varav sex stycken bara i Képenhamn. Marknaden

réknas som en av vérlden tuffaste (Dagens Industri, 060914).



2. FRAGESTALLNINGAR

En évergripande fragestéllning fér denna uppsats dr “Vad innebar det ur ett demokratiper-
spektiv nar en abonnerad morgontidning valjer att ge ut en gratistidning for att na lagre-

sursgrupperna i samhallet?”. Fokus kommer att ligga pa vilka innehallsmassiga skillnader
som finns mellan HD och Xtra samt hur man inom koncernen resonerade kring beslutet att

starta en gratistidning.

Jag har valt att arbeta utifrén tre fragestéliningar som tillsammans kanske kan ge en fing-

ervisning om svaret:
- Vilka skillnader i malgrupp det finns mellan Helsingborgs Dagblad och Xtra?
- Skilier sig Xtras nyhetsvardering fran HD:s i amnesval eller vinklar?

« Hur ser ledningen och respektive nyhetschef p& konkurrensen mellan tidningarna?

2.1 Etiska 6vervaganden

Eftersom jag har gjort praktik pa Xtra funderade jag pa att vélja andra tidningar med en lik-
nande relation fér att min objektivitet inte skulle kunna ifragaséttas. Men jag har istéllet
kommit fram till att praktiken gett mig en bra kunskapsgrund som det skulle vara dumt att
inte utnyttja. “Observationer och tolkningar végleds alltid av forskarens f6rférstaelse och
de begrepp hon har om verkligheten” (Ekstrém & Larsson, 2000:42). Genom min praktik-
period har jag fatt insikter i arbetet pa ett helt annat sétt dn vad jag hade fatt genom enbart
observationer och intervjuer. Jag har ocksa varit tydlig med att jag kommer tillbaka till re-
daktionen i en annan roll. “Ofta kan det ocksa vara nyttigt fér intervjuaren att ga in i rollen
som larling. Den rollen kan ge information och insikter som vi annars inte kan nd genom

intervjuer och observation” (Ostbye, 2003:104).



3. METOD
Jag har valt att kombinera en innehdllsanalys av tidningarna med djupintervjuer med nag-

ra fa nyckelpersoner. Innehéllsanalysen &r framférallt av kvantitativ karaktar.

3.1 Innehallsanalysen

Jag har gjort en innehallsanalys fér att ta reda pa om det finns skillnader i nyhetsvérdering
mellan tidningarna. Jag analyserade enbart veckodagarna mandag till fredag eftersom
Xtra inte ges ut under helgen. Innehallsanalysen gjordes under tva syntetiska veckor mel-
lan den 5 februari och 15 april. Det innebér att jag analyserade mandagstidningen ena
veckan, tisdagstidningen nésta, onsdagstidningen veckan efter det o.s.v.. Jag har valt
denna metod fér att enskilda nyhetshdndelser inte ska kunna paverka analysen pa samma

sétt som om jag valt tio p4 varandra féljande dagar. (Ostbye, 2004:220).
Datumen f6r undersékningen ér:

Mandag 5 februari

Tisdag 13 februari

Onsdag 21 februari

Torsdag 1 mars

Fredag 9 mars

Mandag 12 mars
Tisdag 20 mars
Onsdag 28 mars
Torsdag 5 april

Fredag 13 april



Innehallsanalysen gjordes med tre olika metoder:

Jag kategoriserade alla artiklar pa tidningarnas férstasidor fér att ta reda pa om det fanns
nagra skillnader i &mnesval mellan dem. Uppdelningen gjordes enligt medieforskarna Lars
Nords och Gunnar Nygrens nyhetskategorier fran boken Medieskugga (Nord & Nygren,
2002:96-104). Jag jamférde ocksa vilken nyhet som toppade ettan i respektive tidning och
vilka kéllor tidningarna anvénder sig av samt om nyheten var positiv eller negativ till sin

karaktdr.

Dérefter rdknade jag antalet kvinnor, man, ungdomar och méanniskor med utldndskt kling-
ande namn pa férstasidan i de bada tidningarna fér att ta reda pa om det fanns nagra

skillnader i frekvensen f6r hur ofta de &r med i tidningen.

Till sist utgick jag fran de geografiska omrdden som Xtra ringat in pa kartan i redaktions-
rummet. Genom att ta reda pa vad och hur mycket som har skrivits om dessa omraden i

HD och Xtra vill jag ta reda pa om det finns nagra skillnader mellan tidningarna.

Anledningen till att jag i tva av fallen valde att utga fran enbart férstasidorna &r att tidning-
arna skiljer sig at i omfang och om jag hade valt att underséka hela tidningarna hade HD

fatt ett férsprang genom sitt stérre sidantal.

3.2 Djupintervjuer
Jag har kompletterat innehallsanalysen med djupintervjuer med néagra utvalda nyckelper-

soner:

- Kersti Forsberg, chefredaktér och nyhetschef for Xtra
« Anders Hakansson, nyhetschef HD City

« Lars Svensson, VD Helsingborgs Dagblad

Intervjuerna gav kunskap om processen bakom Xtra - fran tanke till tidning. Men ocksa
vad man inom HD koncernen har fér tankar om konkurrensen mellan tidningarna och

eventuella skillnader i malgrupp och nyhetsvérdering.

Intervjuerna var semistrukturerade eftersom jag ville férhélla mig éppen till &mnen som

kunde dyka upp men &ven hade fragor som jag pa férhand bestéamt att jag ville ha besva-



rade. Frageféljden var tematisk med en blandning av konkreta fragor och fragor som kra-
ver mer eftertanke. Tidsmassigt vantade jag med att géra intervjuerna tills jag bdrjade se

resultat av innehallsanalysen eftersom jag trodde mig fa ut mer av dem da.

| kontakten med mina respondenter har jag féljt tre av de fyra etiska kraven f6r den per-
sonliga intervjun: Informationskravet. Forskaren &r skyldiga att informera om forskningens
syfte och intervjupersonens roll i studien. Samtyckeskravet. Den intervjuade har rétt att
sjélv bestdimma om den vill vara med och far avbryta nar den vill. Nyttjandekravet. Infor-
mationen far bara anvéndas f6r forskningsédndamal. Jag har valt att uteldmna konfidentiali-
tetskravet eftersom jag bara intervjuar tre personer och de befinner sig i ledande stélining.

Det skulle vara mycket svart att anonymisera dem (Ostbye, 2003:127).

3.3 Forskningslage och val av litteratur

Jag har skt litteratur pa Libris, Lovisa och Nordicom med sékordet "gratistidning" trunke-
rat. Det gav mig ett ganska stort antal tréffar som refererade till olika sorters gratistidningar
som lokaltidningar, musik- och néjestidningar, elevtidningar etc. Jag valde darfér ut de traf-
far som verkade handla om gratis nyhetstidningar. Jag har &ven sékt i Mediearkivet med
samma sokord och fatt upp tidningsartiklar om gratistidningar. Aven hér var feltraffarna
ganska ménga. De artiklar som handlade om gratistidningar kom ofta i samband med

etableringen av en ny tidning i Sverige eller utomlands.

Den mest omfattande forskningen om gratistidningar i Sverige ar Ingela Wadbrings av-
handling fran JMG, Géteborgs universitet En tidning i tiden? Metro och den svenska dags-
tidningsmarknaden. Avhandlingen tar upp &mnen som hur Metro byggdes upp, hur inne-
hallet ser ut, hur ldsarna har tagit emot tidningen och vilken effekt den haft pa de befintliga
tidningarna pa marknaden. Denna bok &r central f6r min uppsats och jag har hdmtat teori-
er hérifran eftersom den i stort sammanfattar forskning om gratistidningar bade i Sverige
och utomlands. Teorier om massmedier och demokratifragor hdmtade jag fran bl.a. Medie-
skugga av medieforskarna Lars Nord och Gunnar Nygren. Med ett demokratiperspektiv
undersdker de differentieringen pa mediemarknaden. Fér diskussionen kring nyhetsvérde-
ring har jag férutom Medieskugga anvant mig av Massmedier av Stig Hadenius och Len-
nart Weibull.

Jag har ocksa hittat ett tiotal uppsatser pa B, C och D niva som behandlar gratis nyhets-
tidningar. Flera har inventerat marknaden och tagit reda pa vilka tidningar som finns och
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hur de klarar sig i konkurrensen med andra tidningar pa marknaden Ett annat tema ér in-

nehallsanalyser som tar upp vilka &mnen det skrivs om i gratistidningar, framférallt i Metro.

Hér finns dven sprakliga analyser av hur man skriver i gratistidningar. Ett tredje och sista
tema é&r ldsarna — vem laser tidningen och varfér? Ingen av dessa uppsatser har som hu-
vudfokus att behandla relationen mellan en gratistidning och en betaltidning med samma
dgare eller vad det ur ett demokratiperspektiv innebér nér en koncern delar upp sin pro-

duktion pa flera produkter. Det Idmnar en lucka at min studie.
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4. TEORIAVSNITT

4.1 Undersokning av Xtras malgruppsomraden
Nord och Nygrens undersékning visar att sociala faktorer som klass, utbildningsniva och

etnisk bakgrund ligger bakom skillnader i tidningslésning. | de resurssvaga omradena har
de prenumererade morgontidningarna tappat lasare till férman fér Metro och Aftonbladet.
Men i de resursstarka omradena behéller morgontidningarna sin dominerande stéllning
och har runt 80 procent av hushéllen som regelbundna I&sare.(Nord & Nygren,
2002:159-164) Till att bérja med har jag undersékt om detta samband stdmmer dven i Hel-
singborg. Jag har jamfért Helsingborgs stads matt pa segregation i olika omraden och jam-
fort detta med HD:s rackvidd i respektive omraden. Eftersom de inte anvdnder samma
matt har jag fatt rakna om siffrorna fér att de ska bli jimférbara. Mattet p& segregation &r
en utrékning av eftergymnasialutbildning + férvarvsarbete + medelinkomst - ohélsotal -ar-
betslésa - socialbidragstagande. Summan dividerats med antalet variabler, i det har fallet
sex. Det ger ett indexvérde fran -20 till +20 dér -20 dr mest segregerat och +20 &r minst
segregerat. Jag har valt att rdkna om detta till ett skala mellan 0 och 100 fér att lattare

kunna jdmféra med HD:s rackvidd.

Om dessa variabler verkligen &r ett matt pa segregation kan diskuteras. Medieforskarna
Wadbring och Nord & Nygren anvander sig av uttrycket resursstyrka for att kategorisera
omraden i staden. | detta raknar de in faktorerna: medelinkomst, socialbidragstagande och
andel invandrare i befolkningen. (Wadbring, 2003:366 och Nord & Nygren, 2002:194-197).
Enligt manga segregationsforskare handlar segregation och d& sérskilt den etniska om hur
blandade omradena &r. Enligt denna definition skulle ett vdlmdende omrade utan invand-
rare vara lika segregerat som ett fattigt omrade med en stor andel invandrare. Separatio-
nen mellan omradena gér att férdomar 6kar mellan ménniskor som sdllan tréffas och sak-
nar en naturlig kontakt med varandra. Naturligtvis &r ekonomi inte en oviktig fraga i sam-
manhanget. Ménniskor med god ekonomi har stérre méjligheter att sjélva bosétta sig dar
de vill medan t.ex. socialbidragstagare har svart att fa lan till en bostadsrétt/hus eller att
hitta hyresvardar som &r villiga att ta emot dem. Ofta &r de hénvisade till de omraden dér
de kommunala bostadsbolagen har hyresréatter vilket skapar grénser inom staden. Jag har
valt att anvénda Helsingborgs stads utrékning men kallar den f6r ett matt pa resursstyrka

istdllet for ett matt pa segregation.
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HD:s statistik for tidningens réckvidd &r uppdelad i mindre omraden &n hela stadsdelar.
Genom denna statistik gar det att se att antalet l4sare kan variera mycket inom stadsde-
larna. Men fér att kunna jamféra med indexet fér hur resursstarka omradena ér har jag ad-
derat de mindre omradena f6r att dven har kunna presenteras statistiken stadsel for
stadsdel. Jag har utgatt frin de omraden som &r Xtras ldsargrupp men &ven placerat in tva
resursstarka stadsdelar som ligger centralt i Helsingborg: Ramldsa och Sofieberg, fér att
se om kurvorna féljer varandra. Som syns i diagrammet nedan gar de tva variablerna hand

i hand och sambandet stdmmer aven i Helsingborg.

DIAGRAM 1 - RESURSSTYRKA/HUSHALLSTACKNING

©o Resursstyrka ©o HD:s hushallstéckning

95
71
48
24

0

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

1: Nérlunda 6: Séder

2: Drottninghdg 7: Eneborg

3: Ramlésa 8: H6gaborg

4: Dalhem 9: Planteringen

5: Adolfsberg 10: Sofieberg

Né&r man studerar de ldsarsvaga omradena ser man ocksa att alla omraden har en procen-

tuellt hégre andel invandrad befolkningen én genomsnittet fér Helsingborg.
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TABELL 1 - Utldndsk bakgrund i de ldsarsvaga omradena

Utlandsk bakgrund avser invanare som sjalva ar fodda utomlands eller vars bada foraldrar

ar fodda utomlands (Statistik sammanstalld av Helsingborg Stad 051231).

Omrade utldndsk
bakgrund i %
av folkméangd

Nérlunda 43
Drottninghdg 53
Dalhem 33
Adolfsberg 41
Sdéder 42
Eneborg 33
Hégaborg 52
Planteringen 49
Snitt Helsingborg | 22

4.2 Lasarna
Xtra-ldsaren férvéntas vara mellan 18-39 ar, har lagre inkomst d4n den genomsnittlige Hel-

singborgaren, bor i stan och har ofta utldndsk bakgrund. Denna grupp ldser prenumerera-
de morgontidningar i l&gre utstrdckning 4n vad den vuxna befolkningen i évrigt gér men
siffrorna har varit desamma de senaste tjugo aren. Risken att férlora en hel generation tid-

ningslésare ar klart 6verdriven menar Ingela Wadbring.

Unga ménniskor som precis har flyttat hemifran och kanske inte har fast jobb har svart att
fa rad att betala en tidningsprenumeration. Sedan Metro etablerades i Stockholm har tid-

ningslasningen 6kat bland unga och glappet mellan ungdomar och vuxna minskat.

Wadbring har ocksa undersokt skillnader i tidningslédsning mellan resursstarka och resurs-

svaga omraden i Stockholm. | de resursstarka omradena var det betydligt vanligare med
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en prenumererad morgontidning &n i de resurssvaga omradena. Men rédknade man dér-
emot in Metro var skillnaderna néstan borta. Det tyder pa att ldsarna inte véljer bort att ha
en tidning av bristande intresse utan snarare av ekonomiska skél och att Metro lyckas
fanga upp ldsaren som annars inte hade Idst nagon tidning alls (Wadbring, 2003:161-194).

Nord & Nygrens kallar Metro fér invandrarnas tidning. Deras undersékning visar att bland
invandrare som kommer fran andra ldnder i Europa sjunker ldsningen av prenumererade
morgon tidningar. Men raknas Metro in 6kar tidningsldsandet till samma niva som f6r &vri-
ga befolkningen. Bland invandrare som véxt upp utanfér Europa &r Metro dubbelt sa stor
som DN (Nord & Nygren, 2002:62-63). De stérsta invandrargrupperna i Helsingborg kom-

mer fran Danmark, Polen, f.d. Jugoslavien och Libanon (Helsingborg stad).

| Xtras dokument Malgruppstank har man ocksa tagit fram uppgifter om de ténkta ldsarnas
vanor. Xtra-ldsaren tycker om att ga och trdna, ga pa café, kolla i kladafférer och att surfa
pa nétet. Han/hon &r ocksa intresserad av bl.a. hédlsovard, tv-spel, mode, skénhetsvard,
miljé och religionsfragor. Daremot &r Xira-ldsaren inte intresserad av att pyssla med hem-

met eller att laga avancerad och han/hon kér séllan bil (Malgruppsténk).

4.3 Nyhetsvardering
Allt som angar Helsingborgs invanare kan omdjligt fa plats i vare sig Xtra eller HD. Pa ba-

da redaktionerna férekommer varje dag en urvalsprocess d.v.s. tidningens nyhetsvarde-
ring. Vad som &r en nyhet ena dagen behdver inte vara en nyhet nésta. Det beror pa hur
mycket utrymme man har att férfoga éver och vilka hdndelser som konkurrerar med var-
andra. Bilden av malgruppen och dennes intressen ligger till grund fér en tidnings nyhets-
vardering och jag kommer dérfér att underséka om Xtras nyhetsvérdering skiljer sig fran

HD:s med utgangspunkt i den information jag har fatt fram om malgruppen.

Samtidigt som malgrupperna &r olika finns det anledning att tro att tidningarnas nyhetsvér-
dering inte kommer att skilja sig at i sa stor grad. Arbetsrutinerna pa de flesta nyhetsredak-
tioner liknar varandra. Nord & Nygren har studerat kéllorna bakom 300 artiklar och inslag i
olika Stockholmsmedier for att férsta processerna bakom nyhetsproduktionen. Av 300 ny-
heter var 95 ett resultat av utspel fran politiker och PR fran féretag och intresseorganisa-
tioner, 69 nyheter kom fran mediernas rutinbevakning som polisringningar, 63 nyheter

kom frén egna initiativ pa redaktionen och slutligen var 45 nyheter referat av andra medier.
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Férhallandena var ungefér desamma fér de undersdékta tidningarna (Nord & Nygren, 2002:
118-126). De flesta nyhetsredaktionerna i Sverige véljer ocksa ut nyheter efter ungefér
samma kriterier. Hvitfelts m.fl. och unders6kningar visar att det i ménga fall rader konsen-
sus om vad som &r en nyhet (Nord & Nygren, 2002:199). Medieforskaren Hakan Huvitfelt

har i tio punkter sammanfattat de ingredienser som far en artikel att hamna pa fGrstasidan:
1. politik, ekonomi, samt brott och olyckor och

2. om det ar kort geografiskt eller kulturellt avstand till
3. handelser och forhallanden som

4. ar sensationella och overraskande,

5. handlar om enskilda elitpersoner och

6. beskrivs tillrackligt enkelt men

7. ar viktiga och relevanta,

8. utspelas under kort tid men som en del av ett tema
9. samt har negativa inslag

10. och har elitpersoner som kallor.

(Hadenius & Weibull, 2003:347).

En punkt dér tidningarna trots allt skulle kunna skilja sig at 4r punkt 2 om det &r kort geogra-
fiskt eller kulturellt avstand. Med utgangspunkt i malgruppen skulle detta kunna féra oss
langt utanfér Helsingborg. | dokumentet “Redaktionell policy fér gratistidningen” konstate-
rar Xtras chefredaktér Kersti Forsberg att “Perspektivet ska vara extremt ndra samtidigt
som vi vet att “lokalt” lika gérna kan vara Phuket eller New York, Véla eller Istanbul”. Att
hitta det lokala i det globala eller det globala i det lokala kallar jag fér nyheter med ett glo-

kalt perspektiv och det kommer jag att halla utkik efter nér jag kategoriserar nyheterna.

Eftersom jag kommer att jdmfdra forstasidorna finns det ytterligare en faktor som kan fér-
klara varfér artikeln hamnat pa férstasidan och det &r hur bildmassigt jobbet &r. En nyhet
som har bra bildmaterial och ddrmed kan locka till I&sning kan ha en stérre chans att vara

med pa férstasidan &n en artikel som saknar bildmaterial.
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4.4 Det demokratiska uppdraget
Nord & Nygren diskuterar massmediers betydelse f6r demokratin. De tre viktigaste uppgif-

terna definieras i Pressutredningen fran 1994 som att 1) Férse ldsaren med information 2)
granska de inflytelserika i samhaéllet och 3) lata olika asikter komma till tals. Massmedierna
ska erbjuda tillrécklig information fér att manniskor ska kunna bilda sig en uppfattning om
vad som sker i samhéllet.

| de resurssvaga omradena visade jag tidigare pa att tidningsldsningen sjunkit. Det gér att
det finns stora grupper manniskor som atminstone inte genom morgonpressen far den in-
formation de behéver fér att kunna ta delta i diskussioner om samhéllsfrégor som berér
dem och deras vardag. Det man inte vet ndgot om &r det svart att vara intresserad av och
man ser ocksa i dessa omraden att valdeltagande &r lagt och sjunker. Férre réstar och nér
man réstar bestdmmer man sig i sista sekund (Nord & Nygren, 2002:49-60). Nord och Ny-

gren argumenterar f6r mediernas betydelse f6r demokratin:

Sverige ar idag en mediecentrerad demokrati dar medierna betyder oerhért mycket fér hur val demokratin
fungerar. (Nord & Nygren, 2002:256)

Medieskugga ger demokratiskugga menar férfattarna och efterlyser ett stérre fokus pa det-
ta i den svenska demokratidebatten. De flesta ménniskor far sin kunskap om politik genom
medierna och det &r darfér problematiskt att det finns omréden dédr man inte I&ser nagon
tidning eftersom man ser att det i dessa omraden ocksa finns ett lagre intresse for att delta
i det politiska livet (Nord & Nygren, 2002:255-257).

4.5 Rackvidd — ett matt p& framgang
Bakgrunden till att HD satsar pa en gratistidning &r att réckvidden &r av stor betydelse fér

tidningens chanser att sélja annonser. Pa annonsmarknaden ser man att investeringarna i
morgonpressen har minskat éver tid, medan de nér det géller gratistidningar har 6kat. Ett
satt att I6sa réckviddsproblemet &r att dela upp produktionen pa flera produkter som &r ni-

schade att passa olika malgrupper. Om betydelsen av att na réackvidd skriver HD féljande:

Upplageutvecklingen fér stora delar av dagspressen har under en féljd av ar varit negativ. Vi ser en tydlig
trend i fallande kurvor f6r hushallstdckningen och darmed pa sikt i rdckvidd och konkurrenskraft. Trenden &r
tydligast i de yngre malgrupperna, vilket innebdr att var dominerande stélining éver tid kommer att urholkas

om vi inte hittar nya végar att bygga rackvidd. (Gratistidning)
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Teorin om upplagespiralen gar ut pa att den tidning som har stérst upplaga far flest annon-
sérer och stérst resurser. Tidningen befinner sig i en uppatgaende spiral medan de mindre
framgangsrika tidningarna pa marknaden drabbas av en motsatt effekt. Lag upplaga gér
att annonsdrerna véljer andra annonsorgan och minskade intdkter leder till s&mre resurser
att hdvda sig pa marknaden. Enligt medieforskarna Hadenius & Weibull dr den viktigaste
férutsattningen f6r en tidning att bli framgangsrik inte upplaga utan hushallstackning. “En
tidning som har mer &n 50 procents tdckning blir det naturliga annonsmediet pa sin lokala
marknad (Hadenius & Weibull, 2003:99). Genom att kunna erbjuda annonsdrerna paket
med HD, hd.se och Xtra dr tanken att man ska behélla en fortsatt hég réckvidd i Helsing-
borg (Gratistidning). Xtra far ett vérde i sig sjilv &ven om ldsarna inte letar sig vidare till
HD:

An finns inga tendenser att ldsning av en daglig gratistidning fungerar som inskolning till Iasning av abonne-
rade tidningar, men eftersom en daglig gratistidning huvudsakligen konkurrerar med tidningsléshet och inte

abonnerade tidningar, spelar det kanske mindre roll? (Metro goes national)

Tidningsldsning dr pa vég att bli en klassfraga nér de traditionella morgontidningarna tap-
par prenumeranter for att stora grupper i samhéllet av kostnadsskal véljer att inte képa na-
gon tidning. (Hadenius & Weibull, 2003:405). Stérst har nedgangen varit bland ungdomar
och lagresursgrupper. Férandringen bérjade redan under 90-talets ldgkonjunktur. Minska-
de annonsintdkter ledde till hégre prenumerationskostnader och allt fler valde att klara sig
utan tidning. Nér konjunkturen vande var det manga hushall som fortsatte vara tidningslo-
sa (Hadenius &Weibull, 2003:443-444). Efter att Metro etablerats pa marknaden kunde
tidningen snabbt visa hdga siffror &ven bland ungdomar och invandrare vilket visade att
det finns en vilja att I&sa en dagstidning men inte alltid mdjlighet att betala fér den (Hade-
nius &Weibull, 2003:443-444. Bland annonsérerna kan man missténka att det ar ungdo-
marna som &r den viktigaste malgruppen eftersom det &r den képstarkare av de tva. Metro
beskriver sin malgrupp som “a young, active, well-educated Metropolitan audience”

(www.metru.lu), City néjer sig med att beskriva I&sarna som "unga till sinnet” (www.city.se)

medan Xtra riktar sig till “den yngre malgruppen 18-39 ar” (www.xtrahelsingborg.se). Hur
man véljer att definiera sin malgrupp &r av betydelse fér hur vél man lyckas locka till sig

annonsoarer.

Ungdomar &r en intressant grupp dérfér att annonsérerna é&r intresserade av dem. Krasst uttryckt sa séljs
ldsarna till annonsérerna, och da géller det bade att Idsarna &r tillrackligt manga och “ratt” for att annonso-

rerna ska intressera sig for dem. (Metro goes national)
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5. XTRA - FRAN TANKE TILL TIDNING
Intervjuer med Xtras chefredaktor Kersti Forsberg, HD:s VD Lars Svensson och nyhets-
chefen pa HD City, Anders Hakansson (fér att I&sa intervjufragorna se bilaga 1-3).

5.1 Férandringar pa mediemarknaden
Beskedet att Helsingborgs Dagblad skulle starta en gratistidning kom inte som en 6ver-

raskning fér nagon inom koncernen. Diskussionen hade pagatt under fem ars tid. Efter att i
150 ar ha befunnit sig i en situation dér man mer eller mindre haft monopol pa annons-
marknaden hade HD ocksa fatt kénna av att gratistidningarna plockade &t sig annonsérer.

VD:n Lars Svensson séger f6ljande:

Om man ser till vér redaktionsledning s tror jag inte riktigt att vi har bilden klar 6ver vilken produkt vi borde
gora for att fortsatta vara lika framgangsrika som vi har varit. Jag tror att vi kommer att befinna oss i en skilje-

linje nu under négra &r.

Upplagan befinner sig i en nedatgaende trend och réckvidden sjunker sérskilt i de resurs-
svaga omrédena i Helsingborg. Sett till samhéllsgrupper &r det framférallt ungdomar och

invandrare som véljer att klara sig utan morgontidning.

Anders Hakansson, nyhetschef pa HD City, tror att anledningen till att man tappar prenu-
meranter &r att manga tycker att det dr fér dyrt med en prenumererad morgontidning. Tidi-
gare var det normala att man skaffade en morgontidning nér man flyttade hemifran. Sa &ar

det inte langre.

Man hittar andra saker som &r viktigare att Idgga pengar pa &n att betala f6r en tidning. Det finns ménga

andra stéllen dér man kan hitta information att ta del av, vi &r inte ensamma pa banan léngre.
(Anders Hakansson)

Lars Svensson tror att dven tidsfaktorn spelar in. Fér stressade smébarnsféraldrar ar det
svart att fa tid att I&sa tidningen pa morgonen. Da kan det kénnas fér dyrt att betala 2200

kr fér en tidning som man knappt hinner 6ppna innan den gar i pappersinsamlingen.

Det &r inte ofta man gar tillbaka till morgontidningen pa kvéllen fér nyhetsflédet finns pa natet och du lyssnar

pa radio och ser pa tv. Ndr man kommer hem pa kvéllen sa dr man rétt sa vél uppdaterad.

(Lars Svensson)
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5.2 Ett beslut
Agarna tar beslutet att géra en gratistidning i oktober 2006. | beslutsunderlaget star att tid-

ningen ska skilja sig ordentligt ifran HD vad géller layout, upplégg, innehall och tilltal. “Tid-
ningen ska ha ett sa bra innehall att manniskor vill I&sa den, samtidigt som den inte ska
kunna uppfattas som ett realistiskt alternativ till HD” (Gratistidning). Gratistidningen ska
vara helsingborgsinriktat, ett lokalt material tros ge konkurrensférdelar gentemot t.ex. Met-
ro Skane.

Samtidigt som &garna tar beslutet att géra en gratistidning utses Kersti Forsberg till chef-
redakt6r och ansvarig utgivare. Hon arbetar vid den tiden som redaktionschef pa HD. Pro-
cessen att géra om tidningen till tabloid har lett till turbulens och missnéje och hon be-

stdmmer sig fér att Idmna HD och hoppa pa gratistidningsprojektet.

Jag sa till Lars Svensson att vill ni ha mig som chef fér gratistidningen sa gér jag det... att fa starta en egen
tidning &r det roligaste som finns.

(Kersti Forsberg)

Kersti Forsberg far direktiven att malgruppen ska vara mellan 18 och 39 &r och att tidning-
en inom tre ar ska bdrja g& med vinst. Bortsett detta har hon relativt fria hédnder att utforma
tidningen som hon vill. Ledningen har varit i Link6ping flera ganger under hésten for att
studera tidningen Extra Ostergétland som fér std som organisatorisk férebild for gratistid-
ningsprojektet. Man blickar &ven mot den norska tidningskoncernen Bergens Tidende som

Gkat vinsten sedan de delat upp produktionen pa flera varumérken.

Designbyran A4 som gjort Metros layout far i uppdrag att ta fram en layout till gratistid-
ningen. Kersti Forsberg skriver en redaktionell policy och bdrjar annonsera efter personal.
| annonsen skriver hon att hon s6ker unga medarbetare och far kritik fran tidningen Jour-
nalisten. Sjélv menar hon att det &r viktigt att vara i samma alder som malgruppen och far

medhall av Anders Hakansson.

Tittar man p& vem det &r som jobbar pa tidningar éverhuvudtaget sa &r det ofta manniskor i vre medelal-
dern. Vi har vart etablerade liv och vért etablerade sitt att se pa saker och ting och missar en del av det som

férsiggar dar ute.

(Anders Hakansson).
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Sju multireportrar anstélls, varav en &r fotograf och tva har erfarenhet av att redigera. Tva
av reportrarna kommer fran HD resten kommer utifran. Med Kersti inrédknad &r kénsférdel-

ningen hélften mén hélften kvinnor.
Tillsammans med designbyran A4 kommer man fram till namnet Xtra.

Det var viktigt att tidningen skulle lata nyheter och Xtra var det férslag som jag tyckte I&t mest nyhetsméssigt

(Kersti Forsberg)

Den réda, kraftiga logotypen signalerar snabba nyheter. Den ér tydlig och ger tidningen en stark och egen
karaktdr med hjélp av de egensinniga bokstéverna och ordbilden de formar. Den k&nns ung och lite kaxig,

vilket stdmmer vél in pa tidningens malgrupp
(Designbyran A4).

Redaktionen bérjar med att ga pa inspirationsféreldsningar av Quick Response? och Allt &r
mdjligt. Eftersom det inte fanns nagon tidning eller ndgra gemensamma referenser mer
an den redaktionella policy som Kersti Forsberg skrivit sa fick de férs6ka prata ihop sig om

hur och vad de skulle skriva.

Efter en kort tid i provisoriska lokaler i HD:s tryckeri flyttar redaktionen in i sina nya lokaler
pa Sdder, ett av malgruppsomradena som ligger centralt i Helsingborg. Processen fran

beslut till tidning har tagit fyra manader.
5.3 Lansering

Februari 2007 &r det omgjligt att missa att en ny tidning har kommit till Helsingborg. En
massiv reklamkampanj inleds och direktiven &r att man ska anvénda “alla till buds staende
kanaler” (Gratistidning). Tidningsstéllen utnyttjas som annonspelare och férutom de tradi-
tionella annonsplatserna i staden har man ocksa gatuteater, bussannonser och tid-
ningskolportérer. Reklambudskapet dr 100 % Helsingborg f6ljt av namnen pa Helsingborgs

centrala stadsdelar.

Efter nagon vecka slutar man med att dela ut tidningen och néjer sig med att lata ménni-

skor hédmta den i tidningsstéllen i stan.

2 Quick Response &r en redaktion som granskar nyhetsrapporteringen om invandring, in-
tegration och framlingsfientlighet.

3 Allt &r Mojligt &r ett mediekritiskt ndtverk som arbetar mot stereotypa skildringar av kvin-
nor och mén i massmedierna.
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Har man kolportérer sa stiger upplagan per automatik ett par tre tusen. Men det dr sa dyrt att ha den hér sis-
ta toppen pa upplagan sa vi har sett den férsta lanseringen med kolportérer som viktig men sen tyckte vi att

det var fér kostsamt.
(Lars Svensson)

Fér att na réckvidd i sarskilt prioriterade omraden finns ocksa planer pa att dela ut Xtra di-

rekt till hushallen (Gratistidning).

5.4 Ekonomi
Tidningsstéllen finns i anslutning till busshallplatser eller andra platser dar mycket méanni-
skor passerar. Men man lyckas inte fa till ndgot avtal med Lénstrafiken om att dela ut tid-

ningen i bussarna. Dér har Metro fortfarande monopol.

Det avtalspaket som ligger mellan Metro och ldnstrafiken dr sa véletablerat att det &r mer eller mindre oméj-

ligt att bryta upp.
(Lars Svensson)

Upplagemdssigt gar tidningen bra. Lars Svensson séger att upplagan ar éver férvéntan.
Antalet utdelade exemplar ligger mellan 12 000-13 000, sjélv trodde han att den skulle
ligga under 10 000. Med annonsférséljningen har det gatt véarre. Tidningen &r ténkt att be-
sta av en tredjedel annonser och tva tredjedelar redaktionellt material. Men &n sa ldnge ar
det en “jatteforlustaffar”. Trots att annonsavdelningen varit drivande verkar man inte veta

hur man ska sélja in Xtra till annonsdérerna.

Né&stan ingen av séljarna tar Xtra och laser igenom vad det finns f6r text och annonser. Den lever sitt eget liv
och av en slump ibland kommer de ihag att sélja in Xtra. Sa kan det inte fungera utan vi maste se Gver ruti-

nen kring annonsférséljningen och argumenten f6r Xtra.
(Lars Svensson)

Om annonsférséljningen inte 6kar rdknar Lars Svensson med att det kommer att kosta f6-
retaget tio miljoner kronor innan aret &r slut. Men han ar fortfarande positiv till tidningen
och séger att han rédknar med att det tar tva, tre ar innan de nar break even. Det viktigaste

i dagsléget &r att skapa réckvidd.
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5.5 Konkurrens inom koncernen
Xtra &r redaktionellt helt skild fran HD:s lokalredaktion i Helsingborg. Om det &r bra eller

daligt med konkurrens inom koncernen rader det delade meningar om. Kersti Forsberg

anser att uppdelningen &r en nédvandighet fér att Xtra ska kunna skapa en egen identitet.

Det fanns tva véagar att ga. Men vi trodde inte att det skulle ga att géra en tidning som var s& annorlunda fran
HD som Xtra ska vara om man anvdnder samma material i en omstuvad form. Och sé fanns risken for kan-

nibalisering. varfér ska man betala om man kan fa det gratis?
(Kersti Forsberg)

Anders Hakansson tycker att det &r bra att man kan fanga upp nya ldsargrupper med Xtra
men att konkurrensen mellan redaktionerna &r att bita sig sjélv i svansen. Som det ser ut
idag star det ingenstans i Xtra att det &r en tidning fran samma koncern som HD, dven om
de flesta helsingborgare kan antas kanna till att det 4r sa. Han hade velat se en mycket
tydligare koppling mellan tidningarna och garna samarbete dven pa det redaktionella pla-
net. Bade Lars Svensson och Anders Hakansson &r inne pa att det i framtiden bér finnas
en centralredaktion som plockar fram material och bestdmmer hur det ska disponeras.
Lars Svensson tror att det skulle tvinga fram en tydligare profilering mellan tidningarna sa-
tillvida att man bestdmmer vilken typ av material man ska ha var, medan Anders Hakans-

son hade velat anvdnda Xtra som teaser for att locka lasare till HD.

Kersti Forsberg gor ingen hemlighet av att hon ldser HD varje dag och ser tidningen som
deras stérsta konkurrent nar det géller journalistiken. Anders Hakansson séager att han
bladdrar igenom Xtra och att de har den uppe pa morgonmétet och kollar om det &r nagot
de missat. Konkurrensen mellan redaktionerna borde vara en David och Goliat-kamp till
Xtras nackdel. Kersti Forsberg séger sjélv att den stérsta skillnaden mellan tidningarna &r

att man péa Xtra &r tta personer och inte 150. Andd verkar hon ganska néjd.

HD vet att de &r stérst och de kan tinka att det som inte har statt i HD finns inte. Men som liten tidning &r det

roligt att férséka sla den stora tidningen pa fingrarna.
(Kersti Forsberg)

Lars Svensson tycker sig mérka att HD har blivit béattre av att méta lite konkurrens pa
marknaden, sarskilt ndr det géller Xtras malgruppsomraden. Men att det samtidigt finns en

lite avig instéllning till tidningen inom koncernen.
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Det finns en rédsla att att man ska méta en journalistik som ibland &r béttre, alltsé mer nyhetsméssigt fram-
me, &n var egen redaktion. Det skulle vara rétt sa nessligt f6r var huvudredaktion att kdnna fan hér &r en re-
daktion som &r sa alerta att vi kommer tvaa. Sen tycker de vél ocksa att gratis &r gratis och gratis &r nagot

som katten sldpat in.
(Lars Svensson).

Anders Hakansson haller med om att det fanns en viss spénning infér starten av Xtra. Man
visste inte riktigt vad det var fér en tidning man skulle méta och sag till att ha bra tidningar,
men framférallt sa sammanféll det tidsmassigt med att han tilltrdédde som chefredaktér och
han tyckte att det var viktigt att dra igang saker och ting. Det som saknades i helsing-

borgsbevakningen var enligt honom just den yngre malgruppen. Idag séger han sig inte se

Xtra som nagot hot.

Nyfikenheten var stor infér starten, men vi &r langt férbi den. Nu kénns det som en sjélvklarhet att de finns
hér men det &r séllan vi diskuterar det... jag tycker att det ar strongt gjort att lyckas producera en tidning med
de knappa resurserna. Om vi inte tyckte att HD &r en otroligt mycket béttre tidning &n Xtra da hade vi miss-

lyckats kapitalt. Det hade varit riktigt daligt om vi kdnde att de &r ungefar lika bra.
(Anders Hakansson)

Men att det finns fler aktérer pa banan idag dn vad de har gjort tidigare har énda gjort att

HD fatt &ndra pa sina arbetsrutiner. Det hdnder att man bokar in jobb och far héra att Xtra
ska dit samma dag. Fran att sjdlva ha kunnat styra éver hur de ska disponerar sitt material
ar de idag tvungna att snabbare publicera artiklar som de tror att nagon av konkurrenterna

kan hinna fére med.

5.6 Ett demokratiprojekt?
Trots att asikterna om Xtra spretar en aning finns det en sak de alla tre &r 6verens om —

det stérsta hindret HD har att 6verbygga &r den grupp ménniskor som inte laser ndgon tid-

ning alls. Inte bara ur en ekonomisk synvinkel utan ocksa ur en demokratisk sadan.

Det dr nagot hdgtidligt Gver att starta en tidning med gratis nyheter. Det &r lite grann av ett demokratiprojekt.
Man pratar mycket om utanférskap och att ménniskor inte kdnner sig delaktiga i samhallet. En stor del i detta
&ar givetvis om man inte har en aning om vad som hénder i stan. Jag hoppas och tror att Xtra kan géra en
skillnad dér. Vi nér ut i grupper som traditionellt sett inte prenumererar pa en betald morgontidning och kan
pa s sétt bilda det sociala kittet mellan méanniskor som bor och verkar i samma stad. Tidningen ska vara

som anslagstavlan pa torget dér man far veta saker och kan utbyta tankar och asikter.

(Kersti Forsberg)
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Eftersom tidningen &r gratis har alla ménniskor i Helsingborg méjlighet att ta del av Xtra
oavsett ekonomisk situation. Tidningsstéllen &r placerade i omraden dér HD har lag tack-
ning, det &r i invandrartdta omraden och i de omraden dér socialgrupp tre bor vilket gér
den tillgdnglig fér manga. Nésta steg &r att tidningen ska vara angelédgen fér malgruppen.

Helst en oumbérlig del av deras vardag.

Xtras strategi &r att vara ndra mélgruppen. Amnesmassigt men ocksé fysiskt. De vill rap-
portera mycket fran de omraden dér HD har en svag stéllning. Samtidigt ser Kersti Fors-

berg med viss sjalvkritik pa hur de lyckats med uppdraget.
Né&r man jobbar under tidspress blir det att man haller sig runt redaktionen.

(Kersti Forsberg)

Syftet med Xtra ar att skapa 6kad réckvidd for att na fler annonsérer men det finns ocksa
en férhoppning om att ldsarna sa smaningom ska hitta fran Xtra till HD.

Steget fran ingen tidning till en prenumererad tidning &r ett ganska langt steg, men ingen tidning till en gratis-

tidning till en prenumererad morgontidning k&nns mycket naturligare som medielandskapet ser ut nu.
(Anders Hakansson)

Att stanna vid att bara ldsa gratistidningar gér Anders Hakansson bekymrad. Han tror att
det kommer att leda till enorma kunskapsklyftor ndr somliga bara fa sin information fran

gratistidningar.

Framférallt om de hdmtar sin information som tenderar att géra saker svart eller vitt som det latt tenderar att
bli pa tidningar med knappa resurser. De har inte méjlighet att grdva ned sig och se vad som egentligen lig-
ger bakom. Vad &r det f6r bild jag far av vérlden da? Andra kanske bade ldser HD och DN och vet hur man

séker information, de far en mycket mer samlad bild med fler réster, krénikGrer och tyckare.

(Anders Hakansson)

5.7 Framtiden

De é&r alla tre 6verens om att Xtra snabbt har blivit en naturlig del av stan. Kersti Forsberg

séger att hon &r férvanad 6ver hur snabbt det har gatt att etablera sig. Ménniskor kdnner
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till tidningen, ldser den och skickar inséndare. Men de dr ocksa 6verens om att tidningen

annu inte riktigt har hittat sin stil.

Mannen och kvinnan pa gatan som plockar upp den de upplever nog att den &r rétt sa lik Helsingborgs Dag-
blad och de tycker att den &r rétt sa bra, ganska bra, men den sticker inte ut. Jag tror att de tycker att den &r

lite slétstruken i sin redigering. Innehéllet har hégre rang &n formen.
(Lars Svensson)

En orsak till detta &r att redaktionen &r sa pass liten som den &r. Reportrarna far jobba val-
digt hart och det finns ingen tid att sétta sig ned och planera framtiden eller nagra férénd-

ringar.

Jag dénskar att vi gar sa bra att vi far lite stérre resurser. Fler specialister som riktiga fotografer och fler redi-
gerare sa att vi kunde géra mer av formen. Fler reportrar ocksd, men jag vill inte att vi ska ga upp och bérja

gdra 50 sidor f6r da &r vi plétsligt som HD och det ska vi inte vara.
(Kersti Forsberg)

Tidningen tar uppehall ver sommaren och infér nésta lansering sa maste man ta sig ige-
nom en formrunda tror Lars Svensson. Andra saker som behdvs dr en bra hemsida och

kanske samarbeten med andra pappersprodukter och webbportaler.

Om det gar riktigt bra, da blir det kanske en Xtra i Landskrona, eller i Klippan, eller i Orkel-

ljunga. Malet kommer alltid att vara ett lokalt tilltal.
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6. INNEHALSANALYS

6.1 Nyhetsvardering
Jag analyserade férstasidan pa Xtra och HD under tio dagar. Totalt analyserades 78 artik-

lar frdn HD och 86 artiklar fran Xtra. Fér att se vilka &mnen som dominerar i tidningarna
har jag kategoriserat artiklarna med utgangspunkt i Lars Nord och Gunnar Nygrens ny-
hetskategorier (Nord & Nygren, 2002:96-104). Jag har i nagra fall férdndrat kategorierna
for att de ska passa just HD och Xtra. Kultur och fritid blev Néje, kultur och fritid. Skola-
hégskola fick istéllet heta Student och utbildning. Trafikfragor blev Bil och trafik. Jag strék
Sociala fragor och Vardagsfragor och lade till kategorierna Mat, Halsa och traning samt

Opinion/inséndare. De slutliga kategorierna blev:
« Brott och olyckor

« Student och utbildning

« Kommun- och regionalpolitik

« Bil- och trafikfragor

» Boende och byggande

« Ekonomi och arbetsmarknad

« Sjukvard

» Néje, kultur och fritid

+ Mat

« Sport

+ Hélsa och traning

+ Opinion/inséndare

« Utrikes

Kategorierna har fungerat bra i de flesta fall. Men eftersom artiklarna inte skrivits utifran

nagon mall har det ibland varit svért att avgéra vilken kategori som ligger ndrmast il
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hands. Exempelvis har det varit svart att veta om en artikel om nedskérningar inom sjuk-
varden handlar mest om Kommun- och regionalpolitik eller mest om Sjukvard. Student och
utbildning kan tangera bade Ekonomi och arbetsmarknad och Boende och byggande. Ur-
valet &r mitt eget och jag har férs6kt ga efter vilket perspektiv som dominerar i artikeln. Ex)
“Studentlyor kvar att hyra” i Xtra den 5/2 placerade jag under Student och utbildning efter-
som det &r studentens perspektiv som &r utgangspunkten och inte situationen pa bo-

stadsmarknaden.

DIAGRAM 2 — Artiklar pa férstasidan uppdelade efter nyhetskategori

B Xtra m HD
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Hélsa och tréning
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Sjukvard
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Boende och byggande

Bil- och trafikfragor
Kommun- och regionalpolitik
Student och utbildning

Mat

Néje, kultur, fritid

Brott och olyckor

26 35

De viktigaste &mnet fér bade HD och Xtra var: Néje, kultur och fritid som utgjorde 21 pro-
cent respektive 31 procent av det totala antalet artiklar. Nyheterna &r latta fér journalister-
na att komma &ver och ingar ofta i tidningarnas rutinbevakning. Ofta handlar det om lokala
arrangemang som musiktévlingarna “Popkorn” och “Féretagsrocken” som ér stora héndel-
ser i Helsingborg. De kan darfér sdgas anga en stor grupp manniskor - de som var ddr,
som har familj eller vdnner som deltog i tévlingarna eller som bara var nyfikna pa hur det
gick. En anledning till att just dessa nyheter hamnar pa férstasidan &r férmodligen ocksa

att de ger mdjlighet till bra bilder. Ett annat viktigt &mne bland Néje, kultur och fritid-artik-
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larna var Schlagerfestivalen som pagick under den undersékta perioden och félides av en

stor del av det svenska folket.

Pa andraplats kom fér bada tidningarna kategorin Sport. Fér HD utgjorde denna 17 pro-
cent och fér Xtra 23 procent. Ocksa hér dr en stor del av materialet lokalt och ingar i tid-
ningarnas rutinbevakning. Sportartiklarna stannar inte vid matchresultat utan kan ta upp
det mesta som rér de lokala lagen: ekonomi i féreningarna, nyférvarv eller bara att sporta-
renan Olympia fatt en ny grasmatta. Det verkar finnas ett omattligt stort intresse fér &mnet
som inte bara lockar sportentusiaster utan ocksa spelarnas vénner och familjer. Artiklarna

ger mdjligheter till bra bilder.

Pa tredjeplatsen skiljer sig tidningarna at. Fér HD &r det &mnet Brott och olyckor som utgér
17 procent av materialet. Detta uppfyller alla kriterier fér en traditionell nyhetsvérdering, se
t.ex. Hvitfelts férsta punkt “politik, ekonomi samt brott och olyckor”. Det ar ocksa ett omra-
den som rutinbevakas och som ibland kan ge bra bilder. Xtra har mycket fa nyheter fran
dessa kategorier pa férstasidan. For Xtra var istéllet det tredje viktigaste &mnet Opinion/in-
séndare (12 procent). En férklaring till det &r att man ofta har med citat fran antingen av-
delningen “inkorgen” eller fran nagon av tidningens krénikdérer. Wadbrings undersékning av
den totala méngden artiklar i DN och Metro visar att &ven Metro har en betydligt stérre an-
del av krénikor och insdndare &n DN. Men den totala mangden opinionsmaterial var stérre
i DN nér ledare, debattartiklar och recensioner var inrdknade (Wadbring, 2003:125-127).
Man kan anta att ett liknande férhallande hade géllt &ven fér Xtra och HD om undersék-
ningen hade utgatt frdn hela tidningen. Eftersom ledare saknas i Xtra skulle inséndare och
krénikor kunna fylla denna funktion. Istéllet fér att ha en politisk standpunkt kan flera olika
asikter fa komma till tals. Men sett till just krénikorna &ar de séllan sa kontroversiella att de
leder till debatt, det kan det istéllet bli pa inséndarsidan.

Kommun- och regionalpolitik var ett &mne dér det syntes stora skillnader mellan tidningar-
na. Xtra har véldigt fa artiklar av denna kategori pa férstasidan, en procent jamfért med
HD:s 13 procent. Det dr bekymmersamt eftersom man har som ambition att vara ett alter-
nativ till HD f6r de grupper som véljer att inte prenumerera pa tidningen. Aven lagresurs-
grupperna behdver fa information om vad som hander i samhéllet fér att kunna bilda sig en
uppfattning om och kanske delta i den politiska debatten. Som jag i tidigare avsnitt tog upp
slog Pressutredningen 1994 fast att mediernas viktigaste uppgifter vara att informera,

granska och lata olika &sikter komma till tals. Utifrdn &mnesférdelningen pa férstasidan
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verkar inte de ménniskor som bara ldser Xtra erbjudas tillrdcklig information fér att kunna

bilda sig en uppfattning om vad som sker i samhéllet.

Xtra och HD hade lika ménga artiklar om Student- och utbildningsfragor. Hér blev ocksa
skillnaderna i hur man vinklar artiklarna tydligare. HD:s artiklar &r oftast inriktade pa politis-
ka beslut t.ex. “Séarskola slipper nedlaggning” (5/4) och “Komvux mister vardutbildning” (9/
3) medan Xtras artiklar fokuserar mer pa individen med artiklar som “CSN kréver aterbe-

talning” (12/3) och “Elever knyts till néringsliv” (1/3).

Xtra har ocksa betydligt mer Mat-artiklar &n HD. Under kategorin mat finns bade lokala ar-
tiklar som “Xtra ger dig den ultimata Gl-guiden till Helsingborg” (20/3) och recept “Dags fér
delikatesser fran havet” (9/3). Utifran malgruppsdiskussionen i tidigare kapitel verkar det
rimligt att matartiklar som fokuserar pé hélsofragor ldses med stort intresse av malgrup-
pen, men ddremot inte artiklar av typen “delikatesser fran havet” eftersom avancerad mat-

lagning var ett av de &mnen som man visat lagst intresse for.

Kategorier som fanns i Xtra men inte i HD var: Hélsa och tréning samt Bil- och trafikfragor.
Hélsa och traning rimmar vél med ldsarnas intressen utifrdn dokumentet “Malgruppsténk”.
Bil- och trafikfragor &r lite mera tveksamt. Xtra-ldsaren kor bil i Iagre utstrdckning &n ge-
nomsnittet men kanske &r detta anda ett &mne som manga tycker att det &r roligt att ldsa

om. Bil- och trafikfragor férekommer regelbundet pa temasidorna under vinjetten Motor.

HD har kategorin Boende och byggande som saknas i Xtra. Detta stdmmer val med fére-
stéllningarna om malgrupperna. Xtra-l&saren har lite l&gre inkomst, bor i hyresrétt och &r
inte s& intresserad av att fixa med bostaden. HD-l4saren &r dldre med stabil ekonomi och
kan tdnkas bo i villa eller bostadsrétt. Det gér dem férmodligen mer intresserade av dessa
fragor.

Nér jag raknat artiklar har jag ocksa spanat efter det glokala perspektivet — nagot som &r
bade lokalt och globalt pd samma gang. Jag hittade endast tre exempel: ett i HD den 13/2,
Skolverket stoppar arabisk friskola och tva i Xtra - Lana Saul pa biblioteket 13/2 Saul Sag-
nia beréttar hur det &r att vara afrikan i Helsingborg, och “De hoppas pa karridr i Sverige
och Grekland” 20/3 intervju med tva grekisk-svenska tjejer som férséker sig pa en musik-
karridr i bada ldnderna. Trots att nédstan var fjérde person i Helsingborg har utldndsk bak-

grund verkar inte dessa fragor f& nagot stérre utrymme i nagon av tidningarna.
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6.2 Toppartikel
Under de tio dagarna jag undersékt har jag ocksa tittat pa vilken artikel tidningarna valt att

toppa férstasidan med. Xtra har ofta egna unders6kningar med konsument tema. Ex) den
5 februari “Billigaste tréningen — Xtra har kartlagt vad det kostar att ga pa gym”. Den 21
februari har man kartlagt vilka férmaner de anstéllda far pa olika arbetsplatser “Vad far du
pa jobbet mer &n I6n”. Det &r inte alltid det finns en tydlig toppartikeln. Ibland har man en
mer allman puff {ér flera artiklar pa samma tema ex) “Ett slag fér varen” den 28 mars och
“Fran vélgérenhet till discordj — Xtra har spanat vad helsingborgarna gér nér det ar helg”
den 12 mars. HD har ocksé egna undersokningar t.ex. den 13 februari toppar man med
resultaten fran en enkéatundersékning bland Helsingborgs ungdomar “Sex av tio killar
drabbas av vald”, men de har inte samma konsumentinriktning som &r vanlig i Xtra. Andra
dmnen bland HD:s toppartiklar var Kommun- och regionalpolitik t.ex. “sa blev femkléverns
forsta hundra dagar” (13/4), och arbetsmarknad t.ex. “akerier i skriande behov av férare”
(1/3)och “Butiksanstéllda redo att strejka fér I6nelyft” (28/3).

Toppartikeln var i alla fall utom ett olika. Den 13 april toppade bade Xtra och HD med ranet
mot Swedbank. De kaéllor HD anvénder sig av &r en icke namngiven polis och ett anonymt
vittne. Xtra anvander sig av polisens informatér Lars Mahler. Aven om Xtras artikel &r be-

tydligt kortare &r upplégget likartat.

DIAGRAM 3 - Positiva/negativa nyheter pa férstasidan
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-
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Fér sin toppartikel hade HD i snitt 3,6 kéllor medan Xtra hade 1,9 kéllor. Bada tidningarna
har en évervikt av negativa nyheter som toppnyheter. Men medan HD under de tio dagar-
na aldrig toppar med en positiv nyhet gér Xtra det tre ganger. Bada tidningarna har nyhe-
ter som varken &r positiva eller negativa ex) i HD den 13 april “sa blev femklGverns férsta

hundra dagar” och i Xtra den 21 februari “Vad far du pa jobbet mer &n I6n”.
6.3 Vem syns i tidningarna?

Nar jag raknar gar jag efter namn pa manniskor som genom direkta eller indirekta citat
finns med i en artikel pa férstasidan. Jag réknar dven in kolumnister/recensenter som star
med namn pa férstasidan. Bild tillsammans med citat eller puff men inte namn pa ettan &r
relativt vanligt, sérskilt i Xtra. Jag rdknar personerna om de verkar vara den centrala per-
sonen for artikeln och finns med i t.ex. en intervju. Ungdomar réknar jag upp till 25 &ven
om det kan vara svart att uppskatta. Siffrorna redovisas i procent.

DIAGRAM 4 - Vem syns i tidningen?
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Ménnen &r i dominerande stélining i bada tidningarna d&ven om kénsférdelningen &r nagot
till Xtras férdel. | Xtra &r 39 procent av aktérerna kvinnor jdmfért med HD som har 31 pro-
cent kvinnor. En méjlig férklaring till skillnaden mellan tidningarna finner man i “Medier, ge-
nus och makt” av Gunilla Jarlbro. Kvinnor utesluts ofta frdn &mnen som politik, internatio-

nella konflikter samt ekonomi och férekommer istéllet desto oftare inom d@mnena kultur och
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sociala fragor. Eftersom Xtra har ett betydligt stérre kultur och néjesmaterial pa férstasidan
an HD skulle det kunna férklara den stérre andelen kvinnor (Jarlbro, 2006:32-33). Enligt de
publicistiska bokslut som gjorts f6r dagspresskollegiet vid G6teborgs universitet stdmmer
siffrorna vél 6verens med hur det ser ut fér andra dagstidningar i Sverige. | en undersok-
ning av 7200 tidningsartiklar av lokal nyhetskaraktér fran 36 olika tidningar var 70 procent
av personerna i artiklarna man. Samma undersdkning visade &ven att 94 procent var in-
fédda svenskar och att 60 procent befann sig i lderskategorin 30-65 ar. (Jarlbro,
2006:26-28).

Nér det géller ungdomar &r det 42 procent av aktérerna i Xtra som jag uppskattat vara 25
ar eller yngre, motsvarande siffra fér HD &r 17 procent. Ungdomar &r oftast underrepre-
senterade i dagspressen och det dr déarfér ett ovanligt bra resultat som troligen férklaras av

ambitionen att na ut till malgruppen 18-39 ar.

Kategorin utldndskt namn &r den mest problematiska. Jag har valt att kalla den just ut-
ldndskt namn och inte utldndsk bakgrund eftersom jag inte har nagon chans att avgéra om
en person sjélv har rétter i ett annat land eller kanske bara é&r gift med en person som har
det. Efter att ha funderat pa om Ola Salo mdéjligen har finsk bakgrund och sedan fatt veta
att Salo ar Olas bakldnges funderade jag pa att Idgga ned hela kategorin fér att den kén-
des for ovetenskaplig. Men utifran malgruppsdiskussionen tyckte jag dnda att den var sa
pass intressant att den fick vara kvar. Exempel pa utldndska namn &r: Keka Tomicic, Mat-
tias Kenttd och Mazlum Erman. Namn som atminstone i mina éron later som att de har ut-
l&ndskt ursprung. Tvédrtemot vad man kunnat tro férekommer inte fler ménniskor med ut-

landskt namn i Xtra dn i HD.

| snitt hade HD 5,1 aktérer och Xtra 5,7 pa férstasidan. Att Xtra har nagot fler personer pa

forstasidan &n HD kan vara en slump men det skulle ocksa kunna hénga ihop med att man
tvingas vécka intresse och sélja sig sjélv varje dag. For att férma manniskor att plocka upp
tidningen pa stan méaste den kdnnas spdnnande och fullmatad med information medan HD

kan forvénta sig att prenumeranterna kénner till tidningen och Idser den anda.

6.4 Nyhetsbevakning av lasarsvaga omraden
Den sista delen av innehallsanalysen &r en undersékning av de de ldsarsvaga omradena i

Helsingborg. De omréaden jag valt &r: Drottningh6g, Dalhem, Eneborg, Hégaborg, Nérlun-
da, Adolfsberg, Planteringen och S6éder. Dessa omraden har en ldsartdckning pa 40 pro-

cent eller l&gre och har ringats in som extra intressanta av Xtras redaktion.
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Det finns fler omrdden som hade kvalat in t.ex. Tagaborg sédra och omrédet Stattena/Hél-
sovégen, men jag har valt att utga fran de stadsdelar dar den sammanlagda rackvidden &r
40 procent eller lagre. Jag har ocksa valt att utesluta Centrum eftersom det inte riktigt gar
att jAmféra stadskdrnan med évriga delar av staden.

Jag har undersokt vad och hur mycket som skrivits om de ldsarsvaga omradena i Helsing-
borg i respektive tidning. En svaghet med min undersdkning ar att jag inte kénner till Hel-
singborg tillrackligt for att alltid veta vart en artikel h6r hemma geografiskt. Jag har darfér
fatt ga pa de platser jag kédnner till och de artiklar dér stadsdelens namn finns utskrivet.

Det kan darfér finnas ett stérre antal artiklar &n vad jag har hittat.

TABELL 2- Nyhetsbevakning av ldsarsvaga omraden

Omrade HD Xtra

Nérlunda

Drottninghdg

Dalhem

Adolfsberg

Séder

Eneborg

Hégaborg

N|JOoO|lo|lJlow]|]Oo|A~]|DNM]|O
o|lo|]o|hs~|]O|DND|O]|]O

Planteringen

Totalt antal artiklar: | 17 6

Av HD:s sjutton artiklar var sex negativa, med dmnen som ran, misshandel, vandalism och
inbrott. Ovriga var pa varierande teman med allt ifrén stavgéng “Vi gar inte fortare &n att vi
kan prata” (21/2) till “Nu rader rena rama Let’s dance febern éverallt” (5/4). Artiklarna frén

Dalhem handlade om Helsingborgshems planerade utférséljning av bostéder.

Aven i de positiva artiklarna om omradena fanns ibland negativa inslag som bygger p&

maénniskors forférstaelse om omradena ex) 20/3 finns en enkét om Séder dar ungdomar

34



far tycka till om framtidsplanerna fér Séder. | ingressen férekommer orden “mord, éverfall

och skadegorelse” som en kontrast till hur omradet férvéntas utvecklas.

Av Xtras sex artiklar var en negativ och handlade om ett fall av misshandel p& Séder. Ov-
riga hade varierande teman som “Utefika het trend i varsolen” (28/3), “Kom och tyck till om
Dalhem” (13/2) och “Fritidsgard éppnade igen” (13/2).

Antalet artiklar &r sa litet att det inte gar att dra nagra slutsatser om skillnader i hur tidning-
arna skriver om de olika omrddena. Snarare ar det s& att det inte skrivs sa mycket om
dessa omraden och sdrskilt inte i Xtra. En férklaring kan vara att Xtra har ett betydligt

mindre sidantal &n HD. Men ocksa att man som tidning har betydligt mindre resurser.

Det dr naturligt att det skrivs fler artiklar fran t.ex. Centrum &n fran Nérlunda eftersom det
h&nder mer i stadskérnan &n vad det gér i de perifera stadsdelarna som kanske framférallt
&r bostadsomraden. Fler kan vara intresserade av vad som hénder i Centrum eftersom det
&r en plats méanniskor ifran alla stadsdelar beger sig till &n Dalhem som kanske framst &r

en plats som angar Dalhemsborna.

Nu har jag valt att utga fran de resurssvaga stadsdelarna och kan inte jamféra hur
mycket det skrivs om 6vriga stadsdelar i Helsingborg. Men fér fér att f& en snabb uppfatt-
ning sokte jag i HD:s textarkiv pa namnen pa nagra olika stadsdelar fér att se hur ménga
traffar jag fick under perioden 5/2 till 13/4. Av dessa var Centrum och Séder bortrdknade
eftersom feltraffarna blev fér manga. Flest tréffar fick Rydebéck och Ramlésa, tva re-
sursstarka stadsdelar och minst Sofieberg, som ocksé &r en resursstark stadsdel. Om det
finns nagot samband mellan hur mycket som skrivs och ett omrades reursstyrka gar inte
att séga utifrdn denna undersékning. Vad som dédremot kommit fram &r att det finns omra-
den i Helsingborg som det rapporteras véldigt lite ifran. Hégaborg, Eneborg, Adolfsberg

och Narlunda &r stadsdelar som varken HD eller Xira hade en enda artikel ifran.

6.5 Sammanfattning av innehallsanalysen

Bada tidningarna utmadrks av ett valdigt lokalt material pa férstasidorna. Sport och Néje,
kultur och fritid & de &mnen som far stérst utrymme, sérskilt i Xtra. Darefter satsar HD mer
pa traditionellt tunga nyheter som Brott och olyckor och Kommun- och regionalpolitik &n
vad Xtra g6r och det &r kanske detta som &r det mesta anmérkningsvérda resultatet jag
fatt fram i innehdllsanalysen. Hade jag réknat artiklarna i hela tidningen &r det méjligt att

siffrorna sett annorlunda ut, men med férstasidan som utgédngspunkt &r det en mycket li-
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ten del av Xtras nyheter som hdr till kategorin kommun- och regionalpolitik. Genom att ut-
gd ifran att méanniskor med lag inkomst &r mer intresserade av néje och sport &n av politik

ger man dem inte den information de behéver som medborgare.

Xtra toppar ofta med egna undersékningar, vilket ger tidningen Idsvérde dven fér dem som
&r HD-prenumeranter. De egna undersékningarna bidrar ocksa till att ge tidningen en egen
identitet. HD har fler kéllor i sina artiklar &n vad Xtra har, vilket har sin férklaring i att HD:s
artiklar ar betydligt Idngre. Men kritiken att gratistidningar ger en onyanserad bild med fa

réster verkar ha visst fog.

| bade Xtra och HD &r det ménnen som dominerar. Men skillnaderna mellan kénen &r
mindre i Xtra som ocksa &r béttre pa att fa med ungdomar i tidningen, 42 procent jamfért
med HD:s 17 procent. Bada tidningarna hade en lika stor andel manniskor med utl&ndskt
namn pa férstasidan, vilket faktiskt motsvarar andelen invénare med utléndsk bakgrund i
Helsingborg. Eftersom Xtra framférallt riktar sig mot de invandrartidta omradena kunde de

behéva komma upp en bit till fér att spegla sin ldsargrupp.

Vad det géller de ldsarsvaga omradena i Helsingborg sa har bade HD och Xtra en véldigt
svag bevakning. Nord & Nygren skriver att “Verklig medieskugga utmaérks av att fokus inte
skiftar istéllet ar det alltid mérkt Gver vissa delar av det svenska samhéllet” (Nord & Ny-
gren, 2002:31-32). Det &r ett konstaterande som passar véldigt bra f6r stadsdelarna
Hdégaborg, Eneborg, Adolfsberg och Narlunda som inte syntes i tidningarna en enda gang
under perioden. Att bade Xtra och HD var ddliga pa att bevaka de ldsarsvaga omradena
borde inte héja motivationen hos dessa ménniskor att I&sa tidningarna. HD var dock béttre

&n Xtra pa att réra sig utanfér centrum.
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7. SLUTDISKUSSION

Jag bdrjade uppsatsen med tre fragor och jag ska férs6ka besvara dem i tur och ordning:
Vilka skillnader i malgrupp finns det mellan Helsingborgs dagblad och Xtra?

HD har ingen uttalad malgrupp utan ska tilltala alla i sitt spridningsomradet. Men sett ill
vilka omraden man har sina lasare i och forskning om prenumererade morgontidningar sa
&r de véletablerade, medeldlders med stabila vanor. Medan Xtra-ldsaren &r yngre, mer ror-
lig och ofta har utldndsk bakgrund. Om ungdomar och invandrare ségs utgéra Xtras mal-
grupp sa kommer férmodligen alltid betoningen alltid att ligga pa ungdomar eftersom det &ar

den mest képstarka gruppen och dérmed den grupp som bast lockar till sig annonsdrer.
Skiljer sig Xtras nyhetsvardering fran HD:s i amnesval eller vinklar?

Eftersom Xtra far mycket material fran TT syns skillnaderna mellan tidningarna tydligast i
det lokala materialet. N&je och sport dominerar i Xtra pa bekostnad av kommun- och regi-
onalpolitiken. Trots goda intentioner verkar inte Xtra ge sina |ldsare den information de be-
héver for att bilda sig en uppfattning om vad som sker i samhéllet. Det &r sérskilt oroande
med tanke pa dem som ldser Xtra som enda tidning. HD har redan fran bérjan mgjlighet
att ge lasarna ett betydligt fylligare material &n Xtra. Om Xtra dessutom véljer ndjesnyheter
och sport fére samhéllsinformation kan man tala om verkliga kunskapsklyftor i samhéllet.
Samtidigt tror jag att andelen samhaéllsinformationen &r nagot stérre &n vad som syns pa

tidningens férstasida.

Xtra och HD vdljer delvis olika vinklar fér sina artiklar dar Xtra oftare véljer en personligare
vinkel, detta ser jag inte som nagot problem sa ldnge man inte véljer att férenkla nyheter-
na. Nord & Nygren kommer till en liknande slutsats i sin undersékning av Stockholms ny-
hetsmedier “Aven om ménniskor delas upp pa olika medier s kan det &nda finnas en ge-
mensam sfér ndr medierna tar upp samma fragor och belyser dem pa olika sétt” (Nord &
Nygren, 2003:199).

Som komplement till en morgontidning fungerar Xtra bra och erbjuder angeldgen informa-
tion dven &t dem som redan ldser HD. Framfdrallt nér det géller konsumentfragor. Xtra har
ett st6rre fokus pa ungdomsfragor dn HD och bland toppartiklarna méarks en stérre andel

positiva nyheter. Fér att inte riskera att bli glattig tror jag att det behdvs en motvikt med lite

tyngre artiklar. Infér Xtras start gjorde HD en stor enkdtundersékning bland 400 ungdomar
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i Helsingborg som sedan lag till grund fér en artikelserie i fem delar. Nyheter av detta sla-

get hade passat i Xtra och visat att man tog méalgruppen pa allvar.

Hur ser ledningen och respektive nyhetschef pa konkurrensen mellan tidningarna och pa

tidningarnas demokratiska uppdrag?

Anledningen till att man valde att starta en gratistidning var f6r att bibehalla rackvidden i
Helsingborg och i férldngningen dven tidningens dominerande stéllning pa annonsmark-
naden. Inom en snar framtid vantar man sig na synergieffekter mellan koncernens olika
varumdrken och 6ka pa bade vinst och réckvidd. Den massiva reklamkampanjen inf6r
starten verkar ha gett resultat eftersom upplagan gar bra. Férutséttningarna f6r att locka
annonsoérer till tidningen borde vara goda dven om det kan finnas en inledande tréghet i att

locka éver annonsdrer fran ett etablerat annonsorgan till ett nytt.

Fran att beslutet om att géra en gratistidning togs till att férsta numret av Xtra gavs ut tog
det bara fyra manader. Enligt bade Kersti Forsberg och dokumentet Gratistidning var det
méjligheten att kunna inkludera Xtra i annonspaketen fér 2007 som drev pa processen,
liksom chansen att rida pa den nuvarande hégkonjunkturen. Det &r férmodligen anled-
ningen till visionerna fér Xtra inte kénns helt férankrade inom koncernen. Nér jag pratat
med Kersti Forsberg, Lars Svensson och Anders Hakansson om tidningen sa har de olika
bilder av vad de vill ska hdnda med Xtra i framtiden. Lars Svensson har ekonomin som ut-
gangspunkt och Anders Hakansson vill locka fler ldsare till HD. De &r éverens om att Xtra
och HD bér knytas ndrmre varandra i framtiden. Kersti Forsberg ar av rakt motsatt asikt
och vill utveckla Xtra som eget varumérke. Det &r ocksa hos henne man finner den star-
kaste drivkraften fér det demokratiska uppdraget. De olika utgangspunkterna ar pa ett sétt
naturliga men kan ocksa bidra till att skapa den lite negativa instéllningen till Xtra som man
kan st6ta pa inom koncernen. Det verkar finnas en osdkerhet kring vad tidningen egentli-
gen &r bra fér och fér vem den &r bra. Fragorna far olika svar beroende pa vem man fra-

gar.

HD skriver i dokumentet Gratistidning att Xtra ska inte ska kunna uppfattas som ett realis-
tiskt alternativ till HD. Det dr kanske fel tdnkt eftersom undersékningar visar att det ar olika
grupper manniskor som ldser betaltidningar och gratistidningar. Det frdmsta argumentet fér
Xtra &r just att tidningen &r gratis. For att en Xtra-lasare istéllet ska bli en HD-prenumerant
maste det férmodligen ske en féréndring i personens ekonomiska situation. Dérfér borde

man kunna satsa mer pa Xtra utan att dventyra HD:s ekonomi. | jamférelse med manga
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andra gratistidningar dr Xtras redaktion véldigt liten och det &r férstaeligt att Xtra har svart

att leva upp till de intentioner Kersti Forsberg trots allt ger uttryck for.

Den évergripande fragan for min uppsats var “Vad innebér det ur ett demokratiperspektiv
nar en abonnerad morgontidning véljer att ge ut en gratistidning for att na lagresursgrup-
perna i samhallet?” Svaret pa den fragan far nog bli att det beror pa vilket material tid-
ningen erbjuder. Att ge ut en gratis nyhetstidning verkar i grunden vara en bra idé ur bade
en ekonomisk och demokratisk synvinkel. Genom gratistidningar utjdamnas skillnaderna i

tidningsldsning mellan resurssvaga och resursstarka grupper i samhéllet.

Aven om det alltid kommer att finns kunskapsskillnader mellan dem som l4ser en tidning
pa 50 sidor och dem som l&ser en tidning pa 25 sidor visar bl.a. Wadbrings avhandling att
gratistidningar kan ge tillrdcklig information for att l&saren ska kunna orientera sig i vad
som hénder i samhéllet. De verkliga kunskapsklyftorna finner man mellan dem som l&ser

en prenumererad morgontidning och dem som inte tar del av nagra nyhetsmedier alls.
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BILAGA 1 - Intervjufragor till Kersti Forsberg, chefredaktér och ansvarig utgivare

Xtra Helsingborg

Nér fick du forst héra talas om Xtra? | vilken fas befann sig projektet da?
Vilka &r nyckelpersonerna kring Xtra?

Sokte du jobbet eller blev du erbjuden det?

Varfér trodde du att jobbet skulle passa dig?

Hur mycket kdnner du att du har kunnat paverka tidningens inriktning?

Varfér finns inget redaktionellt samarbete mellan Xtra och HD?

Hur ser du pa konkurrensen mellan tidningarna?

Vad hade ni fér tankar infér rekryteringen av personal?

Var kom namnet Xtra fran?

Hur férberedde ni er infor starten?

Vad skiljer det redaktionella arbetet pa Xtra jamfért med pa HD?

Récker Xtra som tidning eller maste den kompletteras med andra nyhetsmedier?
Vem ser du som er stérsta konkurrenten?

Vilka tidningar l&ser du dagligen?

Ar Xtra ett sétt att locka tidningslésare till HD?

Kan du beskriva er malgrupp?

Vad har Xtra strategi fér att na malgruppen?

Ser du nagra problem med att olika samhéllsgrupper laser olika tidningar?
Xtra har funnits i ungefér tre manader, hur har det gatt? Respons upplaga etc.

Vad tror du om framtiden fér Xtra?



BILAGA 2 - Intervjufragor till Anders Hakansson, nyhetschef HD City

L&ser du Xtra varje dag?

Vad tycker du om att HD gér en gratistidning?

Tror du att Xtra &r ett bra sétt att locka ovana tidningslésare till HD?

Hade du kunnat tédnka dig ett redaktionellt samarbete mellan Xtra och HD?
Gor Xtra jobb som inte hade kunnat publiceras i HD?

Hur ser du pa konkurrensen mellan tidningarna?

Férberedde ni er pa nagot satt infér starten av Xtra?

Har ni dndrat er nyhetsbevakning pa nagot sétt sedan Xtra startades?
Har ni &ndrat pa era arbetsrutiner sedan Xtra startades?

Récker Xtra som tidning eller maste den kompletteras med annat?

Ser du nagra problem med att olika samhaéllsgrupper laser olika tidningar?
Hur gar snacket pa HD sedan Xtra startades?

Vad tror du om framtiden fér Xtra, kommer den att éverleva?



BILAGA 3 — Lars Svensson, VD Helsingborgs Dagblad

Varfér har ni startat en gratistidning?

Vilka &r nyckelpersonerna bakom Xtra?

Hur viktigt var konkurrensen pa annonsmarknaden fér beslutet?
Nér raknar du med att Xtra ska bérja ga med vinst?

Varfér har Xtra inga kolportérer?

Har ni férsokt fa avtal med bussbolagen i Helsingborg?

Vad har Xtra fér malgrupp?

Vad har ni fér strategi att na dessa grupper?

Nar ni lanserade Xtra gjorde ni det med mottot 100% Helsingborg. Varfér var det viktigt

med en lokal inriktning?

Fanns inte risken att HD och Xtra skulle bérja konkurrera med varandra om ldsare och an-

nonsérer?

Varfér samarbetar inte Xtra med HD eller hd.se?

L&ser du Xtra varje dag?

Récker Xtra som tidning eller maste den kompletteras med andra nyhetsmedier?
Ar Xtra ett sétt att locka ovana tidningsldsare till HD?

Ser du nagra problem med att olika samhaéllsgrupper ldser olika tidningar?
Stammer det att Xtra Ostergétland var férebilden fér tidningen?

Vad var det isf som tilltalade med Xtra Ostergétland?

Flera gratistidningar samarbetar med Manadsmagasin eller webbportaler, finns det nagra

sadana planer fér Xtra?



Xtra har en ung malgrupp varfér har ni inte satsat pa en uppdaterad webbsida och blog-

gar?
Xtra har funnits i ungefar tre manader, blev det som du hade ténkt? Respons upplaga etc.

Vad tror du om framtiden fér Xtra?





