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Inledning

Bakgrund, syfte och fragestallningar

Heminredningsprogram har blivit vanliga pa TV de senaste aren. | programtablaerna under
december 2005 kunde man lasa att SVT1 kérde programserien Nya rum, TV4 visade Antligen
hemma, Bygglov och Sambo. Kanal5 erbjod Room Service, och TV3 visade Fran koja till slott
och Homestyling. Intresset for hem och heminredning verkar vara ett tidstypiskt tecken som

motiverar en undersékning om hemmet och boendets betydelse idag.

Manniskor skapar ideligen nya ting och med dessa foljer nya kulturvanor. Jag har fascinerats
av vad ett hem och dess ting kan beratta om manniskors identitet och framférallt hur man i
detta kan se en radande tidsanda och skonja nya kulturmonster. Fran konstvetenskap som ar
mitt andra &mne, har jag burit med mig ett intresse for farg, form och design. Utifran denna
bakgrund féddes iden till en undersdkning om hemmet och dess materialitet i det senmoderna

Sverige.

Hur kan ett svenskt hem se ut idag? Vad finns det for ideal kring hem och heminredning? For
att kunna studera detta kom jag pa ett tamligen nytt sétt att kika in ”genom nyckelhalet” i
svenska hem. Med hjélp av webbsidor dar lagenheter bjods ut till forsaljning genomférde jag

min undersokning.

Syftet med denna studie &r att spegla tidsandan i det tidiga 2000-talets Sverige sa som den tar
sig uttryck vid annonser for bostadsforsaljning. Med tidsanda avser jag, i likhet med NE,
typiska stamningar och &sikter fran en viss period.! | detta fall hur var samtid tar sig uttryck i
hemmet: vilka idéer och vérderingar som ar i omlopp och speglas i det materiella. Ar var tids
svenska hem till stor del nagonting annat 4n hemmet som det gestaltade sig i folkhemmets
Sverige, eller finns det en kontinuitet? For att komma at vad som konstituerar forestallningen

om detta senmoderna hem har jag formulerat tva fragestallningar att arbeta efter.

Den forsta lyder: Vilka forestallningar om ’det goda hemmet™ kommer till utryck i méaklarnas

retorik i ord och bild vid férséljning av lagenheter?

L NE: s definition av tidsanda ( www.ne.se, 060105).



Jag utgar fran att maklare forsoker locka kunder att kdpa ett hem genom att visa upp
maojligheter som inte bara &r av praktisk art utan dven ger uttryck for val av identitet och
livsstil. Méklaren maste saledes ge uttryck for forestaliningen om var tids ideala hem for att

vara framgangsrik.

Den andra fragestallningen lyder: Vilka tidstypiska monster finns i dagens hem?
Avsikten med denna fragestallning ar att undersoka om det har skett ndgra kulturella
forandringar av hemmets interirer och forsoka se nagra dominerande ideal betraffande

rummens moblering och funktion.

Uppsatsens disposition

Uppsatsen inleddes med att jag presenterade syfte och fragestallningar. De teoretiska
utgangspunkterna och tidigare forskning ar indelat i tre huvudrubriker:

| stycket Modernitet, identitet och livsstil diskuteras min teoretiska ingang till det senmoderna
samhallet och dess livsstilar. Under rubriken Hem och materiell kultur fors resonemang om
tingen som bé&rare av minnen och uttryck for social tillhdrighet. Avsnittet Ting och
konsumtion behandlar hur marknadens massproducerade varor erbjuder individen méjligheten
att kombinera ihop sin egen identitet genom tingen.

Under rubriken: Metod, material och avgransningar presenteras mitt empiriska material som
bestar av objektsbeskrivningar (text och bild), webbsidor fran www.hemnet.se. och
undersokningens art. | efterkommande del genomfors analyser utifran det empiriska
materialet. Denna del &r indelad i fem avsnitt:

Livsstil - konsten att sdlja en lagenhet behandlar méklares text— och bildretorik. I Tidsandans
sociala variationer fors en diskussion om hur klassdimensionen blir synlig i hemmen. |
avsnittet Kok och tidsanda beskrivs hur olika stilbrytningar kan gestalta det sen/postmoderna
hemmet samt rummens forédndrade status. Under rubriken Rummens rekvisita diskuteras hur
rummen kan sdga nagot om vardagens ordning och forandrade kulturmonster i boendet. Det
sista avsnittet, Konsumtion och kluvenhet handlar om hur den globala masskonsumtionen
paverkar hemmen.

Avslutningsvis i Det senmoderna hemmet — avslutande diskussion sammanfattar jag mina

resultat och reflekterar over tidsandan.



Teori och tidigare forskning

Modernitet, identitet och livsstil

Sociologen Anthony Giddens havdar att sjalvet maste skapas reflexivt i var tid. Denna tid,
dvs. var tid bendmner han "hégmodern” eller “senmodern™ for att markera kontinuiteten av
det moderna. Manniskors identiteter paverkas av moderniserings- och globaliseringsprocesser
samt samhallets expertisering. De uppbrott fran gamla traditioner och bindningar som dessa
processer innebar behdver inte betyda att manniskor blir friare. Det ar snarare sa att de maste
reflektera mer Gver det egna jaget och déarmed helt upp i sitt eget identitetsskapande (Giddens,
2002: 13). Giddens resonemang bygger pa att individen i det senmoderna &gnar sig mest at
sitt individuella livsprojekt: att skapa sin identitet. Han talar d&ven om identitet och akthet:

Sjalvforverkligandets moraliska trad &r autenticitet... som grundar sig pa att man &r “‘sann
mot sig sjalv’. /.../ Vi blir fangna i drag som &r inautentiska darfor att de emanerar fran
kdnslor och tidigare situationer som patrycks av oss andra (framfor allt i den tidiga
barndomen). /.../ Att vara &rlig mot sig sjalv innebadr att hitta sig sjalv. Men eftersom det
ar en aktiv sjalvkonstruktionsprocess maste den styras av éverordnade mal: att bli fri fran
beroenden och forverkliga sig sjalv (Giddens, 2002: 99, min kursivering).

Han menar dérmed att individen har mojlighet att agera oberoende av grupptillhérighet,
situation och arv.
Enligt Giddens forhaller sig sambandet mellan livsstil och modernitet sa att:

Moderniteten konfronterar individen med en komplex mangfald av val, samtidigt som
moderniteten pa grund av sin icke-fundamentalistiska karaktar erbjuder liten hjalp nar det
galler fragan om vad man bor vélja (Giddens, 2002: 101).

Giddens menar att livsstilen blir avgérande i den enskilde individens sociala liv. Men under
hogmodernitetens villkor foljer vi inte bara livsstilar, vi tvingas att valja satt att forhalla oss.
Pa sa satt ar individen anda underordnad en struktur. Jag kommer senare att diskutera hur
sjalvidentiteten kan speglas i hemmet och férsoka se om tidsandan och den moderna

manniskans val eller tvang att fora en viss livsstil kommer till uttryck.

En mer radikal position intar sociologen Zygmunt Bauman som hdvdar att de postmoderna
individernas levnadsstrategier och plikt endast &r “att leva ett angenamt liv”” utan forpliktelser
med tillfalliga karaktarer och ytliga kontakter (Bauman, 1994: 34). Bauman talar om
begreppet "begarets estetik", vilket enligt honom symboliserar dagens konsumtionssamhélle.
Tidigare dominerades samhéllet av "arbetets etik" (Bauman, 1998: 39f.) Den moderna vérlden

sags forr som stabil och oftranderlig déar individen var tvungen att anpassa sig till



strukturerna. Men sedan ett par decennier haller allt pa att forandras i snabb takt. | dagens
vérld finns ingen stabilitet eller fast punkt, Bauman menar att moderniteten &r flytande.? Jag
tar min utgangspunkt i Baumans teori om den flytande moderniteten i min studie av hemmet
och dess ting. Atminstone samhéllets ekonomiskt privilegierade grupper, framforallt den
vaxande medelklassen, erfar idag ett stdndigt flode av ting som kasseras vid leda eller vid
omformande av individens nya identiteter. Detta &r en av orsakerna till att manniskor upplever

varlden idag som instabil och féranderlig.

Som en foljd av kunskapssamhallets nya grunder, dar utbildning och arbete ar féranderligt,
blir familjen och hemmet en plats for stabilitet och mojlig varaktighet. Det stora intresset for
bostaden och heminredning har saledes sitt ursprung i en motsagelsefull dubbelhet: dels
langtan efter det bestandiga, dels mojligheten att stdndigt forandra. Socialpsykologen Thomas
Johansson menar att det genom media formedlas en "Makeover-mani” som uppmanar
individen att forandra sin familj, sin kropp, sitt hus, sin livsstil etc. Budskapet ar att allting gar
att forandra, det ar bara upp till dig sjalv (Johansson, 2006). Det ligger i tiden att inte bara
insidan utan aven utsidan ska forandras, men inte for att uppna statisk fullandning utan for
fortsatta forandringar, kickar for den blaserade individen. | ett sddant samhalle skapas dven
stora socioekonomiska och kulturella skillnader. Johansson haller med Bauman och menar att
fattigdomen utgér en stor belastning i konsumtionssamhéllet och de fattiga bildar en
restkategori som ingen intresserar sig for. Den flexibilitet som hyllas av kapitalet innebér en
valsignelse for vissa, men tillkommer inte dem som inte har de ekonomiska mojligheterna att
forverkliga sina drommar och mal utan har fullt upp med att Gverleva (Johansson, 2001: 82,
jmf. Bauman 1998).

Dokusépor och inredningsprogram p& TV, film, reklam och dataspel som t.ex. The Sims?,
sdtter normer och varderingar som skapar starka trender for t.ex. heminredning. En
"latsasvarld”, eller en medial vérld blir forebild for den riktiga varlden. Filosofen och
kulturteoretikern Jean Baudrillards teorier om var samtid beskriver en vérld som helt
domineras av medier och kommunikationssystem. Baudrillard h&vdar att: modellen skapar
"verkligheten”. Han ifragasatter aven vara dominerande forestéllningar om “verkligheten”

och hévdar att det i stor utstrackning &r hogteknologi, estetik och form som styr perceptionen

2 Bauman talar om det postmoderna samhéllet, i detta fall anvander han uttrycket flytande modernitet (Bauman,
1998, 2005).
® | dataspelet The Sims, skapar man en familj, bygger hus och inreder det.



av den sociala verkligheten, ndgot som han kallar simulering (Baudrillard, 1983). Baudrillard
hévdar dven att klass, kon och etnicitet har forlorat sin betydelse i det postmoderna. Dessa
identitetsgrunder mister kanske sin betydelse nar man i cyberspace, i det imaginara rummet
kan vélja att vara vem och vad man vill. Utifran ovannamnda tes vill jag se om det gar att
skonja om de studerade hemmen utgar fran nagon slags "tv-hemsideal” och om vi lever allt

mer efter massmediala bilder.

Ett annat perspektiv som jag inspirerats av ar Erving Goffmans teori om iscensattningen och
jaget. | denna anlaggs ett dramaturgiskt perspektiv pa samhéllet och dess individer. For att
kunna uppratthalla sitt jag maste man fa sin roll bekraftad av andra (Goffman, 1974: 217 ff.).
Detta skulle kunna innebéra att individerna anvander sina hem for att forstarka sina roller. |
hemmen upprattas en trovardig scenografi som representerar ens identitet. Vidare skriver
Goffman: ”Ibland kommer traditionsinslagen i individens roll att leda till att han astadkommer
ett verkningsfullt intryck av ett speciellt slag utan att han kanske &r installd pa att skapa ett
sadant intryck” (Goffman, 1974: 15). Rotter och kulturarv kommer nastan alltid fram oavsett
tillgang till goda ekonomiska medel. Det ar hogst troligt att sddana tendenser kan anas i en
studie av manniskors hem. Etnologen Eva Londos har i Uppat vaggarna i svenska hem (1993)
bl.a. anvént sig av Goffmans teorier, dar hon ser hemmets bilder som en jagberéattelse, ’en
monolog till fraimmande mottagare”. Londos forsoker dven se monster och sammanhang i
tiden och blir varse att individualistiska I6sningar och framstéllningar ar uttryck for kollektiva
varderingar, tankestrukturer och enskilda livsberattelser. Hon kommer fram till foljande
slutsats: det manniskor valjer att satta upp pa vaggarna i sina hem é&r ett sétt att konfirmera
deras varldsbild. Jag tanker att pa ett liknande satt borde man kunna se pa hemmets inredning

och ting.

Hem och materiell kultur

Materiella objekt & mycket mer &n lividsa ting. Etnologen Orvar Lofgren diskuterar i texten
Tingen och tidsandan, hur ting kan blir barare av minnen och stdmningar och darmed fortétar
kulturella budskap. Han anvander begreppet tidsanda som ett “tankeord” som forsoker fanga
forhallningssatt och tankeperspektiv under en speciell tidsperiod (Lofgren, 1990: 204f.).
Eftersom tingen forandras i takt med samhdllet &r det hdgst troligt att gammal etablerad
ordning utmanas. Tidsandan medfor en uppgradering av det gamla. Jag tdnker mig att vid en
jamforelse mellan folkhemmets och det senmoderna hemmets inredning, kan man fanga upp



den nya tidsandans ideal och &ndrade kulturvanor genom t.ex. ett vardagsrums maéblering och

funktion.

De foremal vi anvander i det dagliga livet, kladerna vi bar och maten vi ater sdger nagot om
var stallning i samhallet. De &r darmed symboliskt laddade. Enligt sociologen Pierre Bourdieu
avslojar smaken vem du ar, var du kommer ifran och dina ambitioner, vem du vill bli. Smaken
placerar alltsd manniskor pd en specifik punkt i det sociala rummet. Bourdieu menar att
smaken &r en social konstruktion och den uppstar och forandras inom ramen for det maktspel
som ager rum mellan olika sociala skikt i samhéllet (Bourdieu, 1984). Med andra ord: de ting
och foreteelser som jag tycker om visar vilket kulturellt kapital och arv jag har. Det &r alltsa
inte min individuella smak som talar utan den specifika plats i det sociala rummet som jag
befinner mig pa. Etnologen Magnus Marck har ocksa intresserat sig for kulturella skillnader
mellan olika sociala grupper. | sin studie, Storstadens livsstilar och boendekarriarer (1991)
vill han visa pd sambanden mellan boende och Ovriga livsomraden som jobb, fritid,
konsumtion och manskliga relationer. Han har fokuserat pa vardpersonal, tekniker och
ekonomer och med dessa val avses att spegla olika sociala villkor. Mércks studie ar mer
omfattande &n min, han gor jamforelser mellan sociala grupper, medan jag &ar ute efter att
fanga en tidsanda och det kulturella forandringsperspektivet fran folkhemmet till det
senmoderna hemmet. Morck beskriver de olika yrkeskategoriernas inredning, och utifran hans
kategoriseringar kommer jag att forhalla mina resultat i avsnittet Tidsandans sociala
variationer (Morck, 1991: 178ff).

Ting och konsumtion
Socialantropologen Judy Attfield skriver om Wild things with attitude:

“Things with attitude” - created with a specific end in wiew — wheter to fulfil a particular
task, to make a statement, to objectify moral values, or to express individual or group
identity, to denote status or demonstrate technological prowess, to exercise social control
or to flaunt political power (Attfield, 2001:12).

Attfield menar att designade objekt med attityd ar utférda och avsedda att paverka oss pa ett
speciellt satt, forutom att uppfylla dess praktiska anvandning. Livsstil och boende blir allt mer
en del av en kommersiell kultur. Designad heminredning utgdr en stor marknad som inriktar
sig pa att sélja varden och livsstil. Etnologen Cecilia Fredriksson skriver i Ett paradis for alla
(1998) om hur svensk handel forandrades fran traditionell férsaljning till modernt



enhetsprissystem. Varuhuset EPA (1930-1977) kom att bli en arena for masskonsumtionen
och en ny offentlig motesplats for barn, unga och kvinnor. 1 sin analys av det hégmoderna
samhallet sager hon: ” Iscensétta sig sjalv blev ett nyckelbegrepp. Att konsumera, forbruka,
anvanda och uppleva betraktades som en kreativ akt dar det gavs mojligheter att skapa sin
egen identitet med hjéalp av de ting som masskulturen stod till tjanst med” (Fredriksson, 1998:
13). I senmodern tid har masskonsumtionen utvecklats och flédet av varor och tjénster tilltar i
en allt hogre takt. Férutom den medvetna identitet en person vill visa med att kopa en viss
sorts produkter, gor konsumenten ocksa omedvetna val utifran vad producenterna erbjuder.
Saledes tror individen att denne gjort ett val av egen fri vilja och ser inte att han/hon blivit
handledd av beraknande marknadskrafter. Fredriksson tar avstand fran tanken att “den
konsumerande manniskan” enbart ar ett offer i den lockade och styrda massan. Liksom
Giddens, menar hon att manniskan alltid har ett val. Fragan &r i vilken utstrackning individen

reflekterar 6ver sina valmojligheter.

Varje val och investering ar en potentiell risk for den forvirrade senmoderna ménniskan som
standigt byter skepnad: ”Tank om jag blir utskrattad for min nya soffgrupp i rosa lader och att
den inte motsvarar den status jag vill visa”. Den inspiration vi mottar fran massmedia: TV,
film och tidningar ar tillganglig fér miljontals manniskor. Ar vi arliga mot oss sjalva nar vi
gor vara val eller ar det sa att vi paverkas sd mycket av den masskultur och den tid vi lever i
att all autencitet* forsvinner? Etnologen Tom O’Dell menar att pa ett motsagelsefullt sitt
staller masskonsumtionen oss infor allt fler alternativ, samtidigt som den hela tiden hotar att
undergrava var férnimmelse av oss sjalva som unika individer. Slutligen stélls vi infor fragan:
"Ar jag sann mot mig sjalv eller imiterar jag bara andra” (O’Dell, 2002: 19). | min
undersokning fragar jag mig om standardisering och massproduktion likriktar vara hem. Hur

kan det vara att manniskor valjer likvérdig inredning nar utbudet ar sa stort?

* Se Giddens (2002). Giddens menar att: Sjalvférverkligandets moraliska trdd &r autenticitet, som grundar sig pa
att man &r ”sann mot sig sjalv”. Att vara arlig mot sig sjélv innebdr att hitta sig sjalv.



Metod, material och avgransningar

Det empiriska materialet har jag hamtat fran Hemnet (www.hemnet.se), en webbsida som
fungerar som forum for en stor del av bostadsforsaljningen i Sverige. Med detta material har
jag dels analyserat de texter varmed maklarna beskriver objekten, dels analyserat de bilder av

lagenheterna som tillhandahalls.

Bostadsobjekten med tillhérande bildmaterial ar arkiverat pa Folklivsarkivet i Lund (LUF),
arkivnummer: M 24674. Alla bostadsobjekten innehar samma arkivnummer (M 24674) och
for att inte upprepa mig kommer jag fortsattningsvis inte att skriva ut detta nar jag refererar
till objekten, déremot finns en specifik numrering och hanvisningar till varje objekt.’

Under en tvamandersperiod (november-december, 2005) studerade jag alla bostadsratter om
fyra rum och kok i Malmo som var till forsaljning pa www.hemnet.se.
Valet foll pa fyra rum och kok dels for att gora en avgransning och fa nagorlunda likvardiga
forhallanden, dels for att i en storre lagenhet ar mojligheterna till att se ett mer sammansatt
hushall med fler generationer troligare an i en liten lagenhet pa tva rum och kok. Jag tanker
mig att pa sa vis uppenbarar sig olika sorters "nya kulturmonster” under samma tak.
Ett fyrtiotal objekt har jag studerat mer ingaende. Kriterier for mina val av dessa har varit:

1. Att bohaget tydligt visats upp.

2. Att det av moblering och foremal framgar att det verkligen bor nagon dar.

3. Att minst tre av de fyra rummen samt koket var vél synliga.

Det ar alltsa bilderna som fatt styra urvalet av objekten och inte forséljningstexten. Jag har
valt bostadsratter, dels for att det finns fri insyn i dessa lagenheter via annonser pa Internet,
dels for att individens mojligheter att konstruera sitt hems interior efter egna ideal kan
forverkligas i hogre grad dar. Rumsdisposition och hemmens fasta inredning &r/borde inte
vara lika formstopt som i en hyreslagenhet. Darmed framkommer troligen bade den

personliga smaken och tidsandan mer.

® Materialet innefattar 39 bostadsobjekt med bilder, varav 21 objekt (objekt 1-21) finns i papperskopia (objekt
1,4,6,9,14,19,20,21 finns endast i papperskopia). De dvriga finns i digitalt format. | min uppsats bendmner jag ett
bostadsobjekt med tillhdrande bilder for objekt X. Ex. objekt 10, innehaller alltsd beskrivning av bostadsobjektet
samt tillhorande bilder. Bilderna till objekten har jag markt med versaler, ex: objekt 10, bild A. Da star bild A for
1: a bilden i bildserien, B for bild 2 osv. Jag har inte haft mojlighet att mérka de digitala bilderna men pappers-
kopiorna ar markta med versaler. Bilagorna &r nagot klottriga eftersom de varit en del av mitt arbetsmaterial. Jag
har dnda valt att lata dem vara med eftersom de tillfér uppsatsen mer information.
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Eftersom “husesynen”, dvs. de bilder som méklarna l&agger ut av forséljningsobjekten inte &r
skyddade har jag haft fri tillgang till att analysera manniskors boende. Det &r forvisso en etiskt
kanslig fraga att anvanda sig av dessa bilder utan de inblandades samtycke. Darfor manar jag
givetvis om integriteten genom att uteldmna namn och adresser. Eftersom bostadsannonser ar
en “farskvara” kommer mina objekt inte att vara tillgangliga efter det att uppsatsen skrivits
klart. Déarfor maste bilderna skrivas ut eller sparas i digitalt format. Ett metodologiskt problem
ligger i att hemmiljéerna upplevs genom en bild via Internet och inte i verkligheten. Urval av
vilka interidrer som visas ar gjorda av maklaren i férhoppning om att locka potentiella kdpare.
Samtidigt ligger det ocksa en poang i detta, da urvalet visar pa vad maklaren fran sin position
uppfattar "ligger i tiden”, dvs. vad méanniskor efterfragar. Saledes konstruerar och producerar
méklaren sin uppfattning om raddande “hemideal”, som t.ex. vad och vilka rum som ar viktiga

att exponera.

Jag kan daremot inte veta om det ar en autentisk “vardagslivsmiljo” pa bilden. Det kan vara
kunden/méklaren som anlitat "homestyling/homestaging”, en inhyrd tjanst som utférs av bl.a.
professionella inredningsarkitekter. De stadar, inforskaffar trendriktig inredning och féremal,
malar och bygger om efter en dverenskommen budget. Maklaren/kunden kan pa sa satt rikta
sig till en speciell kundkrets och fa ut basta méjliga pris for bostadsratten. Kanal5 visar just nu
en programserie om detta (Homestyling, kanal5, 060105). En del maklare anvander det som
"gratistjanst” till kunder som ska salja sin bostad.® Detta fenomen kan jag naturligtvis inte
komma at i min undersokning, men jag kan ana tendenser till att ett hem har stylats. Enligt
min mening kanns lagenheten inte riktigt bebodd, da den ar avskalad pa personliga ting. Den
kanns helt enkelt som en utstéllningslokal (Brundin-Danielsson, ”Inredning pa latsas”, SDS:
H1,060205). Som jag ser det ar den konstruerade ”bilden” av ett idealhem: att inte bara sélja
en lagenhet/hus utan en livsstilskonstruktion en intressant foreteelse i det senmoderna Sverige

som salunda blir en del av undersékningen.

Jag ar inte ute efter att fanga tillfalliga modetrender utan att forséka spara djupgaende
forandringar. Den huvudsakliga uppgiften ligger inte i komparationen av hem i ett historiskt
perspektiv utan att kunna siaga nagot om det senmoderna hemmet. Med hjalp av litteratur om
hemmets funktioner och ideal som loper Gver ar 1900-2000 (Snidare, 2000, 2004) har jag

gjort jamforande studier med de hem som jag har studerat. Jag har &ven synat 1975 ars

® »34lj din vaning under stora bostadsbytarveckorna, 15 januari — 28 februari s& far du som bonus antingen:
Homestaging eller flyttstadning” (Flygblad, Véaningen & Villan Fastighetsférmedling, 2006-01).
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upplaga av Allt i hemmet for att fa en uppfattning om folkhemmets inredningsideal da det stod

pa sin topp. Darutover tillkommer diverse inredningsmagasin och mobelkataloger fran 2005.

De forsaljningstexter som jag analyserat ar kopplade till de utvalda bildobjekten. Genom att
plocka ut vardeladdade ord och fraser fran objektsbeskrivningar har jag kunnat kategorisera
och aven summerat vilka ord som aterkommit flest ganger. Darmed har jag kunnat identifiera
tidstypiska ord och uttryck, med reservation for att det kan réra sig om en lokal variation for
Malmoméklarna och att denna mojligen inte stimmer Gverens med maklare i Ovriga Sverige.
Nagot som talar mot detta &r att maklare troligtvis &r anpassade till bade en nationell och
internationell marknad. Jag har observerat att varje méklarfirma har sin egen image och
speciella uttryckssatt, en del maklarfirmor tycks ocksa vara mer eller mindre specialiserade pa
vissa malgrupper. Olikheterna i text och bild hanger givetvis ocksd samman med de olika
individernas fardigheter i att uttrycka sig och fotografera.

Livsstil - konsten att sdlja en ldgenhet

Maklarbranschen och forséljningen av bostader har genomgatt en radikal forandring de
senaste 15 aren. | borjan av 90-talet var den som ville orientera sig pa bostadsmarknaden
hénvisad till morgontidningarnas annonser. Dessa texter var ofta summariska: Saljes, fyra rum
och kok, 98 kvm pa Kirseberg, andra vaningen utan hiss, balkong i soder. For att fa veta mer
var en intresserad kopare hénvisad att ta kontakt med maklare eller séljare. Fastighetsmaklare
var tidigare en bérare och férmedlare av information. Idag ar merparten av spekulanterna
néstan lika vélinformerade som méklaren. | och med Internets genombrott har det blivit ett
maste for méklarna att presentera sina objekt dar, men dven ett stort hjalpmedel. De nar en
storre marknad och forsaljningen gar snabbare an forr. Marknadsplatsen for bostader
www.hemnet.se introducerades for ca. tio ar sedan. Den besoks av 6ver en miljon manniskor
per vecka och statistik fran Méaklarsamfundet 2005 visar att 74 % av de som kopt bostad i
Malmo har hittat den dar (Méklarsamfundet, Rapport, 051218). Detta har ocksa fatt
konsekvenser for hur bostadsmarknaden presenteras i dagspressen. Ett exempel & Metro
bostad, en flersidig fargbilaga med utforliga beskrivningar och bilder av bostéder, som delas
ut gratis till alla hushall varje fredag. Enligt en Malmémaklare’ 4r annonsering i pressen bara

till for att vinna nya kunder som vill sélja, eftersom storsta delen av koparna kommer via

" Efter samtal med méklare Bengt Skoog (Lanshem, Malmé), 060110.
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Internet. | ett stérre sammanhang &r tidningen en del av hela hem och heminredningskulturen,

eftersom den genom sina reportage, bilder och annonser satter normer for ”idealbostaden”.

For koparen innebar tillgangen till "hembesok” via Internet fler valmoéjligheter. Néastan allt
som ar till forsaljning pa marknaden finns tillgangligt dar. Bostaderna kan jamforas omgaende
och det som inte faller i smaken valjs bort direkt. Troligtvis utforskar kdparen storre delar av
marknaden och manga fler objekt pa en kortare tid nu an forr. En reklamfilm pa TV4
(051209), ger uttryck for detta: ett svenskt par semestrar pa grekisk 6. De pekar pa en
datorskdrm och visar en villa som ar till salu i Sverige for en grekisk man: ”Look, this is a
house in Lomma. Beautiful, don’t you think so? ”. Den nya tekniken har medfort ett nytt
kulturellt forhallningssatt till bostadskop som synliggor det globaliserade, informations- och

konsumtionssamhéllet.

Under efterkrigstiden har idealen for lagenheter och maobler forandrats. Pa 1950-talet
figurerade ordval som modernt och funktionellt, under 1970-talet gallde rustikt och enkelt
(Allt i hemmet, nr 1-12, 1975). Pa 1980-talet talades det om lyx och flard. Enligt trenden ar
2005 séljer enkelt, funktionellt och minimalt (Sl6jdare, 2000). I mébelannonseringar kan man
lasa formuleringar som “enkel och stilren skandinavisk design, sa pass generds och élskvard

"8 Man &tergar alltsd pa nagot satt till bade 1950-

att den gérna séllskapar med andra stilar.
talets och 1970-talets vérderingar samtidigt som det ska vila en exklusivitet éver tingen, dock
inte lika extrem som 1980-talets flard. Jag vill pasta att mitt material kan visa upp exempel pa
stilblandningar fran alla dessa perioder och att det senmoderna gestaltar sig i sjalva mixen av

gammalt och nytt.

Frascht, funktionellt med prydlig kénsla — mitt i stan! /.../ Séllskapsrummet &r harligt
generdst i yta” (objekt 4) och “En vélplanerad och mycket frasch 4:a /.../ vdggarna ar
ljusa och frascha /.../ En vacker lagenhet som maste upplevas”(se bilagal,objekt 4).
(Forfattarens kursivering).

I méklarnas texter anvands ofta ord som: frascht, lackert, harligt och trevligt. Den metod, text
och bild varmed méklarna presenterar forséljningsobjekten védjar ofta till kénslor snarare an
fornuft (se daven andra exempel bilaga 2, objekt 14). Ett annat sétt att locka koparen ar att sla

an den exklusiva tonen:

& Miomébler, www.miomobler.se, (060112).
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Dar superlativen tar slut - En vit drom! Representativ och exklusivt renoverad
sekelskifteslagenhet. Underbart kok om 21 kvm med platsbyggt HTH-kok. Se och njut!
(objekt 6, bilaga 3). (Forfattarens kursivering).

Fraser som: en parla, en vit drom, spektakulart vacker, karleksfullt renoverad och sagolikt
tjusigt forekommer da (se bilaga 3-4, objekt 6 och 19). Koket beskrivs ofta med orden vackert
och frascht. Maklaren framhéver vitvarorna endast i de fall de ar nyinkdpta och av “god
design”. Text och bild antyder i en del fall att de funktionella bruksforemalen i koket har
ersatts av designprodukter som spelar pa kanslor. Formuleringar som “Representativ och
exklusivt renoverad sekelskiftesldgenhet. Underbart kok om 21 kvm med platsbyggt HTH-
kok”, visar méklarens satt att visa fram en lagenhet. Med Judy Attfields (2001) vokabuldr kan
man saga att hemmet saljs som ett ting med attityd. Det har alltsa skett en 6vergang fran

betoningen pa nytta och rationalitet till betoning pa kéanslor och estetik.

Det designade hemmet aterkommer ofta i mitt material. Vi kan t.ex. se hur det strama

vardagsrummets soffgrupp i ’rétt design” &r framtradande har (objekt 29 och 6):

Objekt 29, bild K Objekt 6, bild A

Det ar alltsd inte bara texten utan aven bilderna som talar. Av mitt material framgar det att
bilderna séger mer &n objektsbeskrivningarna. Jag forundras ofta Over maklarnas satt att

bildméssigt presentera en lagenhet (se objekt nedan):

Objekt 12, bild K Objekt 21, bild H  Objekt 14, bild D Objekt 35,bild H
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Manga satter fokus pa en soffgrupp eller ett matsalsmoblemang istallet for att lata rummet i
lagenheten komma till sin ratt. Bilderna initierar en drém om/eller en mgjlig livsstil och inte
bara en lagenhet till forsaljning. Det kan vara troligt att den potentiella koparen valjer den

lagenhet dar hela inramningen stdammer bast Overens med dennes sjalvuppfattning och livsstil.

Tidsandans sociala variationer

Etnologen Magnus Morck visar i sin avhandling att vissa foremal och inredningar ar bundna
till de olika yrkeskategoriernas hem. Morck menar t ex att medelklasskvinnor polariserar sig
ofta mot sina mammor och tycker att dessa inredde for plottrigt (Morck, 1991: 178ff).
Estetiken kan saledes ha blivit mer sparsmakad over en generation i medelklasshemmet. Om
jag utgar fran Morcks resonemang skulle det “strama” moderna hemmet med ett fatal
prydnadsforemal kunna tillhora ett ungt par fran medelklassen. Objekten ovan (objekt 29,6
och 35, sid.15) visar pa en sadan tendens, men det ror sig trots allt om forséljning av

lagenheter och darmed kan ockséa smating ha blivit bortstadade.

Boende kostar pengar och blir darmed en styrande faktor for livsforingen. Det gar inte att
forbise att en lagenhet i Slottsstaden kostar mer &n tre ganger sa mycket som en lagenhet pa
Rosengard. Sannolikheten for att de som bor i Slottsstaden tillhér en hogre socialgrupp ar
darmed stor och darfor kan de troligtvis ocksa lagga ner mer pengar bade pa boende och

inredning. Men sjélva identitetsskapandet behdver inte vérderas pa grund av detta.

Objekt 17, bild D Objekt 11,bild B Objekt 32, bild K Objekt 19, bild A

Tack vare storskaliga kedjor som Ikea och Bauhaus har ocksa andra &n de rika fatt mojlighet
att inreda sina hem efter det “senaste”. Utifran mitt material kan man se att t.ex. ljus inredning
ligger i tiden (se objekt 17,11, 32 och 19 ovan). Pa sa satt kan tidsandan avlasas i manga hem

oberoende av “vélstand”. Giddens utrycker det pa féljande vis:
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"Det reflexiva konstituerandet av sjalvidentiteten kan vara precis lika viktig for
dessa fattiga grupper som for mer valbestéllda skikt, och precis lika starkt
paverkat av globaliseringseffekterna” (Giddens, 2002: 107).

Fast man kan och har rad blir klassdimensionen synlig. Det visar sig i smakskillnaden av

koksinredningen fran olika omraden (jmf. Bourdieu, 1984).

Objekt 9, bild D Objekt 25, bild D Objekt 1, bild F

Magnus Mork (1991) menar att: vardfolk attraheras av det rustika, beroende pa individernas
ideologiska preferenser kan det vara &ldre tiders bonde — eller arbetarmiljoer som aterkallas
(Morck, 1991: 180). Ovan ser vi exempel pa sadant som enligt Morck kan visa pa att
hemmets &gare arbetar inom nagot vardyrke. Borgerlig mahogny eller kristall ar alltsa inte
den efterstravade effekten. | arbetarhemmet ar det troligtvis sa att tingen tar éver, man gor det
ombonat for att kompensera ett monotont eller trakigt arbete (det rér sig om tendenser, inte
om nagra absoluta samband), enligt Morck. Det skulle i och for sig lika val kunna vara sa att
denna grupp distanserar sig fran sina foraldrars hem som kanske av ekonomiska skal varit
mera enkla. En tredje tolkning kan goras utifran Bourdieu som menar att det handlar om ett
kulturellt arv som fors vidare och en nedarvd klassidentitet.

Morck havdar att ju hogre upp pa samhallsskalan man befinner sig desto dyrare och battre
kvalitet satsar man pa i sitt boende.

Objekt 37, bild E Objekt 3, bild N Objekt 12, bild B
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Det renodlade modernistiska & mer vanligt bland ingenjors- och ekonomhushallen, vilket han
menar staimmer 6verens med deras arbete, dvs. pa jobbet driver man pa hogteknologin och
livshallningen, vilket da rent allmant borde vara modernitetsbejakande. Stilmdblering med
antikviteter i en paradvaning ar en annan variant, efter det borgerliga arvet (Morck, 1991:
178f.). Ett kok med hi-techvitvaror och stilmobler och/eller “&kta mattor” som mitt material
visar skulle da kunna beratta om agarens hogre utbildning och livsstil (se objekt 37, 3 och12
ovan och objekt 6,sid.18).

Kok och tidsanda

Min studie visar att kok kan delas upp i tva huvudkategorier: det ombonade "allmogekoket”
(se ovan: objekt 1) och det fullandade "hi-techkoket” eller det s.k. restaurangkoket (se nedan
objekt 6 och 16).

i

Objekt 6, bild J, Objekt 6, bild K Objekt 16, bild B

Dessa tva kategorier visar aven pa en viss klasskillnad. Allmogekdket &r trots sin gamla air en
populdr inredningsstil och ses oftast i ett mer enkelt hem” med blandad inredning (gammalt
och nytt). Restaurangkoket aterfinns daremot i ett hem som ar genomgaende mer pakostat och
inrett efter det senaste. Aven om jag inte kan syna kvalitén sa gestaltas hemmet som dyrbart.
Dérmed ses de socioekonomiska skillnaderna.

Det verkar finnas en stark forestallning om att hemmets varme och gemenskap forverkligas i
koket. Tv: s inredningsprogram formedlar: Gor nytt kok fast gammaldags trevligt med plats
for manga. Jag har t.ex. kunnat se att i en del hem har matsalsmébeln flyttat in i koket (se
objekt 3 och 12, sid. 17). Likasa smyger sig “finstolen” (vadderad med hog rygg) in dar (se

objekt 16, ovan). Detta skulle kunna tyda pa att man vistas mer i koket nu och vill ha det fint
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och bekvamt. Har finner vi saledes en uppluckring av granser: flytten fran matsal till
"kokssal”. Vad tyder detta pa? Troligen ar det sa att "matsalsrummet” har transformerats till

ett arbetsrum (se objekt 21, nedan) och da passar det bra att flytta in matsalsmobeln till koket,

som darmed uppgraderas till en hogre status.

Objekt 21, bild P Objekt 27, bild F Objekt 15, bild B

Morck (1991) havdar att den tydligaste skillnaden mellan arbetare och hogre tjansteman ar
matsalsmadbeln, som de senare ofta forsokt fa plats med i vardagsrummet. Han menar att detta
kan sattas i samband med traditionella drag i klassernas umgéangesmonster. Arbetare umgas i
storre utstrackning informellt, medan medelklassen ofta bjuder formellt (Mdrck, 1991:180).
Morcks undersokning ar gjord i bérjan av 1990-talet och utifran mitt material verkar det som
kokets status har fordndrats sedan dess. Matsalsmobel i vardagsrummet finns, men det
forekommer endast i ett fatal av de undersokta hemmen (se objekt 27 och 15 ovan). | en del
av de studerade objekten finns matsalar kvar, men jag har lagt marke till att de oftast aterfinns
i de lagenheter dar arkitekturen begransar méjligheterna for ett stort kok med manga platser.
Slutsatsen av detta resonemang blir att matsalen har flyttat in i koket, vi umgas mer dér och
det anvands bade till vardags och vid formella bjudningar.

Objekt 5, bild A och Objekt 5, bild B Objekt 35, bild F

Mitt material visar manga pakostade och moderna kok (se objekt 5 och 35 och objekt 6, 12,16
och 37 ovan, sid. 17-18). Etnologen Ake Daun har havdat att vart 6kade materiella valstand
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som ger sig utryck i t.ex. bil och sommarstuga har gjort att behovet av "finrummet” har fatt en
minskad betydelse. Liksom Morks, & Dauns undersokningar fran 1990-talet (Daun, 1990:
70ff). Jag kan darmed sluta mig till att det enligt min undersékning har skett en féréandring.
Koket har blivit ett “statusobjekt” som atergatt till hemmet igen och bostadsrattsinnehavare
lagger ner pengar och energi pa att koket ska vara sa representativt som majligt. Dagens kok
har saledes gjort en klassresa och blivit en statussymbol som darfor garna visas upp som det

nya finrummet (Gradvall, Herrskapet tar koksvagen till status, 2004).

Ett stort fint s.k. restaurangkok att gora “riktig” mat i (ej halvfabrikat) visar: ”jag har tid for
matlagning”, riktig matlagning tar tid och tid rdknas som lyx i dagens samhélle. Detta blir
alltsa en del av kokets nya lyxkultur. En del kok &r utformade sa att “gasterna” kan sitta och
beskada kockens matlagningskonster, (se objekt 6, bild J, sid18). Matlagningsprogram som
t.ex. Mat Tina (SVT1, 2005) och Den nakna kocken: Jamie Oliver (TV4, 2005) ar ocksa en
del av tidsandan som formedlas av tv-kulturen. Dessa program &r en del av samma stromning
som heminredningsprogrammen. De férmedlar en bild av det ideala koket: inredning,
utrustning och mat. Men daven formen for hur mat ska upplevas: forst lagar de mat och sedan
satter de sig ner och &ter, ar viktig. Maten ar sjalva upplevelsen och man ska vara hemma i sitt
"innekok™ och umgas precis som pa restaurang (Snidare, 2004). Forutom detta ligger det
senmoderna ocksa i att blanda olika sorters matkulturer, som nar den svenska husmanskosten

moter Medelhavskosten, och med tiden kanns det naturligt att steka kottbullarna i olivolja.

Mental och materiell bundenhet kan férsvara nyskapande av det redan givna. Arkitektur
brukar vara valdigt tidsbunden och ger darmed ocksa inredaren mindre valmojligheter.
Likaledes kan nya inredningsideal bidra till spanningar i en arkitektonisk miljé som inte
omfamnar dem. Trots detta vill jag pasta att “stilbrytning/blandning” kan ses som nagot
typiskt i senmodern tid (Snidare, 2000: 208ff). Nar det nya stalls mot det gamla uppstar en

stark kontrast som visar pa en ny tidsanda.

Objekt 6, bild N
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Exempel pa detta ses i det nya koket i sekelskiftsvaningen ovan (objekt 6, bild N, se aven fler
bilder av samma kok, objekt 6, bild J och K, sid. 18). Det senmoderna kan ligga i att inte folja
det gamla utan bryta upp och bana vdg for nytdnkande. Det har koket & omgjort till
oigenkannlighet, det finns ingenting foérutom takhdjden och de stora fonstren som avslojar att
detta finns i en vaning fran 1907. Stora, plana ytor, fa detaljer och enkelhet: minimalism,
ligger i tiden, vilket detta kok visar (Snidare, 2000: 214). Den spartanska och totalt avskalade
lagenheten har jag dock inte traffat pa i min undersokning. Men tendensen till farre ting och

personlig rekvisita kan skonjas.

Medveten stilbrytning i olika rum, dvs. ett stramt modernt kdk, och stilmdébler eller design a la
1950-tal (ex. "Myranstolar” av Arne Jacobsen) i vardagsrummet ar ett exempel som skulle

kunna tolkas som senmodernt (se objekt 3, 20 och 6 nedan).

Objekt 3, bild L Objekt 20,bild D Objekt 20, bild C Objekt 6, bild H

Likasa ett annat exempel pa stilblandning som ar vanligt forekommande: "det vita koket” med
ljusa och sobra koksluckor som inretts med allmogemdbler eller stramt och ljust
koksmaoblemang (se Objekt 1, sid. 17 och objekt 20 bild D ovan och objekt 5 och 35, sid. 19).
Det gemensamma ar saledes det ofta foérekommande sparsmakade idealet vad det géller den
fasta koksinredningen och att detta bryts med ett mdblemang fran en annan tid. Det

senmoderna gestaltas pa sa satt genom stilbrytningen.

Rummens rekvisita

Goffman menar att arrangemanget av scenen eller miljon, ar ett viktigt led i forestéliningen
och urskiljer harvid en framre och en bakre scen, han talar om staging som innefattar: den
framre scenen som star for den offentliga och den bakre for det privata (Goffman, 1974: 218
f.). | forra sekelskiftets borgerliga hem hade varje rum en funktion. Hemmet var dessutom
indelat i en offentlig och en privat sfar. | den offentliga sfaren ingick bl.a. den stora salongen,
dar gaster togs emot, matsal och rokrummet dar herrarna samlades efter maten for att umgas. |
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koket huserade tjanstefolket. Sovrum och barnkammare raknades till den privata sféaren, dit
utomstaende ej hade tilltrade (Rabén, 1942: 19 ff.).

Dagens hem skulle i och for sig kunna sorteras in under den privata sfaren, men man kan &ven
se det som att det finns en form av offentlighet dar. Fragan & om hemmen inte allt mer
fungerar som ett medvetet uttryck for en identitet som skall visas upp. Vi férvéntas visa upp
hela vért nya hem, likt ett skyltfonster for omvarlden.® En sak som indikerar detta ar
mangfalden av heminredningsprogram, tidskrifter och bocker som handlar om
heminredning.’® Den privata sfiren &r néstan obefintlig och rummen &r ofta multifunktionella.
Pa sa satt skiljer det sig dels fran det traditionella borgerliga hemmet med en privat och en
offentlig sfar, dels fran arbetarhemmets “finrum” som endast gastades vid mycket speciella
tillfallen. I arbetarhemmet var koket dessutom en given plats for socialt umgéange dagtid, och

eventuellt sovrum om natten.!

Flera av mina objekt visar att dagens sovrum anvands till ett slags allrum. Exempel pa detta

visar bilderna nedan:

Objekt 2, bild P Objekt 3, bild Q, Objekt 35, bild A.

Forutom en sang, ar en bekvam lansfatolj eller soffa placerad i rummet. Det finns dessutom
skrivbord med dator och/eller tv/musikanldaggning placerade i rummen. Detta & maximalt
utnyttjade rum, i och for sig inget konstigt med det (kan ocksa vara ett tonarsrum) men jag vill
visa pa att i dagens hem &r det multifunktionella rummet vanligt forekommande. Det vill sdga
att arbets/gastrum ar en vanlig kombination. Tingen och samhallet férdndras, detta medfor

ocksa att vart satt att inreda vara hem forandras. Anvéandningen av olika rum beréattar om

° Vid en bostadsférsaljning pa Internet, & en uppvisning av hela hemmet en ytterlighet.
lo Heminredning i den bemarkelsen som spanner éver att faktiskt bygga om till att inférskaffa saker.

1Imf. Den borgerliga familjeidealet i det framvéxande industrisamhallet. Léfgren & Frykman, Den kultiverade
manniskan. Och folkhemmets ideal. Lofgren & Frykman, Modarna tider.
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vardagens ordning. Datorn &r ett ting som utmanat gammal ordning i dagens hem. Genom
"datormdbelns™ placering, om den star i vardagsrummet eller i gast/arbetsrummet kan olika

datorvanor utlasas.

Objekt 3, bild E Objekt 23, bild M Objekt 16, bild E

Datorns placering i vardagsrummet (se objekt 3, 23 och 16 ovan) visar kanske att den och
dess tillbehor fatt en lika hog status som TV: n och darfor ocksa far inta en hedersplats i detta
rum. En annan forklaring till att datorn far std i vardagsrummet kan vara for att foraldrar

numera uppmanas bevaka sina barns spel och internetvanor.*?

Ake Daun (1990) talar om vikten att kunna skapa sin arbetsplats hemma. Aven om hans essé
ar skriven for 16 ar sedan kanns det fortfarande, om inte mer angelaget att undersoka hur det
forhaller sig sd med "arbetsvran” idag. Enligt min undersokning forekommer det datorer i
manga hem. De flesta ar installerade i sovrum/arbetsrum (se objekt 14,7,16 och 24 nedan)

men det forekommer ocksa i vardagsrummet (som jag visat pa ovan).

Objekt 14, bild P Objekt 7, bild F Objekt 16, bild | Objekt 24, bild H

12 Min egen erfarenhet, jag har tre pojkar i skol&ldern och "faror pd Internet - diskussionen” &r ett standigt
aterkommande och pagaende samtal i hem/skola.
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Jag kan alltsa sluta mig till att datorn och dess placering &r ett ting som forutom dess hi-tech
status dven har luckrat upp sega strukturer och ses nadstan som en sjalvklarhet i det
senmoderna hemmet. | flera av de hem som jag studerat framgar det att arbetsrum é&r
inrattade, underforstatt tyder jag det som att en del tar "arbetet” med sig hem (mycket kan
skotas via Internet och manga har tillgang till snabb uppkoppling). En stor del av méklarna
skriver om Internetleverantér och uppkoppling som en sjalvklarhet. Maklarna poangterar

ocksa ofta i forsaljningstexten: rummet passar utmarkt till gastrum, matsal eller
arbetsrum” (objekt 4). Om sa ar fallet kan nya kulturmonster diskuteras som paminner om
livet i det gamla bondesamhallet; déar produktion och reproduktion lag valdigt nara vartannat

(Daun, 1990: 75-80).

Konsumtion och kluvenhet

Kan man pa nagot satt se om dagens “slit och slangkultur” bidrar till att méanniskor oftare gor
om sina hem? | och med de manga lagprisvaruhusen har det har blivit billigare att kopa
maobler. Valfriheten har i och for sig blivit storre i och med ett 6kat utbud, men férmodligen
paverkas vi mycket mer av det standiga flodet av reklam fran massmedia idag. Fredriksson
skriver: ”Den stdndiga véaxelverkan mellan langtan och leda karakteriserar den arena som ar
konsumtionens” (Fredriksson, 1998: 201). Jag menar att den senmoderna manniskans manga
roller och identitetsbyten behover ny sjalvbekraftelse ofta; “jag koper och forbrukar alltsa
finns jag”. Man forverkligar sitt ”nya jag” genom att vara "med i tiden” och att dga det
senaste.

Zygmunt Bauman forstarker detta perspektiv ytterligare:

Under modernitetens industriella fas var ett faktum hojt over allt tvivel: var och en maste
forst vara producent innan nagot annat kunde komma pa fraga. | "modernitet modell tva”,
konsumenternas modernitet, ar det ett brutalt obestridligt faktum att man férst maste vara
konsument innan man kan tanka pa att bli nagot sarskilt (Bauman, 1998:44).

Konsumtionssamhaéllets varor ar tillverkade for att bytas ut innan de blivit utslitna. Inte som
forr da det nygifta paret gjorde en livsinvestering nar de kopte sitt kvalitativa bohag. Numera
avléser varor och foreteelser varandra i ett allt snabbare flode. Hur tanker da konsumenten
kring hemmet idag? Efter att ha studerat olika mobelférsaljningskataloger, litteratur om
mobeldesign och inredning samt diverse heminredningsprogram fran 2005 kan jag se att

manga av hemmen i min undersokning, anknyter till dominerande ideal.
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Objekt 20, bild A och Objekt 20, bild H

De som ska sélja sin lagenhet tycks ha ett intresse for vad som &r ”up to date”. Objekt 20 och
7 A ovan forefaller vara inrett efter tidens ideal (jmf. bild 2 och 3, sid. 25. Se &ven sid. 17 och

20 for jamforelser med bilderna).™

Att bygga och omhulda sitt hem kan vara en kreativ handling och ett uttryck for den moderna
manniskans valmojligheter, konsumtionsgladje samt ett satt att befasta sin varldsbild och
betydande existens i en rotlds och alienerad varld (Londos, 1991). Ytterst ar det troligt att
manniskor befaster sin varldsbild genom hemmets rekvisita men jag anser att det
genomgaende trendriktiga hemmet (se objekt 20, sid. 20 och 23 eller objekt 6, sid. 15,18 och
20) kanns allt som oftast identitetslost, avskalat pa ting som séger nagot om dess dgare. Det
kan likval vara sa, att hemmet blivit "plockat” pa sin identitet av ett homestyling — team,

eftersom det ska visas upp till forséljning och locka till kop for sa manga som mojligt.

For att aterga till fragan om valmojligheter sa undrar jag om vi konsumenter verkligen har
nagot storre val. Utifran Baudrillards resonemang diskuterar Fredriksson serieproduktionens
misstro: ”Systemet vilar pa en idé om demokrati och sociala utjamningar, men Baudrillard
menar att det moderna konsumtionssamhallet skapar en storre ojamlikhet infor tingen”
(Fredriksson, 1998: 201). Baudrillard h&vdar: nar massproduktion av artefakter bdrjade,
forlorade originalet och det "akta” sin betydelse som utgangspunkt for denna process
(Baudrillard, 1983: 104). | manga av de hem som jag har studerat och nu presenterat, vill jag
pasta att det kan ses en viss likriktning. Stora bord i enkel rak design, kladda, raka och hoga
stolar, samt 6vervagande vita eller ljusa soffor &r ofta férekommande. Hur kan hemmen vara
sa lika da utbudet av varor &r sa stort? For att visa nagra likheter: jmf. objekt 29, sid. 15 och
bild1 nedan, objekt 16, sid. 18 och objekt 7,sid. 24 med bild 2 och 3 nedan.
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Bild 1.1 Bild 2 Bild 3.1°

Man kan fraga sig om individen sjalv tror sig skapa nagot unikt i sitt hem om man koper ett
fardigt vardagsrums-set” fran stora mobelkedjor som salufor likvardiga massproducerade
varor. For det forsta &r moblerna oftast kopior av designmdobler, redan har uppfattas inte varan
som unik, och for det andra finns det tusentals méanniskor varlden dver som kopt en likadan
uppséttning. Kan en egen identitet skapas utav detta val? En global likriktning av hemmen, ar

en foljd av en global masskultur som t.ex. Ikea star for. Anthony Giddens skriver:

Sjalvet genomgar en enorm férvandling i den posttraditionella sociala vérlden, som é&r
reflexivt organiserad, genomsyrad av abstrakta system och dar omorganiseringen av tid
och rum ersatter det lokala med det globala (Giddens, 2002: 101).

Hemmens globala likriktning skulle kunna ses som en senmodern foreteelse, eftersom manga
i vérlden har rad att kopa Ikeas "demokratiska design”. Kan man da tala om det individuella
om merparten av varldens befolkning “tvingas” vélja massproducerade kopior. Giddens
menar att sjalva valet ar ett uttryck for det individuella i vardagslivet. Hur kan det da vara att
hemmen kanns likriktade nar utbudet ar sa stort? Det kan bero pa hur medierna framstaller
konsumtionsutbudet. Baudrillard skulle kunna uttrycka det: Ytterst & det medierna som styr
vad vi viljer att kopa. Da far vi fraga oss om vi valt utifran vart sanna jag, det akta eller bara
imiterat andras scenografi fran en latsasvarld? Givetvis kan det tankas vara sa att en stor del
manniskor inte efterstrévar att visa en individuell framtoning utan véljer att félja ”den stora
massan” for att kdnna samhorighet med andra. Det kan ocksa vara att en del helt enkelt
identifierar sig med sin Kklasstillhorighet. FOor andra kan de ekonomiska skalen vara

avgorande, dels att man helt enkelt inte har rad, dels att man prioriterar att lagga pengar pa

3 Lagg marke till 2005-4rs adventsdekoration - Storstjarna i papp som hangde i manga hems fénster under julen
(objekt 20, bild A). Den lilla guldfargade stjarnan i plat &r snart ett minne blott. Ett tecken pa en ny tid, fran
folkhemmet till det senmoderna. Gamla traditioner bryts upp och nya tar vid.

Y Bild 1och 2 &r hdmtad frdn en webbaffar, www.bolia.com (060116).

> Bild 3 ar hamtad frén Miomébler, www.mio.se (060116).
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“upplevelser” snarare an dyra ting (jmf. O’Dell, 2002). Tidsandan kommer till olika uttryck i

olika sociala grupper, men alla &r likval fangade i de allmanna idealen.

Sammanfattningsvis menar jag att de undersokta bostaderna kan delas in i tva kategorier:

1. De “trendmedvetna” och avskalade hemmen &r troligen inspirerade av medierna eftersom
de visar inredningsideal som statuerats av dem. Bostéddernas avsaknad av personliga ting ger
ingen bild av den som bor dar, men hemmen speglar dock en 6nskad och uppnadd livsstil.
Mojligen ar det sa, att just dessa objekt ar de "stylade” hemmen eller sa ger de uttryck for
2005 ars tidsanda som sedermera kommer att visa sig Over tid i ett historiskt perspektiv.
Hemmen kan ocksd ses som postmoderna enligt Baudrillards tes: att modellen skapar
"verkligheten” och vi lever utifran en varld som helt domineras av medier och
kommunikationssystem.

2. De ’stilblandade” hemmen visar en mer sammansatt identitet dvs. personliga dgodelar samt
gamla och nya ting. Denna identitet gestaltar &garens reella livsstil, tingen och hemmet
konfirmerar dennes vérldsbild (se Londos, 1991). | detta fall kan en del av dessa hem ses som
sen/post-moderna pa grund av sin blandning, dar gammalt och nytt méts som skapar nya

spanningar i miljon.
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Det senmoderna hemmet — avslutande diskussion

Inredningen i ett hem har vid sidan av sina praktiska funktioner, bade sociala och symboliska
inneborder. Syftet med denna undersékning var att spegla tidsandan i det tidiga 2000-talets
Sverige sa som den tar sig uttryck vid annonser for bostadsforsaljning. Inledningsvis stéllde
jag fragorna: Vilka forestallningar om “det goda hemmet™ kommer till utryck i maklarnas
retorik i ord och bild vid férsaljning av lagenheter? och Vilka tidstypiska monster finns i

dagens hem?

Mitt resultat visar att méklarna saljer idén om det "goda hemmet” som trevligt och fréscht
med manga mojligheter eller med forsaljningstexter som utlovar nagot “extravagant”.
Objektsbilderna indikerar dessutom att maklare forutom att salja bostad, saljer en drdm om,
eller en mojlig livsstil. Bilderna maste vara sa inbjudande som mojligt for att kunna locka till
sig manga kunder pa kort tid, sa att det kan bli en snabb affar. Den flytande moderniteten, dvs
en allt snabbare masskonsumtion synliggérs har vid en jamforelse med bostadsforsaljningen
for 20 ar sedan. Bilderna av objekten blir ocksa viktigare an texten eftersom kdparen kan
bedéma efter "egna 6gon” och inte behdver forlita sig pa ord. Detta visar att vi allt mer lever
i/efter en bildvérld och hdgteknologisk anda (Baudrillard, 1983) Bildernas betydelse for
bostadsforsaljning sager saledes nagot om tidsandan. Over 1 miljon personer per vecka
(Mé&klarsamfundet, Rapport, 051218), sitter och drommer eller letar efter den ultimata
bostaden pa Hemnets hemsida. Forutom mediernas paverkan blir ocksa bilderna av objekten
en del av ett storre sammanhang, som bidrar till att satta normer for “idealhemmet”.
Mojligtvis driver maklare/séljare ocksa forsaljningen ett steg langre i hoppet om att gora en
”god affar” genom att anlita homestylingfirmor, som &r en foljd av den allménna "makeover —
manin” som florerar i dagens tv-kultur och bidrar till manniskors sétt att tdnka och vara. Det
standiga forandringsbegaret, och att géra om bade in och utsida &r ett senmodernt beteende.
Att styla sitt hem, eller inspireras genom tv leder till en viss likriktning inom heminredningen,
eftersom den globala mediekulturen nar ut till en allt stérre publik. Ambivalensen mellan
individualism och masskonsumtion och det faktiska maktférhallande som massproducenterna
innehar tanker man inte pa. Giddens talar om individens valmajligheter, men gor vi ett val

utifran oss sjélva eller styrs valmajligheterna genom medierna och massproduktionen.

Min undersokning visar att det stylade forsaljningsobjekt ger ett 16fte om en viss livsstil.
Sattet som maklare saljer lagenheter pa kan darmed kopplas till Attfields resonemang om wild
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things, dar designade objekt faktiskt & amnade att paverka oss och séljas med ett 16fte om ett

visst varde, kansla och livsstil, inte for dess funktion.

Baudrillard havdar att vi styrs av teknologin och medierna. Min undersokning visar att en del
av de trender som visas i inredningsprogrammen pa tv aterfinns i lagenheternas inredning. Det
ar forvanansvart att samma ting finns i flera av bostiaderna da utbudet av inredning ar stort.
Det revolutionerande &r att standardiseringen formedlas pa ett nytt sétt, med hjalp av medier
och ny teknik. Foérutom alla de inredningsprogram som visas pa TV menar jag att uppvisning
av manniskors hem (forsaljningsobjekt) pa Internet vager tungt da det géaller att satta normer
for vad som ligger i tiden. Maklare utgor darmed en del av det félt som bidrar till att skapa
vara nya hemideal i det senmoderna Sverige. Det ska dock papekas att en stor del av de hem
som jag undersokt, & med stor sannolikhet medelklasshem eftersom de &r bostadsratter.
Saledes kan man séaga att jag har undersokt dem som har medel att forandra och forverkliga

sina livsprojekt.

Vardagsrummets funktion visar pd en viss kontinuitet fran folkhemsepoken. TV:n haller
mojligen pa att ersattas av datorn, och/eller inta “’sin plats” i vardagsrummet men “tv-soffan”
finns kvar. | en jamforelse med 1970-talets sofftrend har dess form forandrats fran laga sitt-
och ligg-vénliga till en stérre och svulstigare stil som tar mer plats. Men jamforelsevis borde
anvandning och komfort vara den samma. D& Tv:n/datorn tagit Over vardagsrummet har detta
starkt kokets position som det verkliga vardagsrummet dar umgéngeslivet fors. Studien av
koket tyder pa en statusforandring. Dess “ombonade elegans™ ar ett viktigt saljargument for
méklaren, detta syns bade i text och bild. Koket har blivit ett umgangesrum for fest och
vardag. Min studie tyder ocksa pa att matsalsmoblemanget har fatt “flytta ut” fran matsalen
och vardagsrummet och i en del fall placerats i koket. Det finns &ven bilder som visar att
matsalen istéllet anvands som arbetsrum. Den stora mangd arbetsrum som syns i materialet

kan tyda pa att manniskor arbetar mer hemifran.

Enligt objektsbeskrivningarna saljer ”livsrum med flexibla mgjligheter och l6sningar”. En
aspekt kan vara att familjesammanséttning idag inte har samma norm som folkhemmets; dvs.
mamma, pappa och tva barn utan att i dagens familjekonstellationer kan det inga fler
familjemedlemmar (vid skilsméassa blir det allt vanligare att barn vistas i tva familjer vid delad
vardnad). En foljd av detta blir att det behovs stora ytor och rum som kan omkonstrueras efter

vardagens behov. Manga av sovrummen har idag inte bara en specifik funktion, eller en
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privat del” som i 1800-talets borgerliga hem. Denna uppluckring av gréanser kan da ses som

senmodernt.

Det ar kanske inte som forr da man tog intryck av andras hem genom att besoka dem eller da
folkhemspolitikerna och de sociala informatdrerna satte normer for “ratt boende”. Det ligger
kanske narmare till hands att vi ser vara hem utifran designers och konstnarers influenser
igen, i likhet med hur det var tidigare. Vid sekelskiftet 1900 var det konstnarerna som skapade
de forebildliga hemmen. Forfattare och malare forvandlade sina hem till konstverk, som t.ex.
Carl Larsson (Sundborn), Ellen Key (Strand) och Zorngarden i Mora (Lindberg, 1991: 200
ff.). Det sen/postmoderna hemmet kan pa sa satt sagas vara inspirerat av designers,
inredningsarkitekters och hantverkares ideal, vilka ofta tar sin utgdngspunkt frdn gamla

stilideal och blandar detta med den nya tidens” ting.

For att sammanfatta mina tankar om dagens hem skulle jag vilja dra det till Zygmunt
Baumans ytterlighet, dar den senmoderna méanniskan ses som en nomad som flyttar fran det
ena projektet till det andra och istallet for boskapsjord tar han arbetet med sig med hjalp av
barbar dator och modem (Bauman, 1994). Da kan det tankas vara sa att vi idag alltmer soker
skapa oss trygghet genom en egen liten latsasvarld i boendet, dar det laggs ner stor omsorg
och energi pa inredning for att konstruera drommen om “Heimat” (hem, hemland) och
stamtillhorighet. Det finns en langtan till att vara hemma i den nya dissorienterade globala
sfaren. Ett sokande efter "Heimat” blir ett nostalgisk letande efter en plats och en tid da allt
var tryggt (Morley & Robins, 1995: 87).

Det imaginara hemmet inger en kansla av trygghet, kanske hamtas fantasibilder fran Astrid
Lindgrens Bullerbyn eller det svenska folkhemmet eller Ernst Kirchsteigers skapade hem i tv-
program som Nya Rum (TV4, 060103). Jag har observerat att i dagens aktuella
inredningsprogram vill man ofta skapa stamningar och en kénsla av gamla "goda tider” men
med en modern touch av var tid, de vadjar alltsa till manniskors kanslor. Hemmet kan salunda
uppfattas som mer imaginart an reellt. Jag menar att det finns en dubbelhet i den
sen/postmoderna ménniskans dnskan om trygghet, dels en langtan efter det statiska; skapandet
av en egen “borg”, dels rorligheten och masskonsumtionens majligheter som gor att det
standigt pagar processer dar hemmet konstrueras och dekonstrueras efter individens olika

roller och agerande.

29



Kall- och litteraturfoérteckning
Otryckta kallor

Muntliga kallor
Samtal med maklare Bengt Skoog (L&nshem, Malmd), 060110.

Internetlankar

www.ne.se, (060105)

www.hemnet.se, (051212)

www.maklarsamfundet.se, (051218), Claudia Wdérmann, Yngre kvinnor och aldre méan.
www.di.se/avdelningar/artiklar, (060112), Jan Gradvall, Herrskapet tar koksvagen till status.
www.mio.se, (060112)

www.bolia.com, (060116)

Tryckta kallor

Trycksaker
Flygblad, Vaningen & Villan Fastighetsformedling, Stora Bostadsbytarveckorna!, 2006-01.

Material vid Folklivsarkivet i Lund (LUF)

Alla bostadsobjekten innehar samma arkivnummer: M 24674. Materialet omfattar 39
bostadsobjekt med bilder, varav 21 objekt (objekt 1-21) finns i papperskopia. Objekt
1,4,6,9,14,19,20,21 finns endast i papperskopia. De dvriga finns i digitalt format. Materialet &r
hamtat fran www.hemnet.se, november- december 2005

Dagspress och tidsskrifter:
Allt i hemmet, 1975: 1-12

Metro bostad, Skane, 060113
Sydsvenska Dagbladet, Brundin-Danielsson, ”Inredning pa latsas”, 060205.

Litteratur

Attfield, Judy, 2000: Wild Things, The Material Culture of Everyday Life, Oxford: Berg
Bauman, Zygmunt 1994: ”Fran pilgrim till turist”, Moderna Tider, nr 47

Bauman, Zygmunt 1998: Arbetet, konsumtion och den nya fattigdomen, Goéteborg: Daidalos
Bauman, Zygmunt 2005: Europa- Ett oavslutat aventyr, Goéteborg: Daidalos

Bourdieu, Pierre. 1984, Distinction: A Social Critique of Judgement of taste.

30



Baudrillard, Jean, 1983, Simulations. New York: Semiotext

Daun, Ake, 1990: “Bostadens féremél och utrustning”, i Arvidsson, AIf mfl. (red.),
Manniskor och foremal. Etnologer om materiell kultur, Stockholm: Carlssons Bokforlag

Fredriksson, Cecilia, 1998: Ett paradis for alla. Epa mellan folkhem och férforelse,
Stockholm: Nordiska Museets forlag

Goffman, Erving, 1974 (1959): Jaget och maskerna. En studie i vardagslivets dramatik,
Stockholm: Bokfdrlaget Prisma

Giddens, Anthony, 2002: Modernitet och sjalvidentitet, Goteborg: Daidalos

Londos, Eva, 1993: Uppat vaggarna i svenska hem. En etnologisk studie av bildbruk,
Stockholm: Carlssons Bokforlag

Lindberg, Anna Lena, 1991: Konstpedagogikens dilemma. Historiska rotter och moderna
strategier, Lund: Studentlitteratur

Johansson, Thomas, 2001: Socialpsykologi — Subjektivitet, 6verskridande och férandring,
Lund: Studentlitteratur

Johansson, Thomas, 2006: Makeovermani. Om Dr Phil, plastikkirurgi och illusionen om det
perfekta jaget. Stockholm: Natur och kultur

Lofgren, Orvar, 1990: "Tingen och tidsandan”, i Arvidsson, Alf mfl.(red.), Manniskor och
foremal. Etnologer om materiell kultur, Stockholm: Carlssons Bokforlag

Morley, D. & Robins, K., 1995: “No Place Like Heimat: Images of Home(land)” | Space of
Identity: Global Media, Electronic Landscapes and Cultural Boundaries. London & New
York

Morck, Magnus, 1991: Storstadens livsstilar och boendekarridrer, Etnologiska féreningen
Vastsverige och Statens rad for byggnadsforskning

O’Dell, Tom, 2002: "Upplevelsens lockelser, tingens dynamik” i O’Dell, Tom, (red.),
Upplevelsens materialitet, Lund: Studentlitteratur

Rabén, Hans, 1942: Det moderna hemmet. Inredningskonst i Sverige och andra lander.
Stockholm: Natur och Kultur

Snidare, Uuve, 2000: Hemma. | Sverige 1900-2000, Stockholm: Bokférlaget Prisma

Snidare, Uuve, 2004: Kok i Sverige, Stockholm: Bokfoérlaget Prisma

Bilagor

Bilaga 1. Objektsbeskrivning av lagenhet objekt 4
Bilaga 2. Objektsbeskrivning av lagenhet objekt 14
Bilaga 3. Objektsbeskrivning av lagenhet objekt 6
Bilaga 4. Objektsbeskrivning av lagenhet objekt 19

31



	Innehållsförteckning
	Uppsatsens disposition     4
	Inledning
	Modernitet, identitet och livsstil


	Eftersom ”husesynen”, dvs. de bilder som mäklarna lägger ut 
	Jag kan däremot inte veta om det är en autentisk ”vardagsliv
	Där superlativen tar slut - En vit dröm! Representativ och e
	Internetlänkar
	www.ne.se, (060105)
	Litteratur
	O’Dell, Tom, 2002: ”Upplevelsens lockelser, tingens dynamik”





