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Abstract

Forfattare Daniel Lewin
Titel Bloggare som opinionsbildare — eller bloggande spin doctors
En studie av Sveriges mest betydelsefulla bloggar.
Amne Medie- och kommunikationsvetenskap, Lunds universitet, VT 2005
Examinator  Fredrik Miegel

Nyckelord  Blogg, opinionsbildning, politisk kommunikation,

Bloggar kan avgora valet 2006, kunde man ldsa pa DN:s kultursidor. Bloggar har
fatt sitt definitiva genombrott 1 Sverige och foresprikarna talar om en demokratise-
ring av medierna. Och en del menar till och med att om man vill kinna sig vilinfor-
merad och ”med 1 sin tid” uppfattas man sannolikt inte som sarskilt trovardig om
man inte har grundliggande kunskaper om, och/eller kan ge prov pa viktiga bloggar.

Uppsatsens syfte ir att se om, och 1 sa fall vilken betydelse bloggar har pa
den offentliga debatten, nir det giller opinionsbildning och i férlingningen vilken be-
tydelse de kan fa infor valet ar 2006. Och for att se om just dessa bloggar dr de mest
betydelsefulla har jag valt att undersoka i vilken omfattning dessa férekommer pa de
tva storsta ledarsidorna i svensk morgonpress — namligen Dagens Nyheters (DN) och
Svenska Dagbladets (SvD) ledarsidor.

Mitt resultat dr att bloggarna frimst vill och gér PR f6r sig sjilva. Som st6d
for detta har jag dels frainvaron pa ledarsidorna och dels att majoriteten av bloggarna
sysslar dagligdags med PR och strategisk kommunikation.

Vidare sa har vi i Sverige inte samma PR-kultur som finns i USA dir bloggarna
fick sitt stora genombrott vid senaste valet. Dirfér menar jag att bloggarna fraimst
fungerar som spin doctors for sitt egenintresse och/eller for sin uppdragsgivare. Det
blir ett sjdlvindamal att blogga.

Om bloggarna blir sa pass skickliga att dem lyckas ersitta den del av mediernas
funktion att, den om att férse sin publik med hindelser, sa kan bloggarna dérigenom
styra den politiska dagordningen. Forst da blir man en maktfaktor. Alternativt eller i
kombination, att se till sd att man fick rollen i en modern tvastegshypotes som opini-

onsledare, och dirigenom kunna paverka biade malgrupp och publik.
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Inledning

Har ges en inledande beskrivning och en bakgrundsforklaring till mitt amnesval, foljt av problemstillning,

Syfte och uppsatsens disposition.

Ett nytt ord har jag fatt lira mig i1 4r — blogg — som ar en férsvenskning av engelskans
weblog och kan ses som en form av personlig dagbok pa internet dir analyser och
kommentarer av dagsaktuella amnen kommenteras och ventileras.

Men redan aret innan, 2004, fick ordet blogg sitt stora genombrott pa internet.
Och det har i skrivande stund, bokstavligt talat fitt sitt massmediala genombrott nir
bl. a. kvallstidningen Expressen sia sent som 1 maj manad lanserade sina
huvudskribenter under namnet Bloggen (www.expressen.se/bloggen). Dess
huvudkonkurrent Aftonbladet, var med ett fatal dagar forst tack vare sin Sluta-
roka/Fimpa-kampanj dir man fir félja tidningens nojeskronikér Fredrik Virtanen,
och hans kamp for att sluta réka.

Personligen blev jag varse for knappt ett halvir sedan vilket blev startskottet

tor denna uppsats.

1.1 Bakgrund

I vart allt mer medierade samhille blir det allt littare att géra sin rost hord, men
samtidigt ocksa mycket svarare. Motségelsefullt kan tyckas, men vad jag menar ar att
tack vare internet dr det fritt for vem som helst att till en mycket liten, nirmast
forsumbar kostnad, skapa sig en plats i cyberrymden i form av en egen webbplats for
att dir gbra sin rost hord. Men 1 och med det, dr det ocksa idag betydligt svarare att fa
sin rost hord genom det enorma utbud av information som vi utsitts for, och ut till
mottagarna.

Men de som lyckas kan pa ett mycket effektivt sitt na ut till alla pa internet.
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Manga ir 6verens om att bloggarna fick sitt definitiva genombrott i Sverige under
2004, dar manga av bloggarna drivs av etablerade och namnkunniga opinionsbildare

(Wolodarski, 2004 & Observer, 2005).

Observer ir ett foretag som enligt egen uppgift “virldsledande inom kommunika-
tionslésningar och omvirldsbevakning” och hjilper féretag och organisationer med
att effektivt etablera virdeskapande kommunikation och inhdmta och strukturera re-
levant omvarldskunskap” (Observer [a], 2000).

Och Observer menar att bloggar ir sa pass betydelsefulla att man 2005 borjade
bevaka tio bloggar som Observer bedomt vara de mest betydelsefulla i Sverige for
nirvarande, bland annat mitt som genomslag i traditionell media. Bevakningen
kommer nu kontinuerligt att utvecklas och férfinas med fler bloggar och dmnesom-
raden. Dirfér kommer Observer att striava efter att etablera ett samarbete med sa
manga bloggsajter som méjligt (ibid., 2005). Vilket i dagsliget innebar att bevaknings-
listan 6ver bloggar nistan har tiofaldigats (ibid. [b], 20006).

1.2 Problemstillning

Bloggar kan avgora valet 20006, skriver Andreas Ekstrém pa DN:s kultursidor (Ek-
strom, 2005). Bloggar har fitt sitt definitiva genombrott i Sverige och foresprakarna
talar om en demokratisering av medierna. Detta eftersom i princip vem som helst
kan skapa sin egen blogg och dirigenom bli sin egen ledarredaktor och goéra sin r6st
hord genom mediebruset. Och en del menar att om man vill kinna sig vilinformerad
och ”med i sin tid” uppfattas man sannolikt inte som sarskilt trovirdig om man inte
har grundliggande kunskaper om, och/eller kan ge prov pa viktiga bloggar (Obset-
ver, 2005). Och inte minst — dem kan bli en maktfaktor infér kommande riksdagsval.

Och redan hir blir det problem. Fér om kvinnan eller mannen pa gatan inte
kan namnge en eller flera inflytelserika bloggar, vilket sikert inte majoriteten kan,
aterstar fragan: For vem dr dessa bloggar avsedda for? Jo, eliten eller etablissemanget
sdger motstandarna.

Diirfor édr det viktigt att undersoka dessa enligt Observer betydelsefulla bloggar
(bilaga A) for att se om de verkligen har den paverkan pa opinionen samt bli en

maktfaktor att rikna med inf6ér nista val som Observer later gora gillande.
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1.3 Uppsatsens syfte

Uppsatsens syfte dr att se om, och 1 sé fall vilken betydelse bloggar har pa den offent-
liga debatten, nir det giller opinionsbildning och i férlingningen vilken betydelse de

kan fa infor valet ar 20006.

1.4 Avgrinsningar

Jag kommer i min uppsats enbart att fokusera pa bloggar som av Observer har kon-
staterats vara de mest betydelsefulla i Sverige inom politisk kommunikation och opi-

nionsbildning.

1.5 Disposition

Uppsatsens disposition dr sadan att efterféljande kapitel tar upp den metod samt till-
vagagangssitt jag valt f6r undersékningen. Det f6ljs av teorikapitlet som tar upp den
teori jag utgatt ifran i efterféljande resultat- och analysdel, som ér insamlad empiri,
sammanvivt med utveckling av och aterkoppling till teoridelen samt en resultatdis-
kussion. Uppsatsen avslutas med en slutdiskussion dir de viktigaste resultaten sam-

manfattas och forslag till eventuell fortsatt forskning ges.

Nir det giller utformningen av uppsatsen har jag anvint mig av Jarl Backmans bok
Rapporter och stutsatser (1998) 1 allmanhet och Harvardsystemet i synnerhet. Betriffan-
de de elektroniska killhdnvisningarna har jag anvint Universitetsbibliotekets hemsida,

(www.lub.lu.se) for anvisningar.

Och nir jag skriver om bloggar, syftar jag pa Observers lista, om inget annat anges i
anslutning till texten, och definitionen av ’jag” 1 uppsatsen asyftas pa forfattaren av

uppsatsen, det vill siga mig sjalv — Daniel Lewin.


http://www.lub.lu.se/

Metodologi och tillvigagingssitt

Har presenteras valet av metod for uppsatsens empiriska undersikning. Drefter redovisas nrval och genom-

forande for att avsiutas med reflektion kring vad som gick bra, och vad som eventuellt kunde goras battre.

An answer is always the part of the road that is beyond yon.
Only questions point forward.

Jostein Gaarder

Den grekiska filosofen och poeten Parmenides hivdade pa 500-talet £ Kr att den
enda kunskapskillan man kan lita pa dr vart sunda férnuft (Eriksson, 2000). Det ar
dock inte tillrickligt f6r var undersékning, da vetenskapen stiller andra krav for att
samla, for oss, ny information. De vetenskapliga kraven pa val av forskningsmetod ar
enligt Lantz (1993) att; (1) Metoden maste ge tillforlitliga resultat, (2) Resultaten mas-
te vara giltiga och (3) Det ska finnas mojlighet f6r andra att kritiskt granska slutresul-

taten.

2.1 Kvantitativ metod

En kvantitativ innehallsanalys anvinds for att jag ska fa en 6versikt av mitt empiriska
material och visar vilka férhallanden som rader mellan de olika bloggarnas forekoms-
ter pa ledarsidorna. Pa detta sitt far jag mycket enkelt men minst lika effektivt reda
pa i vilken omfattning bloggarna omnimns eller férekommer pa ledarsidorna.

Pa samma sitt kommer jag att ga till viaga for att studera bloggarnas inlige for

motsvarande period.
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2.2 Kvalitativ textanalys

Den kvalitativa metoden foljer efter den kvantitativa metoden. Detta for att ge mig
information om vem som kommer till tals och vad som sigs. Dessa medietexter ar
konstruerade berittelser med olika syften och genom att analysera dessa kan dem ge

storre forstielse av desamma (Dahlgren [a], 2000).

2.3 Analysverktyg

For att analysera mitt insamlade material sa anvinder jag mig av en ad hoc-metod,
vilket ger mig bade frihet och méjligheter att vilja olika analysmojligheter for att be-
arbeta mitt empiriska material (Kvale, 1997).

Foljande kategorier anvinds for att koda mitt material:

DN

= Signerat (huvudledare)

= Ledarartikel (mindre ledarartikel)

= Kolumnen

=  Citatet (aktuella citat frin nyhetsaktuella personer)
® Fran Norden (notiser fran nordiska tidningar)

® Fran Utlandet (citat fran internationella tidningar)

= Inldgg (svaromal i form av insidndare)

SvD

® Huvudledare

* Kolumn (mindre ledarartikel)

= Kommentar (mindre ledarartikel

=  Kronika

=  Spalten (sma artiklar skrivna 1 vinsterspalten)

samtliga sorterades under in- och utrikes

Bloggar

= Inrikesnyheter

= Bloggar (Observerbloggar)
= Andra bloggar
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2.4 Urval

Mitt urval for mitt empiriska material har varit timligen enkelt. Detta med anledning
av att utgangspunkten for min uppsats dr att granska och underséka Observers lista
over de mest betydelsefulla bloggarna. Av tidsskal har jag valt att endast ta med de
fem frimsta (av totalt tio). Och for att se om just dessa bloggar dr de mest betydelse-
tulla har jag valt att undersoka 1 vilken omfattning dessa férekommer pa de tvé stors-
ta ledarsidorna i svensk morgonpress — nimligen Dagens Nyheters (DN) och Svens-
ka Dagbladets (SvD) ledarsidor.

Det kan vara pa sin plats att forklara hur Observer har gatt till viga for att
komma fram till listan 6ver Sveriges tio mest betydelsefulla bloggar. Vilken for Gvrigt
ar den forsta officiella som publicerats. Pa min fraga Hur har ni konkret gatt till viga for
att faststilla de (enligt er bedimning) mest betydelsefulla bloggar? 1 ilka kriterier har anvénts? tar

jag till svar att:

Vi anvént oss av foljande kriteria: unikhet (Nya tankar/ idéer), inflytande (Spridning av
sina ideer), Kindhet (Hur kénd bloggan var). Var bedomning kring dessa kriterier bar se-
dan varit subjektiv. Det dar viktigt att komma ihdg att vi giort denna lista for att anvindas
av vara Runder, for att ge dom en viss handledning om vilka bloggar Observer anser att de
bor folja.

Alexander Mason, ansvarig f6r bloggfrigor, Observer

Tidsperioden valdes med hansyn till Observers rapport om bloggarnas betydel-
se infor valet 2000, som presenterades den 18 april (v. 16) 2005. Detta eftersom
rapporten vid tillfallet fick en hel del uppmirksamhet i medierna, varfor det
med fog kan antas 6ka chanserna for bloggarna att bli lika uppmirksammade

pa ledarsidorna.

2.6 Genomforande

Tack vare internet, dir bland annat Mediearkivet och Presstext anvandes, kunde jag

ladda ner alla bloggarnas inldgg fran respektive bloggs arkiv. Likasa kunde jag ladda
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ner fran SvD:s hemsida alla ledarsidor under april manad. Tyvirr kunde jag inte via
internet ladda ner fran DN:s hemsida, ¢j heller fran Presstext. Detta eftersom man
haller pa att dndra rutinerna for just detta andamal. Lyckligtvis fick jag ovintad hjilp
fran DN:s ledarredaktion, ddr Lena Lobelius, f6r min rikning kopierade och skickade
alla ledarsidor f6r april manad, for vilket jag ar mycket tacksam for!

Perioden for insamlandet av empirin skedde under vecka 16 — 17, bade vad av-
ser ledarsidor och bloggar.

Da jag inte fick det gensvar som jag hade forvintat mig sag jag inga andra moj-
ligheter att uttka insamlingsperioden for ledare. Jag valde dd att ta med ytterligare tva
veckor bakit 1 tiden, vilket med andra ord innebar hela april manad. Detta skedde

dock inte for bloggarna da materialet redan var omfattande.

2.6 Kvalitet

How should interpretive methodologies be judge by readers who share the per-
spective that how the knowledge is acquired, organized, and interpreted is rele-

vant to what the claims are?

Althein & Johnson, 1998:284

Althein och Johnson stiller denna kritiska, och tillika intressanta fraga. Hur vet vi att
var valda metod verkligen undersoker det vi har for avsikt att undersoka? Hur giltig
ar var undersokning? Jag har blivit medveten om att man inte kan tala om vare sig va-
liditet eller reliabiliteten nar det galler kvalitativa underskningar.

Likvil forsoker jag sa noggrant som mojligt forklara de moment jag anvinder
mig utav 1 syfte att undersékningen ska bli sd tillforlitlig och korrekt som mojligt.
Dirfor valjer jag istallet att tala om kvalitet. For det 4r det kvalitativa undersokningar
handlar om. Och f6r att sidana ska vara giltiga, sa menar Patel och Davidsson att vi
maste veta att vi underséker det vi avser att undersoka (1994). I och med att jag ldst
in mig pa amnet, bekantat mig och i princip lirt kinna mitt empiriska material, sa kan

jag pasta att jag vet vad jag har undersokt.

Dubitando ad veritatem venimus.

(Vi ndr sanningen genom att tvivia)



Teoretiska utgangspunkter

Hir presenteras min valda teori, som i ndsta kapitel tillsammans med mitt empiriska material utvecklas til]

min analys.

3.1 Introduktion

Omvandlingen av det svenska mediesystemet har gatt snabbt savil nir det giller
press som radio och tv. Det blir mindre vanligt att politiska organisationer (partier)
dger tidningar och allt fler tidningar forklarar sig som obunden eller oberoende (Ha-
denius & Anderberg, 1994). Siledes styrs inte medierna lingre av det som anses poli-
tiskt lampligt utan snarare av vad som ar ekonomiskt I6nsamt.

Nir det galler dagstidningsldsningen i Sverige sa ar det ur ett internationellt
perspektiv fortsatt hdgt dven om man kidmpar f6r att fa ha kvar sina lisare (Hvitfelt
& Nygren, 2000). Och vad betriffar opinionsbildningsmassigt har medieutvecklingen
och den journalistiska upplésningen mellan information och underhillning, eller
newszak (Franklin, 1997), gjort dagstidningarnas ledarkommentarer mindre unika.
Opinioner uttrycks nu allt oftare 1 allt fler medier, inte minst i etermedierna och i kro-
nikeform pa andra platser i tidningen (Svensson, 1999). Och det ir trenden, att allt
fler medieforetag samarbetar i olika former, alltifrain inom en medieform till samver-
kan i flera medieformer. Allt for att fa innehallet sa attraktivt for en sa stor malgrupp
som moijligt.

Dock finns det tendenser som pekar delvis at andra hallet: att framgéangsrika
nischtidningar inom olika omraden genom ett mer konsekvent och omfattande In-
ternetanvindning, medfor att medieanvindningen blir mer faktaorienterad och speci-
alistinriktad (Nord, 2002).

Den alltmer 6kade konkurrensen f6r dagstidningar, och da framférallt bland

etermedierna och Internet, driver fram en mer marknadsstyrd journalistik som maste
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tillgodose malgruppens krav och dessutom vara I6nsam. Vilket ofrankomligt dven sa-

ledes giller politiska nyheter.

3.1 Politisk kommunikation

What is ‘political’ communication? It is the construction, sending, receiving, and processing of

messages that are likely to have a significant impact on politics.

Dortis Graber, 1993

Politisk kommunikation bor ju rimligtvis uppfylla vissa kriterier, exempelvis innehalla
nagon form av information eller betydelse som dr synonymt med begreppet politik.
Budskapet bor vidare innehalla vissa intentioner och vara pa nagot sitt paverkande
(Bengtsson, 2001). Forestindare for Demokratiinstitutet tillika docent 1 statsveten-
skap med politisk kommunikation, L.ars Nord, menar att en alternativ definition helt
enkelt skulle kunna vara att ’kommunicera politik” (Nord, 1997). Utifran dessa krite-
rier kan man gora atskillnad pa studier av det politiskt kommunicerade budskapet 1 sig,
respektive studier av relationerna mellan aktorerna samt vil/koren f6r dessa relationer.
Det dr f6r 6vrigt studier som dessa som inkluderar hur institutionella och kulturella
sammanhang paverkar hur innehallet uppfattas som sarskilt viktiga (Stuckey, 1996).

Nord menar vidare att:

Oversiktligt kan dock séiigas att en gemensam bas for modern teoribildning pa omradet indai
utgdrs av den politiska kommunikationens triangelform for makthavarnas viktigaste roll dir
som avséndare av politiska budskap, dir massmedierna fungerar som medlare och uttolkare

av information och dar medborgarna huvndsakligen dr mottagare av denna.

Nord, 1997:123
Den mesta litteraturen om politisk kommunikation, eller ”kommunicera politik” ar
vildigt omfattande, och ofta jamstalls politisk kommunikation med opinionsbildning
som dessutom dr kopplad till mediernas utveckling (ibid.). Jag har heller inte nagra
planer pa att fraingd denna princip. Dirmed 4r massmedierna en politisk arena som
styr politikens villkor och huvudfriagan ar oftast i vilken grad medierna paverkar
medborgarnas politiska uppfattning (McNair, 1999). Och med identitet som med-

borgare anvinder jag medieforskaren Peter Dahlgrens definition: [...] people’s sub-

10
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jective view of themselves as members and participants of democracy” (Dahlgren

(b), 2000:322).

For att det ska forekomma kommunikation kridvs som bekant en sindare och en
mottagare. Dessa behover dock inte vara bekanta med varandra. Man brukar skilja
mellan olika informations- eller perceptionsvigar, dels mass- eller medieckommunika-
tion som sker via nigon form av teknisk kanal och utmirks av att vara enkelriktad,
opersonlig och samtidig, dels interpersonell kommunikation som ar mer personlig
och sker i form av samtal, brev etc. (Hadenius & Weibull, 1999). En tredje, och inte
minst for bloggar, viktig vig 1 politiska (lds opinionsbildning) sammanhang ir den sa
kallade egenkommunikationen i form av egna iakttagelser och erfarenheter av den
politiska virlden. Hit kan riknas erfarenhet av alla de slag som féraldraskap, arbetsliv

och utbildning for att nimna nagra.

Dirfor ar det mer viktigt an nagonsin att politikerna vinner uppmirksamhet i det
omfattande mediebruset. Och for att lyckas med det finns det anledning att tro att de
som har till uppgift att fa ut politiska budskap inte bara ser till dess innehall utan ser
till sa att det paketeras pa “ritt” sitt 1 syfte att attrahera redaktioner och allminhet sa
att budskapet publiceras och nas ut (Nord, 2002). Det dr hir som politiken tvingas
till medialisering, vilket dr politikens nya medievillkor, dir en politisk hindelse eller
nyhet paketeras sa att den far medieutrymme. Det kan handla om alltifran att man ta-

lar om sin person till att leverera 6verraskande allianser eller uttal (ibid.).

3.3 Opinionsbildning

Begreppet opinion och allmin opinion handlar om asikter i en viss fraga. Vissa forskare
skiljer pa 6ppna (medvetna, uttryckta asikter 1 en specifik sakfraga) och dolda (ej ut-
tryckta asikter i en sakfraga) opinioner samt attityder (grundliggande, varaktiga virde-
ringar). Var bendgenhet att dndra asikt dr en kombination av graden av exponering
("konsumtion” av nyheter) samt politisk medvetenhet 1 form av politiskt intresse, en-
gagemang och kunskaper (Strombick, 2000, Noelle-Neumann, 1993 & Petersson
m.fl., 1998).

11
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Begreppet opinionsbildning utgdr sjilva pulsen i en levande demokrati. Hur
man bildar opinion fokuserar pa frigan hur medborgarnas bild av “verkligheten”
egentligen formas och kan da kopplas till begreppet perception (Bengtsson, 2001).
Genom att enskilda medborgares asikter (opinioner) vigs samman skapas en “allmin

opinion” som politikerna maste ta hinsyn till.

The private political opinion of the individual become the public opinion of the people as a
whole, which by reflected in voting patterns, and treated as advice by existing political leaders.
McNair, 1999:18

Enligt Walter Lippmann (1922/1997) handlar opinionsbildning om relationen mellan
7varlden utanfér och bilderna inne i vara huvuden” eller annorlunda uttryckt “mak-
ten 6ver tanken” (Petersson & Carlberg, 1990). For att f6rsta opinioner maste man
dirmed ha insikt 1 vad Lippmann kallar de triangulira relationerna mellan (1) vad
som dr verkligheten, (2) var bild (uppfattning) av verkligheten samt (3) var reaktion
och vart handlande utifrin denna bild. Den dominerande perceptionsvigen éar upp-
fattningen att de kollektiva erfarenheterna som férmedlas via medierna har storst be-
tydelse f6r var bild av den politiska verkligheten och dirmed grunden f6r vara poli-

tiska attityder (Strombick, 2000:125).

Vitala, sjalvstindiga medier betraktas som en forutsittning for att fri opinionsbild-
ning ska fungera. Mediernas huvuduppgifter brukar sammanfattas i “information,
kommentar, granskning samt kommunikation inom och mellan grupper” (Hadenius
& Weibull, 2000:36). Utvecklingen inom medielandskapet har dock successivt for-
andrat politikernas arbetsmetoder. Politikernas moijlighet att bilda opinion beror idag
av hog grad av massmedierna. Begreppet politikens medialisering innebir att ett poli-
tiskt system paverkas av, och successivt anpassas till de krav som massmedierna stal-
ler i sin bevakning av politiken (Asp, 1986:359). Det forsta steget i denna medialise-
ringsprocess bestod 1 att medierna blev den dominerande kommunikationskanalen. I
borjan av 1970-talet borjade medierna som ett andra steg allt oftare upptrida som
sjalvstindigt politiska aktorer genom att mer och mer bestimma den politiska dag-
ordningen utifran sina egna normer, villkor samt behov av uppmairksamhet (teorin
om mediernas dagordningsfunktion).

Det tredje steget i medialiseringen intridde vid 1980-talets borjan da politikens

aktorer anpassade sig till denna ”medielogik™, ett begrepp som introducerades forsta
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3. Teoretiska utgangspunkter

gangen 1979 av sociologerna David Altheide och Robert Snow i Media Iogic (Nilsson,
2001).

Medierna tillimpar som bekant en del tekniker for att fainga uppmirksamheten hos
mottagaren bland annat genom tillspetsning, férenkling och polarisering an nyhets-
tormedlingen (Petersson & Carlberg, 1990). Medierna ér i praktiken en del av den
politiska makten, en politiks aktér och inte bara en arena (McNair, 1999). Det ir
dirmed mycket som talar for att medierna langsiktigt stirker sin makt som opinions-
bildare. Denna dominans kan leda till att politikens unika drag suddas ut (Petersson
m.fl., 1996). Den amerikanska statsvetaren Timothy E. Cook menar att det ér rele-
vant att tala om medierna som en politisk institution, nastan lika viktig som kongres-
sen, Hogsta domstolen och presidentimbetet (Cook, 1998). Viljan att fa utrymme i
medierna styr vilka dsikter man for fram, nir man gor det och hur man gor det. Och
tor att inte hamna f6r mycket i medielogiken, eller som Birger Schlaug bendmner det,

”fastna 1 politiska jargongen 7 sd skapade han en ”folklig ” panel:

Jag har en liten informell grupp pa 40-50 personer som tittar pa mig i teve och lyssnar pa mig
7 radio och ser till att jag inte faller in i den politiska jargongen. Vi har en e-postlista. Om jag
ska vara med i teve skickar jag e-post till listan och berdttar det. Sedan far jag sympunkter pa
hur jag klarade mig.

Bengtsson, 2001:58

3.4 Tvastegshypotesen och opinionsledare

Den allminna fraigan om mediernas makt, dess karaktir och omfattning, dr inom
medie- och kommunikationsvetenskapen oftast formulerad som en friga om vilken
effekt medierna har pa sin malgrupp eller publik. Milgruppen eller publiken ses inte
lingre som en massa eller en enda enhet, som samstimmigt responderar pda medier-
nas budskap. Idag ar vi alla individer och fragan man idag stiller sig ar hur alla vi oli-
ka individer svarar mot mediernas budskap, och féljaktligen vilken effekt dem (medi-
erna och budskapen) far.

1965 publicerades en av massmedieforskningens viktigaste bocker — The Peop-
le’s Choice — How the 1 oter Makes Up His Mind in a Presidential Campaign, forfattad av
bland andra forskaren Paul Lazarsfeld. Bakgrunder var presidentvalet 1940, ett val

som Lazarsfeld och hans kollegor beslutade sig for att underséka. Deras uppdrag 16d:
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We are interested here in all those conditions which determine the political behaviour of people.
Briefly, our problem in this: to discover how and why people decided to vote as they did.
Lazarsfelt, Berelson & Gaudet, 1965:1

Man kom fram till en hel del intressanta resultat frin undersékningen varfér jag en-
bart kommer att fokusera pa resultaten om medierade budskap och da framfoérallt den
beromda tviastegshypotesen. Den kom till da det visade sig frain undersékningsdelta-
garna fran presidentvalet att dem fick inte sin information fran medierna utan fran
och genom samtal med andra minniskor. Det visade sig nimligen att den interperso-
nella kommunikationen, det vill siga samtal inom familjen, vinner, grannar, bekanta

och arbetskollegor, var langt viktigare dn forvintat (Strémbick, 2000).
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Figur 1 — Tvastegshypotesen (Strémbeck, 2000:74)

I grunden kan man enkelt siga att tvastegshypotesen utgar fran upptickten att vissa
minniskor dr mer exponerade for medierade — och interpersonellt férmedlade — bud-
skap dn andra. Dessa kan da ses som “opinionsledare”, vilket innebar att mindre in-
satta, mindre intresserade/kunniga eller mindre medieexponderade minniskor, vinder
sig till dessa opinionsledare fir att fi “vigledning” och kunskap (Lazarsfeld, 1965).
Och dessa opinionsledare atnjuter det fértroende som de mindre insatta, mindre in-
tresserade/kunniga ger dem (Klapper, 1965).

Visst har denna (tvdstegs-) hypotes fatt kritik déribland fran Werner Severin och

James Tankard, som menar att; (1) det édr sillan sa att vissa minniskor alltid 4r sa
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engagerade att samla information och sprida den vidare, (2) flera studier har visat att
nyheter sprider sig bade snabbare och mer direkt till minniskor via massmedierad
kommunikation istillet for interpersonell kommunikation samt (3) att det inte finns

nagot som siger att kedja alltid méste besta av tvd steg.

3.5 Public relations

Manipulation of opinion and concealment (or suppression) of inconvenient information are
Strategies emanating from political actors themselves, pursued through media institutions”

McNair, 1996:26

Journalister ”tvingas™ alltmer att presentera till exempel arrangerade och skapade ny-
heter, pseudonyheter, som férpackas pa ett skickligt sitt. Darmed professionaliseras
den politiska kommunikationen pa detta omriade genom sirskilda medieradgivare el-
ler ”spin doctors” som star beredda att dels hjalpa politikerna sa att budskapet fir den
onskvirda utformning, lansering och avsedda effekt, “spin contro/” (Petersson &
Holmberg, 1998).

Och da ir det ofrankomligt att tala om Public Relations (PR), som har och ir
fortfarande, ett omdiskuterat amne. Mycket kommer fran USA dir det finns fler per-
soner som jobbar inom PR in journalister och dir var och varannan kindis har sin

egen PR-stab.

Likasa har det varit ett nagot diffust och svardefinierbart amne (Cropp & Pin-
cus, 2001). Kontroversiellt i den mening att manga, daribland menar att personer
som har PR som profession dr “manipulatérer’” och dirigenom fatt stimpel som ose-

ri6s verksamhet (Findahl, 2000).

For att skapa relationer, vilket dr en av tva grundstenar inom PR, krivs det en mot-
part eller battre uttryckt en “publik” (Sandberg, 2002). Till vem, det vill sdga till vilka
publiker riktar man sig? Forvillningen kan sikerligen bero pa publikbegreppet, som
har sitt ursprung i1 den latinska benamningen publicus av populus (1bid.:108). Cutlip,
Center och Broom skriver att ”Communication occurs within the context of the

communicators’ relationship” (2000:258). For en organisation dr det viktigt att veta
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vem publiken 4r for att pa sa sitt kunna rikta sina PR- och kommunikationsatgirder

ritt (ibid.).

Enligt Sandberg (2002) finns det olika publiker: Akzpister bestar av individer som ar
organiserade runt ett gemensamt mal. Malet ska nas genom handling, oftast i form av
strategisk kommunikation, i syfte att paverka en specifik organisation (offentlig eller
privat), policyagendan, eller virden och normer som finns i samhallet. Intressegrupper
eller intressenter dr termer pa aktivistgrupperingar. Intressegruppen brukar bestd av
minniskor med liknande intressen, ofta ekonomiska. Man vill med intressegruppen
skydda sina intressen eller 6ka sina ekonomiska resurser. Intressentbegreppet har en
bredare inneb6rd och syftar till alla som berors av en organisation och dess verksam-
het, t ex enskilda individer eller andra organisationer. Nagra olika exempel pa intres-
senter ar leverantorer, massmedia, kunder, politiska partier, myndigheter, enskilda
medborgare.

Sandberg menar ocksa att det dr viktigt att kinna till skillnaderna och likheter-
na mellan de olika publikerna jamfort med en traditionell publik — en resonerande
allminhet.

Det ir dven skillnad pa publik och malgrupp, diar en malgrupp utsatts for
andras handlingar och makt, medan en publik i storre utstrickning tillmits egen makt
och handlingskraft (ibid.). Windahl och Signitzer (1992) menar ett en malgrupp kan
definieras som en grupp av individer vars kunskap, attityder eller beteende en given

organisation vill paverka genom strategisk kommunikation.

Nir det talas om kommunikation inom PR, och di speciellt den interpersonella
kommunikationen, sa jimstaller dagens PR-litteratur ofta den med begreppet dialog
(Sandberg, 2002).

Vad ir déd en dialog? Manga skulle nog beskriva en dialog som diskussion dar
olika parter utbyter information och férséker paverka varandra. Sandberg menar att
en dialog 7ir emellertid mycket mer dn att prata” och att dialog ar en konversation
med ett centrum, men inga sidor att férsvara (Sandberg, 2002:119). Isaacs (2000) me-
nar att dialogen handlar om att skapa mening och ny férstaelse och pa sa sitt bygga
en ny grund som tankar och handlingar kan utvecklas ifran. Det finns manga olika
definitioner pa dialogbegreppet, dir Sandberg skriver att en dialog Oppnar fér nya

mojligheter, till skillnad fran diskussionen som efterstravar en avslutning.
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Dagens PR-litteratur kopplas ofta dialogen till etikaspekten och den interper-
sonella kommunikationen. En organisation som utgar ifrin en symmetrisk PR-modell
ser publiken som en aktiv part som dr jimboérdiga med organisationen. Publiken kan
téra upp nya frigor pa agendan och ir en kraft att rikna med i sambhillet. Sandberg
menar vidare att det dr den dialogbaserade kommunikationen efterstrivansvirda in-

riktningen i modern PR.
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Resultat och analys

I resultat- och analyskapitlet redovisar jag forst mina resultat for SvD, DN och bloggarna var for sig, for att

ddrefter ga djupare i empirin i kombination med min analys, utvecklad tillsammans med min valda teor:.

Resultat
Jag har valt att kritiskt granska Observers rapport, dir listan 6ver de mest betydelse-
fulla bloggar 1 Sverige presenteras, som alla har det gemensamt att de kommenterar
och har asikter om och kring det svenska samhallets utveckling. Mitt mal ar att f6rs6-
ka utréna huruvida dessa bloggar dr betydelsefulla i den allmdnna opinionsbildningen
eller ¢j och da dven med hansyn till kommande val, dir bloggar sigs kunna spela en
avgorande betydelse. Vissa pastar att de faktiskt kommer att fungera som en fjirde
statsmakt. Jag har f6r min undersékning anvint olika metoder for detta vilka finns
beskrivna i kapitel 2.

Det ska redan nu goras klart att Observers lista inte dr uppbyged efter veten-
skapliga rittesnoren utan ar i méangt och mycket gjord efter den “know-how” om
bloggosfiren som foretaget besitter, vilket Alexander Mason, ansvarig f6r bloggbe-

vakning pa Observer, forklarar:

Det dr viktigt att komma ihag att vi gjort denna lista for att anvindas av vira
kunder, f6r att ge dom en viss handledning om vilka bloggar Observer anser att
de bor folja. Vi har inte gjort undersdkningen fér den akademiska virlden eller

for Bloggosfiren, men férhoppningsvis dr den listan tillrackligt bra

Det man kan konstatera om bloggar ar att det 4r ett nytt fenomen. Fast inte ett feno-
men i den bemirkelsen som den ddvarande svenska I'T-ansvarige ministern uttryckte
sig 1 en intervju for Svenska Dagbladet 1997, som sa — ”Jag tror inte att folk i lingden

kommer att vilja dgna sa mycket tid, som det faktiskt tar, at att surfa pa natet.”



4. Resultat och analys

Dirtor giller det ndr man ’tassar omkring” pa nytt relativt outforskat omrade att
man ar medveten om att inte dra allt for stora slutsatser om det man finner. Och spe-
ciellt nir det som i mitt fall handlar om opinionsbildning pa internet. Det dr f6r mig
svart att mata dess faktiska genomslagskraft och betydelse da det dr svart att rent
konkret mata betydelsen som mina undersokta bloggar har i den offentliga debatten.
Speciellt nir jag dr hogst begransad 1 tid.

Trots detta har jag kommit fram till en del intressanta fakta. Som jag nimnde in-
ledningsvis sa dr bloggar ett nytt fenomen. Men det ér ett fenomen som kommit f6r
att stanna. Forsta gangen bloggfenomenet nimndes i DN var f6r drygt tva ar sedan
och sedan dess har nu snart var och varannan med sjilvaktning en egen blogg. I alla
fall om man ser den senaste utvecklingen inom framférallt massmedierna som har en

blogg for varje ny hindelse.
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Svenska Dagbladet

Svenska Dagbladets (SvD) primara malgrupp dr “de nyfikna och vilutbildade
minniskorna i1 Storstockholm” (Samuelsson [a], 2005). Tidningens ledarsida ir
“partipolitiskt oavhingig med beteckningen obunden moderat” (ibid.). SvD har en
upplaga i hela landet pa 188 000 exemplar varav 126 900 i Stockholm per maj manad
2005 (Tidningsstatistik AB, 2005).

SvD:s ledarredaktion bestar av politiska chefredaktéren PJ Anders Linder, tillika
ansvarig f6r den av Observer utsedda tredje mest betydelsefulla bloggen - PJ Just Nu,
aven sjalvutnamnd som “Sveriges forsta ledarblogg”, tre ledarskribenter samt atta
frilandande kolumnister. Det férekommer dock, om dn sporadiskt, att andra d4n ovan
nimnda skribenter och kolumnister kommer till tals pa ledarsidan. Ledarsidan

“redigeras pa en virdegrund av forenad liberalism och konservatism (Samuelsson, [b]

2005).

+LEDARE =eeeeeweemermnee W
» Sverige inte fredat for terrorn

SvD:s ledarsida ar uppbyggd pa :

- huvudledare (Sverige inte fredat for terrorn) vilka
innehiller inrikespolitiska analyser med i huvudsak

SvD som avsindare,

- en eller tvd ledarartiklar (Vanlig liberalism ricker
langt) som alltid har antingen en ledarskribent

-!‘ Toume : och/eller gistskribent, som avsindare, samt

Vanlig
liberalism )
riicker langt - Spalten, som ir just en spalt lings med ena

lingsidan, och som innchiller en aningen mer

lattsammare kommentarer och reflektioner.

SvD:s ledarsida har ocksa en stiende hanvisning till ”P] Just nu. Sveriges forsta
ledareblogg.” som jag tidigare papekat ir, enligt Observer, den tredje mest betydelsefulla
bloggen.
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Under undersékningsperioden har SvD totalt 43 artiklar pa ledarsidan. Da samtliga
artiklar pa en ledarsida har en politisk utgangspunkt, oavsett om dess publicistiska
uppdragstitel dr “politiskt oberoende”, “obunden moderat” eller vad ledarredaktio-
nerna nu kallar sitt uppdrag, dr det for uppsatsens syfte inte aktuellt att sortera dessa

efter politisk indelning; som exempelvis hogern mot vinstern, Persson mot Reinfeldt.

Vad jag kan konstatera dr dock foljande;

= | en enda artikel nimns ordet blogg, under Spalten. Under rubriken Blogga
boér man” tas det faktum upp att bloggarna alltmer blir mer genomtinkta och
linkar till varandra vilket férnyar det offentliga samtalet. Féga férvanande var
det ”Sveriges forsta ledarblogg” —PJ Just nu — som var artikelavsidndare (Lin-

der, PJ. A [a], 2005).

= Tva artiklar som dels handlar om en intervju med Tove Lifvendahl (redaktor
tor JKL, nummer sex pd Observers lista) med anledning av hennes nya bok
(Ericson [a], 2005), och dels tar upp en rapport om offentlighetens framfart i

Mellandstern, férfattad av Observertvdan Johan Norberg (Arvidsson, 2005).

Bara en artikel om bloggar? Ja, och jag fann heller inga omnimnande av personer eller
organisationer som star bakom bloggarna jag valt att underscka. Bortsett da fran en
artikel dir den liberala “think-tank”-organisationen Timbro, dir Johan Norberg ir
“head of political ideas”, omnidmns i samband med ett seminarium om “Desperat yt-
keskvinnor” som artikelforfattaren deltagit i (Norberg [a], 2005 och Linder, PJ. A. [b]
2005 ).
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Dagens Nyheter

Dagens Nyheters (DN) vision ar att den ska vara Sveriges ledande, storsta och mest
lista dagstidning. DN:s utgangspunkt dr saledes att “minniskor, oavsett social
bakgrund, ska ha mdjlighet att delta i och fOrstd gemensamma angelidgenheter” och
ska vara ”den dominerande tidningen for ldsare intresserade av kultur, politik, debatt,
ekonomi och samhallsfragor” (Wifstrand, 2005).

DN:s upplaga var 375 000 exemplar per maj manad 2005 (Tidningsstatistik
AB, 2005). Dess ledaravdelning bestir av 15 fasta skribenter och 16 namngivna

fristiende kolumnister (ibid.).

2 LEDARE i 1 ar L s M

DN:s ledarsida dr uppbyggd pa :

- hwuvudledare vilka innehiller savil inrikes- som

utrikespolitiska kommentarer/analyser

(forhallande 3:1). I princip alltid stir nigon av

DN:s ledarskribenter som avsidndare, under

rubriken Signerat. Nir fristiende ledarskribenter

Den hopplosa
jakten pa ansvaret

kommer till tals heter det Kolumnen.

- hégerspalten som har olika avsindare; allt frin
flera korta kommentarer av dess ledarskribenter,
aktuella citat fran andra medier, till inligg frin opp.

rad med flera.

Dagens Nyheter (DN) ledare dr oberoende liberal - ”Idéerna pa ledarsidan ér vira

egna, men baseras pa en noggrann faktakontroll.” (ibid.).

Under min undersokningsperiod (samma som f6r SvD) hade DN inte en enda artikel
med ordet blogg eller liknande. Detsamma giller den totala franvaron av
medlemmarna pa Observers lista. De finns alltsa 6éverhuvudtaget inte omnamnda i
nigon artikel pa ledarsidorna, och foljaktligen inte heller av inldgg eller fristiende

kolumnistet.
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De inflytelserika bloggarna

En blogg dr som sagt en dagbok pd nitet, dir dagsaktuella dmnen i samhaillet

kommenteras. Den absolut vanligaste, om inte den enda blogg-layout som

forekommer ar den som visas nedan:

mymarkup.net

> Malins blag
# Annas blog

» Kanelbulle vs Scanes
> Barkan

NYLIGEN KOMMENTERAT

Kal Stréim

Mats Anderssan

Stefan

Anna

Bengt O,

Tatalt antal kormmentarer: 5807
Totalt antal poster: 3758

# Topplistan

EN SAMLING SYENSKA
KICK ASS-BLOGGAR

Tesugen.cam
Blind Htina

Nirjag andA har ordet
Sblaga

Respecfully yours (syrran)
Conan the Librarian
K-rnrkt

Det perfekia tornrummet

3 AUGUSTI, 2005

ORIGINELLT NAMN

Under min bortavaro har min blog
tandhygienist i Jankaping. Who ke

(Tack Kal, fér dent)

» Pastat klockan 12:31:36 | Lank | Kommentarer (00 | TrackBadk (0) (Pinga manuelit)

2 AUGUSTI, 2005

DEN SUGANDE GATUKONSTEN

Streetartblows .cam: Street 317 has become the annoping liftle brother fo qraffitt, He is

g, mig helt ovetandes, tydligen wickat som
S

v Flickr.com

Denna webblogg, som tillhor Erik Stattin, har den karakteristiska designen som bestar

av tre kolumner (fran vinster till héger):

e Linkar till andra bloggar, och oftast dven linkar till andra webbplatser som dr av

intresse for innehavaren av bloggen.

e I mitten finns dagboksanteckningarna, som dr sjilva hjirtat i bloggandet. Principen

for dagboksanteckningarna ér att det skrivs i I6pande text ddr det senaste inldgget ar

forst. Vill man ldsa tidigare inldgg scrollar man helt enkelt nerat, dir allt for

innevarande manad finns med. Nédr man ”fyllt” en mdnad sé liggs den till arkivet, dit

alla gamla inldgg sparas — manad efter mdnad, dr efter ar.

e Till héger har man slutligen allt fran vilken bok man liser for tillfillet, eller vilken

musik man f6r stunden har som favorit. Hir finns vanligtvis bloggarkivet didr man

enkelt soker gamla inldgg samt en biografi/CV om bloggaren i friga.

Nir det giller dagboksanteckningarna finns det som regel méjlighet f6r webbloggens

bestkare att kommentera inldggen. Inligeg som man dessutom finner extra intressanta

kan med enkel knapptryckning vidarebefordras till e-postmottagare f6r lisning.
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Bloggvirlden har en del begrepp som kan vara bra att kinna till. De vanligaste ar;

= Bloggosfiren — ett samlingsbegrepp f6r bloggar och de nitverk av linkar och kontakter
som finns mellan dem.

*  Trackback (omnimnanden/bakatsparning/aterlinkar) - dr en teknisk 16sning som gor
att en notis ldimnas pa ett blogginldgg om att en annan blogg kommenterar inldgget.
Pa sa sitt kan du litt hitta andra bloggar som kommenterar det inldgg du just ldser -
ett bra sitt for att hitta skilda synpunkter, mer om samma dmne eller pipekanden om
rena faktafel.

®  Pemalink (Permalinkar) — dr permanenta linkar (eng. permalinks), vilka gér att olika
blogginlige fir en unik webbadress (URL). Detta betyder att du kommer direkt till
det inldgg du vill komma till genom att anvinda samma adress eller link dven om ett

par veckor eller manader nir inligget inte lingre far plats pa bloggens framsida.

Vad behandlas da i bloggarna? Jag kommer nedan att sammanfatta vad respektive
blogg tar upp. Nedrikningen borjar med nummer sex pa listan. Anledningen till att
nummer sex ir med 4r att nummer fyra, Per Gudmundson, inte lingre far bedriva sin
blogg pa grund av sin arbetsgivare SVT. Detta eftersom hans blogg inte var foérenlig
med hans tjanst som redaktor for SVT24-programmen Studio 24, Korseld och Press-
klubben, och genom det strider Gudmundsons blogg mot kravet att anstillda inom
SVT "i offentliga sammanhang ska avhilla sig fran uttalanden och édtgirder som kan

medfora att foretagets opartiskhet med fog kan ifragasittas" (Orrenius, 2004).

Saledes dr nummer fem JKL Blog (se bilaga B), som ir ”en av Nordens ledande
radgivare i strategisk kommunikation” (JKL [a], 2005). Det har 6nskemal om att vara
den ”mest attraktiva métesplatsen f6r de som arbetar med kommunikation” och det
var anledningen till att man startade webbloggen JKI. Blog, som liksom de flesta
bloggar levererar asikter och kommentarer om dagsaktuella hindelser, men med
“kontinuerlig omvirldsbevakning” som rittesnore (JKL Blog [a], 2005).

Under undersékningsperioden hade JKI Blog totalt 10 inligg. Dessa var for-
fattade av sju olika forfattare, dir en av dem ansvarade for tre inligg. Inliggen var
koncentrerade till kritik mot den socialdemokratiska regeringens politik 1 olika fragor
(sex tillfillen), dar statliga bolaneinstitutet SBAB fick hilften av inliggen. SBAB-

inldggen handlade om varfor staten ska ha ett foretag som verkar pd marknadseko-
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nomisk arena men med politiska (lis socialdemokratiska) krav och mal. Ovrigt
kommer medierna med tva inlagg.

En av redaktorerna fér JKL Blog dr Tove Lifvendahl, fére detta MUF-
ordférande och numer ledamot 1 moderaternas partistyrelse (Lifvendahl, 2005). Den

andra presenteras lingre ner.

Fyra pa listan dr kullin.net eller Media Culpa (se bilaga C) som ar hans (Hans
Kullin), bloggnamn pa nitet (Kullin [a], 2005). Media Culpa tar upp dmnena media
och PR. Kullin sjilv har ling erfarenhet av PR och jobbar som marketing communi-
cation manager (Kullin [b], 2005).

Media Culpa har under perioden totalt 12 inldgg som ér savil av inrikes som ut-
rikes karaktir. Atta dr bloggrelaterade, dir Kullin i ett av inliggen gar i skriftlig pole-
mik mot Dick Erixon, (nummer nio, och saledes inte med i min undersékning) huru-
vida citat fran Kullin, som Observer tagit upp i rapporten, ska tolkas som positiv eller
negativ kritik om bloggosfiaren. I ett annat inldge kommenterar han tidningen Inter-
networld’s lista Over Sveriges basta blogg dir vinnaren blev ingen mindre dn Johan
Norberg (som presenteras lingre fram). I tre andra fall handlar inliggen om PR 1 olika

formetr.

Tredjeplatsen ér PJ Just Nu (se bilaga D), som har Svenska Dagbladets politiska
chefredaktor PJ Anders Linder som ansvarig bloggare.

Under perioden hade Linder 26 inldgg dir sju av inlidggen bir ledarskribentkol-
legan fran SvD, Peter Ericsons signatur (Linder, 2005). Bortsett fran ett inldgg, hand-
lar samtliga resterande politiska fortecken. Det 26:e inldgget tar upp en artikel i Busi-
ness Week, som toppar senaste numret med bloggfrigan och vilken betydelse det kan

komma att fa for naringslivet.

Nummer tva pa listan dr Johan Norbergs blogg (se bilaga E) och han presenterar
sig pa foljande sitt: ”I am Johan Norberg, a Swedish writer devoted to globalisation
and individual liberty. This is my GlobLog, where I share my latest thoughts and ex-
plain what I am doing to promote global capitalism.” (Norberg, 2005). Dessutom ar
han medlem i Timbro (www.timbro) som ér en liberal ”think tank™ for att frimja idé-

utveckling och opinionsbildning kring marknadsekonomins och den fria féretagsam-
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hetens betydelse for Sverige. Norberg vann dven Internetsworlds omréstning om
Sveriges basta bloggar (Kittel, 2005).

Norbergs blogg hade sammanlagt 43 inldgg dir sju inligg handlar om andra
bloggare samt tre inldgg som handlar om bloggkollegor, vilka i inldggen inte represen-
terar sina egna bloggar utan forekommer som forfattare av en rapport, tv-gist samt
och foreldsare. I ett av inldggen tar upp Norberg upp Observers rapport om bloggar-
nas (eventuella) betydelse inf6r valet 2006, och 1 ett annat tas det faktum upp att hans
rapport fran Timbro Arabisk vir — revolt och reform i Mellandstern, tas upp i en hel artikel
pa SvD:s ledarsida (Arvidsson, 2005). I 6vrigt kan man siga att Nordberg skriver

mycket om liberalism och globaliseringen med en utrikespragel.

Slutligen dem mest ”betydelsefulla” bloggen i Sverige - Erik Stattins Mymar-
kup.net (http://www.mymarkup.net). Enligt honom sjilv 4r han en ’32-drig biblio-
tekarie som nog ir en nagorlunda intellektuellt nyfiken person” (Sandahl, 2005) och
arbetar just nu som bibliotekarie pa Riksdagsbiblioteket, och hans blogg behandlar
”Allt mojligt. Kommentarer till mediers rapportering, roliga linkar, Star wars. Allt.”
(ibid.).

Och jag kan inte annat dn att hilla med honom i hans pastiende. Den tar upp
dem mest skilda dmnen; allt ifran vad en kronikér 1 Los Angeles Times tycker om
asiktsjournalistik till citat fran Dick ”Pa Sparet-vinnaren” Harrisons senaste bok. Men,
det finns en réd trad — och det ir att absoluta majoriteten av Stattins inligg behandlar
amnet blogg. Man blir inte allméinbildad av att ldsa bloggen utan snarare nischbildad 1
bloggosfiren. Detta eftersom Stattin verkar ha en outsinlig formaga att himta infor-
mation fran de mest udda stillen. Troligtvis har det att géra med hans profession som
bibliotekarie dir denna ypperliga méjlighet till informationsinsamling ges. Man kan
kort sdga att manga inldgg, for att inte sdga den absoluta majoriteten, tar upp fenome-
net blogg.

Den har siledes inga dagliga, ¢j heller regelbundet aterkommande, kommenta-
rer och/eller analyser med politisk intiktning. Stattins blogg fungerar, enligt vad jag
har kunnat tolka inldggen, som den ultimata opinionsbildningen fér bloggen, vilket
gang pa gang bekriftas av hinvisningar till andra ofta valetablerade medier, under-
sokningar samt andra bloggar.

Forutom Observer-etta har Stattin dven rOstats fram av Veckans Affirer som

bista bloggare — ett av de tidiga 2000-talets fenomen” (Skarin & Ohman, 2005).
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Stattins blogg har totalt 43 inlidgg ddr knappt hailften av inlidggen, nidrmare be-
stamt 18, handlar om bloggar. Ett av inliggen handlar liksom ett av Norbergs inligg,

om Observers lista, dir Stattin publicerar vad han sagt 1 intervjuer med Observer.

Det jag kan konstatera utifran bloggarna ovan ir att det typiska bloggaren ar valutbil-

dad, foretridesvis man, och star utan storre tvekan till hoger pa den politiska skalan.

Men det som dr klart forbryllande ér det faktum att bloggarna var si franvarande pa
DN:s och SvD:s ledarsidor. Att Sveriges storsta ledarsida, DN Ledare, inte hade ett
enda ord om bloggar eller omnimnande av bloggarna, dr mest foérvanande och da
speciellt mot bakgrund att Observers lista presenterades precis 1 bérjan av undersok-
ningsperioden.

Att SvD hade tre artiklar med anknytning till bloggar ter sig timligen naturligt
nir tidningens politiska chefredaktor sjilv bedriver en blogg varfér det finns ett stort

egenintresse och kanske dven mer kunskap om bloggosfiren.

Ny runda

Franvaron av bloggarna var sd pataglig att jag fick utéka min undersékningsperiod for
ledarsidorna sa att den avsag hela april manad. Detta innebar att undersékningsperio-
den avsag drygt tva veckor fore och knappt tva veckor efter Observers rapport om

bloggarnas betydelse f6r valet 2000.

Resultatet da? Ja, det blev ytterligare hela en enda artikel till om bloggar. Och tidning-
en var inte helt ovintat SvD, som i artikeln skriver att bloggosfiren dr hégerdomine-
rad (Ericson [b], 2005). Men den handlar dock inte om nagra utav de av Observer ut-

nimnda som de mest betydelsefulla.

Sa helt plotsligt star jag med en undersokning vars slutresultat jag pa férhand inte
kunde forestilla mig. Jag utgick fran att dessa betydelsefulla bloggar helt klart skulle
ha en betydligt storre nirvaro istillet f6r som det visade sig i efterhand, en pataglig
franvaro. Men dr det sa litt avfirdat som att bara konstatera att bloggarna inte har
den betydelse for det offentliga samtalet ddrfoér att dem inte forekommer pé ledarsi-

dorna pa de tva storsta morgontidningarna i Sverige?
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Kanske inte, varfor jag atergick jag till mitt empiriska material for att se om jag
kunde se ndgra andra tecken pd att bloggarna de facto paverkar opinionsbildningen

och i slutandan aven en maktfaktor i kommande val.

Politisk kommunikation

Norberg dar den mest uttalade foresprikaren av politisk karaktir (kommunikation) och
da 1 synnerhet av individuell liberalism och globalisering. Han idr som tidigare sagt,
dven chef for politiska idéer pa asikts- och tankeforetaget Timbro, eller #hink-tank som
det hellre vill kallas f6r. Det dr ocksa hos Norberg jag funnit alla artiklar, bortsett frin
en enda, som forekommit bade i blogg och pa ledarsida. Norberg dr den som har ett

uttalat politiskt budskap (Bengtsson, 2001).

As T have written before, France thinks the invasion of Chinese textiles is wotse

than the threats of a Chinese invasion of Taiwan. No wonder, in the first three

months of this year, after the quotas were abolished, the imports grew 50 per-

cent, and the prices came down by 19 percent.

Nothing new there. French protectionists always hate low prices for the con-

sumers, what’s new is that the EU trade commissioner, Peter Mandelson, is on

their side and proposes new quotas against China - not because he believes in

them, but because he wants to save Chirac from losing the referendum on the

EU constitution in the end of May.

Norberg, 2005
Men i vilken utstrackning Norberg med sin blogg fungerar som en politisk arena som
1 sin tur styr villkoren f6r politikerna (McNair, 1999), dr svart att se 1 mitt empiriska
material.

Det ir hir “egenkommunikationen” (Hadenius & Weibull, 1999), spelar en stor
roll. Att bloggaren i fraga paketerar sina inldgg sa att den far medieutrymme. Men inte
nédvindigtvis hos ledarskribenterna, vilket dem inte heller behéver. Detta eftersom
opinionsbildningsmassigt har medieutvecklingen tillsammans med den journalistiska
utvecklingen mot newszak (Franklin, 1997), medfért att morgontidningarnas ledar-
kommentarer dr mindre unika (Svensson, 1999). Opinionerna flyttar saledes ut till
andra medier (bloggar), nischar sig och blir mer faktaorienterad och specialistintrikta-
de (Nord, 2002). Och debatterna nar bara de invigna, de som har tillgang till datorer,

bredband (Justitiedepartementet, 2003) och har kinnedom om bloggarna. En del me-
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nar till och med att “om man vill sig vilinformerad och ’med i sin tid’ uppfattas man
sannolikt inte som sarskilt trovardig om man inte har grundliggande kunskaper om,
och/eller kan ge prov pd viktiga bloggat” (Obsetver, 2005).

Pa sitt och vis skulle jag vilja siga att Norberg dr den som bist har lyckats dels
med sin politiska kommunikation och dels att gora pr for sig sjalv, vilket jag berittar
mer om under rubriken Public Relations.

En annan som jag vill lyfta fram som via sin blogg for fram politiska budskap

ar JKL Blog. Féljande exempel kan man ldsa 1 dess blogg:

Utflyttningen av jobben” har sedan linge etablerat sig som ett orovickande be-
grepp. Var och en av oss har ett nagot sanir hum om vad det hela gar ut pa —
jobben har tappat sin kinsla f6r nationstillhdrighet och flyr nu dit férutsdttning-
arna dr bist. Debatten kring begreppet — om man nu kan tala om en debatt —
har utvecklats och visar idag upp en viss mognad och till och med tendens till
”sense of urgency”, 4ven om den fortsatt haller ett alltfér lugnt tonldge.

Fran statligt hall har det inte sillan hetat att oron till stor del 4r obefogad dd de
flyende jobben ir sadana vi dnda inte vill ha. Sverige gar mot ett tjinste- och
forskningssamhille och dirmed kan den ack sa simpla produktionen lika girna
ske nidgon annanstans. Titta bara hur bra vi omstillde oss under varvsindustrins
svarigheter pa 70-talet.

JKL Blog (b), 2005

Men av orsaker som jag aterkommer till senare sa ska man i JKL.s fall tinka kritiskt.

Opinionsbildning

Nir det sen kommer till ”makten 6ver tanken” som Petersson och Carlberg menar ar
opinionsbildning (1990) sa idr det nirmaste jag kommer opinionsbildning, féljande
“nyhetsflora”.

Det férekommer samma nyheter eller pseudo events pa de olika bloggarna. En stor
pseudonyhet bland bloggarna under denna period var att en av ”’de sina” har avslojat
sitt riktiga jag — bloggpseudonymet Norton Tierra har fatt en identitet och det ar Billy
McCormac, en 35-drig PR-konsult som bloggar bade pa JKL Blog och Stockholm
Spectator (nummer sju pa Observerlistan). Detta berittar bade Norberg och Stattin,

och de verkar bade 6verens om att det dr en av de bista bloggarna i Sverige (Stattin,

2005 & Notberg [b], 2005).
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En 7riktig” nybet som férekommer bade pa SvD:s ledarsida (Linder [c, d]),
2005), DN:s ledarsida (Wolodarski [a], 2005) samt pa Norberg blogg (Norberg, [b],
2005) dr den om att Urban Bickstrém blivit ny vd for Svenskt Naringsliv och vilka
toljder detta kommer att fa. P] Anders Linder skriver dessutom dven om detta pa sin
egen blogg (Linder, 2005).

En andra riktig nyhet dr den som presenteras bade pa SvD:s Ledarsida (Abra-
hamsson, 2005) som pa Norbergs blogg (Norberg, 2005) den om att friskolornas ele-
ver hade hogre betyg dn sina ”jamlikar” pa de kommunala skolorna.

Den tredje som jag hittat som férekommer bade pa SvD:s ledarsida och hos tva
bloggar, ir den om Skattebetalarnas drsmote som enligt rykten skulle utsittas for en
kupp av Sverigedemokraterna och nationaldemokraterna. Norberg uppmanar i sin
blogg att aka till motet f6r att ”hindra att ndgra av Sveriges vidrigaste rasistiska orga-
nisationer lagger beslag pa 100 miljoner kronor att sprida har for” (Norberg [b],
2005). Vidare sd hinvisar Norberg i inldgget till det brev som Ulf Laurin, medlem 1
Skattebetalarnas forenings, fatt publicerat pa SvD ledarsida (Laurin, 2005). Den andra
bloggen ar JP Just Nu, som konstaterar att Skattebetalarna vann.

Den fiarde i ordningen handlar faktiskt om att JP Just nu, berémmer DN:s leda-
re om en platt skatt (Wolodarski [b], 2005).

Den femte och sista i ordningen handlar om att Skolverket faststillde att grund-
skolor har ritt att genomféra antagningsprov till sa kallade profilklasser i estetiska
amnen samt i idrott. Den publiceras bade pa JKL Blog (JKL Blog [a], 2005) och DN
Ledare (Hedvall, 2005). DN var i detta fall fyra dagar fére med sin publicering.
Sveriges forsta ledarblogg - PJ Just Nu, varfor startade han en egen blogg, nir han
sjalv har fri tillgang till en ledarsida i SvD? Ja, pa den fragan sa svarar han med mot-
fragan ”Sjilv undrar jag hur andra tinker nir de kostar pa sig att lata bli?”” (Linder [a],
2005). Visst har de traditionella medierna forlorat den forr sa exklusiva dagordnings-
ritten, men det ar ett intressant pastiende Linder gor i ”[...] andra tinker nir kostar
pa sig att lata bli:” Jag tolkar det svaret som att Linder sitter en stor tilltro till bloggos-
firen. Och det ter sig i och for sig taimligen sjalvklart nir han sjilv har en egen blogg,
som han for Gvrigt ibland delar uppmarksamheten tillsammans med ledarkollegan
fran SvD Per Ericson.

Nir det giller PJ Just nu och SvD Ledare har det varit lite svart att dra vatten-
tita skott mellan artiklar i tidningen och frin bloggen. Jag ska for tydlighetens skull

nimna tvd exempel:
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- det ena dr en ledartikel om JP Anders Linder som frin plats i Kiev rapporte-
rar om ldget 1 landet inf6r EU-omréstningen, och 1 bloggen skriver han tva
inldgg, varav ett dr en link till en av hans reskamrater frin Smalandsposten,

- den andra dr om sjukvirden ddr ledarkollegan Per Ericson, skriver pa ledarsi-
dan om Riksrevisionens rapport om vardkéerna samt i bloggen skriver han

om stopplagen.

Dessa hor enligt mitt tycke inte thop med varandra men 4nda. Det ena inliaggen pa
bloggen kan resultera i en ledarartikel pa samma omrade men inte specifikt om sam-
ma sak. Och detta ér lite svart att dra grinsen f6r vad som styr utbudet pa ledarsidor-
na. For 1 ovan nimnda fall kom bada artiklarna pa ledarsida efter det att man lagt ut
dem pa bloggen. Nu dr, eller snarare var detta unikt att ledarechefen dven bloggade.
Men detta ar 4 andra sidan helt naturligt att opinioner allt oftare tar sig uttryck i i fler
medier. Och trenden r den att fler mediefOretag samarbetar i olika former, alltifran
inom en medieform (TV 4 Nyheter och Dagens Industri) till samverkan olika medie-
former — papperstidningen SvD och nittidningen SvD plus Sveriges forsta ledarblogg

— PJ Just nu. Allt 6r att nd en sa stor publik som méjligt (Svensson, 1999).

Och till syvende och sist sa handlar det om att det i slutindan ska vara l6nsamt, dar
malet med den strategiska kommunikation, eller rittare sagt i detta fall, den politiska
(opinionsbildnings-) kommunikationen, ir att se till sa att budskapet paverkar den
malgrupp eller publik som ens uppdragsgivare vill paverka. Det kan vara allt fran att
paverka en organisation (offentlig eller privat), den aktuella nyhetsagendan, virden el-
ler normer som finns i samhallet (Sandberg, 2002).

Sa vems opinionsagenda driver bloggarna? Sin egen eller nigon annans? Ar det
en dold agenda med en dold avsindare? Aterigen ett av problemen med bloggar — att
de star timligen fria fran kallkritik och kan pasta saker och direkt publicera dem pa in-
ternet. Och nir vl en text, eller en bild f6r den delen, vil lagts ut pa internet sd ar det
mycket svart att fa kontroll 6ver den. Publicering utan att behéva sta till svars. Till en
publik som kanske inte tinker kritiskt. Eller sd kan det vara just en publik som star

som avsindare for en aktuell blogg, for att driva upp en fraga pa dagordningen.
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JKL:s blogg driver en form av opinionsbildning dir det ”granskar” SBAB.

SBAB del II — oschysst konkurrens

I den andra delen av vir blogserie om SBAB:s slopade topplan antar vi frigan
om konkurrenssituationen, och SBAB:s roll i det politiska spelet.
Socialdemokraterna gillar att sla sig for bréstet och tala om hur viktigt SBAB va-
rit fOr att pressa priserna (rintorna) pa bolan och 6ka konkurrensen i markna-
den. Tror jag det. Med staten som dgare har SBAB uppenbarligen andra 16n-
samhetskrav dn sina privatigda “bankkollegor” som tvingas konkurrera om sitt
kapital med alla andra bérsnoterade féretag,
Aterigen; bankverksamhet handlar om upplaning och utlaning. Skillnaden i upp-
laningskostnader mellan de olika boldneinstituten dr marginell, alltsa torde av-
kastningen pa kapitalet i SBAB vara ldgre dn f6r andra bolaneinstitut (eftersom
de tar ldgre betalt £6r sin utlining). Det faktum att SBAB har staten som dgate
gynnar dem sikerligen dven i uppldningen. Ett privatigt bolag med ligre 16n-
samhet skulle sannolikt drabbas av sdmre rating, och dirmed hégre upplanings-
kostnader, dn vad SBAB gor.
Rent principiellt 4r det naturligtvis helt forkastligt att i en marknadsekonomi ha
en statligt 4gd aktdr som konkurrerar pa andra villkor dn de privata aktdrerna.
Problemet ir inte det statliga dgandet i sig, utan att staten inte stiller marknads-
missiga krav pa bolaget. Goran Perssons uttalanden i tid och otid om “virdet”
av SBAB:s roll som prispressare i marknaden, antyder att SBAB fyller mycket
mer av en politisk roll in en ekonomisk roll f6r “statsapparaten”.
Ylwa Higgstrom

JKL Blog (b), 2005

Fungerar JKL Blog som en politisk institution i den mening att man starker sin
makt som opinionsbildare (Petersson m fl., 1996, Cook, 1998). Och vem 1 s
fall dr dess publik (Sandberg, 2002).

Nej, jag anser inte det. Fraimst for att man inte lyckas skapa den mal-
grupp, eller folkliga opinion som i sin tur andrar asikt eller lyckas skapa en poli-
tisk medvetenhet eller engagemang (Strémbick, 2000, Noelle-Neumann, 1993).
Hade man lyckats borde det rimligtvis ha dterspeglats pa ledarsidorna mer dn
den gemensamma nyheten man hade med DN (JKL Blog [a], 2005, Hedvall,
2005).
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Tvastegshypotesen och opinionsledare

Da fungerar snarare JKL Blog som en ”intern” tvastegshypotes. Eftersom hypotesen
bygger pa att vissa méinniskor dr mer exponerade fér medierade och — interpersonellt
tormedlade — budskap dn andra (Lazarsfeld, 1965), sa dr bloggarna ett ypperligt ex-
empel pa en opinionsledare. Likasa ledareskribenter eftersom det ligger i deras egenin-
tresse att ta del av vad andra medier skriver.

Men med en intern tvastegshypotes menar jag att JKL Blog inte fungerar for
att fa en allman opinion (Bengtsson, 2001) for sina politiska budskap (ibid.); utan sna-
rare som en blivande kundkontakt mot sina blivande (eller befintliga) uppdragsgivare.
Jag utgar fran att JKL Blog:s politiska budskap ar ett sitt att profilera sig mot blivande
och/eller befintliga kunder och dr dirfor inte nimnvirt intresserade av att fa till stind
en allmidn opinion f6r de frigor man driver pa sin blogg. Med tanke pa innehéllet i
bloggen lutar det at att JKI:s uppdragsgivare ar pa den hogra delen av den politiska

skalan.

Public Relations

Och da kommer man in pa PR, dir JKL Blog utmarker sig da det startades for att
man ville vara den mest attraktiva métesplatsen f6r personer som arbetar med kom-
munikation, vilket helt enkelt ar ett sitt att géra PR f6r moderforetaget JKL. Som i
sin tur arbetar med strategisk radgivning. JKIL Blog ir en dn tydligare spin doctor som
har strategisk kommunikation som specialitet f6r att fa 6nskad effekt, sa kallade spin
control (Petersson & Holmberg, 1998).

Detta med att blogga ir helt enkelt en ny vig 1 medialiseringen som jag anser
kommer fa mer betydelse for (de framgangsrika) bloggarna sjilva dn fOr sjilva effek-
ten pa opinionsbildningen. Aven om JKL har en hel del diskussioner kring aktuella

amnen:

En korporativ energipolitik?

Energipolitiken i socialdemokratisk tappning kan vara pa vig att avvika frin de
senaste tio drens konsekventa marknadsanpassning. Linge har det inom fackfo-
reningsrorelsen, det socialistiska blocket, och dven inom niringslivet, funnits en

kritik mot avregleringen av energimarknaderna, men mycket fa konkreta och re-
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alistiska motforslag har presenterats. Men 1 Fjarrvirmeutredningen som presen-
terades den 14 april féreslas prissittningen pa fjarrvirmemarknanden underord-
nas en ny, partssammansatt nimnd — Fjarrvirmendmnden. Ett alternativ hade
varit att inféra en marknad med tilltrdde f6r tredje part i befintliga fjarrvirme-
nit, precis som pd el- och gasmarknaden. Detta forslag far ses som en seger for
en traditionell, marknadskritisk s-linje inspirerad av socialdemokratisk politik

under decennierna fére avregleringspolitiken.
Per Ola Bosson

JKL, 2005

Vem ir det som tycker sd hir, egentligen? Vems agenda dr det som JKL driver?
Speciellt inte nir féretaget lovar fullstindig sekretess eftersom man far tillgang till de-
ras uppdragsgivares affirshemligheter (JKL [b], 2005), sa blir inte misstankarna mind-
re att det hela handlar om PR och spin doctors. Man kommer da osokt in pa Findahls

uttryck “manipulatérer”, som sysslar med lite av en ljusskygg verksamhet.

Detta stiarker min tro att bloggarna som jag undersokt finns av en enda anledning —
att helt enkelt géra PR for sig sjilva (lds uppdragsgivare). Och féljaktligen paverkar
den heller ¢j den allmdnna opinionsbildningen nimnvirt.

Men man ska samtidigt inte forvanas att utvecklingen gar... framat...? Att
PR/spin doctors gjort sitt stora intdg pd mediescenen, och di asyftas i férsta hand

nyhetsférmedlingen, har tror jag, framforallt inneburit att:

i, monopolet for att producera nyheter som tidigare endast atnjutits av jour-
nalister, luckrats upp,
ii.  makten att styra agendan har forskjutits till andra dn journalister och 6vrig
Zelit” (ex. politiker) och slutligen
ili.  (mindre) organisationer och andra minoriteter som inte har de ritta kontak-

terna med medier, nu fatt nya mojligheter och kanaler att fa ut sitt budskap.

Och nir jag ser vilka som star bakom de “mest betydelsefulla bloggarna i Sverige” sa
ar sannolikheten storre att vi 1 Sverige kommer att fa se betydligt mer enligt mitt per-

sonliga tycke, mindre positiva sidor av PR/spin doctors for att anvinda en litotes.
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4. Resultat och analys

Och som jag tror pa sikt blir ett storre hot mot demokratin och opinionsbildningen,

an vad bloggar kommer att bli. Dessa ar:

1. kapitalstarka foretag som under lingre perioder har kapaciteten att vidmakt-
hélla en for féretaget gynnsam (inte nédvindigtvis korrekt) bild av sig sjilva
hos allminheten, (Foéretaget fir med andra ord ett f6r stort handlingsutrym-
me.)

1. att man inte lingre kan skilja pa vad som dr en nyhet/hindelse och vad som ér
en PR-fabrikation (pseudo-events), (Ndr man i framtiden ldser sin tidning, kan-
ske det stir efter artikeln ”’I samarbete PR-byrdn Jippo™ eller liknande.), men
kanske viktigast av allt

ili. man fir inte den ”sanna” bilden av verkligheten, utan en konstruktion i ordets

ratta bemarkelse.

I det fallet 4r Observerfemman Media Culpa, en mycket intressant ldsning, som ute-

slutande handlar om medier och PR. Exempel

Here's a lesson for PR professionals. As a result of Adobe's acquisition of Mac-
romedia the PR departement has produced a FAQ, completely soaked with
words devoid of any real meaning. That becomes painfully obvious when

Daring Fireball translates PR speak to plain English. Example:

Q:Do you anticipate a reduction in force as a result of this transaction?

Az When two successful growing companies join together, the result is a combined organization
that creates new and exciting opportunities. The combination will lead to powerful new areas of
innovation, new products and solutions, and an acceleration of our respective growth agendas.
At the same time, there will be some duplication of employee functions between the two compa-
nies, and upon the close of the transaction, we anticipate some level of reduction in force. While
we anticipate the integration team will identify opportunities for cost savings, the primary moti-

vation for this acquisition is to continne to expand and grow our businesses into new markets.

Translation: Yes.

Kullin (), 2005
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4. Resultat och analys

Norberg har, far man siga, lyckats att gora PR f0r sig, da han dels omtalas i ledarsi-
dorna och dels sitter i morgonsoffan pa SVT Morgon i tyck-till-paneler. Norberg ska-
par pa detta sitt en perfekt position som en spin doctor for sina nuvarande och inte
minst potentiella nya kunder. Forvisso édr asikterna hans egna men dem stimmer
mycket vil 6verens med hans (huvud-) uppdragsgivare, Timbros idéer om hur Sverige
borde se ut. Sandberg talar om att for att skapa relationer si maste man ha en mot-
part, eller battre uttryckt, en publik (2002). Och Norbergs publik dr de féretag och
organisationer som vill samma som honom, det vill siga det han skriver om pa sin
blogg. PR for sig sjilv via bloggen samt PR for sin (-a) uppdragsgivare. Han och
andra bloggar ar aktivister som so6ker efter intressegrupper som kan vara massmedier,
politiska partier eller myndigheter (ibid.). Det vill siga framtida uppdragsgivare. Och
da dr det viktigt att dels potentiella uppdragsgivare kan ta del av vad man har att siga i
olika sporsmal och dels silja sig sjilv som en tjanst. Och detta sker med hjilp av

bloggen.

Man kan da stillsamt undra hur det kommer sig att tre av de fem mest betydelsefulla
bloggarna har en bakgrund inom PR och strategisk kommunikation. Det kinns mer
och mer som att Stattin ar med for att han star i bjart kontrast till alla de andra pa lis-

tan och darfor dr en avkopplande tillika intressant ldsning.

Sammantaget av alla inldgg och ledarartiklar jag undersokt, kan jag inte pasta att blog-
garna paverkar den offentliga debatten nimnvirt och dirmed den offentliga opini-
onsbildningen. Det jag kan konstatera ar att det 4r mer 4r at andra hallet, det vill siga
fran ledarsida till bloggar. Detta eftersom jag finner ingenstans att bloggarnas inligg
kommer fore ledarartiklarna och att de dessutom skulle fungeras om inspirationskal-
lor. Jag finner med andra ord ingen r6d trad pa vilka nyheter och blogginlige som

publiceras och varfor!?!

Detta bortsett fran Stattin som 1 princip genomgaende har bloggteman av olika slag,
torvisso mycket lisvirda, men sillan avsedda for ledarsidor. Exempel pa ett inldgg av

Stattin:

Jag rikade befinna mig pa Skansens Solliden idag (M. fick ta emot pris. Yeay!)

dir Dick Harrison holl vartal, med sambo influgen pd norska statens bekostnad

36



4. Resultat och analys

(oljepengar) for att dminna unionsupplésningen, men jag satt bara och tinkte pa
den sjilvbiogratiska och -distansldsa prologen till hans senaste bok,
"Forridaren, skokan och sjilvmordaren: historien om Judas Iskariot, Maria
Magdalena, Pontius Pilatus och Josef av Arimataia”

Stattin, 2005

Ett annat skal till att jag inte tror att bloggarna kommer att fa samma stora betydelse
som 1 USA, i kommande val, dr att PR-branschen i USA dr sa oerh6ért mycket mer ut-
vecklad dn vad den ir 1 Sverige. Jag kan dra mig till minnes en del vilda diskussioner
for ett antal ar sedan ndr det uppdagades att Socialdemokraterna hade anlitat ameri-
kanska PR-konsulter 1 syfte att skriaddarsy politiska budskap infér stundande val. Li-
kasé for en tid sen da det uppdagades att folkpartiledaren Lars Leijonborg hade anlitat
en personlig stylist. Sa visst ser jag influenser frain USA men att bloggarna kommer att
vara en maktfaktor i den offentliga debatten eller vid nista val héller jag for ganska
osannolikt. For att fortsitta dra paralleller till USA sa anvindes dven bloggarna fram-
forallt pa den demokratiska sidan till ”fund raising”, att med hjilp av sina bloggar helt
enkelt samla in pengar till valkampanjen, mobilisera sina politiska anhingare till opi-
nionsundersékningar (hur man nu lyckas med det?) samt att stilla upp och ringa till

tv-debatter.

Diremot fann jag en mycket intressant sak dir bloggarna faktiskt kan fa en stor bety-
delse. Forutsatt att de som kommer att paverkas i valet, liser den. Det giller ett insla-
get 1 SVT:s Kulturnyheter under april manad, dir reportern berittade att det dr biblio-
tekskris 1 USA eftersom mer dn 250 folkbibliotek har lagts ner de senaste tva aren och
har en allmint negativ instillning till USA, dar landets president ”’skryter med att inte
lisa”. Detta fick en Expressenreporter att enligt Norbergs blogg, avsloja SVT:s anti-
amerikanska kampanjjournmalistik och presenterade “konkreta fakta” och forlojligade
SVT:s kallkritik i sitt blogginldge med titeln “Dagens SVT-myt”. Stattin 4 andra sidan
kontrar med att fragan verkar gilla exakt hur manga folkbibliotek det de facto finns 1
USA, och ligger inga som helst virderingar 1 vem som har ritt eller fel. Uppgifterna
om biblioteksdebatten har Stattin ldst pa — en annans blogg.

Detta ar ett utmirkt exempel pa bloggarnas betydelse som kan fungera som ett
kontrollorgan for felaktigt publicerade uppgifter i andra medier. Men det kan ocksa
vara startskottet pa en mingd olika tolkningar av sanningar, beroende pa vem som

skriver om vad. Och det dr snarast en fara med bloggarna. Den att man inte kallkri-
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4. Resultat och analys

tiskt kan granska vad det dr dem egentligen siger, likt en uppsats som denna. Det kan
med andra ord bli ”’rena cirkusen” bland bloggar som tavlar om vems sanning ska fa
gilla. Och den tror jag som sagt att den kommer att ske inom bloggosfiren och inte
pa nagra ledarsidor, dir det avsl6jas pikanta uppgifter om statsministern eller opposi-
tionsledaren.

Och just darfor dr jag langt ifran Gvertygad pa om bloggarna kommer att spela
samma roll infér ett svenskt riksdagsval, som det gjorde 1 exempelvis USA. Detta
mycket beroende pa att vi i Sverige har forbud mot politisk reklam i svensk television,
och det dr just i tv-reklamen som bloggarna i USA har spelat en stor roll dd man mot-
bevisat vissa fakta- och sakforhallanden i dessa reklamer. Som for 6vrigt mer och mer
handlar om att svartmala motstindaren och skénmala sig sjilv. Denna enligt mitt

tycke trakiga utveckling har lyckligtvis dnnu inte natt Sverige.

Nir jag skriver denna analys kan jag inte franga hindelsen som nyligen fick mycket
stort utrymme i massmedierna — namligen “ryktet” om statsministerns narmaste man,
statssekreteraren Lars Danielssons, eventuella férehavande under tsunamikrisen. Det-
ta rykte startades av liberala bloggare, vars uppgifter sedan snappades upp av andra
nyhetsmedier. Och mediedrevet var igang. Kort senare tog Danielsson time-out.
Eftersom det dr ett rykte valjer jag att inte hinvisa till nagon killa. Men jag
tycker att principen dr viktig att belysa att jag inte kunde undvara att nimna detta nya

”fenomen”’.
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Slutdiskussion

Hir summeras mina viktigaste slutsatser som jag kommit fram till genom teori, empiri och inte minst analys.

Vad har jag da kommit fram till?

Jag dr som sagt inte alls 6vertygad om att bloggarna idag dr en opinionsbildare. Vidare
tror jag inte heller att bloggarna kommer att vara en maktfaktor att rikna med infor
nista riksdagsval. Och anledningarna till detta ar frimst att bloggarna vill och gér PR
for sig sjilva. Som stod for detta sd dr det bara att titta pa vem som ligger pa Obser-
vers lista — av de fem fOrsta platserna sysslar tre med PR och strategisk kommunika-
tion (politisk kommunikation/opinionsbildning). Samt den mirkbara frinvaron frin
Sveriges storsta ledarsidor, och detta mitt under en period da bloggarnas kommande
betydelse f6r kommande val publicerades av Observer.

Vidare sd har vi i Sverige inte samma PR-kultur som finns i USA dir bloggarna
fick sitt stora genombrott vid senaste valet. Detta f6r att personifieringen av vara poli-
tiker inte ar lika tuff och manga ginger ojuste som ar fallet med USA. Pajkastningen
ar med andra ord betydligt mildare i Sverige. Dem svenska bloggarna skulle fa betyd-
ligt mindre i uppdrag att korrigera sakfel 1 olika tv-sindningar eller i politisk tv-reklam,
som dessutom ir forbjudet 1 Sverige. Darfér menar jag att bloggarna frimst fungerar
som spin doctors for sitt egenintresse och/eller for sin uppdragsgivare. Det blir ett

sjalvindamal att blogga.

Om bloggarna blir sa pass skickliga att dem lyckas ersitta den del av mediernas funk-
tion att, den om att forse sin publik med hindelser, sa kan bloggarna darigenom styra
den politiska dagordningen (Lasswell, 1969). Férst da blir man en maktfaktor.
Alternativt eller i kombination, att se till si att man fick rollen i en modern tva-
stegshypotes som opinionsledare, och dirigenom kunna paverka bade malgrupp och

publik.



5. Slutdiskussion

Inom en snar framtid det sikerligen en tid da dven bloggarna for dn storre
konkurrens och det blir mer kommersiellt att blogga, och da finns risken att man for-
lorar det personliga, som annars skulle kunna vara en genvig till den eller de mal-

grupperna man vill paverka.

Sa i dagsliget anser jag att bloggarna dr utmarkta spin doctors i bloggosfiren, och far
de som laser bloggarna och inte tidningarna. Om bloggarna far samma maktfaktor 1
Sverige motsvarande vad dem har i USA sa har Sverige amerikaniserats fortare an vad

jag kunde férutspa. Och jag hoppas jag kommer att fa ritt dtskilliga ar framéver.

Nu ér det tvirtom da den svenska politiken star infor nya Gverraskningar i princip vid
varje val, da det alltid 4r ndgot parti som aker berg- och dalbana i opinionsmitningar-
na och inte minst efter valdagen. F6r om det tidigare varit viktigast att mobilisera de
mer eller mindre 6vertygade partianhingare, sa dr dagens politiska kommunikation
det mest angeldgna att vinna den stora grupp som inte har en fast partiGvertygelse.

Och det ar hir jag tycker bloggarna ir for forutsigbara eftersom dem genom-
gaende kritiserar regeringspartiet (och forvisso dven stédpartierna). De for en dialog
mellan varandra dir man konverserar dels pa sina egna, och dels pa varandras inldgg,
men man har inga sidor att forsvara for varandra (Sandberg, 2002). I stillet for att
fora en diskussion som for samtalet framat i stillet fOr att bara bekrifta varandras pa-
staienden och inldgg.

Det ir allmint kant att PR-branschen dr hégerdominerad lika mycket som
facket dr vinsterdominerat, sa darfér kinns det som bloggarnas publik, observera ej
malgrupp, ir redan klar for rostning sa att siga. Hade bloggarna kanske istillet skrivit
om de mindre bemedlade som kanske gar pa socialbidrag eller sjukpenning; och dar-
igenom lyckats fa upp den diskussionen pa ledarsidornas agenda, si ar det forst da
bloggarna kommer att fa betydelse i valet. Men det kanske inte dréjer sa linge innan
vi har vilkidnda, viletablerade “vinsterbloggare” som dr beredda att blogga fér “de
sina”. Andrar sig inte bloggarna si cementerar man bara asikterna, virderingarna och

attityderna som redan finns pa ledarsidorna. De star ju trots allt pa samma sida. ..

Finns det dd inga andra méjligheter for bloggarna att bli en maktfaktor som opinions-

ledare?
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5. Slutdiskussion

Jo, kanske. Om bloggarna fungerar som en optimerad tvastegshypotes,
anpassad efter var tids medievillkor. Vad jag menar ar att om bloggarna ska fa ta del 1
debatten som opinionsledare och siledes bli en maktfaktor, sa giller det f6r dem att
se till sd att man kan ersitta medierna (ledarsidorna) och dirmed férscka fanga in de
mindre intresserade, mindre okunniga som exempelvis fOrstagingsviljare. For
bloggarna fungerat idag som en opinionsledare enligt figur 1, dd de tar till sig all
mojlig, och ibland omdjlig information, sammanstiller den i bloggformat, och
publiceras sa att alla (mindre medierade personer med flera) kan ta del av den.

Kanske ett tips for vara politiska partier...

Eftersom bloggarna dr personliga kan det ge ett intryck av att man kdnner dem,
atminstone ar det intrycket jag fatt nir jag list dem. Jag menar att eftersom dem
skriver med sina namn som avsindare blir det mer personligt, och dem forvintas inte
skriva pa det ena eller andra sittet, bara fOr att géra sin arbetsgivare nojd eller har det
som krav att leva upp till. Och det ir alla noga med att papeka — bloggandet och allt
som star pa den dr personliga asikter och ska inte beblandas med det eventuella
foretag man jobbar for eller andra anstillningar man har. Detta kan ge en kinsla av
stark integritet och man hyser bara gott om de bloggar man laser. Har man en kinsla
av att kidnna nagon sd genererar det 1 sin tur ett fortroende f6r den man blogg man
liser.

Och detta fortroendekapital som bloggaren efterhand bygger upp med sina
personliga kommentarer om sambhalleliga hindelser dr en fOrutsittning f6r att fa till

stand en modern tvavigshypotes.

Framtiden? Dir eller nu, ir redan blogg foéraldrat, till f6rman for det senaste
mediebegreppet - Podcasting. Detta innebir att vem som helst med mikrofon och
dator kan lagea ut sina ljudfiler som exempelvis intervjuer och bli sin egen

radiojournalist. Eller dr det redan datid..? (77 000 tecken)

Helsingborg, sommaren 2005/ varen 2006
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