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Sammanfattning

Vi vill underséka den debatt som har forts 1 nigra av Sveriges storsta dagstidningar géllande
Bonnierdgda biografforetaget Svensk Filmindustris (SF) potentiella uppkdp av Schibsteddgda San-

drewMetronomes biografer.

Som studenter i medie- och kommunikationsvetenskaps finner vi inte bara ett stort intresse i sjilva
debatten kring SF Bios eventuella kdp av SandrewMetronome utan ocksa i vilka retoriska tekniker
som journalisterna och debattérerna anvénts sig av. Vi kommer att svara pa frdgor som: Vad be-

tonades under debatten och vilket verklighetsuppfattning syntes hos skribenterna?

Vi har valt att begrinsa oss till dagstidningar och debatterande artiklar, det vill sdga kronikor,
kaserier och kommentarer. Fokus har lagts pa Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet och Syd-
svenskan, dir vi valt ut fem artiklar som vi sedan har analyserat kvalitativt. Till grund for analysen

har vi anvént oss av teorier kring mediekoncentration och agenda-setting.

Inledningsvis har vi gjort en tematisk analys, ddr bland annat genre, resonemang och sakfor-
héllanden é&r i fokus. Vidare fortsitter vi med en djupare analys dér vi belyser journalistens bild av
lasaren och de myter som kan hittas i texten, for att kunna séga nadgot om skribenternas verklighets-

syn.

Analysen visar framst att det, bland de artiklar vi valt ut, finns starka viljor mot SF Bios kdp av
SandrewMetronome. De flesta anser att filmutbudet kommer att gd lidande — detta trots att SF Bio
lovade inkop av fler kvalitetsfilmer efter att kopet blivit kdnt. Synen pd smala filmer och kvalitets-
filmer som viktiga dr genomgaende. Man oroar sig over att dessa filmer kommer att forsvinna fran
biograferna om SF Bio kdper SandrewMetronome. Vi finner i vissa av artiklarna dessutom en lokal

anknytning trots att de tidningar de publicerats 1 &r rikstidckande.
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1. Inledning

Vi vill underséka den debatt som har forts 1 nigra av Sveriges storsta dagstidningar géllande
Bonnierdgda biografforetaget Svensk Filmindustris (SF) uppkdp av Schibsteddgda Sandrew-
Metronomes biografer. Vi uppmérksammade bdda debatten d& den borjade hosten 2004 och som
vana biobesokare och generellt filmintresserade fann vi det intressevickande. Debatten fortsatte in
pa det nya aret och mattades av under den tidiga véren da det blivit klart att SF Bio drog sig ur affa-
ren. Kort direfter framkom det att en tredje aktdr pd marknaden, Triangelfilm, hade lagt ett bud pé
Schibsteds biografkedja. Triangelfilm blev ockséd den slutgiltiga koparen av SandrewMetronomes
biografer. Den journalistiska debatten har framst riktat in sig pd om det ar s att SF Bios stora mark-
nadsandelar borde kallas for monopol eller ej, och vad denna nya stéllning pd biografmarknaden

skulle innebdra, till exempel géllande utbudet pa biograferna.

1.1 Fragstallning och syfte

Som studenter i medie- och kommunikationsvetenskaps finner vi inte bara ett stort intresse i sjilva
debatten kring SF Bios kop av SandrewMetronome utan ocksa 1 vilka retoriska tekniker som journa-
listerna och debattdrerna anvénts sig av. Vi kommer att svara pd fragor som: Vad betonas under de-
batten och vad talar man mindre om? Tycker alla debattdrerna att samma aspekter &r intressanta
eller skiljer de sig at? Vad sdgs om filmutbudet? Hur &r ldsartilltalet? Vilka bilder av verkligheten

far vi i texterna?

Vi vill belysa hur debatten sett ut i svenska dagstidningar, och ocksé framhélla de mer eller mindre
synliga budskap och attityder som finns att ldsa mellan raderna. Alltfor ofta fors diskussioner som
dessa utan att ndgon ndmnvirt reflekterar dver de grundldggande dsikter som ligger bakom debat-

ten.

1.2 Avgransningar

For att vi ska fa en ldmplig mingd material att arbeta med har vi gjort tva storre avgransningar. For
det forsta ska vi endast fokusera pa sjdlva debatten kring &mnet, och alltsd bortse fran renodlade ny-
hetsartiklar. Denna avgrinsning gors pd grund av att debattartiklarna ger oss fler intressanta upplys-
ningar om de synsétt som skribenterna har. For det andra har vi beslutat oss for att se pa tre storre
svenska dagstidningar, i det hir fallet Dagens Nyheter (DN), Svenska Dagbladet (SvD) och Syd-
svenskan. Vi fokuserar pd dagstidningar pa grund av att de har flest ldsare och &r mer sakliga till sin
natur. Valet av just DN, SvD och Sydsvenskan beror pé att dessa tidningar har flest debattartiklar i
dmnet. Dérefter vdljer vi ut lampliga artiklar, vilket frimst grundar sig pd om vi anser dem vara

seridsa och debatterande till sin natur.



Som med alla uppsatser av denna storlek ar bristen pé tid och utrymme naturligtvis ocksa en faktor

vi far ta hansyn till. Vi kommer att foresla vidare forskningsmdjligheter i uppsatsens slutdiskussion.

2. Bakgrund

2.1 Biografmarkanden i Sverige

De tvé storsta aktorerna pd biografmarknaden i Sverige dr SF Bio och SandrewMetronome (vars
biografer precis salts till Triangelfilm). I storstdderna stér de tillsammans for 95 % av biljettforsalj-
ningen (Madestrand 2004) och pa landsbygden for uppat 70 % (Beck-Friis 2004). Ovriga foretag ir
Triangelfilm, Svenska Bio (dér SF dr hélftendgare), Folkets Hus, Vira Girdar samt andra privata
biografer. Det bor noteras att det &r filmdistributdrerna som dger réttigheterna till de filmer som
visas, inte biografforetagen (SF Bios hemsida 2005-05-11). 76 % av inkomsterna fran biljett-
forsdljningen gér tillbaka till filmdistributdren (Gustafsson 2004).

Det gors ca 18 miljoner biobesok i1 Sverige varje dr. Tio procent av biobiljettpriset gér till Svenska
Filminstitutet, vilket dr unikt for Sverige i vérlden. Pengarna anvénds som stdd for produktion och

distribution av svensk film (SF Bios hemsida 2005-05-11).

2.2 SF Bio

SF Bio dr ett av de dldsta, fortfarande verksamma, biografforetagen i vérlden: premidrvisningen
holls 1905. Numera omsétter man 900 miljoner kronor per ar och har ca 900 personer anstéllda (SF
Bios hemsida 2005-05-11). 2003 lag vinsten pd 60 miljoner kronor (Madestrand 2004). Kedjan
forfogar over 33 biografier pd 21 orter, med sammanlagt 194 salonger (det finns ca 1 100 i landet
sammanlagt). 2003 hade man 9,4 miljoner besokare, vilket dr ungefar hélften av det totala antalet

biobesokare i Sverige varje &r (SF Bios hemsida 2005-05-11).

2.2.1 Bonnier

Bonnier AB édger SF Bio. Foretaget har gatt fran att vara ett renodlat tidningsforetag till att numera
ha en ledande stéllning pd den svenska mediemarknaden. Man har en verksamhet 1 mer dn 20 ldnder
och dger ca 200 foretag. Dessa kan delas in i1 sex huvudomraden: affdrstidningar, dagstidningar,
bocker, tidskrifter, film/musik/radio och TV, samt affarsinformation (Bonniers hemsida 2005-05-
11). Kidnda medieforetag som koncernen dger &r bland annat AdLibris, Dagens Industri, Dagens
Nyheter, Expressen, Kamratposten, Mix Megapol, Pressens Bild, Svensk Filmindustri, Syd-
svenskan, Vinyl 107 och en del i TV4, samt en rad bokforlag (Ibid.). Att koncernen dger en sadan
méngfald av medieforetag har gjort att man kritiserats for att medverka till en alltfor stor dgande-

koncentration. Kritikerna oroar sig for att yttrandefriheten komprimeras eftersom en och samma
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aktor dger sd stora delar av mediemarknaden. Att alla de dagstidningar som koncernen dger kallar

sig liberala eller oberoende kan till exempel ses som intressant i sammanhanget (Bjerhag 2002).

2.3 SandrewMetronome
Sandrew startades 1926 i Stockholm. SandrewMetronome bildades 1998 nir Sandrew och Schib-
sted borjade samarbeta (SandrewMetronomes hemsida 2005-05-11). Den del av foretaget som syss-

lar med biografer i Sverige (man distribuerar ocksé film) kdptes nyligen upp av Triangelfilm.

SandrewMetronome forfogar idag dver 22 biografer (Gustafsson & Soderlind 2005) med 89 salong-
er. Kedjan finns pa 15 orter i Sverige, med 16 biografer i Képenhamn och 21 i Helsingfors och Abo
(SandrewMetronomes hemsida 2005-05-11). Biografverksamheten hade 2003 en forlust pd 23 mil-
joner kronor (Madestrand 2004).

2.3.1 Schibsted

Schibsted édr en norsk koncern som pa manga omraden dr Bonniers storsta konkurrent (Bjerhag
2002). Man ér inriktad pad medieforetag och dger bland annat Aftonbladet, Scanpix, Svenska Dag-
bladet och SandrewMetronome (Schibsteds hemsida 2005-05-13). Bonnier har anvint Schibsted
som en av motiveringarna till sina kdp av allt fler medieforetag i Sverige; man menar att det borde
finnas en svensk mediekoncern som kan konkurrera med de utlindska aktorerna (Bjerhag 2002).

Schibsted driver foretag i nio olika europeiska linder (Schibsteds hemsida 2005-05-11).

2.4 Triangelfilm

Triangelfilm bildades 1988. Man ville visa film som man trodde att den stora publiken i Sverige
inte skulle fa se pa andra biografer. Enligt foretagets hemsida fyller man en “viktig funktion 1 det
svenska kulturlivet” och &r dessutom en “motpol till den dominerande anglosaxiska mainstream-fil-
men”. Man menar vidare att man visat att det inte finns ndgon motséttningen mellan kvalitetsfilm

och kommersiell gangbarhet (Triangelfilms hemsida 2005-05-11).

Foretaget dger, deldger eller har avtal med biografer i sju stdder i Sverige. Nyligen har man till-
sammans med Atlantic Film och S/S Fladen Film kopt SandrewMetronomes biografverksamhet

(Gustafsson & Soderlund 2005).



3. Metod

Var utgéngspunkt i analysen av debattartiklarna dr varit att, mot bakgrund av teorierna kring
mediernas agenda samt journalistens syn pé allménheten, se texterna utifran det ldsartilltal och de
myter och i forlingningen verklighetsuppfattningar som synliggérs. Nér vi med hjilp av analys fin-
ner myter och ett visst ldsartilltal syns alltsd dven den verklighet som artikelforfattaren, medvetet

eller omedvetet, producerar och reproducerar i sin text.

Enligt Dearing och Rogers dr kvantitativ innehéllsanalys den vanliga metoden nér man arbetar med
renodlad agenda-setting (1996). Men vi dr inte intresserade av hur stor en nyhet blivit och hur ldnge
det rapporterats om den, snarare av det faktum att journalister och 6vrig mediefolk har makten att
stta agendan ocksd da det géller hur en debatt kring ett visst &mne ska se ut och vilka verklighets-
uppfattningar som syns i den. Vi anser att det sétt pd vilka synen pé verkligheten visar sig i texten ar
minst lika intressant att undersdka, och i detta sammanhang passar en kvalitativ textanalys bittre.
Kanske hade det varit intressant att komplettera med en kvantitativ textanalys, men vi har inte tid

eller plats for det i nuldget.

3.1 Textanalys: massmedieretorik och semiotik

Brigitte Mral definierar begreppet retorik pa foljande sétt: ”(...) alla de sdtt som ménniskor anvén-
der for att paverka varandras tdnkande och beteende genom ett strategiskt bruk av symboler”
(2000:151). Hon fortsitter med att tala om retorikens syfte, det vill sidga att den ska “analysera
kommunikation som paverkan” (2000:152). Vad som intresserar oss med retoriken, séisom Mral och
andra definierar den, dr att den handlar om att se till vilken vérldsbild som syns i texterna. Att skri-
benten gjort medvetna och omedvetna val utifran denna bild pdverkar texten och i sin tur ldsaren.
En nackdel med den retoriska metoden &r att den kan missbrukas genom att man alltfor
osjdlvstandigt foljer de analysbegrepp som erbjuds, det vill sdga att man inte later analysen leva lite
av sitt eget liv och till exempel koncentrerar sig alltfor mycket pa att hitta den retoriska strukturen
eller dylikt. Som Mral pépekar bor man ténka pa att analysen &r en hermeneutisk sddan och att det
handlar om att se till textens helhet. Forskningsprocessen ér inte linjér utan har ”formen av en spiral

eller en pendelrorelse” (Ibid:152f).

Vidare kommer vi att, i min av utrymme, inrikta oss pa de mer gomda delarna av texterna, som
myter, och anvinda oss av begrepp frdn semiotiken. Precis som Mral framhaller &r det bra att borja
med en grundlig retorisk analys och sedan bygga vidare med en mindre, mer malinriktad, semiotisk

analys (2000).



3.2 Litteratur

Rorande mediekoncentrationen i Sverige har bland annat medie- och kulturforskaren Jens Cavallins
forskningsrapport Betdinkande om mediemakten (2002) och Rédet for mangfald inom mass-
mediernas text ”Vad dr mediekoncentration” (1995) varit till stor hjilp. Har finns grundlaggande
bakgrundsbeskrivningar, definitioner och diskussioner i &mnet. Robert McChesneys dr mediefors-
kare och professor vid University of Illinois. Hans A/l makt dt medierna — Eller ge folk vad folk vill
ha? @r en intressant och kritisk bok kring mediekoncentration, framst i USA. McChesney skonar
inte hogerpolitiker, men har samtidigt manga bra resonemang. En magisteruppsats med titeln "Bon-
niers och AB Mariebergs stillning pd mediemarknaden. En analys av tre skilda debatter dren 1995-
1998 av Katrin Bjerhag har ocksd varit anvindbar pé ett mer vigledande sitt, eftersom den har

vissa gemensamma aspekter med vért arbete.

Nér det géller teorierna kring agenda-setting har vi anvdnt Werner Severin och James Tankards
Communication Theories (2001) i det inledande skedet av vart arbete. Boken innehéller en bade
bred och djup presentation av teorierna kring agenda-setting och mediernas agenda. James Dearing
och Everett Rogers, verksamma p& Michigan State University och University of New Mexico, har
skrivit Communication Concepts 6 — Agenda setting (1996). Den har visat sig vara mycket anvand-
bar da det giller att forklara vad mediernas agenda innebdr. Vi har ocksa anvént oss mycket av
medieforskaren Bengt Johanssons artikel fran Nordicom Information, ”Journalister — Allmdnhetens
foretradare?” (2002) eftersom den presenterar och diskuterar intressanta fakta kring journalisternas

syn pd den allminhet som de skriver for.

For inspiration och for att f4 oss att borja fundera anvinde vi oss av Goran Héggs Stora Retorik-
boken (2002) samt Kurt Johannessons Retorik eller konsten att évertyga (1998). I det inledande ske-
det av var analys véinde vi oss till Britt Hulténs artikel ”Massmedieretorik. En fird i textens land-
skap mellan textfabriker och skapande journalistik” (1989) samt vissa delar av Keith Selby och Ron
Cowderys How to Study Television (1995) och John Fiskes Kommunikationsteorier — en introduk-
tion (1990). For att kunna gora en grundlig och méngfacetterad analys anvénde vi oss ocksa av Hul-
téns Journalistikanalys — en introduktion (2000), som tacker manga viktiga grundldggande aspekter
av textanalys. Kristina Lundgren, Birgitta Ney och Torsten Thurén foreslér i Nyheter — att ldsa tid-
ningstext liknande metoder, och med stod av bdde Hultén och Lundgren, Ney och Thuréns fore-
slagna analysmetoder kunde vi systematisk g& igenom artiklarna for att f4 en klar overblick dver

uppbyggnaden och innehallet.



4. Teori

4.1 Mediekoncentration: definitioner, debatt och utredning

Nér man talar om mediekoncentration syftar man pé ett ekonomiskt och/eller redaktionellt fenomen
som innebdr att en aktor dger alla eller stora delar av foretagen pd en marknad, eller har makt 6ver
innehallet 1 det som formedlas.

Marknadskoncentration foreligger nér utbudet av medieprodukter av ett visst slag kontrolleras av ett litet
(...) antal foretag. Avgorande fran konsumentens synpunkt dr hér oftast hur stor den redaktionella kon-
centrationen ér, inte nddvindigtvis antalet foretag eller antalet formellt atskilda produkter utan antalet
sjalvstindiga produkter (...) (Kulturdepartementet 1995:28).

Debatten om mediekoncentrationen i Sverige har pdgatt lika ldinge som det funnits medier (Ibid.).
Ett viktigt begrepp i diskussionen dr méngfald. Begreppet syftar till nir det finns “fler &n en individ
av nagot slag, i en klass eller miangd” (Ibid:8). Radet for mangfald inom massmedierna foresléar

ytterligare dimensioner i begreppet:

* méingfald av former och dmnen: forstréelse, upplysning, utbildning (...)

* mangfald i innehallet rérande asikter och &mnen for information och nyheter hos mottagaren
* méingfald hos individer och grupper som avséndare i medierna

* méingfald i geografisk tickning och relevans for individer och grupper som séndare och mot-

tagare (Ibid.)
En mangfald inom medierna anses trygga yttrandefriheten. Manga menar att det &r statens uppgift
att sikerstdlla mingfalden, sé att yttrandefriheten och dirmed demokratin kan uppritthallas. ”Den
demokratiska processen bygger pé att en tillricklig del av véljarna har tillgang till kunskaper som
ger forutséttningar for en politisk debatt kring vigval inom samhillet”, skriver Jens Cavallin (2002:
30). Men man ska inte glomma att asiktsbildning och formedling av dsikter kan ske direkt, utan
massmedierna. Personliga kontakter och annan medierad kommunikation i form av till exempel

brev, telefon eller e-post kan ocksé bilda opinion och informera (Kulturdepartementet 1995).

Andra, som ser en fri marknad som en viktig del av en demokrati, menar att demokratin stors av in-
gripande frin statens sida. Vissa menar till och med att koncentrationen av medierna dr bra, efter-
som utslagningen av svagare medierna ger de starka medierna storre resurser och bittre mojligheter
att halla hogre redaktionell kvalitet (Kulturdepartementet 1999). Men enligt Robert McChesney ér
det viktigt att mediekoncentrationsdiskussionen inte styrs av ideologiska forestdllningar; han &r
overtygad om att alla som foresprakar demokrati ocksa bor foresprdka mangfald inom medierna.
Han menar vidare att en reform dr nddvindig men att den omdjligt kan styras av en politisk hoger,
eftersom “de saknar formédgan att ta principiell stdllning for demokratin, ty det skulle krdva att de

utmanade de vl befista penningintressena”. Det finns ingen mening att vénta sig ett reforminitiativ



fran en hogerregering, menar han (2001:31). Det &r mojligt att McChesney har nigot av en dver-
driven misstro gentemot den amerikanska hdgern. Men att den stdrsta problemet med mediekoncen-
trationen dr att journalistiken riskerar att styras av det dgande foretagens vilja att alltid skydda sig

sjdlva 1 forsta hand (ideologiskt och ekonomiskt) (Ibid.), kan dnda ses som en realistisk iakttagelse.

Rédet for mangfald inom massmedierna framhaller att det i ett samhélle kan rdda monopol inom
massmedierna, samtidigt som det finns en méngfald. Premissen dr dd att monopolet formedlar sa
korrekt och fullstdndig information som mdjligt. De menar dock att det “numera torde rada stor
enighet om att demokrati krdver mangfald inom massmedierna for att fungera (Kulturdepartementet
1995:9). Vara debattartiklar géller biografer, som inte brukar rdknas till massmedierna. Vi anser
dock att diskussionen dndéd &r applicerbar pd detta medium, eftersom film ocksd fungerar som en
kunskapsbdrare och opinionsskapare. I filmen moter vi avvikande &sikter, andra kulturer och
politiska kommentarer, precis som i massmedierna. Filmskapandet i en demokrati forutsitter dess-
utom yttrandefrihet. Att film kan tillgéngliggéras genom andra medier dn bio dr sjdlvklart, men

samtidigt hotas dven dessa medier (filmdistributorer, TV-kanaler) av mediekoncentrationen.

Da det giller svenska statens ingripanden skriver Cavallin: ”Snarare &r det ett organiserat och prin-
cipiellt motstdnd mot ingripanden i medieforetagens absoluta, frdn det Ovriga néringslivets av-
vikande, etablerings- och foretagsforvarvsfrihet som fatt avgora saken” (2002:5). Han ndmner ocksé
att trots att ett flertal utredningar gjorts har nistan inga lagdndringar gjorts. De fa inskrédnkningar

som genomforts pa marknaden frin statsmaktens sida har inte haft stor effekt (Ibid.).

Cavallin menar att utvecklingen kommer att fortsitta mot en allt storre koncentration av mediefore-
tagen. Han tror att det delvis kan bero pé den oenighet som priglar den politiska debatten. Dess-
utom anser han att man, fran den politiska sidan, vérderar starka bolag hogre dn mangfald inom
medierna. Det enda som idag stoppar koncerner fran snabbare uppkdp av medieforetag dr den kon-
kurrenslagstiftning som finns (Ibid.). Mediekoncentrationskommittén skrev 1999: ”Aven om kon-
centrationstendenserna inte bor dverdrivas dr det inte osannolikt att den pagéende utvecklingen mot
allt storre foretag med intressen i flera mediebranscher och i flera lander kommer att fortgd och pa
sikt leda till en 6kad dgarkoncentration” (Kulturdepartementet 1999:15). I Mikael Lofgrens forord
(2001) till McChesneys All makt at medierna — Eller ge folk vad folk vill ha? bekriftas ater synen
pa utvecklingen som problematisk. Lofgren menar att det finns ett 6kat missndje med hur medie-

utvecklingen ser ut, bade hos politiker, journalister och allménheten (2001).
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Ett problem med mediekoncentration som fenomen ar hur det bor métas. Det finns ett flertal olika
metoder att anvdnda och olika omraden att undersdka. Ska man se till dgande, produkterna i sig,
eller dess innehdll (Cavallin 2002, Kulturdepartementet 1995)? Diskussionen kring detta &dr en av
anledningarna till att arbetet for att stoppa mediekoncentration forsenas. Att klargdra begrepp sdsom

makt och méngfald har ocksa skapat tvister och fordrdjt forskningen (Cavallin 2002).

McChesney mélar upp ndgot av en skrickbild av situationen: ”Koncernernas mediesystem samlas i
snabb takt i hdnderna pa allt farre enorma foretag, och det bjuder pé ett hyperkommersialiserat inne-

hall som dr anpassat till vilbdrgade aktieéigare och annonsorer, inte till medborgarna” (2001:37).

4.2 Agenda-setting

Diskussionen kring mediekoncentration blir &nnu mer intressanta ndr man blandar in teorierna om
agenda-setting. Om medierna har makten dver den information och de &sikter som formedlas, och
darmed sdtter agendan, forstirks makten d&nnu mer ju firre aktorerna blir. Det behdver inte handla
om makten att formedla nyheter, utan dven makten att visa film. Vi finner teorierna kring agenda-
setting intressanta i vart ssmmanhang, med en analys av debattartiklar, for att den bland annat kan
belysa det faktum att ett och samma dmne upptar s& manga olika mediernas redaktionella utrymme,
och att vissa aspekter av det &mnet anses mer viktiga &n andra. I vart fall giller det debattartiklar i
dagstidningar. Det handlar inte bara om att medierna talar om for oss vad vi ska tdnka, utan dven,
eller kanske snarare, om att medierna talar om for oss vad vi ska ha asikter om (Dearing & Rogers
1996). Nir svenska journalister sétter agendan — vilken bild fir d& den svenska tidningsldsaren av
vilka &mnen som dr vdrda att debattera? Att sétta agendan &r inte bara att aktualisera ett &mne, utan
ocksa att producera eller reproducera en verklighetssyn, genom en medietext. Det dr var grundtanke

1 var syn pé debattartiklarna.

Dearing och Rogers ger oss en snabb definition av begreppet: “The agenda-setting process is an on-
going competition among issue proponents to gain the attention of media professionals, the public,
and policy elites. Agenda-setting offers an explanation of why information about certain issues, and
not other issues, is available to the public in a democracy; how public opinion is shaped (...)”
(1996:2.). En agenda definierar de som en grupp &mnen som kommuniceras i en hierarki, dédr vad
som dr mest angeldget just da avgdrs (Ibid.). Ett &mne, som till exempel SF Bios kop av Sandrew-

Metronomes biografer, anses vara viktigare dn ett annat.

De tre huvudkomponenterna i agenda-setting-processen dr medial agenda, allménhetens agenda och

politisk agenda. Forhallandet dem emellan illustreras 1 Figur 1:
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Figur 1. De tre huvudkomponenterna i agenda-setting-processen: Den mediala agendan,

allménhetens agenda och den politiska agendan (Dearing & Rogers 1996:5).

Dearing och Rogers beskriver processen som en stindigt pagadende kamp mellan debattorer for
mediernas, allmdnhetens och politikernas uppmérksamhet (1996). Man kan ocksa sdga att de tre
komponenterna stér for tre grupperingar inom forskningen. Allménhetens agenda studerades forst
av Maxwell McComb och Donald Shaw 1972, och var vanligast inom massmedieforskningen. Poli-
tikens agenda studerades frimst av statsvetare och sociologer, som till exempel John Kingdon och
Herbert Blumber. Mediernas agenda dr en nyare gruppering dir faktorer som paverkar nyhets-
virderingen studeras (Ibid.). Hir &r inte det inte bara intressant att se till vilka nyheter som
prioriteras, utan dven vad som anses viktigt i nyheterna — vilka fakta som presenteras och vilka som
uteldmnas, till exempel. Vad anser de svenska journalisterna vara viktigt i diskussionen kring SF

Bios kop av Sandrews biografer? Vi kommer att koncentrera oss pa den mediala agendan.

I viss mén rapporterar och diskuterar medierna det som faktiskt hénder (Severin & Tankard 2001).
Men det finns studier som visar att verkligheten inte alltid bestimmer den mediala agendan. Dea-
ring och Rogers skriver om hur mediernas uppmérksammande av drogproblemet dkade alltmer
under 1980-talet i USA, fastdn drogproblemen i landet inte blev virre dn tidigare. ”(...) a real-world
indicator in neither a necessary nor a sufficient cause for an issue to climb the agenda” (1996:29).
Enligt forskaren Funkhousers (1973) studier, som presenteras av Severin och Tankard i Communi-
cation Theories, stimmer mediernas bild av verkligen — hur mycket eller lite uppmarksamhet vissa
dmnen far — inte dverens med “den riktiga vdrldens”: ”For instance, coverage of the Vietnam War,
campus unrest, and urban riots peaked a year of two before these happenings reached their climaxes

in reality” (2001:224).

Det har forskats mycket kring vad mer dn verkliga hindelser som sétter en nyhet pa agendan. Man

har bland annat kommit fram till att prestigefyllda medier har en viktig roll, bade for de andra
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komponenterna och for andra medier. I USA pekas oftast New York Times ut som det viktigaste
mediet (Ibid.), och i Sverige dr det Dagens Nyheter. Inflytandet 6ver konkurrenter och kollegor kan
forklaras av att journalister och annat branschfolk ror sig i en speciell medial miljo, utan mycket
kontakt med publiken. Vad som dr nyhetsvérdigt blir alltsd uppenbart fran andra medier — inte fran
verkligheten (Dearing & Rogers 1996). (Detta kan relateras till diskussionen nedan kring journa-
listen och dennes kontakt med allmédnheten.) Severin och Tankard beskriver Shoemaker och Reeses

(1991) forslag pa fem omraden som péverkar mediernas agenda:

* Paverkan fran individer inom branschen, det vill sdga personliga egenskaper, bakgrund,
attityder osv.

* Péverkan frdn mediernas rutiner, det vill sdga dagliga rutiner som till exempel deadlines, hur
mycket plats som finns att tillgd, publicistiska varderingar, objektivitetsideal osv.

* Péverkan frin organisationen; vilka mil medieorganisationen har (oftast ekonomisk vinning).

* Péverkan pa innehallet frdn utomstdende organisationer, sisom lobbyister, aktivister och re-
geringar (som reglerar medieinnehallet med hjélp av lagstiftning).

* Péverkan fran ideologier, som till exempel i USA beskrivs som “a belief in the value of the
capitalist economic system, private ownership, pursuit of profit by self-interested entrepre-
neurs, and free markets” — troligtvis paverkar ideologier medieinnehéllet starkt (2001:232f).

En intressant aspekt av agenda-setting-processen dr hur likartad bevakningen av en nyhet kan
tyckas vara i olika medier (Dearing & Rogers 1996). Det ér speciellt intressant i vart fall med
debattartiklarna. Detta giller till viss mén innehdllet i bevakningen, men ocksd nér och hur linge
bevakningen sker (Ibid.). Dearing och Rogers har flera forklaringar till varfor det forhaller sig pé
det sittet:

In addition to daily crosschecking of each other’s prioritization of stories, there is a high degree of simi-
larity in professional values among national news people. Almost all graduated from university schools
of journalism and mass communication, where they took similar courses, read similar textbooks, and ex-
perienced similar internships in media institutions. (...) it is hardly surprising that national news people
generally agree on the news value accorded a particular issue (1996:35).

4.2.1 Journalisterna — allméinhetens foretridare?

Debattartiklar dr ett personligt sitt for journalisten att védra sina asikter pa ett Oppet sitt. I vart fall
har journalisterna bestdmt sig for att SF Bios kop av Sandrews biografer dr nagot som behdver
debatteras. De anser sin egen asikt vara av vdrde for ldsarna. Darfor ar det relevant att se till
journalistens syn pa sin yrkesroll. Bengt Johansson har skrivit en artikel om journalistens upp-
fattning om sig sjdlv som allménhetens foretrddare (2002). Han menar att journalisterna ser sin upp-
gift — att granska och sprida information - som given av allménheten. Frdgor som stélls i artikelns
inledning é&r till exempel vilken bild journalisten har av denna “allménhet” — ser de sig som en del
av den, eller utomstdende? Hér blir bade journalistens sjdlvbild och synen pd publiken intressant.

Vem skriver journalisten for (Ibid.)? I var analys av debattartiklarna forsdker vi stélla oss den sist-
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ndmnda fragan med artiklarnas innehéllet som grund. Till viss del kan vi fi svar utifrdn vad journa-
listen valt att ha med och inte ha med. Johansson berittar om en studie dér journalisternas grad av
identifiering med allmé@nheten har undersokts genom att man jimfort vad journalisterna tror att all-
ménheten har for uppfattning i en viss frdga och vilken deras egen uppfattning ir i samma fraga.
Man har sedan jaimfort dessa svar med svar frain SOM-undersokningen (Ibid.) som gors regelbundet

pa Goteborgs universitet, ddr bland annat svenskars syn pd medierna och politik méits.

Forskning visar att det finns anledning att tro att journalister i viss mén distanserar sig fran allmén-
heten, och alltsa tillskriver den andra egenskaper 4n sig sjdlva (Ibid.). Detta kan vi pa ett praktiskt
plan se om journalisten till exempel anser att det behover finnas bakgrundsinformation i presen-
tationen av en nyhet eller ett amne. Hade journalisten skrivit artikeln for insatta ménniskor eller for
kollegor hade hon eller han kanske uteldmnat sddan information, speciellt om det ror sig om kroni-
kor och kommentarer. Enligt Johansson bor man forvénta sig en distansering frn journalisternas
sida; de ska vara experter pé sina omraden. Samtidigt menar han att det finns “motverkande krafter
till dessa distanserade tendenser” — i branschen finns det hos vissa starka ideal om att man som
journalist talar for den lilla médnniskan (Ibid.). I manga av resultaten fran undersokningen méirks
skillnader inom journalistgruppen i asikter, beroende pé vilket sorts medium man arbetar med och
vilken utbildning man har. Exempelvis identifierar sig landsortsjournalister med 14g utbildning mest
med sin publik (Ibid.). I vart fall &r ingen av journalisterna fran landsortstidningar (utbildningsniva
kan vi inte uttala oss om.) Journalisterna tror ocksa att deras asikter i vissa fragor skiljer sig frén all-
ménhetens och att de har en annan syn dn ldsarna gillande vilka samhéllsfragor som dr viktiga och
relevanta (Ibid.). Hér finns sjélva motiveringen till att skriva en debatterande artikel: man anser sig
ha auktoriteten att bestimma om en nyhet behdver diskuteras och att man som journalist dr kapabel

nog att gora det pa ett vélgrundat sitt.

Den forsta fragan som stélldes i undersdkningen beror verklighetsuppfattning och i forléingningen
ocksa vérldsbilder. Journalister formedlar — ofta omedvetet — en vérldsbild genom sina texter. Fra-
gan handlade om huruvida journalisterna trodde att de presenterar en syn pd verkligheten som liknar
allmdnhetens syn, och om allménheten sjilv tror det. ”Av journalisterna dr det 42 procent som antar
att publiken tilltror mediernas sétt att bevaka politik, vilket & samma andel som resultaten fran
SOM-undersdkningen visar” (Ibid:36). Det bor tilliggas att journalister pa storstadsmorgontid-
ningar, och speciellt ledarskribenterna, var mer sidkra @n andra journalister pd att médnniskor ifréga-

stter mediernas bevakning (Ibid.). De journalister vars artiklar vi analyserar hor till denna grupp.
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En annan fraga som stédlldes i undersokningen berdr ocksd teorierna kring agenda-setting. Journa-
listen ombads ta stéllning till om de ansag att medierna paverkar politiska beslut, antingen for att de
paverkat den allménna opinionen, eller for att de direkt paverkat till exempel en politiker eller
annan makthavare. ”Bland journalisterna anser 76 procent att medierna har stor paverkan pa politik,
medan 64 procent av allmidnheten delar samma 4sikt. (...) morgonpressjournalister och da sirskilt
de pa storstadstidningarnas redaktioner kommer ndrmast publikens faktiska uppfattningar” (Ibid:

33).

Fragan dr om det spelar ndgon roll om journalisterna inte alltid vet vilka asikter och uppfattningar
lasarna har. Kanske &r det till och med bra att man inte identifierar sig alltfor mycket med sin pub-
lik? Johansson stéller fragan ”Kan inte journalister skota sitt uppdrag for medborgarnas rakning
dven om man gor en atskillnad mellan sig sjilv och de vars uppdrag man har?” (2002:40). Som svar
pa sin frdga papekar han att den eventuella dtskillnad som journalisten goér mellan sig sjdlv och sina
ldsare and4 skapar en del fragor och tankar:

Finns det inte en risk att man som journalist létt intar ett ”vi- och dom-perspektiv” i relationen till pub-
liken, vilket i bésta fall kanske tar sig uttryck som en ltt paternalistisk syn pa publiken, men i vérsta fall
som ren cynism? Och sett ur ett maktperspektiv kan man frdga sig vem journalisterna identifierar sig
med om det inte dr allménheten? (...) Pédverkar da denna publiksyn journalistiken? Kopplingen mellan
journalisters vérderingar och journalistikens innehall ar 14ngt ifran sjalvklar (...) (Ibid.)

Han fortsétter med att ifragasétta nyhetsurvalet: Véljer journalisten ibland att presentera sddana ny-
heter som de anser att ldsarna b6r kédnna till (Ibid.)? Hur véljer hon eller han att presentera nyheten i
sadant fall? Presenteras nyheterna utifran den ibland skeva bild som journalisten har av allmén-

heten? Innehallet i medierna paverkas av journalisternas syn pd publiken och verkligheten.

5. Analysresultat

5.1 Presentation av artiklarna

Erman, E., ”Att iga nistan allt 4r inte monopol” (Késeri) Kultursidorna i Dagens Nyheter,
2004-11-09.

Erman har valt att skildra SF Bios eventuella uppkdp av SandrewMetronomes biografer genom att
forvandla de olika aktorerna till ménskliga figurer som spelar sillskapsspelet "Monopol”. De som
spelar dr SF Bio, som &r den mest entusiastiska av spelarna, samt Triangelfilm och Sandrew-
Metronome. Konkurrensverket gestaltas ocksd med men vill inte spela utan vill istéllet agera bank.
Erman berittar om hur SF Bio vinner spelet dels med hjilp av tur, och dels genom att man redan ér
storst pd marknaden. Triangelfilm och SandrewMetronome ger upp och SF Bio stir som slutgiltig

vinnare, tillsammans med Konkurrensverket.
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Lindblad, H., ”Men vad gor SF nir lonsamheten sviktar?” (Kommentar) Kultursidorna i
Dagens Nyheter, 2004-08-14

Lindblad skiljer i borjan pé artikeln pa statliga- respektive néringslivsmonopol och menar att det
forstndmnda dr positivt (bade Apoteket och Systembolaget har ett utmérkt utbud, pépekar hon)
medan den sistndmnda &r negativt for utbudet. Hon stéller ocksa fragan om vad som hdnder med
SandrewMetronomeégda biosalongen Victoria i Stockholm nér SF Bio tar 6ver. Hon malar dess-
utom upp en bild av hur hon tycker att en bioupplevelse bor vara. Hon foreslar dven kort, i slutet av
artikeln, att Sverige kanske borde fundera Gver det norska sittet att sikra biografmangfalden:

kommunala biografer.

Siwe, M., ”Det varas for enfalden” (Kommentar) Ledarsidan i Dagens Nyheter, 2004-08-14.

Denna artikel fungerar bade som ett inldgg i debatten men informerar ocksa de ldsare som inte dr in-
satta 1 &mnet om vad som héant hittills 1 sammanhanget. Siwe redogor for hur stor andel biografer
SandrewMetronome dger och lyfter fram det faktum att Konkurrensverket maste ge sitt god-
kdnnande till SF Bio innan kopet genomfors. Hon menar vidare att ”Film &r bést pa bio” och fore-
slar att SandrewMetronome siljer sina biografer var for sig, till flera olika aktdrer. Detta skulle ge
en positiv effekt d& dven andra intressenter kan kopa biografer utan att SF Bio blir en alltfor stor ak-
tor pa marknaden, samtidigt som SandrewMetronome kan gora sig av med en verksamhet som inte

gér med vinst.

Gentele, J., ”Fattigare utbud pa filmsidan” (Kronika) Néringslivssidorna i Svenska Dagbladet
2004-08-13.

Gentele redogor kort for den svenska biografmarknadens historia och fragar sig vad som héinder
med utbudet ndr biografen Victoria i Stockholm blir kdpt av SF Bio. Sedan fortsitter hon med att
papeka att det ocksa &r publikens fel att SandrewMetronome maste sélja, eftersom de inte koper till-
rackligt med biobiljetter. I slutet av artikeln talar hon om hur filmutbudet kommer att bli sémre om

SF bio fir kopa SandrewMetronome, oavsett vad SF Bio sdger om att kopa in fler kvalitetsfilmer.

Gustafsson, A., ”Den smala filmen — bara for storstaden?” (Kronika) Nojessidorna i Syd-
svenskan, 2004-08-17.

Gustafsson inleder sin artikel med att ta upp paradoxen mellan film som konstart och film som
kommersiell produkt. Hon redog6r for hur firre aktorer pa biomarknaden kommer att leda till samre
utbud och férre biografer. Avslutningsvis konstaterar hon att SF Bios potentiella kop av Sandrew-
Metronome kommer att resultera i att film fran exempelvis Latinamerika och Afrika inte kommer

att kopas in lika ofta och att detta kommer att drabba landsbygden hérdast.
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5.2 Tematisk analys

5.2.1 Genre

Det forsta steget vi tog vid vér textanalys var att artbestimma de olika texterna. Att artbestimma en
artikel innebdr att ta reda pa vilken genre och vilket syfte texten har (Lundgren, Ney & Thurén
1999). Vi har valt ut artiklar som alla har en sak gemensamt: de uttrycker ett stdllningstagande.
Maénga av artiklarna har formen av en kronika eller kommentar och innehdller det som
karakteriserar en text i den genren, det vill séga att journalisten till stor del far fria tyglar — trots att
finns outtalade regler for hur en sddan text bor se ut (Hultén 1989). Erman har med sitt kaseri fatt
dnnu friare tyglar. Ett kdseri kan se ut som en kronika men kan ocksé skilja sig helt. Késeriet ut-
maérker sig genom humor och det dr med hjilp av den som Erman skildrar &mnet. Det kan vara en
bra teknik for att nd dem som helst vill ta in synpunkter och debatter pa ett littsamt plan. Men &
andra sidan kan det humoristiska skrivsittet innebéra att journalisten uteldmnar en del fakta och
saklighet. Darfor kan késeriet tas pd mindre allvar &n kronikor. Kronikan kan ha stor effekt pa pub-
liken men sjdlva vinklingen av texten kan ocksa hejda manga fran att ldsa artikeln. Bdde Hultén
(2000) och Lundgren, Ney & Thurén (1999) menar att genrevalet spelar stor roll for hur vi som
lasare ser pa artikeln och tolkar dess innehdll. Vi kommer att diskutera detta mer ingdende ldngre

fram 1 texten.

5.2.2 Mediet och plats i tidningen

Mediet spelar ocksd en stor roll for hur journalisten utformar sin kronika och hur vi som ldsare
sedan tolkar denna (Lundgren, Ney & Thurén 1999). Dagstidningar dr allmédnt sedda som mer tro-
véardiga ndr det géller nyheter dn vissa andra medier. Dessutom har de ett relativt stort ldsarantal.
Men det finns ocksé en hierarki bland dagstidningarna, dér trovérdighet och prestige dr olika for
olika tidningar. Den tidning vi hamtat flest artiklar ifrdn dr ocksd den som ses som den mest pres-

tigefyllda dagstidningen i Sverige.

En artikel kan dessutom bli vdrderad utifran var i tidningen den finns. Ledaren é&r till exempel den
del av tidningen med hogst status. Tre av artiklarna vi har analyserat har funnits pa kultur- eller
ndjessidorna, medan tva av dem har avvikit och statt under ledaren och néringslivssidorna. Man kan
till viss del se en skillnad i artiklarnas innehdll utefter vilken avdelning de tillhort. Exempelvis talar
Gustafsson, vars artikel finns pa Sydsvenskans ndjessidor, om vikten av ett brett utbud av filmer,
medan Siwe pa ledarsidan i Dagens Nyheter ger en bred bild av sammanhanget innan hon borjar
kommentera sjdlv. Samtidigt kan vi finna spar av kulturdiskussioner i den artikel som fanns pé
néringslivssidorna i Svenska Dagbladet, och inslag av en ekonomisk diskussion i de artiklar som

publicerats pé kultursidorna i Dagens Nyheter.
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5.2.3 Resonemang

De artiklar vi har tittat pa och valt ut har haft till syfte att problematisera SF Bios potentiella uppkop
av SandrewMetronome. Man har menat att SF Bio kommer att f4 monopol om kopet genomfors.
Resonemangen har skilt sig 4t, trots att vissa genomgaende drag @nda kan tydas. ”Ett konkurrens-
verk vért namnet borde i vilket fall stoppa den hér affiren” skriver Lindblad i sin artikel, och den
meningen liknar mycket den &sikt som presenteras 1 Siwes artikel, ddr hon avslutar med ett citat
fran Dagens Industris hemsida: ”Godkinner Konkurrensverket den affaren kan vi ju ligga ner Kon-
kurrensverket”. Aven andra artiklar menar att Konkurrensverket har ett stort ansvar i samman-

hanget.

Det framgar ocksé tydligt att filmutbudet dr viktigt for journalisterna. Gentele drar det till sin spets:
”Men vad som dn sdgs frdn SF:s sida om ’ett d&nnu bredare utbud av svensk och utldndsk film pa
bio’ och om ’6kad kvalitet och mangfald’ efter 6vertagandet av Sandrews biografer, si dr det inte

sant. Det kommer att bli betydligt fattigare pa filmsidan”.

5.2.4 Framstillningsformer och spriak

Vi har undersokt vilka framstéllningsformer som journalisterna anvént sig av. Det handlar om att se
hur texten &r strukturerad i referat, direkta anforingar, synteser, 6ppna stidllningstagande, etcetera
(Hultén 2000). Eftersom genrevalet hos skribenterna dr kronika eller liknande bestar ocksé
artiklarna framst av Oppna stéllningstaganden och reflektioner. Nagra har valt att krydda sin text
med direkta anforingar fran personer med auktoritet i &mnet eller att valt att gora, ibland djérva,
synteser. Lindblad ger exempel pd detta nér hon i sin artikel menar att “kulturpolitiskt kan det bli
riktigt trist, sdrskilt utanfor storstdderna” och nér hon talar om att SF Bio antagligen kommer att
lagga ner biosalongen Victoria i Stockholm nér 16nsamheten sjunker (vilket hon &r séker pa att den
kommer att gora). Ett annat exempel pd en syntes finns i “Fattigare utbud pa filmsidan” dér det gar
att ldsa: ”Att marknaden ser ut som den gor &r forstds ocksd delvis publikens fel”. Skribenterna tar
sig ocksé friheten att pa mer dn ett stélle l1igga ut kommentarer och 6ppna stallningstagande utan att
argumentera for dessa, exempelvis nir Gentele skriver om att SF Bios uttalande om 6kad mangfald
och kvalitet dr 16gn eller nir Lindblad menar att utbudet definitivt kommer att forsdmras i och med

SF Bios kdp av SandrewMetronome.

Spraket i artiklarna har ockséd paverkats av kronikeformen. Bland de artiklar vi tittat pa kan vi hitta
tvd artiklar som far representera var sin stil. Den mer talsprékiga och littsamma artikeln med
mycket bildsprak och metaforer representeras av Ermans artikel ”Att dga néstan allt dr inte mono-

pol” dér hon pa ett ledigt sétt beskriver hidndelseforloppet i "Monopol”-spelet. Nagot av en motsats
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finner vi 1 den stil som representeras av Gustafssons artikel ”Den smala filmen — bara for stor-
staden?” dir hon anvinder ett sakligt sprak for att argumentera for sina dsikter. De andra artiklarna
far hamna ndgonstans mellan dessa tvd. Vi kunde hitta bildsprak och metaforer i de flesta av
artiklarna men detta dr ocksd ndgot som ir typiskt for kronikor. Det ar ett klassiskt retoriskt grepp
som journalisten kan till sig for att dvertyga ldsaren (Johannesson 1998). Skribenterna gor sitt bista
for att gora sin artikel intressant och ldsvérd for publiken och forsoker dérfor ockséd skriva dyna-
miskt med bdde ldnga och korta meningar om vartannat, se till exempel Siwes artikel: "Gér kopet
igenom far SF nagonstans mellan tva tredjedelar och tre fjardedelar av biografmarknaden. Men
affaren kan stoppas.” De forsoker ge texten ett mer alldagligt och allmént sprdk som ska vara léttare

for en bred publik att ta till sig.

Genomgéende verkar det ocksa ha varit en ganska kéinsloladdad debatt; &tminstone om man ska se
till den méngd virdeladdade ord som har anvints i artiklarna, till exempel nér Gentele brukar ord
och uttryck som ”’bojkott” och “det dr inte sant”. Lindblad f6ljer samma linje nir hon anvénder ut-
tryck och meningar som “evighetslanga koer”, “brutalt kastas ut i en mork betongkulvert” och
“virldens frimsta bildskapare”. Den typen av bilder och dverdrifter ger kronikan en skarpare udd
men kan ocksa forsvaga journalistens trovirdighet gentemot ldsaren. Det forkommer ocksa en hel
del retoriska fragor och funderingar, till exempel Gustafssons avslutning: ”Men den lite mer udda
filmen som domineras av en personlig vision, (...) eller de redan idag sa sillsynta verken frin
Latinamerika och Afrika — kommer de att nd utanfor storstadsomradet?” &r helt i linje med kroni-

kans stil.

5.2.5 Sakforhillanden och fakta

Ibland mirker vi ocksa att slutsatser dras pa ett intressant sétt: I dag fyller Victoria sina salonger
bittre &n de flesta biografer i Stockholm. Sa linge de siffrorna haller i sig kommer den nye dgaren
formodligen inte att dndra pd det vinnande cineastkonceptet”. Varken fore eller efter detta stycke
text gir det att finna ndgra redovisade siffror. Vad grundar Lindblad sitt pastdende pa? Har hon
sjalv gétt pa biografen och tyckt att dér ser fullt ut, eller har hon tagit del av forsiljningsstatistik?
Det leder oss osokt in pa hur skribenterna har behandlat fakta. Det &r brukligt att vid en textanalys
se till hur sakforhallandena ser ut i texten (Hultén 2000) och samtidigt se kritiskt pa kéllorna (Lund-
gren, Ney & Thurén 1999). Flertalet av artikelforfattarna har anvént sig av fakta for att stodja sina
argument. | ”Det véras for enfalden” hdnvisar Siwe pa flera punkter till fakta. Hon redogor for hur
SF Bio tar dver allt fler biosalonger genom att till exempel berétta om hur man kdpte upp en ameri-

kansk biografkedja som forsokte etablera sig i Stockholm.
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Mainga av journalisterna har valt att podngtera hur stor marknadsandel SF Bio far vid ett kop av
SandrewMetronomes biografer. Olika skribenter har hdnvisat till olika siffror. Till skillnad fran
flera av de andra journalisterna &r Siwe vag med uppskattningen av den andel som SF Bio far efter

2

kopet av SandrewMetronome. (...) nagonstans mellan tva tredjedelar och tre fjirdedelar av
biografmarknaden”. Erman skriver: ”(...) 65 procent. Det dr vil inget monopol” och Gustafsson:
”Koper innebdr att SF (...) kommer kontrollera 80 procent av biogratbestandet”. De olika siffrorna
beror antagligen pd om man till exempel valt att rdkna med Folkets Bio, som till hdlften 4gs av SF
Bio. Dessutom har vissa journalister valt att titta pd antalet biografer i storstdderna respektive pé

landsbygden.

Tva journalister, Lindblad och Gentele, véljer att referera till gardagens biografannonser for att visa

pa de smala filmer som kommer att gé forlorade om SF Bio tillats kopa SandrewMetronome.

Sjalv ordvalet monopol, som flera av artikelforfattarna anvénder, r ockséd intressant i samman-
hanget. I Nationalencyklopedin definieras monopol som en “marknadsform som kénnetecknas av
att det pa en marknad endast finns en séljare samt att det inte finns nagra néraliggande substitut till
monopolistens produkt”. Enligt denna definition &r det alltsa inte, i fallet med SF Bio, en monopol-
situation som hdgrar — precis som det papekas, om dn sarkastiskt, i Att dga ndstan allt dr inte

monopol”. Overvigande antalet journalisterna har find4 valt att anvinda ordet monopol.

I flera av artiklarna dér journalisterna anvinder sig av fakta redogdr de inte for kéllan. Kanske &r
detta en frihet som journalisterna kédnner sig kunna ta vid skrivandet av en kronika? Det kan i varje
fall paverka trovdrdigheten negativt om det visar sig att killan ar tvivelaktig och eller firgad av en
asikt 1 frdgan (Lundgren, Ney & Thurén 1999). Vi nimnde tidigare exemplet med Lindblad dér hon
drar slutsatser utifrin siffror som vi aldrig far ta del utav. Detta &r ett bra exempel pd hur en journa-
list utelamnar fakta som hade kunnat vara intressant for ldsaren. Det finns fler exempel i Gustafs-
sons artikel ddr hon beskriver biografsituationen med hjidlp av SandrewMetronomes siffror dver
biografer och salonger. Det hade hédr kunnat vara relevant att redovisa hur manga salonger som 4gs
av Triangelfilm respektive Folkets Bio och Folkets Hus, istdllet for att, som Gustafsson bendmner

dem, som en grupp av “dvriga biografigare”.

5.3 Journalistens bild av lasaren
Vi har mer ingdende ocksa studerat sjdlva tilltalet som journalisten anvédnder sig av. Som beskrivet i
teorikapitlet dr det intressant att se ndrmare pd vem journalisten skriver for och till exempel vad

journalisten anser publikens forkunskaper dr. Med hjilp av Selby och Cowderys tankar om hur man
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utldser den tilltdnkta publiken ur en medietext (1995), har vi gjort en demografisk och psykografisk
analys av den tilltdnkta publiken i artiklarna. Vi inleder analysen med att se ndrmare pa vem

journalisten formodar ldser deras artikel.

Eftersom artiklarna publicerades vid olika tidpunkter och under olika avdelningar finnas det skal att
tro att journalisterna haft olika tankar om behovet av forkunskaper for lasaren. I Siwes ”Det varas
for enfalden” redogor hon klart och tydligt for vad debatten géller och bakgrunden till den. Som
lasare behover du inte direkt ha ndgra forkunskaper for att sitta dig in i hennes &sikter. Artikeln
publicerades pa Dagens Nyheters ledarsida strax efter att nyheten nitt ut till svenska medier, och
Siwes val att ta med bakgrundfakta innebér att en stor del av ldsarna inbjuds till ldsning. Men vad
Siwe ocksd maste ha ténkt pa &r att det generellt &r de som &r politiskt intresserade som ldser ledar-
sidan i tidningen. Négra av de andra journalisterna har ddremot litat mer pd att ldsaren har vissa for-
kunskaper. I Ermans Att dga ndstan allt 4r inte monopol” formodas publiken redan vara insatt i
debatten, annars forstas kanske inte humorn. De flesta av artiklarna ar publicerade pa kultur- och
ndjessidorna, vilket ocksa pdverkar journalistens tankar kring den formodade kunskap som ldsaren

redan ska ha tilldgnat sig, och vilken typ av intressen ldsaren kan tdnkas ha.

Nér Lindblad for Dagens Nyheter och Gentele for Svenska Dagbladet talar om olika smala filmer
och biosalongen Victoria i Stockholm antar de att ldsaren dr en filmintresserad individ som kénner
till eller bor 1 Stockholmsomrddet. Vi ser ett starkt Stockholmsperspektiv i dessa dnda rikstdckande
dagstidningar, och man kan stilla frigan om artikelforfattarna inte till viss del utesluter en stor
grupp ldsare som inte kénner till Viktoriabiografen, eller 6verhuvud hur det ser ut i Stockholm da
det giller biografer. Gustafsson héller sin debatt pa en nationell men &ndé lokal niva nir hon talar

om landsbygdens kommande brist pd méngfald inom filmens vérld.

Vi kan generellt sdga att flertalet av artiklarna riktar sig till politiskt-, ekonomiskt- och filmintres-
serade ménniskor. Detta aterspeglas i artiklarna da ldsaren ska ha en uppfattning om vad monopol
och yttrandefrihet innebédr samt gérna ha ett filmintresse och kanske dven tycka om sé kallad kvali-

tetsfilm.

Vi vill hirjimte uppmérksamma vad vi har dragit for slutsatser gillande olika ldsares formodade
tolkning. I Ermans Att 4ga ndstan allt dr inte monopol” anvdnds som sagt en humor och kanske till
och med ironi som antagligen kan provocera vissa ldsare. Som vi ndmnde ovan har tva av artiklarna
ett slags Stockholmsperspektiv, vilket kan ha en bortstdtande effekt pa ldsare bosatta i andra delar

av landet. Dessutom kan det ge intrycket av att problemet mest giller Stockholm — trots att man
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skulle kunna papeka att det, om nu utbudet skulle bli sédmre efter ett uppkop, snarare skulle vara
landsbygden och smastdderna som drabbas. Gustafssons artikel &r den enda som uppmérksammat

detta — samtidigt kan hon med sin vinkling stota bort ldsare som bor i storstédderna.

Nir det géller det rent sprakliga ldsartilltalet visar det sig att de av oss utvalda journalisterna inte an-
vander sig av en speciell, tydlig stil vid tilltalandet av publiken. Som vi ndmnde tidigare fore-
kommer det en hel del retoriska frdgor i artiklarna, som inbjuder ldsaren till vidare funderingar och
asiktsbildning. I och for sig har journalisten formulerat dessa frdgor sé att svaret blir mer eller mind-
re 1 linje med skribentens egna asikter, till exempel nér Lindblad skriver "Men om l6nsamheten bor-
jar svikta, hur stort tdlamod kommer SF att ha d4?”. Hon forutsétter att lonsamheten kommer att
svikta, och stéller ddrmed frdgan pa ett sitt som gor att SF Bio framstar som den kapitalistiska
boven i dramat. Flertalet journalister forsoker ocksa att med overdrifter och overtydligt bildsprak,

till exempel ’SF édter upp allt” och sjéllosare multiplex”, att rycka med ldsaren och upprora.

Kanske handlar det mer om att skapa en debatt kring ett &mne som publiken inte i utgangsliget bryr
sig s& mycket om? Eftersom vi inte kan uttala oss om svenska folkets asikt i biofragan ska vi inte
spekulera alltfor mycket. Men man kan anknyta till Johanssons resonemang om synen pa allmén-

heten. Hur journalisterna har formulerat sig for sina ldsare visar mycket av dess bild av dem.

5.4 Agenda-setting och myter

Britt Hultén skriver i sin artikel "Massmedieretorik: En fird i textens landskap mellan textfabriker
och skapande journalistik”: ”Journalisten &r som andra ménniskor fangad i sin tids normer, kultur
och sprak, en fingenskap som begrinsar bdde mdjligheterna att se verkligheten och att vdlja ord for
att beskriva den” (1989:17). Vi har redan ndmnt att journalisterna formedlar — ofta omedvetet — en
syn pé virlden genom sina texter. Denna syn tas ofta for given och reflekteras séllan 6ver. Verklig-
hetsuppfattningar och vérldsbilder kan ofta sparas i de myter som ddljer sig i1 texten. Myter dr enligt
John Fiske “en berittelse med vilken en kultur forklarar eller uppfattar nagon aspekt av verkligheten
eller naturen” (1990:121). Fiske podngterar ocksd och att en myt inte ar “falsk™ eller ”sann” enligt
den konventionella definitionen av en myt. Genom att belysa de myter som finns i artiklarna kan vi
utldsa mer av artikelforfattarens uppfattning av verkligheten.

I majoriteten av artiklarna kan vi spara en myt om hur det ar Konkurrensverkets ansvar att skydda
de svenska konsumenterna. Det kan hérledas till den traditionella svenska och socialdemokratiska
synen pa staten som hdgsta ansvarshavande. Bade Lindblad och Siwe uttrycker denna myt tydligt i
slutet pé sina artiklar. Om vi jAmfor situationen med hur det ser ut i till exempel USA dér den fria

marknadsekonomin generellt ses som véldigt viktig, kan vi snabbt dra slutsatsen att det &r en klas-
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sisk svensk eller &tminstone europeisk syn — att staten har rétten att ingripa, dven om det “’stor”
marknadsekonomin. I ”Fattigare utbud pa filmsidan” syns en annan, kanske mer uppenbar, myt i
samma anda. Gentele dr 6vertygad om SF Bios uttalanden om att sikra kvaliteten och mangfalden
ar en 16gn eller en onsketanke. Artiklarna visar en syn pa staten (Konkurrensverket) som viktig i sin
roll i att tygla néringslivet. Men en misstro gentemot samma stat finns samtidigt i flera av artiklarna,

da de ifragasétter om Konkurrensverket kommer att stoppa kopet av biograferna.

Det finns fler mindre uppenbara myter, till exempel att mangfald ar ndgot positivt och viktigt. Dessa
resonemang kan knytas till ovanstdende teoretiska resonemang kring mediekoncentration och
méngfald — ddr samma myt finns. Att firre aktorer leder till sémre utbud &r en &sikt som éterfinns 1
néstan alla artiklarna, och det visar myten att ett brett utbud ar viktigt och sikerstéller yttrande-
friheten. Att det dr angeldget att virna om yttrandefriheten kan knytas till myten om demokrati som
den enda legitima styrelseformen — ndgot som vi knappast kommer att ifrdgasédtta men som likvél ér

en myt.

Myten om vilken sorts film som &r betydelsefull syns i flera av artiklarna. I Gustafssons artikel, till
exempel, ser vi en oro dver utsikten att landsbygden kommer att forlora den smala filmen helt om
SF Bio koper upp SandrewMetronomes biografer. Vad ”smal” film eller “kvalitetsfilm” dr, ar i sig
en myt, och vi fir egentligen inte veta exakt vad artikelforfattarna menar med begreppet. Syftar man
pa icke amerikansk film? Konstfilm? Filmer med en mindre budget eller independentfilmer? Att

den smala filmen &r viktig framkommer i vilket fall.

Dessa myter dr intressanta i relation till teorierna kring agenda-setting, eftersom artikelforfattaren
skapar ett problem utifran de verklighetsuppfattningar de har. Som vi har berort tidigare dr det inte
bara intressant att se till vilka nyheter som prioriteras, utan dven vad som anses viktigt i nyheterna.
Det dr dven relevant att diskutera varfor alla artiklarna visar liknande &sikter. Det dr inga artiklar
som stéller sig for SF Bios eventuella kdp av Sandrew Metronome. Vi kan som sagt inte direkt ut-
tala oss om vad publiken har for dsikter i frgan, men vi kan frdga oss vad journalisterna har for
syfte, forutom att framfora sina &sikter. Debatterar de med andra journalister, med Konkurrens-

verket eller riktar de sig direkt till ldsarna? Kanske vill man paverka SF Bio att dra sig ur affaren?

6. Slutdiskussion

Viér analys har frimst visat oss att det, bland de artiklar vi valt ut, finns starka viljor mot SF Bios

kop av SandrewMetronome. De flesta anser att filmutbudet kommer att g& lidande — detta trots att
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SF Bio lovade inkdp av fler kvalitetsfilmer efter att kopet blivit kidnt. Synen pd smala filmer och
kvalitetsfilmer som viktiga dr genomgéende. Man oroar sig dver att dessa filmer kommer att for-
svinna fran biograferna om SF Bio kdper SandrewMetronome. Vi finner en stark misstro gentemot
SF Bio, och i vissa fall &ven mot Konkurrensverket. Vissa journalister tycks anse att man varken
kan lita pd att staten eller ndringslivet kan gora biografsituationen béttre. Kanske kan detta knytas
till det faktum att Sverige gatt frén att vara ett land med en stark stat och flera statliga monopol till
ett land som litar allt mer pd néringslivet och marknadsekonomin. Debatten om vilfardssamhéllet &r

standigt aktiv.

Det starka stockholmsperspektivet i tva, om inte tre, av artiklarna anser vi vara bade underligt och
olyckligt. Det finns lokaltidningar i Stockholm, och att de journalister som rékar bo i omrddet men
skriver for rikstdckande tidningar dndd bestammer sig for att koncentrera sin text pd Stockholms
biografutbud &r markligt. Dessa journalister borde fundera pa det faktum att Stockholm 4nda ar den
storsta staden 1 Sverige, troligtvis med flest biografer och storst utbud. Hade SF Bios kop medfort
ett simre utbud hade det knappast varit Stockholm som drabbades varst. Att som Gustafsson prob-
lematisera landsbygdens biografutbud &r, enligt oss, 1 hdgre grad relevant. Har ar det intressant att
knyta an till Johanssons tankar kring journalisten och dess distansering frén publiken. Har journa-
listerna som koncentrerade sig pa Stockholm en forvring uppfattning av sina ldsare? Ménga av
lasarna finns sjdlvklart i Stockholm, men en stor andel bor finnas pd andra orter. Vi stiller oss
fragan om ménga medier som verkar i Stockholm men som nar hela landet anser Stockholm vara
mer intressant, eftersom de sjdlva befinner sig i det omradet — trots att det faktiskt bor fler ménni-

skor pa dessa orter misstédnker vi en form av snedrapportering.

6.1 Forslag till vidare forskning

Vi har under arbetet med uppsatsen fatt en rad idéer och uppslag till vidare undersdkningar.
Exempelvis hade det varit intressant att knyta textanalysen till en stdrre undersokning om vad pub-
liken faktiskt anser i &mnet biografmarknaden i Sverige. En enkdtundersdokning kan till exempel
visa om ett minskat utbud pa biofilmsidan &r ndgot som oroar svenskarna. Detta intresserar frimst
oss med agenda-setting-teorierna som grund — har ”public agenda” nagon likhet med “media agen-

da” i den hér fragan?
Att gora en grundligare undersokning av alla de artiklar som skrevs i d&mnet, det vill sdga dven de

renodlade nyhetsartiklarna, hade ocksa varit intressant. Hade vi fitt fram samma tankar och vinklar

som nu? Eller hade nyhetsartiklarna riktat in sig pa annat och visat andra aspekter av diskussionen?
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Det fanns ju andra personer, som politiker och branschfolk, som uttalade sig i frigan genom nyhets-

artiklarna — hur var deras syn?

Att spinna vidare pd Johanssons artikel och den studie som det refereras till dar hade ocksd kunnat
vara intressant pd minga sitt. Kanske kunde man intervjuat journalisterna i frigor som har med film
och kultur att gora, eller sa kunde man koncentrerat sig pa deras sjdlvsyn eller synen pa kollegor,

och anknutit till det man redan vet om dess syn pd publiken och allménheten.

Vad det inte talats om sérskilt mycket i var uppsats dr hur de tva stora aktorerna bakom biograf-
affaren, Bonniers och Schibsted, dven dger de tre tidningar som vi analyserat artiklar ur. Vid forsta
anblicken kan man anmaérka att det ju verkar som om journalisterna ofta &r emot affiren, och dar-
med inte kan beskyllas for att ”skydda” sina arbetsgivare. Fenomenet som McChesney talar om, att
medieforetagen alltid vill skydda sig sjdlva i forsta hand, verkar alltsé inte vara direkt applicerbart i
just det hér fallet. Dérfor har vi inte kommenterat saken i uppsatsen. Men vid ndrmare undersdokning
kan det kanske @nda finnas kopplingar — detta hade varit intressant att forska vidare om, dé kanske i

en undersdkning som inte bara analyserade biografdiskussionen.

59 171 tecken
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BILAGOR: Tidningsartiklar

Tidning: Dagens Nyheter
Artikelforfattare: Eva Erman
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Sida: B12

Avdelning: Okand

Att aga nistan allt Ar inte monopol

"Jag viljer hatten!", ropar SF entusiastiskt till de andra medspelarna. Den brukar jag ha tur med. Da
tar jag bilen, muttrar Sandrews, som egentligen inte har lust att spela. Konkurrensverket sétter sig
till rétta i stolen och sdger: "Vilken spelpjis jag far spelar ingen roll sd linge jag fir vara bank."
Hunden, den lilla terriern, blir 6ver. Vem har ndgonsin vunnit Monopol med hunden? Néja,
vidskeplig dr inte Konkurra-Gurra.

Svensk bio vill vara med och spela men SF sdger genast att det inte gar. "Har du inte forstétt
reglerna? Jag édger ju dig och dé kan du ju inte bli en sjilvstindig spelare forstar du val?" Triangel-
film slér en etta och en trea med tirningarna. Ett, tva, tre, fyra ... SF ropar glatt som ett barn: "Aha,
filmkomplexet vid Medborgarplatsen dr min, sorry! Fram med stalarna. Det blir dubbelt s& dyrt som
forra gdngen du hamnade pa den rutan for nu har jag investerat i tvatusen nya biostolar."

Nu ér det SF:s tur att sla. Tva sexor. "Oj, biografen Zita pd Birger Jarlsgatan, den tar jag. Den
kan alltid rivas eller helt byggas om till restaurang”. "Satan vilken dyr affér!", hojtar SF med ironisk
stdimma. Och tva sexor betyder ett till extraslag. Man tackar. SF tar sats igen och slér térningarna:
"Ett, tva, tre, fyra, fem ... Yes, Sandrewsdgda Victoria pa Gotgatan, en gammal fin biograf, den tar
jag ocksad." Jag skulle ju lika gérna kunna sl till pa alla Sandrews biografer, far jag gora det,
banken?"

Triangelfilm suckar och sédger: "Jag ger upp, jag vill inte vara med och spela lidngre, du dger ju
allting!" SF svarar oforstaende: "Vad pratar du om? Det gér inte att dra sig ur spelet nu! Tillater
banken att jag far kopa alla Sandrews biografer sé kliver jag bara upp i marknadsandel fran 52 till
65 procent. Det &r vil inget monopol! Det ar fri etableringsrétt i Sverige, vem som helst kan vara
med och spela Monopol, om &n inte med oss hér just 1 kvall."

Triangelfilm svarar trott: "Men vi spelar ju Storstadsmonopol och hir uppgar din andel till 95
procent. Du har vunnit!" SF tar argt fram Nationalencyklopedin och ldser hogt: "Monopol édr en
marknadsform som kénnetecknas av att det pad en marknad bara finns en séljare." Lagger ifrén sig
det tunga uppslagsverket och fortsétter: "Sa dr det ju inte hdr. Vi har ju surgubben som driver
Kvartersbion. INGEN hoppar av spelet nu nér vi spelat sa ldnge, dr det forstatt?"

Sandrews och Triangelfilm vill inte vara med ldngre utan gar ut i koket. Darifrdn hor de SF
ropa: "Kom igen nu, var inte s tjuriga. Vad spelar de hir 95 procenten for roll? En bra film &r en
bra film, oavsett vem som visar den. Storst ar inte bast, bast dr bast. Och nu rakar vi vara bade storst
och bést." Nojd skakar SF hand med banken, Konkurra-Gurra, och tackar for gott spel.
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KOMMENTAR 14 AUGUSTI: Men vad gor SF nar

lonsamheten sviktar?

Obs! Artikeln dr tillfogad rdttelse - se artikelns slut.

De statliga monopolen dr stindigt ifrdgasatta, i synnerhet i Bryssel. Men vilken kvalitetsmedveten
konsument kan gndlla Over utbudet pd Systembolaget eller Apoteket? Det finns snart ett
vérktablettmarke for varje individuell baksmailla i Sverige.

Nér néringslivet skaffar sig monopol hinder mérkligt nog det motsatta, i alla fall om man utgar
ifran nyheten om att SF Bio koper landets alla Sandrews-biografer. Det kommer att innebéra farre
dukar ute i landet. Men risken dr ocksd dverhdngande att utbudet blir mer likriktat - det vill siga ett
par dominerande, amerikanska storfilmer i en allt storre del av de kvarvarande salongerna.

Sandrew Metronome-koncernen liar vara glad over att sélja. Men for oss andra dr det vérre.
Kulturpolitiskt kan det bli riktigt trist, sarskilt utanfor storstdderna.

Vad hénder till exempel med Victoria i Stockholm som profilerat sig hirt som kvalitetsfilms-
biograf och blivitill exempeltra attraktiv for Triangelfilms och Folkets Bios filmer? Gérdagens
bioannons for Victoria innehéller till exempel tva filmer av Hongkong-regissoren Wong Kar-Wai
som dr en av virldens frimsta bildskapare ("Happy together" och "Chungking Express"), Jim
Jarmuschs koffein-crazy "Coffee and cigarettes", Bernardo Bertoluccis episka storverk "1900" och
Jacques Tatis ljuvliga sommarklassiker "Semestersabotdren". P4 en och samma dag. Och bara ett
stenkast fran Medborgarplatsens betydligt sjdllosare multiplex.

I dag fyller Victoria sina salonger béttre 4dn de flesta biografer i Stockholm. Sa ldnge de siffrorna
héller i1 sig kommer den nye dgaren formodligen inte att dndra pd det vinnande cineastkonceptet.
Men om l6nsamheten borjar svikta, hur stort tdlamod kommer SF att ha da?

Det handlar inte bara om filmerna, utan ocksa om idén om vad ett biobesok betyder. Sandrews
har byggt trevligare biografer pa senare dr. De har dtminstone delvis forstatt att en filmupplevelse
borjar 1 foajén och inte slutar forrdn man dr ute pd gatan igen. Jag har linge undrat varfor man
tvingas std i evighetsldnga koer pa SF:s filmstidder for att samma kassor méste sélja biljetter, smé-
godis, popcorn, you name it. For att sedan brutalt kastas ut i en mork betongkulvert nér filmen &r
over. Vilken teater- eller konsertbesokare skulle acceptera det?

Norge har sedan snart 80 & kommunala biografer for att sékra konkurrensen och méngfalden.
Det kanske &r vért att prova dven har.

Ett konkurrensverk virt namnet borde i vilket fall stoppa den hér affaren.

HELENA LINDBLAD

helena.lindblad@dn.se

Rdttelser och Tilldgg:

DN rittar: Tati gdar pd Sture Jim Jarmuschs " Coffee and cigarettes" hittar man visserligen pa biografen
Victoria pa Gétgatan i Stockholm. En bio som i dag dgs av Sandrews men dr pd vdg att sdljas till SF Bio.
Ovriga filmer, som nimndes i kommentaren den 14 augusti, hittar man pd Sture pd Birger Jarlsgatan (som
inte berors av den omdiskuterade forsdljningen). Att Wong Kar-Wai, Bertolucci och Tati skulle ha hittat till
Sodermalm dr i dagens ldge tyvdirr ett rent onsketdnkande. DN(20040820, sid B0S)
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Det varas for enfalden

SF:S AFFARER

I torsdags stod det klart att Bonnierdgda SF Bio tidnker kopa sin storste konkurrents, Sandrew
Metronome, biografer i Sverige. "SF far biograf-monopol" 16d rubriken pd Dagens Industris
hemsida.

Fullt s4 illa dr det inte. Men illa nog. I fjol gjordes drygt hélften av alla biobesok hos SF. I ar lar
andelen bli storre eftersom SF tog 6ver Heron City, biokomplexet med 18 salonger vid Kungens
kurva, frdn den amerikanska kedjan AMC i december 1 fjol. Och nu vill man alltsd kdpa Sandrews
22 biografer med 90 salonger, dér var dttonde biobesok gjordes 2003.

Gar kopet igenom far SF ndgonstans mellan tvd tredjedelar och tre fjdrdedelar av biograf-
marknaden. Men affiren kan stoppas. Om inte dgarna kommer pa andra tankar sjdlva kan Kon-
kurrensverket séga nej.

Konkurrensverket far stoppa foretagskdp som innebdr att ett foretag far, eller forstirker, en
dominerande stéllning som vésentligt himmar forekomsten eller utvecklingen av effektiv kon-
kurrens pé en marknad inom hela Sverige eller avsevirda geografiska omraden. Det kan tyckas sol-
klart att SF Bio redan har en dominerande stillning och att den forstiarks genom ett kop av Sandrew
Metronome.

Filminstitutets vd Ase Kleveland uttryckte sitt missndje i DN i gér.

- Jag skulle se det som vildigt beklagligt. Inte minst pad biomarknaden &r det oerhdrt viktigt att
det finns flera aktdrer bade for publikens skull och for dem som gor film, sa Kleveland.

"Biomarknaden", sa Kleveland. "Filmmarknaden", kommer SF Bio att sidga till Konkurrens-
verket. Filmmarknaden dr sa mycket stérre. Det &r dvd, video, nerladdning fran nétet och teve.
Rékna ihop alla distributionsformer for film och genast krymper SF:s andel.

Sa dr det. Men SF har i manga ar haft en slogan: Film &r bést pd bio. Att ndstan alla manniskor
kan den beror pé att den faktiskt séger en sanning. Den séger att det dr enorm skillnad mellan att ga
pa bio och se en film i stort format och pa att sitta hemma i soffan framfor teven, dven om bild-
skdrmen skulle vara 32 tum.

Bara med ledning av SF:s slogan borde Konkurrensverket kunna séga att den relevanta mark-
naden att diskutera &r just biografer, inte film i storsta allménhet.

Konkurrenslagstiftningen dr till for konsumenternas skull. For att vi ska kunna vilja mellan
olika produkter och prisnivder (fast i biobranschen ér det just inte mycket prisval). Men vi kan inte
lamna allt ansvar till en myndighet. Vill vi ha en méngfald av biografigare méste vi ocksd ga och se
film ocksd hos de mindre aktorerna. Det finns inte, och ska inte finnas, nadgon plikt att driva bio-
grafer med forlust. Och motivet till affdren ar att lonsamheten i branschen ar délig.

Det gér inte att tvinga Sandrew Metronome, som &gs till hilften vardera av Sandrews stiftelse
och medieforetaget Schibsted, att behélla sina svenska biografer. De kan laggas ner. Eller séljas till
andra. Formodligen &r det svért att hitta en annan kopare till hela den svenska biokedjan dn SF. Men
déd finns mojligheten att sdlja biograferna med fastigheter var for sig. Det kan tdnkas finnas
intressenter som dr intresserade av en eller flera. Och om SF Bio da skulle snappa at sig nigra bio-
grafer dr det i alla fall béttre @n att SF &ter upp allihop.

Som en SF-trott kommentator skrev pé di.se: "Godkédnner Konkurrensverket den affdren kan vi
ju ldgga ner Konkurrensverket."
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Fattigare utbud pa filmsidan

Det ir med sorg i hjartat man lidser att Sandrew ger upp sin biografverksamhet, startad 1926
av Anders Sandrew med biografen Metropol i Stockholm.

Biopalatsen har fitt ge vika for Filmstdderna. Att vi haft tvd biografkedjor har borgat for
atminstone ndgon konkurrens om den filmintresserade publiken, &ven om kedjorna ocksa samar-
betat om vissa storfilmer. I varas kastade den amerikanska biogratkedjan AMC in handduken i
Heron City och salde sig till SF, efter en langvarig bojkott frdn deras sida. AMC é&r den enda nya
kedja som forsokt slé sig in pa den svenska marknaden pa 6verskddlig tid och misslyckades.

For oss cineaster har Sandrews Biopalats stétt for ett litet andningshal for konstfilmen tack vare
det ndra samarbetet med distributdren Triangelfilm. Jim Jarmusch aktuella "Coffee and cigarettes"
visas 1 Stockholm pa Triangelfilms biograf Sture, men ockséd pa Sandrews Victoria. Och sa brukar
det vara. Det har alltsd funnits nagra fler stéllen att vilja mellan nér man vill se en "smalare" film. I
fortsdttningen blir det bara Sture. SF har alltid satsat pd de sdkra kommersiella korten i forsta hand.
Beviset star att ldsa i bioannonserna. Alternativen blir férre.

Att marknaden ser ut som den gor dr forstds ocksa delvis publikens eget fel. Med allt fler film-
kanaler, mojligheter att se film via video/dvd/datorn i storformat i tv:n eller pa viggen, har vi fétt
svérare och svérare att masa oss 1 vidg pé bio. Lanseringskostnaderna for att visa en film pé bio &r
ocksa enorma jamfort med att lata en film g direkt till video/dvd. Men vad som &n sdgs fran SF:s
sida om "ett dnnu bredare utbud av svensk och utldndsk film péd bio" och "om 6kad kvalitet och
méngfald" efter overtagandet av Sandrews biografer, s dr det inte sant. Det kommer att bli be-
tydligt fattigare pa filmsidan.
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Den smala filmen — bara for storstaden?

Film &r en konstart jamnstilld med teater, musik, litteratur, méleri med mera.

Men en film &r ocksa en kommersiell produkt pa samma sétt som en cd och en bok.

Sammanhanget blir extra tydligt dd nyheten om Bonnierdgda Svensk Filmindustris kdp av
konkurrenten Sandrew Metronomes samtliga 22 biografer offentliggdrs. Agaren norska Schibsted ir
inte n6jd med l16nsamheten.

Kopet innebdr att SF:s redan i dag starka stillning pd markanden forstarks da foretaget kommer
att kontrollera 80 procent av biografbestdndet. Ovriga biografigare #r bland annat Folkets hus,
Folkets Bio och Triangelfilm.

Vad innebér kopet for den filmintresserade publiken och vad innebér det for svenska filmare?
Det ér fragorna som man raskt stéller sig. Affirsdrivande filmforetag, i motsats till exempelvis en
ideell rorelse som Folkets Bio, sdtter 1onsamheten forst. Risken for ett minskat antal biografer pa
landsbygden och sd sméaningom kanske ocksd i de storre stdderna dr overhidngande. Utan kon-
kurrenter kan monopolforetaget agera mer sjdlvsvaldigt.

Satsar pa sikra kort

Sandrews produktionsverksamhet och distribution kommer uppenbarligen inte att for svinna. Fore-
taget maste 1 fortsdttningen konkurrera med Ovriga distributérer om salonger for de egen-
producerade filmerna och de inkdpta utlindska verken. Hittills har Sandrews haft 90 egna salonger
till forfogande. Redan i dag réder trédngsel pd biograferna och premiérer skjuts ibland upp, eftersom
ingen vill ta ned en inkomstbringande film 1 fortid till forman for en mer “osdker”.

Firre aktorer — mindre utbud

Nér en svensk film planeras och pengar ska sokas fran nagon av Svenska Filminstitutets konsu-
lenter, tv-bolag, foretag i de nordiska grannlinderna, EU:s Eurimageford med mera méste ocksd en
distributér komma in i produktionen och garantera att filmen kan visas pa biograferna. Redan i dag
tar Triangelfilm och Folkets Bio storre delen av den film som inte omedelbart betraktas som den
lattast sdljande. Men bada distributorerna ér & sin sida beroende av SF och hittills Sandrew pé orter
dér egna biografer saknas.

Med farre aktdrer pa marknaden riskerar utbudet att minska. Det sdger sig sjalvt.

De breda amerikanska filmerna, de publikdragande, allt for ofta medelmattiga, svenska behover
vi knappast oroa oss for.

Men den lite mer udda filmen som domineras av en personlig vision, den fordjupande doku-
mentdren som &r ett nddvindigt komplement till nyhetsmediernas ytliga rapportering, de mindre
europeiska produktionerna eller de redan idag sé sdllsynta verken frdn Latinamerika och Afrika —
kommer de att nd utanfor storstadsomradet?
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