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Abstract

The object of this essay was about youth’s experiences of their possibility of consumption.
We aso wanted to analyze if their possibility of consumption had a connection with their
experience of happiness. Another part of the object was to see if there where any differences
between girls and boys concerning the questions above. One of the issues we had was if the
youth’s money was enough for their needs of consumption. The method we used were a
guestionnaire, which we asked a class of 22 pupilsto fill in. The pupils were in the age of 12-
13 years old and 14 of them were girls and 8 were boys. A distinct result of our essay was that
the youths experienced that their money was enough for their needs of consumption. A large
difference between girls and boys was that girls had needs as buying clothes and giving
presents and boys had needs as renting movies and go to the cinema. And the differences
occurring happiness were that girls experienced happiness when they could shop and be with
their families and the boys felt happiness when they could go in school.
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Forord
Forst och framst vill vi tacka ungdomarna som har hjapt oss med att besvara var enkét. Deras

bemdGtande och positiva attityd gjorde den delen till det roligaste momentet i var uppsats.

Vi vill @ven rikta ett stort tack till lararen i klassen som &t oss genomfdra undersokningen.

Till sist vill tacka va&r fantastiska handledare Alexandru Panican som hela tiden har varit

positiv och uppmuntrande till oss och var uppsats.

Carola & Ulrika



1. Inledning

1.1 Problemformulering

| dagens samhélle hor vi ofta att konsumtionen &r en stor del i det vardagliga livet. Fran att for
ett par decennier sedan déar produktionen var den centrala drivkraften praglas istéllet samhéllet
idag av konsumtion. Det & genom konsumtion och inte arbete individer skapar sin identitet.
Det handlar om hur méanniskan vill bli uppfattad av omgivningen och hur hon i sin tur ser och
blir sedd av andra (Hjort, 2004). Vad &r det vi konsumerar, och récker vararesurser till vara
behov. Manniskors madjligheter att konsumera ar beroende av manga olika faktorer. En del
sadana faktorer som paverkar konsumtionsméjligheterna ar tiden vi lever i, alder, kon, och
den socialatillhdrigheten. | detta arbete vill vi analysera hur konsumtionsmdjligheterna ser ut
for ungdomar utifrén deras perspektiv. Enligt véar forforstaelse sa & ungdomar mer
begransade med sina ekonomiska resurser och darfor har vi valt ungdomar som var malgrupp.
En annan anledning till att vi valde ungdomar &r att vi anser att ungdomars asikter ofta
kommer i andra hand i vart samhélle. Vi vill se om det & viktigt for dem att "ha” for sina
upplevelser av lycka. Vi vill &ven se hur ungdomarna upplever sina egna mojligheter att
kunna konsumera. Vi tycker ocksa att det &r intressant att se om konet har nagon betydelse nar
det gdler vilka konsumtionsbehov och konsumtionsmajligheter ungdomar har. For att se hur
ungdomarna upplever sina konsumtionsmajligheter, behdver vi veta hur deras
konsumtionsbehov ser ut. Vara centrala begrepp i var undersokning ar behov, konsumtion och
lycka.

Eftersom vi ska anpassa vart sprak till var magrupp (Ejlertsson, 1996) sa har vi ersatt termen
ekonomiska resurser i enkaten med ordet pengar. Vi tror med tanke pa deras lder att detta ord
& mer begripligt for var malgrupp. | fortsattningen i var uppsats kommer vi att aterga till var
ursprungliga term, ekonomiska resurser. Nagra ganger kommer vi endast att anvanda oss av
ordet resurser, for att inte det ska bli for mycket upprepningar. Det kommer anda ha samma
innebord i var uppsats.

1.2 Syfte och fragestillningar
Syftet med véar uppsats & att undersdka ungdomarnas upplevelse av sina egna
konsumtionsmdjligheter. Vi vill ocksa analysera om ungdomarnas konsumtionsméjligheter

har koppling till deras upplevelser av lycka samt vill vi understka om det finns nagra



skillnader mellan killarnas och tjg ernas upplevelser av denna koppling och om det finns

nagon skillnad nér det géller deras konsumtionsbehov.

Foljande fragestalIningar kommer vi att anvanda oss av i uppsatsen.

* Hur upplever vara respondenter sina egna konsumtionsmajligheter?

* Hur upplever vara respondenter att deras ekonomiska resurser (pengar) racker for att
tillgodose sina konsumtionsbehov?

* Har ungdomarnas konsumtionsmajligheter koppling till deras upplevelse av lycka?

* Finns det skillnader mellan killarnas och tjgjernas upplevelser av deras konsumtionsbehov?

* Finns det nagra skillnader mellan killarnas och tjgjernas upplevelser av kopplingen mellan

konsumtionsbehov och lycka?

1.3 Val av metod

Vi har valt att anvanda oss av enk&tmetoden darfor vi inte vill utsétta ungdomar fér den press
som en kvalitativ intervju kan innebéra for den enskilda personen. Vi vill &ven kommaifran
risken att Slumpen véljer ut mer eller mindre bemedlade ungdomar. Med det menar vi att om
det & fa respondenter som svarar sa & det storre risk att de hamnar i den ena eller den andra
anden av en skala som visar ekonomiska tillgangar. Vi gjorde en liten pilotundersokning pa
tva ungdomar innan enkaten lamnades ut. De tva ungdomarna var 14 &. Dar fick vi en del
svar som vi inte hade med som fasta svarsalternativ i var enkét. En del av dem lavi till som
svarsaternativ men en del utelamnade vi for att vi anda hade lamnat utrymme i enkéten for

egna svarsalternativ.

Vi har valt att distribuera enkédten samtidigt till ala respondenterna. Respondenterna var
samlade i gemensam lokal, i vart fall var lokalen ett klassrum. Datainformationen vi fick in
var primardata. ” Primérdata &r det material som uppsatsforfattaren gav samlar in/.../”.(Hilte,
2001, s.11)

Fordelarna med att anvanda enkét jamfort med intervjumetod &r att undersokningen kan
goras pa ett storre urval och pa kortare tid. Respondenterna kan lugnt och samlat fundera pa
fragorna och 6vervaga svarsalternativen. En annan fordel med enkéter &r att fasta
svarsalternativ blir |attare att tolka nar svaren stér svart pa vitt och inte behdver omtolkas av
intervjuaren. Vidare med fordelar ar att kansliga fragor kan vara ldttare att besvaraom

respondenten slipper uttalasig i ord till frammande personer (Ejlertsson, 1996).



En svaghet med enkéter ar att intervjuaren galv har bestamt pa forhand vad som &r viktigt att
fraga respondenterna om, utan att ta stallning till vad respondenterna tycker &r viktigt att fa
svarapa (Holme & Solvang, 1997).

Vi har darfor valt att utforma vér enkét bade med fasta svarsalternativ och med utrymme for
egna tankar. Detta har vi gjort, dels for att vi tror att det &r |éttare for de ungdomar som annars
tycker att det & svart att §alv komma pa vad de ska skriva. Dels har vi gjort det for att vi &r
medvetna om att vara alternativ kanske inte ar tillrackliga for att tacka alla respondenternas

svar.

Vi & medvetna om att det kan finnas andra svagheter med enké&tmetoder. Respondenterna
kan fa svarare att stélla fragor till intervjuaren kring det han inte forstar i enkéten (Ejlertsson,
1996). Vi har forsokt att eliminera detta genom att vara nérvarande under tiden da enkéten
besvarades. Andra nackdelar med var valda metod &r att vi inte kan stélla komplicerade fragor
genom att foljdfrégor inte kan stallas om det skulle behovas. Vidare &r att respondenter som
har 1&s och skrivsvarigheter av varierande slag kan ha svart att fyllai en enkét (Ejlertsson,
1996).

1.3.1 Uppsatsenstillforlitlighet
Vid en enké&t undersokning uppstar altid frégan, om dom erhdlIna resultaten & korrekta, det

vill siga om dem med tillracklig sakerhet mater det den avser att mata. Detta stéller fragan om
vad enké&t undersbkningens resultat egentligen representerar. Angaende sakerheten i
enkatundersokningar anvander man begreppen validitet och reliabilitet. Med validitet i en
enkatfraga tittar man pa frégans formaga att méta det man avser att méta. (Ejlertsson, 1996).
Aven om frégan méter det den ska méta sd kan vi aldrig kommaifran det faktum att
respondenterna kan tolka fragan fel medvetet eller omedvetet. Det kan dven vara sa att vi som
tolkar materialet fOr in fel datai statistik programmet. Med reliabilitet menas om upprepade
métningar ger samma resultat. (Ejlersson, 1996) Efter var pilotundersokning sag vi att var
enkét skulle fungera dven i et stérre sammanhang. Vi sig att vara enkétfragor var begripliga
och majliga att svara pa for forsoksrespondenterna. Vi ansag darmed att vi kunde anvanda
dem i vér understkning. En annan kvalitetsaspekt nér det galler enkatundersokningar ar att
titta pa hur hogt bortfallet ar. Var enkéundersokning hade endast bortfall i en fraga (fraga 12,
bilaga 1), darfor anser vi att vi hade hog kvalité néar det géller antal svarande. | den fragan, dar
vi hade bortfall, sa tycker vi att validiteten &r 1ag. Dels for att det var manga som inte forstod



fragan och dels for att vi var tva personer som skulle fortydliga fragan for dem. Eftersom vi
inte var forberedda pa att det skulle stéllas fragor fran eleverna om fortydligande sa hade vi
inte planerat hur vi skulle svara. Déarfor blev formodligen svaren fran oss olika.

1.3.2 Kallkritik

Mycket av den informationen vi har fatt utover vart eget enkatmaterial har varit genom det

kallmaterial som finns publicerat. Det betyder att vi har varit beroende av de kéllor vi har haft
tillgang till. Kalornavi har varit beroende av har varit andra undersokningar och annan
relevant litteratur for att finnateorier. En kéla &r ett historiskt dokument. Det innebér att
kallan aterspeglar den kunskap och de uppfattningar som fanns i ursprungssituationen (Holme
& Solvang, 1997). Vi har inte funnit ngon anledning till att &erge nagon kritik vad det galler
varakallor, darfor vi har inte funnit att de har varit motstridiga. | mangt och mycket sa har de

istallet forstéarkt vara egna undersokningsresultat.

Véara egna kallor, respondenterna, har vi inte heller funnit ndgon anledning till att misstro.
Antalet svar har stdmt dverens med antalet respondenter och i endast en fraga har vi ett internt
bortfall. Visserligen & vi medvetna om att det kan forekomma felaktiga svar av nagon

anledning fran nagon respondent, men det & inget vi vet nagonting om.

1.3.3 Beskrivning av analysarbetet
Né&r vi samlat in vart enkatmaterial s valde vi att bearbeta informationen i statistik

programmet SPSS. Dér forde vi in datainformationen for att sedan kunna formatera tabellerna
sa som vi ville ha dem. Efter det skrev vi ut materiaet och anvande ossi fortsittningen av
fardiga papers. Eftersom var understkning &r en liten undersokning och vart syfte inte &r att
jamfora var undersokning med nagon annan, har vi valt bort att visa frekvensernai procent.
"En lamplig tumregel kan vara, att om » ar l&gre an 50 (n=totala antalet i en undersokning),
bor man vara specidllt uppmérksam och oftast undvika relativatal” (Ejlertsson, 1996, s.101)
Frégorna och tabellerna flyttade vi sedan runt efter deras olika teman. | kapitel tre stér darfor
inte fragornai ordningsfdljd. | slutet pa varje tema har vi gjort en sammanfattning och analys

av vart insamlade material.

14 Etik
Vi har mycket noga klargjort for vara respondenter att de & anonyma och att vi inte kommer

att namna vilken skola som undersokningen & gjord pa. Vi har &en informerat om att



undersokningen &r frivillig och att de kan avbryta enkéten om dem kanner att de behtver gora
det av ndgon anledning. Efter att vi fétt klartecken fran berord larare om att vi fick komma
och gora undersokningen, fragade och informerade samma lérare eleverna en vecka innan vi
hade planerat att komma om det var oke for dem.

Vi har ténkt pa att datainformation & kandligt material. Men da vi inte har uppfort ett
personregister tolkar vi datalagen sa att vi inte behtver anstka om tillstand (Ejlertsson, 1996).

Ett annat etiskt Gvervagande som vi har gjort &r att tanka pa att vara frégor i enkaten inte &r av
kandlig karaktér. Vi har pa egen hand granskat fragorna och kommit till den standpunkten att

de &r etiskt accepterande for att inte vara patrangande till respondenterna.

Enligt Ejlersson sa ska man alltid skicka med ett foljebrev nér man lamnar ut en enkét som
forklarar meningen med enkéten (Ejlertsson, 1996) Vi gjorde ett f6ljebrev som skulle forklara
vart syfte med enkéten. Vi valde att utféra foljebrevet muntligt nér vi kom till
intervjutillfallet. Tid kunde sparas for vara respondenter, ungdomarna hade egentligen lektion
nar vi var dar. Vi tror &ven att det &r lattare for var malgrupp att forsta muntlig information
béttre an skriftlig. | vart foljebrev forklarade vi syftet med var undersokning och att den
endast skulle gorasi deras klass. Vi beréttade &ven varfor vi valde just dem for
undersokningen och att vi var tacksamma att vi kunde utfora var undersokning. S& som vi
redan har beréttat i stycket ovanfor sa beréttade vi att undersokningen var frivillig och att
informationen som respondenterna lamnar inte kommer att visa vem som har svarat pa
fragorna. Vi beréttade ocksa var ifran vi kom, vem vi var och varfor vi gjorde
undersokningen. Vi beréttade ocksd att vi hela tiden skulle narvarai lokalen nér de fyllde i

enkéten, och att de fick ta varsin chipspase nar lektionen var slut.

1.5 Urval

Vi har valt att géra understkningen i vér hemkommun Angelholm for att narheten gor att tid
sparas. Vi forstdr att var undersokning inte & generell for hela Sverige utan endast géller for
"var” klass. Av denna anledning anser vi att det gar bra att gora undersokningen i var

kommun. Anledningen till att vi valde just den hér klassen som vi gjorde, var att vi redan hade
en befintlig kontakt inom skolan, lararen. Lararen erbjod sig att fraga sin sjunde klass elever
om de var intresserade av att deltai var undersokning. Eftersom det enda vi hade bestamt om
var malpopulation, var att det skulle vara ungdomar sa passade deras alder (12-13 &) lika bra

som nagon annan ddersgrupp inom ungdomsaren. Var klass bestod av 22 ungdomar med
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Ader 12-13 &r. Fjorton var tjgjer och atta var killar. Vid undersokningstillfallet var samtliga

nérvarande, altsa hade vi inget externt bortfall.

Vi kunde inte ha fétt ett béttre bemotande pa skolan &n det vi fick. Lararen motte upp oss och
vi gick gemensamt till klassrummet. Under tiden lararen 6ppnade dorren kom elever fran
andra klasser fram till oss och erbjod sig att varamed i var understkning. Om det var for att
de sag chipspasarna som vi hade med oss till vara respondenter eller om det var for att de

garnaville svara pa var enkét, fortdjer inte historien.

Angelholms kommun har ingen specifik statistik for olika bostadsomraden i kommunen, sa vi
kan endast utga fran hela kommunen nér vi beskriver fakta om omradet som respondenternas
skolaligger i. I Angelholms kommun bor det for tillfalet 38 130 personer (nov.-04).
Medelinkomsten i Angelholms kommun & 204 000 kronor om &ret, strax under hela Sveriges
medelinkomst. Den disponibla snittinkomsten for barnfamiljer i Angelholm, oberoende hur
manga barn familjen har & négot hdgre an snittinkomsten for barnfamiljer i hela Sverige.
Antalet utlandsfodda invénare i Angelholm & 7 procent av kommunens invénare. Antal
personer som &r arbetsldsa eller arbetar i olika syssel séttnings program ar 1 369 personer
(SCB, 2004)

1.6 Begrepps definitioner

| var undersokning har vi tre centrala begrepp. Det ar konsumtionsbehov,
konsumtionsmajligheter och lycka. | vart muntliga foljebrev till ungdomarna beskrev vi att
nar gallde dehéar tre begreppen sa skulle de utga ifrén det som de tycker & en allman
definition. Det finns manga definitioner pa dehér begreppen, &t oss visa nagra exempel pa hur
olika definitioner kan se ut. Utifran denna problematisering att definitioner kan vara sd olika
savalde vi att |1&ta vara respondenter utga ifrén deras upplevelse av vad de tror & en allmén

uppfattning, det & deras upplevelser som delvis & uppsatsens syfte.

1.6.1 Behov

Filosofen Ragnar Ohlsson argumenterar kring vad ett behov &r. Han gor skillnader mellan a
ena sidan 6nskningar och begar och & andra sidan behov. Ohlsson menar att det enbart & det
som vi till varje pris 6nskar uppna, som kan betraktas som behov. Darfor varierar behoven
fran en person till en annan. (Aléx & Soderberg red. 2002). For att komma ifran detta vad

Olsson s&ger om att behoven varierar fran en individ till en annan s har vi istélet valt det
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som respondenterna upplever & en allman uppfattning for att vi ska kunna undersoka det som

Vi avser att undersoka.

En annan definition av behov &r enligt uggleupplagan av nordisk Familjebok att behoven &r
grunden for all verksamhet, behoven &r tillika obegrénsade till antalet samt kopplade till den
njutning eller nytta som tillfredsstéllelsen av behovet ger. De manskliga behoven & subjektivt
betingade och till skillnad fran djurens behov ickekonstanta. (Aléx, 2003)

Vi haller med om att behoven & subjektiva och darfor gar vi inte in pa nagon annan specifik

behovs teori.

1.6.2 Socia n6dvandig konsumtion

Nar vi borjade tolka enkat materialet s3g vi att ungdomarna hade social konsumtion som ett
aterkommande konsumtionsbehov. Darfor valjer vi endast att definiera den konsumtionen.
Socialt nddvandig konsumtion utgors av sadant som uppfattas som masten eller ndgot ala
andra har. Dessa krav kan ses som pétryckningsmekanismer som i grunden verkar
integrerande nér det galler konsumtionsarenan. Exempel pa sddan konsumtion kan vara
mobiltelefon, dator, moderiktiga klader, bio och besok pa McDonald's. (Hjort, 2004)

1.6.3 Lycka
Enligt utilitarismen sa framhéavs lyckan som manniskans sanna mal. Rorelsen utilitarismen har

kallats hedonistisk efter det grekiska ordet hedoné, njutning. Samhaéllet borde enligt
utilitaristisk teori ledas av principen: det basta & sd manga som mgjligt. Definitionen av lycka
utgick fran tva forhdlanden; individen undviker altid plagor och soker altid njutning. Nar

bada dessa forhallanden var tillgodosedda, var individen lycklig. (Aléx, 2003)

1.7 Teorier

Vi har valt nedanstéende teoretiker for att de har varit centrala under utbildningens gang. Vi
vill se vad véra resultat skulle kunna betyda utifran deras teorier. Vi kommer att ge en kort
presentation av dessa teoretiker for att |&saren |éttare ska kunna férsta tankegangarna. Vi
kommer dock inte anvénda alla delar av teorierna utan endast de delar som vi tycker &

relevant for var undersokning.
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1.7.1 Tnnies

Ferdinand Tonnies (1855-1936) forstker forsta det moderna samhéllet med sina begrepp

” Gemeinschaft” och " Gesellschaft”. Detta & tva tyska ord for gemenskap, vilka man
ungefarligt forsokt dversétta med ” samfund” och ”sdllskap” Den sociala interaktionsform som
kommer ndrmast ett rent gemeinschaft forhallanden &r forhallandet mellan mor och barn.
GesdlIschaft forhallandet innefattar i allménhet olika former av social interaktion dar parterna
& instdllda pa att dra nytta av varandra. Det tydligaste exemplet pa detta slags forhallande
utgors av marknaden som social institution. Hér & deltagarna enbart intresserade av varandra
i egenskap av personifieringar av utbud och efterfragan. (Osterberg, 1991) " Gemeinschaft” &r
det gamla samhéllet dér vanskap och gemenskap delas av kollektivet. ” Gesellschaft” &ar att

individer téanker i strategier och att maximera de intressen man har. (Moe, 1995).

1.7.2 Habermas
Jirgen Habermas (1929-) menar att avgorande betydelse for att samhéllslivet ska besta ar att

det forekommer kommunikation samhallmedlemmarna emellan. Kommunikation i form av

samtal dér deltagarna & forpliktigade att forsoka komma fram till vad som & sant och rétt, att
vara uppriktiga och att soka allmangiltig mening. Det kommunikativa handlandet bestammer
hur ens livsvérld ser ut. (Osterberg, 1991) ”Livsvarlden” &r att bevara och utveckla
kommunikationen i samhéllet. (Moe, 1995) Fran detta omrade av kommunikativt handlande
gar det att avskilja ett omrade for strategiskt handlande (systemvérlden), dar pengar eller makt
formedlas mellan samhallsmedlemmarna. ” Systemvéarlden” star for rationellt tankande och
produktionstkning. Om pengar och makt tranger in i och "koloniserar” livsvéarlden, hotas
samhallet av dess integrering pa grund av meningsforlust. For om allt blir till ett spel om
pengar och makt, kommer samhallslivet att framst& som i grunden meningsl6st. (Osterberg,
1991)

1.7.3 Goffman

Erwin Goffman (1922-1982) ser manniskors sétt att agera mellan varandra som en teater. Det
handlar om att hitta dramaturgin i ett spel som saknar manus, som inte har ngon bérjan eller
nagot slut och dar allt sker pafullaste allvar. Vi & aktorer i den bemérkelsen att vi spelar
roller i givna situationer. Han anvander sig av begrepp som "front-stage” och ” backstage”.

" Front-stage” det & det som vi gor nér vi upptréder framfor andra méanniskor. " Backstage™ ar
det vi gor nér vi inte upptrader. Manniskor i publiken spelar ocksa med i detta spel. De spelar

gévaroller och de vet att den roll vi gdvaspelar & en roll, det vill sga att vi kan vara andra
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personer bakom ridan. Det & inte jaget som uttrycker sig i situationen, utan det &r snarare
situationen som gor jaget till enroll. | detta spel uttrycker vi Jaget genom att framhéva de
aspekter av oss galva som vi vill visa och genom att vi underkommunicerar det vi vill dolja.
Goffman beskriver detta genom sitt begrepp intrycksstyrning. | detta spel kommer béde
verbala och icke verbala uttryck (kroppssprak osv.) till anvandning. (Moe, 1999)

1.7.4 Cooley
Charles H Cooley (1864-1929) ténker sig primargruppen som den mest utpraglade formen av

enhet mellan de individuella och det sociala. Som begrepp & det néra besl&ktat med Tonnies
gemeinschaft. Det viktigaste priméargrupperna & familjen, grannskapsgruppen, gang och klick
bildningar bland killar och tjgjer. Dessa sociala grupperingar utvecklar vissa bestémda
handlingsmonster som forebildliga, vad Cooley kallar " primaraideal”. Den som uppnar den
hogsta grad av savforverkligande & den som omfattar de gemensamma maen med glédande
gélvkansla och som anvander sitt liv till att kémpa for att de ska forvekligas. Cooleys tanke &r
att manniskan av naturen trivs i priméargrupper och att de flesta av oss onskar att samhalldlivet

i dess helhet préaglades av primargruppens ideal. (Osterberg, 1991)

1.8 Uppsatsens fortsatta uppligg

| kapitel tva kommer vi att redovisa tidigare forskning inom likvardigt omréde som var
undersokning handlar om. Tanken med detta kapitel & att |asaren | &tare ska kunna forsta
omradet. | kapitel tre har vi sammanstéllt enkaten med tabeller efter olika tema. | samma
kapitel har vi aven analyserat resultaten. Kapitel fyrainleder vi med en kort ssmmanfattning

av uppsatsen och sedan redogor vi for vara egna tankar om undersokningen.

2. Tidigare forskning

Vi har tagit del av nagra undersdkningar i omradet om konsumtion. Langt ifran alla kommer

vi att anvanda oss av. Vi har valt de som vi anser & de mest intressanta.

2.1 Torbjorn Hjort, ”Nodvindighetens pris, konsumtion och knapphet bland
barnfamiljer”.

En av dem som vi vill delge er, & en akademisk avhandling, gjord av Torbjorn Hjort. Vi har
valt den av tva anledningar. Den & pa manga sétt relevant for var uppsats darfor att den tittar
pa barn och ungdomar i barnfamiljer. Vi har dock utelamnat familjen nar det géller

konsumtion och endast fokuserat pa ungdomarnas konsumtionsmajligheter. En annan
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anledning till att vi valde denna undersokning framfér andra undersdkningar, & att Torbjérn
Hjort & bekant for oss genom att han har varit och forelast pa var utbildning om just
konsumtion. Hjorts avhandling blev publicerad hosten 2004. Avhandlingen har fétt titeln

" Nodvindighetens pris, konsumtion och knapphet bland barnfamiljer”. Dels har vi 1&st den,
och dels har vi varit pa en forelasning dar Hjort beréttade om denna undersokning. Hans syfte
med understkningen &r " att teoretiskt undersoka relationen mellan konsumtion och
ekonomisk knapphet samt att exemplifiera detta genom barnfamiljers situation” (Hjort 2004
s.12). Vi tycker den &r intressant darfoér en av hans slutsatser ar att det & synd om foréldrarna,
inte barnen n&r det géller att leva under ekonomisk knapphet. Hjort tycker sig se att barnens
betydelse uttrycks i tva olika bilder. Den ena & att foraldrarna forsoker kompensera sina barn
for att det inte ska vara synd om dem. Den andra bilden som Hjort ser &r att istéllet for att se
barnen som offer, ser han dem snarare som prinsar och prinsessor. Det forklarar han med att
foraldrarna gor allt for att tillfredsstélla de krav som barnen gélv eller som omgivningen
stéller. Fordldrarnas prioriteringar &r standigt riktade pa barnen. Mycket av detta &r for att
skydda barnen fran uteslutning. Hjort sager samtidigt att barnen formodligen & ovetande om
detta spel i allafall inledningsvis, men kan senare bli medvetna om det och kanske utnyttja
detta. (Hjort, 2004).

2.2 Czaplica och Ekerwald, ”Ungdomars konsumtion —85”.

Czaplica och Ekerwald (1986) har gjort en enkéundersokning ”Ungdomars konsumtion -85
som handlar om konsumtion, ekonomi och fritid bland studerande ungdomar i aldern 15 -19
ar. Undersokningen gjordes pa 391 ungdomar i arskurs 9 och 486 ungdomar fran gymnasiet.
Sammanfattningsvis s har forfattarna av undersokningen kommit fram till att ungdomarna
verkar vara ndjda med sin ekonomi, de upplever sdlan att de har ont om pengar. De upplever
inte heller att de behover diskutera sin ekonomi och sina utgifter med féréldrarna. Inkomster
som ungdomarna hade bestod av barnbidrag €ller studiestod fran foréldrarna, samt att drygt
hélften av alla ungdomarna brukade arbeta extra under loven. Ungeféar hdften av ala
ungdomarna gjorde av med mer an femhundra kronor i manaden. Manga av ungdomarna i
undersokningen var aktivai nagon idrott och la ner tid pa det. Andra intressen som
ungdomarna framhavde var musik, 1&xor och foreningsliv. Czaplica och Ekerwald har &ven i
sin undersokning kommit fram till att ungdomarnas olika sociala bakgrunder har ett svagare
samband med konsumtion &n vad ungdomarnas kon har. Killarna har stérre [6pande utgifter

an vad tjgjerna har. B&de innehdllet och storleken pa konsumtionen skiljer sig & mellan
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konen, men trots detta s & det mycket annat i understkningen som inte alls skiljer sig &
mellan kdnen .(Czaplica och Ekerwald, 1986).

2.3 Inga Sonesson, ”Barn och konsumtion”.

Inga Sonesson, forskare pa Lunds universitet presenterar och analyserar de senaste femton
arens svenska forskning kring temat barn och konsumtion i boken Barn och Konsumtion.
Syftet med boken &r att beskriva den forskning som har utfortsi Sverige nér det géller barns
konsumtion. Dessutom bor denna redovisning enligt Sonesson leda fram till insikt om vilka
omraden kring barns konsumtion vi i framtiden bor gna var forskning & for att forbéttra vara
kunskaper om problemomradet. En av Sonessons fragestallningar ar likvardig med var, i vilka
avseenden skiljer sig flickors och pojkars materiella konsumtion? Sammanfattningsvis visar
denna undersokning att en mycket stor del av ungdomarna har ett kommersiellt intresse och
att detta intresse vacks tidigt. Ungdomarna, speciellt flickorna, tycker det ar roligt att ga |
afférer och att kopa saker. Den konsumtion ungdomar &gnar sig at skiljer sig mycket fran de
vuxnas. Ungdomarnas konsumtion begransas till de produkter som objektivt sett inte &r
nodvéandiga. Ungdomarna tranas som konsumenter genom kop av produkter for att sysselsétta

sig galva. (Sonesson, 1999)

3. Redovisning och analys av insamlat material

3.1 Inledning

Vi har delat in frdgornai fem olika teman for att |&ttare kunna urskilja monster. De fem olika
teman handlar om respondenternas upplevelser av egna konsumtionsmajligheter,
konsumtionsbehov, majligheter till extra pengar, upplevelser av lycka och skillnader mellan
killarnas och tjgjernas svar. Under vissa tabeller har vi gjort en forklaring for att |1&saren
|&ttare ska kunna forstd dem. Vidare har vi under varje tabell redovisat de resultat som vi

anser & intressanta. De siffror som vi inte anser & anméarkningsvérda har vi utelémnat i
resultat redovisningen. Efter de tabellerna under respektive tema har vi gjort en
sammanfattning av resultaten samt avslutat varje tema med analys. Ibland har vi kopierat
tabellerna och lagt dem under andra teman nér vi anser att de behover visasigen, for att forsta

vart resonemang. Vara respondenter bestér av 22 ungdomar varav 14 &r tjejer och 8 &r killar.
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Antdl

personer
Kon Tjg 14

Kille 8
Totdt 22
(n=22)

3.2 Fragor och analys som ror temat konsumtionsmajligheter

1. Hur mycket manadspeng far Du av Dina foraldrar?

0-475kr | 476-950 | 951kr- Antal
kr personer
Tigl 11 3 0 14
Kille 8 0 0 8
Totdt 19 3 0 22
(n=22)

Vi valde dessa svarsalternativ av tva skal. Forsta skalet var av etisk karaktér. Vi tyckte inte att

nagon skulle behdva skriva noll kronor om det & sa att det finns ndgon som inte far
manadspeng. Det andra skalet var att vi ville se om det var nagon som fick mer an

barnbidragsnormen.

Tabellen visar att ingen av respondenterna far mer &n barnbidragsnormen av sina forddrar.

Den visar att 19 av 22 respondenter far mellan 0 och 475 kronor i manadspeng.

2. Hur mycket pengar far Du regelbundet av annan person an Dina foraldrar?

Okr 20 kr 25 kr 50 kr 100 kr 150 kr 200 kr Antal
personer
Tig 7 2 1 0 2 1 1 14
Tjg 7 2 1 0 2 1 1 14
Kille 2 2 0 3 1 0 0 8
Kille 2 2 0 3 1 0 0 8
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Totat | | 9 | 4 | 1 | 3 | 3 | 1 | 1

22

(n=22)

En Oppen fraga.
Tabellen visar att 13 av 22 respondenter far regelbundet ekonomiska resurser fran annat hall

an sinafordldrar. Summan varierar mellan 20 och 200 kronor.

3. | vilken utstréckning upplever Du att Dina pengar récker?

Till mina| Till mina|De racker| Antal
behov | behov | intetill | personer
som som mina
kostar kostar behov
pengar | pengar, som
men vill | kostar
garna ha | pengar
mer
Tig 5 9 0 14
Kille 4 4 0 8
Totalt 9 13 0 22
(n=22)

Samtliga respondenter upplever att de har resurser som racker till sina behov. Drygt halften,
13 av 22 vill ha mer.

11. Upplever Du att det &r viktigt for Dig att ha egna pengar?

Ja Negj Antal
personer
Tiej 14 0 14
Kille 8 0 8
Totalt 22 0 22

(n=22)

Tabellen visar att samtliga respondenter upplever att det & viktigt att ha egna pengar.
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12. Hur téanker Du kring dina méjligheter att §alv kunna betala for ndgot som Du vill ha eller

gora?
Svarat Inte Antd
Svarat | personer
Tjej 5 9 14
Kille 7 1 8
Totat 12 10 22
(n=22)

En 6ppen fraga. Detta var en svéar fraga for vara respondenter. Manga fragade oss under
intervju tillfalet vad vi menade med denna fréga. Nér vi tittar pa tabellen ser vi att s3 manga
som tio respondenter inte har svarat pa frégan. Denna fraga var den enda som gav ett internt
bortfall. De respondenter som har svarat pa fragan, svarade féljande:

" Jag sparar rétt mycket sd jag har pengar.” , " Jag tycker att det & bra sa dipper man vara
skyldig pengar.”, " Lugnt, det man kénner tycker jag & att man inte behtver 1ana och betala
tillbaka.”, " Att jag far betala lite mer galv kanske istallet for minaforadrar.”, ” Jag tycker att
det &r jéttebra.” , " Ja det skulle vara enklare ibland”. ” Jag tycker att det &r jattebra.”, ”Om jag
far pengar av mina foraldrar gar det bra, annars har jag inte pengar. Men det brukar racka.”,
”Man ska kunna roa sig nagon gang for att man blir pa béttre humar.”, " Bra att man inte tar
fran nagon annan.”, " Jag skulle hellre vilja att foréldrarna betalar”, " Det & bra att ha egna
pengar for da bestdmmer man sjav vad man vill kopa, inte foraldrarnal”. Svar som nagot som

ar jattebra, bestammer galv och att bli pa béttre humor tycker vi far anse som tecken pa lycka.

Vér enkét visar att ingen av respondenterna far mer an barnbidragsnormen av sina foraldrar.
Vidare visar den att de flesta respondenter far mellan 0 och 475 kronor i manadspeng. Knappt
haften far inte regelbundet ndgra ekonomiska resurser av ndgon annan. Samtliga svarar att
deras resurser récker till sina behov, men drygt héften vill ha mer. Alla respondenter svarar
att det &r viktigt att ha egna pengar. Ungdomarna upplever att de ekonomiska resurserna de
far, oavsett av vem och hur mycket, racker till deras konsumtion. Enligt Czaplickas och
Ekerwalds enkatundersokning om konsumtion kom aven de fram till att de ungdomar som

dom intervjuade var njda med sin ekonomi (Czaplicka och Ekerwald, 1986). De
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respondenter som har svarat pa fragan om sina méjligheter att av kunna betalafor sig &
nastan samtliga positiva till det. Nagra av respondenterna tyckte att det var bra att slippalana
och vara skyldiga pengar. En av respondenterna vill hellre att ford drarna betalar for det som

den vill haeler gbra

Enligt Karin Ekstrom satror hon att barn fostras till konsumenter och exponeras for kdp och
konsumtion redan i 1ag alder. Hon kallar det for konsumentsocialisering.(Ekstrom &
Forsberg, red, 1999). Sonesson haller med och siger att manniskan inte av naturen ar en
konsumtionsvarelse utan maste tidigt trénas i denna kulturform (Sonesson, 1999) Vi kopplar
detta till Habermas teori om systemvarlden. Att tranas till konsumenter tolkar vi som ett
tecken pa att méanniskan effektiviseras fran livsvarlden till systemvéarlden. Om vi daven gor en
koppling till Tonnies teori hamnar vi i Gesellschaft sféren nér vi talar om effektivisering av
manniskor. (Osterberg,1991).

For att bli konsumentsocialiserad tror vi att det krévs att barnen har tillgang till egna
ekonomiska resurser. Var undersokning visar att ungdomarna upplever att de har pengar som
tacker deras behov vilka kraver ekonomiska resurser. Vi tycker att det &r intressant att se att
ungdomarna sager att deras ekonomiska resurser racker, for vi tror att det aven borde finnas
familjer i klassen som har knapp ekonomi. Det kan vara sa som Hjort har kommit fram till i
sin undersokning. Han sag att de vuxna stod tillbaka med sina behov darfor att det helt enkelt
inte fanns pengar for att allai en familj skulle kunna konsumera. | flertalet av hans intervjuer
framkom det att det varsta med knappheten var att sténdigt behdva sagatill sina barn att man
inte hade rad. (Hjort, 2004)

3.3 Fragor och analys som ror temat behov.

7. Vad har Du for behov som kostar pengar varje manad?

BioHyrd Gaut |Diskotek] Andra [MedlemskapKladefMobil-|Godis| Inga [Svaraf
film| och &a | intréde | intréden| i foreningar samtal| chips| behov | pa
med Ex. som |Annat
kompisar| konserter| kostar
och nagot
matcher
Tigg |1] 2 10 6 1 0 10 4 11 0 4
Kille| 2| 6 5 4 1 1 3 3 5 1 5
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Motalt| 3| 8| 15 | 10 | 2 | 1 | 3] 7 [ 16| 1 | 9|
(n=22)

Har fick respondenterna fritt véalja antal alternativ samt att de fick mgjlighet att fyllai egna
alternativ under rubriken annat.

Vad respondenterna réknade som annat var foljande: tv-spel 4 respondenter (4 killar),
presenter 4 respondenter (4 tjgjer), Internetcafé 2 respondenter (2 killar), betala till bredband 1
respondent (kille), buss 1 respondent (kille), smink 1 respondent (tjg).

Tabellen visar att 21 av 22 respondenter har behov som kréver ekonomiska resurser varje
manad. De behov som flest respondenter (16 av 22) har & godis och chips. Ett annat behov
som respondenterna (15 av 22) varderar hogt ar att kunna ga ut och &éta med kompisar. 13
respondenter har klader som ett behov och 10 ser diskotekintrade som ett behov som varje
manad kréaver ekonomiska resurser. Medlemskap i foreningar &r inte ett behov som prioriteras
av vara respondenter (endast 1). Den hér tabellen sager inget om vem som betalar for dessa
behov.

8. Vilka av dessa ovanstaende behov &r viktigast for Dig?

BioHyra Gaut [Diskotek| Andra [Medlemskap(K |adefMobil-|Godis| Inga |Smink{TV-| Presenter| Spi
film| och &a | intréde |intréden i foreningar samtal|chips|behov speljulklapparjpen

med som

kompi sar kostar

nagot
Tig [1] 1 13 6 1 0 33 5 16 | O 1 1[0 7 (
Kille| 3| 5 11 3 0 5 7 8 3 0 |1 0 z
Totalt| 4 | 6 24 9 1 0 38 | 12 [ 24| 3 1|1 7 ‘

(n=22)

Vi har gett de olika alternativen poang efter respondenternas rangordning. Respondenterna
fick fyllai tre olika behov som var viktiga for dem. Vi har gett det alternativ som &r viktigast
for respektive respondent tre poang, nast viktigast tva poang och tredje viktigaste alternativet,

en poang. Alla andra behov har fétt noll poang.

Vi har &ven preciserat respondenternas behov som de har svarat under rubriken ” annat” pa

fraga 7 och om dem fanns med i deras rangordning. Det & de fyra sista kolumnerna. Dock
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framgick det inte av respondenternas svar om de avsag att ge eller att fa presenter och

julklappar.

Nar det galler rangordningen pa respondenternas behov sa ar klader ett behov som ar betydligt
viktigare an de andra behoven (38 poang). De nést viktigaste behoven & godis/chips och att
kunna ga ut och dta med sina kompisar (24 poang vardera). Tre av de fyra sista kolumnerna
far laga poang. Vi & medvetna om att det kan bero pa att de inte fanns med som fasta

svarsalternativ

9. Récker Dina egna pengar till dessatre behov?

Ja Neg | Antd
personer
Tiel 11 3 14
Kille 5 3 8
Totalt 16 6 22

(n=22)

Tabellen visar att 16 av 22 respondenter upplever att deras pengar récker till de tre viktigaste
behoven som de har. 6 respondenter upplever inte att deras egna pengar racker till de tre
viktigaste behoven.

10 a Om Du svarar ngj pafréga 9, vad gor Du d&?

Lanar till| Fragar |Sparadet|Léterbli| Annat | Anta
det |ndgonom| till en | att gora personer
denvill | annan | det som
betdad | manad | kostar
sig pengar

Tje 0 1 1 1 0 3
Kille 0 0 2 1 0 3
Totdt 0 1 3 2 0 6
Totat 0 1 3 2 0 6
(n=22)
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Hér fick respondenterna vaja vafritt antal alternativ samt att de fick mdjlighet att fyllai egna
aternativ.

Tabellen visar att ingen av de 6 respondenterna som svarar nej pa fraga 9, lanar pengar for att
kunna tillgodose de behov som deras egna pengar inte racker till. Det &r inte heller nAgon som
uppger ndgot annat satt att tillgodose dessa behov. 1 av respondenterna fragar om négon
annan vill betala & sig. 3 respondenter sparar det till en annan manad och 2 1ater bli att
tillfredsstélla dessa behov som kréver resurser.

10 b. Om Du svarar japafraga 9, récker Dina pengar till mer dn dessa tre behov?

Ja Negj Antal
personer
Tigl 8 3 11
Kille 3 2 5
Totat 11 5 16
(n=22)

Tabellen visar att 11 respondenter upplever att deras ekonomiska resurser racker till mer an de
tre viktigaste behoven. 5 respondenter upplever att deras ekonomiska resurser inte racker till

mer &n de tre viktigaste behoven.

Nastan samtliga respondenter har behov som kraver ekonomiska resurser varje manad. Det
behov som flest respondenter har & godis och chips. Ett annat behov som respondenterna
véarderar hogt ar att kunna ga ut och &a med kompisar. Tretton respondenter har klader som
ett behov och tio ser diskoteks intrdde som ett behov som kréver ekonomiska resurser varje
manad. N&r det galler rangordningen pa respondenternas behov sa &r klader ett behov som &r
Overlagset viktigare an de andra behoven. De nést viktigaste behoven & godis/chips och att
kunna ga ut och dta med sina kompisar. Nr vi frégade vara respondenter om deras pengar
récker till de tre viktigaste behoven som de hade, svarar mer an hélften att det gor det. Deras
upplevelse av deras egna konsumtionsmajligheter tolkar vi som positiva for de flesta
respondenter. Sex respondenter svarar att deras egna pengar inte récker till de tre viktigaste

behoven. Dock & det enligt tabell 10 ainte manga som ber nagon annan betala & sig eller
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l&nar pengar for att kunna gora dessa behov. Istéllet skjuter de upp att utfora behoven till en
annan manad eller 1ater bli att gora det.

Nar vi fragade respondenterna om deras egna ekonomiska resurser récker till de tre viktigaste
behoven svarar 6 respondenter att de inte réacker. Eftersom samtliga respondenter &ven har
svarat att deras egna pengar récker till sina behov (se tabell 3) kan vi endast se en mgjlighet
till att de 6 respondenterna svarar att inte deras ekonomiska resurser racker till de tre
viktigaste behoven. Det kan vara sa att de egentligen inte ser dessa tre behov, som behov som
de har. Vi har fragat om de tre viktigaste behoven déar de skulle skriva tre behov oavsett om de
upplever de som nodvandiga eller inte for respektive respondent. Har gor vi en koppling till
Ragnar Ohlssons skillnader mellan 6nskningar och begér och & andra sidan behov (Aléx &
Soderberg red, 2002)

Nér det galler rangordningen pa respondenternas behov sa ar klader ett behov som &r
Overlagset viktigare 8n de andra behoven. Vi tolkar det som att ungdomarna vill passain i
gemenskapen och att det yttre ar viktigt, speciellt for ungdomar. Har gor vi definitionen att
mode &r likvardigt med klader. Vi tror att aven de ungdomar som inte vill tillhdra den stora
gruppen anda maste hdlla sig ajour med modet, detta for att veta vilka klader som de inte ska
hapasig. Enligt Simmel sd & modet en markering av social distans och ett uttryck for
gruppgemenskap. Simmel framhaver modets vikt nér det gdller att skydda personligheten,
d.v.s. modet blir som en skyddande kappa. Om man lagger ner stort engagemang pa att folja
modet t.ex. kladseln och noga iaktta reglerna kring detta s kan man skapa ett skydd kring
andra och vasentligare delar av personligheten. (Sellerberg, 1978) Vi fragar oss var killarna
kommer ini detta. Var understkning visar att killarna rangordnar kléder 13gt och tjgjerna
rangordnar klader mycket hogt. Ar det s att killarna inte behdver skydda sin personlighet
eller gor de pa ndgot annat sétt. Kan det vara sa att spelatv spel ar ett sétt for killarna att
skydda sin personlighet? | alafall gor vi kopplingen till Cooleys teori om att primargruppen
ar viktig for individen. (Osterberg, 1991). Vi ser oftai var undersokning att tjejerna och
killarna svarar likvardigt med sin genusgrupp. Tjeerna upplever att klader ar viktigt for dem,
killarna upplever att spelatv-spel & viktigt. Vi ser detta som att olika grupper har sinaideal
och att det &r viktigt for den enskilda att dela dessa ideal med sin grupp.

3.4 Fragor och analys som ror temat mojligheter till extra pengar.

3.4.1 Forklaring till dessa fragor
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Vi & medvetna om att vi under detta tema har [amnat vart syfte. En tanke med dessa fragor &r
om svaren kan ge oss en ny inriktning pa vad socialt arbete i framtiden skulle kunna varai
forebyggande syfte. Med detta menar vi att det kanske & s3 som Sonesson sdger att ungdomar

konsumerar for att de inte har ndgot annat att gora (Sonesson, 1999).

4. Har Du haft extra arbete med 16n nagon gang?

Ja Nej Antal
personer
Tjg 10 4 14
Kille 7 1 8
Totalt 17 5 22
(n=22)

Tabellen visar att 17 av 22 respondenter har haft ett extraarbete med 16n nagon gang.

5. Skulle Du vilja ha ett extra arbete med 16n?

Ja Negj Antal
personer
Tje) 11 3 14
Kille 8 0 8
Totalt 19 3 22
(n=22)

Tabellen visar att 19 av 22 respondenter skulle vilja ha ett extraarbete med 6.

6. Soker Du extra arbete ibland?

Ja Ne Antal
personer
Tjg 3 11 14
Kille 5 3 8
Kille 5 3 8
Totat 8 14 22
Totalt 8 14 22
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(n=22)

Tabellen visar att 8 av 22 respondenter soker extraarbete ibland.

13. Tycker Du att alai Din dlder borde harétt till egna pengar?

Ja Negj Antal
personer
Tjg 11 3 14
Kille 7 1 8
Totalt 18 4 22
(n=22)

Tabellen visar att 18 av 22 respondenter svarar att de tycker att 12-13 &ringar bor ha rétt till
egna pengar. (Vi skulle vilja veta motiven bakom "ngj” svaren i fréga 13, men tyvarr har vi

inte upptackt det forran nu).

17 respondenter har haft ett extra arbete med |6n nagon gang. Négra fler an dessa 17
respondenter skulle vilja ha ett extraarbete med 16n. Det &r farre respondenter 8n halften som
ibland soker extra arbete. Nastan samtliga respondenter svarar att de tycker att 12-13 &ringar

bor ha rétt till egna pengar.

Ungdomarna tranas till konsumenter genom kop av produkter for att sysselsétta sig gava.
Men for ungdomarna &r jakten efter sysselsdttning ofta mycket viktig, de saknar andra
uppgifter och konsumtionen blir da ett viktigt alternativ. (Sonesson, 1999) Vi kan se en
konflikt mellan att & ena sidan behtva en sysselséttning som ger ekonomiska resurser och a
andra sidan behtva konsumera for att man inte har ndgonting annat att géra. Har gor vi en
koppling till Ténnies Gemeinschaft och Gesellschaft. Vi tolkar Gemeinschaft till att
individerna behover utfora en sysselséttning for att kénna meningsfullhet. Déremot tolkar vi
jakten pa ekonomiska resurser till Gesellschaft.
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3.5 Fragor och analys som ror temat upplevelser av lycka

14. Upplever Du att Du blir lyckligare av att kunna kopa eller gora ndgonting mer an vad Du

kan idag?
Ja Negj Antal
personer
Tj€] 8 6 14
Kille 5 3 8
Totat 13 9 22
(n=22)

Tabellen visar att 13 respondenter skulle bli lyckligare om dem kunde kopa eller gora
nagonting mer an vad de kan idag. 9 respondenter upplever inte att detta skulle géra dem
lyckligare.

15. Vad &r lycka for Dig?

Flickvan/ | Idrotta | Utéva | Shoppa | Lugn |Kompisar|l Gai |Svarat p3

Pojkvan hobbys hemmiljo skolan | Annat
Tie 4 7 8 12 4 14 0 4
Kille 4 7 4 1 3 6 4 2
Totalt 8 14 12 13 I 20 4 6
(n=22)

Hér fick respondenterna vaja valfritt antal alternativ samt att de fick mgjlighet att fyllai egna
alternativ under rubriken annat. Vad respondenterna réknade som annat var: familjen 5
respondenter (4 tjgjer, 1 kille), resor 2 respondenter (2 tjger), tv-tittande 1 respondent (1
kille), spela tv-spel 1 respondent (1 kille), musik 1 respondent (1 tje). Vi finner det intressant
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att sh manga som 5 respondenter svarar familjen som dternativ fast vi inte hade det som fast

svarsaternativ i var enkét.

Tabellen visar att 20 av 22 respondenter tycker att kompisar & lycka. Detta aternativ ligger
avsevart hogre an de andra alternativen. Efter kompisar kommer fljande alternativ pa
snarlika platser: idrotta, shoppa och utéva hobbys. Halften av killarna upplever lycka av att

kunna gai skolan inte ndgon av tjejerna gjorde det i var undersskning.

Drygt hélften av respondenterna upplever att de blir lyckligare av att kunna kdpa eller gora
nagonting mer dn vad de kan idag. Men knappt halften upplever inte att de skulle bli
lyckligare av detta. Manga tycker att lycka for dem & kompisar detta aternativ ligger hogre
an de andra alternativen. Foljande alternativ som vara respondenter framhaver som nagot som
ar lycka for dem &r att idrotta, att utéva hobbys och att shoppa. Nagot som aven ger lycka for

respondenterna & familjen. Detta var ett alternativ som respondenterna gava latill.

Vi finner det intressant att idrotta, utéva hobbys och shoppa kommer parelativt lika plats nar
det gdller ungdomarnas upplevelser av vad som ger lycka. Vart syfte & delvis att se om
ungdomarnas konsumtions maojligheter har koppling till deras upplevelser av lycka. Ett av
vara svarsalternativ om vad lycka ar har en direkt koppling till konsumtion. Enkéten beréttar
daremot inte vem som betalar for dessa behov som ger lyckatill vara respondenter. Det spelar
samtidigt inte sa stor roll vem som betalar, for det viktiga & att de kan gora det som de
upplever som viktigt for att kéanna lycka

Manga respondenter upplever att lycka for dem & kompisar. Tonnies forklarar det moderna
samhéllet med de tva begreppen Gemeinschaft och Gesellschaft. Gemeinshaft star bland annat
for betoning pa sléktskap och vanskap. (Moe, 1995) Vi tolkar respondenternas svar som att
det & viktigt med gemenskap. Vi gor kopplingen mellan kompisar och vikten av att kénna
gemenskap. Vi tolkar dessa varden kompisar, gemenskap och lycka som centrala begrepp
aven i Habermas livsvérld. | livsvérlden &r det interaktionen och den dmsesidiga
kommunikationen mellan manniskor som &r det centrala. Och att livsvarlden utgors av det
vardagdiv s som vi upplever och lever det. (Moe, 1995). Vi finner det intressant att flera
respondenter tycker att familjen ger lycka. Forutom att familjen ger trygghet kan vi gora en
koppling till Goffmans teori om "front-stage” och ”backstage”. Goffman menar att méanniskan

dels visar upp sitt beteende infér en publik och del's utgors méanniskan av nagot mer an det vi
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visar upp. (Moe, 1995). Familjen skulle kunna vara en backstage plats dar man kan sléppa pa
fasaden och dippa visa upp sig for publik.

3.6 Fragor och analys som ror temat skillnader mellan killarnas och tjejernas svar.

7. Vad har Du for behov som kostar pengar varje manad?

BioHyral Gaut [Diskotek| Andra [Medlemskap|Kl&deiMobil-|Godis| Inga [Svaral
film| och &a | intré&de | intréaden|i foreningar samtal| chips| behov | pa
med Ex. som |Annat
kompisar| konserter| kostar
och nagot
matcher
Tigg (1| 2 10 6 1 0 10 4 11 0 4
Kille| 2| 6 5 4 1 1 3 3 5 1 5
Totalt| 3| 8 15 10 2 1 13 7 16 1 9
(n=22)

Tabellen visar att behov som att ga pa bio och att hyrafilm &r 6verrepresenterade bland
killarna. Tjgerna ar istéllet i majoritet nér det galler klader som ett behov som kraver
ekonomiska resurser varje manad. Vad vi finner intressant i denna tabell &r att det &r fler tjgjer
an killar som har ekonomiskt resurskravande behov som att ga ut och dta med kompisar.
Déaremot har killarna storre ekonomiskt resurskrévande behov som att ga pa disco &én vad
tjgierna har. Denna tabell visar inte hur fordelningen pa annat ser ut mellan tjgjer och killar,
fordelningen finns i kapitel 3.3. Dér ser vi att det endast &r tjegjer som har behov av att kunna
ge presenter som kraver resurser varje manad. Det & endast killar som har resurskravande

behov varje ménad som tv-spel och Internetcafé.

8. Vilka av dessa ovanstéende behov &r viktigast fér Dig?

BioHyra Gaut |Diskotek| Andra [Medlemskap|K|&aderMobil-(Godis| Inga [Smink|TV-| Presenter
film| och &a | intrade |intréden i foreningar samtal|chips|behov speljulklappar
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med som
kompi sar kostar
nagot
Tig [1] 1 13 6 1 0 33 5 16 | O 0 7 (
Kille[ 3| 5 11 3 0 5 7 8 3 1 0 y
Totalt| 4 | 6 24 9 1 0 38 | 12 [ 24| 3 1 7 y
(n=22)
Vi har gett de olika alternativen poang efter respondenternas rangordning. Vi har gett det
alternativ som &r viktigast for respektive respondent tre poang, nast viktigast tva poang och
tredje viktigaste aternativet, en poang. Alla andra behov har fétt noll poang.
Tabellen visar att en stor skillnad & hur killar och tjejer upplever vikten av kldder som behov.
Tjgjerna ger behovet klader 33 poéng av 42 medan killarna endast ger 5 av 24 poang. En
annan skillnad som &terigen visar sig & att det endast &r tjgjer som ger poang till att ge
presenter och julklappar. Det som killarnaistallet varderar hogre an tjgjerna & att g& pa bio,
hyra film, mobilsamtal och att spara pengar.
9. Récker Dina egna pengar till dessa tre behov?
Ja Nej Antal
personer
Tje 11 3 14
Kille 5 3 8
Totalt 16 6 22
(n=22)
Vi finner det intressant att tjgjernas ekonomiska resurser racker i stérre utstrackning an vad
killarnas gar, till de viktigaste behoven.
15. Vad &r lycka for Dig?
Flickvan/ | Idrotta | Utéva | Shoppa | Lugn |Kompisar|l Gai |Svarat p3
Pojkvan hobbys hemmiljo skolan | Annat
Tj€] 4 7 8 12 4 14 0 4
Tie 4 7 8 12 4 14 0 4
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Kille 4 7 4 1 3 6 4

Totalt 8 14 12 13 I 20 4

(n=22)

Hér fick respondenterna véja valfritt antal alternativ samt att de fick mgjlighet att fyllai egna

aternativ under rubriken annat

Tabellen visar att en stor skillnad mellan kdnen & om shopping paverkar vad som &r lycka.
Néastan alatjejer upplever att shopping ger lycka. Det upplever ddremot endast en kille att det
gor. Har far vi svar pa var fragestalining, om det finns skillnader mellan killarnas och tjgjernas
upplevelser av kopplingen mellan konsumtion och lycka. Halften av killarna tycker att lycka
& att gai skolan, det tycker ingen tjgj. Pa vart svarsalternativ dar de gavafick fyllai vad

lycka var for dem s svarade 4 tjgjer familjen och det var en kille som svarade detsamma.

Vi kan se att behov som ga pa bio och hyra film &r verrepresenterade bland killarna pa vad
de upplever som viktigt. En stor skillnad & hur killar och tjejer upplever vikten av kldder som
behov, det ar tjgjerna som upplever att klader ar viktigt. En annan skillnad &r att endast tjgjer
gav poang till julklappar och presenter. En annan skillnad &r att shopping ger de flestatjgjerna
en kanda av lycka. Killarna daremot, tycker inte att shopping & noédvandigt for att kdnna
lycka. Halften av killarna har svarat pa svarsalternativet gai skolan. Inte ndgon tjgj har kryssat
i detta alternativ.

Det & svart att veta varfor tjgjerna inte tycker att gai skolan ger dem nagon lycka. En teori
som skulle kunna férklara detta & enligt Hilte, Cohens teori, att kvinnan & mannens motsats.
Hon &r passiv, blyg och saknar ambitioner. En annan teori som Hilte har med i sin bok som
kan forklara skillnader mellan kénen & Hirdmans teori om genussystem. Den séger att det &
tva principer som bestammer konets hierarkiska plats. Mannen & norm. Det mannen
gor/tanker & altid bast. Den andra principen sager att konen inte far blandas. Man kan inte
gobra det kvinnor gor utan en statusforlust. En tredje teori som Cohen forklarar enligt Hilte nér
det gdler skillnader mellan kénen &r férandringar i den moderna familjen. | familjen idag
vaxer tjgier och killar upp i hem dar mamman finns tillhands i stdrre utstréckning an pappan.
Enligt Cohen stéller dettatill problem for killarna som kommer att identifiera sig med modern
och hennes emotionellaroll. Men allteftersom upptécker killarna att kvinnorna & underlagsna

mannen och att det darfor blir skamligt att identifiera sig med det feminina. (Hilte, 1996).
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En stor skillnad mellan tjgjerna och killarnai var undersokning &r att tjejerna upplever att
shopping ger lycka. Enligt undersokningen Jundin,1979, som genomfordesi en forort till
Stockholm sa kom &ven Jundin fram till att ungdomarna, specidllt tjgjerna, tycker att det &r
roligt att kopa saker och att gai affarer. Manga ungdomar blir tidigt aktiva konsumenter. Den
konsumtion som ungdomar &gnar sig &t skiljer sig pa manga sétt fran de vuxnas.
Ungdomarnas konsumtion begransas till produkter som objektivt sett inte & nédvandiga.
(Sonesson, 1999). Var undersokning visar att tjejerna tycker att klader &r det viktigaste
behovet for dem. En annan studie (Holmberg, 1982) visar att det finns tydliga skillnader pa
svaren mellan kénen. Nér det gallde att anvéanda pengar for inkdp ville flickorna oftare an
killarna lagga pengar pa klader. Sonesson skriver att enligt Sellerberg kan man upprétta ett
skydd kring andra och mer vésentliga delar av personligheten genom att f6lja modet. Detta
antagande kan pa manga sétt forklara varfor barn och ungdomar ofta & mycket angelagna att
folja modet. Att skydda den egna personligheten ar sikert lika stark i ala aldrar, men
osakerheten ar formodligen storre hos den som & ung. (Sonesson, 1999) Utifran denna tes

stéller vi oss fragan om osskerheten dessutom &r stérre om personen &r tjej?

4 Slutdiskussion

4.1 Sammanfattning

Vart syfte med den har undersokningen har varit att undersdka ungdomarnas upplevelser av
deras egna konsumtionsmgjligheter. Vi har velat se om deras konsumtionsmdjligheter har
koppling till deras upplevelser av lycka och om det fanns ndgra storre skillnader mellan
killarnas och tjgernas upplevelser av dessa.

Vi har anvant oss av en enkét som bestod av bade fasta svarsaternativ och utrymme for egna

svar. Enkaten lamnades ut i en sjundeklass efter att vi forst provat enkéten pa tva ungdomar.

Den tidigare forskningen som vi fokuserat oss pa har varit Torbjorn Hjorts avhandling
" Nodvindighetens pris, konsumtion och knapphet bland barnfamiljer”, Czaplica och
Ekerwalds enké&tundersokning ”Ungdomars konsumtion -85 och Inga Sonessons bok ”Barn

och konsumtion”.

Teorier vi har anvant oss av for att forsta och analysera vart material har varit bland annat

Tonnies” Gemeinschaft” och ” Gesellschaft”, Goffmans " backstage” och ”front-stage” och
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Habermas " livsvérld” och ”systemvarld.” Vi har &en anvant oss av Cooleys begrepp

" primargrupp’”.

Véararesultat visade att alla respondenter hade ekonomiska resurser som téckte deras
konsumtionsbehov, hélften ville dock ha mer. Véra respondenter upplevde att de hade
mojlighet att tillgodose sina konsumtionsbehov. Alla vara respondenter tyckte att det var
viktigt att ha egna ekonomiska resurser. For att bli konsumentsocialiserad satror vi att det
krévs att ungdomarna har tillgang till ekonomiska resurser. Nastan samtliga ungdomar hade
behov som krévde ekonomiska resurser varje manad. Det behov som flest ungdomar hade var
att kunna kdpa godis och chips. Efter det kom behovet att kunna ga ut och da med sina
kompisar. Nér de fick sitta poang pa behoven var klader ett behov som var 6verlagset andra
behov. Om deras resurser inte rackte till det som de ville gora eller kdpa sa lét de bli att
goralkopa det, eller sa skét de upp det till en annan manad. Méanga av ungdomarnai
undersokningen hade haft extraarbete med 16n ndgon gang och manga ville garna ha det i
fortsattningen ocksa. Drygt halften upplevde att de skulle bli lyckligare av att kunna kopa
eller gora nagonting mer an vad de kan idag. Har s&g vi en koppling mellan att tillgodose sina
konsumtionsbehov och att kénna lycka. Men trots detta fanns andra behov som gav lycka som
vi inte kunde se om det krévdes nagra ekonomiska resurser. For manga av vara respondenter
var kompisar det som gav lycka. Kompisar i sig kréver inga resurser, men manga tycke anda

att det var viktigt att kunna ga ut och &a med dem.

V& undersdkning har visat att ungdomarnas upplevelser av deras konsumtionsbehov skiljer
sig & mellan konen. Killarnas konsumtionsbehov var Gverrepresenterade nér det géllde att ga
pabio och att hyra film. Tjejernas konsumtionsbehov var istéllet klader och att kopa
presenter. Nér vi skulle undersoka hur kopplingen mellan konsumtionsbehov och lycka skilde
sig & mellan konen, sig vi att bland tjegjerna hade shopping och lycka stort samband. Detta
samband fanns inte hos killarna. Kopplingen mellan konsumtionsbehov och lycka bland
killarna anser vi & svartolkad utifran materialet. Nastan alakillar har svarat att idrott gav
lycka. Vad idrott har for koppling till konsumtion anser vi & svart att bedéma. Vi anser att det
gar att utforaidrott utan konsumtionsmdjligheter, fast vi tror att vanligtvis sa krévs det
ekonomiska resurser for att kunna gora det. Det & endast killarna som har svarat att ga i

skolan ger lycka.

4.2 Diskussion
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V& undersokning har visat oss att ungdomar upplever att de har goda
konsumtionsmajligheter. Vi, forfattarna av denna uppsats, tror anda att sannolikheten i var
klass & stor att det finns ungdomar som ingdr i familjer som har knapp ekonomi. Vi tror att
det kan vara sa som Hjort talar om att férddrarna prioriterar barnen. Det kan dven vara sa att
endel ungdomar i var undersokning upprétthadller en fasad gentemot oss eller sig §jéva. Detta

for att pa sa sétt inte kdnna sig stigmatiserade och utanfor.

Vér undersokning har visat att konsumtion kan upplevas som lycka. Vi stéler oss da frégan
vad hénder med de ungdomar som upplever denna koppling, men inte kan konsumera pa
grund av knappa resurser. Ska socialt arbete i framtiden ta hansyn till denna aspekt? Ska vi
kanske |dta en del av socialbidraget gatill ungdomarna sjav? Eller skavi gora sa att vi vuxna
i samhallet ska verka for att arbetsmarknaden skall dppnas dven for ungdomar? Eller &r det sa
att konsumtion &r ett aternativ till sysselséttning och att det inte darfor & konsumtionen i sig
som & det viktiga? En annan sysselséttning for ungdomar én konsumtion har visat sig vara att
umgas med kompisar. Manga ganger kraver umganget med kompisarna resurser. Ofta vill
ungdomar kunna ga pa bio och att ga ut och &a med varandra och vi undrar om det &nda gar
att ha kvar sina kompisar trots att man inte kan hanga med pa detta? Staller kompisarna upp
pa detta, eller & det sd att man medvetet eller omedvetet har sokt sig till en likvardig social
grupp som man sav ingar i och darfor ipper detta problem? Vad hander med de ungdomar
som varken har konsumtionsmgjligheter eller kompisar? Vad kan vi inom sociat arbete gora
for dessa ungdomar? Efter denna undersokning &r vi, forfattarna av denna uppsats, éverens
om att dessa ungdomar behdver vart stod. Vi anser att det finns mycket forskning inom detta
omrade, kanske &r det tid att ta en paus med understkningar och istédllet 1&gga resurser pa att

agera for dem som behdver det.
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Bilaga 1

Enkat

Ringa in det svar som stimmer in pa Dig.

Tie Kille

1. Hur mycket manadspeng fir Du av Dina forildrar?

Ringa endast in ett alternativ.

0-475 476-950 951-

2. Hur mycket pengar fir Du regelbundet av nigon annan person in Dina forildrar?

kr

3. I vilken utstrickning upplever Du att Dina pengar ricker?

Till minabehov som kostar pengar

Till mina behov som kostar pengar, men jag vill garna ha mer pengar énda

De racker inte till mina behov som kostar pengar.

4. Har Du haft ett extraarbete med 16n nigon gang?

Ja Nej

5. Skulle Du vilja ha ett extra arbete med 16n?
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Ja Nej

6. Soker Du extraarbete ibland?

Ja Nej

7. Vad har Du for behov som kostar pengar varje minad?

Har kan Du vilja att ringa in flera alternativ.

Bio Hyra film Ga ut och &a med kompisar
Diskoteks intréde Intr&de till olika evenemang t ex fotbollsmatcher, konserter
Medlemskap i féreningar Kléder Mobilsamtal
Godis/Chips Inga behov som kostar nagot

Annat

8. Vilka av dessa ovanstiende behov ér viktigast for Dig?

Vilj tre olika alternativ diir ett stir for det som ér viktigast.

9. Ricker Dina egna pengar till dessa tre behov?
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Ja Nej

10. Om Du svarar nej pa fraga 9, vad gor Du da?

Ringa endast in ett alternativ.

Lanar till det Fragar nagon om den vill betala & sig
Sparar det till en annan manad Léater bli att gora det som kostar pengar
Annat

Om Du svarar ja pa fraga 9, ricker Dina pengar till mer in dessa tre behov?

Ja Nej

11. Upplever Du att det ir viktigt for Dig att ha egna pengar?

Ja Nej

12. Hur tiéinker Du kring Dina mdjligheter att sjilv kunna betala for nagot som Du vill

ha eller gora.

13. Tycker Du att alla i Din alder borde ha ritt till egna pengar.

Ja Nej

14. Om Du svarar ja pa fraga 11 tycker Du da att det borde vara lag pa att ungdomar

ska ha egna pengar?

39



Ja Nej

15. Upplever Du att Du blir lyckligare av att kunna kopa eller gora nigot mer éin vad Du

kan idag?

Ja Nei

16. Vad ir lycka for Dig?

Ringa in hur ménga alternativ Du vill.

Pojkvan/Flickvan Idrotta Ut6va hobbies
Shoppa Lugn hemmiljo Kompisar
Gai skolan

Annat

Tack for Din hjilp

Carola och Ulrika
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