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Statuskriget och det estetiskt kulturella rummet —
en analys av svenska mediers musikkritikers makt over den goda
smaken.

Syftet med denna uppsats ir att utreda vilken sorts makt de kritiker
som idag figurerar i svenska medier har 6ver vad som anses vara
”den goda smaken” i Sverige och hur denna makt fungerar och
anvands.

Vilken roll har kritiker som bedomare av musikverk och vad har
deras bedomning for betydelse for sjidlva verket, for dem sjdlva
och for samhillets kultur?

Atta musikkritiker som figurerar i svensk media pé olika sitt har
intervjuats genom kvalitativa intervjuer. Teorier dr frimst himtade
fran estetiken och kultursociologin. Vigen fram till slutsatsen
paborjas i ett estetiskt resonemang och hamnar via forstaelse for
populdrkulturen i det sociala dir det estetiskt kulturella rummet
kan skapas och statuskriget kan pavisas.

Att vara kritiker inom svensk media idag &r att vara pa jakt efter
status. Statusen bidrar till hur stor makt kritikerna har 6ver
musikverks kulturella status, vilket indirekt dven blir en makt 6ver
det estetiska virdet. Att kontrollera det estetiskt kulturella rummet
ar att kontrollera den goda smaken. Konflikten som statussokandet
konstituerar bidrar till att den hogre kulturen inte bara nedvirderar
den ldgre, utan dven gor nirbesliktade smakkulturer till fiender.
Effekterna av statuskriget blir en segregering av de hogre
kulturernas smakkulturer. Kampen drar dem ifran varandra och de
kan tappa i styrka. Detta gor att de individuella kulturkapitalen blir
nagot kraftfullare, men den enade fronten, den gemensamma
kampen for det estetiska goda, gar samtidigt férlorad. Det innebir
inte att det tappas estetiska virden eller att det estetiska vérdet
skulle forlora betydelse mot andra virden, men det gor att
segregeringen mellan kulturnivaerna 6kar. Nir det inte ldngre finns
nagon enighet mellan de dominerande inom det kulturella filtet,
vars uppgift dr att utbilda allmédnheten om vad som &r den goda
smaken, befists inte bara klasskillnaden, utan den dven Okar.
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1. INLEDNING

Det rader delade meningar om vad som &r bra musik. Konflikten innebér inte bara ett
konstaterande av smakskillnader, utan diskussionen kommer ofta till en punkt dér en person
hévdar att han har "’ritt” och att hans motstandare har ”fel”. Och inte sillan tar han erkénda
musikbedomares uttalanden som argument for sin standpunkt, baserat pa en intuitiv kénsla av
att dessa experter borde ha mer ritt 4n andra. De musikbedomare som &r tillgéngliga for
allménheten, vars asikter bidrar till en stark opinionsbildning, &r de kritiker som figurerar i
dagen media. Men vad grundar sig denna intuitiva kdnsla pa? Har dagens musikrecensenter
nagon kunskap om nagot sa subjektivt som smak? Eller har musiken kvaliteter som gar utover

smaken? Vilken &dr svenska mediers musikkritikers makt éver den goda smaken?

2. SYFTE

Syftet med denna uppsats ir att utreda vilken sorts makt de kritiker som idag figurerar i
svenska medier har over vad som anses vara ’den goda smaken” 1 Sverige och hur denna

makt fungerar och anvénds.

3. PROBLEMFORMULERING

Vilken roll har kritiker som bedomare av musikverk och vad har deras beddmning for

betydelse for sjdlva verket, for dem sjdlva och for samhillets kultur?

4. UTFORMNING OCH UPPLAGG

Denna uppsats kan i ett inledande skede forefalla vara filosofisk och sanningen ligger vil i att
man skulle kunna se uppsatsen som delvis tviarvetenskaplig. Manga vetenskaper ryms héri:
Filosofi, musikvetenskap, konstvetenskap, sociologi och medie- och
kommunikationsvetenskap. Men da undersokningen tar avstamp fran en tvirvetenskaplig
sprangbrida &r det till slut i svenska medier vi finner det tomrum dir tidigare forskning
avstannat. Det dr hir denna uppsats tar vid och tar vetenskapen dnnu ett steg.

Uppldgget ar inte med en klassisk uppdelning mellan teori och analys, utan
dessa genomsyrar istillet hela uppsatsen tillsammans. Utgangspunkten &r teoretisk och
efterhand kommer det empiriska materialet att fa storre och storre utrymme. Till slut har
undersokningsmaterialet tagit befintliga teorier och drivit dem ett steg lingre, till en ny teori

som 4r resultatet av allt arbete.



Uppsatsen dr indelad i tre delar: Det estetiska, det populdra och det sociala. Sjdlvklart hinger
allt ihop, men denna uppdelning, i den ordningen, kinns naturlig och nddvéndig for de
resonemang som forst genom det hela. Varje kapitel tar med sig teorierna fran de foregaende

och utvecklar det tidigare resonemanget.



5. METOD

Det latinska ordet “metod” betyder “vigen till malet” (Kvale, 1997), en 6versittning som kan
ge de oinvigda en klarare bild av vad en metod egentligen ér. I foljande avsnitt behandlas
bakgrunden till och utférandet av den empiriska undersokningen och pa vilket sétt det kan

forsvaras att vetenskapen, via denna uppsats, har utvecklats.

5.1 Metoddiskussion

Genom undersokningen @mnar vi fa veta mer om hur en musikkritiker/-bedomare/-recensent/-
utviljare i svenska medier tycker, tinker och agerar idag och genom detta fa en bild 6ver hur
de idag bidrar till hur "den goda” musiksmaken i Sverige ser ut. For att forenkla det hela
kommer fortséttningsvis, om inget annat nimns, denna kategori av aktorer att sammanfattas
under bendmningen “recensenter’” nér det handlar om de intervjuade, och som “kritiker” nér
det géller deras funktion i samhillet. Att analysera recensenternas texter (alla dr producenter
av texter) skulle inte leda oss ndrmare kirnan av recensenternas bild av musik och kultur som
helhet, eftersom det dven krévs att de reflekterar Gver sina egna texter. En textanalys &r alltsa
utesluten. Dock ej pastatt att en textanalys inte skulle kunna ge oss en bra referens att jamfora
recensenternas uttalanden med, men da detta inte &r vad denna uppsats fokus ligger pa skulle

en sadan analys vara overflodig.

5.2 Val av metod

Den stora fragan som forst bor stéllas ér ifall syftet och fragestillningen gynnas bista av en
kvalitativ eller en kvantitativ undersokning. Skillnaden kan beskrivas pa ett mycket enkelt
sdtt: ”Om fragestillningen géller hur ofta, hur manga eller hur vanligt sa skall man gora en
kvantitativ studie. Om fragestéllningen ddremot géller att forsta eller hitta monster sa skall
man gora en kvalitativ studie.” (Trost, 1997, s.16). Onekligen visar undersokningens syfte att
Trosts andra alternativ, en kvalitativ undersokning, dr sjéalvklar.

Men for att motivera valet lite mer grundligt kan man se till kunskapens trappa
(Rosengren & Arvidsson, 2002). Den bestar av tre steg som kan vara till hjdlp i att peka pa
vilken kunskap som efterfragas och vilken ansats forskningen bor inneha. De tre olika stegen
kallas for ”den explorativa ansatsen”, den deskriptiva ansatsen” och “den explanativa
ansatsen”.

Vilket trappsteg bor da omfattas? Det viktigaste &r att utga ifran den preciserade

fragestillningen (Arvidsson, 2000). Att utreda objektiv estetisk kvalitet inom musiksfiren var



for tjugo ar sedan en populér foreteelse inom sociologin, men har under 90-talet svalnat av
och dmnet kan kinnas forlegat och utnott. Dock ar sa inte fallet (vilket denna uppsats kommer
att visa!) och en fortséttning pa denna avsomnade forskning &r inte bara att 6nska, utan dven
en nodvindighet. De mest viletablerade teorierna anvinds for att fa en bild av vad
forskningen tidigare visat oss, men ingenstans finner man svaret pa den fragestillning som hér
i presenteras. Vi soker alltsa en forstaelse for ett fenomen, ett fenomen som forvisso tidigare
varit hett diskuterat, men som det dnnu ej framkommit nagon klarhet i. Vi star alltsa pa ett

forsta trappsteg och kommer hérifran att omfamna den kvalitativa metoden.

5.3 Diskussion angaende den kvalitativa metoden

Det ér svart att bli av med den kvantitativa tanketvangstrojan (Arvidsson, 2000). Man vill
gdrna kunna visa svaren i procent eller andelar. Men man maste utga ifrdn det man egentligen
vill veta. Vad som efterfragas i denna undersokning &r en forstaelse och en inblick i en
recensents tankar och resonemang. Av varje intervjuperson delges idéer som till slut, i bésta
fall, resulterar i en teori. Skillnader mellan recensenterna ir intressanta, men inte fokus for
undersokningen. Helheten, verkligheten, dr vad som efterfragas, 4ven om varje recensent var
for sig dr unik och intressant.

Aven om syftet med en kvalitativ undersokning inte 4r att gora generaliseringar
(att finna gemensamma ndmnare som med sidkerhet kan appliceras pa alla kritiker i svenska
medier), sa kan man gora vissa generaliseringar (Arvidsson, 2000). Idéer som aterfinns hos
intervjupersonerna kan inte med sidkerhet representera hela denna grupp, men den kan ge en
bild av denna grupps asikter och argument.

Nir den kvalitativa metoden &r fastslagen som undersokningsmetod kan man Iatt
folja Kvales tillvigagangssitt med intervjuundersokningens sju stadier (Kvale, 1997) och vad
som hér kommer att fokuseras pa dr de tre forsta stadierna: Tematisering, planering och
intervju. Nu &r valet av intervju som verktyg for den kvalitativa metoden inte motiverat dn.
Men da syftet ar att fa reda pa sa mycket fakta som mdjligt av intervjupersonerna samtidigt
som man bor vara flexibel under undersokningens gang sa blir en skriftlig utfragning av de

utvalda ett sdmre alternativ.



5.4 Tematisering

Det forsta av Kvales stadier, tematisering, dr i princip redan genomfort. Det viktiga med detta
stadium r att forst besvara fragorna varfér och vad innan man besvarar hur (Kvale, 1997).
Syftet och fragestillningen dr beskrivna ovan och alltsa aterstar bara att besvara fragan hur.

Vad ska det vara for intervjuer? Det finns tva begrepp som man maste ta hinsyn
till nir man planerar intervjuer: Standardisering och strukturering (Trost, 1997). Eftersom
intervjuerna gar ut pa att fa en djupgaende insikt i personers tankar och argument kommer en
flexibilitet att vara tvungen. Fragorna kan alltsa @ndras efter hand, beroende pa hur de
intervjuade svarar. Samtidigt maste intervjun i viss man kunna styras sa att det atminstone
behandlar det imne som ér av intresse. Standardiseringen kommer alltsa inte vara varken
extremt hog eller extremt 1ag.

Da det, vid intervjutillfillena, efterfragas uttommande svar och att intervjuaren
skall prata sa lite som mdjligt bor struktureringen vara lag. En annan betydelse av
strukturering dr helt enkelt ifall intervjun har en struktur (Trost, 1997). Alltsa ifall intervjun
haller sig till amnet eller om den kan lata den intervjuade ga in pa sidospar for att man ska fa
en bredare uppfattning om personen. Syftet med undersokningen &r delvis att fordjupa
kunskapen om intervjupersonernas inre, men dmnet dr fortfarande konstant och kriver en viss
fokusering pa vad som egentligen behandlas. Dérfor bor struktureringen i denna bemirkelse
inte vara allt for 1ag. Resultatet av de bada strukturdiskussionerna kan summeras i att kalla

intervjuerna for halvstrukturerade intervjuer (Kvale, 1997).

5.5 Planering infor intervjuerna

Nu maste det goras klart vad det &r intervjuerna skall generera. Kvale (1997) skiljer pa tre
olika omraden man kan rikta in sig pa i en intervju: Information, dsikter och attityder eller
berdittelser och livshistorier. I det hér fallet dr det dr det en blandning av alla tre. Det
efterfragas information om hur en kritikers arbete fungerar och ser ut idag, i viket medium
denne dr verksam, osv., men tyngdpunkten kommer att ligga pa intervjupersonernas asikter
och attityder. Det genomfors sjdlvfallet fore intervjuerna en god genomgang av viktig teori

inom omradet (vilket aterfinns i detta arbete).

5.6 Urval

Vad som behovs till denna undersékning dr musikkritiker som verkar pa alla “nivaer” inom

svensk media. Koncentrationen av kritiker inom media ligger idag hos papperstidningarna och



det spanner fran den storsta kvillstidningen till den mest inriktade specialtidningen. Men for
att fa en bredd Over hela spektrat behovs dven personer fran savéil TV och radio som Internet.
Internet har inte, som de andra medierna, en massmedial funktion (Hadenius & Weibull,
1999), men eftersom musikkritiken véxt sig enormt starkt inom detta medium bor dven detta
behandlas. Vidare kan det vara viktigt att podngtera att kritiker inom dagens TV och radio,
inte framfor samma direkta subjektiva asikt som kritiker i tidningar och pa Internet. Deras
beddmning av musik ligger innan sjilva presentationen for publiken och de bor kanske
snarare bendmnas “utviljare” dn “recensenter”’. Men resultatet av deras bedomning av musik
blir inte mindre viktig 4n det for de mer asiktspresenterande kritikerna och déarfor har de
ungefiar samma funktion, atminstone med hinvisning till denna uppsats syfte.

Atta personer valdes ut, som kan anses representera svenska mediers
musikkritiker. Dessa presenteras i bilaga 1. Hade det visat sig att dessa atta intervjuer inte gav
en klar bild 6ver det som efterfragades, syftet med uppsatsen, hade fler intervjuer genomforts.
Men efter de atta intervjuerna var materialet mer 4n tillrdckligt for att analyseras och utveckla
befintliga teorier. En fortsatt undersokning hade alltsa inneburit en teoretisk méttnad
(Thelander m.fl., 1998). En forhoppning innan inforskaffandet av intervjupersoner var att den
svenske musikkritikern Andres Lokko skulle vara en av dem, eftersom den allminna
meningen (dven hos de som nu blev intervjuade) verkar vara att han 4r den kritiker med storst
inflytande och hogst status 1 Sverige. Men tyvérr gick en intervju med Lokko inte att

genomfora pa grund av yttre omstindigheter (vilket dock inte gor resultatet mindre relevant).

5.7 Intervjuguide

Intervjuguiden skapades med utgangspunken att intervjuerna skulle halla en medelhog
standardisering och att fragorna skulle vara halvstrukturerade. Den innehaller darfor konkreta
fragor, men dessa fragors funktion dr mer som en start for ett langre resonemang an for ett
kort och sjélvklart svar. Fragornas rangordning ska inte ses som konstant, utan ordningen kan
fordndras beroende pa vilket omrade intervjupersonen kommer in pa av sig sjlv.

Det viktigaste &r att fraigorna som stills inte #r forskningsfragor utan &r
anpassade intervjufragor (Kvale, 1997). Om det stills forskningsfragor i dessa intervjuer hade
nog svaren blivit daliga och de intervjuade hade antagligen inte ként sig bekvima med sadana
komplexa fragor. Darfor dr fragornas karaktir en sadan att de genererar langa och informativa

svar. Den fardigstillda intervjuguiden aterfinns bifogad (se bilaga 2).



5.8 Intervjusituationen

Intervjuerna holls enbart mellan intervjuaren och en intervjuperson at gangen.
Intervjupersonerna fick sjélva vélja plats, for att de skulle kénna sig sa bekvima som mojligt.
Resultatet blev att fyra intervjuer holls pa café eller restaurang, tva holls pa
intervjupersonernas arbetsplats och tva holls i intervjupersonernas hem. Som
registreringsverktyg anvindes en vanlig diktafon, sa att dels intervjuaren kunde f6lja med i
resonemanget pa bista sitt och vid behov styra samtalet till det egentliga syftet, och dels
kunde analysen dven innefatta tonfall och eftertinksamma tystnader. Samtalen blev avspinda
och ledde till 1anga och fylliga svar, vilket var forhoppningen. Allt som allt gick

intervjusituationerna enligt planerna och materialet blev innehallsrikt och av god kvalitet.

5.9 Analys

Analysmetoden kan framst ses som ad hoc, dir tyngdpunkten dr lagd pa att ligga mirke till
monster, att gora jamforelser intervjupersonerna emellan och samtidigt ta hdnsyn till de
variabler som skiljer de intervjuade at. Fyra av Kvales (1997) sex steg var nodvindiga for att
se ett resultat: Intervjupersonerna har fatt beskriva (1) sig sjdlva och sina asikter fritt utifran
fragorna, de har under intervjuernas gang ifragasatt sina egna standpunkter och upptickt (2)
nya samband i sin livsvérld. Vid intervjutillfllet har intervjupersonens svar stiandigt tolkats
(3) och ifragasatts sa att han eller hon sjélv fatt mojligheten att korrigera svaret, vilket dr
viktigt for att inga missforstand ska kunna uppsta. Intervjuerna har sedan skrivits ut (4) for att
en djupare analys skall kunna genomforas. Forst har intervjumaterialet strukturerats upp och
materialet har klarlagts genom att det 6verflodiga och ovisentliga sorterats bort. Dérefter har
en analys genomforts dédr uppfattningar har klarlagts och nya perspektiv och idéer har
utvunnits. Tyngdpunkten har legat pa att finna likheter och skillnader i resonemang och idéer,
samt att aterkoppla detta till undersokningens syfte.

Resultatet av undersokningen och analysen av detta aterfinns i storre delen av
denna uppsats. Ofta far ett citat representera manga personers asikter och detta beskrivs ofta i
samband med citaten. Denna form av meningskoncentration ger pa ett talande sitt en bild av

en generell standpunkt, snarare dn enbart ett uttryck som star for den intervjuade.
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6. DET ESTETISKA

Det har hivdats att var och en kan tycka vad han vill i estetiska fragor utan att nagra
konsekvenser foljer eller bor f6lja av hans tyckande, var och en har ritt att hysa sin
speciella och personliga smak. Det dr var och ens ensak. Denna extrema form av
subjektivism kan pa ytan verka tilltalande med leder till isolering individer emellan i deras
kommunikation med hjilp av estetiska virderingar och analyser. Om inga krav stills och
om inga konsekvenser foljer pa en gjord vérdering eller analys (darfor att var och en far
tycka som han vill) blir vdrderingen och den estetiska analysen meningslds som ett socialt

redskap for kommunikation individer emellan. (S6rbom, 1974, s.104)

Denna uppsats tar sin borjan i att falsifiera den rena subjektivismen inom estetiken. Det
subjektivistiska synsittet hdavdar i stora drag att uttrycket Det &dr bra” dr lika med uttrycket
”Jag gillar det”. Motsatsen dr det objektivistiska synsittet som innebér att den forsta satsen ar
en sanning. Intuitivt dr det nog manga som forhastat skulle salla sig till det subjektiva och
hévda att det &@r upp till var och en att bedoma vad som dr bra musik. Men faktum kvarstar att
musik idag dr foremal for en vild debatt och oenigheter uppstar inte sillan nér &mnet fors pa
tal. Och just oenigheten #r en faktor som tyder pa att det maste finnas nagon form av
objektivitet i ett estetiskt stdllningstagande. Minniskor, dven de kunniga inom det berérda
omradet, tycker olika om samma saker, men végrar att halla sina asikter for sig sjdalva. Om
nagon skulle hdvda att Sven-Ingvars var bittre dn Beatles skulle nog de flesta rycka till och
bestdmt hdvda motsatsen. Men samtidigt kan vi inte hdvda att musik kan bedomas utifran ett
fullstandigt objektivt perspektiv, da vi i sa fall, i teorin, skulle kunna skapa en lista dér alla
musikaliska verk rangordnades i kvalitet. Och ett sadant atagande forefaller inte bara svart

utan dven befidngt.

6.1 Estetisk kvalitet

Om estetiska omdomen enbart var kdnslouttryck skulle vi aldrig kunna hivda att de asikter
som uppkommer inom estetiken dr “rétt” eller ’fel”. Men det gor vi ju varje dag. Hur kan vi,
inom nagot sa subjektivt som smak, hdvda att nagot pa ett objektivt plan skulle vara att
foredra fore nagot annat? Hugo A. Meynell foreslar i sin bok “En fraga om smak?” (1997) en
blandning av subjektivismen och objektivismen. En teori som bygger pa att empiriskt material
ar det enda sittet att fa reda pa vad som egentligen foreligger, att estetiska utsagor (genom

svag implikation) &r relaterade till erfarenheter.
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Det estetiskt goda hos ett objekt dr direkt kopplat till de effekter de har hos intelligenta och
kénsliga ménniskor. Detta blir subjektiviteten som verifierar objektiviteten. Men kan vi
verkligen kalla det for objektivitet? Kan man inom estetiken anviénda sig av ett begrepp som
”sanning”? Meynell (1997) menar att det finns tva olika sorters objektiviteter: A-objektivitet
och B-objektivitet. Det A-objektiva dr det som vi skulle kunna kalla for sanning, oavsett ifall
nagon uppfattar det eller inte. Att solen dr storre dn jorden &r en A-objektiv sanning. B-
objektivitet baseras pa det subjektiva omdomet av “ritt personer”. Diskussionen om vad ritt
personer” innebir foljer nedan. Inom det B-objektiva omradet placeras estetiska virderingar,
precis som férger och ljud. Inga av dessa virden existerar om inte nagon uppfattar dem. Det
handlar alltsa inte om de egenskaper som bidrar till dessa virden, vaglangder pa
ljusreflektioner eller vilka toner Beethoven anviénder i en symfoni, utan det handlar om det
uppfattade, den omedelbara perceptionen hos en mottagare, som bidrar till ett virde. ”Skonhet
ar ingen egenskap i tingen; den existerar bara i de medvetanden som upplever den, och varje
medvetande upplever en olikartad skonhet” (Hume, 1962, s.28). Ingenting dr gront, det dr
ménniskan som uppfattar det sa. Det dr ingen sanning. Alltsa kan heller inte estetiska
omdomen vara sanna ur ett A-objektivt perspektiv, men daremot B-objektivt sanna. (Att
anvianda begreppet “sanning” nir det handlar om B-objektivitet dr missvisande och kommer
darfor att undvikas hddanefter i denna uppsats).

Att manga ménniskor hidvdar att ett foremal dr gront dr ett gott argument for att
det dr gront. Men om en person skulle hdvda att foremalet var rott, skulle vi da kunna pasta att
han ljuger? Nej, att ett objekt virderas utifran ett B-objektivt perspektiv innebir inte att alla

kan kénna tillfredstillelse av det (Meynell, 1997).

6.2 Det estetiska viardet

Tank er foljande scenario: Person X, som dr en lekman pa det musikaliska omradet, pastar att
en lat dr bra, eftersom den paminner honom om sommaren och semestern. Person Y, som &r
en kunnig musikexpert, pastar att samma lat ar dalig, eftersom den ar taffligt framford, daligt
producerad och att den inte det minsta innehaller en originell melodi. Vem har rétt? Svaret
ligger i att person X ser till bruksvérdet i laten och antingen struntar han i det estetiska vérdet
eller sa har han inte mojlighet att uppfatta det. Bruksvirdet dr ”den kapacitet foreteelsen i
fraga har att uppfylla de forvintningar vi dr berittigade att stilla pa foreteelsen nér vi
anvinder oss av den” (S6rbom, 1974, s.11). Alla foremal som saknar (eller i alla fall inte

bedoms utifran) estetiskt viirde, bedoms istéllet utifran sitt bruksvirde. En bil virderas utifran
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motorstyrka, slitage, etc., det vill sdga hur bra den &dr som bil och alla de funktioner och
egenskaper som hor en bil till. En expert pa bilar kan lidtt bedoma dess virde utifran dessa
egenskaper. (Observera att virde 1 den hir betydelsen ofta dr direkt kopplat till det
ekonomiska virdet, vilket inte alls dr fallet inom estetiska virden). Konst kan man inte
bedoma pa samma sitt. Det estetiskt goda tillfredsstiller inte genom sin anvandbarhet
(Meynell, 1997). Eller sa dr anviandbarheten inte relevant. En Mingvas blir till exempel inte
vérdefull utifran hur bra det gar att dricka vatten ur den.

Det ar litt att man misstar virden kopplade till associationer for det estetiska
egenvirdet. Med avseende pa associationer kan ett konstverk ha tva viarden: Virdet av det
som konstverket associerar till och konstverkets formaga att associera till det (Sorbom, 1974).
I det forsta fallet ligger virdet utanfor konstverket och dr inte alls beroende av det, 1 det andra
sa dr det uteslutande ett instrumentellt virde, vilket inte dr detsamma som ett estetiskt (se
nedan). Estetiskt virde definieras av sitt egenvirde och kan dérfor inte sammankopplas med
associationer. Ett simpelt kors kan ju till exempel vara oerhort virdeladdat for vissa
minniskor, men ir i sig ganska visuellt torftigt.

Det hinder dven att médnniskor blandar ihop det estetiska virdet med det
instrumentella virdet. Ett konstverk kan ha ett virde i att uppna ett mal, men det har ingenting
med det estetiska virdet att gora. Estetik bedoms, som sagt, utifran verks egenvirde och inte
utefter vad det striavar efter att uppna. En 1t kan till exempel ha ett politiskt eller ett
pedagogiskt budskap, och kan déarigenom ha ett instrumentellt virde, men dess estetiska virde
ligger inte i detta. "En riktigt bra lat har nagot visentligt att sdga, inte i lyrik, utan i stimning”
(Intervju med Forshage, 2004). Det kan ibland héinda att man blir tvungen att sétta det
instrumentella vardet i jamforelse mot det estetiska, nir de star i motsats till varandra. En bra
lat med ett forkastligt budskap kan vara svar att bedoma.

”En bra text kan absolut viga upp en halvdan lat. (...) Men det 4r inte helt
nodvindigt heller med en bra text, det kan rdcka med att nan mumlar samma ord i tre
minuter” (Intervju med Fahl, 2004). Att en text (lyriken) kan paverka en bedomning av en lat
dr recensenterna éverens om, men ingen lat dr fullkomligt beroende av den. Det &r den totala
kinslan for verket som helhet som riknas. Ogillar man vissa delar kan detta vigas upp av
andra delar (Hume, 1962). Om en lat har hogre “konstnirliga” viarden kan man i en hogre
utstrickning acceptera andra negativa virlden (Sérbom, 1974). Till exempel &r det manga av
de som dr kunniga inom dagens pop och rock som anser att det kristna amerikanska bandet 16

Horsepower ar bra, samtidigt som de tycker att all religion &r forkastlig.
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Men vi ska inte okritiskt godta person Y:s argument ovan. Hans forklaring till det estetiska
virdet dr enbart en beskrivning av reella egenskaper hos laten. Enligt Meynell (1997) dr det
viktigt att gora skillnad pa de egenskaper som konstituerar estetiskt virde och de som bidrar
till det. Man kan dela upp estetiken i tekniska delar som kan bedomas objektivt, men detta far
inte forknippas med det totala estetiska virdet (Hult, 1971). De egenskaper som egentligen
ligger till grund for ett omdome 4r de som konstituerar vérdet och detta dr samma virde
oavsett vilken konstart man dn behandlar, trots att egenskaperna som bidrar till virdet &r totalt
olika jaimforelsevis. Innan man bedomer en lat bor man fraga sig sjalv: ”Varfor ar det hér en
bra lat?”. Ett mojligt svar skulle kunna vara “For att den har kvaliteterna A, B och C”. Men
varfor dr dessa kvaliteter att foredra? Detta resonemang kan man dra hur langt som helst. Till
slut kommer man ned till Aristoteles som hidvdade att lycka dr det enda som &r gott i sig
(Meynell, 1997). Och detta maste vi acceptera for att vi kunna komma nagonstans 6ver huvud
taget inom en vetenskap som sociologi. Att fraga varfor nagon vill vara lycklig ter sig som en
paradoxal friga. Aven om man hivdar att ett objekt #r estetiskt bra pa grund av att det
innehaller vissa tekniska egenskaper som man uppskattar, sa hamnar man dnda, om man drar
resonemanget tillrickligt langt, till slut pa punkten att estetisk kvalitet enbart kan bevisas
utifran att det skiinker estetisk tillfredsstillelse. “Det finns inget som alla latar jag tycker dr
bra har gemensamt” (Intervju med Fahl, 2004). Det &r viktigt att separera pa en virdering och
en beskrivning. Men det dr dven sa att ndr en expert utsatt sig sjalv for tillrackligt mycket
konst blir han kénsligare och lir sig vilka egenskaper som gor bra konst. Pa det viset har han
latt for att snabbt bedoma konst som inte tidigare dr kédnd.

De intervjuade recensenterna ér rorande 6verens om att de inte finns nagra
tekniska egenskaper som med sékerhet bidrar till en bra lat, men dock finns det egenskaper
som verkar finnas med i de flesta av de musikverk som de gillar. Fredrik Strage menar till
exempel att en for honom bra lat ska vara kort, poppig, skramlig och gérna lata som Jesus &
Mary Chain. *’ April Skies’ (en lat med ndmnda grupp) édr den perfekta laten” (Intervju med
Strage, 2004).

Det finns en struktur eller hierarki mellan varden for oss, men detta dr ingen
konkret struktur. Vi kan endast forsta dessa strukturer genom individers handlingar och
uttalanden, samt var egen upplevelse (Sorbom, 1974). Nir vi skapar en struktur av virden gor
vi ofta det genom indirekta upplevelser, som till exempel vad andra personer tycker eller det
vi ldser 1 en tidning. ”Ju mera estetiskt intresserad en person ir i desto storre utstrickning &r
hans estetiska virdestruktur baserad pa egna, personliga erfarenheter” (S6rbom, 1974, sid.75).

Om man dr mindre intresserad &r det litt att man tar 6ver sin grupps” virdestruktur. Om en
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person med stor auktoritet inom gruppen gor ett virdepastaende &dr det vanligt att de 6vriga i
gruppen accepterar detta viarde. Men da vi sorterat bort det rent subjektiva synsittet nér det
giller estetisk kvalitet dr det viktigt att skilja pa uttrycken ”Laten &r bra” och “Jag tycker att
laten dr bra”. For en lekman pa omradet skulle uttrycken innebdra samma sak, men i sjidlva
verket dr det inte tvunget att man sjélv kinner tillfredsstillelse av en lat for att man ska kunna
acceptera att det dr en bra sadan, det enda en expert avser med det forsta uttrycket &r att nagon

skulle kunna fa tillfredsstillelse av laten.

6.3 Viardets beliagenhet

Det rader koncensus bland de intervjuade recensenterna att det musikaliska virdet sitter hos
mottagaren, alltsa i lyssnarens huvud, och inte i sjdlva musiken. “Det r alltid kinslorna som
skapas hos mig som jag virdesitter” (Intervju med Jacobsson, 2004). ”Jag tror det ligger mer
hos lyssnaren dn hos sjdlva laten” (Intervju med Strage, 2004). Men om detta skulle stimma
sa skulle vl det peka pa att musik, ur en egenvirdessynpunkt, dr helt viardelos? Att den bara
anvinds som ett instrument for att uppna “’kinslan” och att det dr “kénslan” som &r det
viktigaste?

Jo, forvisso dr det sa att musik, precis som all estetik, enbart kan virderas utefter
den estetiska tillfredsstillelse den ger at ritt personer. Men dar de intervjuade, och sikert de
flesta andra ménniskor idag, misstar sig dr att det dr kénslan som skapas som dr musiken. Det
som de i sina uttalanden kallar for “musiken” dr egentligen bara de egenskaper som bidrar till
det estetiska virdet och som inte har nagot egenvirde. “Jag tror jag sdtter mest virde pa mina
kinslor, men det forsta ("musiken”) &r ju inte ovidkommande for att vicka mina kénslor”
(Intervju med Holmberg, 2004). Inte bara musikens vérde, utan dven musiken i sig dr nagot
B-objektivt och existerar inte utan att nagon uppfattar den. Alltsa befinner sig musiken i
lyssnarens huvud och latar dr de redskap med vilka musiken fors fram.

Nagot som &r av relevans ar att dagens musikkultur dr baserad pa det inspelade
mediet. Detta har inneburit en banalisering av den instrumentala perfektionen (Bourdieu,

1991).

Det som jag inte dr saddr intresserad av att lyssna pa, det dr den hiar “musiker-musiker”-
baserade musiken. Den handlar vildigt mycket om att vara ekvilibrist och vara oerhort
duktig, att det blir huvudgrejen. Man ska sitta dér och tappa hakan 6ver hur snabbt de

spelar. (Intervju med Persson, 2004)
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Musikers skicklighet har alltsa ingenting med den skapade kénslan att géra. Den sdmste

gitarristen kan skapa den bésta musiken.

6.4 Estetisk kénslighet och estetisk tillfredsstillelse

Meynell (1997) kommer fram till en tes som innefattar hela hans teori: Att ett konstverk dr
estetiskt bra innebér att det under ritt omstiandigheter ger en estetisk tillfredsstéllelse hos
estetiskt kinsliga personer.

“Rétt omstidndigheter” kan innefatta mycket. Man ska inte vara sjuk, trott, férdomsfull, man
ska inte ha utsatt sig for en for stor méangd konst precis innan, belysningen maste vara bra, etc.
”En man som har feber kan inte gora ansprak pa att vara domare i smak, och inte heller kan en
som har gulsot vara ett gott vittne om firger” (Hume, 1962, s.32). Men vad som egentligen &r
det viktigaste och bista pekpinnen pa vilka omstiandigheter som &r de ritta dr vad for intention
skaparen har haft och vilka omsténdigheter han eller hon anser vara de optimala for att
uppleva konstverket (Hult, 1971). Dock bor det poédngteras att skaparens intensioner inte har
nagon direkt relevans for det estetiska virdet i sig, mer #n att konsumenterna av hans konst
bor respektera dem.

Det finns inga generella virdekriterier for konstverk, eftersom de grundar sig pa
subjektivitet och icke-reella egenskaper. Det gemensamma for bra konst kan alltsa bara
definieras genom att det skédnker tillfredsstéllelse under rétt omstindigheter at ritt ménniskor.
Ett verk kan dven vara bdde bra och daligt, eftersom olika ménniskor stiller olika krav pa det.
En lat med det skotska postrockbandet Mogwai dr en dalig 1at med avseende pa vad som
skulle fungera pa ett dansgolv pa en vanlig svensk klubb, det vill siga om man sitter virde
vid (pa grund av att man kinner tillfredsstillelse av) fast rytm och enkla melodier. Daremot ar
det med stor sannolikhet en bra lat med avseende pa stimningsskapande uppbyggnader och
dynamik. ”Vad som &r en bra punklat dr en usel symfonirocklat, svinget i ett postpunkband dr
helt annat &n det som krévs for att det dver huvud taget ska fa kallas sving i jazzmusik eller
hiphop” (Intervju med Engstrom, 2004). Recensenterna dr medvetna om att deras kunskaper
om musik 4r begransade till de olika genres dir deras kompetens dr hog. ”Jag haller mig inom
genregrinserna nir jag bedomer. En electronicaplatta jamfor jag med andra electronicaplattor.
(...) Har forsokt med hiphop, men inom allt det dér finns det redan folk som dr mycket béttre
dn vad jag dr. Jag skulle bara trampa 1 klaveret” (Intervju med Jacobsson, 2004). Men dven
om de ofta delar in musik i genres sa ir inte virdet av musiken bunden till genrerna. En bra lat

ar en bra lat, men en kritikers specifika kompetensomrade avgor inom vilka genres han eller
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hon har formaga att forsta att det dr en bra lat. “En bra platta #r en bra platta, oavsett om det &r
en hiphopplatta eller en punkplatta” (Intervju med Nydahl, 2004). Meynell (1997) tar i princip
ingen hénsyn till musikens olika inriktningar och den radande genreuppdelning som finns
idag, vilket maste vara en del av bedomningen. Att dela upp estetiken i musik, film, litteratur,
teater, osv., dr en sak, men inom dessa filt finns det 4ven en uppdelning i mindre filt. En
expert kan ha utsatt sig for stora mdngder housemusik och dr dirfor en bra bedomare av just
housemusik, men kan inte ge en korrekt viardering av en postpunklat. Han skulle sékert heller
inte pasta att han kunde det. "’Filt”-begreppet och uppdelning inom ett filt kommer att
diskuteras mer ingaende i kapitlet om det sociala.

I sin bok ”’God smak. Vad ar det?”” hidvdar Gunnar U. Hult (1971) att vissa
omdomen &dr mer vardefulla, ifall de yttras av nagon som har en storre formaga att iaktta,
uppleva och meddela sig. Att utveckla sin smak kridver dvning, en 6vning som ger storre

kinslighet for detaljer och helhet.

Om jag har hallit pa med det hér i tio ar och anstringt mig, sa dr det ungefir som att ifall jag
skulle ha gatt pa gym i tio ar sa hade jag haft skitstora muskler. Men nu sa har jag skitstor
kunskap om musik och den hér virlden vi jobbar inom. Det dr mina muskler. Det &r klart

jag vill flaxa med dem. (Intervju med Nydahl, 2004)

Anlag spelar dven in, vilket leder till att ett virdefullt omdome grundas pa anlag och 6vning.
Hume (1962) kallar denna 6vning for en “fantasins forfining” och menar att ”en forfinad
smak i esprit och skonhet maste alltid vara en 6nskvird egenskap” (Hume, 1962). Det enda
som Okar och forfinar denna formaga ar 6vning och regelbunden utsittning for konstarterna i
fraga. Ju mer erfarenhet man skaffar sig, ju mer exakt bli ens kinsla. Det dr denna egenskap
som Meynell (1997) kallar for estetisk kinslighet.

Att vara estetiskt kinslig dr alltsa bade beroende av medfédda forutsittningar
och de erfarenheter och kunskaper som man skaffat sig i livet. En del personer har helt enkelt
en storre formaga att kianna estetisk tillfredsstillelse, samtidigt som alla kan bli bittre genom
att trina upp denna férmaga. Det dr precis som med andra fardigheter. Man skulle till exempel
kunna sdga att en del personer har bollkénsla i blodet”, men om dessa personer inte tranar

fotboll blir de heller aldrig proffs inom det.
Man uppnar en viss kidnnargrad. Sa ir det ju med allt annat, det maste ju var pa med musik

ocksa. Man maste ha ett visst estetiskt *sinne’ ocksa och det kan man vil diskutera, om det

finns nan absolut god smak. Men jag tror det och det &r givetvis min smak. (...) Det dr en
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konstupplevelse, en kdnsloupplevelse, natt som retar det estetiska sinnet. (...) Samtidigt
tycker jag att det dr viktigt att det finns ett element av personlig tolkning. Att alla inte
tycker samma. (Intervju med Holmberg, 2004)

Att ta emot signaler som bidrar till estetisk tillfredsstéllelse dr det vi kallar for perception
(Sorbom, 1974). Perception dr inte data som fors upp till hjdrnan, utan ett samspel med vad
man redan &dr for minniska. Alla ens personliga forutsittningar spelar roll for hur vi uppfattar
nagot. Det handlar alltsa inte om en mekanisk process, utan om en dynamisk (Sérbom, 1974).
Estetisk perception skiljer sig fran all annan perception. Nar du till exempel ska kdpa en bil
och du virderar den enbart genom det visuella anvidnder du perceptionen for att géra en annan
virdering (bruksvirdet). Nar det giller estetisk perception &r det sjdlva perceptionen som ar
virdefull. For detta behovs inte ett estetiskt ”sinne”, perceptionen dr varken oforinderlig eller
mekanisk (Sérbom, 1974).

Estetisk tillfredsstillelse #r ett “kinslokomplex som utgor var respons pa ett bra
konstverk” (Meynell, 1997, s.51). Man kan se det som att ett kroppsligt begér blir tillgodosett,
ungefir som att man uppskattar smaken av mat genom att dta den. Det dr ingen skillnad i
omdOmenas natur, vare sig vi bedomer en matritts eller ett konstverks kvalitet (Bourdieu,
1993). Hanna Fahl séger sa hir angaende bra musik: “Jag vill att det ska passa in estetiskt i
det som jag tycker &r bra, vackert och intressant ur en estetisk synvinkel” (Intervju med Fahl,
2004). Nér vi kinner estetisk tillfredstéllelse anser vi att konstverket fortjdnar att
uppmirksammas, men samtidigt kan vi trottna pa det ifall vi utsétter oss sjdlva for mycket av
det. Till exempel kan man, om man skulle lyssna pa en och samma lat varje dag, efter hand
tycka mindre om den. Detta har inte att géra med att latens vérde sjunkit, utan att man inte
uppfyllt kravet om “de ritta omstindigheterna”. Meynell (1997) pastar att det fungerar precis
som Oldrickande: Aven om lite skinker lite tillfredstillelse #r det inte sikert att mycket
skianker mycket tillfredsstillelse.

“Den estetiska tillfredsstillelsen bestar av en tillfredsstillelse som &r resultatet
av att man utdvar och vidgar de kapaciteter som konstituerar det méinskliga medvetandet”
(Meynell, 1997, s.52-53). Och detta ir en viktig del av hela detta resonemang. For att ett verk
ska uppfattas som estetiskt bra ska det dven bidra till att utveckla personen som utsitts for det,
eller atminstone ska mojligheten finnas dér. Nér vi utvecklar det minskiga medvetandet
skaffar vi oss dven, teoretiskt sett, en storre chans att overleva. En onskvird egenskap som
ligger, inte bara i médnniskans, utan i alla levande varelsers intresse och natur. Dagens

samhdlle kan tyckas stdvja en utveckling av medvetandet och konstens uppgift dr att motverka
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denna begrinsning. Nér vi utvecklar vart eget medvetande kan vi dven littare forsta oss pa
andra ménniskors medvetande, vilket gor att en kritiker &r, i egenskap av expert pa omradet,
den som har storst mojlighet att forsta andra personers musiksmaker.

Medvetandet kan utvecklas, inte bara genom att ett verk explicit utrycker en
vérldsuppfattning eller ifragaséttning som gar emot det som redan &dr beprdvat och invant,
utan dven genom att formedla kénslor och sinnesstdmningar (Meynell, 1997). Hur musiken
lyckas formedla dessa dr svart att beskriva, men det viktiga dr att och hur effektivt den gor det.
Meynell (1997) sitter upp fyra punkter som summerar hans teori om den estetiska
kinsligheten och tillfredsstéllelsen:

1. Estetisk tillfredsstillelse kan enbart beskrivas pa samma sétt som fiarger och ljud. De
enda sitten att bedoma ett verk dr genom jimforelser med andra verk eller genom den
egna upplevelsen.

2. 7”Estetisk tillfredsstéllelse erhalles genom utvidgning och klargérande av de aktiviteter
som konstituerar vart medvetna liv’ (Meynell, 1997, s.79).

3. Evolutionen har lett till att man blir tillfredsstilld av att utvidga sitt medvetande, da
det ger en sjdlv storre mojligheter att Gverleva.

4. Empiri far visa vilka egenskaper inom konsten som bidrar till estetisk
tillfredsstillelse.

En relevant fraga i sammanhanget ar ifall det estetiska sinnet dr kulturellt betingat eller inte.
Forskning har i vissa fall kunnat visa pa ménniskor fran helt olika kulturer som har kunnat
enas om vad som &r bra eller daligt (S6rbom, 1974). Men sjdlvklart dr den estetiska
kansligheten olika for olika personer inom olika omraden av musik (och @ven all annan
konst). Man verkar ofta inte inom ett stort falt som hela vérlden representerar, utan inom olika

mindre kulturer. Mer om detta i senare kapitel.

6.5 Estetiskt beteende och smak
For att ett beteende ska riknas som estetiskt beteende krévs det att foljande tre forutséttningar
uppfylls:

1. Den perceptuella processen skall ha en viss given riktning

2. Den skall ha en viss intensitet och koncentration

3. Det formedlade perceptionsinnehallet kan inte vara vilket som helst utan av vissa slag.

(Sorbom, 1974, 5.62)
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Enligt den andra forutséttningen ar det alltsa inte ett estetiskt beteende att héra pa musik i
bakgrunden. Sa linge du inte i forsta hand lyssnar pa musik sa kan du aldrig forsta den (med
forutsdttning att vi pratar om musik som konst och inte som underhallning).

Fragan dr om Sorboms tredje forutsittning verkligen stimmer? Vem bestimmer
vad som kan ge estetisk tillfredsstéllelse? Experter ma bedoma vad som dr bra och daligt pa
att ge tillfredsstillelse, men alla har vil ritt att utvinna denna ur vad de vill? Hakan Engstrom
menar angaende artisters verk att ”sdger de att det dr musik (...) sa dr det musik och da dr det
intressant” (Intervju med Engstrom, 2004). Vad vissa inte skulle anse vara musik skulle andra
kunna njuta av (Hult, 1971).

I fysiologisk mening dr smak (...) vad en person anser om det erfarna genom
smaksinnet” (Hult, 1971, s.9). Men nir det giller den estetiska smaken har vi redan fastslagit
att det inte har med nagot “’sinne” att géra. Smaken inom det estetiska ir istéllet nagot som
uppkommer med hjélp av de sinnen vi redan har, vilket gor att smaken fungerar pa precis
samma sétt som vart eget smaksinne gor (alltsa det sinne vi anvinder for att kinna smaken pa
det vi stoppar i munnen). De val som gors baserade pa smak ar ett resultat av motet mellan
konstniren och konsumentens smak. ’Att uppticka ett foremal i ens smak, det &r att uppticka
sig sjélv, det dr att uppticka vad man vill ("det dr precis vad jag ville’), det man hade pa
hjirtat och inte visste hur man skulle uttrycka, och som man féljaktligen inte visste”

(Bourdieu, 1991, s.178).

6.6 Kritikern

Kritikern ska “’ge publiken rad om vilka konstverk som idr vérda att uppmérksammas och i
vilken omfattning” (Meynell, 1997, s.34). Kritikerns uppgift ér att utifran egen asikt vérdera
konstverket och sedan stodja denna virdering genom att antingen peka pa verkets

bestandsdelar eller genom att jimfora det med andra verk av samma slag.

Det kan fordras ansenliga mingder kunskap och insikter for att se och uppfatta de mojliga
virden som kan finnas i konstverk. Dérfor kan det i manga fall behdvas ’vigledningar’ for
att vi skall "hitta in i’ konstverken. Den estetiska analysen fyller den funktionen genom att
bidra till utpekandet och uppenbarandet av estetiska virden hos foreteelser. (Sérbom, 1974,

5.102-103)

Kritikers frdmsta uppgift dr att beddma vad som kommer eller skulle kunna komma att skiinka
tillfredsstéllelse och betygsitta konstverket efter dess formaga att gora detta (Meynell, 1997).

Det finns tva grunder de har att sta pa: Dels deras omedelbara tillfredsstillelse eller icke-
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tillfredsstillelse och dels kan de jimfora de egenskaper som enbart bidrar till det estetiska
virdet med andra, redan erkidnda verks, egenskaper. Niar man trénar sig maste man jiamfora
for att kunna utvecklas (Hume, 1962). Man bor alltsa som kritiker anvénda bada grunderna
for att kunna ge ett sa bra omdome som mdjligt. "En del grejor kan man inte bara uppskatta
rent instinktivt, det krivs nog nan sorts forforstaelse” (Intervju med Strage, 2004).

En kritiker behover alltsa tva egenskaper: Estetisk kinslighet och teknisk kunskap (Meynell,
1997). Den forsta anvinds for att kunna prisa verk som gar emot de erkénda egenskaperna, de
egenskaper som historiskt sett har visat pa estetisk kvalitet. Dessa kan lika ofta visa pa
inkompetens som pa originalitet. Pa sa sétt kan musiken utvecklas och omvirderas. Den
senare anvinds for att kunna veta ifall ett verk 4r bra, dven ifall kritikern sjélv inte kdnner
nagon tillfredsstillelse av det. Men egenskapen &r enbart en sekundér i férhallande till den
forsta.

Niér en privatperson bedomer musik har han inget direkt ansvar, forutom att han
maste vara redo att ta de konsekvenser hans eller hennes yttrande kan fa. Nir det giller en
kritiker, ddremot, har han tre stora ansvarsomraden: Ansvaret mot konstniren, mot publiken
och mot mediet vari kritikern verkar (Sérbom, 1974). Han maste hitta en balans mellan att ta
hinsyn till konstnédrens intentioner och att tillgodose publiken med den upplysning och
information som efterfragas.

Meynell rakar ut for en cirkularitet i sitt resonemang, nir han ska forklara hur
man bestimmer ifall en person dr en kompetent kritiker inom musik, men &r fullt medveten
om det. Sa hir sdger han: En kompetent musikkritiker kan pavisas genom att han uppskattar
forstaklassig musik, alltsa den musik som vi skulle kunna kalla for "klassiker” (Meynell,
1997). Och den musik som far tillhdra denna grupp, alltsa att bli kallad for klassiker, dr de
som gillas av de kompetenta kritikerna. Denna cirkularitet kraver att vi sétter en
referenspunkt, en mattstock som vi far acceptera som ett axiom for att ens kunna prata om

estetiska kvaliteter.

6.7 En mattstock for smak

Gar det att finna en mattstock for bra smak? Gunnar U. Hult (1971) hdvdar att en sadan inte
existerar, men redan pa 1700-talet var David Hume 6vertygad om att det maste finnas nagon
referens till alla smakyttringar. Istillet for att tala om en mattstock for det estetiska fastslar
han istillet en mattstock for kritikern: En god kritiker maste ha forfining och rutin, han maste

anvinda jamforelse, bortse fran fordomar och ha ett gott omdéme (Hume, 1962). Och detta
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stimmer dverens med Meynells teori om att ett gott omdome grundas pa estetisk kinslighet
och kunskap.

Meynell (1997) menar att det aldrig kan finnas en konstant och fullstindigt
stabil mattstock. Musikhistorien har via musikexperter kunnat visa pa verk som anses vara
estetiskt bra och dessa anvédnds nu som en referenspunkt vid all bedomning av musik. Men
denna mattstock ar sjélvfallet statisk. Skulle en kritiker finna ett verk, som anses tillhora
klassikerna, daligt skulle inte det franta verket dess virde. En enskild incident réicker inte for
att falsifiera ett virde. (Meynell, 1997). Men skulle diremot majoriteten av musikexperter
(inom filtet ddr verket existerar) anse detsamma skulle verket inte lingre uppfylla de krav pa
estetisk kvalitet som tidigare satts upp. Diarmed tappar verket i virde och blir exkluderat ur
den samling upphdjda verk det tidigare tillhort. Detta &r ett resultat av axiomet vi tidigare
antog. En kritiker behover inte uppskatta alla de verk som anses vara estetiskt bra for att han
ska kallas for kompetent. Men skulle han ddremot inte forsta storheten hos majoriteten av dem
skulle han heller inte kunna kalla sig for kompetent kritiker. Mattstocken dr stabil i sin helhet,
men inga specifika verk eller kritiker har en stabil plats i denna. Teorin ma lata konservativ,
men logisk i férhallande till hur verkligheten ser ut. Den gor att den goda smaken inte
forindras utifrin mode och “hyper”. Aven om musik kan fa en tillfillig hyllning, och sikert
dven pa sikt sla sig in i det av experterna hyllade estetiska, sa star grunden, mattstocken, kvar.

Men anvinds méttstocken? Ar den bara nigot abstrakt och teorietiskt som
skapats i bocker, nagot som inte kan appliceras pa verkligheten? Intervjuresultatet visar att en
recensent idag har stort behov av denna mattstock, da kvantiteterna av den musik de dagligen

lyssnar igenom 4r sa enorma.

En av recensentens roller #r att sétta in artisten i nan form av kontext och en enkel kontext
ar ju tidigare verk. Det dr svart att (...) ta till sig skivan som ett helt oskrivet blad. Det &r
helt omgjligt. Da tycker jag hellre att man ska bejaka det och jimfora det med tidigare

skivor. (Intervju med Jacobsson, 2004)

Jag tycker att det dr intressant att dra paralleller till det man har gjort och till vad andra har
gjort. Jag har svart att se musikverk isolerat fran allt annat. Och det &r sdllan man hor
musik, ndr man har sa mycket lyssnarerfarenhet som jag har, att man inte automatiskt

refererar till nanting eller kopplar det till natt annat. (Intervju med Persson, 2004)

Faktum ir att det maste finnas en mattstock for att begreppet ’bra musik™ ens ska kunna

existera. Att sdga att en lat dr bra, innebér ju att den dr bra pa att skinka estetisk
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tillfredsstillelse. Men det maste finnas ett forhallande, ingenting kan vara bra om det inte
finns nagot daligt. Att nagot dr vardefullt innebér att det finns nagot som dr mindre vardefullt.
Och detta har musikkritiker idag insett. “Ingen konst, och dirmed ingen musik, skapas 1 ett
vakuum. Det dr ett socialt, samhilleligt fenomen och all musik existerar i relation till nagot
annat” (Intervju med Engstrom, 2004).

Meynell (1997) menar att dalig musik fortfarande ar musik, eftersom den var
avsedd att bli bra musik, men misslyckades. Dalig konst dr nagot som redan &r beprovat,
nagot som inte utvecklar det ménskliga medvetandet. Trondman (1994) kastar ut fragan om
dansbandsmusiken verkligen kan forkastas (vilket han hdvdar att manga kunniga aktorer gor),
da den sa ofta anviands som referens till var som ar estetsikt daligt. Undersokningen visar att
recensenter dr medvetna om att den daliga musiken behdvs som referens, men att den, baserat
pa dess laga estetiska (och kanske instrumentella) virde, dr forkastlig. ”Sjilv tycker jag att det
ar valdigt bra att den (daliga musiken) finns, for att det da blir ganska littkdnnt vad som ir bra
musik och man definierar sin egen smak™ (Intervju med Jacobsson, 2004). ”Finns det ingen
dalig musik skulle det inte finnas nan bra heller. Som de séger i Six Feet Under: *Varfor

maste folk do? For att livet ska bli vérdefullt!”” (Intervju med Strage, 2004).

6.8 Betyget

Betyget dr nagot som forekommer i stor grad inom musikjournalistiken, tillsammans med
filmjournalistiken. Men hur anvénds betygskalan? Att pasta att skiva A &r béttre dn skiva B
sdger inget om virdet pa skiva A, enbart forhallandet till B. Betyget far i recensentvérlden en
sorts universalitet. Ett betyg &r inte bara en jimforelse mellan de verk som kritikern recenserar
just for stunden utan det ér en jimforelse med alla existerande verk. Det innebir att kritiker pa
ett enkelt sitt kan sétta ett musikverk i forhallande till en referenspunkt, alltsa mattstocken for
smak.

For att fa en bittre forstaelse dr det bra om man preciserar sin “referens” nir
man gor en virdering (Sorbom, 1974). Till exempel kan man sédga att ”Detta var en bra
punkskiva”. Da har man genast minimerat referensen fran alla skivor som existerar till alla
som skulle kunna sédgas tillhérde genren “punk”. Ju storre och fler “referensgrupper” av detta
slag man har kunskap om, ju storre tyngd véger ens virdering (se tidigare diskussion om
kritikers genreuppdelning).

Intervjuerna med recensenterna gav ett gensvar som stimmer overens med de

teorier om estetisk kvalitet som hittills presenterats i denna uppsats féorutom pa en punkt: Pa
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den direkta frigan om de trodde pé objektivitet inom estetiken (Frigan 16d: Ar viss musik
dalig oavsett eller &r det upp till var och en?) svarade alla utom Mattias Holmberg att det
uteslutande var upp till var om en att bestimma, att ifall en person tyckte att en lat var bra sa
var den bra for denna person. Detta ir ju inte direkt motsdgande Meynells teori, det kan ju
fortfarande vara sa att en person tycker att en lat &r bra, oavsett om den ar det eller inte. Men
detta resultat av undersokningen verkar peka pa att smaken inte enbart kan vara bunden till
det estetiska, det maste finnas ett socialt plan ocksa. Och for att vi ska kunna fordjupa oss
inom detta sociala plan maste vi forst fa en uppfattning hur musik tenderar att fungera i

samhillet. Vi maste se till det populira.
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7. DET POPULARA

7.1 Massmedia

For att kunna se vad musikexperter har for paverkan pa individer i ett samhille maste vi se till
den mest opinionsskapande instansen, nimligen massmedia. "Massmedia tillmits en
avgorande betydelse for opinionsbildningen” (Hadenius & Weibull, 1999, s.11). Andelen av
befolkningen som varje dag ldser en tidning, tittar pa TV och lyssnar pa radio dr 80%, for vart
och ett av medierna (Hadenius & Weibull, 1999). Massmedia fungerar som ett filter och
viljer ut det som anses vara av intresse for dess ldsare. Nu skulle man kunna sétta upp
komplexa kommunikationsmodeller for att visa pa hur massmedieckommunikationen fungerar,
men det enda relevanta for denna studie &r att fastsla att massmedia paverkar publiken, mer &n
nagon annan nationell instans. Mianniskor paverkas sékert lika mycket av vinner och bekanta,
men massmedia formedlar den storsta enhetliga informationen. Kontexten for dess ldsare
spelar givetvis roll, stimmer inte den formedlade bilden alls 6verens med en individs radande
uppfattningar &r det litt att denna bild forkastas. Men aterigen: Det massmediala paverkar.
”Karaktiristiskt for det moderna samhillets kommunikationssystem #r saledes de stora
mediernas roll som producenter av information” (Hadenius & Weibull, 1999, s.14). Lisarna
ar dock inte den sista lanken i kommunikationskedjan, de for sina erfarenheter fran
massmedia vidare till sina sociala nédtverk dir informationen bearbetas och kritiseras.

Inom just @mnet musikrecensioner ér det idag vildigt vanligt med medier som
enbart dr inriktade pa detta. Dessa har en lite annorlunda roll, eftersom dess publik 4r har ett
hogre intresse for amnet dn vad publiken som konsumerar de storre medierna har. Men
effekten dr densamma. Samma balansgang mellan det kommersiella och det specifika
existerar néstan i dnnu hogre grad inom de inriktade medierna &n i de stora. Nischade medier
balanserar pa gransen mellan att fa s manga intressenter som majligt, samtidigt som de inte

far tappa i trovdrdighet (Thornton, 1996).

7.2 Populiarmusik

Begreppet popularmusik kan egentligen ha tre olika betydelser. Dess forkortning popmusik”
har idag blivit en benamning for en hel genre inom musiken och bor inte ldngre blandas ihop
med begreppet. Den andra betydelsen innefattar egentligen all musik som inte faller under
kategorierna klassisk musik, kammarmusik, opera, etc., det vill sidga finkultur. Eftersom

populérkultur for de flesta ménniskor idag dr all kultur, har dven denna splittrats upp och det
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som enligt den andra betydelsen delar upp kultur i finkultur och populirkultur, dr idag dven en
uppdelning som existerar inom populdrkulturen. Och den tredje betydelsen har alltsa blivit att
kalla den kommersiella och massproducerade musiken idag for populédrkultur. Detta kanske
inte forefaller sdrskilt logiskt, men da den hér uppsatsens mal enbart ror sig inom
populdrmusiken (enligt den andra betydelsen), kommer detta samma begrepp att dven fa den
tredje betydelsen. Det ska framga utefter diskussionen ifall det dr den andra eller den tredje
(som ofta kommer att benimnas ”den kommersiella populdrmusiken”) betydelsen som
anvinds.

Gunnar U. Hult (1971) definierar popularmusik som en extrem repetition under
kort tid och att den dérefter forsvinner. Den kommersiella populédrkulturen idag bor inte
studeras som separata latar, utan allt &r en del av en stor “massa”. Denna massa upprepas och
byts ut i massmedia, latar klumpas ofta ihop och sldpps pa samlingsalbum och ir oftast
bortglomda inom en kort tid. Den kommersiella populdrmusiken dr underhallning, vilket har
mycket kortare levnadstid dn konsten (mer om detta i senare kapitel).

Fiske (1989) bendmner populédrkultur som métet mellan kapitalismen och
vardagen och gor en kraftig distinktion pa producenterna och konsumenterna av denna. Och
med producenter menas inte artisten eller upphovsmannen, utan hela det maskineri som
bygger pa att profitera pa tillgodoseendet av ménniskors behov, i det hir fallet, i form av
musik. Det &r inte sa att skiv- eller distributionsbolag direkt propagerar for kapitalismen nir
det handlar om kommersiell populédrkultur, utan det dr systemet de verkar inom som
reproducerar sig sjilvt och sin ideologi genom dessa produkter (Fiske, 1989). Detta menar
Fiske far tva huvudkonsekvenser:

1. Populdrkulturen far folk att bortse fran att det finns en orittvisa och ddrmed en
konflikt klasser emellan.
2. Den far dven folk att sluta dela gemensamma intressen och kidnna samhdorighet med
andra inom samma samhaéllsklass (Fiske, 1989).
De Carteau (1984, genom Fiske, 1989) ser pa populidrkulturen som en kamp mellan den stora
krigsmakten (marknaden och dess aktorer) och den svaga gerilla gruppen
(publiken/konsumenterna). Den senare undviker att méta den forstnimnda i oppen strid och
forsoker istéllet hela tiden att finna dess svaga punkter. "Changes can come only from below:
the interests of those with power are best served by maintaining the status que” (Fiske, 1989,
s.19). Den sakallade kulturindustrin (dven om ett begrepp som “kulturindustri”” egentligen &r
motsdgelsefullt, da kultur 4r nagot om maste skapas av dem som lever inom kulturen, det kan

inte produceras av en industri (Fiske, 1989)) har pa sa sitt ett knivigt uppdrag, da den stiandigt

26



maste lyssna pa folkets efterfragan och nyuppkomna trender, samtidigt som den maste hitta en
stor gemensam ndmnare for alla inom kulturen att kunna exploatera. Eftersom en artist inte
kan lyckas enbart genom en bra marknadsforing (dven om det kan vara till enorm hjilp) maste
de kommersiella aktorerna aktivt soka vad som efterfragas. Och det dr inte inom publiken som
kampen mellan vad som ska ”sla” pagar. Det dr konkurrensen mellan producenterna som
avgor hur konsumtionen ser ut, inte konkurrensen mellan konsumenterna (Bourdieu, 1993).
Konsumtionen av populédrkultur ser idag ut som all annan konsumtion. "Konsumenten bidrar
till att producera den produkt som han konsumerar, vilket sker genom identifierings- och
deffischeringsarbete” (Bourdieu, 1993, s.248). Och ingen av dessa produkter dr oberoende av
smak och intresse.

Fiske (1989) gor en distinktion mellan readerly text” och “writerly text”, vilket
man lite 16st skulle kunna oversitta till mottagartext och meningsskapartext. Mottagartext ar
ndr ldsaren enbart ska agera mottagare, meningen dr redan sjdlvklar och kriver inte mycket av
lasaren. Meningsskapartexten kriver att ldsaren sjilv skapar en mening av texten och den
bjuder in ldsaren att sjdlv skriva om meningen (Fiske, 1989). Dagens populédrkultur (den
kommersiella) bestar av mottagartexter, vilket ofta innebir att de mer estetiskt kdnsliga
personerna ofta inte finner nagon tillfredsstillelse av denna. I lingden vill jag nog ha nagot
lite mer kriavande eller intrikat, nan sorts kénsla for detaljer” (Intervju med Holmberg, 2004).
”Det hor ju till jobbet (...) att man anstrdanger sig med att ta in musik” (Intervju med Nydahl,
2004). Detta innebir dock inte att en publik inte kan anvinda en populdrmusiklat hur den vill,
sdtta den 1 vilken kontext publiken dn behagar. Det dr vanligt inom populdrkulturen att
subkulturer tar handelsvaror som redan existerar och anvénder dem 1 ett annat syfte eller
kanske till och med foéridndrar dem (Fiske, 1989). Punken tog i slutet av 70-talet det som redan
fanns producerat av det kommersiella samhillet och anvinde det till en motsats till vad som
ansags vara respektabelt. Systemets svar pa en sadan foreteelse ar alltid att exploatera det som
blir populirt, vilket till exempel visar sig genom att klddeskedjan JC idag séljer Sex Pistols-
trojor och slitna jeans. Smakkulturer och media dr beroende av varandra, men det maste
finnas nagon form av konflikt. Niar media fullt ut gillar smakkulturen (det vill sdga tar den till
sig och exploaterar den) kommer den snabbt att d6 ut (Thornton, 1996). Om kunskapen som
en smakkultur besitter avslojas for andra samhillsgrupper dn de som har tilltrade utarmas den.
’Tvillingarna tal inte varandra men de klarar sig heller inte utan varandra och i vérsta fall
overlever de inte ens om de inte far méta sina konstruerade distinktioner med varandra”
(Nilsson, 2002). En diskussion om vad som kidnnetecknar en smakkultur och hur den fungerar

foljer mer ingaende i nésta kapitel.
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7.3 Konst och underhallning
Meynell (1997) gor en kraftig distinktion mellan konst och underhallning, dir det forra ger en
fordrojd tillfredsstillelse och det senare ger en omedelbar. Idag verkar den kommersiella
musiken, som kan definieras som underhallnig, vara den musik som ger flest manniskor
tillfredsstillelse. Ar inte di underhallning virt mer #n konst? Meynell (1997) menar att det
finns en kvalitetsskillnad hos tillfredsstillelsen. Ett tecken pa detta dr om man ser till en
persons lyssnarutveckling. Det &r inte ovanligt att en person som utsétter sig sjalv for mycket
musik borjar lyssna pa mer respekterad musik och rora sig mot finkulturen och fran
populdrkulturen, men det dr séllan en person ror sig at andra hallet. “Den stora massan vill ha
lattsmilt, fordummat skval som smélter in 1 deras vardag. Det dir har ingenting med musik
som konstform att géra” (Intervju med Fahl, 2004). Att det kommersiella 4r mindre accepterat
hos de intervjuade recensenterna dr uppenbart, men samtidigt accepterar de att alla inte kan ha
samma niva av estetisk kinslighet som de sjélva. "Jag tycker definitivt att alla far ha vilken
smak de vill och alla andra har ju en annan smak &n en sjilv. (...) Jag kan tycka att musiken
de lyssnar pa dr dalig, men jag kan inte klaga pa att de har smak. Deras musik &r bara dalig
utifran mig” (Intervju med Jacobsson, 2004).

I'sitt forsvar av populdrmusiken, 1 motsats till vad han kallar for det estetiska
(det vi kallar for konsten), menar Fiske (1989) att det estetiska bortser fran
sammankopplingen mellan text och vardag. Att den bortser fran vad som kan bli populért och
istéllet anvdnder sig av en kritiker-prast” for att sidtta mening i text, det vill sdiga nagot man
kan utbilda sig i. Men vad han tar for givet &r att ett verk automatiskt far ett egenvérde nér det
blir populért. Men skillnaden pa konst och underhéllning innebér dven en skillnad i hur dessa
behandlas och vad som &r virdefullt. Det populira dr endast ett resultat av en marknadskraft,
medan det estetiska #r en vetenskap i sig, beroende av, men inte baserad pa, det sociala. Och
det som Fiske kallar for "kritiker-prést” ér alltsa en expert och kan betraktas som en kunnig
person inom ett vetenskapligt omrade. Precis som en biolog kan vara expert inom biologi kan
en musikkidnnare vara expert inom det estetiska. Expertens uttalande kan aldrig behandlas
som en “’sanning”, men dock dr summan av de estetiskt kiinsliga personernas asikter en
fingervisning pa vad som &r bra musik. Och lagg dr till att en kritiker kan ha fel. Kritikern
bygger enbart sin virdering pa sin egen subjektivitet, &ven om denna subjektivitet verkar som
mer dn att bara vara ett utryck for kritikerns smak (Meynell, 1997).

Fiske (1989) retirerar en aning i sitt resonemang och hédvdar att populdrmusik

endast kan bedomas utifran social relevans och inte utifran estetisk kvalitet. Och detta ér en
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viktig skillnad. En kritiker hamnar i en svar sits niar han dras mellan att beddma musik utifran
sin egen smak och att bedoma den utifran hur den ska fungera inom den kommersiella
populédrkulturen. Denna komplikation har dragits till sin spets 1 TV-programmet “Tryck till”
som sints pa ZTV. Programidén gar ut pa att en ’expertjury” ska bedoma ifall en lat kommer
att vara kommersiellt framgangsrik eller inte och mer ofta #n séllan kidnner sig experterna
“tvungna” att papeka skillnaden mellan deras bedomning och deras egen smak. Recensenten
Fredrik Strage har manga ganger medverkat i detta program och hans syn pa sin
musikjournalistik skiljer sig ocksa en hel del fran de andras i detta avseendet. Sa hir resonerar

han till exempel i fragan om originalitetens betydelse:

Originaliteten dr kanske 6verskattad, populdrmusik kanske dr massproducerad i sin natur.
Det ir ju @nda en produkt som konsumeras och som tillverkas och ges ut av stora foretag.
Om man lyssnar pa radion sa #r det ju inte originaliteten som siljer. (...) Sa jag dr nog

skeptisk till originalitet, tror jag. I alla fall i teorin. (Intervju med Strage, 2004)

Med detta uttalande visar Strage tydligt att han greppar skillnaden mellan konsten och
underhallningen, men samtidigt dven att han har fokus pa underhéllningen. Hans smak ligger
till grund for vad som sjilv anser vara bra och daligt (alltsa hans omdomen inom det

estetiska), men han har det populidra som utgdangspunkt i sitt resonemang.

Popkultur (Strage pratar hir om populdrkulturen), att allt hinger ihop. Om jag skulle skriva
om endast musik till hundra procent sa skulle jag ju skriva om tonarter och ackordfoljder
och verkligen analysera hur en lat &r sammansatt. Men nu istéllet skriver jag om vilken

skinnjacka sangaren har pa sig. (Intervju med Strage, 2004)

Det ar intressant att se att ndr Strage overgett idén om det estetiska vérdet, nér han insett att
det inte dr de egenskaper som bidrar till det estetiska virdet som har ett egenvérde i sig sjélva,
att han da gar till att fullstdndigt omfamna populédrkulturen som helhet.

Strage dr dock inte alldeles ensam, dven om hans vy dr mer extrem dn de andras.
Alla de andra, forutom Mattias Holmberg, utgar ifran vad ldsaren vill ha, men tummar inte pa
att sitta sin egen estetiska virdering forst. Hakan Engstrom kan ibland byta skepnad och trida
in i rollen som en analytiker av det populéra likt de medverkande i " Tryck till”. Detta framst
nér han recenserar Schlagerfestivalen. Sa hér sédger han om det: “Jag tror jag lyssnar lika
kritiskt pa det som nér jag lyssnar pa Matthew Sweet eller Blur eller var det skulle kunna vara
(musik som Engstrom virderar hogt estetiskt), men (...) det blir tvirtom. Man maste vara klar

i 6gon och 6ron Over att *detta dr nagonting annat’” (Intervju med Engstrom, 2004). Men han
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hdavdar dven vidare att det dr viktigt att inte gora avkall pa ens virderingar for det. (...) Sa
visst, olika kriterier for olika genrer, men det géller att inte svika sig sjdlv. Gor man det sa
sviker man sina ldsare ocksa” (Intervju med Engstrom, 2004).
God konst blir sillan populér eftersom ménniskor i allménhet kédnner sig tryggare i att fa sitt
medvetande bekriftat istéllet for att modifiera det. Att utveckla medvetandet ger en beloning
som alla médnniskor uppskattar, men kriver dock ett arbete och engagemang. Det krivs dven
att man ifragasétter den virldsbild man innehar for tillfillet, vilket manga manniskor garna
undviker att gora. Darfor viljer de ofta underhallning framfor konst, vilket reflekteras i den
storsta delen av dagens massmedia. "Nir jag viljer musik 1 mitt jobb sa kidnns det podnglost
att spela en lat som ingen kommer att gilla vid forsta lyssningen” (Intervju med Fahl, 2004).
Dock dr njutning av underhallning inte skadligt for formagan att njuta av konst.
Underhallning behdvs och dr ocksa viktig (Meynell, 1997). Det ér dven sa att konst och
underhallning inte 4r oforenliga. Konsten kan inte ge en omedelbar tillfredsstéllelse som
underhallningen kan, men det hindrar inte att verk som gor detta kan vara god konst.
Popularmusiken kan inte sidgas besta uteslutande av vare sig konst eller
underhallning. Denna uppsats handlar om populdrmusik, i en vid bemérkelse (den andra
betydelsen), men denna vida bemirkelse gor dven att begreppet innehaller sa pass varierad
musik att det passar in i princip var som helst pa den skala dér konst och underhallning utgor
ytterligheterna. Ofta dr den mest kommersiella populdrmusiken ren underhéllning, eller i alla
fall behandlas den som det. Nog kan en och annan lat som spelas pa MTV utvidga det

minskliga medvetandet, men de dr formodligen léttriknade.
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8. DET SOCIALA

8.1 Konflikten

Herbert J. Gans har forfattat en av de bésta och mest utredande analyserna av konflikten
mellan finkultur och populir kultur. I sin bok ”"Popular culture and high culture” (1974)
skriver han att denna konflikt alltid varit en ensidig sadan. Finkulturens foresprakare kritiserar
masskulturen, medan de som anvinder sig av populédrkultur struntar i de andra.

Nu behdvs det dn en gang podngteras att det finns olika grader av kulturer.
Konflikten som Gans i huvudsak behandlar dr den mellan den dvergripande finkulturen och
populirkulturen (alltsa vad som i denna uppsats kallats for ”den andra betydelsen av
populérkultur’”), medan denna uppsats enbart behandlar konflikten inom denna populérkultur.
Men Gans (1974) menar att konflikten han talar om dven (sedan 50-talet) kan appliceras inom
populdrkulturen och darfor gar vi tillbaka till populédrkulturens tredje betydelse, alltsa den som
hinvisar till den kommersiella popularmusiken ("massans” musik). Finkulturen existerar
alltsa dven inom det populidra, men vérderas ldgre dn den riktiga finkulturen, den inom ett
storre falt.

En av Gans forsta kritiker mot finkulturen ar att den ar konservativ, eftersom
den strivar efter att bevara status qou (Gans, 1974). Som vi tidigare fastslagit dr detta delvis
sant, eftersom det kridvs en referenspunkt i form av klassiker” for att kunna vérdera ny
musik, men samtidigt dr det inte fastslaget att agenterna inom finkulturen inte foresprakar
fornyelse (se senare avsnitt om originalitet). Konflikten behdver idag inte langre ses som
antirevolutionir, eftersom konsumenterna av populérkultur inte 1dngre kdnner nagot hat mot
finkulturen. Deras egen kultur dominerar numera massmedia.

Gans (1974) sitter upp fyra grunder for kritiken av populidrkulturen som han
sedan falsifierar:

1. Den negativa karaktédren av populirkulturen

2. Den negativa effekten pa finkulturen

3. Den negativa effekten pa publiken inom populédrkulturen

4. Den negativa effekten pa samhillet. (Gans, 1974, s.19)
Det dr viktigt att podngtera innan vi fortsétter att Gans forsvar av populdrkulturen inte innebér
att han menar att den skulle vara budittre eller ens lika bra ur en estetisk synvinkel, utan hans
argument grundar sig i vilken funktion den har i samhillet. Den forsta punkten innebir att

populdrmusikverk skulle vara sdmre, pa grund av att de skapats med ett profitsyfte istéllet for
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ett estetiskt sadant. Och enligt tidigare teorier sa stimmer detta, verket utvecklar inte det
minskliga medvetandet och dr har dirfor ett ldgre estetiskt virde (Meynell, 1997). Men
utifran den funktion den har, alltsa som underhallning, har verket ett hogt vérde, trots att detta
ar instrumentellt.

Angaende den andra kritiken sa kan populirkulturen inte sdnka det estetiska
virdet, enbart den kulturella statusen. Men om majoriteten av kritiker skulle nedvérdera ett
verk efter en "hype”, efter att verket blivit "omfamnat” av populdarmusiken, borde inte sa det
estetiska virdet ocksa falla? Kan man aberopa ”fel omstiandigheter” for alla kritiker? Denna
diskussion fortsitter i avsnittet om det estetiskt kulturella rummet.

Att underhallning inte #r skadligt dr redan konstaterat, vilket falsifierar den
tredje kritiken och den fjidrde dr vad som nu skall diskuteras. Bor populdrmusiken motverkas
da den inte, eller i vildigt lag grad, utvecklar det minskliga medvetandet, till forman for
finkulturen? Instinktivt kan det lata vettigt, men det uppstar en del problem pa vigen.

Bakgrunden till den 6verliggande kritiken av populdrkulturen &r inte baserad pa
dess effekter, utan bygger pa ett estetiskt missnoje (Gans, 1974), men detta bidrar dven till att
de som framfor kritiken har en vildigt 1ag syn pa populédrkulturens publik. De foraktar dess
estetiska kapaciteter. Detta ligger till grund for den status som populidrkulturens konsumenter
och aktorer blir tilldelade och status #r enligt tilldelarna viktigt (Gans, 1974). Aven om
”massan” ignorerar den, sa dr det via statusen som hela den kulturella hierarkin byggs upp.
Samtidigt som finkulturen vill behalla en estetisk standard och av den anledningen kritiserar
det populira, glommer de att populédrkulturen existerar av icke-estetiska skal.

Séllsynthet dr ett nyckelbegrepp for finkulturens aktorer och det littaste séttet att
vara sillsynt &r att undvika det populidra (Bourdieu, 1991). Nar motstandet fran
populirkulturen, mot finkulturen, inte lingre existerar maste de senare ta till andra grepp for
att behalla sin séllsynthet, till exempel genom att fordndra sitt sétt att lyssna pa musik. Och
nir dessa mojligheter dr slut kan man borja leka med elden, till exempel “genom att avnjuta
strangt och noggrant kontrollerade tolkningar av de ’littaste’ verken, de som dr mest hotade

av ’vulgaritet’” (Bourdieu, 1991, s.187).

8.2 Kulturnivaer

Gans (1974) delar upp publikerna i fem olika kulturella nivaer: Hogkultur, hogre medelkultur,
lagre medelkultur, lagkultur och kvasi-folk-kultur. Dessa nivaer skall inte forvixlas med

samhillsklasser, @ven om det kan finnas starka samband didremellan. Hogkulturspubliken &r
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den som (med avseende pa all kultur, alltsa da populirkulturen far sin andra betydelse) till
storsta del konsumerar finkulturen. De dr hogutbildade, introspektionskoncentrerade,
skaparorienterade och kénslosokande (Gans, 1974). Deras produkter &r inte skapade for
massmedia och skaparna virderas mycket hogre dn framforarna (upphovsmannen framfor
artisten).

Den 6vre medelkulturen dr didr som finkulturen inom populdrmusiken, som dr
vad som behandlas i denna uppsatsen, skulle kunna placeras. Ju lidgre kultur man sedan ser
till, ju mer gar monstret fran skapar- till anviandarorientering, fran finkultur till det populéra,
fran konst till underhallning. Den ldgre medelkulturen dr den storsta gruppen och det &r at
dessa som massmedia riktar sig (Gans, 1974). Denna ir delvis medveten om konstens
funktion, men bryr sig inte om det abstrakta. Istillet gbr den ofta populédrkultur av det hyllade
inom finkulturen (till exempel gjordes filmen M.A.S.H. om till en situationskomediserie). Det
ar alltsa dven denna grupp som recensenter inom massmedia bor rikta sig till, 4ven om
resultatet ofta blir att ldsarna tillhor den hogre medelkulturen. Anledningen till detta resultat
ar att kritikerna inser den stora prestige- och kvalitetsskillnaden mellan kulturerna och vill,
medvetet eller omedvetet, helst skriva for den publik vars smak till sa hog grad som mojligt
overensstimmer med deras egen smak. "Det gar ju inte att ligga allt pa en nyborjarniva, da
blir det ju helt meningslost. Publiken ska ha ett aktivt intresse av den popmusik jag spelar”
(Intervju med Fahl, 2004). Pa fragan om vem som viljer ut musiken som recensenten
behandlar svarade Lennart Persson sa hir: ”Nir jag sjilv viljer sa viljer jag rent subjektivt.
(...) Men speciellt i en kvillstidning som Expressen dr man vildigt noga med att vara folkliga
och ta upp det som dr mainstreamkultur. Det kan jag ibland uppleva som lite frustrerande”
(Intervju med Persson, 2004). Det som Persson kallar for mainstreamkultur #r alltsa den
kommersiella populiarkulturen och publiken f6r denna ir alltsa den inom ldgre medelkultur,
vilken dr tidningens malgrupp. Men kritikerna inser, till skillnad fran redaktorerna for de
storre medierna, att de inte har sirskilt stor inverkan pa de ldgre kulturerna, eftersom dess
publiker mer litar till tips fran vanner och familj 4n till expertkritikers (Gans, 1974). Kritiker

har ddrmed i princip ingen makt éver vad som blir kommersiella "hits”.

8.3 Smakkulturer och falt

Alla ménniskor har ett estetiskt begir som dr ett symboliskt uttryck for deras onskningar och
radslor (Gans, 1974). De behover konst, underhallning och information. Folk som gor ungefir

samma val av samma anledning inom dessa tre kategorier kan sédgas tillhdra samma
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”smakkultur”. Det finns manga olika kulturer inom en kultur och alla &r var for sig en
smakkultur. Man kan inga i en smakkultur &ven om detta inte pa nagot sitt dr organiserat
(Gans, 1974). Man utvecklar inte estetiska virden pa egen hand, utan man gor det i en
kontext. (Klass, grupp, tidsperiod, etc.) (Sorbom, 1974). Smakkulturer avgrinsas av
minniskors val och kapital. Det kan liknas vid att kopa en bil. Alla kan vélja att kopa vilken
bil de vill, forutom de fattiga, som maste vilja blad de bilar som de har rad med. De far helt
enkelt vélja den “minst daliga”. Precis som det fungerar med det ekonomiska kapitalet
fungerar det med det kulturella. De med lagt kulturellt kapital far vilja det minst daliga av det
som media erbjuder. Kunskap inom smakkulturen &r ocksa en styrka, gentemot de som inte
far inga i smakkulturen (Thornton, 1996).

Gans (1974) menar att det finns tva virdepastaenden som foreligger. Dels menar
han att finkulturen har ett hogre estetiskt varde dn populidrkulturen. Den &r bittre, eftersom
den utvecklar, den ger storre och mer ihallande tillfredsstéllelse och den dr mer funktionell for
sina anvdandare. Men det dr viktigt att podngtera att detta &r ifall man bortser fran publiken
och bara jamfor kulturinnehallet. Ménniskor kan inte vilja en kultur med en utbildningsniva
som dr hogre dn deras egen, utan de viljer den kultur som passar dem bist (Gans, 1974).
Kvaliteten pa det kulturella innehallet spelar ingen roll, det dr hur mycket som adderas till en
persons erfarenhet i strdvan efter sjdlvinsikt som &r det virdefulla. Och det andra
virdepastaendet dr just det, att man maste ta publiken och dess forutsittningar i beaktning nér
man virderar ett kulturellt innehall. Ett ganska utilitaristsikt synsitt alltsa: Att summan av
nivahojningen i ett samhélle bor vara sa stor som mdojligt, oavsett kvaliteten pa resultatet.

Den franske forfattaren Pierre Bourdieu ér kanske den viktigaste och mest
betydelsefulla forfattaren inom kultursociologi. Hans teorier om filt, kapital och det sociala
rummet dr for denna uppsats oundvikliga, inte enbart eftersom de har varit sa inflytelserika
inom den sociologiska forskningen, utan dven for att undersokningsresultaten obonhorligen
pekar at en verifiering av dessa.

Ett falt kan beskrivas som en kamp mellan individer om nagot som dr
gemensamt for dem (Bourdieu, 1991). Det ir ett system av kraftrelationer. Till exempel sker
kampen om den goda musiksmaken inom det musikaliska féltet och inom det musikaliska
faltet sker till exempel en kamp om vad som &r bra popmusik. Det finns alltsa delfélt inom
falten, en intern kamp inom en storre kamp. Men det finns dven generella lagar som giller for
alla sorters filt. Den vanligaste kampen inom varje félt dr den mellan pretenderna och de som
dominerar (Bourdieu, 1991). Malet i ett fdlt 4r att f4 monopol pa det legitima valdet, alltsa att

fa lov att ta sig sjdlv rétten att nedvérdera allt som hotar den egna statusen. De som dr verst i
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ett filt vill bevara strukturen och de som &r underst vill omvélva den. Att inga i ett filt innebér
att man hela tiden omforhandlar for att ta sig uppat (Nilsson, 2002). En omvilvning dr svar att
genomfora, om inte praktiskt omojligt, inom det musikaliska féltet, om man ser till det
overgripande, stora filtet. Dock kan ett verk komma att fordndra vad som vérderas hogt inom
ett delfilt, vilket i sig dr en liten omvélvning. Dessa unga och nytillkomna har svart for att ta
sig langt upp i strukturen, eftersom den domineras av de gamla, som har ett stort kapital. De
dominerande forsoker dven att stidndigt se till att befésta sin position, sin placering i toppen. I
det konstnirliga filtet aterfinns ofullstdndiga revolutioner som kan fordndra filtets struktur,
men som inte hotar filtet i sig (Bourdieu, 1991). Om denna kamp mellan de unga, nya och de
gamla, etablerade skulle upphora, skulle musikhistorien ta slut. Detta skulle alltsa inte
innebdra att ”den basta musiken vann”, eftersom det stdndigt behovs en ifragasittning av
gillande virde for att musik ska kunna utvecklas. Ett slut pa kampen skulle innebéra doden

for den nyskapande musiken. Men ar detta verkligen vad en expertkritiker idag vill?

8.4 Originalitet

Bade Bourdieu och Gans menar att de dominerande inom det kulturella filtet vill bevara
strukturen som den dr och vill inte ha nagra forandringar av viarden. Detta innebir att nya
verk, med egenskaper som de dominerande inte har nagon kunskap om, kommer att utmana
deras position och kunskapskapital. En motsittning mot det nya och okdnda maste alltsa folja
direkt pa detta resonemang. Nir det stdndigt uppkommer nya genrer blir det jobbigt for dem
som har en viss smak och som forvintas att urskilja att bedoma (Bourdieu, 1991). Kritikerna,
som alltsa har en stor kunskap och darmed ett stort kulturellt kapital, skulle alltsa vara ridda
for att utvidga filtet. Att en sadan utvidgning skulle innebédra en mindre kunskap om det
totala, filtets innehall. Men dessa teorier faller pa denna undersoknings empiri. Alla
intervjuade recensenter, forutom Fredrik Strage som har en utgangspunkt i det populira
snarare @n i det estetiska, dr eniga om att originalitet dr en bra egenskap som bor strivas efter.
Och inte bara det, de néstan kréver att originaliteten skall finnas inom ny musik. "Det maste
finnas nagot unikt. Det kan vara en detalj eller helheten. Annars ir jag inte intresserad”
(Intervju med Forshage, 2004). ”Jag tycker att man ska striva efter originalitet. (...) Det &r ju
skoj att hora nan som flyttar fram grénserna eller som ruckar pa nagra forestillningar, gor
nanting man inte har hort innan” (Intervju med Persson, 2004). Radslan som befintliga teorier
beskriver existerar inte. Dagens kritiker tar emot det nyskapande med Oppna armar och letar

hellre sjédlva upp originell musik &n recenserar nagot traditionellt.
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Men till Bourdieus forsvar i denna fraga maste tilliggas att han faktiskt hdavdar
att det maste finnas en viss del originalitet i ett konstverk for att det ska kunna ta sig upp i den

kulturella hierarkin.

Det konstnérliga filtet dr ett rum under stindig omvandling. Denna foréindring har en sddan
omfattning att, vilket vi har sett, det inte behdvs mer for att bringa en konstnér i vanrykte,
for att diskvalificera honom som konstnér och férpassa honom till det forflutna, 4n att visa
att hans stil bara dr en upprepning av en stil som funnits sedan ldnge, och att han, medvetet
eller omedvetet, endast 4r en imitator som helt saknar virde eftersom han saknar all

originalitet. (Bourdieu, 1991, s.183)

8.5 Smak och klass

Att hdvda att ”finkulturen inom populédrkulturen” skulle fortrycka de ldgre kulturerna i
egenskap av att vara en kvarleva fran ett mer kontrasterat klassamhille dr orimligt. Detta
eftersom de verk som inom denna kategori klassas som “’klassiker”, nidr de kom, ansags
tillhora den “’simpla” och ’féordummande” musiken, av det som da var (och fortfarande dr) den
hogsta kulturnivan, och pa det sittet tillhorde den motsatta sidan av vad de idag anklagas for
att alltid ha tillhort. Men faktum 4r att musiken, tillsammans med sina lyssnare, nagon gang
maste ha bytt sida och den enda tinkbara forklaringen till detta maste vara baserad pa estetisk
kvalitet och inte pa tradition.

Klasstillhorighet spelar stor roll for ’valet” av smakkultur, menar Gans (1974),
men inte ’klass” ur en marxistisk synvinkel, utan fran en socioekonomisk. Denna klass
definieras ldttast utifran tre kriterier: Inkomst, arbete och utbildning (Gans, 1974). Utbildning
ar, enligt Gans, den viktigaste faktorn pa grund av dels att alla kulturella verk bar med sig ett
inbyggt utbildningskrav, hog eller lagt, och dels att bade hemmet och skolan ldr ut estetiska
standarder och smaker. Bourdieu (1993) menar att den sociala klassen inte kan definieras av
en egenskap, en summa av egenskaper eller en kedja av egenskaper. Den definieras av
strukturen hos relationen mellan alla relevanta egenskaper (Bourdieu, 1993). Men dven
Bourdieu inser att det inte skulle ga att skapa en struktur dir alla dessa egenskaper paverkar
oberoende av varandra. Han forslar istillet att man gor en klassindelning efter
yrkeskategorier, eftersom dessa betecknar sa manga egenskaper pa en gang. T.ex. innebir det
att vara ldkare inte bara yrket, utan man kan dven dra slutsatser om utbildning, kon, social
bakgrund, etc. De lidkare som inte har dessa egenskaper forpassas ofta av systemet till
marginalen (t.ex. att kvinnliga ldkare enbart far behandla kvinnliga patienter) (Bourdieu,

1993). Detta summerande av egenskaper innebir att man, genom att foresla en egenskap (i det
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hir fallet yrkeskategori), dven forutsitter manga andra egenskaper som generellt sett
medfoljer detta yrke. En viss examen krédver en viss social bakgrund, etc. Denna
kategorisering, som alltsa dr en summa av alla de relevanta egenskaperna, kan sedan placeras
in 1 en struktur (se avsnittet nedan om det sociala rummet).

Gans (1974) hivdar att kritiker inte kan patvinga sina ldsare att hoja sin
smakniva savida inte den fjarde kritiken av masskulturen stimmer, att populdrkulturen skulle
vara direkt skadlig for samhéllet. Men forsoker verkligen kritiker idag fa sina lédsare att
adaptera deras smak?

Undersokningen visar hér inte ett entydigt svar. Nagra av recensenterna ser ett
stort vérde i att deras smak adapteras, men andra anser att det skulle vara fruktansvirt ifall det
hinde. ”Det finns inget sjdlvindamal att de ska gora sina skivsamlingar till karbonkopior av
min” (Persson, 2004). ”Jag blir glad om mina favoritskivor borjar sédlja” (Intervju med
Engstrom, 2004). Men de recensenter som ser virde i att méanniskor bygger sina smaker pa
deras dr noga med att poéngtera att det inte handlar om ett ’bor”. Det betraktas mer som en
“bonus”. Dock innebir inte detta att de nedvérderar sin egen smak till samma niva som “vem
som helst”. ”Om nan gillar ett band sa &r det klart att de gillar det. Men det betyder inte att
folk kan forvinta sig att jag ska forsta att nanting dr bra. Det dr Klart att jag tycker att saker &r
daliga ur min synvinkel, men alla har ritt till att tolka och gora sin estetiska bedomning”
(Intervju med Fahl, 2004). Och Mattias Holmberg tycker ju som bekant: “Jag tycker att jag
har ritt, det 4r min smak som &r bast” (Intervju med Holmberg, 2004).

Det verkar som att dagens kritiker (som tillhor den hogre medelkulturen) ar
hyfsat overtygade om att deras smak &r béttre dn den stora massans, men alla hivdar att det &r
upp till var och en att bestimma vad som é&r bra for just honom eller henne. ”’I och med att jag
lyssnar pa sa mycket och har mina referensramar kan jag pavisa vilka kvaliteter en viss skiva
har” (Intervju med Forshage, 2004). Men recensenterna menar vidare att det inte dr sanningar
de tillhandahaller. Deras texter bestar av deras subjektiva asikter och kan endast verka som
vigledning till den estetiska kvaliteten. "Pa ett sitt dr det ju en konsumentinformation, vad
som finns och vad som har sldppts. Att spela latar som jag inte tror att folk har hort. (...) Jag
tror att folk ldr sig vad recensenten tycker, ldr sig vad man sjélv tycker i forhallande till dem
och sen far lite hjilp att ta stdllning” (Intervju med Fahl, 2004).

Kritiker ser sin uppgift, inte som att vara smakdomare, utan som att vara
végledare inom musikens djungel. En konsumentupplysning snarare @n en predikan.

Rekommendation istéllet for formaning. 1 slutdndan &r det dock den bildade allminhetens
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koncensus (...) som utgdr den mest tillforlitliga indikationen pa konstnirligt virde” (Meynell,
1997, 5.34).

Den socialt 6nskviérda kulturen, enligt Gans (1974), dr en kultur som uttrycker
kravet fran anvindarna samtidigt som den belonar skaparna. Det maste alltsa skapas en
symbolisk relation parterna emellan och valfriheten ligger hir i centrum, snarare dn
statussOkandet. Alla viljer den kultur som far dem att vixa pa basta sétt, men vill man inte
vixa sa dr det ett eget val man gor. Ingen kan eller bor dvertalas (Gans, 1974). Forvisso har
Gans ritt i att man inte kan tvinga pa en kultur pa nagon, men kulturvalet 4r ju aldrig
fullkomligt valfritt. "Kommersiella framgangar tror jag inte handlar sa mycket om smak, att
folk aktivt har valt nagonting. Det fungerar pa samma sitt som nir folk kdper ett visst
tvittmedel” (Intervju med Fahl, 2004). Som tidigare papekat kan man bara vélja kultur utifran
sitt eget kulturella kapital, vilket dr ordttvist fordelat fran borjan. Hanna Fahl hdvdar vidare att
de flesta formodligen skulle gilla mer estetiskt kvalitativ musik, om de bara fick chansen att
lara sig forsta den.

Det ar viktigt att gora en distinktion mellan konst och underhallning.
Underhallningen pumpas in i ménniskors vardag via alla former av massmedier och de flesta
ger vika for denna kraft. De nojer sig med underhallningen, ovetandes om att konsten skulle
fa deras medvetande att vixa. Ur en liberal synpunkt skulle vil detta anses vara ett eget val
(alla kan ju vilja att sitta sig in i konsten om de skulle vilja?), men realistiskt sett maste det
vara sa att de forutséttningar som arv och miljo givit en person spelar stor roll for var denna
personen hamnar. ”Idén om smaken (...) dr sa ndra forknippad med idén om frihet att det &r
svart att uppfatta paradoxerna som &r forknippade med nodvéndighetens smak” (Bourdieu,
1993, 5.310). I ett klasslost samhélle skulle dven kulturskillnader vara delvis utjimnade. Gans
(1974) motsitter sig tanken om en utjimning av de kulturella nivaerna av tva anledningar:
Dels att det vore omojligt att genomfora ekonomiskt och tekniskt i dagens samhille och dels

att en omfordelningspolitik bor anvédndas av andra skél dn estetiska (Gans, 1974).

8.6 Kulturellt kapital och det sociala rummet

Alla individer har olika sorters kapital, ddr de mest utmérkande 4r det ekonomiska, det
kulturella och det sociala, vilka dr separata kapital som indirekt ir beroende av varandra
(Bourdieu, 1993). Aven om den hir uppsatsen behandlar det kulturella kapitlet innebr detta
inte att de andra &r irrelevanta. Det kulturella kapitalet har redan diskuterats och dess funktion

kan alltsa liknas vid det ekonomiska, trots att det handlar om helt olika virden. Ofta ir det
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kulturella och det ekonomiska kapitalet inom en klass (eller rittare sagt en niva i det sociala
rummet) omvént varandra (Bourdieu, 1993). Det vill séiga att man antingen har ett hogt
kulturellt kapital eller ett hogt ekonomiskt, relativt sett. Bada sidor vill 6verfora sitt kapital till
sina barn och man strivar medvetet eller omedvetet efter att bevara eller utdka det kapital man
har for att forbittra sin sociala position (Bourdieu, 1993). Utbildning &r det bésta verktyget for
att pa egen hand utoka sitt kapital. Produkterna som de med stort kulturellt eller ekonomiskt
kapital konsumerar klassas av dem sjdlva som en motsats till de produkter som de med litet
kapital konsumerar. Populirkulturens produkter bendmns ofta som vulgira”, pa grund av att
de ar lattkopta och vanliga.

Bourdieu malar upp ett ’socialt rum” som alltsa dr strukturen av kapitalen i ett
samhille. Det sociala rummet ser, i mycket férenklad form, ut sa hér, om man bortser fran

dess innehall:

Kapitalvolym (klass)
(+)

Kuturellt kapital (+) Kuturellt kapital (-)
Ekonomiskt kapital (-) Ekonomiskt kapital (+)

)

Kapitalvolym

Figur 1: Det sociala rummet (Pierre Bourdieu)

Det dr inte bara en individs egenskaper just for tillfdllet som spelar roll for hans eller hennes
placering i det sociala rummet. Individens historia och den vdg som individen vandrat for att
komma dit han eller hon befinner sig idag dr hogst relevant (Bourdieu, 1993). Nir man
paborjar sitt liv har man olika forutsittningar och som vi redan konstaterat &r det inte sarskilt
sannolikt att man kléttrar markant upp eller ned i strukturen, utan man haller sig pa den
kulturniva man startade fran (den sociala utgangspunkten som Bourdieu (1993) anvinder sig
av dr faderns position inom strukturen). Dock &r forflyttning mojlig och ifall tva personer
hamnar pa samma niva, &r det alltsa inte sdkert att de resonerar lika, beroende pa deras olika

végar for att ta sig dit. De som klittrar uppat dr ofta hogskolestuderande, alltsa kopplat till
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utbildning (Gans, 1974). Men ofta ér likheterna mellan de olika individerna pa samma niva
slaende lika och manga faktorer stodjer detta (Bourdieu, 1993).

Habitus dr det objektiva forhallandet mellan tva objekt (Bourdieu, 1993).
Minsklig handling kan vara malinriktad utan att den som handlar har malet klart for sig. Man
handlar da utifran en vana eller en tradition, nagot som man ofta inte ifragasitter. Den
position vi far i samhillet, den pragel vi har, ger upphov till vanemaéssiga sitt att forsta och
handla (Bourdieu, 1991).

Smakstrukturen &r hierarkisk (Gans, 1974), men att man tillhor en viss
kulturpublik innebir inte att man inte kan lana fran de andra nivaerna. Man kan lana bade
uppifran och nedifran. Till exempel kan en klassiskt skolan pianist ga ut och dansa till house
pa en klubb med sina vénner (nedat) eller kan herr och fru Svensson ga pa en
operaforestillning pa din brollopsdag (uppat). Det viktiga i den hir fragan dr hur man
forhaller sig till sitt ”1anande”. Gans (1974) menar att ifall man lanar uppifran &r man
statussokande och nir de hogre kulturerna lanar fran de lagre gor det ofta det i det privata,
alltsa héller det for sig sjdlva. De vill inte riskera att bli “upptickta” med att lyssna pa musik
med lagt estetiskt viarde. Samtidigt som masskulturkritikerna tar vad de kidnner for av det
kulturella spektrat avskyr de nir deras “egen” kultur blir lanad av en ldgre kultur. Detta kan
ofta innebira att de hogre kulturerna “’sldpper taget” om det lanade verkat och skjuter det ifran

sig (Gans, 1974).

8.7 Statuskriget

Man maste utga ifran att kritiker talar sanning och verkligen uppskattar det de pastar sig
uppskatta och inte viljer musik utifran taktiska skil. Det kan till exempel tinkas att en aktor
inom det kulturella féltet forst hyllar en lat han tror 4r skapad av en artist han gillar, for att
sedan, efter avslojandet att laten var skapad av en artist med 1ag kulturell status, retirera till en
mindre angendm standpunkt i sitt omdome (Hult, 1971). Kritikerna kan alltsa inte taktiskt
vilja vad de ska fa estetisk tillfredsstéllelse av, men de kan ddremot vilja vad de vill uttrycka,
baserat pa denna tillfredsstillelse. Ofta dr det svart att vara taktisk i det man anser vara bra,
men ddremot finns det en stor kvantitet av musik som en kritiker inte uppskatta, och héri kan
kritikern taktiskt vélja vad som skall kritiseras.

Nir man kopt eller hyllat en skiva som en recensent sedan hiavdar 4r dalig ar det
latt att hdavda att experten har fel for att radda sin egen prestige (Sérbom, 1974). Att falsifiera

en experts virdering av en skiva inom sin egen sociala grupp ir dven ett bra verktyg for att
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hoja sin egen status hir inom. Social prestige viger tungt inom smakkulturen. Blir du avslojad
med att lyssna pa ”dalig” musik kan du uppleva att du “’klassas som en ’ldgre’ och ’grovre’
sorts ménniska” (Sorbom, 1974, s.17). ”Var egenkirlek lider mer om man fordomer var smak
dn om man fordomer vara asikter” (Rochefoucauld genom Bourdieu, 1991, s.172). Eftersom
kritiker enligt ovan hellre skriver for en publik som har en hogre kulturniva dn den for mediet
tankta ldsaren maste kritikerna vara statussokande.

De intervjuade recensenterna har alla genrer de tycker illa om och dessa genrer
overrensstimmer ganska bra mellan dem alla. Genrer som forkastas dr schlager, dansband,
techno och den musik som dominerar forsiljningslistorna. TV-programmet och
musikfenomenet Fame Factory kommer manga ganger upp som en motpol till vad de sjdlva
anser vara vardefullt. Johan Jacobsson sédger sa hir: “Jag blir fysiskt illamaende nir jag tittar
pa Fame Factory. Det 4r ju inte ett speciellt originellt svar, men jag hatar det verkligen. Det &r
inget skiamt, jag skriker at TV:n” (Intervju med Jacobsson, 2004). Motpolen &r alltsa inte bara
nagot som de intervjuade inte kénner nagot varde for, de kdanner till och med en stor avsky for
det. De "hatar”. Inom den estetiska intolerans som uppstar vid smakkonflikter finns en stor
valdsamhet (Bourdieu, 1991). Och véaldsamheten yttrar sig i genrekrinkningar, statusstolder
och offentlig bespottning.

En intressant observation &r att den ligre kulturens publik inte verkar vara
sarskilt desperata att klittra inom féltet (Gans, 1974). Stagnationen inom féltet dr, som
tidigare namnts, en fara for musikens utveckling. Kampen behovs, dven for de etablerade. For
det dr genom denna kamp som de kan vinna status och kanske kldttra inom det sociala
rummet. Néir motstandet avtar maste de dominerande finna andra sitt att befésta sin position.
Men detta hindrar inte att de fortsitter att kritisera populédrkulturen.

Den hogre kulturen dgnar kraft och energi at att kritisera och ”’sparka pa” den
ldgre kulturen, som enbart ignorerar valdsutovarna. “Jag tror jag dgnar lika mycket energi at
att tycka illa om musik som att tycka om den” (Intervju med Fahl, 2004). Varfor da lagga
denna energi?

Aktorer inom den hogre kulturen har skaffat sig en status som inte bara &r
vérdefull utan dven delvis definierar hela deras personer. De maste gora allt for att behalla
denna status och kanske dnnu hellre: Skaffa sig mer av den. Ett litt sétt att gora detta pa ar att
poingtera den ldgre kulturens estetiska innehall, eller rittare sagt dess saknad av estetiska
innehall. Pa detta sitt visar de pa sin egen kulturs dverldgsenhet och beféster sin status hér
inom. Att sla pa den svagare kan tyckas vara oréttvist och for litt, men dr nagot som dnda

kontinuerligt maste genomforas for att de dominerande ska forbli dominerande.
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Tva av intervjupersonerna (Mattias Holmberg och Hanna Fahl) visar pa nagot intressant, ett
beteende som fler av de intervjuade i realiteten verkar adaptera, men inte uttrycker lika
explicit som dessa tva. Nér de talar om vilken musik de kidnner mest avsky at nimner de
“rock”. De bada ir starka foresprakare for popmusiken, en genre som kan tyckas vara sa néra

beslidktad med rockmusiken att de borde vara svara att skilja pa.

Det som ligger lingst ifran (den egna musiksmaken) kanske skulle kunna vara R&B, men
jag stor mig mycket mer pa rockmusik, bara for att det ligger i konflikt med popmusik pa
ett helt annat sitt och for att det har fler beréringspunkter &n med andra genres. Jag tinker

oftast pa att jag inte gillar rock. (Intervju med Fahl, 2004)

Bakgrunden till denna konflikt, hivdar de intervjuade, ligger i musiken som koncept, snarare
dn som ett estetiskt verk. Genrens funktion som konst, snarare @n dess egenskap att vara
konst. Pop, menar de, #r det utvecklande, det som ifragasitter, skapar, omvélver och
utvecklar, medan rocken stér for det invanda, traditionella och forgangna. ”Jag dr inte
intresserad av artister som forsoker befdsta en tradition” (Intervju med Holmberg, 2004).
Aven hir visas pa hur kritiker hyllar det originella och i Fahls och Holmbergs exempel till och
med forkastar det som borde ge dem status inom filtet, en musikgenre med hog status. Om de
har ritt i vad de sdger angaende de olika genrerna &r inte denna uppsats mal att bedoma, men
varfor foresprakar de ndgot som kan riskera att omkullkasta hela den struktur dir de sjélva har
en onskvird position? Omkullkastar detta Bourdieus och Gans teorier om den dominerande
klassens befistande av sin egen status? Sanningen ligger i de bada kritikerna fortfarande
agerar utifran den princip som teorierna visat pa, nimligen den statussokande.

Alla aktorer strivar efter att skilja ut sig sjdlva, om det sa &r skaparen,
framforaren eller konsumenten (Bourdieu, 1991). Detta innefattar aven kritikern. Man kan se
det som ett statuskrig som anvinds for att frimja sin egen och sin smakkulturs smak.
Problemet med dagens musikstruktur &r att den dr for stabil ndr man nar en viss niva av
estetisk kvalitet. Experter fortsétter 1 vanlig takt att kritisera den lidgre kulturen, men “tjanar”
inte ldngre sérskilt manga statuspoing pa detta, eftersom alla inblandade har accepterat
uppdelningen och hierarkin. Att podngtera skillnaden &r bara att befdsta rummets struktur,
mer &n att sjdlv skaffa sig status inom det. Vad som da krivs for att kunna stiga dr att man
skapar nya skillnader, skillnader mellan tva positioner som inte ligger sa langt ifran varandra
pa den estetiska virdeskalan. Och det &r detta som Fahl och Holmberg gor. Oavsett deras
intentioner ir det detta som blir resultatet. Att handla inom ett félt innebér inte alltid att man

har det fiardiga malet i tanken (Bourdieu, 1991).
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Statuskriget innebdr att kritiker idag till hog grad jamfor sig sjdlva med andra
kritiker. "Forr skrev jag om precis samma skivor i Pop som en person gjorde i Nojesguiden
och da var det ju vildigt intressant. Direkt konkurrens!” (Intervju med Jacobsson, 2004).
Lennart Persson ar formodligen den recensent, av de som blivit intervjuad i den hér
undersokningen, som har hogst status och den hoga statusen innebir dven en storre stabilitet
inom det sociala rummet. Statusnivan avspeglar sig i hans uttalande: Jag tycker alltid att jag
har lyckats hitta grejor att skriva om som dr mina, utan att jag maste konkurrera med nagon
annan for att fa plats eller mojlighet att uttrycka det” (Intervju med Persson, 2004).

Det kan uppsta en tdvlan kritiker emellan, dir statusen far hogsta prioritet. Att
statusen dr viktig mérks dven tydligt i intervjuerna av att recensenterna talar hogt om de
kritiker 1 Sverige som idag har hogst status. Andres Lokko ndmns ofta, en kritiker som de
flesta musikintresserade, i alla fall pop-intresserade, manniskorna idag skulle tillskriva hogst
status i Sverige.

Men det finns dven andra kamper som tyder pa statussokande. Man kan dven
besegra andra kritiker genom att vara forst med att ta upp en ny artist som senare far en hog
status inom musikvirlden. De intervjuade recensenterna visar pa att de inte lagger nagot
egenvirde i att ”vara forst” och att de aldrig strivar efter det av den anledningen. Men dnda
hdvdar de att det dr nagot sorts virde i det nér det vil hiander. Jag skulle nog ljuga om jag
inte sa att det fanns en prestige i att “vara forst’. Det kiinns ritt skont att veta att *wow, det hir
pekade jag pa’, det dr en skon kinsla for sjalvkéinslan. Det antar jag att alla recensenter
tycker” (Intervju med Forshage, 2004). ”Det dr inget egenvirde i sig. Men det gar inte att
undvika, pa nagot perverst plan, att det kan vara ritt roligt ibland att uppticka eller att vara
forst av alla pa nanting som sen blir mycket storre” (Intervju med Jacobsson, 2004). Och detta
tyder pa att det dr nagot som tillsétts viarde pa grund av dess funktion som statushdjande
verktyg. “Det hiander att man 4r forst ibland och da &r det bra for ens status” (Intervju med

Holmberg, 2004).

8.8 Det estetiskt kulturella rummet

For att kunna forklara hur den goda smaken i Sverige fungerar saknas det nagot. Det behovs
ett annat rum, ett rum som inte bygger pa agenterna som anviander sig av de kulturella verken,
i det hér fallet musiken, utan ett rum for sjdlva verken. (Hiar menas alltsa inte mediet musiken
framfor pa, utan det estetiska). Enligt diskussionen i kapitlet om det estetiska fastslogs att en

kritikers formaga att bedoma konstverk visar sig genom hans féormaga att vara estetiskt
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kinslig eller att kunna kinna igen de egenskaper som bidrar till ett bra konstverk. Det senare
har visat att det existerar en referenspunkt, en mattstock i smak om man sa vill, dér all estetik
kan placeras och dér de mest respekterade verken genom historien, de verk som vi idag
kdnner som “klassiker”, utgor toppen av denna struktur. Det &r en hierarki mellan virden for
oss, men det dr ingen konkret struktur. Vi kan endast forsta denna struktur genom individers
handlingar och uttalanden, samt var egen upplevelse (S6rbom, 1974). Nir vi skapar en
struktur av virden gor vi ofta det genom indirekta upplevelser, som till exempel vad andra
personer tycker eller det vi ldser i en tidning. Detta blir en mall for det estetiskt goda.

Men strukturen dr som bekant statiskt. Det pagar stdndigt en rorelse hir inom
och inget verk har hiri en fast punkt (dven om klassikerna i praktiken ter sig orubbliga).
Strukturen har en mycket viktig funktion: Den ir ett resultat av vad som ér estetisk kvalitet,
det vill sdga vad estetiskt kinsliga personer far estetisk tillfredsstéllelse av. Den inte bara visar
pa, utan dr den goda smaken. De som engagerar sig i estetisk kvalitet skulle kunna se
strukturen som ett facit, dock inte ett varaktigt sadant. Strukturens innehall har enbart en
tillfallig position, medan rummet sjélvt och dess regler dr konstanta.

Tidigare forskning har bara nimnt att denna struktur existerar, men inte hur den
egentligen ser ut eller fungerar. Réacker det att ha en endimensionell skala som spanner mellan
det med lagt och hogt estetiskt virde? Behovs det fler variabler for att forklara ett verks
rorelsemonster? Finns det fler vdrden &@n det estetiska? Undersokningen har visat att ett
musikverk bedoms av kritiker inte enbart utefter sin estetiska kvalitet, utan andra faktorer
spelar dven roll for det slutgiltiga uttalandet om verket.

Musik tenderar att ha olika karaktiristika, varav tre dr de mest dominerande.
Dessa tre dr estetisk kvalitet, kulturell status och kommersiell framgang. Strukturen kan liknas
vid ett rum och kan, pa samma sitt som Bourdieus sociala rum, delas upp i ett
tvadimensionellt schema, med den estetiska kvaliteten pa den vertikala axeln och den
kulturella och kommersiella statusen pa den horisontella, i direkt motsats till varandra.
Rummet utformning kan tyckas véldigt likt Bourdieus sociala rum, men skillnaden ir att det
bestar av objekt, istillet for sociala varelser, och att objekten placeras och styrs externt.

Rummet bendmns ”"Det estetiskt kulturella rummet”.
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Estetisk kvalitet
(+)

Kuturell status (+) Kulturell status (-)
Kommersiell framgang (-) Kommersiell framgang (+)

(=)
Estetisk kvalitet

Figur 2: Det estetiskt kulturella rummet (Peter Holmberg)
Overst i detta rum ligger “’klassikerna”, som i praktiken #r orubbliga. Underst ligger, enligt de
intervjuade, dansband och schlagermusik. Ju hogre upp man kommer i skalan, ju mer
homogen &r publiken (Gans, 1974).

Nir ett verk okar i kommersiell framgang har kritikerna ett val. De kan vilja att
lata verket fortsétta ha kvar sin kulturella status, vilket gor att verket hamnar i mitten av
rummet, eller kan de sldppa taget om verket, som da faller 6ver fran vénster till hoger sida i
rummet. Men det slutar inte hir. Nér kritikerna sldpper taget om ett verk tappar det sin
kulturella status, men det innebir dven att kritikern véarderar verket lagre. "When an item of
high culture is borrowed, (...) the high culture public may thereafter consider it tainted
because its use by the popular culture has lowered its cultural prestige” (Gans, 1974, s.28).
Det estetiska virdet tenderar alltsa att sjunka. ”’De mest ’distingerade’ verken blir *vulgira’
nir de blir allmént bekanta” (Bourdieu, 1991). Men hur kan det estetiska virdet sjunka, verket
har ju inte foridndrats? Jo, faktum é&r att det har det. Inget konstverk existerar oberoende av en
social kontext. Inget konstverk dr A-objektivt eller kan gora ansprak pa att vara en sanning.
Konstverket existerar enbart i perceptionen, i det minskliga medvetandet. Fordandras det
méinskliga medvetandet eller dess forutsittningar sa forandras konstverket. Precis som att
mattstocken for smak, dr statisk dr kdllan till smak det med.

Detta innebdr alltsa att nar medias kritiker nedvirderar ett verk pa grund av
kommersialiseringen av det, tappar verket sitt estetiska virde, ifall en stor del av de

existerande musikexperterna foljer kritikernas omdome. Och det gor de i de flesta fall, dels pa
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grund av att kritikerns asikt virderas vildigt hogt inom denna grupp och dels for att de ofta
resonerar precis som kritikerna (kritikerna &r ju en del av denna grupp). De avskyr
kommersialiseringen av konst och applicerar alla sina férdomar om populérkultur pa verket.
“Den gor mig ofta mer misstinksam mot artister dn tvirtom” (Intervju med Forshage, 2004).

En kritikers makt bestar alltsa i att hantera den kulturella statusen for verk vilket
indirekt paverkar det estetiska véirdet. Men en kritiker kan aldrig vélja att sdnka vérdet pa ett
verk, inte den samlade expertkaren heller. Det estetiska vérdet &r inget val, det dr ett faktum,
en B-objektivitet. Virdet bestar i den estetiska tillfredsstillelsens vara eller icke-vara hos de
estetiskt kinsliga. Daremot paverkas den estetiska tillfredsstéllelsen av det estetiskt kulturella
rummet, vilket i sin tur paverkas av kritikerna.

Man skulle kunna hévda att ett verks kommersiella framgang innebér "fel
omstédndigheter” for verket, men om inga omstidndigheter som skulle klassas som “ritt”
omstéindigheter langre finns att tillga kan ju heller inte ldngre verket ha ett lika hogt estetiskt
virde.

Artister verkar inom ett filt, men véljer inte sjdlva sin status inom det (eller
rittare sagt, sin musiks status) och har d@ven ganska liten makt att paverka den. De kan kidmpa
for att klattra inom sitt filt, men det dr inte de sjdlva som har makten over var de hamnar
(Negus, 1999). Det ér hir kritikerna har makt! Kritikerna har i princip ensamritt pa att hantera
musik inom rummet och rummet 1 sig dr den goda smaken.

Mats Trondman (1994) har skrivit ett bade underhallande och intressant inldgg i
debatten, didr han som exempel tar popgruppen Popsicle och deras uttalande pa Grammisgalan
om att de onskade att Arvingarna dog i en bilolycka. Han hivdar att Popsicle, genom denna
handling, adrar sig ett sjalvbedrageri och ett misskdnnande. Med detta menar Trondman
(1994) att popgruppen, enbart genom att figurera pa en sa kommersiell tillstdllning som
grammisgalan, ljuger for sig sjdlva genom att tro att de kan behalla sin kulturella status (att
vara sa kallad “indie”) samtidigt som de nar en kommersiell framgang. De kidnner behovet av
en distinktion. De &r kroppsligen pa Grammisgalan, men vill samtidigt ta avstand fran allt
som Grammisgalan star for (Trondman, 1994). Vad Popsicle vill, enligt teorierna bakom det
estetiskt kulturella rummet, &r att fa sin musik att stanna i mitten (dit i princip alla artister
striavar efter att fa sina verk placerade). De vill behalla sin kulturella status samtidigt som de
nar en kommersiell framgang. Men som ovan ndmnt &r det inte artisten sjdlv som viljer sin
eller sina verks placering i rummet. Vad de ddremot kan gora é&r att forsoka paverka de som
har makten att gora sa, namligen kritikerna. Och sittet Popsicle gor det pa ér precis som

kritikerna sjdlva gor i statuskriget, om dn pa ett mer klassiskt sétt: De forsoker ta billiga
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statuspodng genom att nedvérdera en aktor inom en genre som redan har lag status, om inte
lagst, alltsa dansbandsmusiken. Om de lyckades? Ja, det far man fraga dagens kritiker om.
Nir en artist blir “intagen” i masskulturen, blir kommersiellt framgangsrik, blir
den ofta franskjuten fran finkulturens via dess aktorer. De vill instinktivt sétta en grins och
vill inte att en artist ska tillhora bada sidor. Men ér det tillrdckligt bra kan verket bade fa en
hog kommersiell och kulturell status. Verket placeras da i mitten av rummet. Lennart Persson
talar om detta fenomen, vilket pa ett talande sitt sammanfattar hela det estetiskt kulturella

rumments visen:

Jag var en av dem som var positivt instéllda till en relativt ny forséljningsframgang som
Nora Jones senaste platta. Det kiindes som att bara for att hon hade salt tio miljoner
exemplar av sin forsta platta sa var det pa nagot vis ett lige for att recensenterna skulle
slakta henne. Det finns ju nan sorts dramaturgi i det, att om man blir for stor sa kan man
forvinta sig att da blir man forr eller senare nedpetad av recensenterna. Nir jag satte pa den,
nir jag fick hennes nya skiva, sa kindes det vil som att det fanns nagot i bagaget nanstans.
Att hir &dr det viktigt att man forhéller sig neutral, att man hojer sig 6ver andra som tillhor
den dramaturgin. Har géller det att bara lyssna pa musiken. Och jag tyckte att det var
fantastiskt bra. Jag tyckte att det var @nnu béttre dn hennes forra platta. (Intervju med

Persson, 2004)
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9. SLUTSATS

Att vara kritiker inom svensk media idag &r att vara pa jakt efter status. Statusen bidrar till hur
stor makt kritikerna har over musikverks kulturella status, vilket indirekt dven blir en makt
over det estetiska virdet. Att kontrollera det estetiskt kulturella rummet &r att kontrollera den
goda smaken. Konflikten som statussokandet konstituerar bidrar till att den hogre kulturen
inte bara nedvérderar den ligre, utan dven gor nirbesliktade smakkulturer till fiender.
Effekterna av statuskriget blir en segregering av de hogre kulturernas smakkulturer. Kampen
drar dem ifran varandra och de kan tappa i styrka. Detta gor att de individuella kulturkapitalen
blir nagot kraftfullare, men den enade fronten, den gemensamma kampen for det estetiska
goda, gar samtidigt forlorad. Det innebir inte att det tappas estetiska virden eller att det
estetiska virdet skulle forlora betydelse mot andra viarden, men det gor att segregeringen
mellan kulturnivaerna okar. Nir det inte ldngre finns nagon enighet mellan de dominerande
inom det kulturella filtet, vars uppgift ar att utbilda allménheten om vad som &dr den goda

smaken, befists inte bara klasskillnaden, utan den dven Okar.
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Bilaga 1.
PRESENTATION AV INTERVJUPERSONERNA

Patrik Forshage
- Musikskribent for Nojesguiden, en av Sveriges storsta gratis-ndjestidningar. Startade
sin bana med produktionen av det egna fanzinet ”Zdpo” (senare “Fingerprint file”).
Kom via externa fanzine, som Kloakstank, till Nojesguiden, dér han fortfarande
fungerar som tidningens “kunskapsskribent”, det dr han som hanterar den lite dldre

musiken och klassikerna. Jobbar sidan om recensentarbetet som grundskolelérare.

Johan Jacobsson
- Skribent for tidningen Sonic. Sonic dr idag en av Sveriges mest inflytelserika
musiktidningar och ges i dagsldget ut i sex nummer per ar. Jacobsson borjade sin
recensentkarridr med ett eget fanzine ("The sound of suburbia”) och hamnade efter att
ha skrivit for nét- och papperstidningen Benno pa redaktionen for tidningen Pop. Pop
har, innan tidningen lades ned 1999, fostrat och nirt manga av de mest respekterade
popmuldrmusiksrecensenterna idag, t.ex. Andes Lokko, Jan Gradwall och Lennart

Persson. Efter Pop:s nedldggning fick Jacobsson anstillning pa Sonic-redaktionen.

Fredrik Strage
- Aridag "frilansare” men samtidigt en kontrakterad musikjournalist pd Dagens

Nyheter. Borjade skriva genom eget fanzine i Linkoping. Gick via
Ostgotakorrespondentens ungdomsredaktion till tidningen Pop, som han jobbade
heltid for mellan 1995 och 1999. Direfter skrev Strage en bok om svensk hiphop som
blev vildigt uppmirksammad. Efter en fast tjanst som reporter for Dagens Nyheters
fredagsbilaga DN pa stan”, sa han upp sig och blev frilansande journalist istillet. Har
figurerat i manga fler tidningar, sa till exempel Sex, Ultra, Halla, Nojesguiden, Bonn

och Sonic. Har dven medverkat mycket pa ZTV i programmet “Tryck till”.

Hanna Fahl
- Diriver ett produktionsbolag som gor radioprogrammet P3-Pop for Sveriges Radio.
Tidigare har Fahl varit anstilld pa P3 och gjort samma sak i tva ar. Innan dess har hon

skrivit for en del néattidningar, till exempel Bomben.
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Mattias Holmberg

Grundare, redaktor samt skribent for nittidningen Twisterella. Ser sitt engagemang
som kritiker som ett hobbyprojekt. Twisterella lades ned varen 2004, men har innan
dess verkat som opinionsbildare och blivit hett omtalad i de alternativa

musikkretsarna.

Lennart Persson

En levande legend inom svensk musikjournalistik. Skriver idag mestadels for
Expressen, men har en lang karridr bakom sig. Borjade pa tidningen Arbetet i Malmo,
tillsammans med Mats Olsson (dnnu en hogt respekterad kritiker). Borjade sedan
arbeta pa Expressen redan 1973 och har sedan dess skrivit for i princip alla stora
dagstidningar och alla olika musiktidningar som uppkommit under arens lopp. Var
med och startade fanzinet “Larm” och dérefter dven det kraftigt opinionsbildande
fanzinet “Feber”, tillsammans med Andres Lokko, Jan Gradwall och Mats Olsson.
Idag skriver han aterkommande for Expressen, Sydsvenskan, La Music och Sonic. Har

dven figurerat mycket i Sveriges Televisions program Studio pop”.

Roger Nydahl

Redaktor for programmet Musikbyran som sénds i Sveriges Television. Borjade jobba
med ndjesnyheter i ett ndjesprogram i Vixjo och var sedan med att starta Musikbyran
1996. Inom Musikbyran har han i princip haft alla uppgifter: Redaktor i tva omgangar,

producent, fotograf, redigerare och reporter.

Hakan Engstrom

Musikjournalist pa Sydsvenska Dagbladet sedan 1988, bade som recensent och
reporter. Hade fran borjan ansvar for alla musiknyheter, men efter att ndjesredaktionen
pa tidningen vixt, till stor del pa grund av den lyckade fredagsbilagan ”Dygnet runt”,
har han nu en mer specificerad roll som bade journalist och redaktor, vilket gor att han

kan rikta in sig pa de omraden han dr mest kunnig inom.
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Bilaga 2.
INTERVIJUGUIDE

Demografi och bakgrund

Urval

Beritta lite om dig sjdlv, vad du gor idag och din historia som musikrecensent.
I vilket medium publiceras dina recensioner och varfor tycker du att just det dr det
bésta?

Vem viljer ut musiken som du ska recensera?
Hur viljs den ut?
Vad ir det for slags musik som du mestadels recenserar?

Bedomning av musik

Vad dr musik for dig och vad ar inte musik?

Vad gor en bra 1at?

Hur stor roll spelar artistens tidigare karriéar?

Vikten av originalitet? (hos musiken)

Vikten av lyssnarkompetens?

Vilken genre skulle du pasta ligger dig ndarmast hjértat och vilken ligger lingst ifran?
Kan du bedoma bra musik inom alla genrer och gor du nagon skillnad genrer emellan?
Vari sitter kvaliteten i en 13t? I sjilva musiken eller i lyssnarens huvud? Ar det
musikernas skicklighet eller kdnslorna musiken skapar som bestimmer virdet pa
musiken?

Ar det uteslutet det ena?

Hur viktigt tycker du att budskapet i en lat dr?

Behovs dalig musik och i sa fall varfor?

Ar viss musik dlig oavsett eller #r det upp till var och en att bestimma?

Om det finns dalig musik oavsett, kan du kidnna igen den?

Vad gor din smak viktigare dn andras?

Om det &r upp till var och en, varfor sprida dina recensioner?

Varfor har inte massan rétt? (Hit-listorna ar facit till vad som 4r bra musik)

Publiken

Vem riktar sig dina recensioner till?

Hur bor dessa behandla en av dina recensioner? Ska de se det som en sanning, som en
vigledning eller bara som ett uttryck for din smak?

Bor mottagarna adaptera din smak?

Journalistiken och konkurrensen

Hur forhaller du dig till andra recensenter? Fungerar de som stod eller som
konkurrenter?

Vikten av originalitet? (hos en recensent)

Ar du mer limpad #n vem annan som helst att bedoma musik?

Tycker du att det finns recensenter idag som inte borde ha fatt den framgang som de
skaffat sig?

Taktiker/strategier som recensent.

Varfor tror du att just DU har blivit framgangsrik inom detta yrke?
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- Vad ir viktigast: En bra smak eller en bra journalistik?

- Hur agerar du for att 6verfora virdet av musiken till mottagaren?

- Kinner du att du har nagon sorts makt 6ver dina mottagare?

- Finns det ett véarde i att “upptidcka” en ny artist?

- Finns det musik du viljer eller bedomer utifran en taktisk synvinkel och inte enbart
efter din smak?

Medias inverkan pa urval och beddmning
- Hur stor roll spelar artistens kommersiella framgangar for ditt urval och din
bedomning? Den pagaende lanseringens storlek?
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