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1. Introduktion

1.1 Inledning

I Sverige rédder det genom Systembolaget ett forsdljningsmonopol pa alkohol. Tanken bakom
monopolet dr att ett monopol kan reglera priserna for att pd sa vis styra konsumtionen. En
fundamental aspekt 1 det avseendet ar priselasticiteten. Om en vara dr elastisk fordndras
konsumtionen procentuellt mer dn den procentuella prisfordndringen. Om en vara diremot dr
tillrackligt inelastisk, d v s prisokénslig, spelar utbudsminskningar och prisregleringar mindre
roll, eftersom konsumtionsnivan i viss man kommer att bibehallas. Sjdlva grunden for
Systembolagets legitimitet som folkhélsoforsvarare &terfinns ddrmed 1 alkoholens
priselasticitet.

Legitimiteten av Systembolaget har dock ifrigasatts pd annat hall ocksa efter Sveriges
intrdde 1 EU och inte minst sedan inférandet av de indikativa kvoterna vid arsskiftet
2003/2004. Podngen med ett monopol kan tyckas obefintlig om en stor del av konsumtionen
intas i1 form av drycker kdpta ndgon annanstans dn pa Systembolaget.

Det dr dock en annan diskussion att fora. Den hir uppsatsen ska frimst studera de

grundldggande pris- och inkomstelasticiteter som alkoholen innehar i Sverige.

1.2 Fragestéllning

Med beaktande av ovan skrivna stycke blir uppsatsens fragestillning darfor foljande:
Vilka dr de grundliggande pris- och inkomstelasticiteterna gdllande alkohol under
Systembolagets regi, samt hur stdr sig dessa i jamforelse med konkurrensutsatta pris- och

inkomstelasticiteter?

1.3 Syfte

Syftet med uppsatsen ér att med grundliggande mikroekonomisk teori undersoka vilka pris-

och inkomstelasticiteter som alkohol har i Sverige under Systembolagets regi, d v s dr den



svenska alkoholpolitiken genom en monopolisering av alkoholforsdljningen fruktbar 1 syfte

att minska konsumtionen?

1.4 Teori

Den teori som anvinds 1 uppsatsen dr av grundliggande mikroekonomisk karaktdr. Det
hénvisade teoribygget bestar framst av individers nyttomaximering under en given restriktion,
hur denna nyttomaximering sedan aggregeras for att gélla hela marknaden samt hur
elasticiteter rdknas fram.

Att redogora for sina grundldggande antaganden, &ven om dessa kan tyckas vara nira vad
man kan betrakta som allméngiltigt tankegods pa den har kunskapsnivan, visar i mitt tycke pa
intellektuell hederlighet samt en utokad mdjlighet for andra @n nationalekonomer att ta del av
uppsatsen. De grundldggande antaganden som gors inom mikroekonomisk teori finns dérfor

bifogat som bilaga 1 i slutet av uppsatsen.

1.5 Metod

Den praktiska omséttningen av teorin tar sig uttrycket av en linjar regression. Denna &r 1 sin

tur sprungen ur foljande Cobb-Douglas funktion:

g=A*p**[” (1.1)

Denna linjériseras genom logaritmering:

Ing=InAd+alnp+ fInl (1.2)

Forséljningen (q), som é&r uttryckt i liter, och inkomsten (I), som &r bruttoregionalprodukten,
ar nedbruten per kvartal. Anledningen till att inte kora studien pa &rsbasis dr for att
tidsperioden 1996-2004 ger for fa analyspunkter att bygga en regression pd. Priserna har
rdknats fram som genomsnittspriser (p), vilka beror pd forsédljningen 1 liter och i kr,

Den statistik som anvinds 1 uppsatsen kommer uteslutande frdn Systembolagets

statistikavdelning samt Statistiska Centralbyrans avdelning for nationalrdkenskaper.



For fa fram en sé ren elasticitetsskattning som mdojligt har jag valt att gora en geografisk
avgransning i uppsatsen. Ska man studera alkoholens pris- och inkomstelasticitet under
Systembolagets monopol ar det av sérskild vikt att monopolet star for sd stor del av
konsumtionen som mdjligt. Av den anledningen skapas ett primért analysomrdde som gér
under bendmningen regional analys. Detta omrade utgors av Jamtlands, Visterbottens och
Visternorrlands ldn, eftersom de tre linen kan antas berdras minst av resandeinforsel och
smuggling d& de inte ligger geografiskt ndra ndgra billiga “forsiljningsstéllen” till skillnad
frdn de sddra delarna av Sverige.

Denna priméra analys atfoljs av en motsvarande analys fast for landet som helhet for att
se vilka resultat en sddan kontrastering medfor. Det kan anses fornuftigt eftersom man da
erhdller en kontext att placera den regionala analysens resultat i. Det blir inte minst ett bevis
for om avsikten att begransa studien regionalt varit befogad eller e;.

Det dr vért att betona att materialet 1 form av systembolagets statistik dr mycket bra.
Manga internationella studier gillande alkoholens elasticiteter gors pa uppskattningar av
forsdljningen. S& ér inte fallet i denna uppsats vilket 1 sin tur implicerar att skattningarna kan
bli mer specifika, 1 synnerhet 1 den regionala analysen eftersom monopolet dir kan antas ha

storst effekt.

1.6 Tidigare studier

Den studie som jag funnit som varit mest lik min egen &r skriven av Thor Norstrom vid
Stockholms universitet (SOU 2005:25, sid: 409-429). Han har skattat priselasticiteten pa
alkohol 1 Sverige mellan 1984-2004. Norstrom delar upp sin analysperiod 1 tva delar; 1984-
1994 och 1995-2003. Han erhéller f6ljande elasticiteter:

Tabell 1.1 Norstroms priselasticitetsskattningar

Varugrupp €: 1984-1994 €: 1995-2003 €: 1984-2003
Sprit - 1,16 -0,34* - 0,96
0Ol - 1,36 -0,55 -0,79
Vin - 0,62 -0,81* - 0,57

*: Inte statistiskt signifikant



For egen del dr det framst Norstroms resultat gidllande hans andra analysperiod som dr av
intresse. I den man uppsatsen ska jimforas med andra studier dr det ovanstdende resultat som
ar av vikt att komparera mot mina.

En annan studie av Saroja Selvanathan komparerar alkoholkonsumtionen i atta OECD-
lander, déribland Sverige, och finner relativt lika konsumtionsmdnster. Selvanathan berdknar
ett genomsnittligt pris- och inkomstelasticitetsmétt for alkohol pd -0,6 respektive 0,8
(Selvanathan 2006, sid: 1360).

Vid en ytterligare vidgning internationellt sett fann jag en studie av Mohammed O.
Haque (1990) som undersoker efterfrdgan samt inkomstelasticiteten pa alkohol 1 Australien

under tidsperioden 1967-1976. Han finner foljande:

Tabell 1.2 Haques elasticitetsskattningar

Varugrupp Inkomstelasticitet
Sprit 2,04
Ol 0,93
Vin 2,77

Enligt Haque ar Ol att betrakta som en nddvéindig vara, medan savil vin som sprit dr lyxvaror.
Blickar man bakat 1 tiden dven 1 Sverige finns det en studie utférd av Assarsson (SOU
1991:52, sid: 101-135) déar han skattar priselasticitet for alkohol under perioden 1970-1988.

Assarsson presenterar foljande resultat:

Tabell 1.2 Assarssons elasticitetsskattningar

Varugrupp Priselasticitet
Sprit -0,9
0Ol -1,3
Vin -0,9

De olika svenska studierna kommer anvindas for komparation i analysavsnittet. Norstroms
studie dr frimst intressant for de nationella skattningarna, medan Assarssons primirt ska
kompareras med de regionala skattningarna, eftersom det under Assarssons tidsperiod inte

fanns ndgra reella substitut till Systembolaget inom alkoholforséljning.



2. Teori

Jag kommer i teorikapitlet redogéra for hur man hérleder en efterfraga. Utgdngspunkten tar
avstamp 1 individens nyttomaximeringsproblem under en given restriktion for att sedan
atfoljas av hur man géar frn en individs nytta till att f& fram aggregerad efterfraga. Slutligen

kommer jag att visa pd hur man berdknar elasticitetsskattningar.

2.1 Individens nyttomaximeringsproblem

Hela problemet handlar om hur individen ska fa ut mest nytta av sin givna inkomst. Det
forutsitts rakt av att individen dr intresserad av att maximera sin nytta. Nagot annat &r
egentligen orimligt, for vem skulle medvetet vilja fi det sdmre 4n nodvandigt? Utover det
antar man ocksd att individen anvédnder hela sin inkomst pd ett sddant sdtt att nyttan
maximeras. Enligt Nicholson (2005, sid: 95) astadkoms detta genom att aterstiende inkomst
konsumeras pa extra varor och/eller tjanster da detta innebar 6kad nytta. Givetvis innebér inte
det att individen i1 praktisk mening konsumerar upp alla tillgingar den &dger och har, utan
snarare att for den givna budgeten som avsitts for exempelvis kop av alkohol sa kommer hela
budgeten att spenderas.

Ovanstéende kan illustreras i foljande nyttofunktion dér U &r nytta, px dr priset pa vara x,
py dr priset pa vara y och I ar inkomsten eller budgeten:
Max U(x, y) s.t. Pxtpy<I

For att optimera individens konsumtion under den givna restriktionen definierar vi ett nytt
problem, ett si kallat Lagrange-problem, som kombinerar nyttofunktionen och restriktionen

for att fa fram individens efterfraga:

L(x,y,A)=U(x,y)+ A - px+p,y) (2.1)

Med maximering genom forsta ordningens villkor ger det sedan:



OL(x,y,I) _oU(x,y,I)

p =0 2.2

Ox ox i -

OL(x,,1) _ 0U(x,y,1) _Jp, =0 (2.3)
oy oy

aL(I’px’p ’)

5, lmpx-py 4)

Ekvation (2.2) och (2.3) belyser den optimala konsumtionen av vara x och y under en given
inkomstrestriktion I. For att f4 fram den marginella substitutionskvoten (Marginal rate of
substitution, MRS) mellan varorna stills uttrycken mot varandra. Eftersom béda uttrycken ar

lika med A kan det forkortas bort. Uttrycket ser ut som foljer:

oU oU

(x/p.) (ov/p,) 22
(eU/ex)  p,

= @U/ey) b, 26)

Vad som déd framkommit &r varornas substitutionsrelation, d v s hur minga enheter av vara x

som krévs fOr att substituera mot en enhet av vara y, kort och gott; MRS. Mer explicit:

MRS — (6U / éx)

(U /dy) @7

Loser man sedan ut ekvationerna (2.2), (2.3) och (2.4) dndar man upp med foljande optimala

konsumtion:

x'=x(I,p,,p, (2.8)
y'=y,p,p,) (2.9)
ﬂ':ﬂ(l,px,py) (2.10)

For att exemplifiera hur man kan anvdnda Lagrange-problemet har jag anvént mig av en

nyttofunktion av Cobb-Douglas typ, eftersom det dr denna typ av nyttofunktion som kommer

att anvandas senare i uppsatsen.



Exempel 1: Cobb-Douglas nyttofunktion

L(x,y,1)=x"y" + A(I - p,x—p,y) (2.11)
Forsta ordningens villkor ger:

L

Z— =ax""'y' - Ap, =0=Ap, =ax""y’ (2.12)
X

aL _a b-1 _ _ .a bh-1

—=xDy" —-Ap,=0=Ap, =x"Dy (2.13)

oL

a—ﬂzl—pxx—pyy=0:>1=pxx+pyy (2.14)

Substituera in x 1 budgetrestriktionen och 16s sedan ut x och y:

al

X’:m (215)
, bl
y o Tash) (2.16)

Vi har nu fatt fram optimala konsumtionsnivder for vara x och vara y under en given

restriktion med hjilp av Lagrange-multiplikatorn.

2.2 Aggregerad efterfrdga

Efter att nu har visat pd hur individen nyttomaximerar sin konsumtion under en given
restriktion dr det dags att utdka teoribygget till att gélla for en hel marknad. Nér man hérleder
aggregerad efterfriga av en vara eller varugrupp, t ex sprit, gors detta genom att man
summerar de individuella efterfrdgekurvorna for sprit horisontellt (Nicholson 2005, sid: 279-
280).

Ponera att det finns tva konsumenter pa marknaden och en vara, ex Jack Daniel’s whisky.
For att hirleda den aggregerade efterfrdgan studerar man forst varje individs konsumtion av
Jack Daniel’s vid ett givet pris, exempelvis 230 kr. Individ ett efterfrdgar dd tva flaskor och
individ tva efterfragar tre flaskor. Marknadsefterfrigan, d v s den aggregerade efterfragan, &r

da fem flaskor Jack Daniel’s. Fordndra sedan priset till exempelvis 260 kr och fa fram att
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individ ett d& efterfrigar en flaska medan individ tvé fortfarande vill ha tre flaskor. Den
aggregerade efterfragan dr dé fyra flaskor Jack Daniel’s. Fortsétt variera priset for att slutligen

erhdlla en efterfrigekurva, se grafiskt exempel nedan.

Diagram 2..1 Efterfragekurva for Jack Daniel’s whisky for individ ett

Efterfraga individ ett

270

260 2

250 -

240 -

230 &

o
= N
& 220 - \

210

200 1 \

190

0 1 2 3 4
Kvantitet

Diagram 2.2. Efterfrdagekurva for Jack Daniel’s whisky for individ tva

Efterfraga individ tva
270
260 - *
250 - N
240
2 230 o\
a 220 \
210
200 ~
190 . T
2 3 4 5
Kvantitet

Diagram 2.3. Aggregerad efterfrdagekurva for Jack Daniel’s whisky

Aggregerad efterfraga for Jack Daniel's
w hisky

270

260 N
250 | \
240

£ 230- \
220
210 S~
200 - TN~
190 ‘
3 4 5 6 7 8
Kvantitet
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Individ tvé i ovanstdende exempel fordndrade inte sin konsumtion nér priset steg fran 230 till
260 kr. Det visar pd att hon virderar sin Jack Daniel’s timligen hogt och dr villig att betala
mer for den én t ex individ ett. Det gor individ tva till relativt prisokénslig, vilket for oss in pa

den sista och avslutande delen i teorikapitlet; elasticitet.

2.3 Elasticitet

Priselasticitet brukar dven kallas priskédnslighet och innebédr att om konsumtionen av en vara
forandras mer procentuellt sett dn dess procentuella prisforandring sd ar den elastisk eller
priskdnslig. Om konsumtionen av varan istdllet fordndras procentuellt mindre 4n det
procentuellt  fordndrade  priset &  den  inelastisk. Om den  procentuella
konsumtionsfordndringen av varan slutligen foljer den procentuella prisfordndringen dr varan
enhetselastisk. En annan typ av elasticitet dr inkomstelasticitet som foljer ovanstidende
resonemang med den skillnaden att det &r inkomsten som péverkar konsumtionen istéllet for
priset (Schotter 2001, sid: 94). Inkomstelasticitet foljer samma resonemang, d v s hur mycket
okar konsumtionen procentuellt sett ndr inkomsten férdndras med en viss given procent.

I matematisk form skulle de tva olika elasticiteterna beskrivas som foljer:

Priselasticitet:
g= %P 2.17)
ad q
Inkomstelasticitet:
P (2.18)
ol q

Om vi gar handelserna lite i forvdg och studerar den Cobb-Douglas-funktion som kommer att

anvindas 1 ett senare skede av uppsatsen sa ges elasticiteterna dér av variablernas exponenter.
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Exempel 2: Cobb-Douglas elasticiteter

q(P,I)=P“*I" (2.19)

6q a-1 B

L —gxprt] (2.20)

oP

oo 994l _ wperwppa_ P 2.21)
oP ¢ Pex]F

Eftersom variablerna dr symmetriska géller samma sak for 1P som for PO,

Elasticitet dr en central aspekt av Systembolagets forsdljningsmonopol med avsikt att
reglera konsumtionen. Nar en marknad monopoliseras tenderar priserna att g upp 1 enlighet
med monopolistens vinstmaximering och den logiska foljden blir att konsumtionen sjunker.
Ett monopols effektivitet ndr det kommer till konsumtionsreglering pa en marknad bestdms
dock framst av elasticiteten pd de varor som monopolet omfattar. Om varorna tenderar att
vara inelastiska sd kommer monopolet inte att f4 dnskvird effekt, givet att den var att reglera
konsumtionen (i andra ldgen &r inelastiska varor monopolistens drom, d& konsumtionen
bibehalls trots hogre priser). Alkoholens elasticitet dr darfor ytterst intressant att studera da
det foreligger ett rddande forsdljningsmonopol pé alkohol i Sverige. Skulle elasticiteten vara
mot det inelastiska hallet dr det tveksamt om man kan anse att Systembolagets monopol fyller

ndgot egentligt folkhilsosyfte.
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3. Metod

3.1 Renodling av elasticitetseffekten

Huvudtanken med uppsatsen har varit att f4 fram sa tillforlitliga siffror som mojligt gillande
elasticiteten pd alkohol. Darfor ar det viktigt att minimera olika faktorer som kan stora
utrdkningarna. Utgangspunkten 1 uppsatsen har varit det svenska forsdljningsmonopolet
eftersom det genom Systembolaget bade ger bra och tillforlitlig data, samt har utgjort
lejonparten av den svenska alkoholkonsumtionen en léngre tid. Nu &r dock s inte langre
fallet. Resandeinforseln har sedan EU-intrddet stadigt 6kat och nddde sin kulmen 2004 da de
indikativa kvoterna infordes vid arsskiftet (SOU 2005:25, sid: 48-49).

For att fa bort resandeinforseln s& mycket som mojligt 1 berdkningarna har jag valt att
studera Systembolagets forséljning 1 Jamtlands, Visternorrlans och Visterbottens ldn. Dessa
lan har valts eftersom man kan anta att det inte skulle vara ett lonsamt projekt att fora in
alkohol fran utlandet pa samma sitt som i exempelvis Skéane, vilket dven visade sig vid
skattningar av den regionala efterfrigan da t ex fordndring i importkvoter inte var en
statistiskt signifikant variabel. Den resandeinforsel som dndd forekommer i Norrlandsldnen
enligt Centrum for socialvetenskaplig alkohol- och drogpolitik (SoRad) bestar antagligen till
stor del av inforsel fran Finland till Norrbotten samt “normal” semesterinforsel, vilken kan
antas vara relativt konstant i hela landet.

Det finns dock andra aspekter @n resandeinforseln att ta hinsyn till ndr det kommer till
substitut till Systembolagets forsdljning. Egentillverkning, smuggling och forséljning av
exempelvis svag cider och folkdl i livsmedelsbutiker dr exempel pd sddana. Dessa foreteelser
ar dock inte vanligare i Norrlandsldnen dn i Ovriga Sverige, varpd de kan betraktas som

konstanta och séledes insignifikanta for analysen 1 6vrigt (SoRad 1).

3.2 Varugrupper

Regressioner och elasticitetsberdkningar kommer att utforas separat for varje varugrupp.

Personligen anser jag att det inte dr sdrskilt fruktsamt att gora skattningar pd alkohol som en
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enhetlig vara, frimst eftersom det skiljer sig sd pass mycket i smak och pris mellan de olika
varugrupperna. Bara for att de har en gemensam ingrediens i alkoholen betyder det knappast
per definition att de ger upphov till samma konsumtionsbeteende. Alkoholen &r dérfor indelad
1 foljande fyra varugrupper eftersom det ar pa det viset som Systembolaget har kategoriserat

dem:

e C(Cider & blanddrycker

e Sprit
e Ol
e Vin

Regressionerna gors dver en tidsperiod pa étta ar - 1996-2004 - och per kvartal for att kunna
ge tillrdckligt manga stickprov for att erhdlla en statistiskt sdker regression. Variablerna har
framstéllts genom den erhéllna statistiken. Som kvantitetsmétt har Systembolagets forsiljning
i liter av den aktuella varugruppen anvints. Priset & sin sida ir ett genomsnittspris framriaknat
ur forsdljningen 1 kronor dividerat pa forséljningen 1 liter. Inkomsten dr
bruttoregionalprodukten (BRP) for de tre ldnen och analogt med detta har BNP anvénts som
madtt pd inkomst 1 den nationella analysen. En svaghet i materialet gidllande inkomstvariabeln
ar att BRP inte finns tillgdngligt som kvartalsdata. Detta har jag l6st genom att ta den
kvartalstrend som BNP vid de aktuella tillfdllena innehade och antagit att BRP-trenden borde
vara ungefdr densamma. Detta dr dnda bittre &n att ta arsvdrdet och helt sonika dela det pa
fyra eftersom det ger en aningen béttre foljsamhet for den ténkta inkomstskattningen. Hér ska
tilliggas att trenden Over aret for BNP inte skiljer sig ndmnvirt mellan kvartalen, varfor
avsaknaden av specifika kvartalsdata inte dr en sddan metodologisk brist att det bor paverka
mina resultat. Slutligen sd har alla priser och inkomster inflationsjusterats med hjélp av

Konsumentprisindex (KPI) och &r satta utefter 1996 ars niva.

3.3 Dummyvariabler

De friamsta justeringarna genom dummyvariabler som genomfors &r sdsongsmaéssiga.
Alkoholforsdljningen varierar védsentligt mellan de olika kvartalen och de olika varugrupperna
har olika kvartal dir deras forséljning varit starkare eller svagare. Dummyvariablerna erhaller

darfor varde 1 vid ett svagt forsdljningskvartal, givet att det &r ett genomgaende samband
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under hela analysperioden, och 0 vid starka forsédljningskvartal. Denna tilldelning av
dummyvariabler kan tyckas godtycklig dé jag inte definierar en stark eller svag forsdljning.
Poédngen dr dock den att det ar svart att faststélla en sdrskild punkt for nér forséljningen bor
betraktas som stark och nédr den bor betraktas som svag. I den hér uppsatsen dr den punkten
tdmligen relativ och tar sig uttryck genom en jamforelse mellan de olika kvartalen. Kan man
se en tydlig skillnad 1 forsdljning mellan kvartalen kommer en dummyvariabel att infogas for
det/de kvartal dér forsdljningen dr betydligt mindre &n i de dvriga.

En annan form av dummyvariabel som anvénts dr om det intrdffat ndgot som kan tankas
paverka konsumtionen. For varugruppen 6l genomfordes det i januari 1997 en skattesdankning
med 15%. I det fallet har dummyvariabeln under kvartalen innan januari 1997 erhillit varde 0
och de efter viarde 1. Samma sak géller for fordndringar 1 importkvotsatser, vilka dock framst
ar relevanta péd nationell basis 1 och med att den priméra analysregionen ska vara relativt

opaverkad av sadana forandringar.

3.4 Material

Materialet ar utover grundldggande teoretisk litteratur primirt hidmtat fran Systembolagets
statistikavdelning och Statistiska Centralbyran (SCB).

Som ndmnt ovan har jag fran Systembolaget erhdllit deras forsdljning 1 sdvil kronor som
liter under de kvartal som uppsatsen avser. BRP- och BNP-vérdena dr hamtade frén SCB,
vilket ocksa géller KPI. Allméant géller att all statistik dr offentlig och ytterst lattillgéinglig,
varfor jag inte ser nagon anledning att bifoga den i en sirskild bilaga. Tva huvudsakliga
Internetadresser att utga ifrdn om man vill finna den statistik som anvints i uppsatsen &r
foljande:

Systembolaget 1 (se referenslista)

SCB 1 & SCB 2 (se referenslista)

Utdver ovanndmnda material har ett antal andra artiklar géllande tidigare forskning och

ett antal olika statliga utredningar anvénts.
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3.5 Cobb-Douglas funktioner

Nér det kommer till omséttandet av efterfragefunktioner 1 praktiken har jag, likt de flesta
andra som studeras omridet exempelvis Norstrom, valt att anvdnda mig av en Cobb-Douglas-

funktion:
g=A*p**[’ (3.1)

Variablerna ovan dr tdmligen givna. q ar den efterfrigade kvantiteten, A ar interceptet (vilket
inte tjanar nagot sdrskilt syfte 1 min analys), p dr priset pa den efterfrigade varan med dess
exponent a och I dr inkomsten med dess exponent f.

Funktionen dr funktionell pd sa sitt att pris- respektive inkomstelasticiteten ges i a samt J3,
vilket visades 1 teoriavsnittet. Att elasticiteterna ges av exponenterna underldttar

framstéllningen av den linjdra regression som kommer att behandlas i nésta avsnitt.

3.6 Skapandet av en linjar regression

Cobb-Douglas-funktionen ovan ma vara val lampad for den ekonomiska analysen, men den &r
1 nuldget inte linjdr, utan exponentiell. For att kunna arbeta med funktionen i en linjdr

regression logaritmeras bida leden och slutresultatet blir:

Ing=InA+oalnp+pinl (ekvation M.1)
Detta dr den grundliggande regression som uppsatsen kommer att utga ifran. UtOver
ovanstdende regression har, i de fall det behdvts, dummyvariabler anvints, vilket gett

regressionen foljande utseende:

Ingq=InA+alnp+pinl+yD(dirD=0eller 1) (ekvation M.2)

Mer specifikt vilka dummyvariabler som anvidnts kommer att framgd vid varje given

regression i analysavsnittet.
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3.7 Kontrastering mot nationen

Efter att analysdelen av de utvalda ldnen ar klar kommer likadana regressioner som ovan
utforas pa hela landet. Skillnaden mellan regressionerna kommer att bestd av att t ex
sdsongsjusteringen av forsiljningen ser annorlunda ut pa nationell jimfort med regional niva.
Det forefaller vara en fornuftig jamforelse att genomfora for att péd sa vis sétta de primira
regressionerna 1 en kontext och se hur elasticiteterna fordndras nidr Systembolaget inte ldnge

ar den enda aterforsdljaren av alkohol.
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4. Resultat och Analys

De analytiska resultaten 1 uppsatsen dr dverlag positiva. De forefaller ha en hog sannolikhet
och en statistisk signifikans. I analysavsnittet redogors forst for de regionala resultaten, som &r
sjdlva utgéngspunkten i uppsatsen, och sedan rapporteras de nationella resultaten. Slutligen
kommer en diskussion dels om resultaten 1 sig och dels om relationen mellan elasticitet och
beroendeframkallande varor att foras.

Innan resultaten presenteras ska det poédngteras att de p-virden som erhalls i analysen
géller huruvida resultatet med stor sannolikhet dr skilt frdn noll. P-véirdet dr sdledes inget

bevis for det skattade vérdet pd elasticiteterna.

4.1 Cider & blanddrycker

4.1.1 Cider & blanddrycker - Regional
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Diagram 4.1. Skattad efterfraga for Cider & Blanddrycker

Cider & Blanddrycker
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Tabell 4.1. Skattning av ekvation M.1

Forklaringsgrad R*= 0,514 Koefficient P-vérde
Intercept A - 12,005 0,0444
Priselasticitet o -2,178 0,0043
Inkomstelasticitet 3 4,638 0,0005
Tabell 4.2. Skattning av ekvation M.2

DV I: Kvartal 1 & 4.

Forklaringsgrad R*= 0,785 Koefficient P-vérde
Intercept: A - 0,097 0,9588
Priselasticitet: o -2,426 0,0000
Inkomstelasticitet: 3 2,433 0,0000
DV 1:vy, -0,210 0,0000

Skattningarna for cider & blanddrycker faller ut timligen v&l. Savil pris- som
inkomstelasticiteten har sina forvéntade tecken som &r negativt respektive positivt. Detta
innebdr att man konsumerar mindre cider & blanddrycker i den hér analysregionen nér priset

stiger och man konsumerar mer cider & blanddrycker nér inkomsten okar. Forklaringsgraden
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for regressionen dr helt godkénd och p-virdena for mina elasticitetsvariabler dr 0. Det kan

darfor med viss sidkerhet konstateras att cider & blanddrycker under Systembolagets regi ér en

elastisk varugrupp.

4.1.2 Cider & Blanddrycker — Nationell

Diagram 4.2. Skattad nationell efterfrdaga for Cider & Blanddrycker
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Tabell 4.3. Skattning av ekvation M. 1
Forklaringsgrad R*= 0,092 Koefficient P-viérde
Intercept: A 5,172 0,5489
Priselasticitet: o -2,113 0,1781
Inkomstelasticitet: B 0,798 0,5400
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Tabell x.4. Skattning av ekvation M.2

DV 1: Kvartal 1& 4

DV 2: Inforsel av indikativa kvoter 2004

Forklaringsgrad R*= 0,736 Koefficient P-virde
Intercept: A 2,668 0,6690
Priselasticitet: o -2,076 0,0447
Inkomstelasticitet: B 1,262 0,1746
DV 1:y, - 0,450 0,0000
DV 2: vy, 0,117 0,2863

Varugruppen cider & blanddrycker forefaller vara mer elastisk pd regional nivd &n pa

nationell bdde i friga om pris- och inkomstelasticitet. Den senare erhéller dock ett timligen

hogt p-virde varpa dess signifikans for regressionen som helhet kan nedskrivas. Eftersom

skillnaden i elasticitet mellan det regionala och nationella analysunderlaget skiljer sig sé pass

lite ser jag ingen anledning att spekulera 1 tdnkbara forklaringar som skulle kunna foérklara den

marginella skillnaden. Det finns nér allting kommer omkring fler variabler &n pris och

inkomst som péverkar efterfrigan, men dessa dr ofta svédra att modellera varfor det blir

befogat att inte forsoka spekulera vidare i de sma skillnader som framkom. Konstaterandet jag

gjorde 1 den regionala delen far darfor sta kvar, men utokas till att gélla landet som helhet.

Cider & blanddrycker ér séledes en elastisk varugrupp. Intressant att notera dr vilken oerhort

stor signifikans sésongsjusteringen pa den nationella nivén fick for regressionen som helhet.
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4.2 Sprit

4.2.1 Sprit - Regional

Diagram 4.3. Skattad efterfraga for Sprit
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Tabell 4.5. Skattning av ekvation M.1

Forklaringsgrad R* = 0,105 Koefficient P-viérde
Intercept: A 8,630 0,0015
Priselasticitet: a 0,217 0,7989
Inkomstelasticitet: B -1,967 0,0576
Tabell 4.6. Skattning av ekvation M.2

DV I: Kvartal 1 & 2

Forklaringsgrad R* = 0,692 Koefficient P-vérde
Intercept: A 8,139 0,0000
Priselasticitet: o -0,711 0,2104
Inkomstelasticitet: 3 -0,151 0,2767
DV 1: vy, - 0,080 0,0000
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Sprit dr utan tvekan den varugrupp som ger de mest osdkra resultaten. Forklaringsgraden dr
lag 1 den initiala regressionen, men ndr godkénda nivéer nér regressionen justeras for en mer
sdsongsbetonad konsumtion. P-vdrdena for -elasticitetsvariablerna kommer inte ner till
onskvirda nivéer. En rimlig, méhinda aningen spekulativ, forklaring till varfor de ar s hoga
ar for det forsta att sprit dr den enda vara bland de studerade som har nagot egentligt substitut
inom egentillverkningen. Ar det nigon form av alkohol som folk normalt brukar framstilla
sjdlva sd &r det just sprit. Likasd omfattar spriten med stor sannolikhet den enda
resandeinforseln som existerar i regionen. Aker minniskor pa semester till nigot soligt land,
brukar det séllan vara négra flak 61 som dimper ner i bagaget, utan snarare ndgon form av
sprit. Det kan dven forklara varfor inkomstelasticiteten blir negativ, vilket 1 sig innebér att
folk tenderar att kopa mer nér priset stiger. Allmént brukar man sidga att en mycket vanlig
vara att spendera en inkomstokning pd &r semesterresor, eftersom det betraktas som en
lyxvara. Nar inkomsten Okar finns det alltsd rimliga skél att anta att resandeinforseln 1 viss
mén ocksa okar. Detta i kombination med den formen kurvan tar i diagrammet ger skl att
tolka resultaten som att konsumtionen ligger pd en nivd som ir mer eller mindre nédvéndig,
exempelvis de “obligatoriska” spritinkopen vid midsommar och nyér.

Det innebdr att spriten som varugrupp i dagslaget ligger pa ganska prisokénsliga nivéer,
detta resonemang fér dven stdd 1 regressionen med tanke pa att priselasticiteten dr -0,711. Det
innebdr att vid en procents Okning av priset faller konsumtionen med 0,71 procent.

Prisokningen far saledes en mindre procentuell effekt 4n dess egen procentuella forandring.
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4.2.2 Sprit — Nationell

Diagram 4.4 Skattad nationell efterfraga for Sprit
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Tabell 4.7. Skattning av ekvation M.1
Forklaringsgrad R = 0,251 Koefficient P-vérde
Intercept: A 24,570 0,0001
Priselasticitet: o - 4,808 0,0822
Inkomstelasticitet: 3 - 1,025 0,2063
Tabell 4.8. Skattning av ekvation M.2
DV I: Kvartal 1 & 4
Forklaringsgrad R* = 0,810 Koefficient P-vérde
Intercept: A 16,543 0,0000
Priselasticitet: o - 1,372 0,3407
Inkomstelasticitet: 3 - 1,094 0,0113
DV 1:vy, - 0,266 0,0000

Det forsta anmirkningsvirda om man jimfor den nationella och regionala skattningen &r att
den nationella far en hogre forklaringsgrad. P-virdet géllande priselasticiteten véllar
fortfarande problem med sin storlek. Vad datat sdger ar att priselasticiteten inte dr en sarskilt

avgorande faktor ndr det kommer till den efterfrdgade kvantiteten av spritvaror. Didremot &r
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inkomstelasticiteten det, vilken dr &n mer forbryllande eftersom den har negativt tecken, vilket
1 det hir fallet strider mot ekonomisk intuition. Hér &r det till och med ganska tydligt att
konsumtionen sjunker nér inkomsten dkar. Det vore véghalsigt och alldeles for spekulativt att
aterigen peka pd semesterresorna som forklaring, i synnerhet eftersom jag inte kan bevisa att
det faktiskt dr sa. Jag far helt enkelt krypa till korset och erkdnna att ndr det kommer till
varugruppen sprit skulle jag inte sdtta min tilltro till de vdrden jag har beréknat fram. Fragan

om varugruppen sprit dr elastisk eller ej far darfor fortsétta att vara obesvarad.

4.3 Ol

4.3.1 Ol - Regional

Diagram 4.5. Skattad efterfrdga for Ol
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Tabell 4.9. Skattning av ekvation M.1

Forklaringsgrad R*= 0,657 Koefficient P-vérde
Intercept: A -7,142 0,3074
Priselasticitet: o -0,653 0,2049
Inkomstelasticitet: 3 3,225 0,0249
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Tabell 4.10. Skattning av ekvation M.2
DV I: Kvartal 1 & 4
DV 2: Sinkning av élskatt med 15% januari 1997

Forklaringsgrad R*= 0,918 Koefficient P-virde
Intercept: A 3,179 0,0205
Priselasticitet: o -1,314 0,0000
Inkomstelasticitet: B 1,367 0,0000
DV 1:y, -0,132 0,0000
DV 2: v, - 0,069 0,0259

For varugruppen 6l ar resultaten mycket tydliga. Forklaringsgraden dr mycket hog, p-vardena
s laga de kan bli och koefficienterna &r intuitivt rimliga. I det héir fallet far en 1-procentig
prisokning resultatet att Olkonsumtionen sjunker med 1,31 procent. Likasd stiger
konsumtionen med 1,37 procent om inkomsten stiger en procent. Utan storre tveksamheter

kan det darfor konstateras att varugruppen 6l pa regional niva &r elastisk.
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4.3.2 Ol — Nationell

Diagram 4.6. Skattad nationell efterfidga for Ol
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Tabell 4.11. Skattning av ekvation M.1
Forklaringsgrad R*= 0,298 Koefficient P-viérde
Intercept: A 39,860 0,0007
Priselasticitet: o - 4,855 0,0008
Inkomstelasticitet: B -4,429 0,0086

Tabell 4.12. Skattning av ekvation M.2
DV I: Kvartal 1 & 4
DV 2: Sdnkning av olskatt med 15% januari 1997

Forklaringsgrad R*= 0,792 Koefficient P-vérde
Intercept: A 25,752 0,0016
Priselasticitet: o -4,017 0,0018
Inkomstelasticitet: 3 -2,117 0,0502
DV 1: v, - 0,340 0,0000
DV 2: v, -0,187 0,1061

Resultaten pa nationell niva ar dven de tydliga. Noterbart dr att 61 som varugrupp ér avsevért

mycket mer elastisk pa nationell nivd @n pa regional. Detta kan bero pa att det finns fler
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substitut till Systembolaget pa nationell niva, exempelvis Danmark, varfér konsumenterna
ocksa dr mer priskédnsliga. Lampligt for att kontrollera om importen har ndgon signifikans for
resultatet dr att undersoka skillnaderna nir t ex kvoterna for alkoholinforsel hojs. Nar hdnsyn
tagits till kvothdjningarna har dock inte resultaten skiljt sig ndmnvirt frdn de ovan publicerade
varpa de inte dr att betrakta som ndgra signifikanta variabler i sammanhanget. Norstrom
kommer i sin studie (SOU 2005:25, sida 421-422) fram till samma resultat, d v s att importen
inte paverkar priselasticiteten 1 landet sarskilt mycket d4 endast ett mycket svagt samband
géllande 6kad priskdnslighet och geografisk nérhet till Helsingborg kunnat etableras. Man kan
darfor diskutera vilken betydelse resandeinforseln egentligen har haft under den tidsperiod
som studerats. Forséljningen av 6l nationellt har stigit i princip oavbrutet frdn 1976 ars
24, 475 miljoner liter till 2004 ars 172, 947 miljoner liter. Samtidigt har realpriset sjunkit
rejdlt, 1 synnerhet under bdrjan av 90-talet. Man kan dock lokalisera ett tydligt fall i
olforséljningen for 2004 fran 179, 141 miljoner liter till 172, 947 miljoner liter
(Systembolagets arsredovisning 2004, sid: 55).

Ser man till resandeinforseln har denna ocksa stigit. SoRad presenterar foljande siffror

(SoRad 2):

Tabell 4.13. Resandeinforsel av 61 under 2001-2004 i miljoner liter.

Varugrupp 2001 2002 2003 2004 %-fordandring

0Ol 63,5 64,8 75,2 92,0 +45%

Ovanstdende ger att resandeinforseln pa senare ar har 6kat kraftigt. Den centrala aspekten hér
ar egentligen om den formodade priskédnsligheten 1 sodra Sverige, framforallt i Skéne dar
importen dr som storst (ca dubbelt s& stor som i landet som helhet), kan snedvrida resultaten
s pass mycket att 6l blir en véldigt priskdnslig vara, vilket dr vad jag de facto kommer fram
till 1 mina skattningar. Det dr knappast orimligt och en anledning till att det ger ett sa pass
svagt intryck pa regressionen &r for att det ar forst under den senare halvan av tidsperioden, i
synnerhet de tva sista aren, som en 6kad import forekommer.

Aven om den hoga priselasticiteten kan skapa oklarheter ir de sma jimfort med de
statistiska resultaten géllande inkomstelasticiteten. Koefficienten har for det forsta ett negativt
vérde, vilket 1 sig gdr emot ekonomisk intuition. For det andra &r virdet relativt stort. Virdet
pa koefficienten sdger oss att om inkomsten 6kar med en procent s& kommer 6lkonsumtionen

nationellt att falla med 2,12 procent. Det resultatet gar i polemik mot vad den regionala
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skattningen kom fram till. Variabeln &r ocksa tdmligen statistiskt signifikant med ett p-virde
pa 0,05.

Négra eventuella korspriseffekter foreldg inte heller. Att en inkomstokning saledes skulle
kunna leda till en 6kad konsumtion av en annan varugrupp pa bekostnad av 6l verkar orimlig
(mer om korspriseffekter 1 senare avsnitt).

Detta leder fram till att jag antingen fér forkasta mina resultat som intuitivt orimliga eller
helt enkelt sla fast att det forhaller sig som de resultat jag erhéller, men samtidigt erkénna att
jag inte kan fOrklara varfor. Ett forkastande av resultaten hir &r, i1 princip, ett
ogiltigforklarande av min metod eftersom variabeln, i det hir fallet inkomstelasticiteten, &r
statistiskt signifikant samt att metoden tog fram bra data p regional niva. Jag far darfor 1 det

hér fallet acceptera savél mina resultat som mina egna begransningar till att forklara dem.

4.4 Vin

4.4.1 Vin — Regional

Diagram 4.7. Skattad efterfraga for Vin
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Tabell 4.14. Skattning av ekvation M.1

Forklaringsgrad R*= 0,719 Koefficient P-vérde
Intercept: A - 0,757 0,8027
Priselasticitet: o -1,218 0,0027
Inkomstelasticitet: 3 2,065 0,0006
Tabell 4.15. Skattning av ekvation M.2

DV 1: Kvartal 1

Forklaringsgrad R*= 0,907 Koefficient P-vérde
Intercept: A 3,734 0,0004
Priselasticitet: o -1,132 0,0000
Inkomstelasticitet: 3 1,196 0,0000
DV 1:vy, - 0,064 0,0000

Varugruppen vin far redan pa det grundliggande regressionsstadiet bra resultat.

Forklaringsgraden 1ag pa relativt hoga 0,719 och p-vérdena var ldga for bada elasticiteterna.

Vidare tester for andra faktorer visar att forsta kvartalet uppvisade mycket ldgre konsumtion

an resterande kvartal varpd en dummyvariabel infogades for forsta kvartalet. Resultaten

forbattrades och forklaringsgraden nddde hoga 0,907 med p-vérden i princip s laga som de

kan bli. Resultatet dr som foljer att vid en 1-procentig 6kning av priset sjunker konsumtionen

av vin med 1,13 procent och vid en 1 procentig 6kning av inkomsten stiger konsumtionen

med 1,20 procent. Jag kan darfor med stor sannolikhet sidga att vin &r en tdmligen elastisk

varugrupp.
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4.4.2 Vin — Nationell

Diagram 4.8. Skattad nationell efterfraga for Vin
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Tabell 4.16. Skattning av ekvation M.1

Forklaringsgrad R*= 0,572 Koefficient P-viérde
Intercept: A 21,586 0,0000
Priselasticitet: o - 8,089 0,0000
Inkomstelasticitet: B 0,020 0,7181

Tabell 4.17. Skattning av M.2
DV I: Kvartal 1 & 4

Forklaringsgrad R*= 0,863 Koefficient P-vérde
Intercept: A 14,269 0,0000
Priselasticitet: o - 5,032 0,0000
Inkomstelasticitet: 3 0,492 0,1373
DV I:y; - 0,235 0,0000

Vin far bra resultat pd nationell nivd ocksd. Alla elasticitetsvariabler har de forvintade
tecknen (negativt for o och positivt for ), forklaringsgraden dr hog och p-véirdena s& nir som
pa inkomstelasticiteten dr vildigt laga. De nationella resultaten stirker sdledes det som

framkom i den regionala skattningen och vin kan dérfor sdgas vara en elastisk varugrupp.
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Anmirkningsvért pa nationell niva dr dock hur priskénslig vin som varugrupp éar. Med ett
elasticitetsvérde pé -5,03 innebér min skattning att en procents hdjning av priset resulterar i att
konsumtionen sjunker med 5,03 procent.

Inkomstelasticiteten dr inte fullt ut en statistiskt signifikant variabel, men propsar dnda pa

att en inkomstokning inte f6ljs av en fullt lika stor konsumtionsékning.

4.5 Korspriselasticitet

Nér man arbetar med efterfrdga gillande olika varugrupper ar det alltid relevant att undersoka
om det forekommer nagra korspriseffekter 1 form av att man handlar mer av vara x om priset
pa vara y gér upp, allt annat lika.

Nir jag berdknade korspriselasticiteterna blev de antingen negativa, d v s det féorekommer
ingen korspriseffekt, eller fick for hoga p-vdrden och var sdledes inte relevanta. Det enda
fallet déar en korspriseffekt kunde uppvisas var att efterfraigan pa vin gick upp nér priset pa
sprit gick upp. Men eftersom inga andra undersokta samband fanns viljer jag att bortse fran
det resultatet 1 det har fallet, 1 synnerhet eftersom varugruppen sprit dr inblandad, och hivda
att inga vasentliga korspriseffekter foreligger. Jag far stod pa den punkten av Norstrdm som i
sin undersokning av svenska alkoholelasticiteter kommer fram till samma sak (SOU 2005:25,

sid: 417).

4.6 Avslutande diskussion samt komparation

Uppsatsens syfte att fa fram elasticitetsmatt under Systembolagets regi, d v s den priméira
regionala analysen, har fallit ut vdl. Det dr genomgdende intuitivt rimliga och statistiskt
signifikanta resultat sd ndr som pé varugruppen sprit med sin negativa inkomstelasticitet och
for hdga p-virden for bada elasticitetsvariablerna.

Det dr darfor pa sin plats att sdga att Systembolagets idé om prisreglering av alkohol
fungerar eftersom varugrupperna genomgdende uppvisar negativa priselasticiteter. En 6kning
av priset leder sdledes till en procentuellt sett storre minskning av konsumtionen, givet att
Systembolaget ér en i stort sett ensam aktdr pd marknaden.

Den nationella skattningen & sin sida blev avsevirt mycket spretigare i sina resultat. Alla
varugrupper utom cidern fick en ansenligt hdgre priselasticitet 4n den regionala skattningen,

stundtals med hogre p-virden. Det 4r nu av intresse att jimfora de resultat som erhéllits

33



géllande priselasticitet med de resultat Norstrom erholl 1 sin studies andra analysperiod (1995-

2003), samt de resultat Assarsson redovisade for perioden 1970-1988.

Tabell 4.18. Komparation av nationell priselasticitet pa alkohol mellan aktuell studie,

Assarsson och Norstrom. Variabler som inte dr utmdrkta * var alla statistiskt signifikanta vid

ett p-varde<0,05.

Komparation Andersson Assarsson Norstrom

Varugrupp Priselasticitet Priselasticitet - | Priselasticitet -
Nationell Nationell Nationell

Cider & blanddrycker | -2,076 - -

Sprit - 1,372* -0,9 -0,34%*

0Ol -4,017 -1,3 - 0,55

Vin - 5,032 -0,9 -0,81*

* . Ej statistiskt signifikant

Savdl mina egna som Norstroms skattningar stoter pd problem géllande priselasticitetens
signifikans for varugruppen sprit. I Ovrigt dr det mest anmérkningsvirt hur mycket mina
resultat faktiskt skiljer sig fran hans, trots likheterna i material, metod och tidsperiod.
Assarssons resultat borde dock framst jamforas med de resultat jag erholl vid den
regionala analysen eftersom importmdjligheterna under den tidsperiod han undersokte var

ytterst begrinsade. Det ser da ut som foljer:

Tabell 4.19. Komparation av priselasticitet pd alkohol under Systembolagets regi mellan

aktuell studie och Assarsson.

Varugrupp Andersson Assarsson
Cider & blanddrycker -2,426 -

Sprit -0,711* -0,9

0Ol - 1,314 - 1,3

Vin - 1,132 -0,9

* : Ej statistiskt signifikant

Det #r intressant att se att resultaten stimmer vil dverens. Olens priselasticitet ir densamma

som under 70- och 80-talet. Efterfrdgan pé vin har blivit priskénsligare, vilket kan tdnkas bero
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pa att svenskarnas dryckesvanor géllande vin fordndrats. Spriten avstar jag som sagt att uttala
mig for mycket om, men resultatet dr knappast orimligt sett i de andra resultatens kontext.

Om vi atergdr till jamforandet av Norstroms studie och den hir uppsatsen dr det smatt
forbryllande att importen av alkohol inte tillskrivits ndgon sirskild relevans 1 de regressioner
som genomforts. Som jag ndmnde under skattningen for den nationella efterfrdgan pa ol har
Norstrom inte funnit ndgot samband mellan efterfrigan pd alkohol och importreglerna.
Detsamma géller for de skattningar jag har gjort dér kvotforandringar har inkluderats. De har
varken givit regressionen en hogre forklaringsgrad eller varit statistiskt signifikanta. Andra
data over den svenska alkoholkonsumtionen pekar ndmligen pa att importen mycket vil kan
ligga bakom de resultat géllande alkoholens elasticiteter som erhélls. Nedan f6ljer en
presentation av resandeinforselns och smugglingens samt Systembolagets andel av den
svenska alkoholkonsumtionen. Presentationen dr en omarbetning av SoRad:s uppskattningar

av den svenska alkoholkonsumtionen 1 liter (SoRad 1)

Tabell 4.20. Andel av alkoholkonsumtionen som bestar av resandeinforsel + smuggling samt

Systembolaget for ar 2004.. Indelat pd regionnivd.

Region 2004 Resandeinforsel + smuggling Systembolaget
Skéne 55% 28%
Blekinge, Halland och Kronoberg | 57% 31%
Vistra Gotaland 39% 42%
Ovriga Gétaland 36% 45%
Stockholm 21% 54%
Ovriga Svealand 30% 50%
Norrland 16% 62%
Hela riket 34% 46%
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Tabell 4.21. Andel av alkoholkonsumtionen som bestar av resandeinforsel + smuggling samt

Systembolaget for dar 2003. Indelat pd regionnivd.

Region 2003 Resandeinforsel + smuggling Systembolaget
Skéne 52% 28%
Blekinge, Halland och Kronoberg | 44% 40%

Vistra Gotaland 33% 46%

Ovriga Gétaland 31% 45%
Stockholm 19% 53%

Ovriga Svealand 16% 60%

Norrland 13% 67%

Hela riket 29% 46%

Tabell 4.22. Andel av alkoholkonsumtionen som bestar av resandeinforsel + smuggling samt

Systembolaget for ar 2002. Indelat pa regionnivd.

Region 2002 Resandeinforsel + smuggling | Systembolaget
Skane 52% 29%
Blekinge, Halland och Kronoberg | 38% 42%
Vistra Gotaland 29% 46%
Ovriga Gétaland 29% 47%
Stockholm 14% 56%
Ovriga Svealand 15% 60%
Norrland 7% 65%
Hela riket 25% 51%
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Tabell 4.23. Andel av alkoholkonsumtionen som bestar av resandeinforsel + smuggling samt

Systembolaget for dar 2001. Indelat pd regionnivd.

Region 2001 Resandeinforsel + smuggling Systembolaget
Skéne 48% 31%
Blekinge, Halland och Kronoberg | 38% 42%
Vistra Gotaland 31% 45%
Ovriga Gétaland 25% 47%
Stockholm 13% 53%
Ovriga Svealand 14% 58%
Norrland 8% 67%
Hela riket 24% 51%

Notera hér att Norrland 1 tabellerna dven innefattar Norrbottens och Géavleborgs lén, dér 1 alla
fall ett av dem (Norrbotten) kan forvidntas ha en hdgre resandeinforsel pa senare ar med
avseende pa Finlands skattesdnkning 2004. Den region som uppsatsen primirt undersoker kan
darfor antas ha ytterligare lagre inforsel och smuggling.

Ovanstdende tabeller' ska ocksd ses i ljuset av en annan undersdkning som SoRad
presenterar (SoRad 2) om resandeinforseln och dess fordndring 1 sig. Undersokningen

presenteras nedan:

Tabell 4.24. Resandeinforsel per varugrupp i miljoner liter 2001-2004.

Varugrupp 2001 2002 2003 2004 %-forandring 2001-2004
Sprit 12,8 13,1 18,7 23,9 +87%
Ol 63,5 64,8 75,2 92,0 +45%
Vin 35,2 39,9 432 46,0 +31%

Efter detta dr det pa sin plats att redogora for de fordndringar av kvoterna som forekommit
under de gangna aren. Tabellen 4r hdmtad fran SOU 2004:86, sid: 91 och anger tillaten

inforsel 1 liter.

! SoRad presenterar tyvirr inte nigra uppskattningar av konsumtionen lingre bak i tiden, men med utgangspunkt
i inforselkvoterna &dr det rimligt att anta att inférseln och smugglingen 1ag pa aningen lagre nivaer dn de som var
géllande 2001.
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Tabell 4.25. Inforselkvoter fran 1995-2004 i liter.

Tidsperiod Sprit Starkvin Vin 0Ol
1/1-1995 1 eller 3 starkvin | 3 eller 1 sprit 5 15
1/7-2000 1 3 20 24
1/1-2001 1 6 26 32
1/1-2002 2 6 26 32
1/1-2003 5 6 52 64
1/1-2004 ' 10 20 90 110

Kvothgjningarna  tillsammans med SoRad:s uppskattningar av  den svenska
alkoholkonsumtionen och det sétt den anskaffas pa ger bilden att kvoterna 1 allra hogsta grad
spelar en visentlig roll gillande efterfrigan pad alkohol. Med stod 1 ovanstdende
uppskattningar och med hinseende till mina egna skattningar av priselasticiteten for de olika
varugrupperna finns det fog att anta att vissa delar av Sverige, da frimst Skéne tillsammans
med Hallands, Blekinge och Kronobergs lén, ér sa pass elastiska i sin efterfriga av alkohol att
de drar upp genomsnittet for Ovriga landet, som inte till ndrmelsevis svarar lika starkt pa
kvothojningarna som den senast nimnda gruppen. Héar finns ett upplidgg for vidare studier
med skattningar for varje 1an for sig. Nagon saddan har dock ej utforts i den hér uppsatsen, men
att doma av de uppskattningar som presenteras ovan verkar argumentet om en geografisk
snedfordelning 1 elasticiteten vara en rimlig forklaring till varfor en fordndring av kvoterna
inte ger ndgra ordentliga implikationer 1 efterfrigeskattningarna pé nationell basis.
Kvotforandringarna beror helt enkelt inte tillrdackligt stor del av befolkningen for att vara en

signifikant variabel i en nationell skattning.

4.7 Efterfraga av beroendeframkallande varor och framtida uppslag

Alkohol &r inte att betrakta pa riktigt samma sétt som andra varor som florerar i
dagligvaruhandeln. I och med att alkohol har beroendeframkallande egenskaper kan man
forvinta sig att man har tvd egentliga konsumentgrupper; brukare och missbrukare. I Sverige
star den tiondel av befolkningen som konsumerar mest for ca 50% av konsumtionen och

medelkonsumtionen dr en bra bit 6ver mediankonsumtionen (SOU 2004:86, sid: 71). Det hdr

! De kvotnivaer som sattes 2004 ir indikativa, vilket innebar att de &r ett riktmérke for tullen. I sjélva verket har
vi i dagsldget fri import av alkoholvaror till Sverige sa ldnge man kan visa att de ar till for personligt bruk.
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ar en viktig podng att géra om man skulle efterstriva att gora ett allvarligt forsok att fa fram
anvindbara elasticitetsmatt eftersom de tva grupperna kan antas ha vildigt olika
konsumtionsmdnster och reagera véldigt olika pa prisfordndringar.

Ett alternativ for en sddan studie, som dock ligger utanfor den hér uppsatsen, hade varit
tva olika efterfrageskattningar for de tva olika grupperna med utgangspunkt i hur stor andel av
befolkningen som kan tdnkas tillhora den ena eller den andra gruppen. De resultat jag
presenterar ovan dr forvisso Overlag bra och rimliga, men en sédan typ av studie med
differentierade efterfragekurvor kunde ytterligare stdrka resultaten. Detta 1 synnerhet om det
foreligger ndgot slags folkhdlsoperspektiv bakom studien d& prisfordndringar utefter de
resultat jag presenterar kan véntas sld valdigt olika i de tva grupperna. En modest prishdjning
utefter mina resultat skulle kunna leda till en obefintligt minskad konsumtion bland
missbrukarna, men en pétaglig konsumtionsminskning hos brukarna, varpd prishdjningens
effekter far helt andra proportioner dn de man 1 forsta laget riknade med.

Jag anser att ovanstdende definitivt dr viktigt att ha i dtanke ndr man modellerar med
beroendeframkallande varor och dven nédr man analyserar de resultat som framkommit i den

hir uppsatsen.
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5. Sammanfattning av resultaten samt slutsatser

Uppsatsen borjar ndrma sig sitt slut och det &r dags att summera vad jag har kommit fram till.
For det forsta far man 6verlag anse att den priméra regionala analysen foll ut vél. Data 6ver de
svenska anskaffningssitten av alkohol stodde den geografiska avgrdnsning som uppsatsen
gjort. Likasé stimmer resultaten vdl dverens med och stirker den bild som tidigare studier (ex

Assarsson 1 SOU 1991:52) ger. Elasticiteterna foljer i tabellen nedan:

Tabell 5.1. De regionala pris- och inkomstelasticiteterna.

Varugrupp Priselasticitet Inkomstelasticitet
Cider & blanddrycker -2,426 2,433

Sprit -0,711%* -0,151%*

0Ol - 1,314 1,367

Vin - 1,132 1,196

* :Ej statistiskt signifikant vid p-virde<0,05
De nationella resultaten dr & sin sida inte lika vél Gverensstimmande med andra studier av
liknande slag (ex Norstrom i SOU 2005:25). De skattningar som framkommer i uppsatsen

divergerar timligen kraftigt frin Norstroms skattningar. Elasticiteterna i uppsatsen ges nedan:

Tabell 5.2. De nationella pris- och inkomstelasticiteterna

Varugrupp Priselasticitet Inkomstelasticitet
Cider & blanddrycker -2,076 1,262*

Sprit -1,372%* - 1,094

Ol -4,017 -2,117%*

Vin - 5,032 0,492%*

* : Ej statistiskt signifikant vid p-virde<0,05

** - Pvdrde: 0,0502
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Inkomstelasticiteterna var generellt inga signifikanta variabler i efterfragskattningarna pa
nationell niva. I de fallen de var det var de negativa, vilket gar emot den ekonomiska teori
som anvands 1 uppsatsen.

Priselasticiteterna 4 sin sida hade genomgéende en mycket starkare effekt dn 1 Norstroms
studie. Denna styrka forklarades priméart genom att importen var ytterst geografiskt betonad.
Det forefoll rimligt att anta att de sddra ldnen var avsevirt mycket mer priskdnsliga &n t ex
Svealandsldnen. Av det foljde att det nationella genomsnittet blev aningen snedvridet
eftersom de sodra ldnen forskot medelvirdet. Den geografiska snedvridningen var ocksé det
som kunde forklara varfor kvotfordndringar som dummyvariabel fick sd lag signifikans for
regressionen eftersom andra data visade pa att kvotfordndringarna i allra hogsta grad forandrat
konsumtionsmonstret for de sddra ldnen.

Slutligen konkluderar jag att idén om Systembolagets prisreglering fungerar eftersom
varugrupperna dr priskédnsliga. Brasklappen 1 sammanhanget &r att idén inte verkar fungera
nér det finns andra avsevért mycket billigare alternativ som exempelvis import av alkohol frén
Danmark eller Tyskland. De l4n dédr importalternativet har varit ekonomiskt gangbart har
ocksa 1 stor utstrackning substituerat bort Systembolaget mot siljare i utlandet. Detta dr dock
inget bevis for att alkoholen inte skulle vara en elastisk vara, tvirtom. Nér billiga alternativ
foreligger ar priskinsligheten rent av storre. Ska prisregleringen ha en effekt pa konsumtionen
ar det darfor av yttersta vikt att inga reella substitut till Systembolaget inom forséljning av
alkohol existerar. Systembolagets prisreglering i syfte att fi ned alkoholkonsumtionen é&r
darfor helt beroende av att de dr den enda aktdren pa marknaden, varfor man med rddande

lagstiftning kan ifragasitta deras legitimitet i allménhet och alkoholmonopolets 1 synnerhet.
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Bilaga 1 - Grundldggande antaganden

De grundldggande antagandena ér sjdlva fundamentet for den rationella agent som man inom
mikroekonomisk teori modellerar med, dven kallad homo economicus alternativt economic
man. For att kunna beddma och analysera ménskligt handlande i ekonomiska foreteelser krivs
det att man faststiller vissa gemensamma utgingspunkter att bygga analysen pa. Dessa
utgangspunkter kan brytas ner i tre antaganden om rationalitet samt tre psykologiska
antaganden om maénsklig natur. De fOrsta tre antagandena &r fullstindighet, reflexiva

preferenser och transitivitet.

Fullstandighet

Med fullstindighet menas att individen har fullstindiga preferenser, dvs att individen alltid
kan rangordna sina olika val. Ponera att vi har tvd varukorgar A och B. Antagandet om
fullstdndighet innebér sédledes att individen alltid kan rangordna varukorgarna som att A ir
minst lika bra som B, att B dr minst lika bra som A eller att hon 4r indifferent korgarna

emellan (Schotter 2001, sid: 22).

Reflexiva preferenser

Reflexiva preferenser innebér kort att varje varukorg &r minst lika bra som sig sjilv, dvs att A

ar minst lika bra som A (Gravelle & Rees 1992, sid: 70).

Transitivitet

Transitivitetsantagandet dr av avsevard vikt i teoribygget och innebér att om varukorg A
foredras framfor B och B foredras framfor C sé foredras A per automatik framfor C. Om sa
inte skulle vara fallet skulle en pataglig inkonsistens i resonemanget infinna sig. Om en
individ inte hade transitiva preferenser (ex A framfor B, B framfor C, C framfor A) skulle
denne inte fungera som en ekonomisk varelse dver huvud taget d& man enkelt skulle kunna
gora vinster pa det inkonsekventa handlandet. Ponera till exempel att individen har vara B och
att en annan individ innehar vara A och C. Individ tva kan dé erbjuda vara A i utbyte mot vara

B samt ex fem kronor. Individ ett foredrar detta dd A foredras framfor B och gor bytet. De
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icke-transitiva preferenserna mojliggor dock att individ tva sedan kan erbjuda vara C 1 utbyte
mot vara A samt ytterligare fem kronor. Individ ett anser att bytet dr bra och genomfor det
sdledes eftersom denne foredrar C framfor A. I nésta skede erbjuds B mot C plus fem kronor
och individ ett gar aterigen med pa bytet dd B foredras framfor C. Individ ett ar da tillbaka i
ursprungsldget med den signifikanta skillnaden att hon &r femton kronor fattigare. Ett sadant
beteende skulle inte vara langlivat i verkligheten och transitiva preferenser dr saledes en

grundbult i ekonomisk modellering och ett hogst rimligt antagande (Schotter 2001, sid: 23).

Alla ovanstdende antaganden far anses rimliga och vicker ingen storre uppmaérksamhet 1 fraga
om ovetenskapliga modeller. Saledes dr det dags att gd vidare i teoribygget genom att
redogora for de tre psykologiska antagandena som foreligger inom mikroekonomisk teori;

sjdlviskhet, icke-mdttade preferenser samt konvexa preferenser.

Sjélviskhet

Precis som rubriken antyder handlar det om att sétta sig sjilv och sin egen nytta i frimsta
rummet 1 ekonomiska sammanhang. Antagandet i sig utesluter inte sympati for andra
mainniskor, bara att det inte har ndgon storre inverkan pa hur individer gor sina ekonomiska

val (Schotter 2001, sid: 33).

Icke-mattade preferenser

Detta antagandet innebdr kort att mer alltid dr battre. Individerna i mikroekonomisk teori

antas vara av sédant slag att om de blir erbjudna mer for exempelvis samma pris sa accepterar

de denna trade-off rakt av (Schotter 2001, sid: 33-34).

Konvexa preferenser

Antagandet om konvexa preferenser innebér att blandade varukorgar &ar lika bra som
enhetliga. Om en individ exempelvis dr indifferent mellan ett dpple och ett pdron ar
blandningen ett halvt dpple tillsammans med ett halvt piron minst lika bra som ett helt dpple

eller ett helt paron (Schotter 2001, sid: 34).
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Ovanstaende tre antaganden ter sig dven de tdmligen rimliga. Det som man kan utsitta for
mest diskussion av dem é&r det forsta, dvs att individer i alla ekonomiska sammanhang handlar
sjdlviskt. For att ett sddant antagande ska vara rimligt krdvs det att den egentliga inneborden
av sjilviskhet blir nagot slags allomfattande egenintresse, vilket dven skulle innebéra att
uppenbart altruistiska handlingar skulle klassas som egenintresse. Ett bra exempel nir den
teoribildningen far problem ar vélgorenhetsgalor. Att skidnka pengar kan rimligen anses som
en ekonomisk aktivitet och bor darfor omfattas av vira antaganden. Handlingen verkar i sin
utformning vara uppenbart altruistisk dd man avsitter en del av sina egna begridnsade resurser
for att hjdlpa ndgon annan. Men om antagandet om sjdlviskhet/egenintresse ska gélla skulle
det implicera att handlingen egentligen &r sjélvisk, vilket skulle kunna ses 1 ljuset av att man
lattar pd sitt samvete genom vélgorenhetsgalan och pa sa vis utfor handlingen mer for sig sjilv
an for det syfte som vilgorenheten &mnar frimja. Resonemanget dr héllbart till en viss grins,
men stoter 1 slutindan pd den gamla parollen att om ndgonting 4r allting sd 4r det ingenting.
Antagandet blir helt enkelt inte falsifierbart och det i sig dr ett krav péd vetenskaplig aktivitet.
Fragan man kan stélla sig i ssmmanhanget dr dd om sjdlviskhet &r ett drivande antagande,
d v s kommer antagandet om sjdlviskhet i sig att i ndgon storre utstrickning péaverka
forskningsresultaten? (Fér mer om drivande kontra icke-drivande antaganden se Bergh 2005,
sid: 49-50). I mitt fall: antagligen inte. Néar alkoholen inhandlas pd Systembolaget i min
analys kan man anta att det foreligger en viss budget att handla alkohol for och att det i sin tur
ar individens krav géllande sin egen smak i forhdllande till priset som ytterst styr hennes
konsumtion av alkohol. Vi kan darfor rationalisera bort ndgra oegentligheter gillande
antagandet om sjélviskhet did motsatsen antagligen skulle stélla till det betydligt mer, dvs att
individen inte konsumerade alkohol utefter sin egen nytta. Det skulle kunna innebira att hon
till exempel kopte dyr och illasmakande alkohol for att verkligen inte tillfredsstélla sina egna
smak- och prispreferenser alternativt for att gora ndgon annan glad. Det later tdmligen

osannolikt i sammanhanget.
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Bilaga 2 — Svstembolagets kvartalsforsalining
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