Magisteruppsats
Nationalekonomiska
institutionen
September 2006

EKONOMI
HOGSKOLAN

Lunds universitet

Om bestimmelsefaktorer for
utlandska direktinvesteringar

- utifran den nya handelsteorin och ekonomisk
geografi

Forfattare Handledare
Katarina Liljefors Karin Olofsdotter



Innehall

Kapitel Sida
Sammanfattning 5
1. Introduktion 6
1.1 Bakgrund 6
1.2 Tidigare forskning 7
1.3 Syfte 8
1.4 Metod 8
1.5 Avgrinsning 8
1.6 Disposition 9
2. Empiri — Svenska direktinvesteringar i utlandet 10
2.1 Internationella trender 10
2.2 Svenska direktinvesteringar 10
2.3 Plats for investeringar 11
2.4 Vilka sektorer investerar utomlands? 12
3.Teorioversikt 13
3.1 Den nya handelsteorin samt ekonomiska geografin 13
3.1.1 Vad forutspar den nya handelsteorin och den 14
ekonomiska geografin vad avser lokalisering av produktion?
3.1.2 Interna skalfordelar 14
3.1.3 Differentierade produkter och Love of Variety 15
3.1.4 Transportkostnader 15
3.1.5 Tillgang till och storlek pa marknad 16
3.1.6 Externa skalfordelar och externaliteter 16
3.1.7 Lankeffekter 18
3.1.8 Sammanfattning 19
3.2 Det enskilda foretagets perspektiv 19
3.2.1 OLI-ramverket 20

3.2.2 Strategiska motiv for utlindska direktinvesteringar 21



Kapitel Sida

4. Kbvalitativ undersokning — enkit 23
4.1 Tillvagagangssitt 23
4.2 Urval av foretag och investeringar 23
4.3 Utformning av enkiit 24
4.4 Respondenterna och datainsamlingen 25
4.5 Utfall av undersokningen 25
4.6 Bortfallsanalys 25

5. Resultat av enkdtundersokning 27

6. Kvantitativ data 30
6.1 Virdlandskaraktiristik 30
6.2 Agglomerationsniva 31

6.2.1 Metod 31
6.2.2 Resultat 34

7. Avslutning 35
7.1 Analys 35
7.2 Forslag pa fortsatta studier 38

Litteraturforteckning 39

Bilaga 1. Foretagen i populationen samt deras omsiittning 41

Bilaga 2. Enkitundersokning 42



Figurer Sida

Figur 1. Svenska direktinvesteringar i utlandet 11
Figur 2. Svenska direktinvesteringar, per fyra storsta linder/landergrupp 12
Figur 3. Andel av investeringar per sektor, i procent 12
Figur 4. Bortfallsanalys, medelomséttning 26
Figur 5. Resultattabell 27
Figur 6. Virdlandskaraktéristik 30
Figur 7. Antalet anstillda sektorsvis 32
Figur 8. Loner 32

Figur 9. Andel anstillda sektorsvis av totala arbetskraften i tillverkningssektorn 33
Figur 10. Andel anstillda sektorsvis av totala arbetskraften i tillverkningssektorn,33

dividerat med viktat genomsnitt

Forkortningar

ITPS- Institutet for Tillvéaxtpolitiska Studier

FoU- Forskning och utveckling

SNI- Svensk Néringsgrensindelning

IUI- Industriens Utredningsinstitut

(heter sedan april 2006 Institutet for Niringslivsforskning)

Ett stort tack till Klas Sjodin for korrekturldsning och synpunkter.
Mobja, september 2006.



Sammanfattning

Utlandska direktinvesteringar har 6kat markant de senaste 10 aren, en utveckling som
paverkar det dagliga livet for allt fler ménniskor da foretagens investeringar ger upphov till
savil nya blomstrande orter som nya ddebygder. Denna uppsats syftar till att pa foretagsniva
undersoka vad som paverkar val av geografisk plats for direktinvesteringar utomlands. I
undersokningen har de faktorer som lyfts fram av den nya handelsteorin samt ekonomisk
geografi undersokts. Dessa faktorer dr tullar och andra handelshinder, transportkostnader,
agglomerationseffekter, nirhet till och storlek pa marknader, positiva externaliteter samt
skalfordelar. Aven den mest tongivande foretagsekonomiska teorin pa omridet redovisas.
Bestammelsefaktorer for utlindska direktinvesteringar har diskuterats i flera ar. Daremot har
inte agglomerationseffekter undersokts i storre utstrickning. Hur viktiga dessa anledningar dr
har i denna uppsats undersokts genom en kvalitativ enkétmetod, dédr foretagen sjédlva har
svarat pa i vilken grad varje enskild anledning paverkat investeringsbeslutet. Denna metod har
anvénts i forsok att kontrollera for icke undersokta faktorer. Denna undersékning stods ocksa
av data pa kvantitativ niva som visar agglomerationsnivan i aktuella sektorer och linder.
Foretagen i undersokningen bestar av de 20 storsta svenska foretagen, riknat i antalet
anstillda utomlands. Bortfallet i undersdokningen har varit omfattande, vilket innebér att
resultatet maste tolkas med forsiktighet, sirskilt da de foretag som har besvarat enkéten dr
betydligt mindre én de foretag som inte har gjort det, rdknat i omsittning per ar. Da ingen
undersokning av de olika industrierna har gjorts, kan denna studie inte ge negativa beldgg for
att nagon aspekt dr viktig. Den kan endast pavisa brist pa stod. Resultatet av undersokningen
visar att agglomerationseffekter dr av storst betydelse bland de anledningar som dr foremal for
denna undersokning. Detta giller dock bara ena delen av agglomerationen, ndmligen
framatlinkar. Bakdtlidnkar fir inte alls stod enligt denna studie. Aven interna skalférdelar ir
av stor betydelse, liksom storhet pa marknad. De foretagsekonomiska skilen verkar vara
overordnade de nationalekonomiska skilen. Resultaten har ocksa visat sig bli olika om man
tittar pa den kvalitativa eller kvantitativa undersokningen, nagot som skulle kunna vara

intressant for vidare forskning.



1. Introduktion

1.1 Bakgrund

De 6ppnare ekonomiska grinserna, och de 6kade investerings- och kapitalflédena som foljer,
paverkar den ekonomiska aktiviteten och dess aktorer; linder, foretag och ménniskor. Kapital
och investeringar &r enklare att flytta in vad arbetskraften &r. Det finns idag ca 65 000
multinationella foretag och deras produktion star for ca 10% av virldens BNP. Dessa foretags
val av lokalisering for sina investeringar, och desinvesteringar, paverkar inte bara den berorda
arbetskraften, utan hela samhéllet. De stora foretagen, det vill sdga de med 6ver 500 anstillda,
ar ocksa viktiga aktorer for forskning och utveckling, dynamiken mellan mindre foretag,
leverantorer och den akademiska virlden. Sverige dr ett av de mest storforetagstita linderna i

vérlden. (Braunerhjelm, 2001)

Det rader ingen tvekan om att ekonomisk aktivitet och foretagens val av lokalisering av
direktinvesteringar inte beror pa slumpen, nagot som empiriska studier visar pa i manga fall.
Till exempel finns “the hot banana” mellan London och Milano, och ”US manufacturing belt”
(Green Bay-Saint Louis-Baltimore-Portland). Pa ldgre niva finns exempelsvis Glasriket i
Sméland och likemedelsbranschen i Oresundsregionen. Det #r de tvd motsatsfenomenen
agglomeration och dispersion som skapar dessa kluster av ekonomisk aktivitet, och i andra

dndan; stider tomda pa foretag och invanare.

Fragan &r vad som driver och paverkar foretagens beslut vid val av lokalisering for en
direktinvestering. Detta har debatterats frimst inom foretagsekonomin, dér ett flertal olika
teorier har lanserats. Inom nationalekonomin har &mnet uppmarksammats mer &n tidigare i
och med utvecklingen av de nya handelsteorierna och den ekonomiska geografin. Dessa tva
teorier kan ge vigledning i fragan om anledningar till val av lokalisering av
direktinvesteringar. Vad som skiljer de nya handelsteorierna och ekonomisk geografi fran de
idldre teorierna ar frimst beaktandet av tilltagande skalfordelar, imperfekt konkurrens,
marknadsstorlek, linkeffekter och transportkostnader. Dessa aspekter tas det inte hinsyn till i
de éldre teorierna. Det dr denna fordndring som gor att lokalisering av foretag och
forekomsten av intraindustriell handel kan forklaras. Med hjilp av nyare handelsteori och
ekonomisk geografi ges saledes ytterligare mojligheter att redogora for anledningar till och

val av plats for utlindska direktinvesteringar. Dessa anledningar inbegriper da agglomeration



av ekonomisk aktivitet, som i sin tur kan bero pa bland annat skalfordelar, transportkostnader

och nérhet till marknad.

1.2 Tidigare forskning

Det finns atskilliga studier inom nationalekonomin som har identifierat ett antal olika faktorer
som paverkar foretagens val av geografisk plats vid direktinvesteringar utomlands. Dessa
studier har framst tittat pa marknadsstorlek (bland andra Sader, 1993, och Wheeler & Mody,
1992) arbetskraftskostnad (bland andra Wheeler & Mody, 1992 och Lucas 1993), fillvéixt
(bland andra Billington 1999) samt handelshinder, skatter och oppenhet. Dessa
undersokningar har till viss del kommit fram till olika resultatet betriffande faktorernas
paverkan pa ett investeringsbeslut. Studierna har dock i mindre utstrickning behandlat
agglomeration av ekonomisk aktivitet, som ju &r en del av ny handelsteori och ekonomisk
geografi. I de undersokningar dér det har undersokts ges ddremot visst stod for att de nya
handelsteorierna och ekonomisk geografi kan forklara foretags val av lokalisering for
direktinvesteringar. Dessa undersokningar gjorda pa aggregerad niva ger saledes stod for
agglomerationsteorier; att en mindre komparativ fordel for en enskild plats kan skapa kluster
av ekonomisk aktivitet, som drar till sig ytterligare aktivitet genom ldnkeffekter och
marknadsstorlekens betydelse. (Braunerhjelm och Svensson, 1996, Braunerhjelm, 2001 samt

Amiti, 1998)

Sé gott som alla tidigare undersokningar dr gjorda pa aggregerad niva, och en kvantitativ
metod har anvénts. Chakrabarti (2001) menar att en stor del av undersokningarna av
determinanter for utlindska direktinvesteringar pa aggregerad niva dr genomforda utan storre
kontroll for andra faktorer som kan tidnkas paverka ett foretags lokaliseringsbeslut. Resultatet
har blivit att ett flertal olika faktorer har visat sig ha korrelation pa olika sitt, eller inte alls, i
olika studier. Detta innebir en svaghet for den empiriska litteraturen pa detta omrade, enligt
Chakrabati. Chakrabarti sjdlv rader bot pa detta genom att analysera de faktorer som tidigare
har undersokts. Han anvinder sig da av en kvantitativ metod, dédr han genom att marginellt
dndra forutsittningarna i modellen undersoker hur robusta, eller sikra, de olika faktorerna ér.
Forfattaren konstaterar att endast faktorn storleken pd marknaden ir robust. Ovriga
forklaringsfaktorer, exempelvis skatter, tullar och loneniva, ar mycket kinsliga for

fordandringar i forutsittningarna i modellen.



Kvalitativ metod ir ett annat sitt att undvika att andra faktorer paverkar dn just de man
undersoker. Vid adressering direkt till foretagen kan de svara pa huruvida en faktor har
paverkat ett investeringsbeslut eller inte. Braunerhjelm (2001) anvinder sig av kvalitativ
metod da han undersoker anledningar till utflyttning av huvudkontor, dér féretagen med hjilp

av enkédtmetod graderar olika anledningar till dessa utflyttningsbeslut.

1.3 Syfte

Syftet med denna uppsats dr att undersoka i vilken utstrickning de nya handelsteorierna och

ekonomisk geografi overensstimmer med foretags anledningar for val av geografisk plats av
en direktinvestering. Jag for ddrmed in aspekten agglomeration som en forklaringsvariabel i

samband med en direktinvestering. Jag anvinder en kvalitativ metod for att kontrollera for

andra faktorer.

1.4 Metod

Vid den kvalitativa metod har jag vint mig till de enskilda foretagen. Jag har valt de 20 storsta
tillverkningsforetagen med verksamhet utomlands (ITPS, 2003) och bransch 15-37 enligt
SNI. Jag har valt detta urval dérfor att den nya handelsteorin behandlar tillverkningsindustrin.
Den kvalitativa metoden jag anvénder &dr en enkiitundersokning. Den syftar till att undersoka
foretagens anledningar till geografiskt val med kontroll fér andra anledningar. Den
kompletteras med kvantitativ data pa aggregerad niva. Dessa data bestar av vissa ekonomiska
nyckelindikatorer och skillnader mellan de aktuella linderna samt matt av agglomeration i
respektive land och sektor. Det finns ett flertal olika varianter att beriikna agglomeration pa;
att mita sysselséttningen &r ett sétt, andra mojligheter &r att titta pa infrastruktur samt
industrialisering och infloden av utlindska direktinvesteringar i den specifika sektorn
(Braunerhjelm och Svensson, 1996). Jag anvinder data pa sysselsittning for att méta

agglomeration. Det gjorde dven Braunerhjelm och Svensson.

1.5 Avgransning

Jag haller mig pa en relativt hog aggregeringsniva betriffande typer av foretag, det vill séga
tillverkningsforetag enlig SNI 15-37. Ingen undersdkning av karaktiristik for de olika
tillverkningsindustrierna finns med. Det innebér att ett féretag som vérderar en orsak till
lokalisering vildigt lagt, kan gora detta enbart dirfor att denna orsak inte dr relevant i just den
produktionen. Detta resultat kommer att ge negativa beldgg for den nya handelsteorin, dven

om det, som sagt, kan finnas andra anledningar till svaret. Det innebir i praktiken att denna



undersokning endast kan ge stod for den nya handelsteorin; den kan ej tala mot den. Dédremot

kan den visa pa brist pa stdd.

1.6 Disposition

Kapitel 2 redovisar for trenderna inom utléindska direktinvesteringar. I kapitel 3 behandlas den
nya handelsteorin, ekonomisk geografi samt féretagsekonomiska teorier om
direktinvesteringar. Kapitel 4 behandlar enkétundersokningen, vilket foljs av det kvalitativa
resultatet i kapitel 5. Kapitel 6 redovisar den kvantitativa undersokningen och data pa
agglomerationsniva. Uppsatsen avslutas med analys samt forslag pa fortsatta studier i kapitel

7.



2. Empiri - svenska direktinvesteringar i utlandet
Detta avsnitt syftar till att beskriva hur svenska direktinvesteringar i utlandet ser ut, hur stora

de &r och var de sker rent geografiskt.

2.1 Internationella trender

De senaste decennierna har storforetagen fordndrats. Fran att ha varit tungrodda kolosser, ofta
nationellt bundna, har de blivit mer slimmade organisationer, frikopplade fran nationella
begrinsningar. Denna fordndring beror bland annat pa den kade ekonomiska integrationen
som Oppnat upp marknader och avsldjat stora skillnader i relativpriser mellan olika ldnder och
regioner. Detta paverkar foretagens lokalisering. Strukturella forédndringar i form av bland
annat avregleringar och minskade handelshinder har lett till att de globala investeringsflédena
har okat. Under de senaste 25 aren har virldens ingdende floden av direktinvesteringar
mangdubblerats. Det &r frimst [-linderna som tagit emot den storsta delen av 6kningen, dven
om U-linderna och Central - och Osteuropa ocks4 har fatt 6kat inflode av investeringar. Det
finns stora geografiska skillnader; ar 1999 tog exempelvis Kina ensamt emot ca 40% av de
investeringar som skedde i U-ldnderna, och Afrika tog emot lika mycket som Sydkorea
ensamt. (Braunderhjelm, 2001 s. 423). Under 1990-talet 6kade inflodet av utléindska
direktinvesteringar som en foljd av en alltmer global ekonomi. Toppen naddes ar 2000, efter
det har en minskning skett. Detta har inte forbattrats (2003), i synnerhet inte den negativa
trenden i Nordamerika. I Europa har inflodet av investeringar minskat nagot sedan 2000.
Utvecklingsldnderna har haft motsatt utveckling, och ar 2003 ckade flodena, frimst i de

sOdra, Ostra och syd-Ostra delarna av Asien. (Hakalaa och Zimmerman, 2003 s. 4)

2.2 Svenska direktinvesteringar

Svenska foretag dr mycket aktiva aktorer pa den internationella marknaden. I férhallande till
landets storlek var Sverige virldens storsta utlandsinvesterare under 1980-talet.
Investeringarna minskade dock i relation till andra linder pa 1990-talet, men har dérefter tagit
fart igen. Alltfler foretag foljer med denna utveckling. Dessa foretag svarar for ca 50% av den
svenska exporten, drygt 25% av sysselsittningen och knappt 90% av satsningar pa FoU. De ar
avgorande for de svenska klustren, exempelvis informations-och kommunikationsteknologi i
Kista. (Braunderhjelm, 2001 s. 422). De svenska foretagen har foljt de internationella
trenderna och de har okat sin internationalisering sedan mitten av 1990-talet. Det beror framst

pa den 6kande andelen av utldndskt dgande i svensk ekonomi, samt den 6kande delen av
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utlindska operationer gjorda av svenska foretag. Ar 2005 uppgick virdet pa svenska
direktinvesteringar till knappt 200 miljoner kr, se figur 1. Detta bekriftar den uppatgaende
trend som har pagatt sedan ar 2001, da investeringarna sjonk i hela vérlden. De svenska
foretagen borjade ddremot att aterinvestera redan ar 2002, vilket var tidigare én resten av
virlden. Enskilda stora investeringar, exempelvis bildandet av Nordea, paverkar statistiken
och skapar stora variationer. Virt att notera #r dock att virdet vid bottennoteringen ar 2001 &r

néstan dubbelt sa hogt som virdet 10 ar tidigare.

Svenska direktinvesteringar i utlandet
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Figur 1. Svenska direktinvesteringar i utlandet. Killa: Riksbanken, 2006.

2.3 Plats for investeringar

Den storsta delen av Sveriges direktinvesteringar hamnar i Europa, se figur 2, och
Storbritannien och Nederlinderna de storsta mottagarna. Annu har inte EU-utvidgningen
(2004) paverkat investeringarna namnvért. Det dr ocksa Europa som star for huvuddelen av
okningen av de svenska investeringarna. Asien, Central- och Osteuropa har endast 6kat
marginellt, och utlokalisering av svenska foretag till dessa regioner har inte paverkat de totala
utatgaende investeringarna i nagon storre utstrickning. Intressant dr ocksa att investeringarna
i USA har minskat sedan 2001. De dr sedan tre ar negativa, det vill séga att svenska foretag

har desinvesterat 1 USA.
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Svenska direktinvesteringar, per fyra storsta
lander/landergrupp
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Figur 2. Svenska direktinvesteringar i utlandet Killa: Riksbanken 2006

2.4 Vilka sektorer investerar utomlands?

Sektorerna i figur 3 dr de storsta sektorerna avseende de svenska direktinvesteringarna.
Tillsammans técker de inte alla investeringar, varfér summan av andelarna inte blir 100 for
varje ar. Tillverkningsindustrin minskade relativt under 2002, men har tagit igen detta sedan
dess. Sektorn drabbades hardast av nedgangen i borjan av 2000-talet. Samma ar hade
samférdsel, post och telekom en rejél 6kning, dven i absoluta termer. Inom
tillverkningsindustrin finns dock stora skillnader. Kategorierna kemi- och
petroleumprodukter, gummi- och plastvaror samt livsmedel har 6kat sina investeringar.

Verkstadsvarutillverkning har haft en motsatt utveckling.

Andel av investeringar, per sektor i procent
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Figur 3. Andel av investeringar per sektor, i procent. Killa: Riksbanken, 2006.
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3. Teorioversikt

Det finns ett antal teorier som behandlar investeringar, anledningar till dessa och val av
geografisk lokalisering. Inom nationalekonomin har pa senare ar de nyare handelsteorierna
samt ekonomisk geografi kommit att bittre kunna forklara dessa val och beslut. Inom
foretagsekonomin har detta under en ldngre tid varit amne for ndrmare undersokning. Nedan
presenteras de nationalekonomiska teorierna samt en kortare genomgang av den mest erkinda

foretagsekonomiska teorin pa omradet.

3.1 Den nya handelsteorin samt ekonomiska geografin

Det finns inte en ny handelsteori, lanserad i ett firdigt paket. Istillet finns det ett flertal olika
mindre pusselbitar, som tillsammans bildar det som 1 litteraturen kallas den nya handelsteorin.
Da alla pusselbitar inom den nya handelsteorin och den ekonomiska geografin samspelar i en
cirkuldr process uppstar koncentration av produktion sasom forutspadd av de ovan nimnda

teorierna.

I den klassiska teorin, representerad av bland annat Heckshner-Ohlin, anses skillnader i
produktionsstruktur, som i sin tur ger upphov till handel, finnas i underliggande skillnader i
landskaraktiristik; geografi, naturtillgangar och politiska regimer. Det antas vara perfekt
konkurrens, konstanta skalfordelar och inga handelskostnader. I en sadan modell specialiserar
sig ett land eller en region enligt sina komparativa fordelar, och ekonomisk aktivitet blir jamt

utspridd over virlden. (Ottaviano och Puga, 1997, s. 3)

Den klassiska teorin kan dock inte forklara den 6kande omfattningen av intra-industriell
handel som dgt rum de senaste artiondena. Detta, samt det faktum att en stor del av
produktionen karaktiriseras av tilltagande snarare &n konstant skalavkastning och att
handelskostnader och transportkostnader i realiteten &r positiva, gjorde att ekonomer borjade
soka efter andra modeller in de klassiska. Aven forstielsen for externa skalférdelar samt

imperfekt konkurrens okar insikten i foretags val av lokalisering.

13



De nya handelsteorierna tillsammans med ekonomisk geografi bidrar till forstaelse for de
kluster av ekonomisk aktivitet som finns i vissa delar av virlden. Den grundldggande
skillnaden mellan den dldre och den nyare handelsteorin dr synen pa komparativa fordelar.
Den nyare teorin har en vidare definition av begreppet komparativ fordel, och didrmed blir
fordelarna endogena. Den dldre teorin ser dem som exogena. Vad den nya teorin inkorporerar
i begreppet komparativ fordel, till skillnad fran den #ldre teorin, &r tilltagande skalvkastning,
differentierade produkter, externa stordriftsfordelar samt storlek pa marknad. Det &r dessa

aspekter som gor de komparativa férdelarna exogena snarare @n endogena.

3.1.1 Vad forutspar den nya handelsteorin och den ekonomiska geografin betriffande
lokalisering av produktion?

Teorierna sédger att industrier dir produktionen karaktériseras av skalfordelar tenderar att
koncentreras geografiskt. Detsamma géller for produktion som anvinder en hog andel av
insatsvaror i produktionen. Dessa tva produktionskaraktiristiker leder till koncentration och
agglomeration i ndrheten av stora marknader, en effekt som dven kallas home market effect.
Aven hoga handels- och transportkostnader leder till koncentration. (Amiti, 1998, s 45, 52). I

den andra @ndan leder ldgre tullar och transportkostnader till dispersion av aktiviteter.

3.1.2 Interna skalfordelar
Den grundldggande aspekten i den nya handelsteorin &r tilltagande skalavkastning pa
foretagsniva. Tilltagande skalavkastning &r den viktigaste ingrediensen, som i kombination

med andra aspekter, exempelvis transportkostnader, skapar grunden for denna teori.

Forekomsten av tilltagande skalavkastning innebér att prisbeteendet &r inkonsistent med inga
vinster och ddrmed perfekt konkurrens. Det finns ett flertal teorier om hur foretag agerar
under imperfekt konkurrens. Da foretagen producerar under tilltagande skalavkastning har de
ekonomiska incitament att lokalisera sin produktion till ett fatal platser. Denna aspekt
paverkar hur foretagen viljer geografisk plats for sina investeringar. En redan befintlig
produktion kan innebira att foretaget véljer att investera i samma anldggning, istillet for att

starta upp nagon ny. (Helpman och Krugman, 1985, kap. 2)
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3.1.3 Differentierade produkter och Love of Variety

Vissa modeller for imperfekt konkurrens innehaller ocksa differentierade produkter. Med
detta menas att foretagen har mojlighet att sérskilja sina produkter, sa att de inte dr perfekta
substitut for ett annat foretags produkter. Alla foretag agerar saledes som monopolister, med
neratlutande efterfragekurva. (Helpman och Krugman, 1985, kap 2) Detta dr nira besliktat
med tilltagande skalavkastning, och paverkar foretags agerande betriaffande

direktinvesteringar pa samma sitt.

3.1.4 Transportkostnader

Krugman och Venables (1995 s. 857-880) har utvecklat en modell dér de tittar pa
transportkostnader (handelskostnader) och dess betydelse for vilfird i tva regioner. Denna
modell kan ocksa anvéndas for att titta pa transportkostnader och deras betydelse for
foretagens val av lokalisering. I modellen antas arbetskraften vara ororlig mellan linderna och

anvinds dérfor for att forklara internationella skillnader snarare 4n regionala skillnader.

I modellen finns tva linder, Nord och Syd, som bada producerar tva typer av varor;
jordbruksprodukter och tillverkningsprodukter. De sistnimnda antas produceras under
tilltagande skalavkastning. Inget land har nagon komparativ férdel i nagon produktion och det
produceras differentierade produkter. Vi antar initialt att transportkostnaderna mellan de tva
landerna dr hoga. I denna situation kommer de tva ldnderna att vara sjialvforsorjande av de
bada produkterna. Det fordndras da transportkostnaderna gradvis minskar. Handel uppstar och
for tillverkningsprodukterna blir det intra-industriell handel. Fordelarna med att koncentrera
produktionen blir stérre an nackdelarna. Dessa fordelar &r nédrheten till producenter och
konsumenter av insatsvaror (backward — och forward linkeffekter, se nedan), nérhet till stor
marknad (se nedan) samt tilltagande skalfordelar i produktion. Nackdelarna &r den 6kade
konkurrens som uppstar pa savil insats- som konsumentmarknad, samt de hogre 16ner som
uppstar i den koncentrerade marknaden. Om fordelarna overviger nackdelarna uppstar
koncentration av tillverkningen i nagot av linderna. Vilket land &r oklart, och antas bero pa
historiska aspekter. Anta nu att transportkostnaderna fortsitter att minska. Det innebér att
behovet av att vara nédra producenter, konsumeter samt stor marknad minskar. Fordelen med
tilltagande skalavkastning kommer alltid att finnas dér. Detta vidgs nu aterigen mot nackdelen
av nirhet till konkurrenter. Vid en viss punkt kommer transportkostnaderna att vara
tillrickligt laga for att den enskilde producenten ska finna det Ionsamt att lokalisera sig

utanfor den tidigare koncentrerade marknaden. Nackdelarna med koncentration &verstiger
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numer fordelarna. Transportkostnader paverkar saledes foretags val av lokalisering i allra
hogsta grad och for- eller nackdelar med transportkostnader jamfors med for- och nackdelar

med nirhet till konkurrenter.

3.1.5 Tillgang till och storlek pa marknad

Da transportkostnader dr hoga viljer saledes foretagen att lokalisera sig i nidrheten av en for
deras produkt stor marknad. Tilltagande skalfordelar skapar incitament att endast vilja en
produktionsplats. Det skapar en sa kallad home market effect, da ett land producerar och
exporterar proportionellt mer @n av vad som efterfragas av de inhemska konsumenterna.
Efterfrageskillnader skapar saledes skillnader i produktion. Detta har studerats av Krugman
och Venables. I modellen finns tva linder, en med tillgang till en storre marknad én det andra.
Vid hoga transportkostnader dr varje lands produktion av tillverkningsprodukter proportionell
mot landets storlek. Vid ldgre transportkostnader far det storre landet en storre dn
proportionell andel av tillverkningsindustrin, vilket alltsa beror pa det storre landets bittre
tillgang till en storre marknad. (Amiti, M. 1998 samt Ottaviano, G., Puga, D.1997) Vid
ekonomisk integration ersitts den lilla nationella markanden av den storre internationella.
Storre marknader innebidr 6kad konkurrens, vilket i sin tur paverkar strukturen och

lokaliseringen av foretag. (Braunerhjelm et al, 2000, s. 20)

3.1.6 Externa skalfordelar och externaliteter

Aven da skalavkastningen #r konstant pa foretagsniva, kan den vara tilltagande utanfor
foretaget. I princip kan externa effekter, eller sa kallade externaliteter, uppsta som effekt av
alla slags ekonomiska aktiviteter. Traditionellt anses externa effekter ske pa antingen nationell
niva eller pa industriniva. Sa behover fallet dock inte vara i verkligheten; svensk
bilproduktion beror inte bara pa den svenska bilindustrin, utan dven pa den internationella.
Externa skalfordelar dr svara att modellera, och dven om de kan ge viss klarhet i ett problem

ska de anvédndas med forsiktighet.

Alfred Marshall ger exempel pa tva aspekter som bada kan anses vara en extern
stordriftsfordel eller externalitet. Dels en pool av arbetstagare och arbetsgivare pa en samlad
plats, dels teknologisk spill-over effekt, som bada blir resultatet av att lokalisera sig i narheten

av konkurrenter. (Krugman, 1991, s. 40-41.)
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Externa skalfordelar och externaliteter innebér att en handling av ett foretag har direkt
paverkan pa ett annat foretag. Om en sadan externalitet skulle transformeras lika till alla
industrier och foretag eller lika till en speciell industri 6ver hela virlden, da skulle de
komparativa fordelarna som uppstar av denna externalitet forsvinna, eller snarare aldrig
uppsta. Vanligtvis dr dock externaliteter begransade pa bade geografisk- och sektorsniva. Da
sa dr fallet skapar de en komparativ fordel for den geografiska platsen eller sektorn. Detta
skapar incitament for foretag att lokalisera sig inom det geografiska omrade som erbjuder
externa skalfordelar. Fordelar kan komma fran den geografiska platsen i sig sjélv, exempelvis
nérhet till naturresurser eller hamnar. De kan ocksa vara en produkt av ménsklig och
ekonomisk aktivitet, exempelvis en geografiskt koncentrerad arbetsmarknad. Den
komparativa fordelen dr nu endogen, sasom beskrivet i inledningen av detta kapitel.
Externaliteter kan vara antingen av teknologiskt slag eller pekunjért. Den forstndmnda innebér
att ett foretags agerande paverkar andra foretag direkt, utan inblandning av marknaden. Med
det sistnimnda menas att effekten gar via marknaden. Merparten av teknologiska

externaliteter 4r kunskapsspillovers av olika slag. Mer om detta nedan. (Venables, 2001 s, 15)

En geografiskt koncentrerad arbetsmarknad utgor en externalitet och behandlar arbetstagare
och arbetsgivare. Det &r en pekunjir externalitet som beror pa riskreducering tack vare en
storre arbetsmarknad, till gagn for bade arbetstagare och arbetsgivare. Arbetsgivarna
lokaliserar sig dir de litt kan hitta ett kompetent urval av arbetare med de yrkeskunskaper
som foretaget behover. Pa samma sitt soker sig arbetstagarna till de platser dér det finns
manga arbetsgivare som r intresserade av deras yrkeskunnande. (Krugman, 1991, s. 40)
Nirheten och existensen av en stor méngd potentiella arbetstagare minskar risken for
temporira vakanser inom foretaget, samtidigt som kostnaden av att bli arbetslos minskar da
det finns ett storre utbud av mojliga arbetsgivare. Marshall identifierar ocksa ett antal ovriga
villkor, exempelvis bittre specialisering av insatsvaror och storre variation pa arbetstagare,

som &dven de talar for lokalisering pa en speciell plats. (David och Rosenbloom, 1990 s. 352,)

En annan extern effekt, dven den studerad av Marshall, dr teknologisk kunskapsspridning.
Den paverkar foretags val av lokalisering och édr den faktorn som flertalet ekonomer anser
vara viktigast, ndamligen de floden av kunskap som uppstar mellan nirbeldgna foretag. Det
kan ta sig uttryck i R&D spillover, teknikkunnande eller learning by doing. Detta fenomen &r
dock svart att modellera i nationalekonomiska modeller, da det &r svart att observera och

kvantifiera, vilket dr en anledning till varfér Krugman ger detta fenomen relativt lag relevans
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vid ett foretags lokaliseringsval (Krugman, 1991, s. 55). I flertalet modeller som behandlar
denna form av Externalitet kvarstar just externaliteten som en svart lada, och modellen
forklarar snarare effekter av externaliteten &n hur den uppkommer och paverkar dess

omgivning. (Venables, 2001, s. 15)

3.1.7 Linkeffekter

Marshall konstaterade dven att geografisk nérhet ger upphov till linkeffekter mellan
producenter av insatsvaror och producenter av slutprodukt. (Geografi och Handel, Krugman,
s. 51, 1991) Detta fenomen uppmérksammades inom utvecklingsekonomin redan pa 1950-
talet av Hirschman och Myrdal. Hirschman kallade dessa effekter backward- och forward
linkages. Pa svenska torde det bli bakat- och framatliankar. Andra termer som anvénds inom
litteraturen &r upstream- och downstream firms, dir upstream firm innebar producent av
insatsvara och downstream firm dr konsument av insatsvara och producent av
konsumentvaror. Pa senare ar har dven handelsekonomer iakttagit att dessa ldnkeffekter har
betydelse for lokalisering av produktion. Detta sedan modeller for imperfekt konkurrens blivit
anvindbara inom handelsteorin, ett krav for att dessa linkeffekter ska ha betydelse for
lokalisering av produktion. Modellen med ldnkeffekter utgar namligen fran att producenter
initialt dr geografiskt koncentrerade ddr marknaden &r som storst, ndgot som beror pa och
forklaras av tilltagande skalavkastning pa foretagsniva och dirmed imperfekt konkurrens

(Fujita, Krugman och Venables, 1999 s. 5).

Okad aktivitet hos downstream firms, pa grund av tilltagande skalavkastning, nirhet till stor
marknad och transportkostander, okar efterfragan pa lokala upstream firms, vilket hojer deras
vinster och lockar fler in pa marknaden. Fler foretag inom upstream 6kar konkurrensen,
utbudet och variationen inom marknaden. Detta dr framatlanken. Den 6kade efterfragan pa
lokala upstream firms dr bakatlanken, och det dr kombinationen av dessa tva linkar som kan
ge upphov till en kumulativ process; expansion hos downstream firms okar efterfragan for
upstream firms vilket leder till forbattrat utbud genom bittre kvalitet eller ldgre pris pa dessa
varor, vilket i sin tur leder till 6kad aktivitet hos downstream firms. (Venables, 2001, s. 16)
For att resonemanget ovan skall fungera maste det rora sig om tilltagande skalavkastning. For
att en downstream-industri ska generera en bakatldnk till en upstream-industri maste den
okade outputen i downstream-industrin, och ddarmed efterfragan pa upstream-industrins
produkter, dven Oka effektiviteten i deras produktion. Detsamma giller for framatlink,

downstream-industrin nyttjar en framatlénk endast om en 6kad output i upstream formar
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downstream-industrin att producera mer effektivt. Detta skapar agglomeration av aktiviteter,

dir en aktivitet foder en annan och sa vidare.

3.1.8 Sammanfattning

Enligt den nya handelsteorin och den ekonomiska geografin finns det ett antal olika aspekter
som ir av vikt for foretagen vid val av lokalisering. De ér tilltagande skalfordelar, som dr en
nodvindighet for teorin, transport- och handelskostnader, diar mycket hoga eller mycket laga
kostnader bidrar till att sprida produktionen geografiskt, tillgang till stor marknad, som drar
oproportionerligt stor andel produktion, linkeffekter som bidrar till agglomeration av
aktiviteter, samt externa skalfordelar och externaliteter. Lokalisering beror pa de tva
fenomenen agglomeration och dispersion, som arbetar mot varandra. A ena sidan finns det
vinster att gora genom agglomeration. Nérhet till konsumenter, producenter och konkurrenter
kan ge positiva externa effekter. A andra sidan finns det andra vinster att himta vid
dispersion, exempelvis ligre 16ne- och markkostnader samt starkare monopolstéllning pa
marknaden. Bade agglomeration och dispersion dr begrinsade till den egna marknaden. Om
handelshinder dr hoga och arbetskraftsmobiliteten dr 1dg maste all produktion ske overallt. I
en sadan situation sker ingen agglomeration eller dispersion. Istillet dr det &r rorligheten pa

produktionsfaktorer och handel som ger upphov till de tva respektive fenomenen.

3.2. Det enskilda foretagets perspektiv

Det talas inom foretagsekonomin ofta om tre grundlédggande olika anledningar till att
genomfora utlindska direktinvesteringar. Den forsta &r att fa battre tillgang till naturtillgangar.
Den andra ir att komma virdlandets marknader ndrmare, vilket kallas horisontell investering,
eftersom det vanligtvis innebdr att dubblera en del av produktionsprocessen som redan
opererar nagon annanstans. Den tredje orsaken 4r att utnyttja skillnader i faktorpriser,
exempelvis att flytta arbetsintensiv produktion till omraden dér arbetskraften ar billigare.
Detta kallas vertikal investering, eftersom det i regel innebdr att bryta upp en vertikal

produktionsstruktur.

Att genomfora en horisontell investering innebér ofta ett val mellan att erbjuda marknaden
importprodukter, i allménhet till hogre marginalkostnader och ldgre fasta kostnader, eller
lokalt producerade varor, vilket ofta innebir ldagre marginalkostnader, men hogre fasta
kostnader. Detta gor att horisontella investeringar ofta uppstar dér handels- eller

transportkostnaderna 4r hdga, eller dédr den lokala marknaden ir stor, vilket kan sénka de fasta
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kostnaderna. For vertikala investeringar star valet mellan andra faktorer. Den billigare
faktortillgangen star i kontrast med de hogre kostnader det medfor att producera pa annan
plats, transportkostnader med mera. Darfor kan man forvénta sig denna typ av investering pa

platser som har goda transportforbindelser med 6vriga virlden. (Venables, 2001, s. 10-11)

3.2.1 OLI-ramverket

Den mest tillimpade teorin for utlindska direktinvetsringar &r det sa kallade OLI-ramverket,
utarbetat pa 1970-talet av John Dunning. Det forklarar olika motiv for foretag att genomfora
direktinvesteringar i utlandet. OLI star for Ownership-specific advantages, Location-specific
advantages samt Internalisation. Det dr pa nagon, eller nagra, av dessa grunder som foretagen
baserar sina beslut, och forandringar i ett foretags utlindska aktiviteter beror pa forandringar i
dess OLI-ramverk. Synen pa OLI har dock fordndrats nagot de senaste aren. OLI anses numer
snarare vara en forutsittning for att utlindska direktinvesteringar skall genomforas, inte ett
motiv i sig sjédlvt. For att utlindska direktinvesteringar ska ske, maste de dven, utover att OLI
ar uppfyllt, vara i linje med foretagets langsiktiga strategi. (Ekstrom, 1998, s. 43) Mer om

foretagens langsiktiga strategier finns i 3.2.2.

Ownership-specific advantages
Huruvida ett foretag kan och vill forldgga produktion utomlands beror pa deras innehav eller
mojlighet att skaffa dgarskapsfordelar gentemot de lokala foretagen och foretag i annan dgo

pa den marknaden dir de planerar att agera.

Location-specific advantages

Dessa dr ett antal faktorer som foresprakar en geografisk plats framfor en annan som i
slutdndan resulterar i att foretagen viljer just den platsen. Dessa fordelar kommer fran manga
olika faktorer i platsens karaktiristik; ekonomiska, politiska, kulturella och andra faktorer som

paverkar l1onsamheten pa den specifika platsen.

Internalisation advantages
Internaliseringsfordelar uppstar da det finns vinster att gora av att O- fordelarna blir storre da
de transporteras mellan linder inom samma foretag istillet for att de blir kopta eller salda

externt. O- och I-fordelar &r saledes ocksa starkt sammankopplade (Dunning, 1992, s. 81).
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3.2.2 Strategiska motiv for utlindska direktinvesteringar

For att ett foretag ska finna det rationellt att utféra utlindska direktinvesteringar réacker det
som sagt inte med att enbart OLI-ramverket dr uppfyllt. Investeringen maste finna sin plats i
foretagets langsiktiga strategiplan. (Ekstrom, 1998, s. 90) Fem olika strategier har identifierats

och investeringen kan vanligtvis sorteras under nagon av dem.

Marknadssokande strategi

Den markandssokande strategin soker tjdna lokala eller regionala marknader med sina
produkter som i dagslédget tjinas av import, lokala eller regionala foretag. Det &r flera faktorer
som leder till att tjina en marknad via import, exempelvis marknadsstorlek och dito tillvéxt
samt hoga transportkostnader. Pa senare ar har dven behov av nérhet till konsumenterna blivit
allt viktigare. Detta dr en effekt av att produktionen gar fran massproduktion till mer
skriddarsydda produkter som anpassas allt mer i detalj efter de lokala konsumenternas vilja
och preferenser. Marknadsstkande investeringar motiveras av en dnskan att dra fordel av

deras O-fordelar, eller att etablera nya sadana.

Resurssokande strategi

Investeringar utifran en resurssokande strategi gors for att dra nytta av ett lands komparativa
fordelar. Det kan vara nérhet och tillgang till naturresurser, béttre lagstiftning eller billigare
arbetskraft. De genomfors ofta for att minimera kostnader eller sékerstilla en god tillgang pa
insatsvaror. Sadana investeringar dr ofta exportorienterade, och mindre beroende av ett
speciellt land. Denna typ av investeringar minskar i betydelse, dven om manga foretag
fortfarande anser att de &r en betydande faktor vid direktinvestering. De syftar ofta till att

internalisera L-fordelar i foretaget.

Kunskapssokande strategi
Den kunskapssokande strategin anvénds for att behalla eller utveckla specifik kunskap for att
forbattra foretagets konkurrenskraft pa vissa produkt- eller geografiska marknader. Dessa

syftar snarare till att skapa nya O-fordelar, én till att utnyttja befintliga sadana.
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Effektivitetssokande strategi

Den effektivitetssokande strategin syftar till att omorganisera och effektivisera strukturen av
redan etablerade produktionskedjor pa ett sadant sitt att foretaget kan vinna pa att de olika
produktionsenheterna har samma styre, trots att de ligger pa olika platser. Foretagen soker att
sa ekonomiskt som mojligt tjina en standardiserad marknad bestaende av olika ldnder. De
frimsta vinsterna kommer fran tilltagande skalfordelar, som i sin tur kommer fran geografisk-
och produktkoncentration och fran processtandardisering. Denna strategi ar starkt kopplad till

I-fordelar.

Riskreducerande strategi

Foretagens motiv med denna strategi dr frimst att minimera riskerna. Det kan vara att minska
de negativa effekterna av makroekonomiska forandringar eller agerande fran myndigheter och
konkurrenter. Foretag kan genom att vara storre och befinna sig pa olika platser reducera
dessa risker, och kan #ven littare ligga om produktionen. Aven fluktuationer i efterfriga
och/eller utbud ger mindre negativa effekter om inte hela foretagets marknad drabbas.
Foretagen soker helt enkelt att sprida riskerna. Denna strategi hdnger ofta samman med I- och

O-fordelar.
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4. Kvalitativ undersokning - enkiit

Syftet med detta kapitel dr att redogora for strukturen och metoden kring den empiriska

undersokningen.

4.1 Tillvigagangssiitt

Jag valde att gora en enkiit som skickades till respondenterna med e-post. Denna metod valdes
framfor att genomfora personliga intervjuer med foretagen. Det berodde pa att fragorna for
foretagen att besvara var av rittfram karaktér, dir de olika anledningarna till lokaliseringsval
endast graderas, utan foljdfragor eller nagra djupare fragestillningar. Det var inte nodviandigt
med foljdfragor for att fa fram det visentligaste i svaren. Enkidtmetoden valdes mot bakgrund
av att detta tillvigagangssitt d4r mer tidseffektivt dn att genomftra intervjuer och det innebar
heller inte forlust av information. Dessutom var enkitmetoden redan beprévad i detta

sammanhang. Braunerhjelm (2001) anvénde sig av den i en liknande undersokning.

4.2 Urval av foretag och investeringar

Jag har valt de enligt ITPS (2005) 20 storsta svenska tillverkningsforetagen med produktion
utomlands. Storleken definieras hir utifran antalet anstéllda utomlands. Med
tillverkningsindustri menas SNI 15-37. Att jag valde tillverkningsindustrin beror pa att den
nya handelsteorin bygger pa just tillverknings- och produktionsforetag. Undersokningen
giéller svenska utlédndska direktinvesteringar, enligt den officiella definitionen av
direktinvestering presenterad av Riksbanken; Direktinvesteringar innebdr hdr att foretaget
dger 10 procent eller mer av aktierna/andelarna eller rostviirdet i en verksamhet beliigen i ett
annat land. En direktinvestering kan ske genom nybildning, forvdirv av ett befintligt foretag
eller foljdinvestering. Endast direktinvesteringar inom tillverkningsindustrin och SNI 15-37 ar

foremal for denna undersokning.

Jag valde att lata foretagen svara for investeringar gjorda under perioden 2000-2005. En
tidsperiod pa fem ar valdes for att minimera risken att foretagen inte gjort nagra investeringar
under undersokningsperioden. Mot detta vigdes ocksa nackdelen att en lang tidsperiod okar
risken for att respondenterna glommer eller gor efterkonstruktioner. (Ekstrom, 1998, s. 111)
Tidsperioden pa 5 ar &r relativt lang i sammanhanget, och detta medfor risk for att svaren
forvanskats. Andra liknande undersokningar, exempelvis Ekstrom (1998), anvinder sig av en

kortare tidsperiod. Att beakta &r att under tidsperioden 2000-2005 skedde attackerna mot
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World Trade Center ar 2001. Samma ar stortdok den vixande internationella
investeringstrenden stortdok, i Sverige savil som internationellt. Detta kan tinkas ha paverkat

resultatet i undersokningen.

4.3 Utformning av enkiit

Mialet var att gora enkiten sa anvéindarvinlig och lattforstadd som mojligt. Eftersom syftet
med undersokningen dr att ta reda pa hur viktiga anledningar till lokaliseringsval &r, var det
naturligt att anvianda skalfragor. Jag har vid utformning av fragorna valt att anvinda tre
svarsalternativ. Denna metod, att limna ett “mitten”- eller "lagomalternativ”, dr omtvistad.
Fordelen med ett ojaimnt antal alternativ r att respondenten inte tvingas till nagot svar.
Nackdelen ér att det foreligger risk for att respondenten av littja viljer mittenalternativet. Det
dr dock denna metod som &r den vanligaste metoden vid olika typer av enkéter (Trost, 2001, s.
74). Med ett ojimnt antal svarsalternativ undviker jag dven att ha olika antal negativa och
positiva svarsalternativ, mot bakgrund av att jag har ett mittenalternativ. Att ha olika antal
positiva och negativa svarsalternativ 6kar risken for att det svar (positivt eller negativt) vars
alternativ ar flest far flest svar. Ordningen av svarsalternativen kan ocksa ha betydelse. Man
kan hir vilja mellan att 1ta det forst nimnda alternativet representera det positiva, eller mest
frekventa, alternativet, eller tviartom. Det alternativ som presenteras forst kan i vissa fall
uppfattas som “rétt” svar (Trost, 2001, 75). Denna aspekt &dr dock troligtvis av mindre vikt i
denna undersokning, da fragorna inte dr av nagon kénslig karaktir, och inte heller handlar om
respondenten personligen. Jag har i denna undersokning valt att lata alternativet inte alls
viktigt representeras av siffran 1 och presenteras dirmed forst. Oppna frigor, vilket den sista
fragan i undersokningen &r, brukar vanligtvis inte rekommenderas pa grund av det kan vara
svart att analysera svaren, som ofta bara bestar av stickord utan en sammanhzngande tanke
eller text. Dessutom ar svarsbortfallet ofta dr hogt pa 6ppna fragor. Daremot dr det lampligt att
i slutet av en enkét ha med en Oppen fraga, dér respondenten har mojlighet att kravlost tilldgga
nagot, som inte tickts av de 6vriga fragorna (Trost, 2001, s.72). Antalet fragor minimerades
till 10 stycken av typografiska och psykologiska skil. Enkiten skulle inte verka avskrickande
pa respondenterna vid en forsta anblick. Med enkiten bifogades ett foljebrev dar det
redogjordes for syftet med undersokningen, vilka foretag som mottagit enkéten, samt

forklaring av fragor och skala.
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4.4 Respondenterna och datainsamling

Den forsta kontakten med foretagen togs per telefon, med informations- eller
ekonomiansvarig, beroende pa foretagets storlek. Jag blev da informerad om vem pa foretaget
som var bast lampad att besvara mina fragor. Denna information fick jag saledes av foretagen
sjdlva, vilket innebdr att foretagen indirekt medverkade i urvalsmetoden. Alternativet var att
ga hogre upp i foretagets organisation pa en gang. Risken med detta val var att respondenten i
fraga #r for upptagen och inte har tid att svara pa fragor samt att det inte #r sdkert att den
personen har bist kunskap i fragan. Genom att lata foretagen medverka vid detta beslut
minimerade jag denna risk, samtidigt som mdjligheten att lata den hogst ansvarige besvara
fragorna fanns kvar. Nackdelen med denna metod &r att jag inte kan kontrollera att
respondenterna hade tillricklig kunskap for att besvara fragorna. (Ekstrom, 1998, s. 110)
Denna risk ansag jag dock @nda inte vara tillrackligt stor for att jag skulle vilja det andra

alternativet, att direkt vinda mig hogre upp i hierarkin.

4.5 Utfall av undersokningen

20 foretag mottog enkiten via e-mail. Jag hade da forst via telefonsamtal med respektive
foretag fatt uppgift om till vem enkiten skulle skickas. 5 av dessa foretag inkom med svar.
Ytterligare 10 meddelade att de inte kunde besvara enkiten, ofta pa grund av sadan policy
eller tidsbrist. De resterande 5 foretagen svarade inte alls. Tre av de medverkande foretagen
svarade for en direktinvestering, ett foretag svarade for tva investeringar och ett foretag
svarade for tre investeringar. Totalt behandlar svaren saledes atta investeringar. Tva foretag
valde att lamna generella svar, utan koppling till nagon specifik direktinvestering. Dessa tva
svar har i den kvalitativa undersokningen behandlats pa samma sétt som de dvriga svaren. Av
de ovriga 6 investeringarna finns tre av dem inom EU-15. En av dem finns nu inom EU-25,
men befann sig utanfér EU da investeringen gjordes. En investering finns i Nordamerika, och
ytterligare en i ett asiatiskt lagloneland. Av de namngivna investeringarna &r alla utom tva
gjorda inom tidsperioden 2000-2005. En av investeringarna &r gjord aren 1995-2000, och en

annan ir gjord ar 2006.

4.6 Bortfallsanalys

Enkiten skickades ut till totalt 20 foretag. 5 av dessa har svarat pa enkiten och totalt
behandlar svaren 8 olika direktinvesteringar. Bortfallsfrekvensen dr saldes 75%. Det dr en hog
bortfallsfrekvens, och den befinner sig pa grinsen for vad som dr acceptabelt. (Trost, 2001, s.

125) Aven om endast 5 foretag svarat, har jag information om 8 direktinvesteringar.
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Svarsfrekvensen dr dessutom av mindre betydelse i denna undersokning. Undersokningen
syftar inte till att undersoka just de 20 storsta svenska foretagen, utan snarare till att ge en
generell bild av hur foretag virderar olika determinanter for val av lokalisering vid en

investering. En hog svarsfrekvens dr viktig for att fa en representativ bild av verkligheten.

Detta kan justeras med hjilp av en bortfallsanalys, déir fundamentala skillnader mellan

foretagen i populationen uppmirksammas. Vid analys av de foretag som har svarat pa enkéten

respektive de som inte har gjort det, kan man urskilja vissa tendenser. De foretag som har
svarat har mindre omséttning 4n de som inte har gjort det, se tabell ver medelomséttning.
Undantaget fran detta finns Scania, som har en omsittning pa drygt 60 MSEK. Detta faktum
maste tas i beaktande vid tolkning av resultatet, som alltsa inte automatiskt kan overforas till

hela populationen.

Figur 4. Bortfallsanalys,
medelomsattning

| MSEK

Medelomsattning svarat 20131,18
Medelomsattning hela

populationen 39202,725
Medelomséttning ej svarat 45559,90667

Killa: Foretagens arsredovisningar for 2005

26



5. Resultat av enkéitundersokning

I figur 5 nedan finns de totala véirdena for varje anledning. Ett maxvérde, det vill séga att

anledningen fatt betyg tre av alla foretag, ger ett totalt virde pa 24. Likasa ger ett

minimivirde, det vill sdga att varje anledning fatt betyg ett i varje undersokning, ett totalt

virde pa 8.

Anledningarna som fragas efter i enkéten &r foljande:

O o0 9 O L B~ W N -

. Transportkostnader

. Lagre 16nekostnader

. Tullar och andra handelshinder

. Storlek pa niarmsta konsumentmarknad

. Bittre utnyttjande av skalfordelar i produktionen

. Nérhet till marknad for av X producerade insatsvaror

. Storlek pa niarmsta marknad for av X producerade insatsvaror

. Nérhet till produktion av insatsvaror som X anvinder i egen produktion

. Storlek pa produktion av insatsvaror som X anvinder i egen produktion

Som synes har anledning nummer tre, ndrhet till marknad for av X producerade insatsvaror

fatt hogst totalt virde. Aven nummer sex, storlek pd nirmsta marknad for av

X producerade insatsvaror. Anledning nummer fyra samt nummer sju, ndrhet till produktion

av insatsvaror som X anvdnder i egen produktion, respektive storlek pa produktion av

insatsvaror som X anvdnder i egen produktion, har fatt 1agst totalt virde. Dessa tva

anledningar har saledes ansetts vara minst viktiga.

Figur 5. Resultattabell

Boras

Wiéfveri |Cardo |Cardo |Cardo |Scania |Scania

Estland |Finland | Spanien | Kina Holland | USA Totalt

Anledning | SCA | 1995 2000 2006 2001 2004 2005 Trelleborg | varde

1 1 3 1 1 2 1 1 1 11
2 2 2 1 3 2 1 1 2 14
3 3 3 1 3 3 1 1 3 18
4 1 1 1 1 1 1 1 2 9
5 3 2 1 2 2 1 1 - 12
6 3 2 1 3 3 1 1 3 17
7 1 1 1 1 1 1 1 2 9
8 3 2 1 2 1 3 1 3 16
9 2 3 1 1 2 1 1 3 14
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Vissa investeringar har inte alls berott pa de anledningar som behandlas i denna uppsats. En
del foretag har dven ldmnat svar vid den ppna fragan. Bland dessa svar finns politisk

stabilitet i regionen (2 stycken), skattelagstiftning, samt afférsstrategiska beslut.

SCA, som valde att lamna ett generellt svar istéllet for ett specifikt, har rankat manga
anledningar hogt (nummer 3, 5, 6, och 8). Framatldnkar, storlek pa savdl konsument- som
producentmarknad, externa effekter samt interna skalfordelar ir saledes av vikt.
Anledningarna nummer 1, 4 och 7 har vérderats lagt, det vill sidga tullar och andra

handelshinder, bakatlinkar samt externa effekter vid produktion av insatsvaror.

Aven Boras Wifveri, som investerade i Estland fore landets tilltride i EU (1995-2000) har
virderat relativt manga anledningar hogt. Tullar och andra handelshinder, framatldnkar samt
lonekostnader har varit viktiga vid deras investering i Estland. Av mindre betydelse var
bakatldnkar samt externaliteter vid produktion av insatsvaror. Boras Wifveri nimnde dven
politisk stabilitet i regionen samt skattelagstiftning som bakomliggande skil for deras val av

Estland som plats for investering.

Vid Cardos investering i Finland har alla anledningar virderats lagt. Denna investering
gjordes framst av foretagsekonomiska skil, genom att bredda sitt sortiment. Det ser
annorlunda ut vid deras investeringar i Spanien och Kina. Vid den spanska investeringen
virderades transportkostmader, framatldankar samt externa effekter hogst. Tullar, bakatlinkar,
externa effekter for insatsvaror samt [onekostnader spelade mindre roll. Cardos investering i
Kina gjordes med liknande motiv. Framatldnkar samt néirhet till stor marknad var av
betydelse for investeringen. Bakatlinkar, externa effekter for insatsvaror samt lonekostnader

var av mindre betydelse.

Scanias investering i Holland berodde endast pa en av anledningarna som dr féoremal for
denna uppsats, ndmligen béttre utnyttjande av skalfordelar i produktion, som var mycket
viktigt. Aven hir nimns foretagsekonomiska skil, att internalisera tidigare kopta tjénster och
produkter i foretaget. Vid investeringen i USA var inte nagon av anledningarna viktig,

ddremot ett “virldsledande knowhow”, vilket kan tolkas som positiva externaliteter.
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Trelleborg lamnade dven de ett generellt svar. Trelleborg uppgav att framatlinkar, storlek pa
ndrmsta marknad for insatsvaror, skalfordelar och lonekostnader var viktiga vid val av
lokalisering. Tullar var inte alls viktigt. Aven Trelleborg nimner politisk stabilitet i regionen

som en viktig aspekt.
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6. Kvantitativ data

Som bakgrund till enkétresultaten presenteras nedan virdlandskaraktéristik samt matt pa
agglomeration for de olika virdlinderna. Dessa data kommer i analysen att jimforas med

resultaten fran den kvalitativa undersokningen.

6.1 Virdlandskaraktiristik

De i undersokningen aktuella vardldnderna skiljer sig at sinsemellan vad giller vissa
nyckelindikatorer. Nedan redovisas BNP, tillvixt och kopkraft i de aktuella vérdldnderna vid
aktuell tidpunkt. BNP brukar traditionellt sitt ofta anvindas som ett métinstrument pa
marknadens storlek, men vad giller faktorer som paverkar utlindska direktinvesteringar har
BNP per capita visat sig vara starkt positivt korrelerad med ingdende investeringar
(Chakrabarti, 2001). Kopkraften tar hinsyn till prisnivan i landet och darmed befolkningens
mdjlighet till konsumtion. Dessa data kan visa sig vara intressant vid tolkning och analys av
resultatet. En stor marknad i det aktuella landet i kombination med ett lagt intresse for denna
vid investeringsbeslutet, ger mindre stod for teorin att stora marknader 4r av betydelse.
Tillviaxten kan anvidndas som en indikator pa hur landet forvintas utvecklas ekonomiskt,. En
empirisk undersokning visar att hog tillviaxttakt har positiv inverkan pa inflodet av utlandska
direktinvesteringar. (Billington, 1999) En god tillvixt kan innebéra 6kade offentliga utgifter,
exempelvis pa infrastruktur och rittsvisende, men det kan ocksa betyda hogre 16ner och

inflation.

Figur 6. Virdlandskaraktiristik

) Tillvaxt i

Land |Ar BNP BNP/capita | % PPP
Estland 1995 3868 3017 4,3

Finland 2000 | 164942 23163 55| 0,9797
Spanien *2004 | 774279 24386 3,1 0,758
Kina 2001 | 1094681 933 75

Holland 2004 | 402649 35683 1,4 0,91
USA **2004 | 8785218 39650 4,2 1

Kalla: UNSTATS och Source
OECD

BNP i US$ vid konstanta priser 1990
Purchasing power parities for BNP - nationell valuta per US$

* Investering gjord ar 2006
** Investering gjord ar 2005

30



6.2 Agglomerationsniva

Miatten pa agglomeration bygger pa att investeringen i respektive land ar gjord i den sektor
dér foretaget i fraga har sin huvudverksambhet. I detta fall innebér det att Cardos investeringar
ligger under sektorerna maskiner och utrustning samt samling, rening och distribution av
vatten (forkortas (SRDV) medan Scania sorterar under sektorn bilar och lastbilar. Noteras bor
att dessa klassifikationer inte dr helt tillforlitliga, da ndrmare uppgift om de specifika
investeringarna saknas. Statistik har dessutom bara hittats pa tvasiffrig niva, vilket minskar
tillforlitligheten. De tva foretag som limnade generella svar kan inte tas i beaktande vid denna
undersokning, inte heller den investering som gjordes i Estland, da det inte gar att ta fram sa
pass detaljerad data for landet fran den aktuella tidpunkten. Information om 16n fanns ddaremot

att finna om Estland, och investeringen i Estland sorterar da under zextilier.

6.2.1 Metod

Matt pa niva av agglomeration bestar av andel av befolkningen som arbetar inom respektive
sektor. Aven den totala arbetskraften inom respektive sektor samt Ionenivan i respektive
sektor presenteras. Lonen tenderar att ga upp da agglomerationen 6kar. For att minska risken
for att andelen som arbetar inom respektive sektor paverkas av storleken pa landet, samt att
vissa industrier dr mer arbetsintensiva, divideras dessa andelar med ett viktat genomsnitt av
andelarna i alla linder inom den aktuella sektorn. Som vikt har BNP anvints. Att anvénda
sysselsittningsdata som matt pa agglomeration gors dven av Braunerhjelm och Svensson
(1996), som ocksa anviander ovanstaende viktningsmetod. Siffrorna fér Sverige dr ocksa

framtagna i de fall sa varit mojligt, for att kunna jamforas med vérdldndernas siffror.
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Figur 7.

Antalet anstillda sektorsvis

. Antal anstéllda i 100-
SRDV (Cardo) Ar tals
Kina 2001 28400
Maskiner och utrustning (Cardo)
Finland 2000 23
Spanien *2003 1970
Sverige 2000 965
Sverige 2003 981
Motordrivna fordon (Scania)
Holland **2003 285
USA ***2003 11220
Sverige 2003 758
*Investering gjord ar 2006
**Investering gjord &r 2004
***Investering gjord ar 2005
Kélla: Source OECD, Kinas
Statistiska Centralbyra

Figur 8. Loner

Sektor och land

Arslon i SEK i aktuell sektor

SRDV, Kina (Cardo) 14076
Maskiner och

utrustning

Finland (Cardo) 238513
Spanien (Cardo) 179131
Sverige 272404
Motordrivna fordon

USA (Scania) 431557
Sverige 290514
Textilier

Estland (Boras Wafveri) 30900
Sverige 157453

Arsldn=totala Idner/antalet arbetandes i sektorn.
Genomsnitt av vaxelkursen for det aktuella aret har

anvants.

Kalla: Source OECD, Kinas statistiska centralbyra,
Estlands statistiska centralbyrd samt egna berakningar.




Figur 9. Andel anstiillda sektorsvis

av totala arbetskraften i
tillverkningssektorn

Maskiner och utrustning,
Cardo

Figur 10. Andel anstillda sektorsvis

av totala arbetskraften i

tillverkningssektorn, dividerat

med viktat genomsnitt

Cardo, Maskiner och

. Andel i utrustning
Land Ar % . Andel i
Finland 2000 28,5| |Land Ar | %
Spanien *2000 13 Finland 2000 2,25
Sverige 2000 25,8| [Spanien 2000 0,22
Sverige 2000 1,15
SDRV, Kina
. Andel i Scania, Motordrivna fordon
Land Ar % . Andel i
Kina 2001 0,09| |Land Ar | %
USA 2003| 0,034
Motordrivna fordon, Scania Holland 2002 0,55
. Andel i Sverige 2000 1,57
Land Ar %
USA **2003 7 Kalla: Source OECD, UNSTATS
Holland ***2002 2,7| |samt egna berikningar
Sverige 2000 10,6

* Investering gjord ar 2006

** Investering gjord ar 2005

***Investering gjord ar 2004

Kalla: Source OECD, Kinas

statisktiska centralbyrd
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6.2.2 Resultat

Som framgar av figur 9 och 10 &r det enbart vid en direktinvestering som agglomerationen var
hogre i virdlandet jimfort med i Sverige. I Finland dr agglomerationen hdgre inom sektorn
maskiner och utrustning, jaimfort med Sverige. I samma sektor dr agglomerationen, jAmfort
med Sverige mycket ldgre i Spanien. Betriffande sektorn motordrivna fordon var
agglomerationen avsevirt ldgre i Nederldnderna &@n i Sverige. Vad avser USA ér
agglomerationen nagot ldgre enligt figur 9, men med kontroll for storlek pa virdlandet &r
agglomerationen @ven i USA betydligt ldgre &n i Sverige, se figur 10. I absoluta tal dr dock
antalet anstillda hogre 1 USA, Spanien och Kina, enligt figur 7. I sektorn maskiner och
utrustning finns de hogsta arslonerna i Sverige, se figur 8. Lonen i Finland dr séledes lagre
trots hogre agglomeration. Lonen &r dock hogre i USA &n i Sverige inom motordrivana fordon.
I Estland &r 16nen mycket ldgre inom sektorn textilier, jamfort med Sverige. Siffror for
Sverige saknas for den aktuella sektorn i Kina. Vi kan dock anta att 16nen &r ldgre i Kina én i

Sverige.
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7. Avslutning

Nedan presenteras analys av de resultat som framkommit av den kvalitativa samt den

kvantitativa undersokningen. Detta foljs av forslag pa fortsatta studier.

7.1 Analys

Ingen av de undersokta anledningarna till val av lokalisering av direktinvesteringar har fatt
hogsta mojliga totala vérdet i den kvalitativa undersokningen. Ett flertal har ddremot fatt
relativt hoga medelvirden. Delar av teorin med agglomerationseffekter visar sig ha
betydelse, dir framatlédnkar har ansetts vara av storst betydelse bland alla undersokta
variabler i denna studie, medan bakatldnkar har varit av minst betydelse. Detta visar att
nirhet till konsumenter for egna produkter dr viktigare dn nérhet till insatsvaror. Men som
redogjorts for tidigare kan detta inte ge negativa beldgg for teorin, endast brist pa stod.
Finland var det enda land som i den kvantitativa undersokningen visade pa hogre
agglomeration dn Sverige i aktuell sektor. Agglomeration hade dock ingen betydelse vid
denna investering, som berodde pa I-férdelar och en riskreducerande strategi. Ddremot var
agglomeration en viktig faktor vid investeringen i Spanien. Detta trots att agglomerationen ir
lagre dér @n i Sverige for aktuell sektor. Detta visar pa skillnader pa resultat med kvalitativ
och kvantitativ metod. Alternativt att metoden att mita pa agglomeration i denna uppsats dr
felaktigt. Mojligtvis skulle ett annat matt pa agglomeration ge ett annat resultat, alternativt att

komponenterna sektor och land i detta matt &r for grova.

En intressant aspekt 4r att tullar och 6vriga handelshinder inte har paverkat nimnvirt vid
investeringar inom EU, dir tre av investeringarna dr gjorda. A andra sidan har de haft
betydelse for investering i ett davarande icke-medlemsland samt i ett 1dgloneland. Huruvida
tullar eller inte har haft betydelse beror bland annat pa var marknaden for produkterna finns.
Bland de investeringar som inte har berott pa tullar har nirhet till marknader for egna
produkter haft stor betydelse. Detta &r intressant, eftersom viljan att ligga nédra marknader
enligt teorin beror pa att undkomma just tullar och transportkostnader. Nérhet till marknad
samt tullar har virderats hogt i de fall da tullarna dr hogre, det vill siga mot icke-EU-land, och
har virderats ldagre da tullarna &r ldgre. Det forstndmnda fallet ger saledes stod at teorin som
sdger att viljan att ligga i ndrheten av marknader beror pa tullavgifter. Det sistnimnda fallet
kan tolkas pa tva sitt. Dels kan tullar ha virderats lagt just dérfor att tullarna &r laga, och har
av den anledningen inte ansetts ha varit avgorande. Detta ger varken positiva eller negativa

beldgg for att tullar dr av betydelse da foretag forlagger produktion i niarheten av marknader.
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Dels kan tullar ha virderats vara av mindre betydelse just diarfor att de inte har varit av
betydelse, och skulle sa inte heller ha varit &ven om tullarna varit hogre. Denna tolkning
skulle da ge negativa belidgg at teorin att forekomsten av hoga tullar skulle skapa incitament
att forldgga produktion i nirhet av marknader. Denna vilja skulle da istdllet kunna bero pa
mer marknadssokande strategier, exempelvis att kunna anpassa produktion och forsiljning

bittre efter olika marknaders behov.

Enligt teorin om varfor foretag vill finnas i ndrheten av sin marknad har, utover tullar, dven
transportkostnader betydelse. For transportkostnader ser situationen annorlunda ut. I
samtliga fall dér nirhet till marknad har virderats som mycket viktigt, har dven
transportkostnader virderats som ndgot eller mycket viktigt. Detta innebir att man kan gora en
distinktion mellan tullar och transportkostnader och deras paverkan av foretagens vilja att
producera i nirheten av marknaden. Tullar dr saledes, enligt tolkning nummer tva ovan, av
mindre betydelse. Transportkostnader a andra sidan visar sig vara en anledning till varfor
produktion forldggs i narheten av marknader, sdsom teorin séger. Det geografiska avstandet
fran Sverige brukar inom foretagsekonomin tas upp som en aspekt vid val av lokalisering. Av
fragorna i denna undersdkning &r det framst fragan om transportkostnader som kan spegla
denna aspekt. Transportkostnader har ocksa visat sig vara ndgot viktigt vid
investeringsbeslutet, men det har inte haft avgorande betydelse. Enligt enkitsvaren har det

inte varit valdigt viktigt varken vid investering geografiskt nira eller langt borta fran Sverige.

Det finns dven skillnader mellan de olika linderna som investeringar har gjorts i betréffande
anledningar till investeringarna. Storlek pa ndrmsta marknad for insatsvaror har varit av
betydelse for flertalet investeringar, varav alla dr gjorda i linder med stor marknad, métt i
BNP. Diremot dr storleken pa marknaden av ingen betydelse vid den investering som gjordes
i USA, virldens storsta marknad. Som redogjorts for tidigare; kan inte ett detta ge negativa
beldgg for teorin, det kan endast ge brist pa stod. Just denna investering berodde dessutom
framst pa positiva externaliteter i form av kunskapsspillover. Detta trots att USA visar pa
lagre agglomerationsniva i aktuell sektor jamfort med Sverige. Daremot dr det totala antalet
anstillda inom sektorn storre och 16nen hogre jamfort med i Sverige. Att 16nen &r hogre kan
tolkas som att agglomerationen dr hogre inom denna sektor, dven om 16nenivan naturligtvis
ocksa beror pa en rad andra faktorer. Man kan tdnka sig att USA som land i detta fall &r fel

matt att anvdnda. Bittre limpat vore mojligtvis staden Detroit med omnejd, som ér kint for
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biltillverkning. Detta stods av att 16nen &r hogre, eftersom lonemattet utgar fran sektor och

inte har nagon geografisk anknytning.

Bade nirheten till och storleken pa marknad dr av betydelse for externa stordriftsfordelar,
som kan ses som en del av agglomerationseffekten. Externa stordriftsfordelar har déarfor visat

sig vara av betydelse.

I alla investeringar som gjorts i hogkostnadsldnder har lonenivan varit av mindre betydelse.
Vid de tva investeringar som gjordes i lagloneldnder, Kina och Estland, var 16nekostnad till
viss eller mycket stor betydelse. Dessa tva lander uppvisar dessutom hog tillvixt, nagot som

kan ha paverkat investeringsbeslutet.

Det kan ocksa vara av intresse att titta pa huruvida det finns nagra skillnader mellan
foretagsekonomiska teorier och nationalekonomiska dito. Denna undersokning visar pa att
de foretagsekonomiska anledningarna kan vara overordnade de nationalekonomiska. I de fall
dir foretagen har uppgivit foretagsekonomiska skél &dr det endast bdittre utnyttjande av
skalfordelar bland de nationalekonomiska faktorerna som har varit av betydelse. I dvrigt har
de nationalekonomiska anledningarna inte varit av betydelse. Skalfordelar idr dessutom en
nationalekonomisk aspekt vars betydelse till stor del delas av foretagsekonomiska teorier.
Detta kan da tolkas som att de foretagsekonomiska anledningarna ar nodvéndiga for att en
investering ska ske, och om de tillrickligt starka spelar de nationalekonomiska teorierna

mindre roll.

Chakrabarti (2001) visade i sin kvantitativa undersokning med kontroll for ovriga faktorer att
endast faktorn storlek pa marknad var robust. Den faktorn har dven fatt hoga betyg i denna
undersokning betriffande marknad f6r egna produkter. Chakrabarti undersokte inte
agglomeration i sin studie, nagot som skulle vara intressant att jamfora med resultaten i denna

undersokning.

Vad man bor ha i atanke vid analysen &r den bortfallsanalys som tidigare har presenterats.
Den visade att medelomsittningen for de foretag som har besvarat enkéten ar betydligt ligre
dn for de som inte har besvarat den. Detta kan ge en snedvridning av resultaten och analysen.
Mojligtvis kan man gissa att de storre foretagen i 4n storre utstrdckning har foretagsepcifika

anledningar bakom sina val av lokalisering av direktinvesteringar, och dirmed mindre av

37



nationalekonomiska teorier. Detta kan bero pa att de i mindre utstrackning behover ta med
externa faktorer i berékningen vid investeringsbeslut, exempelvis tullar och
transportkostnader. I denna undersokning har agglomerationseffekter visat sig vara
betydelsefulla. Man kan ocksa ana att det dr dessa storre foretag, som alltsa inte finns
representerade i denna undersokning (Scania undantaget) som allt oftare ir sjdlva katalysatorn
1 agglomerationen av ekonomisk aktivitet, jimfort med mindre foretag. De storre foretagen
behover da inte folja andra foretags val av lokalisering i lika hog grad som mindre foretag,
eftersom de storre foretagen sjdlva drar till sig sadan aktivitet, i form av mindre foretag,
leverantorer och kunder. Dérigenom skapas agglomerationen. Scanias enkétsvar skulle kunna

tolkas som stod for denna hypotes, dven om detta endast utgor ett foretags svar.

7.2 Forslag pa fortsatta studier

Denna undersokning dr pa grund av den hoga bortfallsfrekvensen svar att dra nagra generella
slutsatser ifran. Jag ser dock en intressant utgangspunkt for fortsatta studier. Denna
utgangspunkt tangerar savil vad Chakrabarti for fram i sin kritik av tidigare kvantitativ
litteratur pa omradet, som den skillnad i resultat beroende pa val av metod som denna
undersokning har pavisat. Detta skulle vara intressant att undersoka nirmare genom en storre
undersokning med fler medverkande foretag. I en kommande studie vore det dven ldmpligt att
intervjua foretagen istéllet for att anvéinda en enkédtmetod. Svarsfrekvensen skulle eventuellt
oka, liksom mgjligheten att fa mer information om de specifika investeringarna, som sedan
ligger till grund for den kvantitativa analysen. Den skulle da direkt syfta till att kontrollera om
foretagen ger svar som stimmer overens med hur den kvantitativa undersokningens
verkligheten ser ut. Om en sadan studie bekriftar att olika metoder ger olika resultat, det vill
sédga att foretagen inte har samma bild av verkligheten som nationalekonomer har,

uppkommer ocksa den spannande fragan vem som har ritt.
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Bilaga 1. De 20 svenska storsta foretagen samt deras omsittning

De 20 storsta industrikoncernerna 2003
Electrolux

AB Swedish Match AB
Volvo AB

Trelleborg AB

Svenska Cellulosa AB SCA
Gunnebo AB

SKF AB

Alfa Laval AB
Telefonaktiebolaget L. M Ericsson
Albert Bonnier AB

Assa Abloy AB

Nobia AB

Sandvik AB

Cardo AB

Atlas Copco AB

Getinge AB

Gambro AB

Boras Wifveri AB
SCANIA AB

Hexagon AB

Killa: ITPS (2003)

Omsiittning
Foretag MSEK
Electrolux 34,6
Volvo
Group 231191
SCA 4410
SKF 49285
Ericsson 152800
Assa Abloy 27802
Sandvik 54610
Atlas Copco 53000
Gambro 26617
Scania 63328
Swedish
Match 13311
Trelleborg 24170
Gunnebo 2096
Alfa Laval 16330
A. Bonnier 20000
Nobia 12442
Cardo 7880
Getinge 11880
Boras
Waiifveri 867,9
Hexagon 12000

Kailla: Foretagens arsredovisningar
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Bilaga 2. Enkiit

Enkitundersokning om svenska direktinvesteringar i utlandet.

Denna enkiit skickas till de foretag som enligt Institutet for Tillvixtpolitiska Studier tillhor de 20 storsta svenska
industrikoncernerna med verksamhet utomlands. (2003)

Mitt namn &r Katarina Liljefors och jag ldser nationalekonomi vid Lunds Universitet. Just nu
skriver jag magisteruppsats om lokalisering av foretag. Uppsatsen bygger pa
nationalekonomiska teorier som forklarar hur och varfor foretag viljer lokalisering av sin
produktion. Manga empiriska undersokningar har gjorts vad géller hur foretagen de facto
lokaliserar sig. Det finns dock inga empiriska undersdkningar vad avser varfor foretagen
lokaliserar sig sa som de gor, enligt foretagen sjilva. Detta ér syftet med min uppsats, att med
en kvalitativ metod undersoka foretagens egna anledningar till sina lokaliseringsval i utlandet,
for att se i vilken utstrickning de stimmer Gverens med teorin.

Jag vore dirfor véldigt tacksam om Du har méjlighet att besvara denna enkit.

Fragorna bygger pa de anledningar som teorin presenterar som skél vad avser val av
lokalisering.

Jag vill att Du rankar varje anledning ( 9 stycken) i viktighetsgrad pa en skala fran 1-3
for varje enskild direktinvestering i tillverkningsindustrin som X har gjort utomlands
under tidsperioden 2000-2005. Fyll saledes i ett frageformuliir per enskild
direktinvestering, dock maximalt fem stycken. Har X gjort 5 eller mer éin 5
direktinvesteringar under denna period, svara da for de tre storsta i EU-15 och
Nordamerika samt de tva storsta i resten av virlden, enligt virdet i dollar pa
investeringen. Har X inte gjort nagon direktinvestering i resten av virlden, svara da for
de fem storsta inom EU-15 och Nordamerika.

Direktinvesteringar innebér hir att foretaget dger 10 procent eller mer av aktierna/andelarna
eller rostvérdet i en verksamhet beldgen i ett annat land. En direktinvestering kan ske genom

nybildning, forvirv av ett befintligt foretag eller foljdinvestering.

Med tillverkningsindustrin avses SNI 15-37 enligt Statistiska Centralbyran. Se bifogad fil vid
behov. Med insatsvara menas produkt som anvénds i produktion av slutprodukt.

Vinligen fyll i och skicka tillbaka till mig senast 15 maj, 2006, via e-mail eller post.

Jag uppskattar mycket Ert medverkande, och om intresse finns kan Ni sjdlvklart fa ett
exemplar av den fardiga uppsatsen. Kontakta girna mig vid eventuella fragor.

Med vinlig hélsning
Katarina Liljefors
Email: katarina.liljefors @spray.se

Adress: Mollevangsvigen 14a, 222 40 Lund
Telefon: 070-799 26 92
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FRAGEFORMULAR
Direktinvestering i :

Typ av verksamhet:

Land: Ar:

Storlek/virde pa direktinvestering:

Ange pa nedanstaende skala fran 1 till 3 hur viktigt varje foljande enskild aspekt var vid
beslut att genomfora ovanstaende direktinvestering. Ange endast ett alternativ. Den
sista fragan dr oppen. Vid svar pa e-mail, markera svaret genom att anviinda

understrykningsfunktionen i datorn.

I=inte alls viktigt ~ 2=nagot viktigt 3= mycket viktigt

ASPEKT SKALA
e Tullar och andra handelshinder. 1 2 3
¢ Transportkostnader (exklusive handelskostnader). 1 2 3
e Nirhet till marknad for av X producerade 1 2 3
insatsvaror.
e Nirhet till produktion av insatsvaror som X 1 2 3

anvinder i egen produktion.

e Storlek pa nirmsta konsumentmarknad. 1 2 3

e Storlek pa narmsta marknad for av X 1 2 3
producerade insatsvaror.

e Storlek pa produktion av insatsvaror som X 1 2 3
anvinder i egen produktion.

e Bittre utnyttjande av skalfordelar i produktion. 1 2 3

e Ligre lonekostnader. 1 2 3

Ovriga aspekter som var viktiga vid ovanstiende direktinvestering, exempelvis
skattelagstiftningen och politisk stabilitet i regionen:
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