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Syfte Syftet med denna studie ar att med hjalp av ekonomisk teori och
ekonometriska modeller forsoka bestamma efterfrageelasticiteten pa
Internetpokermarknaden.

Metod Studien baseras pa en kvantitativ metod med starka kvalitativa
inslag. Vidare har vi anvant oss av ett deduktivt forhallningssatt i var
studie da vi utifran befintliga teorier forsoker dra slutsatser om
specifika foreteelser.

Slutsatser Vi sluter oss till att Internetpoker &ar en oelastisk vara. Var
kvantitativa regression i samband med en mangd andra indicier
underbygger slutsatsen.
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Forord

For er som inte &r bekanta med Internetpokerbranschen rekommenderar vi att Ni ldser
igenom avsnittet i Appendix A som berdr pokerrelaterade termer. I 6vrigt kan det vara en
god id¢ att 6gna igenom surveyundersokningarna i Appendix B d& de anvinds for att

understodja delar av vart resonemang.

Vi vill rikta ett tack till var handledare Tommy Andersson for hans optimism och

engagemang 1 de stunder det sett mindre ljust ut.

Dag Larsson och Tony Kristensson, Lund 2006-08-14



1 Inledning

Kapitlet inleds med en bakgrund dar uppsatsdmnets historia beskrivs. Denna f6ljs av en
problemdiskussion med tillhérande problemformulering vilken mynnar ut i syftet med
studien. Avslutningsvis diskuteras de nédvandiga avgransningar som gjorts och vilken
malgrupp som har intresse av uppsatsen.

1.1 Bakgrund

Under de senaste aren har pokern tagit védrlden med storm. Det mediala intresset
tillsammans med Internetpokerns utbredning sdgs vara de mest drivande faktorerna till
framgangen. Pokern har gatt fran att vara en illa ansedd form av hasardspel forbehéllen
skumma killarlokaler och svartklubbar till en miljardindustri inhyst i gemene mans
vardagsrum. En avgdrande faktor bakom denna gigantiska expansion var beslutet att
sanda World Poker Tour pa Travel Channel. Programmet fick hogre tittarsiffror 4n nagot
annat program i Travel Channels historia. Antalet spelare som tidvlade i World Series Of
Poker dkade fran 800 till 9000 mellan 2003 och 2006'. En majoritet av dessa kvalade
2006 in fran Internetturneringar. Bob Ciaffone, en vilrenommerad pokerspelare och
kolumnist, menar pa att det ar just den positiva vixelverkan mellan medial exponering

och tillganglighet via Internet som 4r den direkta orsaken till pokerboomen”®.

Internetpokern dr relativt sett en ny foreteelse som startade si sent som 1998. Forst ut pa
marknaden var Planet Poker titt efterfoljd av Paradise Poker 1999. Aret innan
Internetpokermarknaden skulle fi sitt stora genombrott, 2001, dok det upp tre nya
aktorer, PartyPoker, Pokerstars och Ultimatebet. I nuldget tillhoér dessa tre de storsta
plattformarna p& poker marknaden®. Tillvixten har varit enorm och spelare vérlden éver
genererar ndrmare tvd miljarder dollar per ar till pokerbolagen. Vidare tyder de flesta

. . . o . . . . o 4
indikationer pa att industrin kommer att vdxa dnnu mer de kommande éren”.

! http://online-poker.flopturnriver.com/Ip/online-poker.php (2006-05-03).

? http://www.cardplayer.com/poker_magazine/archives/showarticle.php?a_id=13417&m_id=69 (2006-05-
08)

3 http://online-poker.flopturnriver.com/Ip/online-poker.php (2006-05-03)

* http://casinocitypress.com/OnlineGaming/InternetPoker/ (2006-03-05)
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Grundtesen till denna uppsats hérrér fran en av forfattarnas egna erfarenheter. Dessa
handlar i korthet om en stigande insikt i de avgifter som varje pokerspelare betalar till
spelsajten. For att skaffa oss en uppfattning om den allménne pokerkonsumentens
prismedvetenhet har vi fort omfattande diskussioner pa olika forum. Intresset har varit
stort och ménga erfarna pokerspelare har givit oss sina synpunkter kring amnet. De flesta
var initialt omedvetna om rakens’ betydelse och storlek. Nir rakebackavtalen och
pokertracker gjorde sitt intdg fordndrades dock detta. Program som pockertracker och ett
rakebackavtal specificerar hur mycket varje kund betalar, en kostnad som ménga initialt
uppskattats som lag eller forsumbar. Att avgifterna skulle vara féorsumbara dr dock ldngt
frdn sanningen. Ett relativt regelbundet spelande med forhallandevis sma insatser kostar
atminstone konsumenten négra hundra dollar i manaden. Under de tider da den tidigare
pokerspelaren (en av forfattarna) spelade forhallandevis mycket, lag den genomsnittliga
kostnaden pa ca 3000 dollar per manad. Vidare har bonuserbjudandena och/eller
rakebackavtalen utvecklats starkt under de senaste aren, vilket ger en antydan om en viss
prispress. Utover dessa diskussioner med framst pokerkonsumenter har vi korresponderat
med representanter for spelbolag och affiliates. De beskriver hur konkurrensen pd denna
kraftigt expanderande marknad stidndigt hardnar. Likvil ser de inte ndgra tecken pa

fallande priser.

Med denna bakgrundbeskrivning vill framforallt tva aspekter betonas. Internetpokern &r
en ny och fortfarande kraftigt vaxande bransch och att det hos somliga pokerkonsumenter

finns en nyvunnen prismedvetenhet.

1.2 Problembeskrivning

Det finns ett stort antal Internetpokersajter tillgingliga. Alla erbjuder i stort sdtt samma
tjanst, dvs att du som kund ska kunna spela olika former av poker mot andra spelare i
realtid. Foretagen som tillhandahaller de hir tjansterna tar en viss del av insatserna vid

varje bord, den sé kallade raken.

Internetpokermarknaden idag involverar en méngd olika aktorer. Samtidigt finns det inga

storre intrddeshinder for nya entreprendrer. I synnerhet inte om man beaktar mojligheten

> Forklaring av Pokertermer finns i Appendix A



att gd in 1 ett befintligt ndtverk. Dessa foretag forefaller vara uppbyggda pé liknande sétt
och bor ddravn mota liknande  kostnader. Om  man  bortser frén

marknadsforingskostnaderna dr marginalkostnaden for en ny kund néra noll.

Dessa faktorer borde, och brukar resultera i en mycket hog konkurrens. Trots detta kan
foretagen leverera hoga vinster, och prognostiserar god ekonomisk tillvixt®. Huruvida
denna, Internetpokerns, gyllene tidsdlder kommer att fortsétta eller ej, ér till stor del

beroende pd hur konsumenternas priselasticitet utvecklas.

Utvecklas en stark prismedvetenhet ibland konsumenterna finns det dven incitament for
spelbolagen att inleda ett priskrig. Prisbilden &r dock langt fran okomplicerad d& den
innefattar ett flertal variabler. Icke desto mindre finns det anledning att undersoka
marknaden da rorligheten bland pokerkunder &dr extremt hog och sma tendenser kan fa ett
avgorande genomslag. Idag sker kampen om marknadsandelar ndstan uteslutande med

hjilp av marknadsforing och bonuserbjudanden inte genom lag rake.

1.3 Problemformulering

Ar Internetpokerkonsumentens efterfriga priselastisk och vilka underliggande faktorer

kan tdnkas paverka dennes prismedvetenhet eller avsaknaden av den?

1.4 Syfte

Syftet med denna studie dr att med hjdlp av ekonomisk teori och ekonometriska modeller
forsoka bestamma efterfrageelasticiteten pa Internetpokermarknaden. Huruvida spelarna
ar priselastiska eller ej dr en avgdrande faktor for prisutvecklingen inom denna nyfédda
miljardindustri. For att kunna uppné detta syfte har vi genomfort en kvantitativ studie 1

vilken vi forsoker bestimma pris och kvantitet pé ett antal olika Internetpokersajter.

1.5 Avgransningar

Studiens avgrinsningar ligger frdmst i1 att vi bara har wvalt att undersdka den

internationella Internetpokermarkanden. Inom denna nétbaserade spelverksamhet har vi

% Dagens Industri: Stark marknad for spelbolag (2006-01-27)



urskiljt 25 stycken nétverk/spelsajter for observering. Vi har inte studerat nitverken dver

en langre tid utan priser och kvantiteter har samlats in vid ett och samma tillfdlle.

1.6 Malgrupp

Da studien dr en uppsats inom dmnet nationalekonomi &r malgruppen dels studenter och
forskare med anknytning till ekonomi men ocksd spelbolag och dess intressenter. Vi
forutsétter att ldsaren har viss kinnedom om mikroekonomiska modeller och teorier da

detta avsevirt underlattar forstaelsen av studien och dess slutsatser.



2 Metod

I detta kapitel redogors for valet av ansats och vilken som &r den priméra
utgangsmetoden for studien. Darefter diskuterar vi de olika datainsamlingsmetoderna
och dess olika egenskaper sasom reliabilitet, validitet och generaliserbarhet samt
motiverar valet av en surveyundersokning. Avslutningsvis reflekterar vi éver de valda

metoderna och redogor for tidigare forskning inom relaterade omraden.

2.1 Ansats

Vi har genomfort en kvantitativ studie med starka kvalitativa inslag. Vidare har vi anvént
oss av ett deduktivt forhéllningssatt 1 var studie dd vi utifran befintliga teorier forsoker

dra slutsatser om specifika foreteelser.

2.2 Kvantitativ studie med kvalitativa inslag

I studien har vi anvédnt oss av en kvantitativ metod for att kunna bestimma
priselasticiteten pa Internetpokermarknaden. Vidare har vi samlat in information och
bearbetat denna genom att anvidnda matematiska och statistiska program. Det ar av
yttersta vikt for vér studie att spelarnas vardesittning av de prisbestimmande faktorerna
stimmer overens med var definition av pris. Saledes har var studie fétt kvalitativa inslag
dd vi genom intervjuer och surveyundersokningar forsokt finna en generell pris och

kvantitetsdefinition.

2.2.1 Datainsamlingsmetod
D3 det giller insamlandet av data har var studie vissa likheter med det som Ib Andersen’

kallar for kvantitativ observationsteknik. Denna metod har karaktér av att vara Gppen,
icke-deltagande, strukturerad och direkt. I vért fall 4&r metoden sluten vilket innebér att
personerna inte vet att de dr foremal for observation. Vidare ér studien icke-deltagande
dvs observatoren ingar inte i det som ska studeras. Studien dr ocksa strukturerad vilket

betyder att det finns pad forhand utvalda aktiviteter som skall observeras. Slutligen &r

” Andersen, Den uppenbara verkligheten, 1998, s. 154.



studien indirekt och de personer som observeras dr inte medvetna om att de pa ett eller

annat satt medverkar i var undersdkning.

2.2.2 Primar eller sekundar data
Primir data kdnnetecknas av att forskaren sjélv eller dennes medhjdlpare har samlat in

informationen. Sekundédr data 1 sin tur dr ndr andra personer sdsom forskare, institutioner
etc. har samlat in data®. Vi har i vér studie anvént oss av data som vi har tagit frén olika
hemsidor med anknytning till Internetpokertjédnsterna. Dessa data har samlats ihop av
andra personer i syfte att betygsitta och jaimfora de olika pokersajterna mot varandra. Vi
har dock anvént denna information for att kunna faststélla pris och kvantitet pa de olika
tjédnsterna. Saledes kan det diskuteras om vi anvédnder oss av primér eller sekundér data
men dd vi anvénder oss av data som har samlats in av andra och lagts ut till allmin

beskadning anser vi oss att det ror sig om sekundérdata.

2.2.3 Reliabilitet

Reliabiliteten i en undersdkning dr avgorande for resultatet da den anger noggrannheten i
métningarna och observationerna som utfors. Det handlar ocksd om att koda och
registrera observationerna pa ett korrekt sitt’. I var studie har vi registrerat information
som vi sedan har bearbetat i statistikprogram som Excel och Eviews. Detta medfor att det

1 var studie ar betydelsefullt att stilla hoga kav pa reliabiliteten.

Det finns anledning att ifrdgasitta reliabiliteten, da en stor del av var data dr insamlad

frin www.pokerlistings.com. Pokerlisting 4r en affiliate. Det finns ekonomiska

incitament for affiliates att recensera och bedéma olika spelsajter utefter en méngd olika
variabler. Utan denna typ av data hade vér kvantitativa ansats oss veterligen inte varit
mojlig att genomfora. Emellertid finns det en betydande intressekonflikt da varje spelsajt
erbjuder olik ekonomisk kompensation per spelare. Det gar alltsa att argumentera for att

Pokerlistings.com dr mer bendgna att linka nya pokerkonsumenter till de sidor som

erbjuder hogst ekonomisk kompensation. Pokerkonsumenter dr i sin tur mer benédgna att

klicka pd de liankar som erhdllit hogst betyg. Samtidigt dr konkurrensen affiliaterna

¥ Andersen, Den uppenbara verkligheten, 1998, s. 150.
? Andersen, Den uppenbara verkligheten, 1998, s. 85.
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mellan enorm'’. Affiliates som formedlar en falsk bild riskerar alltsa att sl undan bena
pa sig sjilva. Det vore alltsa langsiktigt problematiskt att uppritthdlla en liknande
verksamhet utan att formedla en objektiv bild. I slutdndan finns det inga statliga verk som
overvakar verksamheten, inga index att jimfora med eller dylikt. Detta eftersom bolagen
1 huvudsak ar offshore baserade och tillater vildigt lite insyn. Vi &r alltsd bundna av
denna typ av information och dr medvetna om att slutsatser hérledda av denna typ av data

bar med sig en relativt 14g reliabilitet.

2.2.4 Validitet

Validitet dr en forutsittning for att en studie ska kunna prova vad som dr menat att
provas''. Validitet handlar séledes om dverensstimmelsen mellan vért teoretiska och vért
empiriska begreppsplan'2. Vi har i var undersokning anvént oss av data for att kunna
faststdlla pris och kvantitet pd Internetpokersajterna. Om vér definition av pris och
kvantitet stimmer Overens med hur de faktiska spelarna definierar dessa torde detta

innebdr att validiteten &r hog.

2.2.5 Generaliserbarhet
Generaliserbarhet innebér att av studiens resultat kan det till viss del goras utsagor om

hur saker och ting forhdller sig i andra liknande situationer>. Denna undersokning
omfattar den internationella Internetpokerpokermarknaden. I viss min kan det finnas
paralleller till vanlig poker som bedrivs pa casinon runt om i virlden. Denna koppling ar

dock langt fran sjalvklar vilket medfor en lag generaliserbarhet.

2.2.6 Surveystudie

En surveystudie karaktériseras av att den &r statisk, undersdkningsenheterna ar stora och

de variabler som undersoks &ar relativt fa samt att de enheter som ska ingd i

' Niclas Wijkstrém Pokerone.com

"' Holme, Solvang, Forskningsmetodik, s. 167.

12 Andersen, Den uppenbara verkligheten, 1998, s. 85.
13 Kvale, Den kvalitativa forskningsintervjun, s. 209ff.
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undersokningen ar utvalda genom stickprov for att pd sa sitt avspegla populationen.

Vidare ér data kvantitativa och fis genom standardiserade enkiter eller intervijuer'.

For att validiteten ska bli s& hog som mdjligt har vi valt att gora en mindre
surveyundersokning i samband med den kvantitativa datainsamlingen. Detta for att
forsdkra oss om att var definition av pris stimmer dverens med spelarnas definition. Vi
har valt ut ett antal storre Internetpokersajter och lagt ut véra undersdkningsenkiter pa

deras forum.

2.3 Metodreflektion

De olika metoder som vi har valt oss att applicera ar forknippade med styrkor savél som
svagheter. Vi har forsokt att anvdnda oss av en kombination av olika metodsétt for att
undgd bli begrinsade av ett specifikt tillvigagangssétt. Kritik kan dock riktas mot

insamlandet av sekundirdata da denna har en tendens att bli inaktuell.

En av forfattarnas kunskaper dr priglad av dennes erfarenheter som pokerspelare sedan
2002. I kontrast till detta saknar den andra liknande erfarenheter. Detta kan fa negativa
konsekvenser som foljd av att den erfarna personens dsikter vager tyngre och saledes fér
mer utrymme. For att undgd detta har vi, som beskrivits innan, forsokt att understodja
resonemangen med hjélp av information frdn pokerforum och dylik men det finns en risk

att problemet i viss mén kvarstar.

En positiv aspekt dr dock att d& var forforstaelse skiljer sig at uppfattar vi foreteelser och
problem pé olika sdtt. Forhoppningsvis kan detta leda till att vi kompletterar varandra

istéllet for att se hidndelserna/problemen ur samma perspektiv.

2.4 Tidigare studier

Spel har ldnge fascinerat mdnniskor och det dr ingen hemlighet att manga spel, speciellt
déar pengar ér involverade, har en tendens att framkalla ett beroende hos utdvaren. Detta

beroende kan vara mer eller mindre starkt pa grund av olika faktorer. Enligt

4 Andersen, Den uppenbara verkligheten, 1998, s. 125.
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Spelberoendes  forening 1  Stockholm 4r Internetpoker en av de mest
beroendeframkallande spelformerna som finns. Anledningarna till varfor just
Internetpoker &r avsevirt beroendeframkallande dr manga. Utan att g in pa dem i detalj
kan foljande ndmnas: kort tid mellan insats och resultat ger liten tid for eftertanke,
eftersom miljon ar virtuell dr det risk att pengarna uppfattas som mindre verkliga samt att

Internetpoker kan bedrivas under vilken tidpunkt som helst pa dygnet'”.

Dé fenomenet Internetpoker ar relativt nytt har vi inte lyckats hitta tidigare studier som
ror priselasticitet inom det specifika omradet. Omfattande forskning om dobbel har
bedrivits av framfGrallt socialt medvetna stater sdsom Sverige och Kanada. Denna
forskning har fokuserat kring beroende och socialt lidande, och inte kring
efterfraigemonstret. En bidragande orsak till det kan vara att i de flesta spelformer tar
kunden en aktiv position mot casinot. Det &r fallet i all “’sportsbeting” samt de i de
populéraste casinospelen, exklusive poker. I poker diremot tillhandahéller casinot en
plattform dér spelarna mdter varandra och debiterar kunderna dérefter. Avsaknaden av
tidigare forskning inom omrédet, om sa nu &r fallet, gor analysen av vara resultat svérare.
Vi tror dock att Internetpokerspel kan framkalla ett beroende som gér att jamforas med
andra beroendeframkallande foreteelser sdsom tobak och alkohol. Inom dessa omraden
har det gjorts atskilliga undersokningar vilka behandlar priselasticiteten. Vi kommer att
presentera tre stycken alkoholrelaterade studier och tvd stycken tobaksrelaterade.
Eftersom dessa studier berdr andra varor, givet vissa likheter med Internetpoker, redogors
ej syfte, metod och dylikt. Dels for att likheterna ar begridnsade, dels for att vi inte
behover hivda denna studies relevans da det oss veterligen inte gjorts liknande forskning
inom Internetpoker tidigare. Vi kommer déremot att anvénda oss av dessa studier i ett
jamforande syfte. Elasticitetsmatten presenteras i de tidigare studierna endast av ett

siffervirde. Innebdrden av elasticitetsmattet beskrivs forst lingre fram i uppsatsen'®.

Clements och Johnson undersokte i sin studie, The Demand for Beer, Wine, and Spirits:
A System-wide Analysis, alkohol och viélfiard i Australien under perioden 1955-1976.

15 http://www.riksdagen.se/Webbnav/ index.aspx?nid=410&dok_id=GT02K1279&rm=2005/06&bet=K1279
(2006-05-24)
' Inneborden av elasticitetsmatt aterfinns i kapitel 3.4 sista stycket

13


http://www.riksdagen.se/Webbnav/index.aspx?nid=410&dok_id=GT02Kr279&rm=2005/06&bet=Kr279

Alkoholen delades in i tre kategorier ndmligen 61, vin och sprit. Elasticiteten blev for ol -

0,11 och for vin -0,40 och slutligen -0,53 for sprit”.

Selvanathan undersoker i, Cross-country Alcohol Consumption Comparison: An
Application of the Rotterdam Demand System, efterfrigan pa alkohol i Storbritannien
under perioden 1955-1985. De olika elasticitetsmatten &r som foljer: 6l -0,13 och vin -

0,40 samt sprit -0,31 18

Gao X.M. med flera studerade efterfrigan pa alkoholdrycker i sin undersokning, A
Microeconometric Model Analysis of US Consumer Demand for Alcoholic Beverages.
Data hdmtades fran den amerikanska dietundersoknings studien The Household Food
Consumption Survey 1987-1988 och foljande elasticitetsmatt presenterades: 61 -0,23 och

vin -0,25 samt -0,40 f6r spritlg.

Departementet for allmén hélsa 1 Spanien och Barcelonas Universitet lag bakom en studie
av tobaksvanor 1 Spanien. Studien gjordes av Fernandez E med flera och priselasticiteten
pa cigaretter i Spanien mellan 1965 och 2000 undersoktes. Resultatet visade pd ett

elasticitetsmatt pa -0,19%°.

Gallus S med flera gjorde en omfattande studie av 52 Europeiska lédnders efterfraga av
cigaretter ar 2000. Studien undersokte badde inhemska och utléndska cigarettmirken for
respektive land. Undersdkningen visade att priselasticiteten for inhemska cigarettmérken

var -0,46 och for utlindska cigarettmirken l4g elasticiteten pa -0,74>".

'7 Clements, Johnson, The Demand for Beer, Wine, and Spirits: A System-wide Analysis, 1983, s. 273ff

'8 Selvanathan, Cross-country Alcohol Consumption Comparison: An Application of the Rotterdam
Demand System, 1991, s. 1613ff

' Gao, Wales, Cramer, A Microeconometric Model Analysis of US Consumer Demand for Alcoholic
Beverages, 1995, s.59ff

Dhttp://www.ncbi.nlm.nih.gov/entrez/ query.fcgi?cmd=Retrieve&db=PubMed&list uids=15167220&dopt=
Abstract (2006-05-24)

! http://tc.bmjjournals.com/cgi/content/abstract/15/2/114 (2006-05-24)
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3 Teorli

| detta kapitel redogor vi for de teorier som &r relevanta foér studien. Forst tas individens
konsumtionsproblem upp och darefter forklaras individens efterfragefunktion. Kapitlet
fortsatter med en genomgang av teorier kring markandens efterfrdga och priselasticitet.
Avslutningsvis redogors for teorin bakom OLS-estimatorn och intercept-dummyn.

3.1 Individens konsumtionsproblem

Individen erhéller nytta U d& denna konsumerar varor. Vidare antas individen kunna
rangordna olika varor och agera rationellt. Individen vill maximera sin nytta givet
preferenser, inkomst och priserna pa varorna. Dessa preferenser representeras av en
nyttofunktion med f6ljande utseende:

U(X, s Xy)

Dar X, ér konsumtion av vara i for i =1,...,N

Da individens inkomst inte dr odndlig blir denna en restriktion som maste beaktas da
individen ska vélja vilka varor och hur mycket av dessa som ska konsumeras.
Restriktionen blir foljande:

P xQ, +...+ Py xQy =1

P, dér i =1...,N, star for varans pris, Q, for kvantiteten och | for individens inkomst.

Individen méter ett maximeringsproblem da denna ska maximera sin nytta med hénsyn

till sin inkomst:

MaxU (X,,..., X ) dd P xQ, +...+ P, xQ, = |

Detta problem 16ses genom att bilda Lagrangefunktionen (£):

£=U(X, +..+ X )+ A1 =P xQ, —...— P, xQ, ]

Genom att derivera kan vi finna Lagrangefunktionens lokala extremvérden och forsta

ordningens villkor medfor:
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ot ouU

= —-AxP =0
oX, OX,
of = U —AxP, =0
oX, oX,
ot _ ouU —ixP, =0
oXy OXy
ot
a—/1:|—Pl><X1—P2><X2—...—PN><XN =0
Ur Lagrangefunktionen far vi foljande:
/I_GU/GXI _oU/oX,  oU/oX,
p . —PN
Detta kan ocksé uttryckas som:
ou/oX; _ B _ MU, - MRS(X,. X ,)

oU/aXj P, MU,

]

Den generella tolkningen av A kan sdgas vara att kvoten mellan en variabels marginella
bidrag till mélfunktionen och dess belastning av restriktionen ska vara samma for alla

VEII'OI'22 .

Genom att dskadliggora problemet i en figur dr det l4tt att se vilken varukombination som

individen ska vilja for att maximera sin nytta. D& indifferenskurvor som ligger lingre

22 Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 97ff.
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bort frén origo innebdr mer nytta véljs U, framfor U, och U,,, framfoér U,,. Individen
begrinsas dock av sin inkomst (budgetlinjen) och kan dérfor inte vélja en varukorg som
ligger pa indifferenskurvan U, eftersom dessa kombinationer &r for dyra. Detta innebér
att individen nyttomaximerar 1 punkt A da denna punkt tangerar budgetlinjen och saledes
representerar varukombinationen (Y ,X") det optimala valet for individen givet

restriktionen.

bovartitet vara Y

bovartitet wara X

Figur 3.1

3.2 En individs efterfragefunktion

En individs efterfragefunktion bestdms av tre faktorer ndmligen inkomsten, priset pa de
olika varorna som ska konsumeras samt individens preferenser. Andras nigon av dessa
faktorer dndras ocksa efterfragekurvan. For att studera hur efterfragekurvan forandras da
priset pd en vara dndras haller vi priset pd alla andra varor konstant samt dndrar inte

inkomsten.

2 Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 95.

17



Kuwartitet vara Y

Uy
U,
U
Kvantitet wara X
i, LS B
Figur 3.2.1

Da priset for vara X blir hdgre minskar kvantiteten som individen kan konsumera och
ror sig budgetlinjens tangeringspunkt fran X,,, till X,. Det &r alltsd bara vara X som
minskar i kvantitet och déarfor dndrar budgetlinjen lutning. En prisférdndring av en vara
medfor en dndring i budgetlinjens lutning medan en fordndring i inkomsten leder till en

parallellfrskjutning av budgetlinjen™®.

Antalet indifferenskurvor for individen ar odndliga, lagger vi in dessa indifferenskurvor i
en ny figur och binder samman alla punkter déir indifferenskurvan korsar de olika

budgetlinjerna far vi en efterfragekurva for vara X *°.

?* Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 125.
» Axelsson, Mikroekonomi, 1998, s. 35.
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Pris vara X

Fovartitet vara A

Figur 3.2.2

Desto lagre priset P, ar desto mer kvantitet X efterfragas av individen enligt kurvan d,

1 figuren. Denna efterfragekurva har negativ lutning eftersom om priset 6kar minskar
individens konsumtion av varan, detta kallas for normalfallet. Lutningen kan dock vara
positiv men da &r det frigan om en Giffenvara. En Giffenvara innebir att konsumtionen
okar da priset stiger. Individens efterfrdgekurva betecknas som en funktion av priset da

andra varors priser och inkomst halls konstanta och formeln far foljande utseende”:

X, =f(R,P,.... Py, 1)

3.3 Marknadens efterfraga

Efterfrdgan pa varje vara i en marknad beror pé de olika individernas efterfraga. Vi antar
inledningsvis att det endast finns tva individer och tva varor i en marknad. Varje individ

ar pristagare och mdter samma pris pa marknaden (P;, P;). Individ 1 har f6ljande

efterfraga for vara X,

26 Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 124f
2 Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 172.
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Xl :d;(Pxprzall)

Vidare har individ 2 foljande efterfraga:
X, = d>2< (Py1:Pxss 1)

Marknadens efterfrdga av vara X &r de bada individernas adderade efterfriga. Denna
totala efterfriga kommer att styras av priserna (P,P,) och individernas inkomster

(I,,1,) och beskrivs av foljande formel*®:

X = Xl +Xz :d;(Pxprza|1)+d>2<(PX1aPX2aI2)

Vilket kan skrivas som:

X = Dx(wasz»Ilalz)

Marknadens efterfragefunktion for vara X &r saledes D, . Efterfrdgan beror av priserna pa
varorna och pé individernas inkomster. For att kunna konstruera en efterfragekurva for

marknaden méste vi halla priset pa den andra varan P, och inkomsterna (l,,1,) konstanta

och endast tillata att priset pa vara X, varierar®.

F P P

A W w

Figur 3.3

%% Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 172.
%% Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 173.
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Vi ser i figuren att varje individs efterfriga (X, X;,) vid ett specifikt pris P, adderas
och ger den totala marknadsefterfrigan X . Andras priset P, medfor detta en fndring

lings med den totala efterfragekurvan D, 30,

P4 en markand med ett stort antal individer och varor kan den efterfragade kvantiteten for
en vara bestimmas genom att de enskilda individernas efterfrdgor adderas pa liknande
sitt som da markanden bestdr av 2 individer. Marknadsefterfragefunktionen far da
foljande utseende’":
m
X, =Z;xij =D, (P,,....Py,1,.nl)
=

diri=1,.,N

Den totala efterfrdgan for en vara X, &r en summering av varje individs efterfrdga av den

specifika varan pd en marknad bestdende av m stycken individer. Om varje individ har en
negativt lutande efterfrdgekurva kommer den aggregerade efterfrdgekurvan ocksa att vara

negativ lutande’”.

3.4 Priselasticitet

Ekonomer ér ofta intresserade av vad som hénder med en variabel om en annan variabel
dndras. Detta gédr givetvis att mita men ett problem som uppstar dr att de olika
variablerna som @ndras maéts i1 olika enheter och dirfor ar det svart att avgdra vilken
effekt den ena variabeln har pd den andra. Genom att inféra begreppet elasticitet har detta
problem 16sts. Det innebér att den procentuella fordndringen i variabel A divideras med
den procentuella forandringen i variabel B pa foljande vis®*:

&g o = (Procentuell fordndring1 A) / (Procentuell f6rdndringi B ) = OATA = %XE
’ oB/B oB A

3% Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 175.
*! Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 175.
32 Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 175.
33 Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 176.
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Med hjilp av elasticiteten kan vi se hur variabeln A fordndras da variabel B dndras en
procent, givet allt annat lika (ceteris paribus). Derivatan 0A/0B méter ocksa forandring
men detta métt blir inte lika anvéndbart dd den méter hur ménga enheter A fordndras vid

andring av B enheter’*.

Efterfrageelasticiteten miter den procentuella fordndringen i efterfraga pd en vara da
priset pd varan dndras 1 procent givet ceteris paribus. Formeln ser ut som den ovan fast
med fordndring i kvantitet i tiljaren och forandring av pris i nimnaren™:

Q/Q_axQ P

& » = (Procentuell fordndring i / (Procentuell fordndringi P ) = =
po — ( g1 Q)/( g )8P/P 7 Q

Kvoten 0Q/0P é&r i normalfallet negativ eftersom kvantiteten och priset ror sig i olika

riktningar. Om priset 6kar minskar kvantiteten och vice versa och séledes blir tecknet
negativt, undantagsfallet &r om det ror sig om en Giffenvara. I detta speciella och
sillsynta fall okar kvantiteten om priset dkar och kvantiteten minskar om priset

minskar.

Till sist kan det ndmnas att d& en prisindring medfor en procentuellt sitt storre
kvantitetsfordndring heter det att varan &r elastiskte <-1. Om déremot en prisédndring
medfor en procentuellt sdtt mindre kvantitetsfordndring dr varan oelastisk € >-1. Slutligen
definieras en vara vars prisfordndring medfor en lika stor kvantitetsfordndring som

enhetselastisk £ =-1 7.

3.5 OLS-estimatorn

Kvantitativa studier inom ekonomi handlar manga génger om att finna relationer mellan
ekonomiska variabler. For att kunna beskriva dessa samband anvdnds matematiska
funktioner som beskriver hur de olika variablerna forhéller sig till varandra. Ett vanligt

forfarande ar att det gors ett antal observationer av de olika variablerna som ska studeras.

** Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 176.
%> Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 177.
3% Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 176f.
37 Nicholson, Microeconomic Theory, 2002, s. 177.
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Dessa observationer ska sedan presenteras pd ett sddant sitt att en matematisk funktion

kan forklara sambandet mellan dem>®.

Ett sitt ar att anpassa en rét linje till observationerna och dérefter gora ekonomiska
tolkningar av den. Linjen som ska anpassas beskriver det genomsnittliga beteendet av
observationerna och séledes ska linjen ligga nagonstans i mitten av punktsvirmen. En
estimator dr en regel som forklarar hur denna linje ska anpassas till de gjorda
observationerna. Genom att anvdnda sig av OLS (minsta kvadratsumman) véljs de olika
estimatorerna sa att summan av de kvadrerade avstanden frdn den réta linjen och de

observerade talen P, och Q, minimeras™.

Faeantitet (1)

PO Q=pspzF

Pris {1

Figur 3.5

I bilden ovan beskrivs den anpassade réta linjen av Qi =p,+p, P dir Qi ar det virde
som ligger mitt pa linjen. Avstandet mellan Qi och det faktiska observerade vérdet

beskrivs av €, och definieras som g =Q, _Qi =Q -8, -5, P- Residualerna

kvadreras innan de summeras och diarfér kommer inte negativa och positiva avstand att ta

ut varandra. Denna minimering av summan av de kvadrerade avstinden innebédr att

variationen kring linjen ocks& minimeras*’.

¥ Westerlund, Introduktion till ekonometri, 2005, s. 9f.
3 Westerlund, Introduktion till ekonometri, 2005, s. 75f.
40 Westerlund, Introduktion till ekonometri, 2005, s. 76.

23



3.6 Intercept-dummy

En dummy variabel &r en bindr variabel som kan anta tvd vdrden, vanligtvis 1 och O.

Dummyvariabeln antar virdet 1 om en specifik antagande ar korrekt och 0 om det inte

stimmer. En definition av dummy variabeln kan se ut p4 foljande vis*':
Dummy = 1 om antagandet &r korrekt

Dummy = 0 om antagandet inte stimmer

For att kunna forklara innebdrden av en intercept-dummy askadliggdr vi det hela genom

att infora en regressionsmodell med foljande utseende™*:

Qi :ﬂl +182Pi + €

Dar B, +p, ar tva olika intercept medan e, &r en felterm. Efter inférandet av en

intercept-dummy variabel fir regressionsmodellen ett annat utseende®:

Qi =5 +5,P +D, +¢

D4 dummy variabeln kunde anta antingen 1 eller 0 medfor detta foljande att

regressionsmodellen far foljande forvintade virde™:
E(Qi):ﬂl+5+ﬂzpi+ei om Di:l
E(Q) =5 +5,P +¢ om D; =0

Om vi askadliggér de fOrvdntade regressionerna, med och utan intercept-dummy
variabeln, i1 en figur kommer intercept-dummy variabeln att parallell forflyttas. Langden

pé denna parallell forflyttning ér lika ling som vérdet pa parametern & *°.

#'Westerlund, Introduktion till ekonometri, 2005, s. 165.
2 Westerlund, Introduktion till ekonometri, 2005, s. 165.
* Westerlund, Introduktion till ekonometri, 2005, s. 166.
4 Westerlund, Introduktion till ekonometri, 2005, s. 166.
45 Westerlund, Introduktion till ekonometri, 2005, s. 166.

24



Faartitet (1)

E(L)=BrB:F

Pris ()
Figur 3.6

Fordelen med att anvinda en dummy variabel, jimfort med andra metoder som gar ut pa
att modellera skift i1 regressionsmodellen, 4r att OLS-estimatorns egenskaper inte
fordndras. Dummyvariabeln kan betraktas som en helt vanlig forklarande variabel fast

med ett annat intercept, dirav namnet intercept-dummy™*°.

46 Westerlund, Introduktion till ekonometri, 2005, s. 166.
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4 Empirli

| kapitlet presenteras det empiriska begreppsplanet och var egen prisdefinition. Déarefter
introduceras tva stycken dummyvariabler. Slutligen redogor vi for processen kring

datainsamlingen.

4.1 Konstant elastisk efterfragefunktion

I var undersokning har vi utgétt fran att efterfrdgefunktionen pa Internetpokermarknaden
ar en konstant elastisk nyttofunktion. Detta dr en variant av en Cobb-Douglas funktion

och har foljande utseende:

Q(P,1)= AxP“x1”

Diar A ar en konstant, P betecknar priset och | inkomsten. Vidare & « och g

parametrar. Derivatan blir:

aQ

—~ =axAxP*“"'x1”
oP

Priselasticiteten blir:

L. RQ_Q P _,
P/P P Q

5 P

xaxP ' x| P x—m0 =
AxP%x|?

(24

Efter diverse forkortningar dr det endast konstanten a som star kvar och ar siledes ett

maétt pa priselasticiteten. Vi antar att inkomsteffekten dr forsumbar (£ = 0) vilket vi sluter

oss till pd grund av foljande anledningar: Var definition av kvantitet gor inte skillnad pa
om det dr sma eller stora insatser. Summan satsade pengarna dr inte vdsentlig utan det ar
antalet spelade hinder som bestammer kvantiteten. Slutligen hittade vi foljande citat i en
riskutvirdering angaende ett prospekt pa en nyetablerad speltjanst: ’Spelbranschen har

historiskt sett visat sig relativt stabil i forhallande till disponibel inkomst™*’.

*7 http://www.delecta.se/dbhires/h1078138753-124hBET-
prospekt.pdf?PHPSESSID=e158cbdf8ca5a88d97490cac04af328d (2006-07-18)

26


http://www.delecta.se/dbhires/h1078138753-!24hBET-prospekt.pdf?PHPSESSID=e158cbdf8ca5a88d97490cac04af328d
http://www.delecta.se/dbhires/h1078138753-!24hBET-prospekt.pdf?PHPSESSID=e158cbdf8ca5a88d97490cac04af328d

Det bor ocksa nimnas att marknaden dr internationell och det &r 1 stort sett omgjligt att
kartldgga demografiska grupper i respektive land som spelar Internetpoker. Utifran detta

kommer vi att anta kvantiteten Q dr oberoende av individens inkomst. Vilket ger foljande
efterfragefunktion:
Q(P,I)=AxP*

Valet av den ovan beskrivna efterfrdgefunktion har flera olika forklaringar. Forsta
derivatan #r negativ, 0Q/0P = Ax a x P*"' <0, givet att a <I. Vilket innebr att kurvan

lutar nedét enligt figur.

Kwantitet (L)

Fris (F)
Figur 4.1

Andra derivatan i sin tur ar positiv, 9°Q/6P? = Axa? x P“ >0, givet att  <1. Detta

innebadr att lutningen langs med kurvan dr avtagande da priset dkar. Vidare anvénds den
konstant elastiska nyttofunktion frekvent i empiriska studier och gor tolkningen av de

skattade virdena enkel eftersom elasticiteten fas direkt fran funktionen. Med denna typ

av efterfragefunktion Q = Ax P“ blir logaritmeringen enkel och far foljande utseende:

InQ=InAxP”
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InQ=InA+InP“

InQ=InA+axInP

Det dr sdledes InQ =In A+ +1InP som vi kommer att skatta med hjélp av OLS. Dér A

endast dr en konstant vilken flyttar efterfrigekurvan i positiv riktning ldngs den
horisontella prisaxeln, konstanten A dr efterfragan da priset dr noll. Skattningen 1 OLS

ger oss ett virde pd a vilken enligt definition &r ett métt pa priselasticiteten.

4.2 Prisdefinition

Pris dr sannolikt den enskilt svéraste variabeln att skatta. Bland de flesta varor och
tjanster utgors priset helt enkelt av den summa som konsumenten betalar till producenten
for en produkt. Sa forhéller sig dock inte prisbilden 1 poker, priset &r skilt fran raken:

Pris = Rake

Anledningen till att priset kompliceras &r att kunden betalar producenten for att delta i ett
nollsummespel. Den enskilde konsumentens framgéing i detta spel beror pd tur och dess
relativa skicklighet gentemot sina motspelare. Vidare dr producenten i hog utstrackning
villig att skapa incitament for fortsatt spel genom direkta utbetalningar, sdsom
bonuserbjudande och rakeback. Genom att ldgga till dessa tva variabler, bonus och
skicklighet, kan priset rent schematiskt skrivas som:

P=(R-B)xS

Dar P ir priset, R dr raken, B ar bonuserbjudanden och S é&r skickligheten. Det hir &r
dock ingen slutgiltig definition. Bonuserbjudande &r ofta konstruerade pa sadant sitt att
de dr en direkt funktion av hur manga rakade hénder en person spelar. Antalet rakade
hinder ar 1 sin tur delvis en funktion av de egenskaper som spelarna besitter. Det dr alltsa
mojligt konstruera mer avancerade prisdefinitioner genom att bryta ner de olika

variablerna 1 ytterligare bestandsdelar och utréna hur de samverkar. Denna definitionens
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framsta styrka dr dess relativa enkelhet. Den dr bade illustrativ och applicerbar med det

kvantitativa underlag som senare kommer att presenteras.

4.2.1 Rake
I Appendix B Tabell 1 illustreras raken som PartyPoker tar vid varje pokerhand, givet

bland annat antalet spelare, struktur, osv. Varje pokersajt har en liknande tabell dar de
anger sina priser utefter olika variabler. Att utefter likartade tabeller hérleda ett
genomsnittligt pris &r mahidnda genomforbart men tidskravande och resultatet ar litt att
ifrgasitta. Det ricker givetvis inte heller med en eller tva tabeller som dataunderlag,
studien maste goras langt mer omfattande. Istdllet for att gora en egen tolkning av

prisnivan anvéndes Pokerlistings.com recensioner. De recenserar olika spelsajters utefter

en mingd variabler pd en skala fran ett till tio, dédr tio alltid ar optimalt utifrdn
spelarperspektivet. Det orsakar problem i den meningen att ett hogt betyg innebér en lag
rake. I prisdefinitionen ovan resulterar alltsd en lag rake i ett hogt pris. For att komma till

ritta med det hér problemet normaliseras Pokerlisting.com:s skattning som f6ljer:

Rake = 10 — Pokerlisting.com:s betyg

Efter ha satt in 1 prisformeln:
P=(10-R)-B%S

For att fortydliga resonemanget innebdr nu ett hogt betyg (lag rake), exempelvis nio, att

rakens belastning pd priset dr plus ett (10-9).

4.2.2 Bonuserbjudanden

Mycket av det som #r sagt om rake giller ocksa for bonuserbjudande. Aven om olika
spelsajters erbjudanden kan jamforas i absoluta tal ar de i regel forknippade med en rad
forpliktelser som skiljer dem at. Exempelvis finns det ndstan alltid krav pa en ekonomisk
motprestation. Ett typiskt bonuserbjudande dr ofta konstruerade som att spelsajten ldgger
till en summa eller ett procentuellt belopp pa vad konsumenten sétter in vid ett givet
tillfalle. For att konsumenten sedan ska fa tillgang till dessa pengar krivs det ofta (om

inte alltid) att det spelas ett visst antal rakade hédnder. Forutom den nyss ndmnda
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varianten, finns det en uppsjo av bonuserbjudande, promotions eller liknande program.
Samtliga dr konstruerade i samma andemening som flygbolagens frequent flyer program

och syftar till att maximera och koncentrera spelandet till den egna sajten.

Tecknet framfor bonus i prisdefinitionen &r negativt vilket i vissa fall resulterar i negativa
priser. Negativa priser orsakar tva problem. Virdena gar inte att logaritmera, vilket ar

nodvéndigt for att hirleda priselasticiteten. Rent teoretiskt antyder(R —B)< 0é&ven att

bonuserbjudandena Gverstiger spelintikterna vilket &r hogst orimligt. D& det innebér att

spelsajten subventionerar spelet.

Genom att normalisera betyget med tio och byta tecken i prisdefinitionen loses bada
dessa problem. Om sidan far noll 1 betyg blir bonusens effekt pa priset plus tio, om
spelsajten har vildigt hoga bonuserbjudanden och dédrav erhéller det hogsta betyget, plus
tio resulterar det i att denna variabel inte paverkar priset. Normaliseringen &r konsekvent
med den for rake och formeln ser pé foljande sétt:

P=(10-R)+(10-B)£S

4.2.3 Skicklighet

Poker ér ett nollsummespel med imperfekt information. I motsats till andra spel med
perfekt information exempelvis schack, behdver inte en spelare vara overldgsen en annan
bara for att densamme gar hem med den andres marker eller helt enkelt vinner vid
upprepade tillfdllen. Om dessa tva spelare méter varandra tillrackligt manga génger gér
turaspekten mot noll nér antalet spelade hidnder gar mot odndligheten. Svérare dr det dock
att bedoma aktorerna pa ett nitverk/spelsajt mot en annan. Det gar att belysa problemet
med en analogi till derivathandeln, som i grunden ocksa é&r ett nollsummespel med
imperfekt information. Vid en jimforelse mellan Oslobdrsen och Stockholmsbdrsen kan
man med vissa svérigheter identifiera de framgangsrika aktorerna pa respektive marknad.
Att hidvda att det ena gruppen &r béttre dn den andra &r dock langt mer komplicerat
eftersom de som grupp aldrig kommer att mdtas. Icke desto mindre finns det i poker
precis som i andra spel vissa strukturella grunder som man bor utgé fran. P4 samma sitt
som en viss dppningsserie ter sig bdttre dn andra i schack, finns det strategier som ter sig

mer rationella dn andra och en genomsnittlig skicklighetsniva kan hérledas. Det maste
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belysas att denna beddmning ir ytterst subjektiv. Anledningen till att skickligheten likvél
ar med i prisdefinitionen &r den stora vikt som spelare tillskriver denna variabel**. Aven
hidr normaliseras Pokerlisting.com precis pd samma sdtt som med rake och
bonuserbjudanden.

P=(10-R)+(10-B)+(10-95)

4.2.4 Vikter

Varje variabel maste nu tillskrivas en relativ vikt. Aven hir &r problematiken omfattande.
Tabell 1 1 appendix B visar rakestrukturen for Partypoker. Vid varje bord, givet
strukturen pa spelet, finns det ett pristak. Detta tak star inte i1 relativ proportion till
insatserna utan &r starkt regressiv. Nér insatserna stiger sjunker séledes rakens betydelse
till forman for skickligheten. Det samma géller for bonuserbjudanden, en bonus pa 100
dollar &r inte tillndrmelsevis lika signifikant om varje pokerhand ror tusentals dollar, som
om det ror sig om négra fa dollar. Att vikterna skiljer sig at beroende pd insatserna ar
egentligen inget problem, eftersom det likvél dr ett vigt genomsnitt som sokes. Problemet
ligger snarare i att eftersom prisbilden skiljer sig markant mellan olika konsumenter
behovs det ett stort och omfattande dataunderlag for att sékerstélla viktningens relevans.
Vi har pratat med ett flertal olika intressenter for att hitta en sammanséttning som speglar

verkligheten pa ett adekvat sitt.

De alternativ som presenterade var i korthet; att konstruerat egna vikter, anvinda vikter
som pokerbolagen finner lamplig, eller vinda sig till pokerkonsumenterna. Eftersom den
subjektiva variabeln skicklighet d&r med 1 prisdefinitionen fann vi det bist att soka
viktningen frdn konsumenterna. Déarfor anvinde vi oss av en surveyundersokning. Med
det tilldget att ett vigt genomsnitt pd de tre bonusvariablerna signup-, loyaltybonus och
promotions viktades till en bonusvariabel for att inte tillskriva variabeln bonus ett
oproportionellt stort virde. Anledningen till att vi 1 undersokningen anvénde oss av tre
bonusvariabler var for att pd ett bittre sitt aterspegla pokerlisting.com:s betyg da de

graderar tre olika bonus variabler, men bara en for rake och skicklighet®.

http://forumserver.twoplustwo.com/showthreaded.php?Cat=0& Board=headsup&Number=5598217&page
=&vc=1&fpart%20
* Appendix B, Tabell 4
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Den slutgiltiga prisdefinitionen fick f6ljande utseende:
P=034*(10-R)+0.17*(10-B)+0.49*(10-S)

4.2.5 Reflektion rérande prisdefinitionen
Med definitionen ovan dr forfattarna val medvetna om att denna prisdefinition i bésta fall

kan fungera som ett jimforande element. Det &r alltigenom meningslost att tillskriva en
sida ett absolut tal och hédvda att det ar priset som en spelare i genomsnitt far betala. Det
ar alltsd som ett komparativt métt som prisdefinitionen bor anvidndas. Betygen dr en
funktion utav de faktiska priserna. Vi anvinder oss av dessa data dia det enligt vér
kdnnedom inte dr mojligt att finna eller konstruera en béttre skattning med de

forkunskaper som forfattarna besitter, och den tidsram som begriansar datainsamlingen.

4.3 Kvantitet

Det mest naturliga valet av kvantitet vore naturligt att uppskatta antalet spelade
pokerhdnder under en given tid. Eftersom sadana data inte finns tillgdnglig anvénds
istillet “traffic during peak hours”. Det ér ett matt pd hur manga som ar inloggade pa
sidan ndr trafiken toppar varje dag. Korrelationen mellan antalet inloggade och antalet
spelade hdnder &r rimligtvis ritt hog. Det finns tva olika kvantitetsmatt listade, cashgames
och turneringar. For att sdkerstdlla riktigheten i skattningarna gors en regression pa
respektive kvantitet. Eftersom strukturen for turneringar skiljer sig avsevért gentemot
cashgames adderas inte de tvd métten, da det ar forfattarnas asikt att det vore att addera
tvd 1 grunden olika matt. For Ovrigt vore ett adderat kvantitetssmitt enbart ett vigt
genomsnitt av respektive skattning och skulle inte tillféra nagot till analysen. Ett stort
problem dr dock att somliga sidor bara tillater spel pa ett bord/en turnering medan andra
tilldter spel pa flera bord/turneringar samtidigt. I brist pa béttre data bortses dock frin

denna snedvridande komponent.
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4.4 Dummys

De olika bolagens relativa storlek orsakar ett snedvridande moment nér
priselasticitetsfunktionen ska skattas. Framst tvd faktorer har snedvridigt regressionen.
Foretag som etablerades tidigt har byggt upp sin “kundpool” under en ldngre tid. Att ett
foretag funnits pad marknaden under flera &r innebér ocksé att foretagets ekonomiska och
rent allmidnna fortroende dr hogre &n hos nyligen etablerade pokersajter. Den andra

variabeln som utgor ett snedvridande moment dr marknadsforingen.

For att komma till ratta med denna snedvridning anviands tvd dummyvariabler. P4 si sitt
isoleras priseffekten i efterfrdgan i betydligt storre utstrickning. Dummyvariablerna
definieras utefter bolagets dlder och dess mojligheter till marknadsforing. Den forsta
avser att sortera ut de verkliga jattarna och bendmns S (stor) Den andra L (liten), urskiljer
dvirgarna, som samtliga ar relativt nya aktorer med kraftigt begrdnsade majligheter till

marknadsforing.

Maénga av de idag storsta aktdrerna etablerades under 2001 och &ren precis innan, dérefter
har konkurrensen 6kat markant och varje ar har en miangd ny bolag etablerats. Séledes
bedomer vi de bolag som startat 2001 som tidiga aktorer och de dérefter som sena

. 50
aktOrer™".

For att erhdlla en ungefarlig bild av hur omfattande en pokersajters marknadsforing &r
anvéinde vi oss av sokmotorn Google. Inledningsvis stotte dven detta tillvigagangssatt pa
patrull di vissa av namnen innehdll andra populdra varumérken eller rentav vanligt
forekommande ord. Ett bra exempel pé bdda dessa fenomen ér Absolut Poker, som ocksa
fick enormt ménga triaffar. Losningen pa det hir problemet lag i att soka pa hela URL:en
med citationstecken runt. Det resulterar i ett matt pa hur manga hemsidor som lénkar
respektive pokerbolag, och hur stor exponeringen pa Internet ar generellt, vilket i sin tur

ar en indikator pa hur omfattande marknadsforingen ar’'.

%% Appendix B, Tabell 3
3! Niclas Wijkstrém Pokerone.com
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For att betraktas som en liten aktor krévs det att antal trédffar p4 Google per den 2006-05-
05 enligt ovan angivna forfarande understiger 30 000 samt att verksamheten &r etablerad
efter ar 2001. Bolag som bor definieras som dominerande, eller stora aktdrer méste
uppfylla tva kriterier. Spelsajten ska vara etablerad fore 2001 och antalet triffar pa
Google maste overstiga 100 000.

Anledningen till att vi véljer tvd variabler for att definiera var dummys kan tyckas
godtyckligt. Det ar emellertid de bristfdlliga, tvetydiga och ibland rent felaktiga data som
presenteras pa Internet som ar den bakomliggande faktorn. Spelsajter forsoker i viss mén
ge intrycket av att de dr dldre 4n vad som é&r fallet for att verka mer troviardiga som
aktorer. Ddrav fungerade antalet traffar pa Google som en effektiv barridr mot dessa
felaktiga data, och dr dven en indikator pa hur omfattande marknadsforingen dr. Pa
samma sitt dr anledningen till att vi inte enbart anvénder oss av antalet traffar pd Google
det faktum att vi inte 100 procent kan styrka korrelationen mellan triffar pa Google och
marknadsdominans, d& det finns andra sétt att exponera sin verksamhet utanfor Internet.
Utover detta gjordes en manuell korrigering. PartyPoker kastade 2005 ut EmpirePoker ur
sitt ndtverk. Empirepoker, den klart mindre av de tvd, led enorma kvantitetsforluster da
de tappade PartyPokers stora kundbas. Dérfor rdknas EmpirePoker som om den startade
2005 och ej 2001.

4.5 Empirisk Data

Vi har gjort en undersokning av pokermarknaden per den 2006-04-18. Det ar alltsa ett
tvarsnittsmatt pa efterfrageelasticiteten. Utredningen fokuserar pa att bestimma
efterfrdgans priselasticitet for den genomsnittliga pokerkonsumenten. Initialt bestod
stickprovet av 43 olika spelsajter vilket &r det fullstindiga dataunderlaget fran
Pokerlistings.com. Efter ndrmare studier observerade vi att flertalet av dessa pokersajter
tillhér samma natverk. Det resulterade 1 en mingd sidor med olika pris (pga rake och
bonuserbjudanden) men med samma kvantitet, da det ar antalet inloggade spelare for hela
nédtverket som redovisas. Eftersom det inte finns mdjlighet att fordela kvantiteten pa de
olika priserna nddgades vi att rdkna ut ett genomsnitspris for respektive ndtverk. Detta

gjordes genom att vikta varje spelsajt som om de bidrar med lika ménga spelare. Varje
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nétverk betraktas alltsd som en fristdende spelsajt. Det resulterar i att stickprovet sjunker
fran 43 till 25.

Datainsamlingsprocessen har varit omfattande. En méngd olika tillvigagéngssitt har
provats. Pokersajterna visade sig tidigt ovilliga att ldmna ut data av konkurrensmissiga
skil. Vi overvdgde noga att kdpa in sparade pokerhinder direkt fran konsumenter men
det foll pa praktiska, teoretiska och urvalsméssiga grunder. De komplikationer avseende
reliabiliteten som dataunderlaget orsakar har diskuterats i metodavsnittet. Darav redogors
hir bara for de teoretiska implikationerna. Som forklarats 1 tidigare ar priselasticiteten ett
matt pa den relativa fordndringen 1 kvantitet beroende av priset. Eftersom priset hir ar
sammansatt av ett viktat betyg blir den ekonomiska tolkningen nigot annorlunda.
Regressionen som presenteras i tabell 5.1.1 och tabell 5.1.2 bor tolkas som, om det
viktade betyget for priset stiger med en procent, s& minskar antalet inloggade nér de &r

som flest med ett korresponderande procentbelopp.
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5 Analys

Har presenteras resultaten och darefter ges de skalig kritik. Sedan relateras de
kvantitativa resultaten till var problemformulering. | det sista avsnittet resonerar vi kring

vidare forskning inom amnet Internetgambling.

5.1 Resultat

Priselasticiteten med den tillhérande dummy variabler presenteras nedan.

Q(P)=p,+ B, *P+D, *STOR+D, *LITEN

Diar Q(P) éar kvantitetsmattet, S, 4r en konstant, S, &r elasticitetsmattet, D, * stor

betecknar ifall bolaget bedoms som dominerande och D, *liten innebér att det dr en det

ar en ny aktor med begransad mojlighet till marknadsforing.

Tabell 5.1.1 Beroende variabel Q(P) Cash games
Dependent Variable: Q(P)

Method: Least Squares

Date: 05/30/06 Time: 22:08

Sample: 1 25

Included observations: 25

White Heteroskedasticity-Consistent Standard Errors & Covariance
Q(P) =B+ B,*P + D;*STOR + D,*LITEN

Coefficient Std. Error  t-Statistic Prob.

B 7.911555 0.386645  20.46208  0.0000
B2 -0.641773 0.339369  -1.891077 0.0725
D, 1.624480 0.268394  6.052589  0.0000
D, -2.025968 0.386220  -5.245627 0.0000
R-squared 0.707814 Mean dependent var  7.236127

Adjusted R-squared 0.666074 S.D. dependent var 1.158789
S.E. of regression 0.669622 Akaike info criterion 2.181439
Sum squared resid  9.416259 Schwarz criterion 2.376459
Log likelihood -23.26799 Durbin-Watson stat 1.296161
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Tabell 5.1.2 Beroende variabel Q(P) Turneringar
Dependent Variable: Q(P)

Method: Least Squares

Date: 05/30/06 Time: 22:12

Sample: 1 25

Included observations: 25

White Heteroskedasticity-Consistent Standard Errors & Covariance
Q(P) =p;+ B,*P + D;*STOR + D,*LITEN

Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

B1 8.443734 0.352105  23.98072  0.0000
B2 -0.406990 0.354624  -1.147668 0.2640
D, 2.347760 0.418063 5.615809  0.0000
D, -2.025959 0.272173  -7.443633  0.0000
R-squared 0.761306 Mean dependentvar  8.137273

Adjusted R-squared 0.727207 S.D. dependent var 1.350857
S.E. of regression 0.705547 Akaike info criterion 2.285960
Sum squared resid 10.45373 Schwarz criterion 2.480980
Log likelihood -24.57450 Durbin-Watson stat 1.460805

For bada regressionerna giller att Internetpoker &r en oelastisk vara vilket innebér att
elasticitetsparametern befinner sig inom intervallet 0-1. Den ekonomiska inneborden av
en oeclastisk vara &r att om priset stiger (sjunker) med 1 procent minskar (Okar)
kvantiteten 1 storleksordningen 0-1 procent. Kvantitetsfordndringen understiger saledes
fordndringen i pris for bada skattningarna. Beddms resultaten i ljuset av teorin som
presenterades i kapitel 3 Overensstimmer de med ekonomisk teori. Regressionen foljer
alltsa normalfallet, ty efterfrigan minskar nér priset 6kar. De bida regressionerna visar
samma tecken pa samtliga parametrar. Vidare dr alla parametrars tecken det som kan
forviantas. Bade dummy stor” och dummy ”liten” uppvisar forviantat tecken med
tillfredstédllande P-vdrden. Elasticiteten for turneringar &r ca -0.41 alltsa nagot ldgre én de
for cashgames dér elasticiteten ar -0.64. Forklaringsgraden &r relativt hog for bdda
regressionerna, for cashgames ca 70 % och for tournaments ca 76 %. Det innebér att de
forklarande variablerna pris samt de bdda dummysen forklarar en stor del av nitverkets
kvantitet. P-viardet 0.0725 for priselasticitetsparametern i cashgames regressionen maste
beddmas som godkdnd och parametern kan dérav tillskrivas viss signifikans.
Priselasticitetsparametern tecken i regressionen med turneringar som beroende variabel

gér dessvirre ej att sdkerstdlla pa grund av det hoga P-virdet (0.26).
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5.2 Komplikationer

Det finns emellertid flera olika beténkligheter med vad som ovan redogjorts. Efter
omfattande diskussioner med olika intressenter stods de delar av kritiken som berors i
reliabilitetsmattet. Det finns starka indikationer som talar for att affiliates placerar
lankarna pa ett sddant sétt att de maximerar sina intdkter och kompromissar med den roll
som de sjdlva utger sig representera. Namligen formedla en objektiv bild av for och
nackdelarna med respektive spelsajt. Varje ny kund resulterar i en ekonomisk erséttning
frén spelsajten, denna ersittning varierar. Eftersom pokerkonsumentens preferenser ocksa
har betydelse for om han eller hon viljer att besoka spelsajten, dterger affiliaten den
information som de formedlar pd sddant sitt att den totala vinsten maximeras. [
forlangningen kan det innebédra att Pokerlistings.com data 4r helt missvisande, och véra

regressioner rent nonsens.

Vidare maste prisdefinitionens viktning i 4.2.4 trots vara efterforskningar bedémas som
godtycklig. Vi kan inte med nagon sdkerhet séga att den ser ut som vi har antagit. Andra
vikter ger bittre eller sdmre forklaringsgrad och vitt skiljda signifikansnivaer for

parametrarna.

Tveksamheterna kring prisdefinitionen, betygets relation till det faktiska priset samt
problemen med dataunderlaget paverkar validiteten i var undersdkning. Vi bor alltsa pa

goda grunder frdga oss om det som mits dr just priselasticiteten och inte nédgot annat.

5.3 En bra bild av verkligheten?

”Ar Internetpokerkonsumentens efterfrga priselastisk och vilka underliggande faktorer
kan ténkas paverka dennes prismedvetenhet eller avsaknaden av den?”

I kontrast till de omsténdigheter som presenterades ovan, vilka kraftigt ifragasétter
resultatens signifikans, finns det ett antal faktorer som pekar pa att konsumtionen é&r
okénslig for priset. Om det finns en parallell mellan Internetpoker och alkohol samt tobak
ar vara resultat i stort samstimmiga med de resultat som presenterats tidigare. Vart

pastaende dr sdledes knappast kontroversiellt. Resultaten for cigaretter befinner sig i
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intervallet -0.19 till -0.74 och for alkoholrelaterade varor -0.11 till -0.53. Att jaimfora med

resultaten 1 var undersokning for Internetpoker -0.41 respektive -0.64.

Marknaden éterspeglar resultaten med enorma reklamkostnader, men betydligt mindre
prissankningar. En annan marknads indikator nimns i en artikel i Dagens Industri den
2006-01-27%. 1 artikeln beskrivs det hur somliga bolag héjt sina avgifter utan att for den
skull tappa kunder.

Den frimsta anledningen till att vi tror att Internetpokermarknaden ar oelastisk finner vi i
vetskapen om hur komplext och svaruppskattat priset dr. Insikten att varje konsument har
lika svart att uppskatta hur mycket det kostar att spela en “giv” som forfattarna ar dock
talande. Ar det for omstindligt och krivande att hirleda ett pris forefaller det troligare att
den stora skaran av konsumenter viljer spelsajt utefter andra variabler. Om de viéljer efter
pris ér risken stor att de likval gor ett “felaktigt” val eftersom prisbilden ar relativt
komplex. Hir abstrakteras begreppet priselasticitet ndgot. Om en konsument tror sig
handla rationellt och séledes viljer den spelsajt som tillhandahéller Internetpoker till vad
han eller hon upplever vara det ldgsta priset men i sjédlva verket famlar i blindo, kan

knappast kundens konsumtionsmonster betraktas som priselastiskt.

5.4 Vidare forskning

Utifrdn denna uppsats finns det en mingd fragetecken som vi finner det intressant att
forska vidare kring. En liknande frigestdllning kan replikeras forutsatt att bittre data
erhdlles. Om det d& finns mojlighet att folja kvantitet och pris dver tiden gar det

eventuellt att dra slutsatser om utvecklingen.

Aven prisdefinitionen och problematiken som kretsar kring den #r intressant. Det finns
ingen variabel som de pokerkonsumenter som vi fragat tycker ar lika viktig som
skickligheten pd de andra spelarna, likvél &r det inte sjélvklart att denna aspekt bor finnas
med i priset. I denna undersokning sa har en sdmre spelarpool sdnkt priset utan att for den

skull belasta intikterna pa spelsajten, vilket forefaller paradoxalt. Spelformer dar kunden

32 Dagens Industri: Stark marknad for spelbolag (2006-01-27)
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inte tar en aktiv position mot huset, utan snarare kund mot kund viaxer stadigt. Vilket

borgar for att en sddan undersoknings relevans.

Vidare har vi nodgats bortse frdn inkomsteffekten. Det har, felaktigt eller korrekt,
antagits att inkomsten i véldigt liten utstrackning paverkar kvantiteten. Vi lyckonskar den
person som ger sig i kast med att uppskatta inkomsteffekten pa spel i allmidnhet, men
givetvis dven den péd den internationella pokermarknaden. Inte minst for att sddana data
vore mycket anvindbar for onlinecasino ndr de avgdr vilka konsumeter de ska

marknadsfora sig mot.

Aven utanfor de rent mikroekonomiska aspekterna kan kompletterande forskning vara
erforderlig. Svenska foretags information kring priset regleras noga av konsumentverket
och liknande organisationer. Det 4r manga ginger svart att kopa mat utan att for den skull
fa reda pa kilopris eller andra jdmforande matt. Allt for att informationen till kunden ska
vara lattforstalig och jamforbar. Kunden kan dirfor enkelt ta reda pa om kottfars ar
billigast pa Ica eller Konsum. P4 samma sitt regleras krediter noggrant genom att den
effektiva réntan alltid syns. Argumenten dér dr liknande, konsumenten ska i alla lagen
atnjuta samma informations som sdljaren. Problematiken kan belysas ur ett socialt eller
juridiskt perspektiv. Om en konsument konsumerar en produkt i Sverige fran ett foretag
som &r skrivet pd Costa Rica och med en server pd Gibraltar, vilken lagstiftning géller?
Om Svenska konsumenter forfordelas pa ett sétt som inte &r reglerbart i juridiskt
avseende men paverkar individen och samhéllet negativt, har da en socialt medveten stat
en skyldighet att ingripa eller informera kunden om kostnaderna? Eftersom det &r
sannolikt att den internationella konsumtionen 6ver Internet kommer oka ar detta enligt

oss ett hogst aktuellt amne att bedriva forskning inom.
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6 Slutsats

Slutligen resoneras det kring vad dessa resultat kan tankas innebéara for bade
producenter och konsumenter pa Internetpokermarknaden. Utdver de ekonomiska
aspekterna berors nagra av de insikter och funderingar som arbetsprocessen givit
upphov till.

6.1 Det sociala priset

Enbart i Sverige uppskattas antalet Internetpokerspelare till ver 200 000>, En del av
dem é&r ytterst medvetna spelare. De studerar spelets teori hdngivet och somliga sparar
alla sina spelade hidnder i databaser. Med en sadan databas dr det mdjligt att se utflodet i
rake och jimfora det med eventuella bonuserbjudanden. Ar databasen tillriickligt stor gér
det dven att hédrleda de andra spelarnas skicklighet relativt en sjédlv. Dérigenom é&r alla tre
aspekter som finns med i prisdefinitionen hérleda. Denna grupp spelare bedoms dock av
forfattarna till en klar minoritet. Utan tillgang till denna typ av databaser ar det
synnerligen svart att uppskatta rakens storlek. I synnerhet da det kan vara svart att skilja
pa om man forlorar pengar eller betalar till spelsajten. Om pokerspelaren forsoker fa
information fran en mellanhand/affiliate finns det en klar intressekonflikt. Satter man det
hir 1 socialt kontext och dven relaterar till den lagstiftning som finns i Sverige rorande
information kring priset uppstar ett synnerligen intressant fenomen. Ett stort antal
individer konsumerar en beroendeframkallande och dyr produkt med liten mdjlighet att
veta vad de faktiskt betalar. En del Spelsajter riknar med att varje kunds genomsnittliga
engagemang generar intdkter runt 500 amerikanska dollar, visserligen med en stor
spridning men det dr dndd en hipnadsveckande summa. De komplikationer som ror
denna situation faller utanfor uppsatsens syfte, men att likvél konstatera att de finns kan

vara det enskilt viktigaste inslaget i den.

33 http://www.sr.se/ekot/artikel.asp?artikel=907340 (2006-07-30)
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6.2 Slutdiskussion

Fram tills nu har redogjort pd vad vi kommit fram till samt varfor vi anser att det forhéller
sig sa. Vad &r d4 konsekvenserna av en oelastisk efterfrdga inom Internetpokern? Vi kan
konstatera att marknaden aterspeglar vara resultat. Forhoppningsvis utan att framsta allt
for enfaldiga. Eftersom fortjainstmojligheterna for framgangsrika aktérer dr goda och
varje ny kund en potentiell kassako dr marknadsféringen ocksd omfattande. Online-
casinonas gigantiska reklambudgetar dr alltsd hdr for att stanna. Trenden idag med
stdndiga konsolideringar inom onlinegambling dr forstaliga 1 ljuset av dessa resultat. Det
géller helt enkelt att kunna hdvda sig som aktor, skrika hogst om man sa vill, d& &r en

hopslagen marknadsforingsbudget béttre dn en enskild.

Det forefaller heller inte som om luften skulle gd ur marknaden om ett stort antal
lagprisaktorer etablerar sig. Utan betydande intékter vore det synnerligen svart att
finansiera de bonuserbjudande, och/eller massreklam som forefaller vara en absolut
nddvindighet. De aktorer som forsokt eller forsoker konkurrera med ett 14gt pris har
ocksa gjort det utan eller med ringa framging. Hade resultaten varit de omvénda, om vi
hade konstaterat att pokerkunder &r extremt priskdnsliga skulle branschen ha stétt infor
avgorande fordndringar. Framforallt for att det hela tiden finns incitament att bjuda under
sina rivaler. I kombination med en extremt rorlig grupp konsumenter och Ilag
marginalkostnad vore det inte svart att spd en forodande prispress. Under overskadlig

framtid &r ett sddant scenario inte trovardigt.
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Appendix A

Pokerspecifika och for uppsatsen relevanta termer

Cashgame: Tva till tio personer spelar samtidigt, mellan varje hand géar det bra att”resa

sig upp” och ldmna bordet.

Pokertracker: Ett program som lagrar alla ens pokerhdnder for analys, d4ven andra

variabler exempelvis raken redovisas.

Pokeraffiliate: En Internetaffiliate eller ett affiliate program innefattar att en
underleverantdr ldnkar nya kunder till pokersidorna, vanligtvis far affiliaten en andel av

de intdkter som varje ny kund genererar eller annan ekonomisk kompensation.

Pokernatverk: Ofta framstills det i media att det finns ett hundratal olika poker rum,
detta for att “hypa” pokerboomen. Aven om det #r tekniskt korrekt ér det ett faktum att
det finns ett antal natverk som i sin tur omfattar manga undersidor. Det kan jimforas med
att om det finns 100 hamburgerstillen att vélja mellan 20 Burger King och 80
McDonald’s. Visserligen finns det hundra olika hamburgerstéllen men egentligen bara
tva val. Niatverken delar pd mjukvara med mindre skillnader sdsom layout och
marknadsmaissig image. En stor anledning till dessa konsolideringar ar givetvis det
faktum att spelare genererar spelare. Tank er helt enkelt ett spelrum med en mingd olika
virtuella dorrar (URL:s). Dérinne kan de olika poker rummen erbjuda betydligt flera
varianter av poker, storre variation av insatser osv. dn om varje dorr skulle ha lett till ett
separat rum.

Kaélla: www.pokertips.org (2006-05-15)

Rake: Raken dr den andel som vid varje pott betalas till kasinot. Den 4r vanligtvis ca 3-
10 % av potten upp till en viss grins. Det behover dock inte rora sig om en procentandel
utan avgiften kan administreras pad en médngd olika sétt. Poker dr ett “konsument mot

konsument” spel och kasinot tar alltsd ingen position mot konsumenten som &r fallet med

45


http://www.pokertips.org/

exempelvis blackjack eller roulett. Raken refereras till ibland som den “dolda spelaren”
eftersom den utgor ett signifikant utflode fran spelet.
Kalla: Wikipedia (200-05-12)

Rakeback: Aterbetalning av en procentuell del av den rake som spelaren genererar under
en given tid, denna dterbetalning skots normalt sdtt av en tredje part, en sa kallad affiliate.
Vidare kan det vara en form av prisdiskriminering, ty av flera spelare som sitter vid ett
pokerbord behdver inte alla ha ett sddant avtal, eller sa kan avtalet skilja sig at. Rakeback
ar alltsa 1 grunden ett bonus- eller ”frequent flyer” program som betalar tillbaka en
procentsats pa det som varje spelare genererar 1 rake.

Kiélla: Wikepedia (2006-05-15)

Tournaments: Minst tva men i princip hur ménga pokerspelare som helst tdvlar om att

placera sig sd bra som mgjligt. Spelet dr vanligtvis inte Over forrdn det bara finns en

spelare kvar som har ackumulerat samtliga marker.
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Appendix B

Tabell 1: Rake and Blind Structure PartyPoker (forkortad version)

Har framgér det vilka avgifter som dras givet en méngd variabler. Priset dr inte en rak

procentandel av potten utan den debiterade summan &dr avsevért mer komplex.

No-Limit & Pot-Limit Number of Players Pot Size Maximum
Up to $25 Buy-in Any $.05 per $1 $3
$25 Buy-in and above 2-3 $.05 per $1 $1
4-5 $.05 per $1 $2
6-10 $.05 per $1 $3
Limit Number of Players Pot Size Rake
$.15/.30 and $.25/.50 Any $.05 per $1 $1 max
$.50/1 and $1/2 Any $5, 812, $20 $.50, $.75, 81
$2/4 to $10/20 2=3 $20 $1
4-5 $20, $30, $40 $1,$1.50, $2
6-10 $20, $30, $40, $50, $60 $1,$1.50, $2, $2.50, $3
$15/30 to $30/60 2-3 $40 $1.00
4-5 $40, $55, $70 $1,$1.50, $2
6-10 $40, $55, $70, $85, $100 $1,$1.50, $2, $2.50, $3
$50/100 and above 2-3 $1 @ $100 then $.50 per $50 $2 max
4-10 $1 @ $100 then $.50 per $50 $5 max

Kélla http://www.partypoker.com/how_to_play/using_our_software/rake and_blind.html
(2006-05-04)
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Tabell 2: Betyg med vikter (efter normalisering 10-betyqg)
Med hjdlp av pokerlistings.com:s betyg och var pris- och kvantitetsdefinition har vi

erhallit f6ljande vérden for varje spelsajt/nédtverk.

Quantity
Spelsajt/Natverk Price Quantity Cash Tournaments
party poker 2,599762021 12500 60000
pokerstars 2,721347828 9600 72000
pacific poker 1,136784034 3600 4000
Ultimate bet 4,848937206 4800 12700
Bodog poker 3,171994159 2200 3600
paradise poker 5,786683974 2800 14000
full tillt poker 4,296608794 2200 6800
Celeb Poker 2,400670669 1400 2800
Everest Poker 2,164368003 700 1900
Absolute Poker 4,766780248 1200 5100
24 poker 4,373681649 1400 2400
ladbrokes Poker 3,50278544 2000 3500
VIP Poker 3,328736005 200 400
Pokerhost.com 3,878522365 400 1200
Tigergamming.com 3,396073341 700 1200
Nine.com 2,8560225 400 1200
Poker.com 2,77132349 700 1300
Poker Champs 2,908107523 350 600
Empire Poker 3,793769268 1500 3000
Bugsys Club 3,72432257 80 250
rod (I-poker) 2,467133611 1250 2533,333
bla (cryptological) 3,21722105 2400 2400
lila (Poker Network Ongame 3,626710476 3800 13000
gron(prima Poker) 3,572538627 2300 4800
gul (tribeca poker) 3,045097085 2300 6800
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Tabell 3: Motivering dummy utefter ar och antal traffar pa Google

Spelsajt/Natverk
party poker
pokerstars

pacific poker
Ultimate bet
Bodog poker
paradise poker
full tillt poker
Celeb Poker
Everest Poker
Absolute Poker
24 poker
ladbrokes Poker
VIP Poker
Pokerhost.com
Tigergamming.com
Nine.com
Poker.com

Poker Champs
Empire Poker
Bugsys Club

rod (I-poker)

bla (cryptological)
lila (Poker Network Ongame
gron(prima Poker)
gul (tribeca poker)

Vanlig google
13500000
2050000
6500000
595000
365000
3550000
3080000
131000
950000
2300000
225000
351000
156000
123000
88100
436000
4110000
228000
4770000
20300
1198200
3784000
13291800
829000
1846900

URL google
1750000
779000
409000
189000
420000
104000
156000
45000
273000
79600
10900
95100
20800
76900
84900
436000
4110000
16000
527000
27200
94039
213390
1705000
118278
315226

oStartad e
ar
2001
2001
2002
2001
2004
1999
2004
2004
2005
2003
2002
n/a
2004
2005
2002
n/a
2005
2003
2001(2005)
n/a
2002
2005
2004
2003
2003

Stor >
100 000

1

O O O O O 0O 0O O O O 0O O 0O oo oOooOoOkr OFr Ok

Liten <
30 000

0

O O O O O pFr OFr OO0 O O0OPFr OO0 O OO OoOOoOoOo o oo
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Tabell 4: Relativa vikter (10 hogt)

Viktningen i var prisdefinition utgar fran denna surveyundersdkning. Desto hogre betyg
pa respektive variabel desto storre vikt har respektive prisvariabel tillskrivits. Priset
baseras pa tre variabler: rake, bonuserbjudanden och skicklighet. I denna undersdkning
finns tre variabler for bonuserbjudanden vilka viktas ner med en tredjedel for att bli

applicerbara med var prisdefinition.

Sign up bonus
Users may choose only one (65 total votes
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15 23%
6  |Woww

8 12%

http://forumserver.twoplustwo.com/showthreaded.php?Cat=0&Board=inet&Number=56
17338&fpart=&PHPSESSID (2006-05-12)
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Tabell 5: I vilken ordning 112 pokerspelare varderar olika prisvariabler

rakeback

game selection > rakebeack >
bonuses

the relative importance of factors in choosing a site is:
Users may choose only one (112 total votes)

rakeback > bonuses > game|[JIs
selection 07%
rakeback > game selection > 13
bonuses 12%
bonuses =>rakeback =>game|]3
selection 3%
bonuses > game selection > |8
rakeback 07%
game selection > bonuses = |6

05%

&
66%

http://forumserver.twoplustwo.com/showthreaded.php?Cat=0&Board=headsup&Number

=5598217&page=&vc=1&fpart (2006-05-12)

Tabell 6: P4 hur manga online pokersajter har du satt in pengar pa?

1 5.6 %
2 8 %

3 13.8 %
4 12.2 %
5 12.5%
6-10 30.3 %
11-20 11.1 %
20+ 6.5 %

http://www.prosharks.se/polls/42 (2006-05-08)
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