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Empiri:

Resultat:

Empiriska data har insamlats genom intervjuer; tri-
angulering har anvints for att oka tillforligheten. Sju
intervjuer har genomforts. Empirin har dérefter tol-
kats utifran valda teorier.
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konsumtion, handvdskans funktion, den trend-
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Empirical foundation:

Conclusion:

The Empirical foundation has been collected through
interviews; triangulation has been used to increase
the credibility. Seven interviews have been com-
pleted. Empirical data have been interpreted using the

theory.

The result has been elucidated by the means of five
different themes: the view on consumption, the func-
tion of the handbag, the fashion-conscious handbag,
handbag depending on economic position, and the
supplementary identity. We were able to discern two
different types of consumers out of the analysis of the
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“fashionist wannabe”. The consumer’s role is to re-
fine the handbag and give it an interpretation, while
the role of the handbag is to supplement the owner’s
creation of identity. Furthermore, the handbag is re-
garded as a charged symbol of luxury consumption
for women, which can have both positive and nega-

tive values.
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1 Inledning

I detta kapitel introduceras ldsaren i problemomradet, vilket leder fram till uppsatsens
overgripande syfte och frdagestdllningar. Vidare presenteras studiens avgrinsningar och

disposition.

1.1 Problemomrade

I det visterlindska senmoderna samhillet dr konsumtion ett av de mest grundldggande
imperativen pa samma sitt som det dldre moderna samhillet primirt engagerade och
formade sina samhillsmedlemmar till att bli producenter och soldater. Att spela rollen
som konsument pa ett dvertygande sitt innebdr, enligt Zygmunt Bauman, att frivilligt
och aktivt vilja bli forford av konsumtionsmarknadens stindigt pagaende exponeringar.
Inom denna marknad ligger fokus pa att kopa varor, tjinster och upplevelser som kon-
sumenten forleds till att tro sig behdva, men som i sjidlva verket handlar om overflodig

konsumtion. '

Mike Featherstone hidvdar att den konsumtionskultur som préglar 2000-talets forsta de-
cennium kinnetecknas av en omfattande fokusering pa kroppen, dér kldder och mode
utgor en del. Vidare priglas den av ett kontinuerligt flode av framstéllningar och bilder,
vilka underblaser aspekter som konsumtion, hélsa, ungdom, livsstil och en estetisering
av vardagslivet.” Klidder och accessoarer utgér idag, enligt Ulla Briick, konsumtions-
varor av tillfillig karaktir och kan didrmed sédgas vara en spegling av det senmoderna
samhillet, préiglat av ett stort antal forebilder och av att normer och virden fatt karakta-

ren av konkurrerande trender som individen maste forhalla sig till. ”Ytan betyder allt,

! Bauman, Zygmunt, (1998). Globalisering. Lund: Studentlitteratur, s. 76
? Featherstone, Mike. (1994). Kultur, kropp och konsumtion. Stockholm: Brutus Ostlings Forlag. s. 9 -10



men ocksa egentligen ingenting. Och kroppen ér yta likavil som kldderna, den nakna

kroppen lika kulturell som den avkliadda”?

Enligt Madeleine Hurd och Tom Olsson kan kladkop relateras till ett visst
mode, vilket kan ses som ett kommunikationsmedel, ett ”sprak” som alla ménniskor
dgnar sig at oavsett alder, kon eller klasstillhorighet. Nir vi prefererar vissa moden och
kldder och ddarmed exkluderar andra formedlar vi saledes ett visst budskap om oss sjdlva
som uttrycker attityder, asikter, virderingar, livsstil och identiteter.* Kommunikation
genom klédder och att betrakta kroppen som avlisbar blir ddrmed nirmast att betrakta
som en truism i vart samhille, menar Ulla Briick. Denna korrelerar vidl med den sam-
hillsanalys som hidvdar att den urbana, visterlindska minniskan dr reflexiv, det vill

sdga benigen att reflektera over sig sjilv, men dven att forsoka tolka och uttyda andra.’

Handviskan ingar som en synlig, bestdende del av kvinnomodets accessoarer, som dock
ibland dven anvinds av min. Inom mode innefattar accessoarer, forutom handviskor,
bilten, paraplyer, hattar, skor, scarves, smycken och klockor. Dessa tillbehor 6verens-
staimmer i form och fiarg med resten av klddseln och skapar pa sa sitt en enhetlig mode-
form.° Enligt var uppfattning utgor accessoarer saledes ett tillbehor till kldder, som f6l-
jer modets olika trender. Under det senaste decenniet har konsumenter blivit benédgna att
spendera alltmer pengar pa accessoarer. Hir tycks en ny trend vara i antagande, namli-
gen att accessoaren for manga konsumenter inte lingre utgor ett diskret tillbehor utan

snarare har karaktdren huvudprodukt.

Nir kultur- och modejournalisten Susanne Ljung i borjan av 2007 i P1-programmet Stil
talade om att hon hade kopt en Kellyviska for 70.000 kronor, vilken héngts in i en gar-
derob, blev detta startskottet for en omfattande massmedial “viskdebatt”. Forfattaren
Sissela Lindblom anklagade Ljung for savél ”vidrig” och mattlos privat viskkonsumtion
som for att genom sjdlva sin journalistik uppmana till allvarlig omoral. Trots att det se-
nare visade sig att Susanne Ljungs handviska inte hade varit sa kostsam och att det sa-

ledes rorde sig om ett missforstand boljade debatten vidare. Tva ldger utkristalliserades;

3 Briick, Ulla (2005). Inledning. I Nilsson, Bo, G. (Red.), Paklidd, uppklidd, avklidd. Om klider, kropp och identitet. Stockholm:
Norstedts Akademiska Forlag. s.12

4 Hurd, Madeleine. & Olsson, Tom. (2005). Identitet och mode. I Hurd, Madeleine, Olsson, Tom. Oberg, Lisa (Red.), Ikldidd identi-
tet. Historiska studier av kroppen. Stockholm: Carlssons Forlag.s.22-23

3 Briick, Ulla (2005) s. 13

¢ Nationalencyklopedin, band 1(1989).. Hoganis: Bra Bockers Forlag. s. 29
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de som kinde sig provocerade av de attacker som riktades mot den kvinnliga konsum-

tionen av handviskor och de som uttryckte avsky infor denna “lyxkonsumtion”.”

Overfort till var egen verklighet i egenskap av unga studenter kinner vi igen ovanstien-
de resonemang om konsumtion av handviskor. Vi tycker oss ha observerat en trend
bland vara kvinnliga vinner dir de uttrycker ett begir efter handviskor, ett begidr som
aldrig tycks bli méttat. Dessutom verkar dessa kvinnor vara benigna att spendera forhal-
landevis stora summor pengar pa konsumtion av just handviskor. Det finns till och med
de som ir beredda att finansiera sitt konsumtionsbehov av handvéskor genom kreditkop.
Fragan som vi da stiller oss dr varfor manga kvinnor viljer att fokusera pa just denna
produkt. Med ovanstaende utgangspunkter, dir handviskan kan ses som ett empiriskt
exempel pa kvinnlig konsumtion och mahénda dven ett nytt sitt att forhalla sig till ac-
cessoarer, bedoms att problemomradet dr foretagsekonomiskt relevant och fyller en
lucka i den kunskap som finns inom omradet konsumtion relaterat till mode och identi-

tet.

1.1 Syfte

Uppsatsens overgripande syfte ér att fordjupa forstaelsen for unga kvinnors konsumtion

av handviskor. Studien operationaliseras utifran foljande fragestillningar:

e Hur och varfor anvinder och konsumerar en grupp kvinnor i aldern 18-29 ar

handviskor?

1.2 Avgransningar

Vi har valt att avgrinsa gruppen konsumenter till sju kvinnor i aldern 18-29 ar. Detta
med motivationen att unga kvinnor konsumerar det de vill utifran egen kassa, jamfort
med yngre, och att de konsumerar med mer vikt pa identitetsskapande @n den #ldre ge-
nerationen. Vi har dven uteslutit mén da handviskan efter radande asikter an idag ses

som en feminin accessoar. Intresset for konsumtion av handviskor fér denna grupp va-

7 Eder-Ekman, Karin, (2007). Véiskan konkurrerar ut mannen. DN.se 2007-03-13 (2008-04-22)
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rierar fran ett uttalat starkt till ett mattligt eller litet intresse. Ddrmed har vi valt bort de
som dr helt ointresserade och tar avstand fran denna form av konsumtion, da syftet dr

konstruerat ur ett konsumtionsperspektiv.

1.3 Uppsatsens disposition

Uppsatsen bestar av sju kapitel. I de tva forsta behandlas bakgrunden till studien genom
att synliggora problemomradet kvinnors 6kade konsumtion av accessoaren handviska.
Kapitlen innefattar dven en litteraturgenomgang av for studien centrala begrepp och
exempel pa tidigare studier inom omradet. I det tredje kapitlet redogors for den teoretis-
ka referensram som knyter an till studiens problemomrade. Denna &r dels Pier-
re Bourdieus teori om sociala filt, ekonomiska, psykologiska och sociologiska teorier
och modeller om konsumtion och identitet s som de framstills av Michael Solomon,
Gary Bamossy, Thorstein Veblen samt George Simmels. I kapitel fyra beskrivs de ve-
tenskapsteoretiska utgangspunkter och den metod som anvénts i uppsatsens empiriska
studie. Kapitel fem presenterar resultatet analysen av studien vars overgripande syfte &r
att fordjupa forstaelsen for kvinnors konsumtion av handviskor. Det sjitte kapitlet kon-
kluderar studiens resultat. I det sjunde kapitlet fors en avslutande diskussion. Vidare ges

forslag pa fortsatt forskning inom problemomradet.



2 Bakgrund

I denna del presenteras centrala begrepp med relevans for uppsatsens problemomrade.
Dessa dr konsumtionssamhidillet, mode, identitet samt symboler. Ddrefter redogirs for
accessoaren handviskan sedd ur ett historiskt perspektiv. Ndsta del utgors av en
genomgang av tidigare studier inom problemomradet. Kapitlet avslutas med samman-

fattande synpunkter.

2.1 Litteraturgenomgang av for studien centra-

la begrepp

2.1.1 Konsumtionssamhallet

Att vi lever i ett konsumtionssamhille har ndrmast blivit ett sjalvklart pastaende. Men
manniskor har sedan urminnes tider konsumerat sa fragan &r vad som skiljer detta sam-
hille fran tidigare. Enligt Bauman handlar det om att konsumtion pa ett mera djupt och
fundamentalt plan genomsyrar ménniskans liv &dn i tidigare samhillen. Konsumenten i
konsumtionssamhdllet skiljer sig pa visentliga punkter i forhallande till konsumenter i
det industriella samhillet. Tidigare handlade de centrala filosofiska fragorna, enligt
Bauman, om méinniskan arbetar for att leva eller om hon lever for att arbeta. Idag har
dessa funderingar bytts ut mot om man maste konsumera for att leva eller om man lever
s att man kan konsumera.® Utmirkande for konsumtionssamhillet ér att det tar tid att
konsumera, nagot som kan ses som dess forbannelse, inte minst for forséljare av pro-
dukter. Men konsumenten é&r stindigt i rorelse och sokandet efter nya varor som kan
konsumeras innebir att drommen om lycka halls vid liv. Denna lycka kan endast uppnas
under fragmentariska 6gonblick. Sedan kommer nya begédr som maste tillfredsstillas.

Konsumtionsmarknaden #r dessutom konstruerad si att konsumenterna aldrig tillats

¥ Bauman, Zygmunt. (1998). Globalisering. Lund: Studentlitteratur. s. 77-78

5



vila. Istillet maste de kontinuerligt utsittas for nya frestelser i form av konsumtionsva-
ror som de kan kiinna upphetsning infor. Att vara konsument innebir, enligt Bauman, att
vilja, vilja bli ”forford” samt att uppvisa ett sokande, rastlost och impulsivt beteende,
dir en ldngtan efter att bli tillfredsstilld finns hos individen redan innan behovet kom-
mit upp till ytan. Konsumtionssamhdllet forstiarker dven den flexibla och stindigt foréin-
derliga identiteten/identiteterna. Individens sociala stillning och sjédlvbild byggs upp

. : 9
genom den dagliga konsumtionen, menar Bauman.

Enligt Alvesson priglas konsumtionssamhéllet av 6kade anspraksnivaer och 6verflodig
konsumtion, som framst gar ut pa att samla pa sig onddiga varor. Mycket av konsum-
tionen i det senmoderna samhillet handlar om att associera sig med och bygga upp for-
skonande idealbilder av sig sjédlv och det liv man lever. I konsumtionssambhdillet finns,
hivdar Mats Alvesson, en “grandiositet” som handlar om att framstélla konsumtion pa
ett glorifierat sétt samtidigt som andra, mindre trevliga aspekter av det samhilleliga
livet tonas ner eller morkas. Inom konsumtionskulturen kan det grandiosa hinforas till
fantasier om den vackra kroppen, ungdom, framgang och omnipotens. Konsumtion blir
da betydelsefullt for att skapa eller uttrycka identitet, inte minst moden och varumérken

bidrar till detta.'”

Aven Featherstone berdr konsumtionssamhéllet och den kultur inom vilken individen
moter bilden av den idealiserade kroppen dér identiteten kopplas samman med utseende.
I en sadan kultur utvecklas “det upptriadande jaget”. Denna nya personlighetstyp ar yt-
terst medveten om hur man ska presentera sig for att framsta pa ett fordelaktigt och kon-

trollerat sitt.'!

Det finns dven manga krafter i samhiéllet som drar at skilda hall just vad géller konsum-
tion. Svenskt Niringsliv arbetar exempelvis aktivt for att frimja konsumtionen, da de
menar att det dr bista sittet att minska fattigdom, na vilstand och god ekonomi &r att
oka handeln. Ar 2007 lanserades denna organisation en reklamkampanj. Huvudbudska-

pet var att alla har ett individuellt ansvar for sin konsumtion, och att konsumtion genom

? Bauman, Zygmunt. (2006). Arbete, konsumtion och den nya fattigdomen. Géteborg: Daidalos Forlag. s. 42-44
10 Alvesson, Mats, (2006) Tomhetens triumf. Om grandiositet, illusionsnummer och nollsummespel. Stockholm: Atlas. s 253-256
" Featherstone, Mike. (1994). s. 112; 122-123
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riatta produktval kan forbittra virlden, bade ur en ekonomisk och ur en miljomaissig

aspekt.

Daremot har det i modern tid dven bildats motkrafter sasom Buy Nothing Day, BND, en
organisation som arbetar for att frimja en arlig kopfri dag, som bildats i protest mot
konsumtionssamhillet och konsumtionsstressen. BND arbetar for att ménniskor ska bli
medvetna om den yttre paverkan som ligger till grund for deras konsumtion. En miss-
nojd konsument dr en god konsument, ironiskt sagt enligt BND, da denne stindigt stré-
var efter nagot annat och béttre och oupphorligt &r pa jakt efter att tillfredstélla sina be-
hov och begir, ett behov som ifragasitts vara ett riktigt behov. BND gar dessutom dju-
pare och pastar att foretag producerar produkter som de medvetet vill ska ga sonder eller
konsumenter kdnner att de maste bli av med och inférskaffa nyheter dven ifall den gam-
la varan fortfarande fyller sitt syfte. Dessutom pastar de att 99 % av det vi konsumerar
sldnger vi ivdg inom sex manader. 2 BND vill belysa konsumentens roll i samhillet och

ge denne verktyg och mojlighet att sla sig fri fran konsumtionstrycket.

2.1.2 Mode

Mode som fenomen bor inte ses som nagot universellt som finns dver alla tider och i
alla sammanhang. Fenomenets fundament gar heller inte att soka i den ménskliga natu-
ren. Snarare uppstod modet i ett samhélle och dess logik har direfter implementerats i
andra samhiillen.”” Modet har sina rotter i 1600-talets Frankrike nir landet strivade efter
att bli den ledande nationen i Europa. Etymologiskt kan begreppet dverséttas med “sitt”
som vid denna tid innebar det sitt som hela Europa skulle kld och rora sig pa. Modet
utgjorde didrmed en del av stormaktspolitiken.14 Fran att ha varit ett konsneutralt feno-
men feminiserades modet i slutet av 1700-talet. Parallellt med detta skedde en radikal
fordndring av den maskulina identiteten inom borgarklassen. Fran att tidigare ha stillt
ansprak pa skonhet, fargstarkt mode och utsmyckningar 6vergick mannen till en kladstil

som signalerade att han skulle vara till nytta, traditionell och statisk. Estetiseringen av

'2 The story of stuff , www.thestoryofstuff.com, 15-05-2008

"> Svendsen, Lars., Fr. H. (2004). Mode. En filosofisk filosofi. Lund: Nya Doxa. s. 19

14 Hurd, Madeleine. & Olsson, Tom. (2005). Identitet och mode. I Hurd, Madeleine, Olsson, Tom, Oberg, Lisa (Red.) Iklddd identi-
tet. Historiska studier av kroppen. Stockholm: Carlssons forlag. s.14
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kroppen och intresse for mode blev primért omraden for kvinnor." Yuniya Kawamura
placerar modets fodelse till 1860-talet och de modevisningar som pa regelbunden si-
songsbasis borjade genomforas i Paris. Mode kopplas saledes till industrialismen, dess

manga aktorer och dess massplroduktion.16

Mode ér ett ord som anvinds frekvent, ofta pa ett oreflekterat och ospecifikt sitt, dock
hinfors det foretradesvis till kladmode, det vill sidga det dominerande anvidndandet av
kldder i ett samhille vid en viss tid. Mode framstar da som ett resultat av att stora delar
av befolkningen i ett samhdlle tagit till sig kulturella virderingar som é&r géllande under
en viss tid. Kawamura menar att for att kunna forsta begreppet i specifikt hinseende &r
det nodvindigt att differentiera dels mellan mode och kldder, dels integrera tva dimen-
sioner av mode. Dessa dr mode som begrepp respektive klidmode som praktik eller
fenomen. Saledes dr det viktigt att skilja mellan ord som ofta benimns som synonymer
till mode, exempelvis kldder, klidedrdkt och klddsel. Dessa ord relaterar till konkreta
objekt; modesystemets faktiska materialisering. Mode diaremot korrelerar till abstrakta
objekt och dr en symbolisk produkt, som i sig sjdlv saknar substantiellt innehall. Med
detta synsitt &r mode inte nagot synligt i sjdlva klddseln utan snarare subtila tecken och
symbolvirden som lockar en grupp till att konsumera klddesplagg som uppfattas som
mode. Att definiera ett klidesplagg som materiellt sett tillforts extra virde som mode &r
dock problematiskt, eftersom konstruktionen av virde endast utgors av bestandsdelar
som finns i ménniskors illusioner eller forestéllningsvirld. Modet symboliserar fornyel-
se och har en savil dynamisk som tidsdiagnostisk funktion samtidigt som det innefattar

. .. . 17
en konservativ komponent, som bevarar statusdistinktioner.

Modets abstrakta system skapas och uppritthalls genom att olika aktérer samverkar och
uppritthaller tron pa modet. Detta modesystem blir tydligt nér intresset riktats mot mo-
dets konkreta objekt sasom kldder, siljare och kopare av kldder, modetidningar, mode-
journalister samt textilarbetare. Modesystemet innefattar dven en global aspekt, da det

forbinder olika delar av virlden.'®

'S Hurd, Madeleine., Olsson, Tom. (2005) s. 18

' Kawamura, Yuniya. (2007). Modeologi. En introduktion till modevetenskap. Stockholm: Norstedts Akademiska Forlag. s. 12
'7 Kawamura, Yuniya. (2007). s. 19-20

'8 Kawamura, Yuniya (2007). s. 19



En central egenskap hos mode dr tonvikten pa fordndring, nagot som kan sammanforas
med den ideologi som foresprakar samhilleliga fordndringar. Konsekvensen av ett sa-
dant synsitt blir att mode inte kan existera i samhillen som hyllar en icke foridnderlig
ideologi. Anledningen till att mode fordndras kan utifran en ekonomisk synvinkel for-
klaras med den samverkan mellan aktorer inom klddesindustrin och affirsvirlden som
sker 1 syfte att stimulera marknadens omséttning. Men de pengar konsumenter spenderar
pa kldder &r inte den enda forklaringen till modets forandring, hivdar Kawamura. Snara-
re bidrar modesystemet med nodvéndiga resurser i form av att den Overindividuella
aspekten erkédnner och bekriftar modets fordndringar. Ytterligare en fundamental egen-
skap hos mode dr ambivalensen vad géller utsmyckning och attraktivitet (positiv virde-
ring av konsumtion) kontra mattlighet och respektabilitet (negativ vérdering av konsum-

tion) liksom mottagligheten for det nya."

2.1.3 Identitet

Erving Goffman foretrider ett dramaturgiskt perspektiv. Samhillet ses da som ett spel
bestaende av aktorer, publik, manus, regi, scen och kulisser. I de bakre regionerna
slappnar individen av, sldpper efter pa krav och masker, visar mera sitt “ritta jag” samt
forbereder sig pa ridan och framtridande i den frimre regionen. De masker individen
bir uttrycker individens yttre eller sociala identitet, det vill sdga grupptillhorigheten.
Men under masken finns individens ritta ansikte i form av den psykiska, inre identite-
ten. De roller individen spelar kan, menar Goffman, ses som den senmoderna ménni-

skans riskfyllda spel med identiteter. 20

Nir individer mots forsoker de gora intryck pa varandra eller tivla om status. Genom att
presentera sig sjdlv pa ett overtygande sitt, det vill séga visa upp en mask som kan ac-
cepteras av omgivningen, forsoker individen forhalla sig till olika sociala situationer.
Presentationen innefattar olika rekvisita sasom gester, kroppssprak samt att kl4 sig pa ett
visst sitt. Tillsammans blir dessa rekvisita viktiga instrument for att kunna styra den

information individen &verfor till andra och som ligger till grund f6r hur andra ménni-

!9 Kawamura, Yuniya (2007) s. 21-22
* Goffman, Erving. (1974). Jaget och maskerna. En studie i vardagslivets dramatik. Stockholm: Rabén & Sjogren, s. 215-216
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skor uppfattar individen. Pa ett djupare plan handlar det om hur individen i denna pro-
cess bygger upp och befister sitt ”jag” och identitet. Individer iscensitter sig sjdlva
framfor allt utifran hur de definierar situationer, det vill séga utifran vilka regler som
styr dessa situationer. Det dr gentemot nagot som identiteten kan utvecklas. Men samti-
digt maste individen halla en viss distans mellan sig sjdlv och det som andra anser att
han maste identifiera sig med. Total anslutning och tillgivenhet till vilken social enhet

o ', o . . 21
det ma vara medfor en slags franvaro av identitet, menar Goffman.

Den brittiske sociologen Anthony Giddens analyserar begreppet sjédlvidentitet. Utgangs-
punkten dr da de avtraditionaliserade och oforutsidgbara karaktiarsdragen i det senmo-
derna samhillet, aspekter som minniskan maste inta ett reflexivt forhallningsstt till.
Reflexiviteten innebér en stidndigt pagaende process déir individen samlar, viarderar och
anvinder kunskap inom olika omraden. Ménniskans reflexivitet finns inom alla samhél-
leliga omraden och pa alla nivaer, fran mera vergripande sammanhang, till den enskil-
de individen. Avgorande betydelse for modernitetens reflexivitet dr den stindigt fortga-
ende utvecklingen av kommunikation och medier, nagot som medfor en osdkerhet for
individen, av Giddens benimnd “ontologisk otrygghet”. For att kunna forhalla sig till
denna otrygghet, priglad av instabila och forinderliga identiteter, hamnar individen i ett
reflexivt identitetsprojekt, diar han stindigt ifragasitter och reviderar den egna identite-
ten med malsittningen att hitta en sammanhallen identitet i sina sociala roller. Giddens
kopplar dven sjédlvidentiteten till individens biografi. Han argumenterar for att denna i
och for sig uppstar i interaktion med andra ménniskor, uttrycks i ett visst beteende och
som svar pa andras reaktioner, men att identiteten dven handlar om individens formaga

att hilla igdng en specifik, trovirdig beriittelse om sig sjilv.”

Hurd och Olsson anser att identiteter formas av méanniskor i olika kontexter, men fram-
héller att de maste relateras till redan befintliga identiteter inom den kultur, det sprak
och de symbolvirldar som individen 4r en del av. Vidare dr identitet inte en given tillho-
righet utan bor ses som en foridnderlig process, dir den sociala maktaspekten spelar en

inte obetydlig roll, framst i forhallande till identitet och mode. Saledes &r det majligt for

! Goffman, Erving, (1974). s. 218-220
*2 Giddens, Anthony. (1997). Modernitet och sjilvidentitet. Sjiilvet och samhdillet i den senmoderna epoken. Goteborg: Daidalos
Forlag. s. 48-71
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ménniskor att med kldder forstiarka bilden av ha tillgang till olika maktresurser. Men
dven maktsvaga grupper kan anvinda klidder och andra symboler for att bli sedda eller
for att provocera auktoriteter. Detta kan ses som ett uttryck for att det i sociala relationer
finns en symbolisk maktaspekt, som kan kopplas till kldder. De individer som delar en
identitet skapar gemenskap och likhet med varandra. Pa samma sitt genererar olika

identiteter skillnader och distans gentemot dem som é&r annorlunda.”

2.14 Symboler

Inom temat for symboler och kulturer férekommer fyra huvudsakliga perspektiv.>* Det
klassiska, som hiarstammar fran industrialismens utdaterade perspektiv, det modernistis-
ka, som forsoker styra symboler och kulturer for att hitta ett bista sétt av en objektiv
sanning att existera pa, det symboliskt-tolkande, som foresprakar att symboler och kul-
turer dr subjektiva och beror pa tolkning och socialisering, samt det postmodernistiska
som arbetar for en emancipation fran radande uppfat‘mingar.25 Da denna studies ambi-
tion dr att fa storre mellanminsklig forstaelse och inte att skapa en sanning eller frigora
var syn pa mode som ett fenomen, viljer vi att angripa var empiri och analysera den
utifran ett symboliskt-tolkande perspektiv pa symboler och genom att anvinda oss av

Scheins modell, (refererad i Hatch), for kulturer.?®

Mary Jo Hatch resonerar i ett symboliskt-tolkande avsnitt kring begreppet symbol, som
representant for nagot annat. Som exempel nyttjar hon sig av en duva, vilket i var kultur
star for fred. Ddremot pastar hon inte att duvan skulle ha fredens inneboende innebord i
sig, utan utger sig for att forestilla fred eftersom vi viljer att tolka det pa sa vis. Vi har
alltsa en socialt konstruerad sanning av vad duvan denoterar. Detta dr kontentan av en
kultur. Istillet for exemplet med duvan ska vi i denna studies syfte anvénda oss av kon-
sumenters val av handviska som symbol. Hatch menar vidare att vi ddrmed kan konsta-
tera att symboler i sig inte har nagon forutbestimd reell mening, utan far en innebord

forst med hjilp av en individs eller en kulturs tolkning. Det 4r dirfor intressant att bely

% Hurd, Madeleine., Olsson, Tom. (2005). s. 15-17

* Hatch, Mary Joe. (1997). Organisationsteori: Moderna, symboliska och postmoderna perspektiv. Lund: Studentlitteratur. .21
 Hatch, Mary Joe. (1997). Organisationsteori: Moderna, symboliska och postmoderna perspektiv. Lund: Studentlitteratur. s.21
% Hatch, Mary Joe. (1997). s. 241
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sa hur enskilda konsumenter, med sina olika kliddstilar och konsumtionsvanor, forsoker
formedla vem de dr genom sina plagg som symboler for sin tolkande omgivning. Detta
kan askadliggoras bade ur perspektivet fran konsument till konsument och fran konsu-

ment till kultur.””

Edgar Schein, (refererad i Hatch), menar att kultur dr ett gemensamt community, dar
vara antaganden dr skapta for oss att samarbeta mot gemensamma externa problem och
for gemensamma interna mal. Anvindningen av dessa antaganden har visat sig barkraf-
tiga pa nagot sétt och fors darfor over till nya medlemmar som ett korrekt sitt att forhal-
la sig till problem och mal. Vidare har han skapat en modell, Scheins modell, som visar
pa att det existerar tre kulturella nivaer. Dessa #r artefakter, viarderingar och normer,

samt grundliggande antaganden.”®

I artefakter hittar vi verbala, beteendemassiga eller fysiska manifestationer for kulturen,
det vill sdga nagot som &r synligt for nagot av vara sinnen. Till den hér nivan tillhor
bland annat en individs hjiltar och forbrytare, kommunikationsmonster, samt handgrip-
liga klddesval. Det sist nimnda dr denna uppsats inriktning, vilket vi kan vilja att tolka

utifran vad vi ser med 6gonen, da handviskan ror sig om ett fysiskt uttryck.29

I vérderingar och normer klargors ofta vad som é&r ritt och fel med hjidlp av oskrivna
regler. Hér bildas en konsensus om den externa och interna anpassningen i form av kri-
terier och mal som skall rada inom kulturen for att individen skall accepteras. Hér finns
radande svar som giller pa tvetydliga fragor, vilka inte har en regelritt sanning och inte
ett korrekt svar, utan mer beror pa vem som tillfragas och besvarar fran kultur till kultur.
Exempel pa fragor dr hur man ska relatera till varandra och vad man star for kontra det
man inte star for. Detta forbinds till vad som ar “inne” och “ute”, samt vad som ir
”normalt” och ”“onormalt” inom modekulturen och didrmed den kultur individen viljer

att tillhora med sin handvéiska.

" Hatch, Mary Jo. (1997). 5.248
 Hatch, Mary Jo. (1997). 5.242
¥ Hatch, Mary Jo. (1997). 5.247
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Grundldggande antaganden ligger oftast i det omedvetna och ifragasitts darfor inte. Déri
hittar vi ocksa vara fordomar om andra ménniskors klddesval samt var sjélvbild, identi-
tet och perspektivval pa saker och ting. Hér skapar till exempel ett perspektiv pa ménni-
skan som ekonomisk individ fokus pa vilstand och en dyr handviska, medan ett per-
spektiv pa ménniskan som estetisk individ skapar fokus pa kreativitet och en originell

handviska.>

Schein hidvdar att samspelet mellan dessa tre nivaer huvudsakligen ror sig fran det
omedvetna, vilket sprider sig till normer och virderingar. Dessa normer och virderingar
paverkar i sin tur vilka artefakter en kultur anvinder sig av. Schein Oppnar i sin modell
ocksa en mojlighet for att artefakterna, sa som handviskor, kan tolkas pa ett sitt sa att

virderingarna foréndras inom kulturen.

2.2 Handviskans historia

I dag anses handviskan vara en personlig dgodel som uttrycker nagot om dess dgare.
Forr i tiden hade den inte den betydelsen, utan anviindes mest av praktiska skil.*' T bor-
jan av 1800-talet hade man sina saker i fickorna, problemet med detta var att det blev
allt svarare att fa plats till allt. Det medforde att de sa kallade “véskorna” fick ett nytt
utseende, fran ficka till bors. Eftersom mer plats behovdes var det inte heller mojligt att
sy for stora fickorna i kldnningarna, istéllet borjade pasviaskor med knytband anvindas,
som man bar runt midjan eller runt handleden. Man skulle nu ocksa tdnka pa att matcha
accessoaren till resten av kldderna. Den nya viskan foljde naturligtvis klidmodet fast pa
ett annorlunda sétt. Ndr hattarna var stora bar man mindre véskor, nér kldderna var en-
formiga kompletterade man detta med fantasifulla viskor och vice versa. Utbudet av
viskor var inte sa stort, de vanligaste typerna var pasviaska och bors, handviska eller
axelremsviska samt boxviska. Viskorna var manga ganger av hog kvalitet och tillver-
kades av siden, sammet, lack, skinn, metall och plast. Viskor gjorda av skinn med me-
tallbygel var vanliga i borjan av 1900-talet.”* Dessa var i allminhet ganska enformiga,

med neutrala firger och oftast fyrkantiga i formen.” Klidmodet matchade nu viiskan,

* Hatch, Mary Jo. (1997). s. 243

*! Stone, Elaine. (2006). The dynamics of fashion. USA: Fairchild Publications, Inc. p.266
32 Lewenhaupt, Lotta. (2001). Modeboken. Virnamo: Bokforlaget Prisma. s.281

3 Peacock, John. (2000). Fashion Accessories. London:Thames & Hudson Ltd. p. 14
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graa och lila firger var det som g'aillde.34 Sedan dr6jde det inte linge foren den harda
aftonviskan istéllet blev populir, detta var under 20-talet, det fanns plats for bade lapp-
stift och cigaretter. Men fortfarande lyckades inte viskan formedla dgarens personlig-
het.” Direfter blev borsviskan modern. Denna blev vildigt populédr och anvéndes dnda
in pa mitten av 30-talet.’® I mitten av 30-talet gjorde axelremsviiskan debut.”’ Viskan
blev nu mer levande och det blev vanligt med monstrat och firgstarkt material. Blixtlas
ersatte metallbygeln och viskan hade vuxit nagra storlekar. Men fortfarande anvindes
den mindre viskan, vanligtvis kvillstid.®® P4 40-talet blev det pA modet med mindre
rektangulira och platta viiskor, i allménhet med runda handtag.”® Det var ingen firgglad
period, mgjligtvis pa grund av kriget och viaskorna var vanligtvis bruna, graa och gula.
Det blev nu viktigt att tinka pa aterbruk, allt som kunde ateranvindas var av intresse,
dér bara fantasin kunde sitta grinserna. Man malade om sina skor, anvidnde oronclips
som dekor pa kldderna, rngott och niasdukar gjordes om till underklider.* P& 60-talet
blev attachéviskan och portfoljen pa modet. Attachéviskan &r en typ av hardare port-
folj, vanligtvis gjord i skinnmaterial. I dag ses den ofta i aluminium. Dessa fanns i olika
farger: rod, gron, gra och lila bade med och utan handtag och med axelrem. Detta tiotal
dndrade livssyn for de unga ménniskorna i samhiillet, det blev viktigt att visa sin roll
och leva livet till fullo. Kldderna var av under denna tid av storre betydelse och avsloja-
de utvecklingen.*' Kanske var det detta som gjorde att det skapades en storre modemed-
veten hos individerna? Under detta skede blev det viktigt med véskans varumérke.
Manga olika mirken fanns nu att kopa ute pa marknaden. Designers roll i samhillet
vixte och det blev allt populdrare att kpa dyra designerviskor. Mirket pa vidskan var
av storre vikt och det var pa modet att biara klider som hade ett synligt miarke. Detta
skapade en logomania i samhillet och gratis reklam at de olika designers som fanns,

. . . 42
vilket var precis vad modebranschen var i behov.

** Lewenhaupt, Lotta. (2001). 5.29
* Stone, Elaine. (2006). p.266

* Lewenhaupt, Lotta. (2001). 5.281
*7 Lewenhaupt, Lotta. (2001). 5.281
38 Lewenhaupt, Lotta. (2001). s. 61
¥ Lewenhaupt, Lotta. (2001). s. 282
0 Lewenhaupt, Lotta. (2001). s. 74
! Lewenhaupt, Lotta. (2001). s. 114
2 Lewenhaupt, Lotta. (2001). s. 183
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2.3 Tidigare studier

Tidigare forskningsomraden har bland annat fokuserat pa konsumtion och konsum-
tionsmonster samt handviskan som ett foremal som inte enbart star ensamt som ett ma-

teriellt ting, utan &r beroende av virdesystem och livsfaser hos bade dess dgare och

handviskan sjdlv. Vi har gjort en screening av tidigare skrivna uppsatser som vi anser
komma med visentliga nya synpunkter pa teorier som finns inom vart valda forsknings-

omrade.

2.3.1 Handviskan

I kandidatuppsatsen ”"Handviskan inifran och ut” av Karin Johansson har diskussioner
skapats ur ett genusperspektiv dir forfattaren har gatt djupare in pa hur handvéskan ut-
vecklades fran att vara en manlig accessoar till att bli en symbol for kvinnlighet. Inom
amnet lyfts det ocksa fram ifall min faktiskt vill bara handviskor eller ifall det dr en
symbolisk virld som kvinnan har uteslutit mannen att yttra sig om och vara en del av.
Ett annat sitt att se pa fragan &r ifall min istdllet medvetet har gett kvinnor den lilla
handviskan innehallande alla kvinnliga produkter for att fortrycka kvinnor genom
handviskans tydliga feminina associationer, vad det innebir att vara kvinna, samt visa

pé deras plats i samhéllet.”?

Karin Johansson skriver ocksa i sin uppsats om hur handvéskan kan ses ur ett virdeper-
spektiv. Hon menar pa att smak skapas utifran social association dir man véljer att bara
den handviskan som anses vara godtagbar for den klass man tillhor och dirmed skapas
ett behov av att konsumera den perfekta handviskan. Déaremot tar hon i sin forsknings-
studie inte upp debatten gillande handviskan i forhallande till konsumtionssamhillet da
hennes insikt om dmnet inte uppkom forrin i slutskedet av hennes arbete, vilket hon
dven namner. Darmed skapas en intressant lucka att fylla i fragan om vilken plats hand-

viskan fyller ur ett konsumtionsperspektiv.44

3 Johansson, Karin (2002) Handviiskan inifran och ut — en foremdlsforskning. Uppsala Universitet
4 Johansson, Karin (2002)

15



Hon talar 4ven om samlandet av handvéskor som en sorts mani eller drog, da det ger
konsumenter en tillféllig euforisk kinsla. Det handlar ocksa om viskans betydelse for
kvinnor da de bér pa ett ovirderligt innehall. Hon pekar dven pa att handviskan har sin
egen sjilvbiografi, dir dess existens och affektion fran sin konsument &r av olika orsa-

ker s& som mode och nostalgi eller livsarkiv och konstféremal.*’

2.3.2 Konsumtion

I kandidatuppsatsen ”Vad &ar konsumtion?” har forfattarna gatt in for att allmént och
ingdende diskutera fenomenet konsumtion. De anvinder sig av teorier som pekar pa att
vi som konsumenter, metaforiskt sett, gatt fran instinktivt drivna djur som tinker pa
fysiska behov, via datorn som é&r rationell med hjédrnans vilja, till turisten som handlar
med hjirtat for kidnsloupplevelser, for att slutligen bli konsumenter som med hjélp av
Ogat blivit stammedlemmar genom socialiserade och kulturella symboler inom referens-
grupper. Man koper sig en identitet, hamnar i ett socialt fack med samma symboliska
viarden och kommunicerar med omvirlden med hjilp av detta yttre. De menar pa att
detta yttre har skapats utifran ens habitus, och alltsa det som man socialiserats in i och

viixt upp med.*

I kandidatuppsatsen ”Studenter som konsumenter” kommer skribenterna genom enkét-
undersokningar fram till att man konsumerar det man &r van vid hemifran och fran sin
barndom och inte utifran den egentliga ekonomiska situationen man befinner sig i
idag.47 Detta ir ett intressant fenomen da kronofogdemyndigheten uppmirksammat att
ungdomar adragit sig betalningsanm'eirkningar,48 vilket belyses vidare i kandidatuppsat-
sen "Hade det inte kostat sa mycket, hade det kanske varit enklare- en studie om studen-
ters forhallande till sms-lan. ” Detta leder in pa fragan varfor vi konsumerar och varfor
det till och med gatt sa langt att vi i manga fall lever over vara tillgangar. I kandidatupp-
satsen "I valet och kvalet” diskuteras konsumtionens tvé sidor. A ena sidan ses den som
ett privilegium som vi atar oss frivilligt att njuta av. A andra sidan #r det en bidragande

faktor till var vardagliga stress pa grund av att frihet ger mojligheter, valmojligheter ger

45 Johansson, Karin (2002)

46 Johansson, Emma., Lindstrom, Marie; Bjork, Cecilia (2005) Vad dr konsumtion? Lunds Universitet

4 Friberg, Emma. Dahlstrom, Lina; Telg, Erik (2006) Studenter som konsumenter. Lunds Universitet

“8 Frisell, Mona. & Lumme, Lena. (2008). Hade det inte kostat sa mycket hade det varit enklare. Hogskolan i Halmstad
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ansvar, ansvar ger stress i form av att man kinner sig mer eller mindre, omedvetet eller
medvetet, patvingad att konsumera. Friheten att konsumera skapar helt enkelt angest.
Vidare analyserar forfattarna hur man 4r vad man konsumerar samt konsumentbehovet
for stindig fornyelse och forsoker direfter hitta olika klasser av konsumenter.* T kandi-
datuppsatsen ”Om upplevda konsumtionsbehov hos tonaringar med olika socioekono-
miska bakgrunder” diskuterar skribenterna mer ingaende om vara konsumtionsmonster
beroende pa vara behov och ifragasitter detta behov” da det ju inte ror sig om overlev-
nad att konsumera utan snarare om trivsel, lyx och overflod. Det handlar da om ett kon-
sumentbehov att inte kidnna sig utanfor, social exklusion, snarare dn fattigdom och att

. N 50
konsumera for att Overleva.

2.4 Sammanfattande synpunkter

Syftet med detta kapitel har varit att ge den empiriska studien en kontextuell bakgrund.
Litteraturgenomgangen visar att de varor vi konsumerar har en symbolisk roll nir det
giller att uttrycka livsstilar, tillhorighet, tskillnad och identiteter. Overfort till mode
handlar det om att fa minniskor att konsumera vissa kldder, som med subtila tecken och
symbolvirden kommunicerar trender och moden. Av den litteratur som studerats fram-
gar att handviskan utgor en del av modet och att denna accessoar sett i en historisk till-
bakablick tidigare anvints av mer praktiska skil, men att den sa smaningom bdrjade

folja modets véxlingar for att i slutet av 1900-talet bli en stilmarkerande statussymbol.

“ Elb, Anna-Carin. & Johansson, Carolina. (2008). I valet och kvalet. Hogskolan i Halmstad
%0 Coroiu, Emilia. (2005). Om upplevda konsumtionsbehov hos tondringar med olika socioekonomiska bakgrunder. Lunds Universi-
tet
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3 Teoretiskt perspektiv

I detta kapitel redogdrs for uppsatsens teoretiska perspektiv. Dessa dr Bourdieus teori
om sociala filt samt psykologiska, ekonomiska och sociologiska teorier och modeller
om konsumtion och identitet sa som de framstills av Solomon, Bamossy, Veblen och
Simmel. Kapitlet avslutas med en diskussion om hur de valda teoretiska perspektiven

kan relateras till uppsatsens problemomrade.

3.1 Teorin om sociala falt

Enligt Bourdieu kan samhillet ses som ett mangdimensionellt socialt rum, uppbyggt av
ett antal underavdelningar sa kallade filt. Ett filt definieras som “ett system av relatio-
ner mellan positioner besatta av specialiserade agenter och institutioner som strider om
nagot for dem gemensamt”.51 I varje kontext dir det finns ett gemensamt virde som
delas av en uppsittning medlemmar upprittas ett filt, som bestar av regler, normer och
koder. Grundldggande for varje agent som dr aktiv pa filtet &r att handla i enlighet med
det filtspecifika spelets idé och virna om dess virdegrunder. Bourdieu uppfattar félt
som en sambhillelig, autonom arena, som karaktériseras av sjilvstindighet vad giller de
egna inre strukturerna. Exempel pa fdlt dr ekonomi, politik, kultur, ritt, religion och
mode. Dessa ir laddade med konflikter, makt och konkurrens om erkdnnande och ledar-
stidllning. Gemensamt for alla sociala filt &r att det finns en strukturlikhet, homologi,
mellan filten. Konkret innebir det att de aktorer som finns inom ett filt delar vissa in-
tressen, som &r specifika for filtet. Grundldggande &r enighet om det som star i fokus
for det gemensamma. Denna gemensamma tro bendmner Bourdieu doxa. Det kan ex-
empelvis handla om vad som dr mode pa modets filt, god litteratur pa det litterdra faltet

eller sanning inom religionen. Inom alla sociala filt strider agenterna for rétten att defi-

3! Broady, Donald. (1991). Sociologi och epistemologi. Om Pierre Bourdieus forfattarskap och den historiska epistemologin. Stock-
holm: HLS forlag s. 266.
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niera det gemensamma objektet. Mest pataglig d4r kampen mellan dem som &r etablerade
och har en position som de vill virna om och nya agenter, som utmanar i syfte att skapa
sig en stillning. Men samtidigt som detta maktspel pagar finns en gemensam forestill-
ning av att vilja ta strid for och forsvara filtets virdegrund och att avgrinsa gentemot

andra filt.>?

Varje filt bestar av en uppsittning icke medvetandegjorda delvis forkroppsligade bete-
enderegler for det spel som giller inom filtet, nagot som leder till ytterligare ett begrepp
som innefattas i Bourdieus teori om sociala filt; habitus. Detta kan Oversittas med hos
individen “inristade dispositioner”, det vill sdga det sdtt som individen vid varje tid-
punkt ser den. Ménniskan fods in i och préglas av sociala strukturer, nagot som paverkar
séttet att tdnka, kéinna och virdera. Vidare formas habitus av den sociala miljo som hon
ar en del av, en forankring som blir tydlig i rorelsemonster, kroppshallning och livsstil,
uttryckt i yrkesval, partner, boende, kldadsmak och andra smakpreferenser. Med andra
ord kan handlande ses som ett resultat av den sociala situationen och individens habitus.
Om virlden skulle bli alltfor obegriplig kan individens habitus fungera som ett skydd,
en fast punkt i tillvaron som det gar att falla tillbaka pa. Det habitus vi bar med oss fran
barndomen r i och for sig inte segmenterat, dock dr det svart att férindra, menar Bour-
dieu. Nir det géller tilltrdde till ett visst filt giller att det habitus en individ tillhor an-

tingen kan forsvara eller underlitta detta.”

For att ndrmare beskriva hur habitus bestims diskuterar Bourdieu ett antal olika kapital-
former, som kan likstédllas med gangbara resurser. Dessa kapital har avgorande betydel-
se for att aktoren ska kunna delta i det spel, illusio, om makt och position, det vill sidga
det som star pa spel inom det sociala filtet. Med kapitalet som utgangspunkt analyserar
Bourdieu vilken relation olika sociala filt har till de kulturella, ekonomiska och politis-

ka filten, vilka tillsammans konstituerar samhéllets maktfilt.

Inneborden i tankarna om olika kapitalformer &r att all ménsklig interaktion och det sitt
pa vilket vi beter oss gentemot varandra dr av ekonomisk art. Detta ska dock inte tolkas

i sndv materiell bemirkelse sa att kapital likstdlls med monetira medel. Fyra kapital-

52 Bourdieu, Pierre. (1992). Texter om de intellektuella. Stockholm: Stehag Symposium. s. 43
33 Broady, Donald. (1991). s. 229 - 236
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former kan identifieras. Dessa dr ekonomiskt kapital, socialt kapital, samt symboliskt

kapital, innefattande det kulturella kapitalet.54

I interaktionen med andra utgor det ekonomiska kapitalet den mest sjdlvklara kapital-
formen. Denna dr knuten till de ekonomiska institutionerna, vilka utgér en del av sam-
hillets maktfilt. Overfort till individniva handlar det ekonomiska kapitlet om i vilken

utstrickning individen disponerar 6ver monetira medel och andra tillgangar.

Enligt Bourdieu innefattar det sociala kapitalet ingen materiell aspekt och skiljer sig
diarmed fran ovriga kapital. Denna kapitalform handlar istdllet om i vilken utstrickning
vara sociala kontaktnit dr utbyggda och hur pass fordelaktiga relationerna med de mén-
niskor som ingar i detta nétverk dr. Det sociala kapitalet innebir saledes att den individ
som har tillgang till vil fungerande och utbyggda relationer i ett socialt kontaktnit kan
kompensera ett bristande ekonomisk kapital, da ett nitverk bade tillfor tillgangar i nuet,

men dven potentiella resurser sett ur ett lingre tidsperspektiv.

Det kulturella kapitalet skaffar sig individen genom utbildning med malet att kunna be-
hirska det sociala livets kulturella dimensioner. Konkret innebér det att veta hur man
ska tala, fora sig och upptrada pa ett kultiverat sitt. Vidare innefattas, enligt Bourdieu,
kunskap om de ritta” eller legitima kulturella fenomenen sasom god” litteratur, konst
och klassisk musik. Det kulturella kapitalet som den enskilde individen materialiserar dr
hogt vérderat, da tillignelsen kriver en lang bildningsresa. Denna bildningsresa i syfte
att skaffa sig allménbildning om de legitima kulturella fenomenen benimns culture gé-
nérale. I sina studier om museibestkare och fotograferandets sociala funktion har Bour-

dieu bland annat belyst och utvecklat betydelsen av detta kapital.

I det moderna samhéllet utgor kulturellt kapital det viktigaste symboliska kapitalet, men
dven det ekonomiska och det sociala kapitalet bittrar pa det symboliska, vilket dr den
kapitalform som bestdmmer en individs totala anseende. Genom titlar, utbildning och
materiella symboler och accessoarer skaffar sig individen tillgang till symboliskt kapi-

tal, som tillsammans markerar en viss livsstil. Kapitalformen inbegriper dven en sam-

> Broady, Donald. (1991). s. 112 - 113
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hiillelig maktdimension, av Bourdieu bendmnt symboliskt vald. Genom att behirska de
symboler och de attribut som ir géllande kan individen i sociala relationer utova makt i

form av underkastelse.>

Med utgangspunkt i de abstrakta begreppen habitus, kapital och symboliskt vald stude-
rar Bourdieu konkret praxis pa de sociala filten. Ménniskors liv omsitts da till olika
sociala ssmmanhang, dir habitus och kaptialresurser stindigt transformeras.”® Detta blir
tydligt i boken Distinction. A social Crititique of the Judgement of Taste”, ddr ménni-
skors interaktion nér det géller smakomdomen relateras till yrkes- och klasspositioner.
Bourdieu identifierar tre sociala klasser, de ovre klasserna, medelklasserna samt de ar-
betande klasserna. Klassindelningen baseras primirt pa vilket habitus individen har. Om
hela grupper av individer har liknande livshallning bendmns detta klasshabitus. Tre
klasshabitus kan urskiljas. Dessa kan hénforas till de tre sociala klasser som nimnts
ovan. Overklassernas livsstilsval, klasshabitus kinnetecknas av distans, inte bara till
andra samhillsgrupper, utan édven till grannar, hushallsarbete, barnuppfostran och kol-
lektiv idrottsutbvning.57 Medelklassernas klasshabitus kan uttryckas i “den goda viljan”.
Inneborden i detta dr att denna klass inte forkastar 6verklassens distinktion utan snarare
forsoker tilldgna sig de regler som betonar avstandstagande genom att imitera de Gvre
klassernas livsstilar.”® De arbetande klassernas klasshabitus, slutligen utmérks av “en
smak for det nodvindiga”. De individer som ansluter sig till detta livsstilsval utvecklar
en smak som de vet ryms inom sina ekonomiska ramar. Normer som “man ska veta sin

plats” och vem man ir” liksom “att inte gora sig viktig” ir tydliga i denna position.”

3.2 Studier av mode

Nir individen viljer kldder, accessoarer, musik, mat, bilmédrke, resmal etc. &dr detta inget
uttryck for ett fritt val vad giller smak. Istéllet handlar det om att folja fasta monster
som &r kopplade till habitus, klasshabitus, klass- och yrkespositioner. Detta monster
hianger dven samman med distinktionen mellan det rena, legitima smakomdomet och det

populira, folkliga. Denna argumentation blir tydlig i Bourdieus studier av filtet mode.

% Broady, Donald. (1991).s. 169 - 175
% Bourdieu, Pierre. (1984). Distinction. A Social Critique of the Judgement of Taste. London: Routledge & Keagan Paul Ltd. p. 101
57 Bourdieu, Pierre. (1984). p. 211 - 213
% Bourdieu, Pierre. (1984). p. 321 - 323
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Uppfattningen att en individ véljer ett visst mode for att uttrycka en personlig stil dr
alltsa inte giltigt utan ses som en markering av sociala och klassmissiga relationer.
Mode blir ddrmed en del av en minniskas livsstil, klasshabitus, ett aktivt val for att ut-
trycka var sociala stidllning. Mode fyller dven ett syfte pa den fysiska arenan, sasom
arbetsplatsen, pa gatan och i vinkretsen. Vidare anvinder vi de symboler och den magi
som olika mirken uttrycker, nagot som markerar tillhorighet till vissa smaker och av-

smak infor andra.

I Bourdieus studier om mode beskrivs den kamp som pagick mellan olika modehus i
Paris pa 1960- och 1970-talen. En drivkraft for dessa modehus var att kidnna av trender
och virderingar, att rikta sig till olika grupper och vara medveten om dessa gruppers
behov, smakpreferenser och livsstil. Bourdieu patalar vikten av att pafora ett varumérke,
vilket innebdr att ett renommerat varumirke kan locka redan vunna och inarbetade kun-
der till att kopa utifran varumérket snarare dn varan. Det sidkraste sittet att astadkomma

detta &r, enligt Bourdieu, att pafora varumirket till parfym och andra accessoarer.*’

3.3 Konsumtion och identitet

For att fa en forstaelse for hur konsumenten anvénder handvaskor for att uttrycka identi-
teten, dr det viktigt att ha kunskap om hur individen konsumerar och vad det dr som

motiverar denne.

Mode ir en komplex process och verkar pa olika nivaer dir det paverkar konsumenten
med bade yttre och inre faktorer. De yttre effekterna kan handla om patryckningar fran
omgivningen och de inre kan vara i vilken utstrickning konsumenten 6nskar vara mo-
demedveten. Beroende pa vad man anser ér av betydelse skapar konsumenten sig olika

bilder av mode med utgangspunkten i olika perspektiv. Solomon, Bamossy och Bamos-

% Bourdieu, Pierre. (1984). 372 - 373; Bourdieu, Pierre. (1993). Kulturhistoriska texter. Stockholm: Brutus Ostlings Bokforlag.s
263 - 265
% Bourdieu, Pierre. (1984). s. 83 - 151
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sy Gary m.fl. behandlar mode utifran psykologiska, ekonomiska och sociologiska per-

spektiv.61

Manga av de psykologiska faktorerna ger oss en forklaring till vad det 4r som motiverar
individen att vara modemedveten. En 6nskan om att skapa variation, uttrycka kreativitet
och att vara unik &r olika motiv som kan vara av stor betydelse for den enskilde indivi-
den. Men detta gors inom ramarna for vilket mode som anses acceptabelt i samhillet.
For att tillfredstédlla behoven anvéinder konsumenten sig dérfor ofta av ett neutralt mode,
det vill séga ett mode som inte &r for extremt, och med hjilp av kreativa kombinationer
skapas ett eget personligt mode. Michael Solomon menar att det finns tva personlighe-
ter, de som &dr mer och de som dr mindre kénsliga for influenser fran den sociala omgiv-
ningen. Konsumenter som har ett stdrre behov av att anpassa sig till omgivningen anser
att mirket pa kldderna dr av storre betydelse, medan konsumenter som dr mindre kénsli-

ga i hogre grad uppskattar kldder med funktionella attribut.”

Den ekonomiska modellen fokuserar pa utbud av och efterfragan pa produkterna. Kon-
sumtion av sillsynta, udda eller pa andra sitt iogonfallande varor hojer det symboliska
anseendet och anses mer virdefullt fér konsumenten.®” Thorstein Veblen menar att kon-
sumenten anvénder sig av ”’conspicuous consumption”, det vill sidga att man konsumerar
dyra varor som ett bevis pa att man har rad till det,** men #ven som ett siitt att uttrycka
status och fa olika fordelar.” Med denna utgéngspunkt viiljs medvetet varor som sym-
boliserar den livsstil, avgrinsning mot andra grupper samt den identitet som vi vill iden-
tifiera oss med. Med hjélp av den i6gonfallande konsumtionen kan individen imponera
pa andra.® Anvindningen av ’conspicuous consumption” &r i dagens samhille komplex
och svartillimpad. Den &r svar att applicera av den anledningen att de hogre socialgrup-
perna medvetet koper produkter som forr ansags tillhora de lagre socialgrupperna. Ett
exempel pa en sadan produkt dr jeans, som idag anvinds av alla oberoende av vilken

socialgrupp man tillhor. A andra sidan menar Veblen att man ven inom denna produkt-

¢ Solomon, Michael, Bamossy, Gary m.fl, (2006). Consumer Behaviour. A European Perspective. Prentice Hall, Harlow, England,
New York. s. 545

62 Solomon, Michael, Bamossy, Gary m.fl, (2006). 5.546

% Solomon, Michael, Bamossy, Gary m.fl, (2006). 5.546

% Solomon, Michael, Bamossy, Gary m.fl, (2006). 5.649

% Veblen, Thorstein. (1904/1986). Den arbetsfria klassen. Goteborg: Vinga press. s. 34-35

% Veblen, Thorstein.(1904/1986). s. 34-35
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kategori skapat en hierarki: jeans som kan kopas till formanliga priser och designerjeans
som dr av dyrare slag och dr avsedda for vilbdrgade konsumenter. Aterigen anser han
att det begrinsade utbudet dr av yttersta vikt. Ett hogt pris anses mer attraktivt for kon-
sumenten och skapar en storre efterfraga medan laga priser pa varor skapar mindre ef-

9 67
terfragan.

Den sociologiska modellen behandlar relationen mellan konsumtion och klasstruktur.
Enligt denna modell sprids mode pa tre olika sitt: “trickle down”, “trickle up” och
“trickle across”. Den forsta trickle down’-teorin introducerades av George Simmel.
Han anser att det finns tva konflikter som forklarar varfoér mode sprids nedat i hierarkin.
Den forsta konflikten handlar om ldgre klassers strivan att pa olika sitt kopiera hogre

68
klasser.

Veblen menar att konsumenten konkurrerar om social status och anseende. Detta kan
uppnas genom att konsumenter forsoker imitera grupper med hogre socialgrupp én de
sj'eilva.69 Den andra konflikten handlar om att de hogre klasserna stindigt Gvervakar de
lagre klasserna i forhoppning om att inte bli kopierade. Denna modell dr dock svar att
tillampa idag da de flesta konsumenter har olika stilar. Ett annat sitt som mode sprids pa
ar genom trickle-up”. Teorin handlar om hur modet sprids uppat i hierarkin, det vill
sdga hogre klasser tar efter liagre klasser. Ett exempel 4r spridning av tatueringar, som
bara anvéndes av lidgre klasser forr i tiden, medan de idag forekommer frekvent i alla
samhillsgrupper. Den tredje modellen dr “trickle-across”-teorin som beskriver hur
mode sprids horisontellt i olika sociala grupper. Modet sprids manga ganger i grupperna

av en opionsledare ". Teorin syftar pa att modet sprids inom den egna sociala gruppen.

%7 Solomon, Michael, Bamossy, Gary m.fl, (2006).s. 546

% Solomon, Michael, Bamossy, Gary m.fl, (2006) 5.546

% Veblen, Thorstein. (1904/1986). s. 34-35

" Definitionen pa opinionsledare ir nigon som har expertkunskap inom ett omrade, exempelvis expert pa handviskor. Ofta brukar
de vara forst med att kopa och prova produkten. Sedan sprider de vidare "sina kunskaper" till andra konsumenter. Ett annat kénne-
tecken for opionsledaren r att de ofta har lika vérderingar och sikter som konsumenterna. Solomon, Michael, Bamossy, Gary
m.fl., (2006). Consumer Behaviour. A European Perspective. Prentice Hall, Harlow, England, New York. s.375
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3.4 Motivering till val av teorier

Ovanstaende teorier, det vill siga Bourdieus teori om sociala filt samt de psykologiska,
ekonomiska och sociologiska teorier och modeller om konsumtion och identitet sa som
de framstills av Solomon, Bamossy, Veblen samt Simmel anser vi vara forenliga med
uppsatsens problemomrade. Detta dr att beskriva och forsta unga kvinnors konsumtion
av handvéskor. Bourdieus teori om sociala filt problematiserar relationen mellan filt,
habitus, klasshabitus, kapitalformer och social distinktion. Dessa begrepp uttrycks i en
social praxis. I vart fall innebir det att vi analyserar det speciella i filtet modeaccessoa-
rer och det sitt pa vilket gruppen kvinnliga konsumenter i aldern 18-29 néarmar sig fil-
tet. Betriffande de ekonomiska och sociologiska teorierna och modeller-
na om konsumtion och identitet kan @ven dessa overforas till var studie och oka forsta-
elsen for hur omgivningen paverkar konsumentens val av handviska. Beroende pa in-
formanternas val av perspektiv nédr de konsumerar, beskriver dessa vad som &r viktigt
for individen och kan dérfor skapa en forstaelse for konsumtionsmonster och konsum-

tionsbeteende.
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4 Metod

I detta kapitel beskrivs vilka overviganden som gjorts avseende metodval. Dessutom
presenteras urval samt tillvigagdngssdtt vid genomforandet av studien. Ddrefter redo-
gors for databearbetning och analys av studiens empiriska material samt etiska aspek-
ter. Kapitlet avslutas med en metoddiskussion ddr studiens trovdrdighet och tillforlitlig-

het sdrskilt lyfts fram.

4.1 Ansats

Studiens ambition ir att fordjupa forstaelsen for unga kvinnors konsumtion av handvés-
kor. Det 6ppnar flera dorrar for ett hermeneutiskt tolkande kunskapsintresse dir syftet dr
att oka mellanménsklig forstaelse och tolka inneborder samt betydelser, vilket dr fordel-
aktigt i vart humanoriainriktade studieomrade. Vi menar ddarmed att verkligheten &r so-
cialt konstruerad och att vi dirfor efterstriavar en teoretisk generalisering istéllet for en
empirisk. Studien intar ett abduktivt metod, vilken har drag av sivil induktion’' som
deduktion.”” Mats Alvesson och Kaj Skoldberg menar dock att abduktion inte ska ses
som en blandning av dessa, eftersom abduktion tillfér helt nya och egna moment. Vi
ansluter oss ddrmed till deras definition av abduktion: ”Den innebar att ett (ofta Gver-
raskande) enskilt fall tolkas utifran ett hypotetiskt dvergripande monster, som om det
vore riktigt, forklarar fallet ifraga. Tolkningen bor dérefter bestyrkas genom nya iaktta-

gelser (nya fall).”

! En induktiv forskningsansats innebir att forskaren drar generella slutsatser, som bygger pi erfarenhetsbaserade iakttagelser.
Molander, Joakim. (2003) Vetenskapsteoretiska grunder. Historia och begrepp. Lund: Studentlitteratur. s. 177

2 Med en deduktiv forskningsansats 4r utgangspunkten de teoretiska overviganden som finns. Utifrdn dessa hirleds en eller flera
hypoteser, som ska underkastas empirisk provning. Molander, Joakim, (2003). s 176.

> Alvesson, Mats. & Skoldberg, Kaj. (2008). Tolkning och reflektion. Vetenskapsfilosofi och kvalitativ metod. Lund: Studentlittera-
tur. s. 55
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4.2 Metodologiska 6verviaganden

Studiens Overgripande syfte &r att belysa en avgrinsad grupp unga kvinnor och deras
konsumtion av handviskor. Da avsikten &r att lagga tonvikt vid informanternas subjek-
tiva beskrivning av konsumtionsmonster och konsumtionsbeteende vad géller handvés-
kor samt vilken betydelse konsumtion av handviéskor har for identitet bedomdes den
tolkningsinriktade traditionens perspektiv som mest lampligt. Detta perspektiv foretriads
fraimst av Max Weber, som hédvdar att utgangspunkten for analys av samhillet ska vara
de subjektiva meningar som ménniskan tillskriver sina sociala relationer. Konkret inne-
bir det att forskningens objektiva teorier bor vara forenliga med ménniskors tolkningar
och vardagslivets konstruktioner, det vill sdga samhillsforskning maste utga fran mén-
niskors subjektiva upplevelser. Detta sa kallade adekvanspostulat, innebidr att fokus
maste ligga pa intersubjektivitet, det vill siga hur andra manniskor betraktar samhallet
och formedlar denna forstaelse till andra genom interaktion.”* Med de ovan beskrivna
utgangspunkterna framstod den kvalitativa metoden och anvindandet av mjukdata som
mest lampligt. Den kvalitativa metoden handlar om att karaktirisera, med syfte att finna
kvaliteten, det vill siga egenskaper eller framtridande drag hos ett fenomen. Detta
stimmer vil med denna studies ansats, som handlar om att skaffa sig insikter om det
grundldggande och sérpriglade i en viss miljo utan hénsyn till hur foreteelsen har ut-

vecklats over tid, hur ofta det forekommer eller hur vanligt det &r.

Inom den kvalitativa metoden har vi valt att anviinda oss av de semistrukturerade inter-
vjuerna. Dessa dr anvindbara nidr man vill skapa forstaelse for konsumentens: beteende,
erfarenhet, och hur denne beskriver sin livsvirld. Meningen ir att forskaren ska se det
fran individernas perspektiv.75 Det som karaktiserar de semistrukturerade intervjuerna
dr att de dr 1 form av samtalsintervjuer. Om man har for avsikt att prova teorier dr sam-
talsintervjuer en lamplig metod att anvénda, vilket vi delvis har eftersom vi arbetar efter

den abduktiva metoden.”®

™ May, Tim. (2001). Samhdillsvetenskaplig forskning. Lund: Studentlitteratur. s. 87

7> Esaiasson, Peter. m.fl. (2005). Metodpraktikan — konsten att studera samhidille, individ och marknad. Stockholm: Norstedts Juri-
dik. s. 280

" Esaiasson, Peter. m.fl. (2005). s. 280
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4.3 Datainsamlingsmetoder

4.3.1 Triangulering

Triangulering kan beskrivas som en multimetodisk ansats med malet att uppna en slags
kontroll 6ver kvalitativa data. Svenning argumenterar for att inriktning pa endast en
metod i en studie inte dr att rekommendera, da studien blir mer sensibel for fel som ir
knutna till den valda metoden.”” Med hjilp av olika slags metoder ir det majligt att sik-
rare bestimma ett visst fenomen. Dessutom innehaller studier som bygger pa flera me-
toder data som antingen forstidrker eller motsdger varandra. Grundtanken ir att ringa in
("homing in”) det som ska studeras, en uppfattning som kan motsigas av att metodtri-
angulering snarare leder till "homing out”, det vill sdga en studies resultat pekar at olika
hall, eftersom olika metoder fangar olika aspekter av en foreteelse. Med ett kritiskt for-
hallningssitt borde det vara svart att utifran en kombination av perspektiv na ett sam-

stimmigt resultat.”

Metodtriangulering kan ske savil inom som mellan metoder. Inom innefattar att forska-
ren ska utveckla sd manga olika matt som mojligt inom vald metod, med syfte att be-
skriva helheter. Exempel pa detta &r att vid intervjuer anvinda flera olika infallsvinklar
for att kunna ringa in en speciell fragestillning och pa detta sitt 6ka en metods tillforlit-
lighet. Triangulering mellan metoder handlar om att i samma studie anvénda olika me-
toder, exempelvis kvalitativa och kvantitativa metoder, intervjuer och observationer och
liknande.” Triangulering kan utokas till att fsrutom metod- dven gilla teoritriangulering
och undersokartriangulering. Det forstndmnda &r att olika teorier anvidnds inom samma
undersokning medan undersokartriangulering innebir att fler an en forskare genomfor

. 80
studiens metoder.

I denna uppsats har teoritriangulering, metodtriangulering samt undersokartriangulering

tillimpats. Nér det géller teorier har Bourdius féltteori och de ekonomiska och sociolo-

7 Svenning, Conny. (2003). Metodboken. Samhiillsvetenskaplig metod och metodutveckling. Eslov: Lorentz forlag. s. 87
® Alvesson, Mats. & Skoldberg, Kaj. (2008). s. 179

™ Svenning, Conny. (2003). 5.87

% Cohen, Louis. &. Lawrence, Manion. (1994). Research Methods in Education. London: Routledge. p. 235 -236
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giska modeller pa konsumtion som beskrivs av Veblen och Simmel anvints. Metodtri-
angulering innefattar att intervjufragorna stilldes pa ett Oppet sitt sa att flera, men dven
ovintade infallsvinklar, kunde téckas. Undersokartriangulering slutligen innebar
att intervjuerna genomfordes var och en for sig, nagot som troligtvis okat komplexiteten

1 informanternas svar.

4.3.2 Intervjuer

Kvalitativa intervjuer har ofta karaktdren av samtal. Utmirkande f6r denna intervjuform
ir att den r flexibel och att tonvikten ldggs vid intervjupersonens subjektiva upplevel-

81
Ser.

Den semistrukturerade intervjun innebar att forskaren inte utgar ifran fragorna pa sam-
ma sétt som vanligtvis gors vid en intervju, utan intervjun utformas mer som ett samtal,
dar fragorna utformas utifran olika teman. Till sin hjdlp har forskaren da en intervjugui-
de.®” Det ir viktigt att vid utformningen frigorna tinka tematiskt och dynamiskt. Ett
tematiskt tdnkande tar hiansyn till undersokningens fragestéllning medan ett dynamiskt
innebdr att man har en formaga att anpassa sig till situationen.®” Under intervjun ir det
viktigt att inte avbryta vid fel tidpunkt, vilket kan innebéra att ordningen pa huvudfra-
gorna maste dndras. Positivt med metoden &r att den ger mer frihet till intervjuaren ef-
tersom denne inte direkt behover folja frageschemat utan istéllet kan anvinda sig av
uppfljningsfragor vid behov.* Det ir ocksa ett flexibelt siitt att arbeta pa, dd mojlighet
ges till att fordjupa sig i det som tidigare sagts, men dven till att vidareutveckla fra-
gor. Metoden ger dven informanterna fordelar, sisom mojlighet att ta upp de dmnen
som de anser var sirskilt viktiga och intressanta. Som trigger for att ppna upp intervjun
och fa informanterna att reflektera 6ver sin viskkonsumtion har vi ocksé valt att lata

dem ta med sig sin favoritviska.

Ett annat tillvigagangssitt hade varit att anvianda sig av fokusgrupper. Denna metod

hade varit lamplig i var undersokning, da den ger majlighet till information kring infor-

81 Essaisson, Peter. m. fl. (2005). s. 281.

82 Bryman, Alan. & Bell, Emma. (2003). Foretagsekonomiska forskningsmetoder. Malmé: Liber Ekonomi. s. 363
83 Esaiasson, Peter. m.fl. (2005). s. 290

8 Bryman, Alan. & Bell, Emma. (2003). s. 363
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manternas attityd och virdet kring konsumtion av viskor. Vid vanliga intervjuer stills
ofta fragor om vad informanten menar orsakar hans eller hennes asikter, medan fokus-
grupper ger utrymme for att undersdka orsakerna till asikterna. I fokusgrupper skapas
diskussioner med olika infallsvinklar, som ibland kan ge information om det som var-
ken forskaren eller informanten vanligtvis hade tinkt pa under en vanlig intervju.> Av
olika anledningar valdes dock metoden bort. For det forsta dr metoden ldmplig om man
vill studera hur grupper ser pa fragestillningen, vilket vi inte hade avsikt att gora i vart
arbete.®® For det andra finns det risk for att informanterna inte vagar uttrycka det som de
verkligen tycker och tinker i grupp, av olika anledningar sasom grupptryck eller for att

man har andra asikter dn 6vriga deltagare i fokusgruppen.

4.4 Urval av informanter

Kvalitativa studier anvinds i exemplifierande syfte eftersom det i en sadan undersok-
ning inte finns anledning att tillimpa ett slumpmaéssigt urval, vilket &r fallet vid kvanti-
tativa studier.*” Den population som den empiriska studien baseras pa dr sju unga kvin-
nor. Intresset for konsumtion av handvéskor for denna grupp varierar fran ett uttalat
starkt till mattligt eller litet intresse. Ddrmed har vi valt bort de som ir helt ointresserade
och tar avstand fran denna form av konsumtion. Med denna utgangspunkt bedomdes det
selektiva urvalet vara mest relevant. I det initiala skedet av undersokningen tog vi kon-
takt med nagra unga kvinnor inom vara bekantskapskretsar i aldern 18-29 ar, som vi
visste hade ett uttalat intresse for studiens tema; att konsumera handviskor. Dessa kvin-
nor anvindes sedan for att komma i kontakt med ytterligare informanter. Detta tillviga-
gangssitt indikerar att vi dven anvint oss av snobollsurval eller bekvamlighetsurval sa
som det beskrivs av Conny Svenning.88 Nir kontakt togs med informanterna ombads de
att ta med sin “favorithandviska” till intervjutillfillet. Vidare fick samtliga informanter
mojlighet att i forvég ta del av intervjuns huvudteman och de fragor som rymdes under

varje huvudtema.

% Bryman, Alan. & Bell, Emma. (2003).s. 389-390
% Bryman, Alan. & Bell, Emma. (2003). s. 392

87 Svenning, Conny. (2003). s. 103

8 Svenning, Conny. (2003). s. 104
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I studiens empiriska del deltog sju kvinnor. Den yngsta kvinnan var 18 ar och den &lds-
ta 29 ar. Nedan foljer en presentation av studiens kvinnor. I syfte att skydda informan-

ternas anonymitet har varje kvinna tilldelats ett fingerat namn.

Namn Alder Sysselsittning Intresse av handviskor
Erika 29 ar | Arbetar som bitradande jurist Stort intresse

Kajsa 23 ar | Arbetar som forsiljare pa IKEA Stort intresse

Jolie 24 ar | Studerar till hogstadieldrare Stort till mattligt intresse
Emma 26 ar | Studerar till hogstadieldrare Mattligt intresse

Karro 27 ar | Arbetar som teknolog Mattligt intresse

Frankie 18 ar | Studerar till civilingenjor Mattligt intresse

Buttis 26 ar | Arbetar som vardare Litet intresse

Tabell 1 Beskrivning av informanter

4.5 Genomforandet

4.5.1 Intervjuer

Utgangspunkten for intervjuerna i denna studie var att de personer som vi samtalade
med skulle dela med sig av och spontant beritta om kénslor, upplevelser och handlingar
i forhallande till uppsatsens problemomrade. I denna studie handlar det om att fordjupa

forstaelsen for en grupp unga kvinnors konsumtion av handvéskor.

4.5.1.1 Utformningen av intervjuguiden

Nar vi utformade intervjuguiden tinkte vi dver ett antal punkter for att fa ut ett sa bra
och rittvisande resultat av vart forskningsomrade som mdjligt. Vi borjade med upp-
varmningsfragor, sa som att lata informanten beritta lite om sig sjélv, for att fa igang

det fria samtalet och skapa en avspind intervjusituation. De fragor som var av betydan-
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de roll fragades sedan i deskriptiv form dér informanten fick beskriva kénslor och hén-
delser. Vi dr medvetna om att de viktigaste fragorna ir de tematiska, d.v.s. de Oppna
fragorna ”Kan du beritta for mig ...?” ”"Minns du ...?”, da de later informanten tala mer
fritt, reflektera Over sitt eget resonemang och diskutera med oss istéllet for att ge oss
korta intetsigande svar. Vi undvek dven sa mycket som mojligt fragor av karaktidren
?varfor”, forutom i kritiska moment da det var nodvéndigt ur informationssynpunkt, for
att informanterna inte skulle fa en kénsla av att de var pa forhor. Andra forslag pa upp-
foljningsfragor presenterades istillet for “varfor”. Dessa var konkreta fragor om olika
situationer, men dven en vidareutveckling pa de tematiska fragorna. Vi anpassade fra-
gorna efter informanternas svar, varfor det bedomdes som viktigt att uppmuntra de in-
tervjuade till att tala fritt om konsumtionsmonster, konsumtionsbeteende och identitet i
relation till accessoaren handviska. Vi anvinde oss ibland av tolkande fragor for att
vara sikra pa att vi forstatt informanternas svar pa ritt sitt.* Enligt Kvale ir tanken att
dven intervjupersonen sjilv under intervjun uppticker nya monster och inneborder i det
egna handlandet och upplevelserna. Kvale menar att en aspekt under intervjun ir att den
som intervjuar koncentrerar och tolkar innehallet i intervjupersonens utsagor. Detta
astadkoms genom att fora tillbaka pastaenden och reflektioner. ”Nir du sdger X menar
du att?” ”Kan du beritta lite mer om hur det kiinns nér...?” Den intervjuade ges da moj-
lighet att svara och tdnka igenom alternativa infallsvinklar samtidigt som risken for var
misstolkning minskar avsevirt i analysen av det insamlade materialet. "Det var precis
vad jag tinkte sdga” eller "Nej, det var inte riktigt sa jag menade”. Pa detta sitt fors en
dialog som i det ideala fallet innebdr att intervjuarens tolkning bekriftas direkt alterna-
tivt vederliggs.” Under intervjun var det iven viktigt att ge informanten tid att tinka da
tystnad och pauser kan trigga ytterligare underliggande resonemang och tvingar infor-
manten att tinka efter.”’ I slutet av intervjun valde vi att inte direkt stinga av bandspela-
ren. Orsaken till detta var att informanten slappnar av i slutet och att man istéllet stiller
en avslutande fraga om informanten har ytterligare inldgg pa intervjun som inte be-

lysts.92

8 Esaiasson, Peter, m.fl. (2005). 5.291

% Kvale, Steinar. (1997). Den kvalitativa forskningsintervjun. Lund: Studentlitteratur. s. 171
°! Esaiasson, Peter. m.fl. (2005). s.291

%2 Bryman, Alan. & Bell, Emma. (2003). s. 378
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4.5.1.2 Genomforandet av intervjun

En intervjuguide konstruerades dir de teman som utgjorde fokus for studien ticktes.”
Inga krav fanns dock pa att informanterna skulle kidnna sig begrinsade till dessa teman
och de fragor som innefattades i varje tema. Istdllet informerades de om att fragorna
mera skulle betraktas som utgangspunkter for ett samtal och att de fritt kunde formulera
sina svar och ldgga sirskild vikt vid nagot omrade. Intervjuguiden var saledes mer att
betrakta som en mall dir fragorna fungerade som en minneslista med syfte att ticka den
empiriska studiens d@mnesomraden. Innan de sju intervjuerna paborjades genomférdes
en provintervju pa det sitt som Esaiasson m.fl. ftiresprékar.94 Den person som medver-
kade i denna intervju hade ett genuint intresse for handvéskor och kan beskrivas som
“en prylsamlare” vad giller denna accessoar. Eftersom kvinnan var 46 ar rymdes hon
inte inom den population som valts; namligen kvinnor mellan 18 och 29 ar. Provinter-
vjun visade att nagra formuleringar i intervjuguiden var svara att forsta, nagot som dnd-
rades. En annan insikt var att lata intervjupersonen komma till tals och inte vara for iv-

rig i intervjuarrollen.

Vid anvindandet av semi-strukturerande intervjuer &r inspelningen av datamaterialet ett
viktigt steg i processen. Vi valde att gora en inspelning av intervjun da, det ger oss en
del fordelar, sasom att tolkning av intervjun kan kontrolleras. Dirmed underlittas ana-
lysarbetet.” Intervjuerna spelades in pa ljudband. I nista steg transkriberades de till
text, vilket innebar att allt som sades under intervjun overfordes till text. Var uppfatt-
ning dr att informanterna inte stordes av att intervjuerna spelades in. En klar fordel dr
dven att vi helt kunde koncentrera oss pa informanten och iaktta ansiktsuttryck och
kroppssprak, vilket kunde gatt forlorat om vi varit sysselsatta med att fora anteckningar
under intervjun. Men dnda valde vi att antecknade emellanat, detta for att inte stressa

informanten och skapa ett trivsamt samtalsklimat.

Tiden for intervjuerna varierade mellan 18 minuter och 106 minuter. Informanterna fick
ta del av fragemallen innan intervjun. Fordelen med detta &r att de kan har tid att forbe-

reda sig och svaren blir mer tillforlitliga da de dr mer genomtinkta. Intervjuerna genom-

% Se bilaga A
% Esaiasson, Peter. m.fl. (2005). s. 294
% Bryman, Alan,. & Bell, Emma. (2003). s. 374
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fordes i ett grupprum pa ldrarutbildningen i Malmo, alternativt hemma hos informanter-

na.”

4.6 Databearbetning och analys av studiens

empiriska material

Efter insamling av det empiriska materialet ska data sammanfattas, presenteras och ana-
lyseras, varfor databearbetningen kan siigas bestd av olika faser.”” I vart fall innebar det
transkribering av de sju intervjuerna och observationerna till text, nagot som gjordes i
direkt anslutning till intervjutillfillet. Varje intervju avidentifierades och tilldelades en
kod. Transkriberingen visade sig vara tidskridvande, da varje intervju tog flera timmar i
ansprak. Direfter paborjades kodningen. Enligt Svenning innebir detta att “etiketter”
sitts och begreppskategorier skapas. Utmirkande for den kvalitativa analysen #r att
kodning och analys utgér delar i samma cykliska process samt att sortera med malstt-
ning att hitta monster.” Kodningsarbetets andra del dr den axiella kodningen. Forskaren
gar da djupare in med tdmligen tydliga och organiserade begrepp och koder, som fram-
kommit i den 6ppna kodningen. Det sista steget, den selektiva kodningen, handlar om
att forskaren letar efter uttalanden, eller utsagor som stodjer de teman som tidigare

framkommit i kodningsprocessen.99

Vi har i princip foljt den successiva approximationen sa som den beskrivs av Neuman
(refererad av Svenning). Signifikant for denna &r att det 4r en cyklisk process som skir-
per analysen i olika steg och att den Overensstimmer med de faser som Svenning be-

skriver vad giller kodning.'®

I det forsta stadiet, den 6ppna kodningen, ldste vi var och
en for sig datamaterialet i syfte att bilda oss en helhetsuppfattning Detta moment kan
niarmast beskrivas som den av oss omedelbara upplevelsen av textens innebdrder. Vid

detta tillfalle markerades i marginalen sadant i texten som vi sérskilt reagerade pa, sa-

% Esaiasson, Peter, m.fl. (2005). 5.286
°7 Essaisson, Peter. m.fl. (2002). s. 296
% Svenning, Conny. (2003). s. 151

% Svenning, Conny (2003). s. 152 - 153
1% Svenning, Conny (2003). s. 152
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som den svarta handvdskan, sticka ut, smdlta in, matchning, kommunikation, enkelhet,

paverkan, samt konsumtion.

I nésta stadium, den axiella kodningen, genomlistes texten ytterligare en gang. Samti-
digt analyserades materialet i syfte att fina monster och teman samt férdjupa begrepps-
kategorier och koder. De teman som hittades var: Syn pd konsumtion, handvdskans
funktion, den trendmedvetna handvdskan, handviska beroende pd ekonomisk stillning,

samt den kompletterande identiteten.

I den selektiva fasen letade vi efter citat som kunde stddja och visa de teman som fram-
kommit i steg tva. De meningar som intervjupersonerna uttryckte formulerades mer
koncist, det vill siga den visentliga inneborden av det som sagts uttrycktes i ett fatal
ord. Detta forfarande 6verensstimmer med det som Kvale benimner meningskoncentre-

. 101
ring.

4.7 Etiska tillvagagangssatt

Nir vi genomforde de kvalitativa intervjuerna tog vi hinsyn till Vetenskapsradets fyra
forskningsetiska principer, som behandlar informationskravet, samtyckeskravet, konfi-
dentialitetskravet och nyttjandekravet. Informationskravet innebir att forskaren upply-
ser informanten om vilka villkor som géller for projektet och att personen alltid har moj-
lighet att avbryta deltagandet.102 Efter en av intervjuerna uppstod en oro hos en infor-
mant, en dngslan fanns 6ver hur vi skulle tolka och analysera hennes svar. Som forskare
var det viktigt att under processen vara tydlig med reglerna och ibland upplysa infor-
manterna ytterligare en gang. Av detta skél informerades vara informanter flera ganger
om att de skulle fa ta del av resultaten och analysen, for godkénnande och att de kunde

avbryta sin medverkan nér som helst.

Samtycke handlar om att forskaren ska erhélla informantens samtycke. Detta innebir att

det inte ska stillas nagra krav pa personen och vara pa dennes villkor. Informanten upp-

101 Kvale, Steinar. (1997) s. 174
192 Stensmo, Christer. (2002). Vetenskapsteori och metod for lirare. Uppsala: Liromedel och utbildning s.26-27
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lystes om att det var helt upp till henne att bestimma hur och var intervjun skulle
genomforas. Konfidentialitetskravet innebér att alla inblandade i ett projekt skriver un-
der en tystnadsplikt om det innehaller kénsliga uppgifter om enskilda, identifierbara
personer.103 Namn bor i sadana fall kodas. Vi har valt att tilldela informanterna fingera-
de namn, da vi anser att amnet emellanat kan upplevas som kénsligt. Nyttjandekravet
handlar om att data som anvinds i projektet inte far utlanas for kommersiellt bruk eller

andra icke-vetenskapliga syften.104

4.8 MetodKkritik

Vid kvalitativa studier finns en avsaknad av sadana regler som ar tydligt angivna vid
kvantitativa studier vad giller urval. Istillet sker urvalet pa ett selektivt sétt och det blir
darfor svart att uttala sig om huruvida urvalet &r felaktigt eller inte. Svenning menar
dock att fel grupper kan viljas ut och att detta i forlingningen leder till validitetspro-
blem. Insamlingsfel kan handla om uppmérksamhetseffekter med fenomen som inter-
vjuareffekt, som innebdr att forskaren pa olika sitt exempelvis med subtilt kroppssprak
eller med sin egen person paverkar intervjusituationen. Ytterligare insamlingsfel dr vis-
sa mateffekter; forskaren tvingar fram svar pa en fraga som informanten aldrig tinkt
pé.los Under en av vara intervjuer intriffade detta ett par ganger. Vi menar att detta be-
rodde pa att informanten inte fick tillrackligt med tid, vilket gjorde att vi stidllde ledande
fragor. Vi har uppmérksammat detta och har déarfor valt att inte anvénda oss av det ma-
terialet i vart resultat. Analysfel vid kvalitativa studier kan exemplifieras med det som
Svenning kallar kronvittnessyndromet. Intervjupersonernas synpunkter blir da den enda
sanna bilden av verkligheten och forskaren egen analys bortfaller helt. Ytterligare fel
vid analysen &r analystekniska teoretiska felslut. Det forstnamnda uppstar nir resultatet
feltolkas eller forvanskas medan det andra ror diskrepans mellan undersdkningens ana-

lysniva och dess fragestillning.'®

1%3Stensmo, Christer. (2002). s.26 - 27
1%4Stensmo, Christer. (2002). 8.26 - 27

19 Svenning, Conny. (2003). s. 114 - 54
1% Svenning, Conny. (2003). s. 114 - 154
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Det finns tva metodologiska angreppssitt, kvantitativ respektive kvalitativ metod. Den
kvantitativa metoden anvinds inom den naturvetenskapliga modellen med fokus pa in-

107

samling av numeriska data.”’ Kvalitativa studier syftar till att insamling och analys av

data till skapar en forstaelse for problemomradet som man avser att studera. 108

Vilken av metoderna som ska anses vara mest ldmplig beror pa syftet med undersok-
ningen. Vi valde den kvalitativa metoden, da vi hade for avsikt att skapa forstaelse for

hur och varfor kvinnor anviander handviskor.

Nir det géller bedomningen och virderingen av den kvalitativa undersokningen anvén-
der man sig av trovérdighet, istillet for reliabilitet och validitet som anvinds vid kvanti-
tativa undersokningar. Troviardighet har vi valt att mita utifran olika kriterier: tillforlig-
het, overforbarhet och mdjlighet att styrka och konfirmera. Tillforlighet innebir dven att
resultaten visas for personerna som forskaren har valt att studera och att de dr dverens
med hur forskaren hur denne valt att tolka den sociala miljon. Detta innebér
att informantvalidering eller deltagarvalidering anvints.'” Detta har vi gjort genom att
via e-mail skicka ivig uppsatsens resultatdel till informanterna. Overfarbarhet handlar
om att man inom de kvalitativa metoderna vanligtvis viljer att utforska enskilda indivi-
der med liknande egenskaper med tonvikt pa att studera deras miljo utifran deras per-

M0 vart

spektiv och huruvida resultaten dr Overforbara i andra eller liknande miljoer
syfte var att skapa en forstaelse for kvinnors konsumtionsmonster och konsumtionsbete-
ende och inte soka efter ”sanningen”. Resultaten dr dirfor anvdndbara om man véljer att
studera samma fenomen, men ddarmed inte mojliga att generalisera pa alla kvinnor. Mdj-
lighet att styrka och konfirmera innebir att forskarens egna personliga virderingar eller
de utvalda teorierna inte fir styra utformningen och resultatet av undersokningen. '
For att inte vara personliga vérderingar och teorier skulle paverka intervjuguiden for
mycket valde vi att ldsa andra forskningsrapporter som undersokt liknande fenomen,
just for att se det fran andra perspektiv. Vi tog dven hjilp av andra intervjuguider som
var utformade utifran liknande teman och anvinde dessa som stod nér vi utformade vara

intervjufragor.

197 Bryman, Alan. & Bell, Emma. (2003). s. 85

'% Bryman, Alan. & Bell, Emma. (2003). s. 40

1% Bryman, Alan. & Bell, Emma. (2003). 5.307

1% Bryman, Alan. & Bell Emma.(2003).s. 307

""" Bryman, Alan. & Bell Emma.(2003).s. 307-308
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4.9 Kallkritik

4.9.1 Kritik mot primardata

Var primirdata dr baserad pa semistrukturerade intervjuer. De semistrukturerade inter-
vjuerna kan utforas pa olika sitt. Vi valde att dela upp intervjuerna och utféra dem en-
skilt med informanterna, forutom en som vi gjorde tillsammans. Nidr man gor intervju-
erna enskilt mdste man vara medveten om att man tolkar informanternas svar olika och
att det uppstar skilda uppfattningar om vad som ir viktigt, vi riskerade dirmed att foku-
sera pa olika saker och fi en undersdkning som blev allt for subjektiv. ''* For att minska
subjektiviteten skrev vi ner forslag pa olika uppfoljningsfragor, detta for att inte vara
egna intressen skulle styra intervjuns fokus for mycket. Vi valde dven att spela in inter-
vjun, i stédllet for att anteckna, for att fa med hela intervjun. Eftersom arbetet med inter-
vjuerna var uppdelat, var det viktigt att minska subjektiviteten dven under bearbetningen
av datamaterialet. Efter det att alla hade fatt ta del av del av och enskilt analyserat de
transkriberade intervjuerna valde vi gemensamt ut de empiriska teman, som resultatet av
empirin skulle redovisas pa. En annan kritik mot primérdata dr att informanterna svarar

pa fragorna utifran hur de tror att forskaren vill att de ska svarar pa dem.

Eftersom vi valde att intervjua sju personer, kan resultatet vara svart att generalisera.
Detta innebir for var del, men dven for andra forskare, att vara resultat dr anviandbara
om man har for avsikt att studera dessa fenomen i liknande miljer.'”> Det fanns ut-
rymme att genomfora fler intervjuer, men efter databearbetningen av intervjuerna ansag
vi att vi fatt forstaelse for hur och varfor kvinnor konsumerar handviskor, diarfor valde

vi att inte genomfora fler intervjuer.

"2 Bryman, Alan. & Bell, Emma. (2003). s. 318-319
'3 Bryman, Alan. & Bell, Emma. (2003). s. 320
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4.9.2 Kritik mot sekundardata

Sekundérdata forklaras enklast med information som andra samlat in vid en annan spe-
cifik situation #n till var egen forskning. Fordelarna med att anvénda sig av sekundérda-
ta dr att det oftast 4r mycket mer littillgidngligt 4n primérdata och inte &r lika resurs samt
tidskrdavande for oss som forskar. Dessutom &r datan ocksa tillgidnglig for ldsaren att ta
del av. Denna typ datainsamlingsmetod kan dven utnyttjas effektivt som jamforelsedata
for triangulering. Vi valde att anvidnda oss av sekundirdata i syfte att oka forstaelse
inom d@mnet. Nackdelen dr sjdlvklart just att vi inte sjdlva samlat in och granskat datan.
Detta kan medfora att definitioner forhaller sig oldmpliga eller att det ursprungliga syf-
tet paverkat datan som senare anvints i andra sammanhang. Det stiller stora krav pa
granskning av materialet som anvinds da den maste vara trovirdig, palitlig och fortfa-

rande vara giltig dn idag.114

"1 Eriksson, Lars-Thorstein & Wiedersheim- Paul, Finn (2006). At utreda, forska och rapportera. Malmé: Liber ekonomi. s.65
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5 Analys av empiriska teman

I detta kapitel presenteras och analyseras uppsatsens empiriska teman, som dr: Syn pd
konsumtion, handvdiskans funktion, den trendmedvetna handviskan, handviska beroen-
de pa ekonomisk stillning samt den kompletterande identiteten. Dessa teman tolkas och
analyseras i relation till studiens teoretiska utgdangspunkter.

5.1 Syn pa konsumtion

Vi borjar med att beskriva informanten syn pa 6verkonsumtion, dérefter vad informan-
terna tycker om andras konsumtionsvanor. Till sist redogor vi for anledningen till varfor

man konsumerar handviskor.

5.1.1 Overkonsumtion

Det rader en stark medvetenhet hos de konsumenter vi intervjuat om att de ar forforda
av konsumtionssamhillets exponeringar och att de frivilligt gar med pa hur starka fore-
tag dr inpriaglade i vara vardagsliv. Ett exempel togs ur IKEA:s system for hur man ska

konsumera hos dem, didr man likt maskiner aker in en efter en och att ”vi gdar med pa att

»115 4nda tills vi kommer ut

lyckliga 6ver de fynd vi konsumerat. Uttryck som “shop until you drop”,''® "kringa sd

lydigt ga runt de snitslade banor som dr utlagda for oss

mycket pengar som méjligt pd sd kort tid som mojligt™""’

och “jag dr vdl lika ldttlurad
som alla andra™"® 16ser av varandra med synpunkter pa att vi konsumerar for att fylla
ett tomrum™.""® Samtliga ir Gverens om att det rader ndgon sorts dverkonsumtion. Dock
ar det inte manga som anser sig vara en del av denna 6verkonsumtion och kritiken mot
den dr minst sagt dubbelmoralisk. En del tar direkt avstand fran den negativa bemérkel-
sen att konsumera for mycket och jamfor sig da mycket gdrna med andra som de anser

konsumerar mycket mer @n de sjdlva gor och forsvarar sig pa sa sitt mot den egna del-

!5 Erika
16 Erika
"7 Erika
118 Buttis
119 .
Kajsa
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aktigheten i dverkonsumtionen. “Jdmfort med andra dr jag vildigt sparsam”. 120 En del
tar fram olika moraliska identiteter i fragan och anser att pa ett intellektuellt plan sa sker
en overkonsumtion som man stéller sig kritisk mot, men samtidigt, kédnslomaéssigt, gillar
man att konsumera och finner tillfredsstillelse i att kopa nya handviskor. ”Man behover
lite lyckorus héir och var”."*' Oftast ir det ocksa det kinslomissiga planet som Svervin-
ner det intellektuella da samtliga forstar sig pa samhillets dverkonsumtion i borjan av
intervjuerna men mer och mer dvergar till att siga emot sig sjdlva och konsumera for att

122

man “forsoker folja mode och trender och att handla for att de “mdste ha ndgot

nytt”,'* och gldmmer da bort vad de tidigare sagt och tinkt. Atergar man i intervjuerna
till tanken om deras syn pa konsumtion siger informanterna att de forsoker tinka pa
det”'** och att de “vet att jag har mycket mer viskor dn jag behover”. 2 Dj borjar ock-
sa drligheten lysa igenom och uttryck som “alltsd jag har ett sjukt shoppingproblem”'*°

och “jag dr viil en del av den som alla andra »127 borjar komma till ytan.

5.1.2 Oforstaelse konsumenter emellan

Det rader ocksa en oforstaelse gentemot andras konsumtionsvanor. Ett exempel dr en
informants mamma som ser ner pa andra som konsumerar mycket onodigt. Daremot
finner hon det i sin ordning att samla pa skor. Tva av vara informanter sag sig sjilva
som visksamlare och sag konsumtionen som en hobby. Mycket av var konsumtion dr
namligen kopplad till vara intressen och det vi konsumerar far samlarviarden som andra
inte verkar forsta sig pa eftersom de &r fast i sina egna och inte 6ppna for andra, enligt
informanterna. Bara tva informanter samlade pa viskor, men alla samlade pa nagonting
specifikt. De som inte samlade pa viskor samlade istillet pa skor eller minnen och upp-
levelser i form av resor eller evenemang. Det verkar finnas en konstant cat-fight dir
man ser ner pa de som konsumerar annorlunda. ”Personen dr dummare dn mig for att
, 128

hon slosar sa mycket pengar pd en handvdska”. ~ Likadant kan informanterna tala om

andras konstiga manier men samtidigt séga att de d&r modemedvetna. Jag har ingen

120 Buttis
2! Karro
122 Kajsa
'2 Emma
124 Karro
12 Jolie
126 Frankie
127 Buttis
128 Buttis
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vdskmani som mina kompisar har”. 129 ”Jag far ingen ego-boost, men jag kan tinka mig
de som fc‘ir”.wo "De dr extremt modemedvema, det dir deras liv helt enkelt”."®" Att ta
avstand fran den negativa klang masskonsumtion, manier och ego har och pa sa sitt

vara unik tycks vara ett aterkommande inslag i hur konsumenter tinker.

5.1.3 Anledning till viskkonsumtion

Manga informanter tycker att man konsumerar for att visa upp sin identitet eller standigt
forbittra sig sjdlv och anser det nodvéndigt for att kénna sig trygg med sig sjilv. "Fa-
fanga, alltsa att det dr ndgon sorts behov av fornyelse precis som allt annat”."** Dock
ir det inte alla som anser det vara nodvéndigt att genom sitt yttre visa vad man har for
inre. ”Det unika finns inuti och det behdver man ga lite djupare for att hitta dn till det

»133 . . . L
eller "det dr sadana som dr inriktade pa att konsumera mer dn mig, de ser det

ytliga
som en identifieringsgrej”. '3 En annan anledning till konsumtion ir gliddjen i att unna
sig nagot, antingen for att man tycker man fortjanar det, for att man kidnner behovet,
eller for att man helt enkelt rent estetiskt kdnner ett behov av nagot vackert som man
dras till och tycker om. "Alltsa jag koper inga viskor for att jag behover dem lingre,
utan for att jag tycker de dr fina » 135 Det var bara tva informanter som medvetet kon-
sumerade vaskor for att trosta sig. En tredje gjorde det tidigare. ”Som ung hade jag det
vdldigt jobbigt med vissa saker. Och dd valde jag att shoppa. Jag gjorde det bara for att
vara lycklig for stunden”.”° Dock rorde det sig 1 dessa fall alltid om viéskorna i den
billigare prisklassen nir det kom till impulsiv konsumtion. ”Ibland trostkdper jag en
billig viiska helt klart”."*’ Handlade det om dyra viskor med mycket laddning var det
alltid planerade inkop. "Jag kan dromma till nagon handviska och spara till den, men
jag kan ocksa falla for nagon jag mdste ha med en gang. Men de viiskorna dr billigare
dé va”."*® D4 kan man fraga sig ifall det ar sjdlva kopet i sig eller om det dr handviskan
som formedlar gliddjeruset. Informanterna som samlade pa véskor uttryckte det som att

de kénde sig lycklig i sjédlva dgandet av handvéskan. ”Det dr roligast precis ndr man

12 Buttis
0 Karro
B! Kajsa
2 Emma
' Emma
134 Karro
135 Jolie

136 Buttis
37 Erika

" Erika
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koper eller precis efter tror jag. Sen finns det ju vissa viskor man kdnner lite mer for
och som man alltid blir glad av att diga”."® Resten la tyngden pa att glidjen ligger i den
praktiska nyttan en handviska har efter sjidlva kopet. Ddaremot kunde planeringen och att

”suga pa en viska som man sett och lingtat efter”140

vara en del av charmen vid de dy-
rare mer vilplanerade inkopen. Informanterna var ocksa medvetna att glidjeruset ma-
hiénda vara tillfalligt, men ocksa nagot som behovdes for sitt vilbefinnande sa linge
man la det pa en “hdlsosam niva”."*' Det finns #dven uttryck for ett omedvetet falskt
behov som anledning for att konsumera handvéskor. ”Behdver, behdver jag vil inte
riktigt, jag har ju ndgra hemma. Det dr nog att jag kdnner att jag behdver, dad far man
ursdkt att kopa”."** Denna ursikt for att kopa aterkommer i flera fall under intervjuerna
med informanterna och verkar vara en grundpelare for att bryta sina intellektuella tan-
kebanor som i sa fall skulle framkalla angest for ett onodigt kop och onddigt spenderade
pengar, och istéllet 6ppna for det kdnsloméssiga behovet. ”Ndr man innerst inne vet att
det dar ytterligare en pryl som man egentligen inte behover, da mar man daligt. Man vill
ju att man ska kinna att man behéver det man képer”."* Det ror sig alltsd om en
omedveten och patvingad kinsla att behova, likt en psykisk forsvarsmekanism, for att
kunna konsumera vidare utan vidare eftertanke. ”Det hade bara fatt mig att ma daligt

att kipa en handvéiska av sd déliga anledningar”. "**

5.1.4 Analys av temat synen pa konsumtion

Den empiriska studien visar att de tankar om konsumtionssamhillet och dverkonsum-
tion som beskrivs av savil Bauman, Alvesson och i viss man Featherstone dr overforba-
ra till hur véra informanter uppfattar konsumtionssamhéllet och konsumtion. Av sdrskilt
intresse &r tendensen att flera av dem intar ett nirmast avstandstagande perspektiv till
konsumtion, nagot som uttrycks i virderande omdomen av hur andra konsumerar. Vir-
deringen av andras konsumtionsmonster borde kunna appliceras pa Scheins modell om
kulturella nivaer. I denna modell handlar den tredje om grundldggande antaganden som

ofta inte ifragasitts. Fordomar om andra manniskors konsumtion och val av handviskor

1% Kajsa
140 Kajsa
4! Karro
142 Buttis
143 Kajsa
14 Karro
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borde kunna rymmas hir. A andra sidan menar nagra att den egna konsumtionen kan
kopplas till en positiv kénsla. Studien visar dven att nagra informanter genomskadar
rollen som konsument, som handlar om att formas till att kopa onodiga varor. Ater-
kommande i flera intervjuer &r att den egna konsumtionen, tonas ner och gérna beskrivs
som ytterst moderat i forhallande till andras. Pa detta sitt anliggs ett “vi-dom-

perspektiv”.

Ovanstaende synsitt kan relateras till Baumans resonemang om att vilja bli forford och
att tillfredsstélla behov redan innan de hinner uppsta. Paralleller finns &dven till Kawa-
muras syn pa mode som en ambivalent aspekt mellan attraktivitet och utsmyckning, det
vill séga en positiv virdering och mattlighet och respektabilitet, en negativ virdering av

konsumtion.

Skilet till att vara informanter konsumerar viskor kan ocksa forstas utifran de forklar-
ingar som Solomon och Bamossy ger till konsumtion i férhallande till mode. Ett ater-
kommande monster i vara intervjuer &r att kvinnorna strivar efter att skapa variation
och att vara unika, men att detta sker inom ramarna for ett inte alltfor extremt mode,
nagot som Overensstimmer med dessa forfattares syn pa vad som pa ett psykologiskt
plan motiverar individen att vara modemedveten. Att folja mode ir ju egentligen en
social ursdkt for att fa smilta in och kénna gemenskap samtidigt som man rattfardigt
kan pasta att man ir sig sjilv. Ovriga psykologiska aspekter, som inte finns stod for i
studiens teoretiska ansatser, dr att forstd konsumtion av handviskor i relation till exem-

pelvis gléddje, sorg, beloning, trost eller impulsivitet.

5.2 Handvaskans funktion

Vi borjar med att beskriva vilken funktion handvéskan har for vara informanter. Diref-

ter redogor vi for hur vara informanter anvénder véskan i olika situationer.
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5.2.1 Den praktiska viskan

Nir vi stillde olika fragor om handviskan visade det sig att néstan alla informanterna
tyckte att det var viktigt att ha en viska som var praktiskt och kunde rymma det man

’

behovde for dagen sasom exempelvis skolbocker ” man kan ha mycket i den och det
tycker jag dr skont /.../ sa nu har jag bara den ndstan i skolan for den rymmer skol-
bocker”.'™ Forutom att den ska vara praktisk sa dr det viktigt att ha ordning pi sina
saker, speciellt infor sitt framtida arbete som lédrare, ” praktiskt, ett fack for en pdrm, ett
fack for lite bocker ett fack for lite, ja men praktisk sa att man kan organisera sina gre-
jer”."*® En annan beskriver alla sina viiskor som praktiska och papekar att det viktiga ir
att man kan hitta sakerna snabbt. Manga ganger dr det bara sa att man bara behdver ha
med sin planbok, telefon och nycklar. ”Sa att man inte tar med sig en stor och klumpig
ndr man behdver mindre saker med sig”. "7 En annan menar att den funktionella biten
inte helt far styra valet av viska, men att det dr en viktig del i beslutet.” Om man séiiger
sa hdr, jag gar inte fram till en viiska som dr praktisk, utan en som jag tycker dr snygg

och sedan kollar jag ifall den dr praktisk”. 148

5.2.2 Vaskan i olika situationer

Manga av vara informanter skiljer mellan vardagsvéskan, arbetsviaskan och festviskan,
dér viskans funktion beror mycket pa situationen. ”Dom till vardags dr mycket kopplat

till funktion.[...] Handviskor till fest dr ju lojligt smad ibland (skratt)”. 149 Alla informan-

>

ter menar att de har en festviska hemma ” gdr jag pd bal sa tar jag kanske en liten

mindre vdska for tillfc’illet”wo

och "till det dindamadlet sa har jag en annan vdska som dr
lite mindre och den riicker oftast”."" Festviskorna beskrivs ofta som opraktiska dir det
ar viktigt att man far plats till mobilen och kameran. Forutom att de ska vara sma och
rymma det nodvindiga, anses designen pa festvidskorna vara en viktig faktor, “dom: till

fest ska ju vara riktigt snygga, sadana som man vill att andra ska ligga mdrke till”. 152

5 Jolie
¢ Emma
7 Buttis
148 Karin
14 Kajsa
150 K?.IITO
5 Emma
132 Kajsa
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Andra foredrar, forutom pa fest, att ha en viska som &r utmirkande dven till vardags.
Att ha en viska som &dr annorlunda medfor bade fordelar och nackdelar, anser informan-
terna. Fordelen menar de ir att andra ldgger mirke till den, oavsett om de tycker om den
eller inte. Nackdelen &r att den inte alltid smélter in i miljon som man befinner och att
man da istdllet masta anpassa sin viska efter detta. "Jag skulle kanske inte ga med en
vdska med nitar pa till jobb. Det dr lite vil skrik och panik”. 153

Om man istillet viljer den diskreta och neutrala vdaskan menar andra att man kan ha
med den pa fler platser. Men en diskret och neutral viaska menar vi dr en viska som of-
tast ar svart med fa detaljer i ovrigt. En av fordelarna med att ha en sadan viska ar att
den dven gar bra att anvinda pa festen. Men det optimala dr att inte behova tidnka pa att
hela tiden byta viska beroende av situationen.” Jag gillar att ha dem ganska, inte neu-
trala, men sa att de passar vid mdnga olika tillfillen. Pd jobbet, pa staden, pd konsert,

o » 154
pa puben”.

5.2.3 Analys av temat handvaskans funktion

I intervjuerna talar de flesta av informanterna om handviskors olika funktioner. Den
praktiska dimensionen dr aterkommande, det vill sdga viskor viljs i forhallande till den
situation kvinnan befinner sig i. Endast nagon lyfter fram synpunkten att handviskans
utseende kommer fore den praktiska aspekten. En informant talar dessutom om hand-
viskan som en plats diar hon kan organisera och halla ordning, en synpunkt som Gver-
ensstimmer med Johansson studie om handviskor dér hon beskriver handviskans exi-
stens i forhallande till sin konsument i termer av mode, nostalgi, livsarkiv eller konstfo-
remal. Aspekten livsarkiv blir sirskilt framtrddande nir en av vara informanter, Emma,
podngterar att en handvéska maste vara funktionell, sa att hon kan uppritthélla den ord-
ning som krivs i hennes framtida yrke som ldrare. Solomon och Bamossy hdvdar att de
konsumenter som dr mindre kénsliga for mérke pa kldder i hogre grad uppskattar kldader
med funktionella attribut. Dessa tankar dr forenliga med det sitt pa vilket flera av studi-

ens kvinnor resonerar kring sina handviskor.

153 Karro
134 Karro
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5.3 Den trendmedvetna handviaskan

I detta avsnitt borjar vi med att beskriva den enkla trendvéskan. Direfter redogor vi for
hur informanterna paverkas fran olika trender i samhdllet, sasom paverkan fran kéndi-

sar, tidningar och vénner.

5.3.1 Den enkla trendvaskan

Manga av informanterna sédger att de dger en diskret och svart viska. Anledning ar att
det ger dem mojlighet att smélta in méangden, eftersom de manga ganger onskar detta.
Att viskan skulle vara svart var viktigt eftersom det da var enklare att matcha den till
kliderna. Férutom detta ansags formen vara viktig, ” enkla former, rakt och stilrent”.'>
Detaljerna var dven av betydelse”, dd blir den bara jobbig att titta pa om ddr dr for
mycket detaljer”.">® De som diremot 6nskade att sticka ut emellanat menade att detaljer
ar viktiga, men att det fanns grénser for hur mycket som skulle kunna betraktas som
okej. "Jag gar in for lite udda, men klassiska handvdskor. Sticka ut men dnda inte om
du f(')'rstc‘ir”.157 Sedan har de ndgonting speciellt, ingenting overdrivet blingbling utan

bara sa att de sticker ut lite i alla fall. Men inget overdrivet”. 158

5.3.2 Paverkan fran kiandisar och media

Vi stillde fragor om huruvida man paverkades av omgivningen nir det gillde anvénd-
ning och konsumtion av handviskor. Alla ansag att de pa ett eller annat sitt paverkades,
medvetet eller omedvetet. "Man inspireras ju till allting hela tiden. Annars hade jag
nog varit en uppﬁnnare”.159 De som hade ett storre modeintresse var medvetna om att
de manga ganger paverkades av kindisar eller media av nagot slag. Genom att folja
modet och halla sig uppdaterad framstod man, i andras 6gon, som en trendmedveten
person. ”Det gor rdtt mycket for ens stil att man hinger med pd modets vixlingar, man

visar att man dr trendig och sa”. "% Ett sitt att halla sig uppdaterad pa dr genom att re-
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gelbundet lisa modetidningar eller bloggar. Men det innebér inte enbart att man ska veta
vad som &r pa modet, utan det giller att konsumera dérefter. ”Jag sdg den i ett reportage
i en modetidning och tyckte den var cool /.../ jag kiinde det direkt ndir jag sdg den i tid-
ningen att den mdste jag bara ha. Och da fick borja jaga for att hitta den » 161 Att det
till stor del dr kindisar och reklam som paverkar dr nistan alla informanterna eniga om.
”Annars tror jag nog att jag paverkas av modetidningar, kanske kdndisar”. 122 Men

N . . . 163
nagon kéindis som har en viss typ utav viiska sd vill man ha en sadan”.

For manga &r det en livsstil att man dr modemedveten. Det innebdar som vi tidigare
ndmnt att man foljer modesvidngningarna och anvénder det som dr “inne” just for tid-
punkten, dven om det innebér att man maste gora sig av med de viskor som man virde-
rar som hogst. ”Och sa har jag min favorit va, en Prada »16% /7jag fullstindigt dlskade
den. Men nu har jag alltsa sdlt den. Det dr vil sd att Prada har blivit lite mindre tren-
digt”.165 Informanterna som lever efter denna livsstil uppger att det finns en rédsla for
att bli sedd, av andra tjejer, i samma viska for manga ganger. ”Sa det kan hdnda att jag
ger bort en san vdska ganska snart ndr jag kinner att jag har anvint den for manga

o 166
ganger”.

Dock ir det inte alla som later sig paverkas for mycket, utan ser mer modet som en in-
spirationskélla, “ett tag var det vdldigt moderna att ha viskan pa ena axeln och det har
jag haft ocksd, sé att det dr klart att man inspireras av trender”,'®’ men menar samti-
digt "men det dr inte sa att jag tittar i tidningar och vad har nu den kéindisen pa sig for

.. o7 . o o . . 168
vdska och sa kdper jag en sadan, sd dr det absolut inte”.

5.3.3 Paverkan fran vanner och familj

Vid samma fraga som tidigare framkom det att det var vinner, familj och okdnda min-

niskor pa stan som paverkade. En av informanterna sag familjen som den stora inspira-
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tionskidllan, “min syster tror jag har ganska mycket samma smak som jag » 19 Andra
blev paverkade av vinner eller av nagon som de sett pa stan. ”Ja vdnner, pd gatan ndr
man cyklar forbi folk. Alltsa dverallt ser man ju folk och man fair olika intryck”. 170 Of-
tast var det sa att man sag nagon pa stan som hade en hiftig viska och att man dérefter
sokte efter nagot liknande. Inspiration fick informanterna @ven fran de vénner som de
sag som trendmedvetna “ja en av mina bdsta vinner. Sa hon dr vil mycket mer mode-
slav och trendslav och foljer trender /...! sd jag himtar ganska mycket inspiration hos
henne, just for att hon dr lite av en modeslav[...] Hon tar modet till mig kan man
siiga”'’". Det framkom #ven att man blev inspirerad av personer som upplevdes vara
lika dem sjédlva pa nagot sitt, pa ett personligt plan, eller att de hade liknande kladstil.
”Nej, hon dr ganska mycket mer tjejig, men samtidigt ganska stilren. Jag sdiger inte att
jag inte dr tjejig men jag dr bland. Nej, hon dr helt enkelt mer tjejig fast fortfarande helt

stilren. Sa det stilrena plockar jag”. 172

5.3.4 Analys av temat den trendmedvetna handvaskan

Aterkommande i flera av vara intervjuer &r beskrivningen av den enkla och stilrena vis-
kan, som pafallande ofta &r svart. Flera informanter anser att ’blingbling” och "nitar” &r
oestetiskt och viljer darfor bort denna typ av handviéska. Temat den trendmedvetna
handviskan kan dven analyseras utifran relationen mellan konsumtion och klasstruktur,
dér trickle down-teorin borde vara tillimpningsbar. Denna patalar de konflikter som
uppstar niar mode sprids nedat i klasstrukturen. En sadan konflikt uppstar nér ldgre klas-
ser strivar efter att imitera elitens smak. Nédr mode sprids ner i klasshierarkin blir det
sarskilt viktigt att anvédnda handvéskor nédr de dr moderna och vilja bort de som inte &r
det. Detta kan illustreras nir en av vara informanter, Erika, framhaller vikten av att kun-
na kénna av nir en handvéska har blivit alltfér vanlig, det vill séga den sjunker i pris
och kan attrahera dven mindre kopstarka konsumentgrupper. Vid en sadan tidpunkt,

som det giller att kidnna av, dr det dags att sélja viskan vidare till nagon annan.

1% Jolie
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Avgrinsningen gentemot andra grupper blir dven tydlig nidr en av vara konsumenter,
Erika, inte vill forknippas med personer som koper billiga och otrendiga handviskor
och som endast koper billiga viskor pa nitet nagon gang ibland. Flera informanter ut-
trycker dven en negativ attityd till viskor med nitar, nagot som kan tolkas som att de
inte vill associeras till ”punkstilen”. Ett sadant avstandstagande har beroringspunkter
med den ekonomiska modell som beskrivs av Veblen. Enligt denna véljs medvetet varor
som symboliserar en livsstil och en tillhdrighet som individen vill identifiera sig med.
Dirmed viljs andra livsstilar bort med avgrinsning mota andra grupper som f6ljd. Hiar
skulle man #dven kunna tillfora att sa kallade negativa referensgrupper, det vill siga sa-

dana som individen tar avstand fran exkluderas.

Nir det giller val av handviskor handlar det om att vilja designvidskor som signalerar
dyr smak, stilmedvetenhet och ekonomiskt oberoende. Pa detta sétt konkurrerar dven
andra grupper, dn de som befinner sig hogt i klasshierarkin om anseende och status.
Detta synsitt framkommer i vara intervjuer nir kvinnorna beréttar om hur de tar intryck
av kindisars mérkesviskor och girna vill kopiera deras stil, inte sillan i form av fejk-
viskor. Trickle across-teorin kan dven tillimpas i var studie. Den handlar om att ett visst
mode sprids inom den egna sociala gruppen, speciellt av opinionsledare. En av studiens
informanter, Emma, inspireras av sin bésta vin som hon ser som opinionsledare, det vill
sdga en slav under modet, men dven en kunnig person nér det géller trender. Hon pape-
kar dven att vinnen ér lik henne och att det &r en anledning till varfor hon blir inspire-
rad, hon uttryckte att hon inte blir inspirerad av personer som inte dr lika henne pa na-
gon sitt. Detta kan hénforas till Hurd och Olssons tankar om att personer som “delar” en
identitet upplever samhorighet och att anser sig vara lika pa nagot sitt. Ett tydligt mons-
ter inom informantgruppen dr dock ledstjarnorna enkelhet och stil samt avstandstagande

till mera vulgéra val av handvéskor.

5.4 Handvaska beroende pa ekonomisk still-
ning
I detta avsnitt tar vi upp hur konsumenter kan tinka sig konkurrera med varandra och

forsoka kommunicera sin ekonomiska stéllning till andra konsumenter.
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5.4.1 Konkurrens

Det verkar rada en medveten konkurrens om vem som konsumerar vad i samhillet .
”Det dr lite en tdavling om vem som har dyraste och héiftigaste, vilket mérke och sq” 7
Dock ir det inte alla som vill vara delaktiga i denna i det liv de lever idag och tar av-
stand fran djupare medverkan i den. Daremot var det intressant att se hur informanterna
dndrade sig sa fort de fick mer ekonomiskt kapital att rora sig med genom ett bittre vil-
betalt jobb eller tilltrdde till olika prestigefyllda situationer, eller rent hypotetiskt till-
gang till odndliga resurser. “Jo men det dr sjdilvklart. Jag hade nog vagat mig in i buti-

kerna”."™ En regel for samtliga var att de skulle spendera mer ifall de hade mer och

dndra sitt konsumtionsmonster. “Ndr man borjade typ tjina pengar kopte man mer”.'”
En annan var att man alltid klér sig efter vad situationen kriver. Om de hade vilbetalda
jobb, prestigefyllda situationer, och mer tillgangar skulle de medverka mer i denna kon-
kurrens med andra. Har informanterna sett en viska de velat ha skulle samtliga kunna
ga upp i stora summor och forsokt anstringa sig for att fa rad, men aldrig kunnat tinka
sig kopa just av ekonomiska restriktioner de lever med idag. Diremot finns de som till
och med lyfter ekonomiska barridrer nér de hittat dromviskan. ”Jag bara ville ha den.
Det blir bara sd ndir jag verkligen vill ha ndgot sd spelar det ingen roll, pris eller sd,
utan jag skulle ha den bara”.'’® Det finns ocksa ett perspektiv pa hur folk jobbar och
sliter, speciellt yngre vuxna, just for att kunna ha rad med dessa viskor dven om de
egentligen handlar 6ver sina tillgangar. ”De jobbade pa McDonalds for att kunna kdpa
sina klider”."”” Informanterna svarade diremot olika ifall de levde Gver sina tillgingar
och de som inte tyckte de levde Gver kapitalférmagan hade som jamforelsetal att de i
alla fall inte var skuldsatta » 178 Namnvirt 4r att trots detta uttalande erhdll flera av in-
formanterna dven ekonomiskt stod av sina fordldrar for att klara sin budget, nagot som

pekar pa att konkurens #dr en nyckelfaktor i konsumtionssamhillet och kanske dven

overkonsumtionen.
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5.4.2 Ekonomisk kommunikation

De som har det knapert med ekonomiska tillgangar hyser ofta ndgon sorts forakt for de
som har mer tillgangar att konsumera. "Min glddje varar lingre dn deras. Hdilsosam
nivd som sagt. Det dr ungefir som att dta en godisbit varje lordag istillet for varje dag,
for annars blir man fetare och fetare”."” De som har det bittre stillt stir diremot fast
vid att konsumtion dr en konkurrens for att visa status och makt, en tivling som de med
mindre tillgangar, inte ser sin medverkan i. "Jag brukade placera den sa att den skulle
synas bara for att jag var sa glad over den /.../ Nidra mig ndr jag satt, med mdrket och
tofsen synlig. Samtidigt var jag hemskt rddd for att bli av med den”."* Nagra infor-
manter talar ocksa om den frihet som en dyrare viska kommunicerar till omgivningen.
”Om den personen har rdd att kopa den viiskan sda har den makten till att géra vad de
vill med sitt liv”."*" Att kunna spendera stora summor pa saker man inte behéver verkar
vara en frihetsfaktor snarare dn bevis pa social klass . "Man gor alltid en bedémning,
man presenterar en livsstil och sitt umgdnge mer dn en samhdllsklass”. 182 Dock kan det
finnas problem med att kommunicera fram detta till samtliga konsumenter, precis som
att fa alla att medvetet medverka i konkurrensen. Det man vill kommunicera &r framst
for den sociala gruppen som forstar sig pa inneborden, “for de som forstar sig pa att,
hur ska jag uttrycka det, koda det budskap man vill formedla » 183 Paralleller dras till
huruvida handviskkonsumenterna riktar sig mot att imponera ekonomiskt pa minnen
eller kvinnorna, som dr handvéskans huvudkonsumentgrupp. ”Da tror jag inte att det dr
for att ge vissa signaler till méin, for de vet inte, kan inte ldsa av alltsd viskans budskap
om jag sd far sdga. Sa da dr det for andra tjejer for att visa, hiir kommer jag, titta vad
jag har, kan kopa, eller titta sd exklusivt, djirvt, eller vad det nu kan vara » 184 De kon-
sumenter som didremot inte anvéinder sig av konkurrens anvinder sig heller inte av eko-
nomisk kommunikation. ”Nej jag tror inte att de ser. Just av den anledningen att jag
inte vill signalera ut ndagot speciellt. Alltsa jag anviinder inte viskan som symbol for
ndgot stillningstagande » 185 For dem verkar det mer viktigt att smilta in i samhillet
och bli accepterade snarare #n att forsoka visa nagot. Daremot finns det undantag for de

som vill visa till exempelvis starkare och laddade politiska eller sociala stdllningstagan-
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den och vissa informanter menar pa att de ekonomiska signalerna beror pa “mer en
korsning mellan uppforande, kroppssprak, hur man pratar, tillsammans med kléider och

. N . e 186
da handviskan som dr pricken over i:et”.

5.4.3 Analys av temat handviska beroende pa ekonomisk
stallning
Resultatet av intervjuerna visar att konsumtion av handviskor kan forstas utifran en
ekonomisk synvinkel. Detta kan 6verforas till Veblens begrepp “conspicuous consump-
tion”, det vill sdga konsumtion som ett bevis pa ekonomiska resurser eller uttryck for
status. Flera av de kvinnor som intervjuades menar att de véljer att ligga ner en storre
summa pengar pa handviskor nir inkomsten 6kade. Detta kan tolkas som att nivan och
kvaliteten pa handviskor stiger vid 6kad inkomst. Det dr dock viktigt att reflektera Gver
det faktum att produktens praktiska funktion &r densamma oavsett handviskans prisni-
va. Det maste saledes innebéra att 6kningen i kvalitet och pris pa handviskor syftar till
nagot annat. Tankbart &r att det handlar om att kommunicera symboler, och en uppfatt-
ning om vad handviskor star for och symboliserar. Detta kan 6verforas till Hatch’s tan-
kar om en socialt konstruerad sanning samt att en symbol inte far nagon forutbestimd
mening utan en individs eller en kulturs tolkning. Ett mirke pa en handviska som for-
knippas med ett dyrt inkopspris far enligt denna retorik ett hogt symbolvirde. Aven
Goffmans synsitt att individer strivar efter att gora intryck pa varandra eller tivla om

status dr hir tillimpningsbart.

Temat handviska beroende pa ekonomisk stillning kan dven appliceras pa Bourdieus
teori om sociala fdlt. Samhillet ses da som olika filt var och en med sina koder, regler
och normer. Ett filt dr en tdmligen sjdlvstindig del av samhillet, laddad med konflikter,
konkurrens, makt och kamp om erkiinnande och ledarstéllning. I denna studie befinner
sig de kvinnor som intervjuats i det sociala filtet mode, ett filt som dven innefattar ac-
cessoaren handviska. Enligt Bourdieu bestar filt av en uppsittning icke medvetande-
gjorda, delvis forkroppsligade beteenderegler for det spel som giller inom varje filt.
Generella regler giller dock for varje filt, en sadan &r att agera i enlighet med det filt-
specifika spelets idé och vidrna om dess virdegrund. For att kunna delta i spelet maste

aktoren ha kapital; resurser som #r gangbara pa filtet. Dessa &r socialt kapital, symbo-

18 Karro
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liskt, innefattande det kulturella kapitalet samt ekonomiskt kapital. Overfort pa véar em-
piriska studie &r det, trots kvinnornas mattliga eller stora intresse for konsumtion av
handviskor, inte entydigt sa att de helhjartat stiller upp pa faltets vardegrund. Flera av
informanterna &r till och med starkt kritiska till konsumtion, samtidigt som samtliga
menar att om deras ekonomiska situation kommer att forbittras kan de ténka sig att
spendera mera pa konsumtion av handviskor. Det ekonomiska kapitalet i form av peng-
ar, verkar med andra ord spela en avgorande roll for kvinnorna. Inom filtet mode, inne-
fattande handviskan som accessoar, dr det symboliska kapitalet ocksa tydligt, da den
kan ses som en materiell symbol, markerande en viss livsstil. Ett belysande exempel pa
detta &dr nir en av studiens kvinnor sidger att hon vill dga vissa véskor for att kunna
kommunicera ett budskap till dem som forstar sig pa att ldsa koder som “titta vad jag
har”, ”vad jag kan kopa”, “exklusivitet” eller ”djarvhet”. En tolkning dr att ett sadant
beteende gentemot omvérlden dverensstimmer med de forvéintningar som finns inom
faltet mode. Konstateras kan dock att denna kvinna, som var kanske var den som hade
tydligast uttalat intresse for handvéskor inte kan séigas ha en dominerande position inom

filtet. En sadan stillning innehas snarare av modeikoner, fashionistor och kindisar.

En intressant infallsvinkel #r att reflektera 6ver om vara informanter viljer sina hand-
viskor och sin konsumtion utifran det fria valet eller om det istéllet forhaller sig som
Bourdieu hédvdar, ndmligen att valet handlar om att folja fasta monster, vilka kan kopp-
las till habitus, klasshabitus, klass- och yrkespositioner. I var empiri finns kvinnor som
antingen studerar, alternativt star i begrepp eller nyligen har paborjat sitt yrkesliv. Det dr
darfor svart att forhalla sig till yrkespositioner, da dessa, med nagot undantag, inte &r
etablerade @nnu. Utmirkande for de flesta av kvinnorna dr dock att de pa sikt kommer
att fa en tamligen god ekonomi. Valet av handviska kan @ven kopplas till det habitus
inom vilket informanterna lever, det vill sidga ett livsrum som for nistan alla inte inbju-
der till sdrskilt stor konsumtion och avgjort ingen lyxkonsumtion. Detta kan ge svar pa
varfor flera av dem dr vidrderande och moraliska nir de talar om konsumtion ur ett mera
allmént perspektiv. En annan tolkning &r att konsumtion i stor utstrickning handlar om
att individen som vuxen kopierar det konsumtionsmonster som man &dr van vid hem-
ifran, nagot som kan skapa problem om den ekonomiska situationen egentligen inte

tillater detta.
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Nagon entydig bild eller monster vad giller klass och klasshabitus dr svart att uttolka av
det empiriska materialet. M6jligtvis kan det vara sa att den informant som benédmns Eri-
ka dr resursstark, det vill sidga har tillgang till flest kapitalformer. Denna tolkning stods
av att hon dr en av de tva kvinnor i studien som séger sig ha handviskor som hobby.
Vidare ser hon sig sjidlv som en samlare och har néstan trettio viskor samt verkar ha en
ekonomi som tillater timligen hog konsumtion av handviskor. Erika dr ocksa den som

verkar ha mest kunskap om mirken och prisldgen pa handviskor.

Det gar dock inte att bortse fran att konsumtion sikerligen kan forknippas med den klass
didr individen subjektivt anser sig hora hemma. Erika menar att ”en jurists kldder ut-
trycker makt och status och ska sa gora”. Med stod av detta uttalande kan det forhalla
sig sa att Erika anser att hon har en hog positionering i klasshierarkin och att hon maste
visa att hon har rad att spendera pengar pa sina handviskor. Detta kan Overforas till
Hurd och Olsson, som menar att individer kan uttrycka nagon form av maktresurser
med sina klider. Aven Buttis och Karro tjinar mycket pengar, men, till skillnad frin
Erika, ser de inte sin konsumtion, som innefattar inkdp av handvéskor som en status-

markor.

5.5 Den kompletterande identiteten

Under den kompletterande identiteten tar vi upp hur handviskan anvénds for att fram-
hidva den egna identiteten. Sedan tar vi upp vad informanten Onskar att signalera till

andra med sin handviska.

Det framkom under intervjuerna att de flesta informanter menar att handvéskan har be-
tydelse for att uttrycka identiteten. ”Ndr jag vill kdnna mig finare eller vill komplettera
en stil, da koper jag en handvdska. » 187 iknande svarar de flesta informanterna pa fra-
gan om varfor de handlar en specifik handviska trots att de redan har flera andra och
trots att de kan forhalla sig negativt till konsumtionssamhéllet. Da de ocksa uttrycker en

stor vikt till vad man vill formedla och vad andra ser, anser de att en vidska kan

187 Kajsa
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188

“komplettera en stil” *"och alltsa ddrigenom komplettera en identitet. Vissa ville signa-

lera "hdrdrock”,"® andra ville signalera att “de hade rdd att spendera pé ndgot som dr
onodigt”. 0 Det cir Jju helt klart att man som mdnniska signalerar mycket med klddval,
och det gdller dven handvdskor som ju dr en del av klidseln.”. 1 Nir vi sedan la tyng-
den pa varfor konsumenter vill signalera sa mycket med sitt val av handviaska kom det
fram att “man bedomer nog en ménniska mycket mer utifran vad hon har pd sig dn vad
man tror. Det har stor betydelse”."”* Det ror sig alltsi om ett samspel mellan att ge och
ta, att sélja sin egen identitet och kopa andras genom att bara behova anvinda 6gonen.
“Man gor alltid en bedomning, man presenterar en livsstil, sitt umgdnge, mer dn en
sambhillsklass."."** 1dag ligger fokus mer pa att visa vem man ér pa ett unikt sitt snarare
an att tillhora nagon klass i samhillet. Att manga informanter brydde sig om vad kompi-
sarna tyckte ndr de var ute och shoppade tillsammans, “ett par dgon extra skadar
inte”,"”* behdver tvunget inte kopplas till samhillsklass utan kan snarare kopplas till att
man vill visa vem man umgas med och vilken smak och preferenser som finns inom
ramen for godkédnnande for den gruppen man tillhor. ”Smd, sma signaler som knappast

syns men som dndd finns”."”> Och en av dessa smi, sma signaler men som #ndé syns

mer och mer idag 4r just handviskan.

Minnen, upplevelser och hiandelser har ocksa en stor del att gora med vem man dr som
person idag. Dessa situationer har ocksa formagan att foras 6ver pa de materiella ting vi
har, likasa handviskan, enligt informanterna. ”Det blir som en snuttefilt man har med
sig overallt. Ju lingre den varit med, ju fler minnen har man kopplat till dem och ju mer
betyder de. Det léter niistan som min béista kompis det héir”."° Det ror sig alltsi om att
hitta en kompis som man sjélv skapat och valt ut — nagot man kan sta for och ar direkt
kopplad till en sjédlv. Viskan verkar pa nagot sitt fa en sjédl och en innebord, en mening

att finnas till — att manifestera dgarens identitet.
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Manga informanter trycker ocksa pa standig fordndring av sin identitet allt eftersom
man forddlas. "Man fordndras hela tiden. Man utvecklar sig sjilv. Pa sa sdtt kommer
man inte att std stil.”"*’ Varfor man konsumerar nya handviskor trots att man egentli-
gen inte behdver en dr dirfor starkt forbundet till sin identitet och sjdlvuppfyllande av
sitt inre jag. “Jag kdper nog handvdska for att jag trottmar pa de gamla och det beror
oftast pd att jag sjilv dndrar mig lite”."”® Detta kan ocksé visa pa varfor mode fungerar.
Eftersom vi vill askadliggora vad vi dar med var konsumtion och stindigt forandras, och
eftersom mode och konsumtionssamhillet ocksa gar ut pa stindig fordandring och ut-
veckling, klaffar dessa tva kugghjul perfekt med varandra. Mode och identitet gar hand i

hand ner for en langvarig relation.

5.5.1 Analys av temat den kompletterande identiteten

I intervjuerna framkommer att det finns en medvetenhet om att kldder, mode och acces-
soarer har betydelse for att uttrycka vem man &dr och hur man vill presentera sig sjilv
infor omvérlden. Denna medvetenhet skulle kunna 6verforas till Goffmans tankar om att
individen bédr masker, som uttrycker den yttre eller sociala identiteten, det vill sdga
grupptillhorighet och livsstil. Identitet skapas i ett socialt samspel med andra individer,
nagot som blir tydligt hos intervjupersonerna nir de beskriver hur de tar intryck av
andras smak och synpunkter vad géller val av handviskor. Denna interaktion med andra
individer kan tolkas som en del i skapandet av en speciell livsstil, dir just umginget
med andra &r viktigt. Fenomenet att konsumera handviskor och av vara intresserad av
handviaskmode kan da spridas inom den egna sociala gruppen enligt den sociologiska
modellen trickle-across. Resultatet visar ocksa att identiteter upplevs som fordnderliga
och att de kan "forddlas”, nagot som askadliggors av en av vara informanter niar hon
kopplar inkdp av ny handviska till att hon har foridndrats. Det synsitt som kvinnan ger
uttryck for kan relateras till Giddens reflektioner om den reflexiva identiteten, som han

menar priaglar det senmoderna samhéllet.

Genom att individer maste forhalla sig och virdera sina liv, fran den mera 6vergripande

till den personliga sfiren, &r det ldtt att hamna i det som Giddens bendmner ontologisk
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otrygghet. Overfort till vart problemomride och till de kvinnor som intervjuats kan
handviskan ségas inga som en del i ett stindigt pagaende identitetsprojekt. Att identitet
inte dr nagon given tillhorighet utan en stindigt pagaende process Gverensstimmer dven
med det Hurds och Olssons sitt att se pa identitet. En informant beskriver sin handviska
som en snuttefilt, nagot som finns med henne var hon #n befinner sig. Detta skulle kun-
na tolkas som att hon ser den som en fetisch, ett foremal som néstan blir mytiskt, nagot

hon inte kan vara utan, men som ocksa utgor en del av hennes identitet.

Informanternas utsagor kan dven relateras till Bourdieus habitusbegrepp, det vill siga
det livsrum inom vilket individen lever. Habitus syftar da till att individen over tid for-
mas och intar ett speciellt forhallningssitt gentemot omgivningen. Detta uttrycks bland
annat i livsstil, kladsmak och andra smakpreferenser. Handviskan blir da ett komplette-

rande del av en stil, som nagon av kvinnorna uttrycker det.
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6 Konklusioner

I detta kapitel sammanfattar vi erhdllet resultat och resonerar kring de storre drag vi
anser oss skonja, efter att ha analyserat empirin utifran teoretiska utgangspunkter, for
att gora det ldttare att urskonja nyanserna.

Studiens fokus dr modeaccessoarer och det sitt pa vilket gruppen kvinnliga konsumen-
ter i aldern 18-29 ar ndrmar sig detta filt i form av konsumtion av handviskor. Det em-
piriska materialet visar att kvinnorna har en ambivalent instillning till denna form av
konsumtion. Nagra informanter intar ett moraliserande forhallningssitt diar de framhal-
ler att personer som slosar mycket pengar pa handviskor dr "dumma” och att den egna
konsumtionen &r ytterst sparsam. En motsatt bild &r viljan att unna sig dyra handvéskor
om bara ekonomin tillater. Gemensamt for kvinnornas konsumtionsbeteende dr att in-
kop av handviskor inte sker sérskilt ofta och att inkopen kan vara bade impulsiva och
planerade. I det sistnimnda fallet handlar det om dyrare viéskor, som de kvinnliga kon-
sumenterna fatt onska sig eller spara pengar till under en ldngre tid. Ibland kdps hand-
viskor dven for att ge lycka for stunden, for att ge trost eller beloning for att ”man for-
tjanar det”. De inhandlas pa varierande inkopsstillen, fran lagprismarknaden Ullared till
specialbutiker, som séljer mirkesvéskor. Det vanligaste monstret bland kvinnorna dr ga
ensam och botanisera bland handviskor, dock forekommer ocksa att man tar séllskap av
nagon van. | ett fall &r det mamma som inhandlar informantens handviskor. Ett annat
monster 4r att konsumenterna kan tinka sig att 6ka sin konsumtion om de far ekonomisk

mojlighet.

Kvinnornas sociala praxis uttryckt i konsumtionsmonster kan sammanfattas med att
behovet av konsumera handvéskor styrs av ett uttalat behov i en viss situation. Exempel
pa detta dr nir konsumenten ska ga pa fest eller behover en ny viska som ska passa en
viss “outfit”. Men behovet kan dven uppsta for att man bara maste ha en viss handvis-
ka. Nér det giller valet av handviska styrs det av familj, vinner och bekanta som kan ge
inspiration, men dven av paverkan fran kinda ménniskor och media, exempelvis tv-

serier, reklam och modemagasin.
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Konsumtion av handviskor relaterat till identitet handlar till viss del om att kommunice-
ra att man har rad att spendera pengar och i nagra fall 4ven om att visa en markesmed-
vetenhet. De identiteter som vi tolkar att vara informanter vill formedla spanner mellan
en “praktisk approach” dir kvinnorna inte pa allvar bryr sig om den yttre masken, det
vill sdga den ytliga dimensionen av sin identitet till en mera medveten och mérkesinrik-
tad, dér de vill kommunicera status, makt och ekonomiskt kapital. I nagra fall verkade
ocksa identiteten kunna kopplas till hur kvinnorna vill framsta infér andra kvinnor.
Handviskan signalerar da olika budskap till en bestimd malgrupp. En konklusion som
kan dras av ovanstaende resonemang #r darfor att konsumtion av handviskor har bety-

delse for att uttrycka olika identiteter.

60



7 Avslutande diskussion

I detta kapitel kopplar vi tillbaks var analys samt konklusioner till syftet. Vidare disku-
terar vi resultatet utifran egna aspekter for att fylla de luckor som vdra valda teorier
har ldmnat oss. Ddrefter avslutas kapitlet med forslag pa vidare forskning som vi finner
intressant att ytterligare fordjupa sig i.

Uppsatsens problemomrade har sitt ursprung i den observerade trenden dkad konsum-
tion av handviskor, som vi tyckt oss se hos flera av vara kvinnliga vanner. Var forfors-
taelse var att denna produkt dr av karaktédren stilmarkerande statussymbol. Det Gvergri-
pande syftet med var studie var darfor att fordjupa forstaelsen for en grupp unga kvin-
nors konsumtion av handviskor, det vill sidga forsoka ge en bild av hur och varfor dessa
kvinnor viljer att kopa denna accessoar. Genom att analysera vart empiriska material
kan konstateras att kvinnorna har tva olika sitt att beskriva sin konsumtion av handvis-
kor. A ena sidan framtriider en bild av den “praktiska viskshopparen”, som endast koper
sin vidska vid uttalat behov och mera sillan faller for impulsiva och oplanerade inkop.
Detta synsitt rymmer med andra ord inte de som handlar forst och tinker sedan. Hand-
viskan blir for dessa kvinnor endast ett transportmedel att frakta viktiga prylar i. A
andra sidan finns en tendens att beskriva sig som en “wannabefashionista”, det vill siga
en person som skulle kunna tinka sig att ha ett mera modeinriktat och passionerat for-
hallande till handviskan och som inte skulle sdga nej till att hamna i det mycket kost-
samma “viaskmirkestrisket”. Men de dyra handviskorna kan i nédstan samtliga fall inte
inkopas beroende pa ekonomiska begransningar. Niar man inte har nagot ekonomiskt
kapital blir det da litt att ligga en moralisk dimension pa dverkonsumtion i allmédnhet

och handviskor i synnerhet.

En intressant iakttagelse som gjorts dr att vara informanter talar forhallandevis lite om
handviskors symbolvirde, varumérke eller design. Ett véskideal for de flesta verkar
vara den enkla, stilrena, gérna svarta varianten. Det dr egentligen endast en som uppger
att hon har ett uttalat intresse for statusvdaskor och som dven samlar pa och gor en del

modeinvesteringar i handviskor. Denna argumentation leder oss vidare till fragan varfor
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accessoaren handviskan verkar vara sa viardeladdad. Ett svar pa detta skulle kunna vara
att mode, ddr handviskor innefattas som en dkande del, av manga ses pa med nidrmast
forakt och avstandstagande. Inte heller kiinns det for en kvinna helt ritt att i vissa kretsar
skryta med att hon dger en extremt dyr och trendig mérkesviska. En fraga som vi stllt
oss dar dock om den man eller kvinna skulle ifragasittas som ligger mycket pengar pa en
platt-tv. Nir det giller handviskor tillskrivs ofta konsumenten egenskaper som slosak-
tig, ytlig, omoralisk och liknande. Liknande synsitt finns hos nagra av vara informanter
nir de framhaller att médnniskans inre aspekter &r lika viktiga som att visa sin unikhet
och ”sticka ut” med yttre, materiella attribut. Konsumtion av handvéskor &r dven intres-
sant att reflektera 6ver ur ett genusperspektiv. Kvinnor dr sedan flera artionden tillbaka
sjalvforsorjande och har mojlighet att konsumera och till och med att lyxkonsumera
efter sina egna planbocker. En tolkning &r att konsumtion av dyra handvéskor kan sym-
bolisera savil makt som framgang. Men dven méns intresse for mode och accessoarer dr
idag stort. For manga mén skulle dyrbara mérkesklockor da kunna jamforas med den

kvinnliga handviskan.

Anledningen till att vara intervjupersoner koper handviskor &r primairt att det finns ett
situationsbundet behov dér en handviska kompletterar eller framhiver en viss kladsel.
Men #dven mer spontana och impulsiva behov kan uppsta, dock i tamligen begriansad
utstrickning. Viskan ses ofta som ett komplement, forstdrkare av stil, ndstan som ett
smycke som kompletterar eller forhojer den 6vriga outfiten. En annan aspekt, som kan
kopplas till trickle down-teorin, &r att det idag &dr kidndisar som kommunicerar symboler
och som i kraft av sina starka personligheter paverkar oss till att konsumera. Med detta
synsitt kan kéindisarna néstan sidgas representera en hogre klass, som vi andra vill efter-

likna.

En intressant synpunkt framfors av en av de intervjuade kvinnorna nir hon siger att en
handviska inte signalerar sdrskilt mycket till mén. Detta skulle kunna tolkas sa att kvin-
nor uttrycker identitet genom att visa ekonomisk stéllning, kvalitetsmedvetenhet, kinsla
for mode och trender gentemot andra kvinnor. Men detta giller inte alla kvinnor, utan
endast de som kan tyda och avkoda symboler och budskap som kvinnor vill kommuni-

cera med sina handviskor.
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Da miénniskor i en social praxis tillsammans skapar identiteter och om man ger sin vis-
ka en del av sin sjil i stindig forandring kan man med andra ord pasta att vi efter erhal-
let kvitto 1 samband med ett viskkop inte dr de egentliga slutkonsumenterna. Slutkon-
sumenterna ligger i betraktarnas 6gon och tankar. Rollen vi spelar som konsumenter av
viskan dr att forddla den, ge den en laddning, en del av var identitet och slutligen gar
viskan efter fordadlingsprocessen vidare till att séljas till betraktarnas dgon och vidare in
till deras tankar. Vissa koper den, det vill séga identiteten, andra inte. Rollen véskan far
i sammanhanget &r att komplettera individens identitetsskapande - den kompletterande

identiteten.

7.1 Forslag pa fortsatt forskning

Problemomradet unga kvinnors konsumtion av handviskor vicker flera tankar pa fort-
satt forskning. Ett sadant skulle kunna vara att ytterligare avgrinsa gruppen handvésk-
konsumerande kvinnor genom att endast vilja dem som har ett mycket starkt intresse

for denna typ av konsumtion.

En annan forskningsinriktning skulle kunna vara att i en komparativ studie jimfora
kvinnors och mins konsumtion av accessoarer och understka om och i sa fall pa vilket
sitt denna skiljer sig at. Intressant vore da att studera hur min konsumerar accessoarer

som klockor, skor och dylikt.
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9

Bilaga 1: Intervjuguide

Inledande fragor

Alder
Bostad
Familj
Studier

Framtidsplaner

Konsumtion

Beskriv din instéllning till konsumtion

Konsumtionsbeteende

Hur skulle du beskriva viskorna som du har hemma fér mig?
Uppfoljningsfriga: Ar det nigot som utmirker dem?

Kan du beritta for mig vilka stillen/affarer du vanligtvis koper du dina véskor pa/i?
Uppf6ljningsfraga: Minns du varfor du sist kopte viskan pa just det X stillet?

Handlar du helst handvéskor ensam eller &r du tillsammans med andra?

Planerar du dina inkop av handviskor?

Handlar du handvéskor impulsivt?

Hur skulle du beskriva den sista viskan du kopte?
Uppfoljningsfraga: Skulle du beskrivit den pa samma sitt vid tidspunkten da
kopet dgde rum? (eller har det fordndrats?)
Uppfoljningsfraga: Kommer du ihag vad du tinkte och vad det var som avgjor-
de att du kopte viskan?

Hur skulle du beskriva viskorna som du vanligtvis koper?

Vilka faktorer &r viktiga for dig nér du koper dina viskor?
Uppfoljningsfraga: Ge exempel pa nir detta var viktigt for dig nédr du kopte en
viska?

Finns det nagra viskor som du 6nskar att du hade?
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Uppfoljningsfraga: Kan du beritta om en situation diar du hade den kdnslan?
Uppfoljningsfraga: Vad hade fordandrat hos dig om du hade haft den vdskan?
Uppfoljningsfraga: Varfor fastnade du for den vidskan och det hindrade dig till
att kopa dem?

e Handlar du ibland handviskor for att belona eller trosta dig?

e Skulle du kunna ténka dig att minska din konsumtion av handvéskor?

Uppf6ljningsfraga: Skulle du kunna tinka dig att 6ka din konsumtion av handvis-

kor?

Konsumtionsmonster

® Vad ir det som utloser behovet av att kopa handvéskor?

e  Styr ditt val av att kdpa en viss handviska? (mérke, sticka ut, efterlikna andra)

e Hur ofta koper du en ny/begagnad véska?

e Skulle du siiga att du vanligtvis konsumerar véskor av en speciell anledning?

e Har dina viskor mer betydelse for dig innan eller efter kopet?
Uppfoljningsfraga: Nir var det sist du kidnde sa?

e Koper du viskor som framkallar en typ av kinsla?
Uppfoljningsfraga: Har du nagonsin kopt en viska som framkallar en typ av
kénsla?
Uppf6ljningsfraga: Om vi gar tillbaka till X viskan, vilken typ av kénslor?
Glédje, sorg, upphetsning, beskrivande, stolthet?

¢ Finns det nagot/nagon i din omgivning som paverkar dig nir det géller din konsum-

tion av viaska/viskor (mode, trender, idoler, reklam)?

Uppfoljningsfraga: Kan du beskriva en situation dir du kopte en viska just pa
grund av en “inspirationskélla”?
Uppfoljningsfraga: Vad inspirerades du av sist nir du kopte en véska?
Uppfoljningsfraga: I vilken utstrackning paverkas du av modeikoners, offentli-
ga personers och kéndisars val av handviskor?
Uppfoljningsfraga: Kan du ge ett exempel pa andra/annat som du anser foljer

samma viaskmode som du?
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Identitet

Vilken betydelse anser du att konsumtion och val handviskor har for att uttrycka
identitet/identiteter?
Vad vill du uttrycka (sdnda for signaler) med dina handvéskor?
Uppfoljningsfraga: Olika signaler beroende pa viska?
Uppfoljningsfraga: Liknande signaler?
Om du har en favorit, varfér anvinder du olika viskor vid olika specifika situatio-
ner?
Vilken vikt tillskriver du handviskor for sjalvfortroendet?
Vilken vikt tillskriver du handviskor for markerande av status och makt
Betyder nagra av dina viskor nagot for dig?
Uppfoljningsfraga: Beritta for mig vilken viska som bist beskriver dig sjalv?
Uppfoljningsfraga: Kan du ge ett exempel pa vad det &dr hos denna viska som

passar sa bra in pa dig?

Abstrakt

Tror du att andra kan se dig och de signaler du vill sinda ut och vad du vill sdga
med den?

Vilka &r dina idoler?

Uppfoljningsfraga: Vad star du for/vad sitter du dig emot?

Vad skulle du aldrig téinka dig béra eller en stil/viska du aldrig skulle tinka dig?
Ska man som sjdlvstindig individ vara sa unik som mojligt for att sticka ut, eller

ska man smélta in som en kameleont for att dolja?

Avslutande fragor

Vad tror du att du kommer anvinda for typ av viska/viskor om fem ar?

Har du nagot som har du vill tilldgga eller fraga om innan vi avslutar intervjun?
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