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Forord

Denna uppsats behandlar hur bevarandeaspekten av ett kulturarv kan beaktas i kommersial-
iseringsprocessen av detsamma, i turismsammanhang. Vi har i uppsatsen granskat hur aktorer
med olika intresseomraden inom turismbranschen resonerar kring bevarandeaspekten av ett
kulturarv, for att pd sa vis kunna utldsa om och iséfall hur deras resonemang skiljer sig at. Vi
hoppas att med denna uppsats kunna bidra med nya idéer kring kulturarvsbevarande och dess

relevans i turismsammanhang.

Vi vill rikta ett stort tack till de personer, vilka har valt att medverka i véra intervjuer och som
fungerat som representanter for verksamheter inom det undersokta omradet. Vi vill dven rikta
ett stort tack till véra handledare Lena Eskilsson och Carl R. Hellberg, vilka har tillfort
vardefulla synpunkter och forslag under uppsatsens gang.

Helsingborg, maj 2006

Marie Christoffersen, Katja Eriksson och Jenny Schier
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Syftet dr att analysera hur turismbranschen kan beakta bevarandet av

kulturarv i dess kommersialiseringsprocess.

Uppsatsens empiriska material har insamlats i anslutning till att en
teoretisk litteraturgenomgang utforts. Kvalitativa intervjuer har genom-
forts bade personligt och via telefon. Det har dven utforts analyser av
olika mediala kéllor, samt foretags hemsidor via Internet. Med hjilp av
det teoretiska och empiriska materialet som redovisats dimension for
dimension, har en helhetsbild av virt dmnesomrade skapats, vilken
legat till grund for analysen. Genom valda teorier har uppsatsen

resulterat i en relativt bred, men samtidigt djupgéende studie.

I kommersialiseringen av ett kulturarv har vi sett att olika aktorer
agerar utifran sina egna intresseomraden och att kulturarv frimst brukas
1 ekonomiskt syfte. For att kunna skapa en balans mellan bevarandet
och det kommersiella bruket av ett kulturarv, hiavdar vi att de
bevarande aspekterna maste lyftas fram, genom att se till de vérden

som ér orsaken till att kulturarv kommersialiseras i forsta skedet. Detta



Nyckelord:

menar vi kan goras genom att 6ka kunskapen for samtliga aktorer vilka
brukar kulturarv, om vikten av att bevara kulturarvs essentiella virden.
Ett sdtt att gora detta pd &r att skapa ett samarbetsorgan, som arbetar
over bade nationella och internationella grianser. Ett sidant samarbete
menar vi skulle frimja bevarandet av kulturarv, genom bland annat ett
gemensamt regelverk. En annan viktig aspekt i kommersialiseringen &r
enligt oss, att smaskalighet genererar dkthet, varpa de kommersiella

aktdrerna dven bor ha detta i dtanke, nir de utvecklar sina koncept.

Kulturarv, Kommersialisering, Upplevelser, Akthet, Hallbar turism,

Agroturism
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1. Inledning

1.1 Naturens kommersialisering

Idag tillhor turismindustrin en av vérldens storsta industrier, varpa turismens effekter pa
miljon dr ndgot som i nuldget diskuteras 1 allt stérre utstrickning. Ménniskors sétt att turista 1
naturen har fordndrats med tiden och idag har turismtrenden kommit att frdmst handla om
overkonsumtion, ndgot som kan ses ha en negativ effekt pd bade natur och kultur. Trots en
Okad miljomedvetenhet i samhéllet, sa blir f6ljden av dessa trender att kommersiella konstruk-

tioner anpassas efter turismens utveckling (Jfr. Svenska Naturskyddsféreningen, 2004:18fY).

Synen pé var natur har vaxlat mellan olika kulturer, platser och tider. Begreppet natur hér-
stammar fran latins natura, vilket fritt dversatt fran engelskan betyder orsaken till saker och
ting (www.encyclopedia.thefreedictionary.com, 070424). Forr i vérlden antyddes det att
ménniskan bidrog med ondska och forfall i naturen, vilket till viss del kan ses som riktigt dn
idag, i och med den allt 6kande exploateringen av naturen. Oavsett syn, sa har naturen sedan
tidernas begynnelse haft en oundviklig roll som resurs- och forsérjningsbas. Av samma skil
har samhéllen utvecklat seder, normer och lagstiftning for att forhindra dverkonsumtion av

sina viktigaste naturresurser (www.ne.se, 070420).

Faktorer som urbaniseringen, kortare arbetstid samt utdkad semester har gjort det mojligt for
invanare 1 tdtorter att ta sig ut 1 naturen. I borjan av 1900-talet skdrptes grinsen mellan
samhélle och natur. Istillet for att se naturen enbart som ett produktionslandskap fungerade
den nu dven som ett konsumtionslandskap, ddr naturen symboliserade friskhet och skonhet
(Ahlstrom, 2002:20ff). Idag kan naturbegreppet sadledes ses omfattas av en dualism, da
naturen brukas bade i ett rekreationssyfte och i ett producerande syfte. Allt som konsumeras
idag kréver resurser 1 form av ravaror, varpa naturens brukbara jord ur vilken ménga av dessa
rdvaror kommer, utgdr en viktig resurs. For att denna resurs ska kunna brukas i framtiden, bor

den dven hanteras varsamt, likt bevarandet av ett kulturarv (Jfr. Lindén, 2001:170fY).



1.2 Problematisering

En rad olika undersdkningar som gjorts i turismsammanhang, har pavisat att det som efter-
frigas av turister idag dr begrepp som individualism, aktivitet och kultur, varpa det senaste
begreppet blivit sdrskilt efterfragat. Detta dd& den moderna méanniskan har ett behov av att
forsta det historiska och kulturella, for att i sin tur kunna relatera till nutiden. (Svensson,
1999:107). Ménniskan vill idag i allt storre utstrdckning erfara ndje, njutning och flykt fran
vardagen, genom att uppleva i kombination med att forkovra sig i andra kulturer. Genom att ta
del av frimmande kulturer pa olika destinationer, kan ménniskan uppleva, ldra och fa insikt i
andra ménniskors situationer och deras levnadsvillkor, varpd manniskan far en 6kad forstaelse
for sin egen situation. Moderniseringen av dagens samhille riskerar att radera alla spar av det
forflutna, nédgot som ofta associeras med det ordrda, sublima och dkta, vilket vanligen
aterfinns 1 naturen (Jfr. Hedrén, 1998:14ff). Séledes kan det faktum att manniskan soker sig
till historien och kulturen, ses som en flykt undan den nutida samhéllsutvecklingen som 1 viss

mén upplevs forstéra naturen.

Ett kulturarv vilket kan ses vara en historiskt vardefull resurs sprungen fran naturen, dr en
delikat tingest vilken miste handskas med och vdrnas om pa ett sé eftertdinksamt sitt som
mojligt. Ett kulturarv kan ocksd ses vara ett kultur- eller naturminne, eventuellt en
kombination av de tva, vilket kan karaktiriseras av en plats, ort, miljo eller objekt och som pa
ett unikt sdtt dterberdttar manniskans och jordens historia. Kulturarv kan dven fungera som ett
sdtt att formedla det naturliga, lokala, traditionella och dkta pa, vilket star mot den falska och
osdkra framtiden. Begreppet kulturarv har ddrmed kommit att bli hogst aktuellt i var nutid.
Att virna om naturen, dér ofta kulturarvet har sitt ursprung, dr da speciellt viktigt att ha i
atanke da naturen brukas i kommersiella syften. I ett led att skydda jordens vardefulla kultur-
och naturhistoriska miljéer, har darfor en rad olika organ bildats, speciellt under det senaste
arhundradet, vars uppgift ar att bevara de kultur- och naturarv som é&r av sirskilt stort virde.
(Jfr. Pettersson & Svensson, 2005:35). Forr arbetades det med att forvalta kulturarv med hjilp
av traditionella kulturvdrdande institutioner, vilka dn idag har i uppgift att bevara historien.
Idag har dock kulturarvets betydelse fingats upp och exploaterats i olika kommersiella
sammanhang, bland annat inom turismsammanhang. Hér har séledes genren kulturarvsturism

utvecklats och blivit speciellt framgingsrikt under 1990-talet (Svensson, 1999:110).



Intresset av att bevara det dkta och genuina pé en plats eller en destination, det vill sdga dess
kulturarv, stir idag i tydlig konflikt med det kommersiella bruket av kulturarv (www.
abm.ylm, 070411). Forskningen beskriver att samverkan mellan aktérer med bevarande-
intresse och aktorer vilkas intresse framforallt &r 1 ett samhillsekonomiskt syfte, i turism-
sammanhang dr problematisk. Detta da bevarandeforesprakande aktorer ofta arbetar for att
tjdina omrddet, samtidigt som de kommersiella aktérernas malséttning &r att tjina pd omradet, 1
form av exempelvis ekonomisk tillvaxt (Jfr. Mossberg, 2006:145). Det existerar ddrmed en
spdnning mellan att bevara eller att kommersiellt bruka kulturarvsmiljoer. Problematiken
kring detta handlar sdledes om att kulturarvsmiljoerna riskerar att utsittas for slitage, da
exploateringen av sddana miljoer 6kar. Den 6kade tillgdngligheten kan 1 sin tur bidra till att
attraktionskraften till miljoerna minskar, da bevarandevérdet, i form av det unika utarmas.
Vikten av bevarandeaspekter i det kommersiella bruket av ett kulturarv ar ett relativt out-
forskat omrade, bade for svensk och internationell forskning (Jfr. www.abm.ylm.se, 070411).
Den forskning som har utforts kring omradet har i Sverige gjorts genom fallstudier, vilka
frimst fokuserat pd mojligheter att frimja regional tillvixt med hjélp av att lyfta fram en
destinations eller regions kulturarv som en turistattraktion. Fallstudierna har dirmed enbart
fatt utgora avstampet ur vilket denna uppsats problematik grundats. Resultaten som fram-
kommit ur dessa fallstudier berdr pa sa vis framforallt olika former av destinationsutveckling,
dér kulturarvet utgor en resurs 1 marknadsforingen av en plats. Genom detta har det darmed
konstaterats att fallstudierna, trots att de behandlat olika bade kommersiella och icke-
kommersiella, lokala sédvil som nationella aktorers asikter kring kulturarvet som en turist-
attraktion, inte pa ett djupare sitt belyst bevarandeaspekten i problematiken. Vi vill dven
fortydliga att de, av oss, analyserade fallstudiernas geografiska perspektiv ror sig enbart i
Sverige, medan vi har valt att i uppsatsen ge empiriska exempel péd kulturarv vilka frimst

befinner sig i Medelhavsomradet'.

Mot bakgrund av ovan redogorelse, samt det faktum att turismaktdrernas huvudsakliga
affarsidé grundar sig i tanken pa att skapa 16nsamhet och tillvéxt, stéller vi oss frdgande till
om och iséfall hur det kommersiella bruket av kulturarv kan gi hand i hand med bevarande-
aspekten av kulturarv. Allménheten och turismbranschen har i synnerhet under det senaste
decenniet fatt upp 6gonen for turismens inverkan pa miljon. Dérav ifrdgasatter vi om turism-

industrins aktorer, vilka arrangerar kulturarvsbetonade resor, medvetet resonerar med

! For en mer utforlig beskrivning av fallstudierna, se Bilaga 1.



eftertanke pa bevarandeaspekten eller om det endast dr 16nsamheten och trendaspekten som
far sta 1 fokus d& deras koncept utformas? Vi menar att pa grund av att olika aktdrer har olika
intresse 1 nyttjandet av kulturarv kan det leda till att essentiella bestandsdelar i kulturarvet
riskera att utarmas. Detta med sarskild tanke pa att kommersialiseringsprocesser? av olika slag
ofta leder till en sorts massproduktion vari framforallt kulturarvets &dkthet riskerar att
forsvinna. Vi undrar dirmed om det gar att identifiera kritiska dualismer, det vill sdga
aspekter vilka betecknar varandras motpoler och som pd ett dynamiskt sdtt belyser
problematiken kring bevarandet i det kommersiella bruket av kulturarv. Kan iséfall ett sitt att
identifiera siddana dualismer pd, vara att titta pd hur olika aktorer ser pa och hanterar
bevarandeaspekterna 1 kommersialiseringsprocessen? Identifieringen av sadana motpoler
menar vi skulle skapa forutsittningar for att mojliggéra for vidare forskning kring den

aktuella problematiken i framtiden.

1.3 Syfte och fragestallning

Syftet ar att analysera hur turismbranschen kan beakta bevarandet av kulturarv i dess

kommersialiseringsprocess.

I besvarandet av vart syfte, har vi tagit f6ljande fragestéllning till var hjélp;
e Om och isafall hur skiljer sig resonemanget kring bevarandeaspekten av kulturarv

mellan aktdrer med olika intresseomraden i turismsammanhang?

1.4 Kulinarisk kultur som ett exempel pa kulturarv

I turismsammanhang forknippas ofta kulturarv med ekologiska perspektiv, dir ménga ganger
naturliga produkter och rivaror gor sig gillande (Jfr. Svensson, 1998:113). I vart fall handlar
dérfor bevarandet av kulturarv om framforallt héllbarhetsaspekter hos kulturarvet, pd sd sétt
att det kulturarv som kommersialiseras, skall goras s& med speciell hdnsyn till att dess
genuina karaktir bibehélles. Med detta som bakgrund har vi valt att i uppsatsen empiriskt
exemplifiera kulturarvet med mat- och dryckeskulturen som ett kulturarv. Valet har till stor
del berott pé att vi anser att ett kulturarv som ligger i tiden att nyttja i kommersiellt syfte ar
just mat- och dryckeskulturen, ndgot vi i uppsatsen dven synonymt bendmner som ett

kulinariskt kulturarv. Det starka fokus pd mat- och dryckeskulturen som idag existerar i

2 Kommersialiseringsprocess - en process dir foremal utnyttjas i vinstgivande syfte, Jfr. www.ne.se, 070523



samhadllet, starker dven naturens viktiga roll som producent. Vi vill podngtera att uppsatsen
endast fokuserar pd hur man bevarar sittet att framstilla mat och dryck som ett kulturarv och
kommer ddrmed inte att pa ett djupare sitt behandla de sociala och kulturella aspekterna (hur
och nédr maten och drycken fortérs) i en maltidskontext. Vi har valt att empiriskt illustrera var
uppsats med hjilp av aktorer, vilka pa olika sétt arbetar med mat och dryckeskulturen som ett
kulturarv. Vért val av aktorer grundar sig dessutom 1 att vi menar att ett foredomligt sétt for
méinniskor att méta andra kulturer och dess arv pé, ir just genom den frimmande kulturens
mat- och dryckeskultur (Jfr. Hagstrom, 2006:25f; Hultman, 2002:37). I och med vart
empiriska val av kulturarv, anser vi att det séledes kan vara passande att ge en bild av vilken

roll naturens produkter har i forhallande till ett kulinariskt kulturarv.

Naturmiljon har sedan linge bestimt urvalet av ravaror. Dessa ravaror placeras i sin tur in i en
maltidskontext, vilken innefattar regler for hur rdvarorna forvandlas till en rétt eller dryck,
samt hur och nér (exempelvis vid traditionella hogtider), man fortér rétten eller drycken. Allt
detta ingar sedan i det som kallas kulinarisk kultur (Tellstréom, 2006:21) Genom tiderna har
anvindandet av dessa rdvaror utvecklats genom olika kokkonster, si kallat gastronomi. Med
hjélp av olika samhéllsklasser har vi senare kunnat folja den gastronomiska utvecklingen och
hur matens historia har utvecklats till att utfalla i ett flertal trender (www.ne.se, 070420). Ett
okat resande, handelns utokade rickvidd och en utvecklad transportteknologi &dr faktorer som
paverkat fordndringar inom mat- och dryckeskulturen. Detta har bland annat inneburit att mat-
och dryckeskulturen har etablerat sig i andra frimmande l4nder utover dess harkomstland (Jfr.

Lindén, 2001:169ff).

En globalisering har skett av Europas mat- och dryckeskulturer dnda sedan Andra
Virldskriget och idag har inslag av frimmande mat och dryck blivit en vardag i1 véra
inhemska kulturer. Dérav dr utbyte av ingredienser, mat- och dryckesvanor mellan olika
lander ingen ny foreteelse i kultursammanhang. Trots en positiv syn pa att olika trender inom
mat- och dryckeskulturer har integrerats, s bor det papekas att de lokalt forankrade
traditionerna och dess ursprung maste kunna ga att identifieras och lokaliseras for att en mat-

och dryckeskultur ska kunna existera (Lindén, 2001:169ff).
Invandringen har genom historien bidragit till att olika mat- och dryckeskulturer har spridits

over virlden. Utover detta kan sddana kulinariska kulturer ocksd dverforas via turisters besok

1 andra lander. Under 50- och 60-talet blev landerna kring Medelhavet ett attraktivt turistmal.
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Under samma period startade utvandringen fran dessa ldnder varpd Europas olika kulturer
spreds och integrerades i storre utstrickning én tidigare. De forsta resorna till Medelhavet
gick framst till Italien och Frankrike, varpé kulinariska influenser fran dessa lénder var nigot
som tidigt blev kidnt inom svensk mat- och dryckeskultur. I slutet av 60-talet och i borjan av
70-talet influerades den svenska mat- och dryckeskulturen dven av den kinesiska kokkonsten,
till foljd av kinesisk invandring. Sverige tog ocksa del av den sa kallade amerikaniseringen
under tidigt 70-tal, d& McDonalds etablering tog fart. P4 90-talet tillfordes sydostasiatiska
mat- och dryckestrender till svensk kulinarisk kultur. (Jfr. Lindén, 2001:179fY).

Att turista 1 kulinariska syften dr en pafoljd av ménniskors intresse i och nyfikenhet pa att
uppleva andras kulturer i form av deras mat och dryck. Denna form av mat- och dryckes-
konsumtion urskiljer kulturella kulinariska vanor mellan savél linder som olika grupper av
méinniskor. I kontrast till konsumtionen handlar den kulinariska kulturen &ven om att lyfta
fram rdvarorna, maten, drycken och de lokala traditionerna. Didrav dr det nodvandigt att
bevara och viarna om den mangfald som existerar mellan olika nationers mat- och dryckes-
kulturer. Genom att lyfta fram och virna om de lokalt producerade rdvarorna, samt den lokalt
konsumerade maten och drycken, frimjas och bevaras inte bara naturen utan dven kvalitén pé
produkterna blir béttre. Trots att kulinariska kulturer &r differentierade sé har de en gemensam
egenskap, det vill séga att kulinarisk kultur betecknar bdde det moderna och det traditionella

(Jfr. Lindén, 2001:171fY).
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1.5 Disposition
Uppsatsen bestar av sex huvudkapitel, vilka sedan dr indelade i olika underkapitel. Férutom
uppsatsens inledande kapitel, kommer foljande kapitel att inledas med ingresser, vilka pa ett

mer detaljerat sitt beskriver kapitlets uppbyggnad och syfte.

Kapitel 1 Uppsatsens inledande kapitel ger ldsaren en bakgrund till kommersialiserings-
processen av naturen, vilken varit en f6ljd av turismbranschens utveckling och
en Okad efterfragan. Detta for att ldsaren ska kunna sétta sig in i den bakgrund
ur vilken uppsatsens problematik uppstatt. Dérefter introduceras ldsaren till en
problemformulering kring uppsatsens @mne, vilken sedermera mynnar ut i en
detaljerad beskrivning av syfte och fragestillning, vilka tillsammans har fatt
ligga till grund for uppsatsens undersdkning. Kapitlet avslutas med en
introduktion till vart valda empiriska exempel pa ett kulturarv, det kulinariska

kulturarvet, vari en redogorelse gors for kulinariska upplevelser, bade ur ett

historiskt perspektiv och som en del av kommersialiseringsprocessen.

I kapitel tva kommer uppsatsens metod och material att utforligt redovisas.

Kapitel 2
b Kapitlet har medvetet placerats i borjan av uppsatsen, dé det ger svar pa fragor
vilka kan uppstd under ldsningens géng, angdende bland annat forfattarnas val

av material, intervjuobjekt samt arbetssitt.

. I kapitel tre redogérs det for relevanta teorier gillande kulturarv och olika
Kapitel 3 o o . . o

kommersialiseringsaspekter. Lampligt empiriskt material redogdrs dérefter

dimension for dimension i anslutning till det teoretiska materialet, for att pa sa

vis placera in véra empiriska illustrationer i dess rétta kontext. I samband med

detta gors successivt en analys av det insamlade materialet, ndgot vi menar

skapar en tydlig struktur dér respektive material sétts i ritt sammanhang.

Kapitel 4 Kapitel fyra dr uppbyggt pa samma sétt som kapitel tre. Skillnaden é&r att kapitel

fyra istéllet redovisar teorier som berdr kulturarv och olika bevarandeaspekter.

Kapitel 5 Avslutningsvis kommer vi att i kapitel fem diskutera utifrén tidigare analyser
och sédledes framstélla en slutsats. Slutligen ges det dven forslag pa vidare-

forskning.
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2. Metod

| foljande kapitel kommer vi att beskriva hur vi har gatt tillvaga fran start till resultat i denna
arbetsprocess. Den metod som anvénts har valts utifran den problematik som var under-
sokning grundar sig pa. En beskrivning av hur vi har kommit fram till det aktuella &mnes-
omradet kommer héar att ges, samtidigt som vi klargor for vad uppsatsen handlar om, samt
vilket teoretiskt saval empiriskt material som anvéants. | det empiriska avsnittet kommer vi
dessutom i korthet att redovisa for vart val av intervjuobjekt. Det ges ocksa en beskrivning av
hur vi har gatt tillvaga for att samla in relevant material, samt en motivering till varfor vi valt
just detta amne, material och tillvagagangssatt. Kallkritik kommer aven att ges i anslutning

till respektive avsnitt. Avslutningsvis redogors analysens moment i uppsatsen.

2.1 Starka viljor och hdog ambition

Inledningsvis hade vi en helt annan avsikt med var uppsats, vilket har medfort att vi stott pa
en del hinder i1 var skrivande process. Da vi i forsta skedet diskuterade kring val av d&mne
tankte vi till en borjan att det skulle vara intressant att skriva om edutainment’ ur ett
identitetsskapande genusperspektiv. Efter en del dvervigande beslot vi oss dock for att skriva
om nédgot som vi alla brann for. Vi resonerade diarmed kring eventuella gemensamma
intresseomraden och kom fram till att vi, pa ett eller annat sitt har ett brinnande intresse for
mat- och dryckeskultur. Hur skulle vi kunna anvénda detta intresse i syftet att bidra med ny
forskning 1 vrt examensarbete? Under snart fyra &r vid Service Management Institutionen pé
Campus i Helsingborg, har vi vid flertalet tillfillen behandlat mat- och dryckeskulturen i olika
sammanhang. Under aren har vi dessutom kommit i kontakt med dmnet i anknytning till
akthetsfragan, samt i relation till en rad upplevelsesammanhang. Ett annat &mne som vi berort

och dven funnit intressant dr héllbarhetsaspekten i turismutvecklingen.

Vara ambitioner var hoga, sé till vida att vara tankar kretsade kring ett stort omfang av olika

infallsvinklar till vart intresseomrade. Detta resulterade 1 att vi hade material och tankar till

3 Begreppet Edutainment innefattar en sammanslagning av engelskans education och entertainment. Begreppet anvinds idag
framforallt inom skol- och datorvarlden i syftet att kombinera lirande med n6je (Addis, M 2005:730; Jfr. Almquist, K et al.
2000:9, 40; www..wikipedia.org, 070423).
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fler 4n en samlad uppsats. Efter intensivt resonemang kring dessa &mnen kom vi sdledes fram
till att problematiken kring bevarandet av ett kulturarv som kommersialiserats skulle vara ett
intressant dmne att belysa och analysera djupare. Dessutom insdg vi att vi i samband med
kulturarvsfragan, kunde fi utrymme att i var undersokning exemplifiera det empiriska
materialet med ett kulturarv som 1ag oss varmt om hjéirtat, ndmligen mat- och dryckes-
kulturen. Darmed landade vi slutligen i1 problematiken kring bevarandeaspekten gillande ett

kulturarv 1 dess kommersialiseringsprocess inom turismsammanhang.

Problemformuleringen i denna uppsats grundar sig pa tidigare utforda fallstudier angéende
olika kulturarv, vilka dirmed &ven beror det aktuella dmnet for var undersokning.
Fallstudierna har dock enbart utgjort en plattform ur vilken vi lyckats utkristallisera den
problematik som denna uppsats behandlar. Géllande de fallstudier som vi valt att studera i
uppsatsens inledande skede, sa valde vi framforallt ut tre stycken, vilka samtliga berdr
problematiken forlagt till Sverige. Dessa analyserades sedan for att ta reda pa de resultat som
frambringats genom dem. Naturligtvis existerade det fler fallstudier i det aktuella &mnet, men
vi beslutade oss for att de tre utvalda gav oss ett tillrackligt underlag for att kunna identifiera
problematikens kdrna. Detta da fallstudierna forefoll komplettera varandra pa sé vis att de
behandlade olika aspekter av kulturarv, vilka tillsammans bidrog till, for oss, skapandet av en
helhetsbild av problematiken. Vi vill podngtera att fallstudierna endast har bidragit till att

finna luckan i teorin, vilken vi &mnar fylla med hjélp av uppsatsens syfte.

2.2 Teoretiskt material

I det inledande skedet till var insamling av teoretiskt grundldggande material, stotte vi pa en
rad végbulor att ta oss dver. Detta da vi under denna tid fortfarande upplevde ett stort behov
av att avgrdnsa oss teoretiskt i amnet for var undersokning. Vi beslot oss darmed for att utféra
en noggrann litteraturgenomgéng. Darefter lyckades vi lokalisera teorier, vilka vi fann
relevanta i relation till uppsatsens syfte. Dessa teorier behandlar framst kulturarv och hur detta
bor bevaras, for att vara hallbart i en kommersialiserad bransch som turismbranschen. Detta
gors 1 sin tur genom att forklara turismens inverkan pa kommersialiseringsprocessen i form av
efterfragan pd upplevelser och dkthet. Vi kommer dven att berora regional tillvixt, da detta &r
en central och vélanvédnd strategi i denna process, framforallt i forhdllande till vért valda
dmnesomrade. Négon fordjupning i &mnet kommer dock inte att goras, da vi anser att detta

inte dr nddvindigt i forhallande till vart syfte. Ovrig litteratur behandlar hillbarhet som ett
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framtida drivmedel, samt vad som menas med miljomedveten turism. Darefter beskrivs agro-
turism, som ett exempel pa alternativ turism, vilket &r ett sitt att bevara en form av kulturarv
pa. Det teoretiska materialet har frimst hdmtats ur flertalet kurser vid Institutionen for Service
Management, men dven fran diverse sokningar via olika databaser och sokmotorer. Med hjélp
av valda teorier anser vi oss ha fatt en relativt bred men samtidigt djupgaende studie, da den
fokuserar pa bevarandet av kulturarv i kommersialiseringsprocessen av kulturarv. Teorier
kring marknadsforing och kundens efterfragan skulle kunna ha anvénts i denna uppsats. D4 vi
endast berdr dessa teorier som en typ av bakgrundsinformation om vad som efterfrdgas av

dagens turister, anser vi dock inte detta vara nddvéndigt for att ge svar pa uppsatsens syfte.

2.3 Empiriskt material

Det empiriska materialet baseras framforallt pd en rad kvalitativa djupintervjuer med bland
annat en aktor verksam inom bevarandesidan 1 problematiken, samt med tva olika kommers-
iella aktorer inom turismbranschen, med fokus pa arrangerade upplevelsebaserade resor. Av-
sikten med intervjuerna har varit att kartligga &sikter och perspektiv gillande synen pa
kultuarvsbevarande. Den ena av intervjuerna med de kommersiella aktérerna utfordes via
telefon med Fredrik Sparrman, en av dgarna till mat- och vinresearrangéren Go Slow Travel
med kontor i Stockholm. Go Slow Travel &r en certifierad resebyra sedan 2005, vilken nischat
sig pa att arrangera mat- och vin resor, dér resendren sjdlv dr delaktig. Deras resor gar fram-
forallt till olika kulinariska regioner i Italien och Frankrike. Resebyran har endast en deltids-
anstélld forutom de tre deldgarna Fredrik Sparrman, Stefan Rydén och Jan Holmstrom. De
arrangerar enbart smaskaliga resekoncept, med endast upp till 15 deltagande resenérer vilka
transporteras till regionen med flyg, for att sedan rora sig i regionen med hjélp av en eller tva
minibussar. P4 plats tar de sedan hjilp av kunnig lokal personal som guidar samt ar delaktiga i
resendrernas olika aktiviteter. Den andra intervjun utfordes vid ett personligt méte med Johan
Rode, grundare bakom ett koncept att arrangera busstransporterande vinresor till bland annat
Frankrike, Italien och Tyskland. Johan Rode dr bosatt och verksam i Skanor i Skane och har
sedan 1987 vid sidan om sin anstillning inom Malm6é Kommun, arrangerat sina egenhiandigt
komponerade resekoncept, vilka han sjilv guidar. En tredje intervju utférdes via e-post med
Carlo Barsotti, grundare av Slow Food rorelsen 1 Sverige. Den internationella Slow Food
rorelsen bildades i slutet av 80-talet i Italien och ar idag pa vig att bli en internationell rorelse
med 100 000 medlemmar runtom i véarlden. I Italien stdr maten i centrum och Slow Food

bildades som en motreaktion pd McDonalds etablering. Successivt i anslutning till redo-
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gorelsen for teorin, kommer ldsaren att fa ta del av mer empirisk information kring

intervjuerna med de valda intervjuobjekten.

Intervjuaren har under alla tre intervjuer f6ljt en intervjuguide* som delats in i teman med
underliggande fragor, vilka f6ljt en viss struktur. Ordningen pé fragorna har dock varierat en
aning, sdrskilt med hinsyn till de tvé intervjuer dér intervjuaren haft nigon form av direkt
kontakt med de intervjuade. Saledes kan intervjuerna ses som halvstrukturerade, d& fragorna
snarare foljt den ordning som lampat sig bast beroende pa hur intervjuernas resonemang har
utvecklats (Jfr. Kvale, 1997:117-121, Trost 1997:34). Fragorna kan i viss man ha upplevts
som styrda, di vi 1 véra fragor utgatt fran vart intresseomrade och den teoretiska ram som
behandlas i uppsatsen. Vi har lyssnat aktivt och stillt foljdfragor, utan att f6r den delen vara
allt for ifrdgasittande eller ledande. Samtidigt inser vi att den information vi fatt frdn vara
intervjuade objekt, 1 viss mén varit subjektiv. Detta d& det inte existerar en objektiv sanning,
eftersom vi alla tolkar vér verklighet baserat pa var egen erfarenhet (Jfr. Kvale, 1997:207ff;
Trost, 1997:36). Trots detta menar vi att uppsatsens empiriska material vilket inhdmtats
genom intervjuerna har varit tillforlitligt, d4 detta insamlade material har analyserats av oss
med sakliga och relativt objektiva 6gon, samt att det berort det vi avsett att undersdka, varpé
vi menar att materialets troviardighet dven varit god (Jfr. Kvale, 1997:207ff; Patel &
Davidson, 1991:85ff).

Vidare har vi dven tagit del av skriftlig information frdn Go Slow Travels och Slow Food
rorelsens hemsidor 1 Sverige, samt facklitteratur kring agroturism 1 Europa, vilket tillsammans
fatt representera de aktorer som snarare arbetar for att tjina och bevara ett kulturarv, i motsats
till de kommersiella aktdrerna vars framsta avsikt forefaller vara att tjéina pa exploaterandet av
kulturarvet. Vi har dessutom anvint oss av information fran olika media, ddribland TV,
tidskrifter och diverse hemsidor vilka frimst har behandlat exempel pa kulturarv utanfor vért
fokusomrade, samt trender inom turismbranschen. Denna information har i sin tur 6kat var
forstaelse for problematiken kring bevarandet av kulturarv i turismsammanhang. Genom att ta
del av andra kulturarv vilka inte behandlar mat- och dryckeskulturen som ett kulturarv, anser
vi vidare att trovdrdigheten hos véra empiriska exempel har forstarkts. For att fa en mer
trovdrdig syn pad det kommersiella nyttjandet av naturen, sett ur ett lokalt foresprakande

bevarandeperspektiv, hade vi tidigt i &tanke att kontakta sméd lokala mat- och dryckes-

* Fér mer information kring intervjuguiderna se bilaga 2, 3 och 4.
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producenter pa destinationer 1 antingen Italien eller Frankrike. Dock anser vi oss ha fatt
tillrackligt av den informationen frn bdde facklitteraturen och Slow Food rorelsens hemsida,
vilka vi finner bade tillforlitliga och trovirdiga i1 forhallande till vért valda &mne. Delar av det
empiriska materialet har vi valt att redogora for i form av citat, bade fran facklitteraturen och

fran intervjuobjekten, vilket vi menar gor texten mer léttlast.

Det sitt pa vilket vi tolkat vira kéllor har kravt framforallt badde rationalitet och logik, men
dven 1 viss man fantasi och intuition, egenskaper vilka vi menar oss inneha efter snart fyra ars
studier vid institutionen for Service Management. De empiriska fakta som vi fitt fram genom
vara olika undersokningar har fatt utgora del av byggmaterialet till var analys och 1 var kritik
gentemot kéllorna har vi utgatt fran fyra kriterier kring kéllan, ndmligen dess &dkthet, tids-
samband, oberoende och tendensfrihet (Jfr. Thurén, 2005:11-13). Saledes anser vi att vi
ddrmed &ven fort ett kritiskt resonemang som behandlat kéllornas trovérdighet och till-
forlitlighet pa ett godtagbart sitt, vilket medfort att vi 6kar mojligheterna till en generalisering
av materialet 1 vart analytiska moment (Jfr Kvale, 1997:2071Y).

2.4 Analysens moment

Genomgéende 1 uppsatsens olika delar och speciellt i var analys har vi valt att angripa
uppsatsens teoretiska och empiriska material, genom att forhélla oss till ett management-
perspektiv inom turism. Detta dd vara egna undersokta objekt framforallt utgors av aktorer
som kommersiellt nyttjar kulturarvet i form av mat- och dryckeskultur i sina koncept. Med det
teoretiska och empiriska insamlade materialet, har vi lyckats skapa en helhetsbild ur vilken vi
anser oss fatt en 6kad forstaelse for det fenomen vi undersokt, vilket gynnat analysmomentet.
Genom att successivt analysera vart empiriska material i anslutning till det teoretiska
materialet, anser vi oss ha lyckats utkristallisera kritiska motpoler géllande bevarandet av ett
kulturarv i det kommersiella bruket av kulturarv, vilket innefattas i syftet med vér uppsats.
Valet att redogora for teori och empiri dimension for dimension anser vi vara logiskt, da detta
mojliggor for analyser 1 anslutning till det aktuella materialet. P4 detta sdtt menar vi att vi
lyckats finna viktiga empiriska aspekter, vilka fungerat bidragande till en utveckling av de
teoretiska fakta som existerar idag. Allt insamlat material mynnar sedermera ut i en generell
diskussion och slutsats kring bevarandeproblematiken av ett kulturarv i kommersiella
sammanhang. Detta dd vi menar att vara slutsatser ska kunna appliceras pa alla typer av

kulturarv, oavsett val av empiriskt fokusomrade.
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3. Kulturarv som en resurs - ett kommersiellt perspektiv

| detta kapitel ligger vart fokus pa kommersialiseringen av kulturarv, det vill sdga hur olika
aktorer anvander sig av naturens tillgangar, i framst ett ekonomiskt syfte. Har redovisar vi
teorier gallande turisternas efterfragan pa upplevelser och akthet, nagot som &r orsaken till
att ett kulturarv anvands for affarsmassiga andamal. Inledningsvis redovisar vi vad ett kultur-
arv ar samt dess betydelse for turismen, for att pa sa vis belysa amnesomradets kontext i ett
kommersiellt sammanhang. Darefter redogors teorierna dimension for dimension tillsammans
med empiriska exempel fran kulinariska miljoer, for att sedan successivt leda fram till ett
analytiskt resonemang. Syftet med kapitlet &r att ge en forklaring till hur naturen anvands i ett
kommersiellt sammanhang, baserat pa vad turisterna efterfragar. Dartill redovisas det aven

empiriskt for vad turismaktérerna prioriterar i sitt arbete.

3.1 Kulturarvets betydelse for turismen

Ordet kultur hdrstammar fran det latinska ordet colerer, vars innebord star for allt fran att
kultivera och befolka till att tillbe och skydda (Eagleton, 2001:10). Ett kulturarvs betydelse
kan da upplevas som ett arv virt att skydda. Definitionen av ett kulturarv kan ses vara de idéer
och viérderingar som ingar i en kulturs historia och som fungerar som en gemensam referens-
ram, ur ett vasterldndskt perspektiv (www.ne.se, 070420). Kulturarvet kan siledes férutom att
ses som de traditioner, seder och attityder vilka dr direkt knutna till ett objekt, dessutom vara
objektets fysiska ldmningar i miljon samt minniskans aktivitet genom tiderna i form av be-

byggelse och anldggningar (Paju, 2001).

Mycket av det som i nutid vdrdas och upphdjs som ett kulturarv, sadgs ursprungligen som
produkter vilka brukades i kommersiellt syfte sdsom slojdalster, hantverk, historiska
byggnader samt mat och dryck etcetera. Dessa kulturarv kom sedermera att betraktas som ett
ickekommersiellt arv under en lang tidsperiod. I vir nutid &r dock en stor del av dessa kultur-
arv pé vég att aterigen brukas i kommersiellt syfte, i form av varor och tjinster. Siledes kan
kulturarv upplevas som mangfacetterat pa sé sitt att de kan placeras i1 bade ett vetenskapligt
och pedagogiskt lirande sammanhang, samt i olika kommersiella sammanhang (Jft.

www.abm.ylm.se, 070414).
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Natur- och kulturresurser ses i1 turismsammanhang som viktiga bestandsdelar for att skapa
attraktionskraft till en region som resmal. De dr dessutom resurser som skapar ekonomisk
tillvaxt till sjdlva regionen som exploateras. I en del fall kan turismens kommersialisering ses
utgdra en forutsittning vilken framjat bevarandet av natur och kultur. Men samtidigt har vi
genom tiderna och 1 var omvérld erfarit att en felaktigt utvecklad kommersialisering ur ett
turismperspektiv, kan bidra till negativa ekonomiska, miljoméssiga och sociokulturella’
effekter av olika slag. Detta dd olika inblandade aktorer i kommersialiseringsprocessen
innehar olika intressen vilka ibland kan sta i konflikt med varandra (Pettersson & Svensson,

2005:9).

Idag finns det en stor mingd olika aktdrer inom turismbranschen, vilka nyttjar olika kulturarv
1 sina kommersiellt uppbyggda affarsidéer. En sddan aktor dr researrangdren Go Slow Travel,
vilket enligt foretagets deldgare Fredrik Sparrman &r ett kunskapsforetag i upplevelse-
industrin. Foretaget arrangerar mat- och vinresor i1 utbildningssyfte, till kdnda kulinariska
regioner kring medelhavsomradet. P4 den svenska marknaden dr Go Slow Travel ensamma
om att erbjuda resor, vilka kombinerar bade matlagning och vinprovning (Sparrman, 070416).
Denna kombination ser vi som en unik sadan, vilket pé sitt och vis gor priset pa runt 15 000
kronor per person och vecka, inklusive transport, boende och halvpension, skéligt. Fredrik
Sparrman berdttar dven om foretagets framtidsplaner: — Vi har tankar kring att i framtiden
bredda vara intresseomraden till att innefatta dven fiske och maleri, som en form av artistisk
utovning. Detta menar vi kan ses som ytterligare ett sétt att i ett kommersiellt syfte utnyttja ett
kulturarv pa. Deras affdrsidé grundar sig idag pé att resenédrerna ska fa uppleva lokala och
regionala kulinariska kulturarv som ndgot unikt och dkta. Verksamhetens syfte dr dock av
ekonomisk art, dd de anser sig vara affarsmén som framst av allt vill tjina pengar (Sparrman,

070416), varpa den miljomaissiga bevarandeaspekten kan ses komma i skymundan.

En annan researrangdr som nyttjar kulturarv i sina resekoncept dr Johan Rode, som arrangerar
vinresor till bland annat Rhen- och Moseldalen i Tyskland, samt en rad olika kulinariska
regioner i Frankrike och Italien. Aven Johan menar att hans resenérer fir en ikta helhets-
upplevelse, da de far uppleva bra viner, triaffa trevliga och kunniga vinodlare och dessutom far

inslag av kultur och matupplevelser i samband med vinprovningarna. Syftet med Johans resor

> Sociokultur innebér ett samspel och samarbete minniskor emellan och anses vara av stor betydelse for individens
utveckling. En sociokulturell individ utvecklar i dessa samspel en grundliggande uppfattning om sig sjdlv och andra
ménniskor (www.wikipedia.org, 070508).
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ar att det ska vara vélplanerade, prisvirda och inneha hog komfort pd bade boendet och vin-
provningarna. Hans resor, inklusive transport, boende och halvpension samt aktiviteter, kostar
strax under 13 000 kronor per person for 12 dagar (070429). Likt Go Slow Travel kan vi se att
dven Johan Rodes koncept snarare dr uppbyggt kring tanken om att tjdna pa kulturarvet,
snarare dn att vara behjilplig 1 bevarandet av kulturarvet. Detta med sirskild tanke pé att
Johan Rode, pa frdgan om han anser sig bevara det kulinariska kulturarvet svarade att han
aldrig tinkt i termer av kulturarv. — Jag marknadsfor inte mina resor som att de bygger pé

kulturarv eller att det &r just ett kulturarv som mina resenérer far uppleva (Rode, 0770429).

Viér reflektion utifran detta dr att bevarandeaspekten av kulturarvet som aktorerna i detta fall
faktiskt nyttjar i sina kommersiella koncept, dr ndgot som inte prioriteras i forsta hand.
Snarare dr det de ekonomiska och till viss min de sociokulturella effekterna som lyfts fram i
dessa kulturarvsbetonade resekoncept. Detta sker genom att de kommersiella aktdrerna
arrangerar resor for framforallt egen ekonomisk vinning, dér resendrerna i samarbete med
varandra och lokala representanter, far ta del av kulturarvet och pa sa sitt utvecklas de som

individer i samband med den utbildning som sker pé plats.

3.1.1 Kulturarvets rackvidd

Kultur &r de vardesystem grupper av manniskor delar. Dessa véardesystem
avsatter olika kulturuttryck, materiella som andliga. Somliga av dessa

kulturuttryck anses ha speciella symbolvarden och utnamns darfor till kulturarv.
Stefan Bohman (1997:14)

En generell definition for kulturarv kan ses vara sdsom forskaren Stefan Bohman beskriver
begreppet ovan. Bohman fortsdtter med att dela in kulturarvsbegreppet i tre huvudbetydelser,
dér han menar att kulturarv utgdr de kvarlevor som ska prioriteras da det géller bevarande och
anvindande, eftersom ménniskan ser det som sitt eller andras positiva arv. Vidare sdger han
att kulturarv ska bevaras, d4 de &r kvarlevor med symboliska aspekter vilka har format
ménniskan. Det laggs ingen vikt vid om ménniskan tycker om dem eller inte och avslutnings-
vis menar han att kulturarv till stor del handlar om vad ménniskan drvt (Jfr. Bohman,
1997:14). Ett kulturarv kan sédledes ha flera olika betydelser, vilka dven kan variera frin

person till person. Det kan exempelvis besta av en jugendvas eller en Marghareta-skal i plast
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designad av Sigvard Bernadotte, Sofiero Slott utanfor Helsingborg, ett 50-tals hus i
Skéargarden eller varfor inte ett sa traditionellt svenskt kulturarv som Midsommarfirandet och
allt som hor dartill sdsom sillen, nypotatisen och jordgubbarna. I férhallande till detta ser vi
mat- och dryckeskulturen som ett exempel pa ett kulturarv, vilket minskligheten har drvt och
diarmed bor bevara. Ett kulturarv som dessutom ligger i tiden att nyttja i kommersiella syften.
Detta kulinariska kulturarv kommer att presenteras djupare i kapitel fyra, da kapitlet
behandlar den bevarande delen i1 uppsatsen. Eftersom ett kulturarv bor bevaras, menar vi att
presentationen av detta material gor sig bidst 1 kontexten géllande bevarande av kulturarv,

snarare dn i kommersialiseringen av kulturarv.

Forskaren Wiendu Nuryanti (1996) menar att det blivit en trend bland globala resenirer att
soka efter autencitet och identitet, upplevelser som differentierar sig fran massturismens
koncept och som ofta aterfinns i sokandet efter det forflutna. Kulturarvsturismen ger da
mojlighet att portréttera det forflutna i nuet. I samband med kulturarvsturism skriver Lotta
Braunerhielm i sin doktorsavhandling Plats for kulturarv och turism (2006), att historien har
fatt en rendssans genom just kommersialisering av historia och kulturarv. Ett exempel pé en
sddan kommersialisering #r projektet | Arns fotspar. Projektet startades 1999 i Vistra
Gotalands 1dn, som ett forsok att kombinera kulturarv och en destination, vilket sedan ledde
fram till en konstruktion av turismdestinationen Arns rike®. Projektet har bade véckt upp-
mirksamhet och skapat ett forbittrat samarbete mellan kulturmiljovarden och upplevelse-
industrin, vilket sedermera har resulterat i ett okat intresset for historien hos bade besokare
och lokalbefolkning. Arns rike utgér dirmed ett bra exempel dir turismen medverkat i att
lyfta fram historien, samt att uppmdrksamma och gora kulturarvet attraktivt (Lotta
Braunerhielm, 2005:180). Ett framgéangsrikt koncept for att kommersialisera och samtidigt
bevara kulturarvet kan sdledes vara med hjilp av ett samarbete dér ett utbyte av idéer och
kunskap sker mellan de olika aktérerna som &r delaktiga i kulturarvets kommersialiserings-
process. En reflektion av detta &r att genom just ett samarbete som bédde tar hinsyn till
bevarandet av ett kulturarv samt de trender som efterfrigas av turismindustrin, sdsom dkta och

genuina upplevelser vilka nyttjas i kommersiella syften, far konfliktens béda sidors intressen

5 Arns rike r ett skapat upplevelsecentra belagt i Ostra Gotaland. Attraktionen bygger pa Jan Guillous romanfigur; Riddare
Arn Magnusson. Arn dr en uppdiktad person, men hédndelserna och platserna bygger pa en forfluten verklighet

(Braunerhielm, 2006).
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komma till tals. Samarbete mellan aktorer vilka nyttjar ett kulturarv, blir saledes en strategi

vilken dr en forutsittning for att nd framgéng i kommersiella ssmmanhang.

3.2 Upplevelseturism — upplev det ékta genom kulturarv

I upplevelseturismen har det idag blivit allt mer populdrt bland turister att snarare uppleva
kulturarv, istéllet for att endast besoka utstéllningar och museer. Enligt en rad undersdkningar
har det bevisats att den nutida turistens intresse for kultur, aktivitet och individualism har
oOkat. Intresset for livet i svunna tider har dven tilltagit och det talas om det forgdngna sett som
ndgot heligt och dkta (Svensson, 1999:107). Efterfragan pa det dkta och genuint autentiska har
under 1990-talet identifierats som ett centralt begrepp i turismsammanhang (Heldt-Cassel,
2003:142). Som ett svar pa ett avstandstagande till massturismen som uppkom i och med
charterns fodelse pa 50-60-talet, vixte sdledes den grona alternativturismen fram under 90-
talet. Idag vill turisten differentiera sig pd sa sitt att hon vill framstd som unik och vara
delaktig 1 det lokala livet, samt kdnna behorighet med det (Svensson, 1999:111). Fredrik
Sparrman berittar att Go Slow Travel bland annat anvinder sig av marknadsundersékningar
for att ta reda pa vad potentiella kunder efterfragar. Detta, menar han, har fungerat som ett sitt
att skapa sig en uppfattning om vad som Onskas av dagens resenérer. Fredrik Sparrman har
uppmérksammat att turisten vill differentiera sig och framsta som unik. Vidare berittar han att
foretaget inte behover spendera alltfor mycket kapital pd att marknadsfora sig, d& den mal-
grupp som foretaget vinder sig till (50-65 ar), ser det som en del av upplevelsen att sjilva
uppticka denna typ av resor. — Det handlar om en sorts show-off effekt, ndgot resenirerna kan
berétta om for sina vanner och anhdriga (070416). P4 grund av att denna malgrupp redan har
upplevt vildigt mycket, fortsitter han, sa gar det séllan att imponera pd dem. Med detta ser vi
att Go Slow Travels resendrer genom att de pd egen hand soker upp denna typ av exklusiva
resor, sdledes dven forsoker skilja sig frdn méngden, samt att de genom sina val av

researrangdr visar pa en onskan om att fa uppleva det dkta, lokala och genuina.

Etnologen Birgitta Svensson framhéver att mycket av iscenséttningen av kulturarvet under
1990-talet dr en foljd av médnniskors onskan efter upplevelser i samklang med natur och enkla
lokala forhéllanden. P& detta vis har kulturarvsturismen blivit 4n mer populdr, varpa de
kulturarv som upplevs av turisten blivit marknadsplatser och upplevelserum, vilka har en
symbolisk laddning som skapar virden som identitet, autencitet och auktoritet (1999:108fY).

Ett bra exempel pd ett kulturarv dér turisten kan fa vara delaktig i det lokala livet dr just det
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tidigare ndmnda kulinariska kulturarvet. Har far turisten ta del av autentiska upplevelser
genom att exempelvis vara delaktig 1 sddana aktiviteter som Fredrik Sparrman beskriver, nir
han berittar att deras resendrer far vara med och bdde producera, tillaga samt fortdra maten
och drycken, i dess lokala kontext. Bdde Go Slow Travel och Johan Rodes resekoncept
bygger pa resenidrernas efterfrigan pa upplevelser 1 samklang med natur och lokala
forhdllanden (070416; 070429). I kontrast till Go Slow Travel efterfrigar dock Johan Rodes
resendrer fraimst komfort. De har ddrmed inget storre intresse av att medverka i girdarnas
aktiviteter, 1 form av producering och tillagning av mat och dryck. De har inte heller ndgon
onskan om att bo pa gardarna de besoker och vistas ddrmed endast pa exklusiva hotell under
sin resa (070429). Var reflektion av detta ar att Johan Rodes resendrer till viss man gar miste
om de genuint dkta lokala upplevelserna, da de inte fullt ut tar del av det lokala livet pé plats,
sasom Go Slow Travels resendrer gor. Vi kan dock se att Johan Rodes resendrer dnda far
erfara vissa dkta upplevelser genom att de fortdr kulturarvet i dess lokala och naturliga
kontext, &ven om de inte dr aktivt delaktiga i producerandet av det. Vart resonemang kring
detta &r att det dr av storsta vikt att de aspekter som efterfragas av resendrerna, sdsom bland
annat upplevelser av det &kta och genuina, oavsett graden av dkthet, tas hénsyn till i kommers-
ialiseringen av ett kulturarv. Speciellt da det forefaller vara efterfrigan som ofta ar det som

styr kommersialiseringsprocessens framgang.

3.2.1 Upplevelser — en flykt fran vardagen

Att avnjuta en maltid skénker oss upplevelser som forhojer vart humor och dven
humoret pa dem som sitter bredvid oss. Dessa upplevelser kan hjélpa oss att
harmoniskt diskutera alla de problem som vi i var vardag ar tvungna att ta itu

med.
Carlo Barsotti (2003:57)

Upplevelser ar aktiva och dynamiska processer, i vilken processerna ofta har en social
dimension, pa grund av den sociala gemenskapen och individens behov av tillhorighet (Jfr.
Mossberg, 2003:27; 2006:40f). Att erbjuda kunden en upplevelse ar fran foretagets sida inte
langre ett tillrackligt utbud. Inom turismbranschen har exempelvis tringsel i turismutbudet
resulterat i att turisten stéller storre krav pa starkare upplevelser, vilka dven ska bidra till

individens personliga utveckling. (Pine & Gilmore, 1999:164; Lofgren, 2001:20f). Individens
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onskan om att forverkliga sig sjdlv har bidragit till att turisten gérna kombinerar sina
upplevelser, exempelvis genom att forena avkoppling med stindigt lirande (Mossberg,
2006:20). I anslutning till detta berdttar Fredrik Sparrman att Go Slow Travels resenérer far
tre halvdagar med matlagning, varav tva dr med en lokal kock. Da koper de ravarorna, tillagar
maten och édter tillsammans. Det ingér dessutom fyra till fem vingardsbesok under en veckas
resa, samt utflykter till matproducenter sdsom en grisfarm, en osttillverkare och en olivolje-
tillverkare. Som en researrangdr i den konkurrensfulla turismbranschen drar vi saledes
slutsatsen att Go Slow Travel dr ett foretag i tiden, vilka har anammat kraven fran turisterna
géllande avkoppling i kombination med ldrande. Att resendrerna far uppleva noje samtidigt
som de ldr sig ndgot nytt, blir dessutom extra tydligt genom Fredrik Sparrmans uttalande
angdende Go Slow Travels resekoncept: - Resorna bygger pa utbildning kring matlagning och
vinprovning och &r upplagda efter ett speciellt pedagogiskt program vilket behandlar hur man
lar ut till ménniskor pa bésta sétt. P4 detta vis kan vi dven tyda att genom att resendrerna ar

aktiva i upplevelserna och erhaller ny kunskap, utvecklas de d&ven som individer.

For att komma bort frdn den rigida och strukturerande vardagen soker individen vélbehagliga
upplevelser. Upplevelser hdnger ofta samman med de drommar vi har. De saker eller
upplevelser som ménniskor dagligen har tillgang till, upplevs ofta som négot trakigt och
vardagligt. Istdllet dr det de saker vi drommer om som kan skapa minnesvirda upplevelser for
oss. Nagot som hinder utanfor det vardagliga, som dr sammankopplat till noje eller njutning,
till individens intresse eller enbart till l4ngtan att skdmma bort sig sjdlv (Mossberg, 2003:19,
196). Jan Holmstrom (www.goslowtravel.se, 070511), en av deldgarna i Go Slow Travel och
tillika foretagets ciceron’ beskriver fenomenet att ménniskan vill bort fran vardagen och
uppleva sina drommar i kombination med ndje och njutning som: “Nér resenédrerna vél dr
hemma igen och ldngtan efter upplevelsen blir for stor, forsoker de aterskapa den med hjilp
av exempelvis lite stromming, en grill och en flaska frdn det lokala Systembolaget”. Vaér
reflektion av detta i samband med det faktum att Go Slow Travel utbildar sina resenérer pa
plats, dr att Go Slow Travel genom att ge sina resenirer nya upplevelser och ny kunskap, dven
mojliggor for dem att ta med sig denna kunskap hem och ateruppliva upplevelsen nér
vardagens tristess tranger sig pa. Genom att resendrerna sjilva far vara med och skapa sina
upplevelser pd destinationen, kan detta dessutom leda till att upplevelserna pa s vis etsar sig

fast och blir bestdende, vilket i sin tur paverkar och utvecklar individerna. Delaktigheten i det

7 Ciceron ér en guide, vigvisare eller ledsagare (www.wikipedia.se, 070501).
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lokala livet bidrar vidare till skapandet av mervirde for resendrerna, pa s sitt att upplevelsen

av kulturarvet upplevs som ékta och genuint i och med att det upplevs i dess sociala kontext.

En upplevelse dr saledes ndgot personligt, ndgot individen sjdlv 4&r med om och som delvis
sjalv skapas av individen (Jfr. O’Dell, 2002:11ff). Upplevelser kan ddrmed paverka vem vi ér,
vad vi dstadkommer och vart vi dr pa vig (Jfr. Pine & Gilmore, 1999:163). I forhdllande till
Go Slow Travels resekoncept berittar Johan Rode att dven hans resor dr fyllda med
upplevelser for resendrerna. Trots att resendrerna inte aktivt deltar i producerandet av vinet
och pa detta sitt alstrar ny kunskap kring det kulinariska arvet, sa far de utdver vin-
provningarna besoka allt fran fina slott och mindre gardar till bodega®-liknande stéllen.
Dessutom ordnar Johan Rode alltid en upplevelse som inte stdr med i resplanen under varje
resa, ndgot han menar skapar mervirde for resendrerna. — Under en Olprovning pd en av
resorna Overraskade jag resendrerna med ndgra rundor i go-cart, vilket alltid ar valdigt
uppskattat. Angaende vad som enligt teorin klassas som en upplevelse, sa bor resendrerna
sjdlva vara med och skapa upplevelsen, varpa en upplevelse kan innebéra att den egentligen
inte dr en upplevelse om individen inte sjdlv &r aktiv. Vér reflektion gillande Johan Rodes
resekoncept blir séledes att hans resenérer i viss man kan ses som passiva deltagare, da de
varken har nagot specifikt intresse i1 eller mojlighet att integreras 1 de olika tillverknings-
processerna pa destinationerna. Sdledes blir inte heller den personliga utveckling som sker hos

Johan Rodes resendrer, lika tydlig och kraftfull som hos Go Slow Travels resenirer.

3.3 Sammanfattning

I detta kapitel har vi saledes belyst inneborden av ett kulturarv och att ett sddant kan vara allt
fran en historisk byggnad till den traditionella sillen pa midsommarafton. Vidare har vi gett
exempel pad turismaktoérer som i ett kommersiellt syfte nyttjar kulturarven, samt vad som
efterfragas av dagens resendrer. | forhdllande till detta har vi dven berort resendrernas behov
av att uppleva och beskada dkthet, som ett sétt att komma bort fran vardagen, samt for att
differentiera sig fran andra. Detta handlar i sin tur om nigon form av individuell utveckling,
ett begrepp som idag har fatt en allt stérre betydelse 1 upplevelseturismsammanhang. Kapitlet
har dirmed tagit upp bestdndsdelar, vilka utgér orsaken till att ett kulturarv idag utnyttjas 1

kommersiellt syfte. For att kunna bevara ett kulturarv som befinner sig i en vinstinriktad

8 Bodega dr en spansk beteckning for en vinkéllare, en restaurang eller gard ddr man tillverkar vin (www.ne.se,

070522)
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kontext, menar vi att motivet till kommersialiseringen i ett turismsammanhang bor finnas i
atanke, dd vi 1 kommande kapitel resonerar kring hur och varfor ett kulturarv bor bevaras i en

kommersiell virld, dir héllbar utveckling blir allt viktigare.
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4. Smaskaligt, traditionellt & vackert — ett bevarande perspektiv

Perspektivet i detta kapitel &r bevarandet av kulturarv, ndrmare bestamt vilka som arbetar
med att skydda och varna om olika kulturarv. Vi ger aven exempel pa ett sociokulturellt
kulturarv och dess regionala anknytning, for att satta vart valda amnesomrade i en kontext.
Darefter beskrivs hallbar turism och turismens inverkan pa miljon, for att forsta varfor ett
kulturarv bor bevaras i turismsammanhang. Samtidigt skildras agroturism som en alternativ
turismform. Likt foregaende kapitel kommer teorin att redogérs for dimension for dimension
tillsammans med empiriska illustrationer i form av det kulinariska kulturarvet och agro-
verksamheter, det vill sdga metoder som i detta fall bevarar kulturarv. Detta leder darefter
successivt fram till ett analytiskt resonemang. Syftet med detta kapitel ar att forklara
ingaende varfor ett kulturarv i turismsammanhang bor nyttjas smaskaligt, for att kunna besta

som nagot traditionellt och vackert.

4.1 Vem bevarar kulturarv?

Problematiken géllande bevarandet av de olika kulturarven ir stor, da alla kulturarv inte kan
bevaras pd samma sitt. Séledes existerar det olika sétt att bevara dkta kultur pd och genom
tiderna har detta gjorts i form av bland annat runskrifter, sdgner och landskapslagar. Dessa
sétt har 1 sin tur gétt 1 arv fran generation till generation och i praktiken har det oftast varit
framforallt myndigheter, museer etcetera som vardat kulturarv. Synen pd vad som &r sdrskilt
kulturellt vardefullt och ddrmed bor bevaras samt pa vilket sitt, har skiftat genom tiderna.
Detta har berott pa vilken hastighet och inriktning som samhillsutvecklingen haft, samt de
olika idéer, debatter och forskning som pagatt under denna tid. Intresset for kulturarvs-
bevarande frigor har dock dkat markant under det senaste decenniet, vilket lett till att skydda
och varda ett kulturarv idag, inte enbart dr av betydelse for ett avgrinsat omrade eller miljo,
utan dven for hela nationer. Detta d& det innefattar bade den byggda och kultiverade miljon,

ett ansvar som delas av alla. (Jfr. Bohman, 1997:14, Wegreaus, 1998:76fY).
Manga av virldens nationer arbetar idag mer eller mindre med att vdrda och bevara sitt

kollektiva kulturarv. Exempelvis har Sverige av historiska skil varit tidig med att utforma en

bevarandepolitik kring landets kulturarv (S6rbom, 1998:5-6). Sedan slutet av 1990-talet har
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det i Sverige stéllts upp en rad mal for kulturmiljovarden, vilka idag innebdr varden av
samtliga miljoer och inte enbart av de miljoer som skapats av ménniskan sdsom byggnader
och fornminnen. Ndgra av mélen innefattar att bevara och levandegora kulturarvet, att framja
den lokala identiteten samt att bidra till att dka medvetenheten om estetiska vdrden och
historiska sammanhang (Wegreaus, 1998:77-83). Forskaren Wiendu Nuryanti (1996) pekar pa
att kulturarv ofta forknippas med olika lagar, vilka skapar uppmérksamhet som i sin tur okar
beskyddandet av kulturarv, samt stimulerar aktiviteter for bevarandet av dem. Hér refererar
Nuryanti sérskilt till en typ av kulturarv, ndmligen det byggda kulturarvet sdsom historiska
byggnader etcetera, vilka bevaras med hjilp av renoveringar och uppvisning av det kulturella
arvet 1 form av installationer som exempelvis museum. Det existerar dock fler kulturarv én
enbart det byggda och kulturarv behover mer dn att endast bevaras. Intresset gillande att
arbeta fOor att bevara ett kulturarv existerar inte endast pa nationell niva utan dven bland
internationella organ, vilka engagerar sig i att 6ka medvetenheten hos den del av virldens
befolkning som saknar kunskap om vérdet av deras lokala och historiska kulturarv. Exempel
pa sddana organ dr Forenta Nationerna (FN) och Europeiska Unionen (EU), som bida arbetar
med att ge ekonomiskt stdd till nationer, vilka behdver hjilp med kapital for att bland annat
kunna restaurera och bygga upp kulturella och virdefulla byggnader, vilka har forstorts eller

sondervittrats (Jfr. Turismdelegationen, 2004).

Utover dessa organ har idag dven ndringsidkare inom turismbranschen fatt upp 6gonen for
kulturarvens existens, men som vi tidigare ndmnt si handlar deras intresse oftast om den
ekonomiska vinning som ett kulturarv kan medfora, i form av en turistattraktion (Jfr. Turism-
delegationen, 2004). I anknytning till kulturarvet som en turistattraktion stiller dock Nuryanti
(1996) begreppet kulturarv i kontrast mot begreppet turistattraktion och menar att kulturarv ar
nagot statiskt. Det Overfors fran generation till generation och béar pa historiska viarden fran
det forflutna. En turistattraktion ddremot dr nidgot dynamiskt och fordnderligt som anpassar
sig efter marknaden, varpa det kan ses som en omtolkning av ett kulturarv. I forhallande till
ovan faktum att kulturarvet i motsats till en turistattraktion kan ses som négot statiskt, &r var
reflektion kring detta att det dr viktigt att i kommersialiseringen av ett kulturarv se till de
aspekter som gor kulturarvet vért att kommersialiseras fran begynnelsen. Dessa kan vara
kulturarvets dkta historiska virden fran det forflutna, ndgot som dessutom efterfragas av

ménga resendrer idag, vilket &ven ndmnts 1 tidigare kapitel.
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Ett exempel pa ett kulturarv, vilket vi kan se har framkommit genom att bland annat
naturmiljon kultiverats och som dessutom blivit sdrskilt populért att uppleva i turism-
sammanhang, ar det kulinariska kulturarvet. Genom att turismindustrin nyttjar lokala och
regionala ravaror i koncept vilka baseras pa upplevelser dér resendren far delta i vad som
hiander 1 koket och darmed slutligen hamnar pa tallriken, kommersialiseras dven historien och
platsen som del i kulturarvet, varpa det dirmed dven bevaras (Jfr. Hultman, 2002:37). Ett sétt
att dessutom uppleva det dkta pa, dr genom just en plats mat- och dryckeskultur. For att
tydliggora hur det kulinariska kulturarvet kan lyftas fram och samtidigt bevaras inom turism-

sammanhang, foljer hdrmed en introduktion till regional mat och dryck som ett kulturarv.

4.2 Regional mat och dryck som ett kulinariskt kulturarv

Jag har fostrats till att dricka vin, men alltid i kombination med ndgon matratt.
Darfor anser jag att bruket att dricka vin utanfor maltiderna ar en stor

forolampning, bade mot vinet och mot vara smakldkar.
Carlo Barsotti (2003:31)

Forskaren och etnologen Tom O’dell menar att just matens roll i turismen har blivit en
kulturell symbol (1999:33f). Konsumtionen av mat och dryck blir dirmed av en sinnlig och
fysisk karaktér och bidrar sdledes med en verklighetsnéra kénsla at upplevelsen. Resenéren
kan pé detta vis ses fortira kulturen och uppleva platsens arv genom dess mat- och dryckes-
kultur. Ett mél i det kulinariska dventyret blir dirmed att lyckas hitta den verkliga kulturen

(Jfr. Burstedt, 1999:171f).

Det kulinariska kulturarvet kan med latthet upplevas genom kroppens fem alla sinnen; smak,
doft, kinsel, horsel och inte minst syn. Mat- och dryckeskulturer har dessutom allt mer fatt sta
som synonyma med nationer, vari maten och drycken ofta kan ses forknippas med ett speciellt
omréde eller region i landet. Genom att turisten fir uppleva lokala mat och dryck under sin
semester, far turisten dven uppleva nagot platsspecifikt och dirmed unikt, da det i princip inte
finns ndgon mat- eller dryckesprodukt som inte tillhor nagon form av plats. Detta d& regional
och lokal mat inte ar vilken mat som helst, eftersom den har ett bestimt ursprung och en
vildokumenterad historik. Genom att anvidnda ett begrepp som mat- och dryckeskultur eller

det kulinariska kulturarvet, far sadledes maten och drycken en platsbunden identitet, vilken
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aven innefattar andra kulturella uttryck sdsom platsens historia, tradition och ursprung. Lokala
mat- och dryckesvaror, dr dessutom ndgot som vittnar om smdskalighet och sparbarhet, vilket
ofta forefaller vara viktiga inslag i turistens upplevelse da dessa begrepp indikerar pd en
naturlig och autentisk upplevelse, fylld med tradition och historia (Jfr. Salomonsson,
2001:48ff; Burstedt, 2001:63ff). Ju nirmre det lokala, turisten lyckas komma desto mer dkta
ter sig sdledes upplevelsen. I anknytning till sparbarhet, bor ndmnas att det av individen
ibland kan upplevas som att vetskapen av vad han eller hon stoppar i sin mun, dven gor att
smakupplevelsen i helhet blir bittre (Jfr. Salomonsson, 2001:45). Ovan tankegang forstirks
genom nedan uttalande av Fredrik Sparrman (070416) pa Go Slow Travel, vars resor gér till
vilkidnda kulinariska regioner sasom Toscana och Bordeaux, da dessa har en gedigen mat-

och dryckeskultur.

Mat &r en farskvara och skall fortaras pa plats. Det kan darmed inte vara annat

an naturligt att bevara det som ar bra for manniskor och jorden pa plats.
(Fredrik Sparrman, Go Slow Travel, 070416).

Fredrik Sparrman fortsétter med att forklara att smaskalighet dven &r ndgot som dr av
betydelse i foretagets resekoncept. Detta d& Go Slow Travels resekoncept dr uppbyggda kring
kunskapsbyggande moment och de menar att den bista av kunskap inte gar att generera i
grupper av for stor skala. I Go Slow Travels koncept ingér att resendrerna ska kunna erhélla
ny kunskap om omrédets kulinariska kulturarv genom att de sjdlva deltar i framstéllandet av
mat och dryck pé plats. Sparrman uttrycker det som att: — For att resenérerna ska kunna léra
sig nagot nytt, bor de inte vara for ménga i grupperna (070416). En reflektion av detta ar att
Go Slow Travel, trots sin kommersiella inriktning, &ndd agerar pd ett sdtt som gynnar
bevarandet av det kulinariska kulturarvet, eftersom deras resor sker i liten skala. Deras sma-
skaliga koncept bidrar dessutom till att resendrerna fir en ndra kontakt med lokal-
befolkningen, nigot som i sin tur kan forbéttra turistens intryck av den autentiska

upplevelsen.

Det faktum att individen foredrar regionalt och lokalt producerade mat- och dryckesvaror, kan
dven framsta som ett avstdndstagande fran den massproducerande snabbmatsindustrin vilken
av méanga upplevs som en “mat utan identitet” (Jfr. Hansen & Salomonsson, 2001:45). Som

matturist samlar turisten pa sig en hel del intryck under sin resa, vilka alla bidrar till den
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samlade genuint kulturella turismupplevelsen. En sddan upplevelse med maten och drycken i
fokus, kan erhallas i flera av regionerna kring Medelhavet. For att illustrera hur ett kulinariskt
kulturarv har utvecklats i praktiken, har vi darfor valt att 1 korthet nedan demonstrera detta
med de tvd ovan nidmnda regionerna Toscana och Bordeaux, vilka bada innehar starka

gastronomiska traditioner.

Toscana

Manga italienska stéder forknippas med mat i sin marknadsforing: Parma med skinka, Milano
med Risotto, Modena med balsamviniger etcetera (Hagstrom, 2006:108). Italienska Toscana
ar ett mytomspunnet landskap i1 kulinariska sammanhang. Bygden &r kénd for sin unika
bordighet, vilket gor det okonstlat att odla jordens frimsta ldckerheter. Enligt en ségen fran
1500-talet var det adelskvinnan Katarina av Medici som efter ett besok i Frankrike tog med
sig delar av den franska kokkonsten till Toscana (Barsotti, 2003:23ff). Andra hévdar att det
var bondesamhéllets medborgare som inforde den dkta kulinariska kokkonsten till Toscana.
Det berittas att de fattiga, pd grund av ren nddvéndighet, fick dta de rester som adeln
forkastade, vilket vanligtvis var indlvorna, magen och svansen. Med denna typ av révaror
larde sig de fattiga att experimentera med olika kryddblandningar och pa sa vis forbéttra sin
kulinariska fantasi och kreativitet (Barsotti, 2003:23ff). Precis som inom konsten handlar
smaken inom gastronomin om enkelhet: frdn krangligt till rent, fran krusiduller till det &kta.
Det Toscanska koket bestar idag av balans och proportioner, samt ravaror av hog kvalité

(Hagstrom, 2006:126).

Bourdeux

Bordeaux dr hamnstaden med en spdnnande gastronomisk historia och som i kulinariska
sammanhang anses vara vinets huvudstad. Staden dr beldgen nédra atlantkusten i sydvéstra
Frankrike och har idag lite 6ver en miljon invanare. Under 1600-talet var handeln med vin
inte sdrskilt omfattande, da vinets hallbarhet inte var bra och ddrmed hade svart att tila
transportering. Till en borjan var det dérfor i princip enbart brinnvin och konjak som
nyttjades som stora dryckeshandelsvaror, speciellt uppskattade av hollindarna. Dessa upp-
muntrade sedermera byggandet av vingédrdar i sydvéstra Frankrike och efter en snabb
utveckling av vinodlingarna i Bordeaux, foddes det for regionen kénda Claret-vinet som blev
sarskilt populédrt i England. Dock fick det franska vinet snart konkurrens av bland annat

spanska och portugisiska, samt cypriotiska viner, d4 Napoleon inforde handelsblockad mot
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det brittiska vildet. Nar séledes relationen mellan Frankrike och England blev aterstélld, hade
Bordeaux som enda 16sning for att dter etablera sig pd marknaden, att enbart satsa pa kvalité.
Denna raffinerade satsning péd dryck, stimde vil overens med vad den tidens aristokrati runt
om i vérlden efterfragade géllande just mat och dryck. Bordeaux-vinerna har sedermera pé ett
mycket framgangsfullt sitt producerats i regionen sedan 1700-talet, varpd valet foll sig
naturligt att ldta Bordeaux vara en dterkommande vérd for vérldens storsta vin- och sprit-
méssa, vilken arrangeras vartannat ar (Jfr. www.wikipedia.org, 070508; Girard-Lagorce,

2000:7).

Go Slow Travel samt Johan Rode erbjuder resor till ovan ndmnda kulinariska parlor, vilka
dven dr kdnda regioner i Slow Food sammanhang. Slow Food rorelsen finns idag pa flera
stillen runtom i védrlden och bildades ursprungligen av kénda italienska skddespelare och
politiker, vilka hade i atanke att bevara en langsam mat- och dryckeskultur (Barsotti i Saras
Mat SVT1, 070510). I samband med detta kunde vi inte undvika att friga Fredrik Sparrman
pa Go Slow Travel om de, med tanke pa foretagsnamnet, samarbetar med Slow Food rorelsen.
— Vi ville att namnet skulle associeras med nagot som dessutom stdr i kontrast till dagens
hektiska livsstil, men nagot samarbete med rorelsen har vi inte. Vi anser dock Slow Food
rorelsens idéer som vettiga och ritt i tiden, menar Fredrik Sparrman (070416). Personligen &r
dgarna till Go Slow Travel anslutna till Slow Food rorelsen 1 Sverige, men detta dr enbart ur
ett individuellt moralisk perspektiv. — Vi vill inte pa nagot vis komma med ett pekfinger till
vara resendrer. De far sjdlva ta stillning till vad de anser vara ritt eller fel, sdger Fredrik

Sparrman. — Allt som blir fanatiskt, anser vi har en liten sektvarning.

I kontrast till kommersiella foretag sdsom Go Slow Travel och Johan Rodes vinresor, vilka
utnyttjar kulturarv i sina resekoncept, dr Slow Food rorelsen ett exempel pa en organisation
vars frimsta uppgift ar att bevara och frimja kulturarv 1 ett icke-kommersiellt syfte. Nedan
foljer en introduktion av rorelsen och syftet med deras arbete. P4 detta sitt vill vi illustrera hur

ett kulturarv kan bevaras i praktiken.
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4.3 Slow Food rorelsen - vaktare av det kulinariska kulturarvet

Vi stravar efter att uppna kvalitet i alla de faser som ger oss foda pa vara bord.
Fran odlingen pa falten eller uppfodningen pd gardarna, genom foradlingen,

koket och hantverkarnas kunnighet - &nda fram till konsumerandet.
Carlo Petrini’ (Barsotti Carlo, 2003:11)

Slow Food rorelsen dr idag en av minga organisationer vars frimsta uppgift ar att virna om
det kulinariska kulturarvet som finns pa var planet. Deras syfte ar att ta vara pa matkulturer,
traditioner, lokal produktion, ekologisk produktion och bevarandet av biologisk méngtfald.
Slow Food ér ingen konsumentrorelse eller producentrorelse, utan forsoker istillet f4 dessa
tvd sidor att samarbeta. Det finns tre kriterier som ska uppfyllas, for att maten och drycken
ska kunna ingd under Slow Food begreppet; att maten och drycken ar god, att mat och dryck
produceras sa att miljon inte skadas, samt att det finns anstdndiga villkor fér producenterna

(Jfr. www.slowfood.com, 070326).

Slow Food rorelsens uppgift ar att stodja, skydda och hjédlpa mindre lokala producenter for att
de ska kunna Oka sin I6nsamhet. Exempelvis ger de stod &t mindre kaffeodlare i Brasilien,
vilka slagits ut av de storre odlarna. Rorelsen skyddar dven ett mejeri 1 en Jimtlandsk by,
vilket producerar ost frdn kor och getter. Pa s vis kan byn bevara de bada djurraserna. Slow
Food rorelsen har likasd skapat en akademi som arbetar med folkbildning inom just

agronomisk verksamhet (www.slowfood.com, 070326).

Slow Food har utvecklats till att omfatta dven stader, sa kallade Slow Cities, dir endast stader
med mindre dn 50 000 invanare far medverka. Idag finns det 65 Slow Cities i Europa, dir
majoriteten &r italienska stider (www.slowfood.com, 070326). For fordjupning i &mnet Slow
Cities hinvisar vi till kandidatuppsatsen Langsamhetens lov — Platsmarknadsféring av Slow
Cities i Italien. Uppsatsen #r forfattad av Theres Widell, Asa Widarsson och Ann-Charlotte
Svird vid Institutionen for Service Management, Lunds Universitet, Campus Helsingborg,

VT-2006.

? Carlo Petrini dr grundare, ordforande och eldsjil i den internationella Slow Food rorelsen.
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Med denna redogorelse har vi introducerats till begreppet Slow Food och dess innebord. Som
en kontrast till det ”snabba livet” handlar Slow Food dven om att utbyta erfarenheter och
kunskap for att bevara den dkta kulturen. Detta innebdr bland annat att utveckla smaken

istéllet for att tillintetgdra den. (Barsotti, 2003:213).

Genom att Slow Food rorelsen virnar om biologisk mangfald, visar de hur man kan arbeta for
att bevara just det kulinariska kulturarvet, diar naturen utgor ett skafferi med resurser. Carlo
Barsotti, grundare till Slow Food rorelsen i Sverige, menar till exempel att rorelsen ér delaktig
1 bevarandet av det kulinariska kulturarvet genom att sprida Slow Foods filosofi, nimligen att
bevara de positiva delarna i1 varje lands kulturarv. Detta gors, fortsatter Barsotti med hjélp av
de medel rorelsen har i form av intervjuer, utbildning, samt deras hemsida och olika méten. —
Vi inom Slow Food rorelsen uppskattar kvalitéturism som hjidlper ménniskor att forstd andra
vanor och kulturer, berdttar Carlo Barsotti (070509). — Resor till utvecklade kvalitetsturism-
regioner, som till exempel Toscana, inspirerar besokare att agera med liknande initiativ for att
fa fram sitt eget kulturarv, fortsitter han. — Det kan ocksé leda till spannande samarbete. Ett
typiskt exempel pé detta i Sverige, dr en ekologisk lingonsylt som produceras i véstra Sverige
och som berikat sin smak i symbios med balsamvinédger frin Modena. Carlo Barsotti papekar
aven att Slow Food rorelsen dr oerhort forsiktig med vilka de samarbetar; — Vi dr mycket
forsiktiga. Ingen researrangor far utnyttja vir logotype, men om ndgon arrangor anvinder ett
Slow Food-tema i olika lander, hjélper vi till med information for att gora resorna bittre, sager
Carlo Barsotti (070509). Han fortsdtter med att beritta att exempelvis Fritidsresor har borjat
med resor, med Slow Food-tema till Piemonte och Toscana, i Italien. Genom att Slow Food ar
vaksamma med att inga strategiska allianser med exempelvis stora turismaktdrer, tolkar vi det
som att de har en stor medvetenhet om hur viktigt det, som en bevarandeaktdr, dr att bevara
ett renodlat rykte for att inte forlora sin trovérdighet som en stddjande, skyddande samt

hjdlpande organisation.

I samband med olika aktorers sitt att arbeta med strategier och utveckla koncept, stéller vi oss
fradgande till vart hallbarhetstinkandet hamnar, i exempelvis ett reseforetag vars koncept
faktiskt &r beroende av naturens tillgdngar. Innan vi gar vidare in pa denna fraga och hur
olika koncept dr beroende av naturen, sdsom kulturarvsbetonade resekoncept, kan bli mer

héllbara, vill vi introducera begreppet hallbarhet och vad det innebér i turismsammanhang.

34



4.4 Hallbarhet i tanken ar framtidens drivmedel

Dagens ménga diskussioner kring klimatfrdgor har varit svéra att undvika. Bade i media och i
ménniskors omgivning, dverallt finns debatten kring hur vi ska virna om natur och kultur. Ett
begrepp som gor sig utmirkt i denna diskussion #r hallbar utveckling. Begreppet kan tolkas
pa flera olika sétt, men har en tydlig innebord om att effektivisera ravaru- och energi-
anvindning. Héllbar utveckling dr en utveckling, vilken tillfredstdller det moderna samhillets
behov, utan att dventyra kommande generationers mojlighet att tillfredsstidlla sina behov.
Detta bor goras genom att se till behoven hos turister och vérderegioner, samtidigt som man
skyddar sociala-, ekonomiska-, kulturella- och ekologiska virden for framtiden (Jfr. Cater,
2004:484ff). Hallbar turism kan ses som ett komplement till hallbar utveckling. Konceptet
innebdr en forbittrad livskvalité for ménniskor bosatta i destinationer som dr utsatta for
turismens effekter, samtidigt som det syftar till att ekosystemets kapacitet inte bor Gver-
skridas. Héllbar turism kan ses som en utveckling dir ovan ndmnda vérden forenas for att pa
s vis kunna uppna en mer héllbar turism (Turistdelegationen, 2004). Enligt EU ar syftet med
hallbar turism att utveckla turism i Europa pa ett héllbart sitt, vilket pa lang sikt ska ge ett
positivt bidrag till turismsektorn. Under det senaste decenniet har begreppet héllbar turism
tagit en mérkbar fart och en enighet rader om att gora denna utveckling till det frimsta mélet
for samhallets turismaktorer (www.europa.eu.int, 070429). Detta faktum att det pa s hog niva
som inom EU har uppmérksammats betydelsen av hallbar utveckling inom turism, &r nagot
som vi ser som oerhort betydande for turismaktorer att vara upplysta kring, sa att de ddrmed
kan ta hédnsyn till det i deras utveckling av olika koncept. Vi ser det dessutom som speciellt
viktigt 1 de fall dar naturen och kulturarv i synnerhet utnyttjas i kommersiella syften, da dessa

utgor ytterst kinsliga element i forhallande till turismens fotavtryck.

Som en av virldens framsta industrier har turismen fort med sig en rad negativa effekter pa
naturen, i form av bland annat fordndringar i véxt- och djurriket och dkade fororeningar.
Attraktionerna pa resméilen, naturen, strinderna, kulturella traditioner och annorlunda miljoer
har pd dessa sitt skadats, i takt med turismens massiva utveckling (www.ne.se, 070420).
Inkomster frén turismen ger en mojlighet for destinationer att satsa kapital i sina hantverks-
och jordbrukstraditioner och fungerar pa sa vis som ett skydd for miljé och hotade arter. Om
en destination tappar sin karaktér, tappar dven turisterna sitt intresse for platsen. Detta innebér
att destinationen forlorar betydelsefulla turismbaserade inkomster, ndgot som kan ses som ett

dilemma péd en global och konkurrenskraftig marknad. For att hallbarhet ska kunna bli
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framgangsrikt 1 turismsammanhang maste ménniskan dverviga hur naturliga miljéer anvénds
och vérderas av turisterna, hur olika regioner har utvecklats genom turismen, vilka sociala och
ekologiska effekter turismen har medfort, samt slutligen hur dessa effekter ska hanteras

(Fennell, 2001:14f).

Enligt EU finns det olika principer som mdste genomforas for att turismen ska kunna bli
hallbar pa lang sikt. En av dessa principer innebdr att civilisationen och néringslivet maste
anvinda sina resurser pd ett uthélligt sdtt och pa sd& vis minska Overkonsumtion och
fororeningar (www.europa.eu.int, 070429). Enligt Turistdelegationen (2004) dr ett av turist-
ndringens viktigaste sédljargument idag, naturens rena och of6rstorda miljo. Didrav blir en
forsdmrad miljokvalitet ett hot mot l6nsamheten for foretag som livnér sig pa detta. Idag &r
kunder mer miljomedvetna och forvéntar sig att foretag tar storre ansvar for de effekter deras
verksamhet medfor. Turismforetag som misslyckas med att méta dessa krav, riskerar ocksé att
forlora sina kunder. For att kunna bli langvarig 1 en bransch beroende av naturens tillgangar,
tolkar vi det som att turismaktorerna bor utveckla en strategi med hallbarhet i fokus utdver
ordinarie strategier, vilka vanligtvis istdllet kan handla om marknadsfoéring och varumérkes-
byggande. Slow Food rorelsens arbete mojliggoér for turismaktorer att ta del av viktig
information géllande bevarandet av just det kulinariska kulturarvet. Saledes kan detta ses
skapa en grund for aktorerna, att i sin tur utveckla egna strategier vilka fokuserar pd hallbarhet
1 deras kulturarvsberoende resekoncept. Ett exempel pd detta dr Eksjo kommun som i ett
forsok att utveckla besoksniringen i kommunen har upprittat ett upplevelseprogram, dir
malet dr att konsekvent forddla och levandegora unika kultur- och naturvirden, i syfte att
attrahera privat- och afférsresenirer aret runt. — Den radande trenden inom turismnéringen, &r
en Okad efterfragan frdn besdkarna av unika aktiviteter och upplevelser med lokal sdrprégel,
vilka frimst sker 1 naturen, sdger Sten Janér, utvecklingsledare for turism- och besoksniringen

vid Eksj6 kommun (www.eksjo.se, 070522).

4.4.1 Miljdmedveten turism

Trendmedvetandet &r tyvirr ndgot som méanniskan idag prioriterar framfor miljomedvetandet.
Dessutom véger tid och pengar fortfarande tyngre dn miljon (Jfr. Engvall, 070322). I och med
detta har dven den miljomedvetna turismen borjat luta &t det kommersiella hallet, da aktdrerna
spelar pa kénslor och produkter som en upplevelse. Kommersialiserings-processen gor det

dock mojligt for naturen att laddas med attraktiva symboler, vilket vi kan se 1 alla forskonande
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bilder i vara resekataloger. For att gora naturen mer tillgdnglig for resenédrerna och for att
kunna silja sina resor arbetar aktorer inom turismnéringen stindigt med att forestédlla naturen
som nagot unikt och sublimt (Hultman, 2002:38ff). Dock fir det inte underlatas att naturen
maste vardas for att bevaras, varpa turismaktorerna bor arbeta med att minska de negativa
effekter som turismen orsakar i naturen. I annat fall riskerar turismen att underminera grunden
for sin egen existens (Hanneberg, 2004:59ff). Go Slow Travel dr en av manga researrangorer,
som spelar pa just naturen som négot unikt och sublimt i sina koncept, men vi kan trots detta
tyda att de forsoker inspirera sina resendrer till att tdnka i mer miljovédnliga och natur-

bevarande banor.

Vi kan inte uppmana méanniskor till att efter en resa med oss, aka hem och borjar
odla sjélva. Vi tror dock att vi kan odla en idé, en tanke om att det finns alternativ

till det massproducerande.
(Fredrik Sparrman, 070416)

Fredrik Sparrman (070416) anser ocksa att deras resor ger resendrerna alternativ till dagens
globaliserade massproduktion, vilken foljer oss vart vi én véljer att resa. En parallell som kan
dras kring detta &r att vi ser det som en konst att idag finna resor, vilka bade varnar om miljon
samtidigt som de erbjuder ndgot annorlunda och inbjudande till resendrerna. En turismform

som kan ses erbjuda bade miljovard och naturskdna upplevelser dr ekoturismen.

Ekoturismen dr en form av alternativ turism'®, vilken har uppstatt som en motreaktion till den
traditionella turismen, eftersom denna inte fokuserar pa naturens bevarande utan framst ser till
vinstgivande turismprodukter, da dessa anses vara betydelsefulla tillgangar i en region eller
destination. Ddrmed tar den traditionella turismen inte sérskild hénsyn till sociala och
ekologiska aspekter, varpd ekoturismens roll &r att visa vdgen till ett gronare resande, genom
att se till att dessa element uppmérksammas (Jfr. Fennell, 2001:30; Hanneberg, 2004:59ff).
Ekoturismen har sina rétter 1 70-talets ekologiska era, da den oforstérda naturen stod i fokus.
(Fennell, 2001:30). Begreppet innebir, forutom bevarandet av natur, djur och kulturarv, dven
en relation mellan turister och den naturliga miljon (Meyer-Arendt, 2004:425f). Ekoturism

syftar till att bidra till lokal utveckling samtidigt som den vdrnar om smaskalighet och dir

10 Alternativ turism; olika former av turismstrategier som inforts som en motreaktion till massturismen. Alternativ turism

riktar sig frimst mot speciellt utsatta destinationer (Fennell, 2001:9).
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malet for turisterna dr att studera och uppleva naturen. Det finns dven en annan aspekt av
ekoturismen, ndmligen drommen om att fa uppleva det dkta (Olsson, 2004:42ff). Mianniskor
idag har en hunger efter att uppleva mer och mer av vér planet, samt att komma nirmre dess
fagra skapelser (Fennell, 2001:12). Det vill sdga att mota miljoer som &nnu inte tilltygats av
massturismen (Olsson, 2004:42ff). Da det som tidigare ndmnts framforallt é&r
trendmedvetenheten som tyvérr ofta far ga fore miljomedvetenheten i turisters val av
turistattraktioner och resmadl, dr det enligt oss oklart vilka resendrer som faktiskt kan
kategoriseras som sanna eko-turister. Vi stiller oss ddrmed dven fragande till om ekoturismen
verkligen kan ses som en norm framtagen via forskning i syfte att bevara viktiga natur- och
kulturmiljéer eller om det snarare dr si att den kan ses som ytterligare ett sdtt for turism-

branschen att tjana pa kommersialiseringen av natur och kultur.

I forhallande till miljomedveten turism sa har FN uppréttat en deklaration angaende turismens
utveckling, vilken sédger att turismen ska vara héllbar, att natur- och kulturviarden ska bevaras
samt att turismen ska bidra till lokal utveckling. Turismen ska dven skydda och stirka
ménniskornas virde i det lokala samhéllet, vilka utgdr resmélen (Hellmark, 2004:30ff). En typ
av turism som arbetar med att just skydda och bevara intressen hos lokalbefolkningen é&r

agroturismen, vilken presenteras ndrmare i nista avsnitt.

4.5 Agroturism — att bevara svunna tiders lantbruk

Dagens samhiéllsdebatt kring mat, matvanor och hélsa, har lett till att det stélls hogre krav pé
matens dkthet och ursprung. Matens autencitet kan styrkas med hénvisning av ett pastatt eller
antytt geografiskt ursprung, ddrmed blir hur maten produceras, hanteras och presenteras
viktigt. Personlighet och nérhet har blivit viktiga kontraster till den moderna, industriella och
plastforpackade matproduktionen. Smé livsmedelsproducenter och lantbrukare framstills och
framstéller sig som bevarare av kulturhistoriska virden, av 0ppna landskap och av smak-
rikedom (Bursted et. al. 2006:5f, 12, 60). Lokalbefolkningen pé destinationerna kan dessutom
bidra med att bade formedla en trygghetskinsla och en kénsla av autentiska upplevelser till
turisten. Det dr deras lokala kunskaper som pé ett betydelsefullt sitt bidrar till hur turisten

tolkar autenciteten (Burstedt, 1999:171; Heldt-Cassel, 2003:143)

I anslutning till vad teorin talar om géllande personlighet och nirhet som formedlare av

autentiska upplevelser 1 kontrast till det moderna och det till synes odkta massproducerandet,
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uttalar sig mat- och dryckesexperten och tillika en av Go Slow Travels ciceroner Bo
Hagstrom 1 termer av; - I smaksensationerna lever inte bara minnet av fattigdom och um-
biaranden utan dven stoltheten Gver tidigare generationers egensinne (Hagstrom, 2006:74).
Detta ser vi som ett uttalande vilket underbygger och stirker tanken om bevarandet av viktiga
historiska kulturvdarden som i detta fall handlar om mat och dryck. Fredrik Sparrman
fortsdtter i samma anda gillande bevarandet av de kulturhistoriska vidrdena d& han sdger
foljande; — Det dr vansinne att mat reser flera varv runt jorden idag, innan den hamnar pa
tallriken (070416). Han hivdar dessutom att Go Slow Travel stéller sig emot den mass-
producerade maten, genom att de pa destinationerna anvénder sig av lokala produkter. — Det
ar uppenbart for gardarna och de lokala producenterna i Italien att tinka nirproducerat, istéllet
for att importera frin fjérran lander, fortsdtter Sparrman. I samband med Sparrmans uttalande
sdger en italiensk krogare vid namn Brunero Terzini i den italienska byn Loro Ciuffenna, att
han inte ser de lokala produkterna i sin region som nagon bristvara; — Det finns fortfarande
gott om lokala sméd producenter, vilka framstéller forstaklassiga ravaror. Ett par génger i
veckan kor Terzini ut till smabyarna for en gastronomisk skattjakt, for att skaffa rdvaror med
kvalité till sin restaurang (Hagstrom, 2006:131). Detta kan tyda pd att for att kunna hitta det
dkta genuina, krivs det en hel del kunskap och sokande, vilket &r just vad som efterfragas av
dagens resenérer. Dessutom kan vi se att &ven ndrhet och personliga moéten ér en viktig del av

resan, for de turister som Onskar att kultivera sig.

/...I Har du vin olja och fisk s& har du nastan allt du behover. Det saknas endast

brod. Det &r mat fran naturen — det ar det som &r ekologi.
Stipe Milin, olivodlare pa den kroatiska 6n Murter. (Brundin-Danielsson, 2005:94)

Att bo pa lantgard och att uppleva ndgon annans vardag, sa kallat agroturism, 4r nagot som
idag lockar allt fler turister (Jfr. Hellmark, 2004:123). Firger, dofter, smaker samt minniskor
som framstiller unika produkter med hjilp av passion och kérlek, ar nigra av orsakerna
bakom detta intresse. Idag dgnar sig ménga europeiska familjer at agroturism, dér de
tillsammans med sina gister skapar upplevelser for bdde kropp och sjdl (Brundin &
Danielsson, 2005.15ff). Ordet agro ar hidmtat fran grekiskans agro och betyder filt.
Agroturism dven kallat farm-turism, &r en semesterform dir resendren erbjuds logi pa en
bondgérd och dir det under vistelsen finns mdjlighet att medverka 1 de aktiviteter som utfors

pa gérden. Besokarna behover inte nddviandigtvis Overnatta pa gérden, utan kan vilja att
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endast deltaga 1 diverse dagsaktiviteter, sdsom festivaler och andra ldrande events. Agro-
turismen kan pa sd vis ses som ett alternativ till de alltmer standardiserade urbana hotellen
(Che, Veeck A. & Veeck G, 2003; Marques, 2006; McGehee & Kyungmi, 2004). Till skillnad
frdn ekoturism handlar agroturismen mer om sociokulturella aspekter, snarare &n miljo-
massiga aspekter. Syftet med agroturismen dr att forutom att skapa ekonomisk l6nsamhet for
de gérdar vars produkter inte lingre dr konkurrenskraftiga p4 marknaden, dessutom attrahera
besdkare genom att erbjuda upplevelser i form av ny kunskap och erfarenhet. Denna typ av
turism tenderar dven att attrahera vilutbildade resenérer, vilka har ett starkt intresse 1 att ldra
sig om andra kulturer. Fordelarna med agroturism ar att den skapar ett socialt samt kulturellt
utbyte, vilket dr nodvindigt i skapandet av en okad livskvalité for likvdl gérdarna som for
besokarna. (Busby & Rendle, 2000; Che, Veeck A. & Veeck G, 2003; Marques, 2006). Varje
gérd erbjuder 1 sin tur en unik och minnesvérd upplevelse, girdar vilka vi har valt att benimna

agrogardar.

Utover att vara mer miljomedvetna stdller morgondagens turister allt stdrre krav pd sina resor,
sasom behovet av att ldra sig ndgot nytt, samtidigt som de vill vara sjdlvstindiga (Jfr. Rydén,
070107; Mattsson, 070329). I anknytning till detta informerar Fredrik Sparrman (070416) oss
om att ’vindarna pekar” mot en ny resegeneration med resvana, alerta, kapitalstarka resenérer.
Denna malgrupp finner dessutom tillfredsstillelse i att aktivera sig, for att pd sa vis skaffa sig
storre kunskap, sdger han. Go Slow Travel menar dessutom att de med sin ndrvaro pa
gardarna stodjer de lokala producenternas kunskap om deras kulturarv, samt att det genom sitt
nyttjande av det lokala kulturarvet dessutom forstirker och stodjer sin egen kunskap. Med
tanke pa att den nya resegenerationen idag stiller allt hogre krav pa att resorna ska vara
kunskapsalstrande, kan agroturismen ses vara ett bra alternativ till massturismen som inte
alltid bidrar med samma positiva effekter pa vare sig miljon eller resenirens personliga
utveckling. Agroturismen hjdlper dven till 1 bevarandet av ett kulturarv, pd si sitt att det
bidrar med 6kad kunskap for samtliga inblandade aktorer. Vi kan se att denna turismform
moter resendrernas efterfrigan, da den erbjuder sociokulturella utbyten och upplevelser,
speciellt med tanke pé att aktiviteterna pa gardarna ar undervisande. Vi har dven reflekterat
over agroturismens inverkan pa gardarna och har kommit fram till att den inte bara uppfyller
turisternas Onskemadl, utan ger dven gardsdgarna en mojlighet att fortsdtta bruka sin jord,

genom den inkomst som besokarna genererar.
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4.5.1 Mycket charm och mycket byrakrati

Agroturism &r en specifik typ av farm-turism dir den lantliga miljén ar en viktig del av
produkten (McGehee & Kyungmi, 2004). For att fa kalla sig agrogéard finns det vissa krav
som maste uppfyllas. Agroturismgodset méste exempelvis vara lokaliserat 1 ett jordbruks-
landskap och dgaren méste sjdlv bo pd girden. Garden eller godset méste dessutom vara
placerat kring en byggnad som antingen har ett virde genom att vara kulturellt representativt
(exempelvis en lokal bondgard), eller for att dess arkitektur dr av historiskt intresse
(exempelvis gamla monument eller slott). Enligt lag far inte gérdarna eller godsen ha fler dn
tio rum, for inkvartering och besdkarna maste erbjudas att f4 medverka i agrokulturella

aktiviteter.

Synen pa Italien som ett charmigt och spontant land ger inget intryck av byrikrati. Dock
forundras man Over alla de lagar och regler som existerar kring agroturismen. Exempelvis
maste minst 70 procent av det som serveras och siljs pa garden dessutom vara producerat pé
agrogarden. Intdkterna fran turismen fir inte heller Gverstiga avkastningen fran lantbruket
(Holmstrém, 2006:25). Aven Go Slow Travel har varit i kontakt med Italienska myndigheter,
1 form av Handelskammaren och Turistradet, dd dessa dr ndgra av de organ som styr den
Italienska agrokulturen. Innan Go Slow Travel kunde starta upp sin verksamhet 1 Italien var
dven de tvungna att f6lja myndigheternas byrékratiska hand: — Naturligtvis har vi tagit kontakt
med statliga centrala organisationer péd plats, vilka styr agroturismen i landet. Deras lag-
stiftning &r hard och vi kan endast padverka det pa en ytterst 1ag detaljniva. Dessutom har vi
tagit kontakt med Italienska Handelskammaren och Italienska Turistradet, for att f mer kott
pa benen, berittar Fredrik Sparrman (070416). Go Slow Travel har dven gjort research pa 250
gérdar runtom i Toscana trakten, for att se vilka girdar som uppfyllde konceptets krav
gillande bland annat logi och mojligheten att fa delta 1 gardarnas aktiviteter. En reflektion
kring det komplexa regelverk som agroturismen tampas med &r att det i slutindan medfor
ndgot positivt. Detta eftersom regelverken snarare forefaller tinka pé de faktorer som i
framsta fall bevarar ett kulturarv i sitt oforstérda skick, sdsom att intdkterna fran turismen inte
far overstiga lantbrukets avkastning. Pa s& vis kan detta tolkas som att prioriteten finns i att

bruka jorden pa ett naturligt sétt, istéllet for att endast tillfredstilla turisternas efterfragan.
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4.5.2 Agrogardarna och dess aktiviteter

Aktiviteterna pé gardarna kan innebidra att besdkarna exempelvis far deltaga i en vin-
tillverkningsprocess, fran skord till buteljerat vin. Besokarna erbjuds sedan att kdpa de
produkter som tillverkats pd garden. Kontakten med lokala producenter kan motivera
besokarna till att uppsoka nirliggande byar i regionen, ndgot som anses gynna den lokala
handeln (Marques, 2006). Ett sddant exempel pa ett tillfdlle dér turisterna fir kontakt med en
lokal producent utgdrs av Tereza Vuljanovic” som é&r osttillverkare pd den karga 6n Pag,
beldget utanfor den kroatiska kusten. Detta dr en sysselsittning hon &drvt fran sin mor. For
Tereza ar osttillverkning ett sétt att leva pa och hon beskriver det som ett hart arbete som
kraver mycket kirlek. En stor del av inkomsten kommer dock ifrdn turisterna och deras
medverkan pé garden. Hon beréttar att pa on betar faren av olika kryddvéxter och salt gras. —
Vindarna tar med sig saltet fran havet, vilket dirmed gor griset salt. Av farmjolken gors det
sedan ost, vilken tack vare naturen far sin unika smak, sédger Tereza (Brundin-Danielsson,
2005:84f). Genom att turisterna deltar i gérdarnas olika tillverkningsprocesser, tolkar vi det
som att de pa ett naturligt sitt fir uppleva matens ursprung och dérmed ett kulturarv. Sittet pa
vilket smaken p& Tereza Vuljanovic’s ostar framstélls, upplever vi dessutom som en bra

metod for att kunna bruka naturen pa ett traditionellt och ddrmed bevarande sitt.

Gardarnas 6verlevnad

Trots att sma lokala producenter idag har fatt en pataglig status i bondesamhéllet, sa existerar
det ett dilemma som péverkar deras fortsatta overlevnad pa marknaden. Stora producenter
inom jordbruksindustrin har idag ett teknologiskt forspring gentemot mindre lokala
producenter. Detta did de sméd gardarna har svart att uppna den storskalighet som de storre
matproducenterna kan med hjilp av tillgdngen till storre investeringskapital och ddrmed béttre
innovationsmojligheter till teknologisk utrustning. De mindre gardarna har ddrav svart att
mita sig med de stérre producenternas ldga produktpriser, varpa dessa ravaror och produkter
kan ses som dyra (Che, Veeck A. & Veeck G, 2003). Pa den kroatiska 6n Pag bor och arbetar
familjen Vuljanovic’. Familjen &r faruppfodare, men kan inte endast livnéra sig pa faren.— Det
ar hemskt svart idag, vi kan tyvérr inte konkurrera med industrin, siger Ante Vuljanovic’. For
att f4 ekonomin att gd ihop har familjen dven en liten vinodling, vilken fungerar som en
bisyssla. Familjen hyr ocksa ut ldgenheter till turister, vilka &r beldgna i samma hus som
familjen bor i. — Traditioner ar viktiga for oss och hela familjen 4r involverad i alla verk-

samheter, avslutar Ante Vuljanovic’(Brundin-Danielsson, 2005:135ff). En reflektion kring
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detta dr att de sma gardarna dr beroende av ekonomiskt stdd fran organisationer, vilka bland
annat arbetar med att bevara kulturarv, i detta fall jordbruket som del i1 kulturarvet, detta for

att gardsinnehavarna skall kunna fortsitta driva sina verksamheter.

Traditioner handlar om symboler, identitet och om tillhérighet
/... vi lever ett liv vi arvt att leva /.../ familjen lever i harmoni

med naturen.
Ante Vuljanovic’, faraherde pa den kroatiska 6n Pag.

(Brundin-Danielsson, 2005:135f)

Samtidigt som kampen om gérdarnas dverlevnad fortsitter att bestd, sé finns det emellertid ett
statligt finansiellt stod till de mindre gardarna. I Europa fraimjar exempelvis EU agroturismens
utveckling genom att ge bidrag till de regioner som livnér sig pa jordbruksverksamhet. Sedan
1991 har EU-ldnderna ldmnat cirka 1,5 miljarder Euro i1 ekonomiskt bidrag (Che, Veeck A. &
Veeck G, 2003). Trots detta stdd finns det, i och med allminhetens 6kade miljomedvetande,
en oro for att det stodet fran bland annat EU ska komma att reduceras i framtiden (Jfr. Wilson,
1995), da detta ses som en nddvéindighet for gdrdarnas overlevnad. Andra faktorer som har
paverkat de mindre gérdarna, dr den globala konkurrensen fran utlindska producenter, vilka
har forméner i form av laga skatter och ldgre arbetskostnader (Che, Veeck A. & Veeck G,
2003). En raddning for de sma gérdarna i kampen om att overleva samt att legalisera de hoga
priserna pa, ir saledes att digna sig 4t agroturism. I Kroatiska byn Spinovci bor familjen Tikel
sedan 1957 och bedriver sedan 1999 agroturism pa sin gard. Efter flera ar som
champinjonodlare tvingades husbonden att 1995 ligga ner sin verksamhet pa grund av sémre
tider. Stallet och boningshuset pa garden var vid detta lag fallfardigt och familjen bestamde
sig for att riva byggnaderna. De kom sedermera pa andra tankar efter att ha uppmiarksammat
hur italienska gardar arbetar for sin fortsatta existens. Efter renovering och ombyggnad av de
bdda byggnaderna livnir sig idag familjen pa inkvartering, festarrangemang och middagar.
Trots en renovering s har familjen forsokt att bevara sd mycket som mojligt av byggnadernas
gamla charm och utseende. Familjen berittar att denna omvandling inte hade varit mojlig utan
stod frdn myndigheterna i Istriska regionen. Regionens myndigheter uppmuntrar sina egna
girdar efter att ha sett vilken framgang agroturismen haft i grannldnderna (Brundin
Danielsson, 2005:11ff). Vi kan se att myndigheterna i Istrien genom sitt stod till gardarna

bevarar regionens kulturarv, pa sd vis att innehavarna till gardarna kan fortsitta driva sin
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verksamhet och ddrmed undvika att flytta till storre stdder for att kunna forsorja sig, genom
exempelvis arbete inom storindustrin. Detta ser vi dnnu en ging indikera pd vikten av
samarbete i form av statligt stod i bevarandet av kulturarv i samband med gardarnas eget

arbete med att bevara sitt kulturarv.

4.5.3 Marknadsforing och samarbete inom agroturism

Agroturism dr ett sitt att konsumera landskapen pa, vilket &r till fordel for gérdarnas
kvarlevnad. Pa sa vis kan agroturismen fungera som en strategi, vilken gor det mojligt for
bonder att bevara sin mark och sin produktion. Denna turismform bidrar till ekonomisk
diversifiering och bevaring av de landskap i1 agrikulturella regioner, vilka dr i behov av
upprustning. Ytterligare en syn pad denna typ av turism dr den om agroturism som ett
alternativt foretagande, dar girdarna marknadsfors for att skapa virde for besokarna.
Samtidigt som turisterna erbjuds boende pa garden, kan de dven kopa gardens egentillverkade
produkter. Saledes har agroturismens utveckling genererat i en alternativ inkomstkélla for
bonderna. Agroturismen har dven till uppgift att 4 ménniskor att bo kvar och vara verksamma
pa landsbygden, att skydda pittoreska landskap, vilka attraherar turister och att utbilda
stadsbor om matens och dryckens ursprung, samt dess produktion. Agroturismen frimjar dven

regionens och gérdarnas unika skapelser (Busby & Rendle, 2000).

Ett exempel pé hur en by eller region och dess géardar kan frimjas genom agroturismen, kan
ges 1 samband med exempel fran en sa kallad Slow City 1 Italien. I och med infoérseln av Slow
Cities 1999, i utvalda italienska stdder, beslots det att alla neonskyltar skulle tas bort i byn,
snabbmaten bannlystes och lokala producenter fick de bésta torgplatserna pa lordagens
Piazza. Skolorna i italienska omrddet Orvieto borjade dessutom servera maltider gjorda pé
endast lokala rdvaror. En ny medvetenhet védxte fram och resulterade 1 att barnen idag foredrar
ekologiskt framstdlld mat, framfor massproducerade matprodukter (Hagstrom, 2006:98).
Detta kan tolkas som ett bra sitt att fora vidare traditionerna pa, samtidigt som det haller
igdng bondgardarnas verksamheter, vilket i sin tur ar ett sitt att fi ménniskor att bo kvar pa

landsbygden.
Att marknadsfora gardarna och dess produkter dr ett viktigt inslag i agrokulturens process.

Trots att bidragsgivarna har som krav att bonderna ska ldgga en del av det ekonomiska stddet

pa marknadsforing, sa tar manga av bonderna individuella beslut om att istillet ligga dessa
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resurser pa att forbittra produktionen. Konsekvensen av detta blir att svarlokaliserade gardar
fir problem, dd turisterna inte hittar dit. Genom att gardarna samarbetar och skapar
horisontella allianser, vilka gemensamt arbetar med olika marknadsforingsstrategier, kan de
skapa betydelsefulla synergieffekter och konkurrensfordelar. Synergieffekterna kan bidra till
en utveckling av agroturismen, sa att marknaden bli mer nischad mot rural produktion. I dessa
sammanhang talas det om co-opetition, vars innebord inte bara handlar om att konkurrera utan
dven om att samarbeta med sina konkurrenter. Co-opetition dr dven ett hjélpmedel for att
starka regioners rykte som ett agroturismomrade. Samarbete gardarna emellan resulterar dven
i att regioner och destinationer kan marknadsforas pa en bredare marknad, vilket inte skulle
vara mojligt om gérdarna endast arbetar individuellt. De mindre agroturismproducenterna
samarbetar dessutom med andra typer av turismaktorer, for att pd sé vis ldra sig av deras
erfarenheter och skaffa sig kunskap om branschen. Idealet med co-opetition &r att det leder till
en langsiktig 6verlevnad for de agrara landskapen, en 6kad struktur och sammanhallningsanda
1 samarbetena, samtidigt som det finns en sjdlvstindighet. Idealet grundas pa att dessa
regioner har starkare konkurrensfordelar 4n andra turismaktorer (Che, Veeck A. & Veeck G,
2003). Med tanke pa att manga av de smé agrogardarna har svért att konkurrera med de storre
jordbruksproducenterna, kan vi se samarbete med konkurrenter som ett bra alternativ for
gardarna att skapa positiva synergieffekter. Genom att de mindre girdarna i samarbete
exempelvis anvinder samma transportorer och leverantdrer som de stdrre producenterna i
nérliggande omrdde, kan bonderna tillsammans sénka annars eventuellt individuella hoga
kostnader. Vidare kan pd s& vis kapital som sparas in via samarbete med konkurrenter,

anvéndas till att marknadsfora gardarna pa ett mer omfattande sétt &n vad som gors idag.

Agroturismens stodtjanst

Utover att samarbeta for att uppnd konkurrensfordelar, satsar dven agroturismen hért pa att
erbjuda kunderna bra service, eftersom de inte enbart sdljer produkter utan dven upplevelser
och tjinster (Che, Veeck A. & Veeck G, 2003). Majoriteten av alla marknadsforingsstrategier
talar idag om att tjanster kriver mer marknadsforingsarbete dn produkter, dd dessa inte dr
fysiska. Om besokarna upplever bra service kommer de pa sé vis att tala vdl om sin vistelse
infor vianner och bekanta, sa kallat word-of-mouth, nidgot som ger girden ett gott rykte (Jfr.
Gronroos, 2002:33ff, 296f; Marques, 2006). Vi tolkar detta som att gdrdarna genom att ge god
service till turisterna i form av upplevelser vilka turisterna efterfrdgar, faktiskt bidrar till att

samtidigt som de tillfredstéller turisternas behov, dven bevarar kulturarvet, i detta fall mat-
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och dryckeskulturen. Genom att turisterna erhaller god service och bra upplevelser och
berittar detta vidare till vanner och bekanta, leder detta 1 sin tur i béasta fall till att fler turister
besoker gardarna och pa sa vis ger den 6kade tillstromningen av turister ett ekonomiskt bidrag
som i sig bidrar till bevarandet av kulturarvet. P4 s& sétt sdkerstélls dven gardarnas egen
overlevnad genom kommersialiseringen av kulturarvet i samband med bevarandet av kultur-
arvet. Genom att agroturismen arbetar for att bevara gardarnas ursprung, kan denna turism-
form ses som ett alternativ till massturismen och samtidigt forsdka minimera gapet mellan

turismutvecklingen och den hallbara miljoutvecklingen (Marques, 2006).

4.6 Sammanfattning

I detta kapitel har vi hdarmed askadliggjort att kulturarv kan ses som en turistattraktion, vilken
Overfors frdn generation till generation samt bir pd historiska virden. Vi har dessutom
beskrivit att mat och dryck kan ses som ett exempel péd kulturarv, vilket i sin tur har en plats-
bunden identitet och ddrav nyttjas av turismaktorer for att locka potentiella resenérer. Dérav
har vi dven introducerat tva platser, vilka har en stark identitet i gastronomiska och
kulinariska sammanhang. Vi har ocksa diskuterat Slow Food rorelsens roll som véktare av
just det kulinariska kulturarvet. Vi har dessutom samtalat kring hallbar turismutveckling och
alternativ turism, som exempel pa strategiska tankesitt gidllande kulturarvsbevarande. Detta
kan dven ses som en motpol till massturism och massproduktion. I forhallande till alternativ
turism som &r skonsam mot natur och kulturarv har vi avslutningsvis tagit upp fordelar med
samt motgangar for agroturismen, som ett sétt att bevara svunna tiders lantbruk. Kapitlet har
till f6ljd av detta behandlat varierande komponenter, vilka ligger till grund for vikten av att
bevara ett kulturarv som nyttjas i kommersiella turismsammanhang. I nistkommande kapitel
kommer vi att diskutera kring kritiska motpoler, vilka vi har kunnat utldsa av kapitel tre och
fyra, for att darigenom kunna dra slutsatser kring bevarandet av ett kulturarv i ett

kommersiellt sammanhang.
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5. Diskussion och Slutsats

Detta kapitel ar uppbyggt pa sd satt att vi inledningsvis utgar frdn vara empiriska
illustrationer, for att sedan kunna avsluta med en mer generell slutsats. Vi kan med hjalp av
tidigare namnda teorier och illustrationer, utlésa att arbetet med att bevara ett kulturarv i en
kommersiell kontext, medfér olika kontraster, vilka vi har valt att forklara i detta kapitel.
Syftet med kapitlet ar att diskutera kring de dualismer vi har kunnat identifiera genom var
analys, for att sedan kunna beskriva vara tankar kring hur bevarandeaspekten av ett
kulturarv, i ett turismsammanhang, kan beaktas i en kommersiell kontext, vilket ar syftet med
var uppsats. Diskussionen kommer att ta sin utgangspunkt i var problemstallning, men ocksa i
de olika aktorernas resonemang kring bevarandeaspekten av ett kulturarv, for att pa sa vis
kunna utlasa om och isafall hur deras resonemang skiljer sig at. 1 anslutning till var
diskussion drar vi I0pande slutsatser, dessa tankar och reflektioner kommer sedermera att

resultera i en mer konkretiserad slutsats.

5.1 Antligen...

Antligen 4r semestern hir. Forestill dig en ljus sommarkvill, kombinerat av en ljummen
havsbris fran Medelhavet. I din hand héller du ett utsokt, vél tempererat glas rétt, som du
avsmakar tillsammans med tilltugg i form av en delikat lufttorkad skinka, getost pa en
brodbit, hirligt solmogna oliver och kanske en perfekt lagrad bit parmesanost. Tiden star
stilla, borta dr vardagen, du njuter i fulla drag av god mat och dryck i den vackra naturen
omkring dig. I anslutning till detta hdvdar vi att for att en kulinarisk turist ska fa en riktig
upplevelse pa den kulinariska semestern, bor denna turist ha en viss forkunskap infér den
aktuella resan. Detta menar vi dr av yttersta vikt for turister som reser i avsikt att uppleva och

skaffa sig kunskap om andra kulturer och deras arv.

5.2 Aktorernas olika intresseomraden

Eftersom resonemanget giller bevarandet av kulturarv i kommersiella sammanhang, menar vi
att det dr viktigt att tinka pa att det ofta handlar om ett stéllningstagande hos de inblandade
aktorerna. Det dr dock forstdeligt att olika aktorer framst resonerar utifrén sina olika intresse-

omrdden. Darmed kan det enligt oss, ses som en viktig aspekt att samtliga inblandade aktorer
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1 kommersialiseringsprocessen av kulturarv, gérs medvetna om vad ett kulturarv innebér och

vikten av att det bevaras d4 det kommersialiseras, samt pa vilket sétt det kan bevaras.

Vi menar att det gar att lyfta fram fyra olika perspektiv gillande bruket av ett kulturarv, vilka
ar viktiga att ta hinsyn till 1 konflikten mellan bevarande och kommersialisering av just
kulturarv. Dessa dr kommersiellt perspektiv, bevarande perspektiv, undanhallande
perspektiv, samt ett framh&vande perspektiv (att lyfta fram kulturarvet). Genom dessa
perspektiv menar vi att vi kan visa pé att det i turismsammanhang finns olika syn pa vad som
kan vinnas ur ett kulturarv. Vi har valt att illustrera dessa perspektiv i modell 6.1.1, for att pé
sd vis visa vart dessa aktdrers huvudintressen dr placerade, i forhédllande till deras sétt att
bruka ett kulturarv. Modellen &r enbart ett exempel tolkat ur var synvinkel angéende vart de
olika aktdrernas huvudintresse dr placerat, varpa en vidare bearbetning av modellen skulle
kunna te sig annorlunda. Modellen dr dessutom baserad pa det kulturarv som vi tagit upp som
empiriskt illustrerande exempel 1 var uppsats, ndmligen mat- och dryckeskulturen som ett
kulturarv. Modellens olika perspektiv bor inte tolkas som varandras motpoler. Syftet med
modellen dr att visa pd vart de olika aktdorernas huvudintresse i deras bruk av kulturarv

befinner sig.

" Att kommersialisera
kulturarv”

Johan Rodes
Vinresor
Go Slow Travel

Handelskammaren

Turistradet
* Att undanhalla Agrogéardar ”Att framhéava
kulturarv” kulturarv”
FN EU & kommuner
Riksantikvariats- Slow Food rérelsen
ambetet
"Att bevara
kulturarv”

Modell 6.1.1
Egen modell om de olika aktdrernas huvudintresse kring bruket av kulturarv
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Samtliga aktdrer 1 modellen kan forvisso ses dra nytta av kulturarv i olika kommersiella
syften, men deras huvudsakliga intresse for kulturarvet ifrdga, anser vi skiljer sig at i vissa
fall. Vi menar att Johan Rodes Vinresor har sitt huvudintresse i att bruka kulturarv i ett
kommersiellt syfte, for att kunna bedriva sin verksamhet. Dock vill vi pdpeka att han inte
medvetet tdnker pa att det faktiskt &r ett kulturarv han nyttjar i sitt resekoncept. Att som en
brukande aktor av ett kulturarv inte inneha kunskap kring hur ett sédant bor bevaras, menar vi
kan paverka kulturarvets héllbarhet. Vi menar vidare att &ven Go Slow Travel har sitt fokus pa
att bruka kulturarv i ett kommersiellt syfte, for just ekonomisk vinning. Dock hédvdar vi att
deras syfte pa sitt och vis dven handlar om att lyfta fram ett kulturarv, da de &r medvetna om
att de 1 sitt koncept utbildar turisterna om kultur- och naturtraditioner, ndgot vi menar kan ses
som bevarande. Tva andra typer av aktorer 1 detta kulturarvssammanhang é&r
Handelskammaren och Turistradet, vilka vi uppfattar har sitt huvudintresse i att framhiva
kulturarv som en turistattraktion. Vi hiavdar saledes att deras frimsta syfte ar att se till de
ekonomiska aspekterna, vilka kan vinnas ur ett kulturarv, via turismtillstromning och
handelsvaror. Detta anser vi bland annat genererar kapital till de destinationer dér agroturism
ar efterfragat, varpad vi vagar pésta att det dven ar ett sitt att bevara ett kulturarv pa. Véar
diskussion kring agrogardarna giller i sin tur att deras fokus handlar om att lyfta fram ett
kulturarv, via sina verksamheter. Detta gors dock framst i ett Overlevnadssyfte, varpd vi
menar att agrogardarna lyfter fram och bevarar kulturarv, for verksamheternas fortlevnad. P
grund av Overlevnadssyftet menar vi dessutom att agrogardarna dven anviander kulturarv i
kommersiellt syfte, d& de faktiskt nyttjar det 1 syfte att tjina pengar. Utover dessa tva
perspektiv tycker vi dven att agrogérdarna bidrar till att bevara kulturarv. Att gérdarna dven
bevarar de sanna vérdena i kulturarvet, dr dessutom en forutsittning eftersom turisterna
genom sin efterfrdgan och vistelse pa gardarna, visar pa att de har ett behov av att fa uppleva

ett dkta kulturarv.

Vidare ser vi EU och kommuner tillsammans med FN som aktorer, vilka frimst fokuserar pa
att lyfta fram kulturarv, for att pa sa vis kunna frimja regional utveckling. Genom att ge
ekonomiskt stod, for att exempelvis smé gardar ska kunna fortsétta driva sin verksamhet,
menar vi att EU och kommunerna medverkar till att kvarhalla och bevara de kulturarv som
finns 1 olika regioner. Genom detta bidrag anser vi i vért fall dessutom, att gardarna bibehaller

sitt lokala och unika jordbrukshantverk, for att det pd si vis inte ska forglommas bland
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framtida generationer. Att FN dessutom vdrnar om natur och milj6 i1 turismsammanhang,
genom att upprétta regler for héllbar turism, ser vi som vért att uppmérksamma. Detta dé det
forefaller vara fa aktorer som 1 detta fall, savil som 1 andra fall, tinker i1 frimst bevarande
néstintill undanhéllande perspektiv, dir kulturarvets héllbarhet far std i fokus. Vidare menar vi
att Slow Food rorelsens fokus ligger i att bade bevara kulturarvet, samtidigt som de arbetar
med att lyfta fram det. Detta menar vi gors genom att de vérnar om biologisk mangfald, samt
lokal och ekologisk produktion. Trots att Slow food rorelsen endast arbetar for ett slags
kulturarv, namligen det kulinariska, menar vi att de kan fungera som ett foredome for andra
aktorer som arbetar med och diarmed brukar ndgon form av kulturarv. Detta resonemang
baserar vi pa att rorelsen agerar over bade nationella och internationella granser, samt att de
utan att vara varken producenter eller konsumenter forsoker fa dessa tva parter att samarbeta.
Detta anser vi gor Slow Food rorelsen till en opartisk aktér i den aktuella konflikten.
Organisationer sasom Riksantikvariatet finns till i syfte att bevara kulturarv. I viss man kan vi
se att de vill lyfta fram kulturarvet som nagot attraktivt, men vi anser dock att de generellt kan
ses som att de vill bevara kulturarv av olika slag, s& pass mycket att de praktiskt taget
undanhéller kulturarvet. De innehar sékerligen stor kunskap kring kulturarvs essentiella virde
och ér darfor samtidigt en viktig aktdr att ta hdnsyn till i dessa sammanhang gillande

bevarandet av kulturarv.

Genom modellen ovan har vi kunnat utldsa att de kommersiella aspekterna dominerar,
géllande aktorernas huvudsakliga méal och intresse med att bruka kulturarv, varpa vi hdavdar att
majoriteten av dessa aktorer resonerar frimst med I6nsamhet och efterfragan 1 fokus, da deras
koncept utformas. For att kunna skapa en balans mellan bevarandet och det kommersiella
bruket av ett kulturarv, hdvdar vi att de bevarande aspekterna méste lyftas fram, genom att se
till de virden som é&r orsaken till att kulturarv kommersialiseras i forsta skedet. I och med att
vi genom vara analyser insett betydelsen av samarbete mellan olika aktdrer, menar vi att detta
skulle kunna mojliggéras genom att bilda ett Overgripande samarbetsorgan, diar samtliga
inblandade aktdrer lyssnar och delar med sig av sin kunskap och erfarenheter. En 6kad
kunskap kring konflikten, menar vi skulle skapa en djupare forstéelse aktorerna emellan. Ett
forslag fran vér sida &r att i anslutning till bildandet av ett dvergripande samarbetsorgan,
dessutom skapa ett gemensamt och internationellt regelverk, vilket vi ser skulle forenkla
samarbetet mellan de olika aktorernas intresseomraden. Pa sd vis kan den byrakrati som ofta

inverkar hindrande, sdsom tidigare ndmnts angéende Italien, undvikas. Genom att samtliga
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aktorer vilka brukar ett kulturarv, dr delaktiga 1 ett samarbetsorgan med ett gemensamt
regelverk, dér det upplyses angdende varandras respektive intresseomraden, menar vi att ett
historiskt kulturarv pa ett sa effektivt och framgangsrikt sitt som mojligt skulle kunna tas
tillvara pa och bevaras, samtidigt som det kommersialiseras. Samarbetsorganet bor enligt oss
vara bdde nationellt och internationellt, for att pd sa vis undvika att turismbranschen under-

minerar sin egen existens, gillande kommersialiseringen av naturen.

5.3 Kritiska dualismer

Att det finns en obalans mellan bevarandet och kommersialiseringen av kulturarv har vi
darmed tydliggjort med hjdlp av ovan kategorisering av de inblandade aktorernas
huvudsakliga intresseomraden. Vi stéllde oss i uppsatsens inledande skede fragande till om
det gick att identifiera kritiska dualismer som pd ett dynamiskt sidtt kunde belysa
problematiken kring bevarandet i det kommersiella bruket av kulturarv. Vi har under
analysens gang kommit fram till att for att ett kulturarv ska vara vért att kommersialisera
behdvs dven de virden som gjorde det vért att kommersialisera fran borjan bevaras. Detta bor
enligt oss goras pd ett sadant sétt att det som efterfragas av turisternas ocksa skall beaktas.
Séledes har vi genom att analysera hur olika aktorer hanterar bevarandeaspekterna i
kommersialiseringsprocessen av ett kulturarv, lyckats identifiera fyra dualismer, vilka vi kan
se som kritiska vid kommersialiseringen av kulturarv. Vi menar att ndgot som efterfrdgas av
turisterna i kommersialiseringen av ett kulturarv som en turistattraktion, ir just efterfrigan pé
det dkta. Detta dr dirmed nigot som dven de kommersiella aktorerna, vilka arbetar for att
tjdna pa kulturarvet, drar nytta av och saledes spelar pa i sina affarskoncept. En dualism blir
ddrmed att bevara det &kta stillt mot det odkta, menar vi. Hér blir det extra viktigt att for den
kommersiella aktoren lyfta fram och bevara &dkta historiska foreteelser for att mota turistens
efterfragan. De upplevelser som den kommersiella aktdren erbjuder sina resenérer ska vara
unika, skilja sig frin miangden samt skapa intresse och nyfikenhet. Ett sitt att bevara det dkta i
turisternas upplevelser anser vi, dr att ldta dem vara delaktiga i det lokala livet, vilket 1 sin tur
bidrar till skapandet av exempelvis sociokulturellt mervérde for resenirerna. Detta eftersom
de sjdlva utvecklas som individer genom att de vidgar sin forstaelse for andra kulturer d4 de
sjdlva medverkar till sina upplevelser. Dessutom dr det viktigt att bevara kulturarvets dkta
viarden, d& vi menar att turister ofta har en bild eller en forviantning om vad som ar &kta och

saledes riskerar att bli besvikna om forvéntningarna inte uppfylls.
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I forhallande till dkthet hdavdar vi att det dven &r viktigt att ta i beaktande att for att en
turistattraktion ska framstd som #kta, sa far turistattraktionen inte vara tillginglig 1 for stor
skala. Sker kommersialiseringen av ett kulturarv pa ett storskaligt sitt, sdsom det ofta gors
inom massturismen, sa riskerar dven dess dkta virden att forsvinna. Exempelvis kan detta ske
genom reproduktion av ett kulturarv, vari reproduktionen i sig kan framsta som oékta i och
med exempelvis massproducerade kulturarvsbetonade souvenirer etcetera. Detta innebér
enligt oss att en dualism 1 problematiken kring bevarandet av kulturarv kan ses omfattas av
smaskalighet stillt mot storskalighet. Turismen kan ses som nodvindig for bevarandet av
kulturarv, da den inbringar ekonomiska medel, vilka i sin tur bidrar till att bevara och
underhalla kulturarv av olika slag. Samtidigt sa menar vi, i och med kommersialiseringen av
kulturarv, att turismen dven medfor att kulturarvets ursprungliga &kthet forsvinner. I vérsta
fall tror vi att kulturarvet i sig kan forddrvas, di turismens avtryck och didrmed negativa
inverkan pa kulturarvet ar for stor. Det ar darfor viktigt att tdnka pé att for att miljon 1 vilken
kulturarvet befinner sig i inte ska fordarvas, bor kulturarvsturism ske i liten skala pa sé sitt att
besoksskaran av turister endast sker i mindre grupper. Detta ser vi dven som positivt for att
kulturarvets ursprungliga dkthet inte ska utarmas. Pa s sitt blir vikten av sméskalighet inom
kulturarvsturism extra tydlig. Detta dr ndgot som vi menar utgdr en kritisk faktor for
kommersiella aktorer att ta i beaktande da de utvecklar sina affdarskoncept. Pa sa vis sétts dven
bevarandet av kulturarv i fokus, genom att kulturarvet inte Gverexploateras. Genom att det

endast gors tillgingligt i liten skala, menar vi att dess dkta vdrden dven kan bevaras.

Ett kulturarv har dven en lokal identitet som &r betydelsefullt att bevara, varpa kulturarvet i
viss man kan ses som platsbundet. Da kulturarvet kommersialiseras tycker vi, att den lokala
identiteten riskerar att ga forlorad i och med att kulturarvet som en turistattraktion ofta kan ses
anpassas efter marknadens efterfragan i dess kommersialiseringsprocess. Det som dé far sta
som modell dr snarare det globala i1 forhallande till det lokala, pd sa sitt att det trender som
existerar globalt far styra tolkningen av kulturarvet da det kommersialiseras. Diarmed blir en
annan dualism i bevarandeproblematiken kring ett kulturarv, det lokala stéllt mot det globala.
Vi menar att det borde vara sa att turistattraktionen anpassar sig efter kulturarvet, snarare dn
efter marknadens efterfrigan. Genom att sétta kulturarvet i forsta hand, kan séledes
bevarandevérdet hos kulturarvet, sisom den lokala identiteten frdmjas. Det kan enligt oss,
dessutom bidra till att 6ka medvetenheten bade hos lokalbefolkning och turismaktorerna,

angdende de estetiska virden och historiska sammanhang, som kulturarvet dr kopplat till i
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dess kommersialiseringsprocess. Det dr ett faktum att ju ndrmre det lokala, turisterna kommer,
desto mer &kta blir deras upplevelse. Genom att turismaktorer skapar en dialog med lokal-
befolkningen, vilken med hjélp av de olika parternas erfarenheter och kunskap bildar en 6kad
forstéelse for varandras verksamhet, kan dven turisternas efterfragan tillfredstillas. P& detta
vis kan sdledes bevarandet av kulturarvet lyftas fram och medvetandegoras hos de aktorer

som nyttjar det, med framsta syfte att tjdna pé kulturarv.

Da kulturarv med all sdkerhet ses som en ekonomisk resurs i turismsammanhang, utgér en
avslutande dualism vilken vi kan se genomsyrar hela uppsatsens tankegédngar med ursprung i
problematiken, om tanken om hallbarhet stillt mot ekonomisk lénsamhet. Detta é4r vad de
olika aktdrernas intresseomraden och dérmed stéllningstagande i konflikten framst handlar
om. Vi tdnker hdrmed inte g& in djupare pd att beskriva betydelsen av denna dualism i
bevarandet av kulturarv, da vi tycker att den ar tillrdckligt talande for sig sjilv och dessutom

nagot som vi talat om 1 ovan stycke angaende de olika aktorernas frimsta intresseomrade.

De kommersiella aktdrerna anvinder sig enligt oss, 1 viss man av delar av ovan ndmnda
dualismer, dd de har for avsikt att skapa ekonomisk tillvixt genom att anvénda begrepp som
dkthet upplevelser och smaskalighet i sina koncept. Vi ér inforstddda med att den balans vi
efterfragat i uppsatsen, dr svar att finna i denna konflikt. Dock vill vi &terigen trycka pa att
tankar och idéer kring ovan diskuterade bevarandeaspekter, bor medvetandegoras for att pa sé

vis undga att ett kulturarv tappar sitt attraktionsvéirde i kommersialiseringen.

Till synes dr det enligt oss, mycket att tdnka pa for turismaktdrerna géllande bevarandet av ett
kulturarv. Vi tror att detta dels kan vara en effekt av att budskapet om hallbar turism och
dédrmed bevarandeaspekten, &r ett relativt nyformulerat begrepp och att genren i framtiden
kommer att se annorlunda ut bland de kommersiella aktdrerna. Vi anser sdlunda att
bevarandet av ett kulturarv ir en komplex uppgift som kraver insatser fran flera hall, bade

politiskt, ekonomiskt och miljomaissigt.

Dé manga researrangorer idag fokuserar pd massturism, sa ser vi det som ytterst vdsentligt att
aktorer fran olika bevarande organ, intensivt informerar dven resenérerna om de effekter som
varje individuell resa innebdr. Genom att informera pd en individuell nivd, menar vi att

resendrerna kan uppmuntras till att soka sina resor pa egen hand for att hitta de resor som
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varnar om och bevarar kulturarv, samtidigt som det gynnar lokal och regional utveckling. Pé
detta vis ser vi det som mdjligt att skapa en stérre medvetenhet om kulturarvsbevarande pa
individuell niva, vilket kan generera i fordandrad efterfragan bland dagens turister. Nagot vi
hévdar kan skapa tryck pd samtliga aktorer inom turismbranschen. Vi anser att man dessutom
allt mer maste fa resenérerna att vilja aka pa sé kallade miljovénligt hallbara och bevarande

resor, varpa vér tanke kring information pa individuell niva ytterligare forstérks.

5.4 Generaliseringsdiskussion

Vi ar fullt medvetna om att vi inte tagit del av all den information som finns kring
dmnesomradet pa marknaden, for att pa sa vis kunna bredda vér undersokning ytterligare.
Detta da vi framst berort en typ av kulturarv, det kulinariska kulturarvet. Vi upplever dock
inte detta som nodvéndigt, da vi genom vart empiriska material anser oss ha fatt ta del av flera
olika aktorers perspektiv, vilket bidragit till en bred helhetssyn som dven kan appliceras pa
andra typer av kulturarv. Vi vill podngtera att vi i var analys berdr aspekter, vilka kan tyckas

ligga utanfor vart dmnesomrade. Detta dr dock avsiktligt, d& vi for att kunna skapa en
helhetssyn pa och ett sammanhang i de olika aktorernas bruk av kulturarv, valt att ta med

aspekter som ligger till grund for att forstd konflikten mellan bevarandet och kommersial-

iseringen av ett kulturarv.

Som vi tidigare nimnt menar vi att en identifiering av ovan beskrivna dualismer, skulle skapa
forutsittningar for att 1 framtiden mojliggéra for vidare forskning kring den aktuella
problematiken. Véra forhoppningar ar att i de fall en sddan vidareforskning skulle foretas,
skulle en djupare undersokning kring de olika intresseomradena, vilka identifierats i denna
uppsats, vara ett foredomligt pdbyggande alternativ till var undersokning. Detta for att pa sé
vis dn mer underbygga en forstaelse for de olika aktorernas perspektiv i bruket av ett
kulturarv. Sélunda menar vi att denna forstielse hade varit behjélplig i arbetet med att skapa
ett overgripande samarbetsorgan, vilkets fradmsta syfte skulle vara att lyfta fram bevarande-

aspekterna i kommersialiseringen av kulturarv av alla dess slag.

5.5 Avslutande ord

Med ovan diskussion, modell och slutsatser anser vi oss ha kommit fram till hur bevarande-
aspekten av ett kulturarv kan beaktas i kommersialiseringsprocessen av detsamma, i turism-

sammanhang. Avslutningsvis menar vi sdlunda att det kommersiella bruket av kulturarv inte
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kan ses gd hand i hand med bevarandeaspekten av kulturarv, om inte nadgon form av
samarbete sker mellan de aktuella aktérerna. Som vi ser det handlar det avgérande om att
med hjalp av 06kad kunskap, dndra samtliga inblandade aktdrers synsétt pd kommersial-
iseringen och bevarandet av kulturarv och pa sa vis finna en balans i konflikten. Detta oavsett
vilken typ av kulturarv som ar i fokus. Med det vill vi sdga att med hjilp av samarbete mellan
de olika aktorerna kan ett kulturarv bevaras pa bésta mojliga, effektiva samt framgéngsrika
satt. Sdlunda skulle de kritiska dualismer som belyser problematiken kring bevarandet 1 det
kommersiella bruket av kulturarv dven kunna beaktas. Samtliga aktorer skulle d& enligt oss,
vara upplysta kring aspekter som ar av sdrskilt bevarandevirde i anslutning till ett kulturarv,
nimligen kulturarvets #kthet vari smaskalighet i motsats till storskalighet, &r ett sitt som
genererar akthet. Vidare hdavdar vi att det lokala dirmed &r nagot, i motsats till det globalt
trendiga, som dven forstarker kulturarvets dkthet och dirmed dessutom bevarar det. Angdende
den fjarde dualismen vilken innefattar hallbarhet (bevarandet) stillt mot ekonomisk I6nsamhet
(kommersialiseringen), ser vi det sdledes som att det dr de olika motiven bakom bruket av
kulturarvet som far styra de inblandade aktérernas stillningstagande till bevarandet av
kulturarv i kommersialiseringen av detsamma. Denna dualism dr enligt oss, ddrmed &ven det
ett bakomliggande skalet till att kulturarvets bevarandeaspekt ibland ses komma i skymundan

for ett annat stdllningstagande.

For att dra en intressant kulturbetonad parallell till en bransch, vilken helt avviker fran turism-
branschen, kan vi avslutningsvis dven se ett samband mellan bevarandet av ett kulturarv och
modevirldens berdmda skaparstil Haute Couture. Detta da denna exklusiva och konstforms-
liknande stil 4r pé vig att do ut i modevérlden, da det inte finns tillrdckligt med kreatdrer och

skapare som har kunskapen att arbeta efter denna konstform.

Fran att ha funnits ett 100-tal modehus sa finns det idag endast ett dussin, vilka

arbetar med Haute Coutre.
Karl Lagerfeldt (SVT1, 070528)

Detta &r enligt oss, ndgot som dven kan intrdffa med kulturarven om vi inte vardar och bevarar
dem. Ett annat samband menar vi, dr att kulturarven har liknande férutsdttningar som Haute
Couturen, d& de bada idag kan ses som en motreaktion till den massproduktion som skapats

pa grund av ett dkat trendmedvetande 1 samhéllet. Dessutom ser vi dessa kulturella uttryck
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som &dkta konstverk, vilka maste bevaras for att traditionerna ska kunna ga i arv till kommande
generationer. Med detta vill vi visa pa att bevarande dven &r angeldget 1 andra branscher,
varpd vi menar att man dven kan se pa andra typer av industrier och branscher, for att pa si
vis skaffa sig kunskap om hur dessa arbetar med just bevarandeaspekter i kommersialiserings-

Processer.

Vi kan slutligen konstatera att kulturarv kan anvéndas pé olika sdtt, da de ses som olika typer
av resurser, samt att allt arbete med kulturarv till syvende och sist handlar om tdlamod och
passion, oavsett perspektiv. Talamod och passion dr ndgot som enligt oss, startar pa individ-
niva, varpa vi tycker att bevarandeaspekter frdmst handlar om ett individuellt stillnings-

tagande. Sdlunda ser vi det som lampligt att Dalai Lamas ord far avsluta denna uppsats.

Om du vill andra pa varlden, borja med dess centrum. Borja med dig sjalv.
Dalai Lama, (Soderberg, 2003:125)
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Bilaga 1

Redogorelse av tidigare gjorda fallstudier

Plats for kulturarv och turism, Grythyttan — en fallstudie i upplevelser

Fallstudien av Grythyttan behandlar spanningen mellan kulturarv och turismnéringen.
Studiens resultat pavisar att det i Grythyttan har skapats en skillnad mellan plats och
destination. Turismdestinationen Grythyttan har med dess mat- och dryckeskultur tagit
overhand i forhallande till det historiska kulturarv som existerar pa platsen, i form av
gruvor etcetera. Grythyttan har blivit ett varumarke som endast forknippas med maltid,
varpa det historiska kulturarvet i Grythyttan inte far nagon framtradande plats i den bild
som riktas utat.Vidare beskrivs det i studien att métet mellan kulturarv och turism kan ses
karaktariseras av en kommersialisering och den kommersiella handeln. For att kunna
erbjuda upplevelser av kulturarv har kulturarvssektorn narmat sig turismindustrin,
dessutom kan turismen bidra till 6kade intdkter och positiv uppmarksamhet, for platsen,
nagot som kan ses som ett stod i bevarandet av kulturarv. Dartill har turismindustrin insett

betydelsen av kulturarv som en turismresurs.

Resultatet av detta har lett till att det skapas kommersiella produkter av kulturarv. Dock
finns det en risk att kulturarvets historiska och geografiska betydelse férsummas och att for
stor vikt laggs pa skapandet av kommersiella produkter som ska vara attraktiva for
bes6ksnéringen. Turism och néringslivets engagemang i kulturarv och kulturhistoria ar inte
forknippat med detsamma kulturarv som kulturarvsektorn arbetar med, med andra ord star
den regionala utvecklingen mot aspekten av kulturarvets bevarande. For att
kulturarvssektorn och turismnaringen ska fa béattre forstaelse for varandras vérderingar och
arbete, samt skapa nya mojligheter kravs det ett Okat samarbete mellan de bada
(Braunerhielm, 2006).

Kulturmiljon och den regionala tillvéxten

Fallstudien behandlar L&nsantikvariernas argumentation kring hur kulturarvet ar eller kan
bli en resurs for regional utveckling och tillvaxt i Sverige. Syftet med studien var att
systematisera, analysera och lyfta fram argument, vilka frekvent anvants i tillvéxt-

sammanhang. | studien stalls en rad fragor kring vilka argument som gor sig gallande



angaende beaktandet av kulturarvsvarden. Detta for att fa med kulturarvsobjekt i det
regionala utvecklingsarbetet, samt for att se vilken effekt argumenten har haft da de
bemotts av beslutsfattare och partners. Dessutom stélls fragan hur lansantikvariernas
strategier ser ut med avseende pa tillvaxtmajligheter.

Undersokningsresultaten visar att det i kulturmiljosektorn existerar en svaghet i att
utveckla incitament for argumentationskedjor, kring foérankrandet av kulturmiljévarden i
regionala utvecklingsstrategier. Dessutom har det genom fallstudien framkommit att det
nationella kulturvérdet innefattas av starka varderingar, samtidigt som det inte
uppmarksammas pa nagot speciellt satt i det vardagliga samhéllslivet. | studien dras det
exempelvis paralleller till uttrycket "man saknar inte kon forran baset ar tomt”. De
argument som har haft en positiv inverkan hos beslutsfattare ar framst inriktade pa att bidra
till en Okad ndaringsverksamhet, i vilket det framforallt handlar om kultur- och
upplevelseturism. De argument vilka daremot inte fungerat hos beslutsfattarna har
innefattat begrepp sasom bevarande, traditionellt och antikvariskt. Dessa begrepp uppfattas
av beslutsfattande politiker som hammande for expansionsmajligheter och tillvaxtpotential

inom naringsverksamheter (Paju, 2001).

Kulturarvet som resurs for regional utveckling

Fallstudien behandlar hur kultur och kulturarv kan fungera som en resurs for regional
utveckling och turism i Sverige, det vill sdga image- och marknadsféringsarbete av en
specifik plats. Den ekonomiska utvecklingen har lett till att kultur och kulturarv
konsumeras som kommodifierade varor och tjanster, nagot som pavisas i studien. Med
pafoljd av denna utveckling talas det om en ny ekonomisk logik, vilken bryter mot tidigare
synsatt pa kultur och kulturarv; kulturarv som en icke kommersiell del av samhéllet.
Problematiken handlar saledes om vilka foljder en globaliserad varld medfér, for bruket av
kultur och kulturarv. | studien gors aven en jamforelse av hur Sverige, Danmark och

Skottland anvéant sig av kulturmiljoverksamheter for turismens utveckling.

Studien har resulterat i att Sverige ligger langt efter gallande anvandandet av kulturarv som
resurs for regional utveckling. Detta trots en stor ekonomisk satsning pa
kulturarvsforvaltning och kulturmiljé. Orsaken till detta kan ses vara saknaden av en

nationell strategi, for en turism med kulturella inslag (Nilson & Lindquist, 2004).



Bilaga 2

Intervjufragor till Carlo Barsotti, Slow Food

Kulturarv
Mat och dryck kan ses som ett kulturarv.

e Anser Ni att Ni ar delaktiga i att bevara detta kulturarv?
I sa fall hur?

e Anser du att lokala aktorer gynnas av Er verksamhet?
I sa fall pa vilket satt?

Samarbetsrelationer

e Samarbetar ni idag med researrangdrer och andra turismaktorer, for att
sprida Slow Food rérelsens budskap?

Om ja, pa vilket satt sker detta da?

Kommersialisering
e Paverkas Slow Food rorelsen av turismens utveckling?

e Anser du att mat- och vinresor till Toscana, eller andra liknande

regioner gynnar eller skadar det kulinariska arvet?



Bilaga 3

Intervjufragor till GoSlow Travel

Inledning

Presentation av oss sjalva och syftet med var studie
Magisteruppsats, tid, bandinspelning & anteckningar, grupproller, ej anonym

— deras namn publiceras i uppsatsen; informerat samtycke!

Presentation av grundarna
Vad har Ni for akademisk bakgrund, utbildning?
Vilka tidigare erfarenheter har Ni av branschen?

Konceptet

Varfor/hur GoSlow Travel startades

Hur lange har foretaget funnits, hur manga anstéllda ar ni?

Vad har de anstéllda for erfarenheter av branschen?

Vad var tanken bakom konceptet? Vad fick Er att starta foretaget?
Hur kom ni pa namnet? (Samarbete med slowfood)

Har foretaget utvecklats sedan starten, i sa fall pa vilket satt?

Vart befinner sig foretaget idag? (Vad beror det pa?)

Varfor endast Frankrike och Italien? Efterfragan??

Har Ni andra lander i atanke? Exempelvis Spanien, Kroatien etc.

Uppfattning av kundernas efterfragan innan start

Hur kom Ni till insikt att det fanns en efterfragan pa arrangerade mat- och
vinresor?

Har Ni egna erfarenheter av den typen av resor, i sa fall vilka?

Utforde ni ndgon form av marknadsundersokning for att ta reda pa vad
kunderna efterfragade?



Beskrivelse av resorna

Vad far resenarerna uppleva pa resorna?

Vad styr vilka aktiviteter som ingar i resorna?

Vad erbjuder Ni som skiljer sig fran andra reseleverantorer?
Pa vilket satt kan dina resenarer paverka sin resa?

Kan de kopa till eller ta bort aktiviteter?

I vilket syfte tror du dina resenarer aker pa era reser?

Samarbete
Hur sdg forsta kontakten ut pa plats med gardarna/tillverkarna?
Hur fungerar samarbetet pa destinationen?
Med vilka samarbetar Ni? Hur valde ni ut dem?
Vi har uppmérksammat att ni har samarbete med exempelvis Svenska
Dagbladet och NK? Vad vill ni uppna med dessa samarbeten?
Har ni haft funderingar pa att samarbeta med nagon Slow Food rérelse? Gor

ni kanske det pa plats?

Kulturarv/Agroturism

Mat och dryck kan ses som ett kulturarv.

Anser Ni att Ni ar delaktiga i att bevara det lokala kulturarvet?

Tror du att Ni kan paverka det pa nagot sétt?

Akthet?? Anser du att Ni erbjuder era resenarer kanslan av det dkta?

Pa vilket satt tror du att de lokala aktorerna gynnas av Er verksamhet? Vad far
familjerna ut av detta/verksamheten/resekoncepten?

Har ni nagon uppfattning angaende hur stor efterfragan ar pa agroturismen?
Har Ni utfort nagon form av undersokning kring detta?

Omvarld
Konkurrenter
Vilka &r Era konkurrenter?
Pa vilket satt konkurrerar de med Er?
Har ni nagon uppfattning kring hur manga liknande aktorer det finns i Europa?



Konkurrerar ni med andra aktérer om samma platser/samma lokala aktorer?
Tillvaxtpotential

Tror Ni konceptet kan bli &nnu stérre, motivera?

Vad tror ni isafall skulle kunna inga i ett utvidgat koncept?

Marknadsforing

Hur marknadsforde Ni Er i borjan?

Hur fungerar marknadsforingen idag?

P4 vilket satt lyfter Ni fram upplevelser i Er marknadsforing? (Kulturarv, Akthet)

Framtid

Ser ni olika regioner i Sverige som framtida resmal for er verksamhet?

Vart tror Ni att foretaget befinner sig om fem ar?

Ovrigt att tillagga?

Har Ni nagot ovrigt att tillagga, som Ni tycker kunde vara bra for oss att veta?

Far vi aterkomma om det skulle dyka upp nagot vi undrar 6ver?

Vi tackar sa mycket for Er medverkan!



Bilaga 4
Intervjufragor till Johan Rode

Inledning

Presentation av oss sjalva och syftet med var studie
Magisteruppsats, tid, & anteckningar, grupproller, ej anonym — deras namn

publiceras i uppsatsen; informerat samtycke!

Presentation av grundarna

Vilka tidigare erfarenheter har du av branschen?

Konceptet

Varfor/hur startade Vinresorna

Hur lange har du arrangerat resorna?

Vad var tanken bakom konceptet? Vad fick dig att starta?
Har resorna utvecklats sedan starten, i sa fall pa vilket sétt?

Uppfattning av kundernas efterfragan innan start

Hur kom du till insikt att det fanns en efterfragan pa arrangerade vinresor?
Hade du egna erfarenheter av den typen av resor innan du startade arrangera
sjalv?

Utforde du nagon form av marknadsundersokning for att ta reda pa vad

kunderna efterfragade?

Beskrivelse av resorna

Vad far resenarerna uppleva pa resorna?

Vad styr vilka aktiviteter som ingar i resorna?

Vad erbjuder du som skiljer sig fran andra reseleverantérer?
Pa vilket satt kan dina resenarer paverka sin resa?

Kan de kopa till eller ta bort aktiviteter?

I vilket syfte tror du dina resenarer aker pa era reser?



Samarbete
Samarbetsrelationer
Hur sag forsta kontakten ut pa plats i destinationerna?
Hur fungerar samarbetet pa destinationen?

Med vilka samarbetar du? Hur valde ni ut dem?

Kulturarv/Agroturism
Mat och dryck kan ses som ett kulturarv.
Anser du att du ar delaktiga i att bevara det lokala kulturarvet?
Tror du att era resor kan paverka detta pa nagot sétt?
Anser du att dina resor erbjuder era resenérer kanslan av det dkta?
Pa vilket satt tror du att de lokala aktorerna gynnas av verksamheten? Vad far

familjerna ut av detta/verksamheten/resekoncepten?

Omvaérld
Konkurrenter
Vilka &r dina konkurrenter?
Pa vilket satt konkurrerar de med dig?

Konkurrerar du med andra aktrer om samma platser/samma lokala aktorer?

Tillvaxtpotential
Tror du att ditt koncept kan bli &nnu storre, motivera?

Vad tror du isafall skulle kunna inga i ett utvidgat koncept?

Marknadsforing
Hur fungerar marknadsféringen?

Pa vilket satt lyfter du fram upplevelser i din marknadsforing? (Kulturarv, Akthet)

Framtid

Vart tror du att foretaget befinner sig om fem ar?

Har du nagot ovrigt att tillagga, som du tycker kunde vara bra for oss att veta?
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