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Var uppsats har som syfte att skapa en inblick 1 vad som hidnder dé en

liten ort blir en uppmérksammad sportevenemangsdestination.

Hur har platsen betydelse for sportevenemang och tvértom?
Varfor uppstar manga olika konflikter kring sportevenemangen pa sma

orter?

Vér empiriska studie tar sin utgangspunkt i de konflikter som uppstatt
som en f6ljd av de sandsportsevenemang som varje sommar arrangeras i
Ahus. Fér att uppfylla uppsatsens syfte och besvara fragestillningarna
har vi valt att utgé fran tre teoretiska teman; Sportevenemang som
strategisk resurs, Platsen som utgangspunkt for evenemangen och

Konflikter pd platsen pda grund av sportevenemang.

Vi har anvént oss av en kvalitativ metod dar vart empiriska material
bygger pé intervjuer och textanalyser. Vi utforde atta stycken intervjuer
med personer som har olika anknytning till sportevenemangen i Ahus.
De texter som vi analyserat dr mediala produkter som anvénds for att

spegla olika sidor av sportevenemangen.

Efter var studie har vi kommit fram till att uppkomsten av konflikter till
stor del beror pé att det &r flera olika aktdrer som anser sig ha ritt att
utnyttja platsen enligt sina egna 6nskemal, konflikterna utbryter da
onskemaélen mellan olika parter inte gar att kombinera. Avslutningsvis
menar vi att forankring av ortens profil och nitverksbyggande mellan
olika aktorer skulle kunna eliminera manga konflikter och gynna bade

evenemangen, platsen och regionens framtida utveckling.

Sportturism, sportevenemang, upplevelse, plats, place, space, identitet,

lokalbefolkning, konflikter och Ahus.
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1. INTRODUKTION

1 foljande kapitel presenteras bakgrunden till vart val av dmne, forskningslige och
problemdiskussion, syftet och frdgestdllningar, avgrinsningar, disposition samt var teoretiska
ram ddr vi kort introducerar de teorier som vi valt att bygga vdr uppsats kring. Syftet med det

hdr kapitlet dr att introducera ldsaren i dmnet och problematiken.

”Tio procent av intiikterna gir forlorade - Sponsorer liimnar beachhandbollen” En
artikel med denna rubrik fanns i Kristianstadbladet 19 december, 2007. Den beréttade att
”flera sponsorer hoppar av Ahus beachhandboll. Festivalens VD Mats Jonsson skyller pa

bréket och grannarnas protester, medan avhopparen Procordia uppger andra orsaker.”

Vi fann detta intressant att sponsorerna drog sig ur evenemanget och festivalens VD menade
att det var lokalbefolkningen protester som var orsaken till avhoppet. Vi letade efter fler
artiklar och fann ”Ingen fattar hur javligt det ir” (Kristianstadbladet den 4 augusti
2007),Vilda vistern i Ahus (Kristianstadbladet den 7 augusti 2007) och ” Skadegrérelsen;
Kaoset maste fi ett slut - Ahusbor orkar inte mer” (Kristianstadbladet den 4 augusti 2007).
I dessa artiklar beskrivs Ahus Beachhandboll Festival som ett slagfilt, ett krigsskadespel och
ett lagldst land. Ahusborna beskriver hur de drabbas under festivalen, i form av forstorda
tridgardar och folk som fororenar i rabatterna. Aven misshandel, stélder och bilinbrott hiinger
ihop med festivalen.! Under hela hdsten debatterades Ahus Beachhandboll Festival i
Kristianstadbladet, mest av dem som var missndjda. I december valde alltsa nigra
sponsorerna att dra sig ut detta evenemang, vilket fick oss att inse lokalbefolkningens
betydelse for evenemanget. Samtidigt beviljade Kristianstad kommun en ombyggnad av
stranden for att ge Ahus Beachhandboll Festival mer plats. For att kunna gora detta var

Téppets camping tvungen att stdnga vilket ledde till protester fran de boende.

Skriverierna i pressen och den tidigare ndmnda konflikten mellan lokalbefolkningen och
evenemanget ledde oss in pa hur sportevenemang foréndrar en liten ort och vad
lokalbefolkningen har att séga till om géllande fordndringarna? Har lokalbefolkningen en
sadan makt 6ver evenemangen? Det dr en fraga som ir intressant for oss pa Service

Management och som utbildningen inte hittills fokuserat pa.

1 Brogren J, Stélder, misshandel och bilinbrott, 19 juli 2007
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1.1 Forskningslige och Problemdiskussion

For att ta reda pa svaren pa de fragor som vickts var vi tvungna att borja med att titta pa
forskningslidget. De flesta forskare dr Overens om att i framtiden kommer upplevelser att bli
alltmer betydande for kundens tillfredstéllelse.> Upplevelseindustrin har darfor stor betydelse
socialt men framfor allt ekonomiskt. Forskarna spér en framtid dar samhallet kommer att
fordndras fran ett informationssambhdlle till ett kunskaps och upplevelsesamhille.’* Samtidigt
okar ocksa intresset for resande, som en aktivitet for att tillfredstélla behovet av upplevelser. I
dagens samhalle da allt fler fatt mojlighet att resa dr resandet i sig inte lédngre ett tillrackligt
aventyr. Detta har medfort att upplevelseturismen blivit populdrare och mer betydelsefull ur
marknadsforingsstrategisk synvinkel for destinationer.* De finns néstan lika ménga strategier
for att locka turister som aktdrer, dock paminner strategierna mycket om varandra. Att
marknadsfora en destination &r inte ldtt, dd det pa en destination finns flera olika aktorer med
skilda intressen’. De olika aktorerna och komponenterna ska konkurrera och samtidigt
samarbeta. For att lyckas forsoker destinationerna att marknadsfora sig under ett tema som de
anser lampligt for destinationen. Exempelvis har Silenfjéillen fokuserat pd skidakning och
vintersemester. Orter med férre naturliga resurser dn Sdlen forsoker satsa pa evenemang for
att locka till sig turisterna. En typ av evenemang som pé de senare aren fatt mycket
uppmadrksamhet dr musikfestivaler och smé orter ddr de genomfors har plotsligt fatt en plats

pa kartan. Exempel pa det dr Hultsfred och Roskilde.’

Alla mindre orter kan inte marknadsfora sig med hjélp av musikevenemang for da &r det inte
langre nagot unikt. Samtidigt har intresset for sport vuxit och pa senare tid har flera orter
istéllet forsokt satsa pd sportturism. Precis som musikfansen dker pé festival for att gi pa
konserter och uppleva sina favoritartister, har sportintresserade borjat aka pa matcher for att
se sina favoritlag spela, sjdlva delta eller bara uppleva atmosfiren som skapas pa
destinationen under evenemanget.” Dagens forskning géllande destinationsutveckling genom
sportevenemang som strategisk resurs har framfor allt fokuserat antingen pa storre stdder eller

pa storre evenemang s kallade megaevent, sésom OS och VM.

2 Almquist, K., Engstrom, M. och Olausson, K. (1999) Blandade upplevelser — en forstudie om svensk
upplevelseindustris majligheter, med forslag till dtgdrder. Sid 7

3 Almquist, K., Engstrom, M. och Olausson, K. (1999). Sid7

4 Daniels, M. (2007) Central place theory and sport tourism impacts. Sid 341

5 Frisk, L. (2000). Skilda vérldar- om destinationsutveckling och samarbete. Sid 5

6 Larson, M.(red.) (2003) Svensk turismforskning — en tvirvetenskaplig antologi om turister, turistdestinationer
och turistorganisationer, Sid 239

7 Almquist, K., Engstrom, M. och Olausson, K. (1999). Kap 4
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Mojligheten att kombinera semester, resande och sportevenemang har blivit en
marknadsforingsstrategi som sma destinationer borjat anvinda for att fa sin plats pa kartan.®
En destination som lyckats med detta dr Bastad, som under en vecka pad sommaren har en
enorm méngd besokare under den si kallade “tennisveckan” d& Swedish Open spelas dir. En
annan skansk ort som dven den ar pé vig att forvandlas till turisternas Mecka under ett par
veckor pa sommaren #ir Ahus. Bistad och Ahus ir, precis som manga andra orter som
arrangerar sportarrangemang, smé orter med ett mindre antal bosatta. Det har férvanande nog
inte forskats sa mycket i just betydelsen av sportevenemang for smé orter och enligt vér
erfarenhet finns det en brist pa material skrivet om hur mindre orter kan utforma

destinationsmarknadsforing med “mindre” sportevenemang som strategisk resurs.

Sa vad har de bofasta att séga till om d& deras hemort fylls av fans och idrottare under en kort
intensiv tid av aret? Vilka konflikter och fordelar kan uppsta och hur fattas beslut gillande
evenemangen och utvecklingen pé orten? Vad tycker och tinker de bofasta om att bli en
sportturistdestination och vilken betydelse har detta for orten, evenemangen och
turismaktorerna. Eftersom det finns en bristfallig tillgidnglig forskning om detta kan var
uppsats bidra med nya insikter och ett nytt perspektiv. Ett perspektiv som ar ytterst

betydelsefullt att beakta inom destinationsmarknadsforing.

1.2 Syfte och fragestillning

Var uppsats har som syfte att skapa en inblick i vad som hénder dd en liten ort blir en

uppmidrksammad sportevenemangsdestination.

Vi kommer séledes att utga fran nedanstidende fragestéllningar,
e Hur har platsen betydelse for sportevenemang och tvirtom?

e Varfor uppstar manga olika konflikter kring sportevenemangen pa sma orter?

8 Almgquist, K., Engstrom, M. och Olausson, K. (1999). Kap 5-6
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1.3 Avgrinsning

Vi har 1 denna uppsats avgrinsat undersokningen av sportevenemangens paverkan till mindre
orter och mindre evenemang. Enbart 1 Sverige finns det ménga mindre orter som arrangerar
mindre sportevenemang, men dd var tid och resurser har varit begriansade har vi avgrénsat oss
till att enbart gora en fallstudie. Den empiriska fallstudien 4r utford i Ahus som star vird for
tva sportevenemang. Vi dr medvetna om att resultatet blivit mer trovérdigt om vi undersokt
flera sma sportevenemangsdestinationer och dven gjort en enkitstudie for att faststélla de
boendes asikter. Anledningen till att detta inte blev av, dr som vi tidigare ndmnde att tiden var
for knapp. Anledningen till att vi valde Ahus som studieobjekt ér att vi blev intresserade

genom skriverierna och att orten dessutom &r av lamplig storlek med 10 000 boende.

Vi valde vidare att begransa oss till de konsekvenser som uppstér lokalt dd man valt att sta
vard for sportevenemang. Givetvis finns det &ven mycket annat som ar intressant att studera
ndr det giller platsens fordndring till f61jd av sportevenemang. Vi gjorde ett medvetet val att
utesluta mojligheterna, for att istillet fokusera pd de faktiska konsekvenser som uppstatt. Vi
har dven gjort det medvetna valet att endast studera media som en rostforstirkare i de
konflikter som kan uppsta. Vi dr medvetna att media dven kan ha andra roller i
destinationsutveckligen, men eftersom var uppsats fokuserar pa de faktiska konsekvenserna

av sportevenemang sa har det ingen betydelse for uppsatsen syfte.

Vi har valt att utfora denna studie utifran ett aktorsperspektiv. Med detta avser vi att studera
de konflikter som uppstér utifran olika aktorers paverkan. Detta innebér att studien &r upplagd
for att fAnga sdvil de boendes som arrangorernas syn pa de faktiska konflikterna.

Sammantaget ser vi att detta bor ge uppsatsen god objektivitet.

1.4 Disposition

Var uppsats ar uppdelad i sju olika kapitel. I det forsta kapitlet introducerar vi lisaren till den
problematik som vi upptéackt. Darefter forklarar vi hur forskningsléget ser ut idag, och varfor
vér studie &r viktig, for att ddrefter presentera vért syfte och fragestillningar. Slutligen
presenterar vi kort de teorier och teoretiker som vi i huvudsak bygger vart material pa. I det
andra kapitlet forklarar vi vart val av metod for att samla in empiriskt material. Avslutningsvis

presenterar vi var kritik mot de kéllor vi anvint oss av.

6



Magisteruppsats

Darefter kommer vi in pa uppsatsens avhandlande del. Den omfattar tre olika kapitel och
inom dessa varvar vi teori med empiri och analys. Den forsta delen 1 den avhandlande delen ar
Sportevenemang som strategisk resurs. Detta kapitel introducerar ldsaren i begreppen
sportturism och sportevenemang. Det fjdrde kapitlet Platsen som utgdangspunkt for
evenemangen, tar upp platsens konstruktion, vilken vi delat upp tre olika avsnitt; Place, Space
och Identitet. Vi presenterar dven kort hur media kan fungera som en rostforstarkare da
konflikter uppstar pa en plats. Detta for oss in pa det femte och sista avhandlande kapitlet som
behandlar. Konflikter pd platsen orsakade av Sportevenemang. 1 detta kapitel presenterar vi
fyra olika konflikter som kan uppsté pa grund av sportevenemangsturism med utgangspunkt

fran Place, Space och Identitet.

I kapitel sex presenterar vi vara slutsatser, utifrdn de fragestéllningar som vi presenterade
inledningsvis. Det sjunde avslutande kapitlet ar var avslutande diskussion dér vi diskuterar

betydelsen av de slutsatser vi kommit fram till, och ger forslag till vidare forskning.

1.5 Teoretisk ram

Vér avhandlande del av uppsatsen dr uppdelad i tre avsnitt. Den forsta delen heter
Sportevenemang som strategisk resurs. Har diskuterar vi vad sportturism ar enligt olika
forfattare men véljer att fokusera pé senior lecturer in tourism, James Highams definition
eftersom den tar upp de effekter som finns i interaktionen mellan platsen, ménniskorna och
aktiviteten. Vidare diskuterar vi evenemang dir docenten och turismforskaren, Lena
Mossbergs definition framtrdder och kombineras med Highams definition av sportturism.
Denna tolkning vidareutvecklas till vem som behdvs for att skapa ett evenemang och det ar
framfor allt turismprofessorn Donald Getz tolkningar som belyses. I det andra avsnittet
fokuserar vi pd Platsen som utgangspunkt for evenemangen. Hér delas avsnittet upp under tre
rubriker; Place, Space och Identitet. Det &r filosofie doktorn i etnologi, Elisabeth Hogdahls
definitioner av place och space som utvecklas med hjidlp av Mossbergs teorier om platsen som
arena och upplevelserummets kommunikation. Detta leder till en diskussion om att anvinda
profilering som ett sdtt att reglera besdkarna pa platsen. Till sist diskuteras begreppet identitet
ur Cultural Planning Managern Murrys, Mossbergs samt Lecturer in marketing and
management B. Christine Greens och senior lecturer inom samma dmne, Laurence Chalips,

tolkingar vilka kommer fram till att platsen ar en del av méinniskans identitet. Detta foljs
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darfor naturligt av den sista delen som heter Konflikter pa platsen i samband med
sportevenemang. Vi tar upp fyra olika sorters konflikter som grundar sig pa problemen i
omradena place, space eller identitet. I konflikterna géllande place eller space anvinds igen
Mossberg och Hogdahl som nu styrks av i huvudsak av turismmarknadsforaren Jan
Gunnarsson och destinationsutvecklingskonsulten Johan Graffmans resonemang om
turismens intressenter medan vi 1 konflikterna rérande identitet aterigen anvander Higham
som utvecklas av turismdoktorn Tom Mordue i lokalbefolkningens reaktioner mot oaccepterat
beteende fran besokarna. Slutligen tar vi igen upp Getz rérande samarbetsproblem som
utvecklas av evenemangsarrangoren och forfattaren Frank Supowitz resonemang om

delaktighet. Alla dessa teoretiker har valts for att de har ett stort fokus pa aktorerna.
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2. METOD

1 detta kapitel kommer vi att férklara hur vi gatt tillvdga i insamlandet av vdrt empiriska
material. Vi inleder med att presenterar var fallstudie for att sedan motivera valet av metod.
Darefter redogor vi for vdara skriftliga och muntliga kdllor, for att slutligen avrunda med

kritik av de kdllor som vi anvdint.

2.1 Fallstudie

Utgangspunkten for var fallstudie 4r debatten i media om sportevenemangen i Ahus i
nordodstra Skane.” Det dr en vil avgrinsad liten ort med ca 10 000 invanare'® och dér fordes
en debatt i media som stréickte sig 6ver en viss tid."' Den omfattningen ryms inom den tidsram
vi har haft till vart forfogande. Valet att gora en fallstudie tyckte vi dven var lampligt da vi,
med hjélp av artiklarna frdn media, ville undersoka de komplexa sociala processer som finns
mellan Ahusborna.'? Det faktum att Ahus hade tvd sandsportevenemang p4 samma plats
bidrog dven till vart val av studieobjekt.”* Ahus Beachhandboll Festival drar till sig 6ver

100 000 besokare', vilket for Ahus innebir en kraftig folkdkning. Ahus Strand Beach Soccer
ar ett mindre evenemang med 350 deltagande lag med négra landslagsspelare som
publikdragare. "> Evenemanget har dock inte vickt lika stor uppmirksamhet i media. Darfor

ar dven en jdmforelse mellan evenemangen intressant.

En annan orsak till att vi valde Ahus som studieobjekt ir att de har valt att bygga ut stranden
for att tillgodose sportevenemangens behov. Pa grund av detta har Tappets camping varit
tvungen att stinga och upprorda campare startade en debatt i media om vem som har ritt till
stranden.'® Forandringarna pa platsen &r av intresse eftersom diskussionen om vem som har

rétt till stranden ocksa fororsakades av sportevenemangen.

9 Se karta bilaga 1

10 www kristianstad.se

11 Christensen,L., Engdahl, N., Grais, C., Haglund,L.(2001) Marknadsundersékning —en handbok . Sid 79
12 Christensen,L., Engdahl, N., Grais, C., Haglund,L.(2001. Sid. 80

13 Christensen,L., Engdahl, N., Graas, C., Haglund,L.(2001) Sid. 79

14 www .beachhandboll.com

15 www.ahusstrandbeachsoccer.com

16 www.ahusstrandbeachsoccer.com och www.beachhandboll.com

9
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2.2 Motiv till val av metod

Vi har valt en induktiv strategi och ett kvalitativt tillvigagangssitt'’ eftersom vi ar
intresserade av lokala aktdrer och deras dsikter om sportevenemang. Vi dr, som
forskningmetodikern Alan Bryman séger, intresserade av att se vérlden ur aktorernas 6gon.'
En kvantitativ undersdkning skulle dessutom bli for stor for den tidsram vi hade. For att fa ett
hanterbart men 4nda rittvisande material har darfor vi anvént oss av triangulering' for att oka

troviardigheten genom att gora textanalys av tidningsartiklar, samt tta intervjuer.

2.3 Muntliga Killor - Intervjuer

2.3.1 Urval

Viéra intervjuer kan betecknas som semistrukturerade dé vi ha f6ljt en intervjuguide for att ge
intervjupersonen frihet att svara pa sitt eget sitt och den som intervjuat mdjligheten att
anpassa fragorna.”’ D4 vi ville ha olika aktdrers syn pa sportevenemangen i Ahus, var det ett
sjdlvklart val att intervjua Mats Jonsson, hanbollsarrangdren och verkstillande direktor for
Ahus Beachhandboll Festival som ir Ahus stérsta sportevenemang. Han ir idag bofast i Ahus

och dr dven den som har fatt hantera den kritik mot evenemanget som framkommit i media.

Eftersom Ahus Beachhandboll Festival har varit placerad pa Ahus strand var det dven
naturligt att intervjua Max Svensson, #gare till hotell och konferenscentret Ahus Strand som
aven ar guldsponsor for evenemanget. For att fa en uppfattning om kommunens syn pa saken
har vi dven valt att intervjua Eva Berglund som é&r turistchef i Kristianstad kommun. Vi har
ocksé intervjuat Bo Térnberg som #r verksamhetsledare for Ahus Beach Soccer, ett lillebror
evenemang” till handbollen, och som har ett nira samarbete med bdde Max Svensson och
Mats Jonsson. Vi anser att dessa intervjuer har tackt arrangdrsperspektivet av &mnet. For att fa
en mer utomstaende bild av evenemangen pa orten har vi dven intervjuat en anstilld pa en

camping i Ahus som tjénar pa evenemanget ekonomiskt, utan att direkt understoda det.

Eftersom som det var debatten 1 media som forst viackte vart intresse sd har vi ocksé valt att

intervjua nagra husigare i Ahus. Men vi har dock valt att inte intervjua dem som skrivit

17 Bryman, A. (2002) Samhdllsvetenskapliga metoder. Sid. 23

18 Bryman, A. (1997) Kvantitet och kvalitet i samhdllsvetenskaplig forskning. Sid.86
19 Bryman, A. (2002) Sid. 260

20 Bryman, A. (2002) Sid. 300,301
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insdndare till tidningarna dé deras roster redan hors i1 debatten. Vi fick ménga forslag under
intervjuerna med arrangdrerna men valde att forsoka hitta intervjupersoner pa egen hand da vi
kiinde att det skulle 6ka trovirdigheten i vara intervjuer. Dirfor intervjuade vi tvd Ahusbor, en
som bor ndra festivalomradet och en som bor i utkanten av samhillet och en
sommarstugedgare som till vardags bor i Hassleholm. For att uppsatsen inte ska bli for stor
har vi valt att avgrénsa oss till dessa tre intervjupersoner och dr dérfor medvetna om att vi kan
ha missat andra perspektiv 1 andra urvalsgrupper. Dock anser vi att tidningsartiklarna hjilper
till att fylla detta tomrum vél. Under vara intervjuer med arrangdrerna fick vi uppfattningen
att det var mest dldre ménniskor som klagade pa evenemanget. De husigare vi intervjuade kan
dven passa in 1 denna alderskategori. Vi kommer i fortsdttningen bendmna de olika

arrangdrerna med titel och de intervjuade bland lokalbefolkningen med efternamn.

2.3.2 Genomforande
Vi utformade var intervjuguide baserad pé olika teman och byggde sedan upp fragor kring

dem. Fragorna var 6ppna och vi forsokte att inte vara alltfér ledande. De ja och nej fradgor som
stélldes hade foljdfragor. Vi anvinde oss dven av tystnad for att driva intervjupersonen
vidare®'. Under alla intervjuer har vi bada nérvarat och, med tillatelse av intervjupersonerna,
anvént oss av en diktafon. En av oss har gjort anteckningar medan den andra stéllt frdgorna
och haft 6gonkontakt med intervjupersonen dé vi mérkt att de blev mer avslappnade och
Oppnade sig mer under intervjun. For att behalla flexibiliteten i dessa kvalitativa intervjuer har
vi anpassat oss efter intervjupersonen och tagit de olika teman i den ordning de intervjuade
foredragit, stillt frdgor som anpassats efter situationen och endast antecknat dé
intervjupersonen valt att fortsitta efter vi stdngt av bandspelaren.” Vi genomforde sex av
intervjuerna i Ahus, en pé turistbyrén i Kristianstad och en hemma hos en sommarstugeégare i
Héssleholm. De intervjuer som inte var med husdgarna holls pa respektive arbetsplats.
Fordelen och tanken med detta vara att intervjupersonerna skulle vara i en milj6 dir de kénde
sig trygga att prata fritt.” Intervjuerna med husdgare genomforde vi en sondag medan de
ovriga har varit utspridda 6ver en vecka. Intervjuerna varade mellan 20 minuter och 120
minuter. Vi har transkriberat intervjuerna och renskrivit vara anteckningar for att

sammanstdlla allt till den ena delen av vart empiriska material. Materialet kommer sedan

21 Kvale, S. (1997) Den kvalitativa forskningsintervjun. Sid. 115
22 Bryman, A. (2002) Sid. 312
23 Kvale, S. (1997) Sid.118
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tillsammans med den andra delen, tidningsartiklarna, att noggrant analyseras och utgora det

empiriska materialet for denna uppsats.*

2.3.3 Tolkning

Da vi har valt aktorsperspektivet har vi tolkat intervjuerna enligt ett hermeneutiskt synsétt for

fa fram den mening intervjupersonerna har haft for avsikt att formedla under intervjuerna.”

2.4 Skriftliga Kéllor - Tidningsartiklar

2.4.1 Urval

Eftersom det var en artikel 1 Kristianstadbladet om sponsoravhopp som till en borjan vickte
vart intresse for den problematik som uppstatt i Ahus pé grund av de olika beachevenemangen
som arrangeras dér, sa valde vi att leta vidare for att se om vi kunde finna mer massmedialt
producerat material. Sddant material som inte tagits fram i sérskilt forskningssyfte ger var
studie en okad validitet.”® For att inte fa ett for vagt underlag valde vi att anvdnda oss av
Mediearkivet som sokmotor. Detta {for att f& fram material som inte byggde pd endast
lokalpress.” Dock visade sig tillvigagangssittet vara mindre 1dmpligt &n vi forst anat, och vi
fick bara fram ett fital artiklar som berdrde evenemangen i Ahus. Orsaken till det tror vi oss
nu 1 efterhand ha identifierat. Mediearkivet himtar inte artiklar frdn Kristianstadbladet som &r
den lokala tidningen i Ahusregionen. Vért nista steg blev dirfor att anviinda oss av det
mediearkiv som organisationen kring Ahus Beachhandboll lagt upp pa sin hemsida. Dir insag
vi snart att den storsta delen av de artiklar som finns kring Ahus och beachevenemangen var
publicerade av Kristianstadbladet vilket egentligen inte &r speciellt underligt eftersom de har
det storsta lokalintresset for orten. For att understryka tillforlitligheten till detta urval valde vi
att dven soka artiklar via Kristianstadbladets egen sokmotor eftersom vi var ridda for att de
artiklar som fanns pa Ahus Beachhandboll Festivals hemsida skulle vara utvalda for att skapa
en positiv vinkling av evenemangen. Vi anvénde oss dven av Kristianstadbladets sokmotor for
att hitta artiklar som skrivits om Ahus Beach Soccer. De sékord vi anvint oss av ér olika

kombinationer av Ahus, evenemang, beachhandboll, beach soccer, konflikter, problem.

24 Bryman, A. (2002). Sid.310
25 Bryman, A. (2002). Sid.370
26 Bryman, A. (2002). Sid.357
27 Bryman, A. (2002). Sid.190
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Problematiken med att samla in information frén sekundérkéllor, som vi ocksa upplevde, ar
vanligt forekommande och kan ses som en del av analyseringsprocessen.” De artiklar vi har
grundat vér textanalys pa &r till storsta delen hdmtade ifran Kristianstadbladet men ett mindre
antal artiklar dr &ven hamtade frdn Sydsvenska Dagbladet och Norra Skéne. Vi har valt att
anvinda oss av allt material som funnits i tidningarna, och har inte uteslutit nagon specifik del
av tidningarna. Manga skulle sékert stélla sig fragande till att anvinda sig av insdndare som
ett tillforlitligt material. Men eftersom vér avsikt med insamlandet av dessa sekundérdata var
att fanga olika berorda parters syn pa sportevenemangen, uppfyllde dven insdndarna mer dn

val vart syfte.

Niér det géller urval baserat pa en tidsperiod har vi valt att inte sétta nagon gréns for tidigaste
publiceringsdatum da vi ansett att det finns intresse av att undersoka om det 4r mojligt att se
forandringar av exempelvis attityd under arens gang.” Dock valde vi att sétta ett stopp for
artiklar publicerade efter 080431, for att hinna sammanstélla materialet pa ett réttvisande sétt.
Begréansningen torde inte heller paverka uppsatsens slutgiltiga resultat i nagon storre
utstrackning dé det storsta antalet artiklar publicerats 1 anknytning till evenemangen under
juni och juli manad. Intresset for att skriva artiklar om strandsportsevenemangen avtar till stor
del efter att de avslutats.” Det visade sig vara mojligt for oss att hélla en 6ppen

tidsbegransning d& det material som fanns dndé var av hanterbart métt.

2.4.2 Analys

Vi har valt att gora en kvalitativ innehéllsanalys och har darfor valt att 14sa och analysera
artiklarna med hjélpa av ett tema.’' Temat som vi valt att utga ifran &r att undersoka vilka
olika &sikter som tar sig uttryck géillande sportevenemangen. Utifran detta har vi sedan
analyserat vilka olika asikter som genom artiklarna aterspeglar olika aktorers syn pa
sportevenemangen i Ahus. Denna analys ir baserad p4 olika citat hiimtade fran artiklarna.”? Vi
har under ldsningen i den man det varit mojligt, forsokt uttyda vilken sorts aktor personen ir,

som gjort sig hord* i media eftersom det varit av intresse nér vi utldst dennes syn till

28 Bryman, A. (2002) Sid. sid 356
29 Bryman, A. (2002) Sid. 196
30 Bryman, A. (2002) Sid. 196
31 Bryman, A. (2002) Sid. 368
32 Bryman, A. (2002) Sid. 368
33 Bryman, A. (2002) Sid. 196
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strandsportsevenemangen. Det har dven varit viktigt for tillforlitligheten av vér analys att

redogora for vilken typ av tidningsmaterial det ror sig, insédndare eller redaktionellt material.**

2.4.3 Tolkning

Artiklarna har vi tolkat med hjélp av ad hoc tekniker dér vi genom att lagga mirke till monster

och teman for att se rimligheter sammanstéllt dem for att se vad som hor ithop med vad. *

2.5 Killkritik

2.5.1 Kritik av litteraturen

Det har varit svért att hitta vetenskaplig litteratur som passar vart undersokningsomrade. Da vi
fokuserar pé konflikterna mellan lokalbefolkningen och andra aktdrer pa en liten ort har det
frimsta problemet varit att mycket av det som finns skrivet om sportevenemang antingen
berdr storre stider eller stora evenemang, sdsom OS eller VM. Det har dven varit svart att

hitta vetenskapliga referenser som ifragasitter betydelsen av sportevenemang.

2.5.2 Kritik av intervjuerna

Da var studie endast grundar sig pa tre intervjuer med lokalbefolkningen skulle nog ett storre
antal intervjuer forbattra tillforlitligheten i uppsatsen. Vi tror dven att svaren pa intervjuerna

hade blivit annorlunda med ett dldersméssigt mer varierat urval &n den grupp vi har fokuserat

pa.

2.5.3 Kritik av artiklarna

Vi dr medvetna om de brister det innebir att ha ett stort antal artiklar frdn samma tidskrift.
Problemet for oss var att det i Kristianstadregionen endast finns en lokaltidning, och att det
fanns ett mindre antal artiklar 1 regionalpressen én véntat. Det gjorde det svart for oss att
jamfora och vérdera innehallet mellan olika tidningar.”® Dock bor inte det resultat som
framkommit forkastas eftersom denna uppsats hade sin utgangspunkt och sitt syfte i att se hur

de lokala aktorerna reagerar pa sportevenemang. Med ett lokalt fokus har inte bristen pa ett

34 Bryman, A. (2002). Sid.196
35 Kvale, S. (1997) Den kvalitativa forskningsintervjun s 185
36 Bryman, A. (2002). Sid.190
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stort urval av regionala massmediala produkter s stor paverkan pa slutresultatet. Uppsatsens
slutsatser grundar sig inte enbart pé textanalysen av massmediala produkter utan
tillforlitligheten styrks dven av de intervjuer som gjorts. Ett annat problem som enligt Bryman
latt uppstér vid analys av texter dr att det som fOrfattaren skrivit tolkas pa ett annat sétt an vad
som var tanken da det formulerades.”” Detta ar ndgot som ar omajligt att vérja sig emot. Vi ar
medvetna om denna brist och anser att var trianguleringsmetod hjélpt oss att 6verbrygga

denna svaghet pa ett tillfredstillande satt. **

37 Bryman, A. (2002). Sid.367
38 Bryman, A. (2002). Sid.260
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3. SPORTEVENEMANG SOM STRATEGISK RESURS

Hdr kommer vi att presentera olika teorier om vad sportturism och sportevenemang dr, samt
diskutera betydelsen av de direkta aktérerna. Detta inledande kapitel har for avsikt att

introducera ldsaren i sportevenemangens litterdra virld.

3.1 Sportturism

Sportturism dr inget nytt fenomen men det soker fortfarande legitimitet i akademiska kretsar.”

Trots att det i litteraturen har gjorts manga forsok att kombinera sport och turism for att ge
legitimitet till &mnet, verkar det dnda finnas vildigt f& empiriskt bevisande undersokningar

och lite begreppsmaéssig kunskap.

Vad avses da med sportturism? Begreppet sportturism bestar av tva delar, sport och turism.
Doktorn 1 sportsmarketing Matthew D. Shank menar att sport dr en avledande killa eller en

1.40

fysisk aktivitet som man engagerar sig i1 for ndjeskull.”” Higham fokuserar pa fyra faktorer
som enligt honom definierar sport. Han haller med om att sport &r fysiska tdvlingsinriktade
aktiviteter, det dr dven styrt av regler, och folk sysslar med sport for att uppné interna eller
externa beloningar.* Shank havdar att sport och annan underhallning erbjuder kunden
likartade ndjen. Skillnaden mellan sport och annan underhéllning &r att sporten dr spontan da
utgdngen &r oviss.* Det emotionella kapital, som askadare och deltagare investerar i det de

far ut av att vara pa plats under tavlingen, gor sportevenemang till viarldens mest attraktiva

underhallningsform. **

Den andra delen av ordet sportturism dr turism. Forskarna i kulturgeografi, Thomas Blom och
Mats Nilsson for foljande resonemang kring begreppet turism. Turism innebér nagon form av
forflyttning i bade tid och rum. Det vill sdga att forflyttningen sker till en eller flera orter som
besoks under en viss tid. Det finns dven ett avstandskriterium. Bade gillande tid och/eller
avstand dr det svért att bestimma var griansen gér dé det idag dr mojligt att forflytta sig ldnga

strdckor under véldigt kort tid. Resan skall vara frivillig och pengarna som spenderas ska inte

39 Higham, (2005) Sport tourism destinations issues opportunities and analysis. Sid. xi
40 Shank, M.D. (2005) Sports Marketing- A strategic perspective. Sid.4

41 Higham (2005). Sid. 6

42 Shank, M.D. (2005). Sid.4

43 Shank, M.D. (2005). Sid.4
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vara intjanade under resans gang. Slutligen menar de att resans syfte 4r mycket viktigt. Varfor
gors resan? Svaret pd denna fraga avgor om det dr sportturism eller ndgon annan form av
turism det handlar om.* I bedémningen av vad turism &r utgér vi ifrdn den definition som

turistdelegationen tagit fram tillsammans med World Tourism Organisation (WTO) ;

“Turism omfattar mdnniskors aktiviteter ndr de reser till och vistas pad platser utanfor sin

vanliga omgivning for kortare tid dn ett dar for fritid, affdrer eller andra syften.” *

For att sammanfatta vad sportturism kan vara har vi valt att anvdnda oss av lecturer in Sport
and leisure policy and management Mike Weeds och chefen for sportvetenskapliga
institutionen vid Canterbury Christ Church University Collage i Storbritannien, Chris Bulls

definition;

“Sport tourism is a social, economic and cultural phenomenon arising from the unique

interaction of activity, people and place "

Definitionerna innefattar bade olika aspekter sportturismen samtidigt som de tar hdnsyn till
platsen och aktorerna. Enligt Higham och professorn inom sport och rekreation Tom Hinch
har kopplingarna mellan &mnena sport och turism utdkats och blivit tydligare under de
senaste aren. De menar dven att sport och turism var for sig ar bland de snabbast vixande
industrierna, vilket gor omradet extra intressant att studera.”’” Enligt Higham erbjuder sport
unika turismutvecklingsmdjligheter som varierar markant mellan olika deltagares, aktivas

och passivas, intressen och mellan de regionala och lokala ssmmanhang, dér sporten utévas.*

"Sport tourism is big business and has become an important economic and marketing

strategy for destinations, hoteliers, resorts, events and corporations.”*

Turismdoktorn Delpy Neirotti utvecklar detta med att det ar tvunget att folk inom olika
ndringar, sporter, turism och evenemang samarbetar for att tillmotesgd konsumenternas behov

och for att kunna erbjuda sportens fulla potential till turismindustrin. Ytterligare ett krav dr att

44 Blom, T. och Nilsson, M. (2005) Turismens historia & utveckling Sid. 9-10

45 Turistdelegationen (1995) Turismens begreppsnyckel Sid. 5

46 Weed, M. och Bull, C. (2004) Sports tourism- participants, policy and providers. Sid.37
47 Weed, M. och Bull, C. (2004). Sid.487

48 Higham (2005). Sid. 7

49 Higham (2005). Sid. 54
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forskningen leds in pa profilering av och forstaelse for den existerande och dkande
sportturismmarknaden.” Kanske problemet ligger i att det pa beslutandeniva saknas kunskap
om denna typ av frdgor. Enligt filosofie doktorn Ola Thufvesson finns troligen den storsta
gruppen som arbetar med destinationsmarknadsforing inom turistnéringen. Denna kategori
innefattar bade personer som forsoker locka besokare till en speciell plats, men dven de som
letar upp platser i syfte att skapa attraktiva resor. En annan tydlig kategori som arbetar med att
marknadsfora destinationer dr de som ér anstéllda p4 kommunens niringslivskontor och som

forsoker fa foretag att etablera sig, vixa eller helt enkelt stanna kvar i just deras kommun.”!

3.1 Evenemangets uppkomst — var, genom vem, for vem?

Evenemang ér ofta en del av den totala turistupplevelsen och &r ofta orsaken till att en resa
blir av. Detta gor evenemangen betydelsefulla di destinationer forsoker dra till sig turister och
vara en forstirkare av platsens sammanlagda attraktionskraft . Det finns flera olika
definitioner av begreppet evenemang. Getz betonar ocksé att det inte dr praktiskt mojligt att
endast ha en definition av begreppet evenemang.” Manga av dessa definitioner har

gemensamt att de forsoker sarskilja evenemanget fran andra turistattraktioner.>

”A celebration or display at some theme to which the public is invited for a limited time only,

annually or less frequently”™

Ovanstaende citat som &r framtaget av National Task Force on Tourism Data, fokuserar pé att
skilja kommunbaserade festivaler frdn permanenta méssor, utstdllningar och andra liknande
aktiviteter, sasom exempelvis teater.” Enligt ekonomiedoktorn Ossian Stiernstrands
tolkningar av Getz, Fosters, Mills och Morrisons definitioner av evenemang fokuserar dessa i
stillet pa hur evenemanget kan “’positioneras” i forhallande till andra turistattraktioner. >’
Detta resonemang stods av evenemangsforskaren T.D. Andersson & Larsson-Mossberg som

hévdar att allt som skapar upplevelser inte behover vara evenemang.” Vi kommer framover

50 Higham (2005). Sid. 54

51 Thufvesson ,0. ( 2006) Fjdrde staden — Placemarketing Helsingborg Sid. 7

52 Stiernstrand O., (1997) Servicekvalitet inom evenemangsturism- en studie av tva svenska turistorter. Sid. 5,
99

53 Stiernstrand O., (1997) Sid. 95- 98

54 Stiernstrand O., (1997). Sid. 95-98

55 Stiernstrand O., (1997). Sid. 95

56 Stiernstrand O., (1997). Sid. 96

57 Stiernstrand O., (1997). Sid. 96

58 Stiernstrand O., (1997). Sid. 96
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att utgd fran Andersson & Larsson — Mossbergs definition da denna inkluderar de aktorer som

finns 1 evenemanget och dess omgivning.

” Ett evenemang dr en aktivitet som dr avgrdnsad i tiden med huvudsakligt syfte att formedla

sinnesintryck. Det har ett program , en arrangor och ett antal deltagare.””

3.2.1 Vem ar nodvandig for ett evenemang?

I detta stycke gér vi in pé& de aktorer som evenemanget dr direkt beroende av for att existera.
Forutom arrangorer och sportevenemangsturister som avhandlas hér, finns det forstds andra
viktiga aktdrer som 1 sin tur paverkar dessa och dirfor blir betydelsefulla for evenemanget. De

ovriga indirekta aktorerna diskuteras i ndsta kapitel.

3.2.1.1 Arrangorer

Det finns tre sektorer som arrangerar evenemang, den privata sektorn, det vill sdga
niringslivet, den offentliga sektorn, det vill séga statliga och kommunala organ, samt den
frivilliga sektorn, det vill séga olika intresseforeningar och dylikt. Vem som stér som
huvudarrangdr beror pd evenemanget. Det ovanligaste dr dock att den privata sektorn star
som arrangdr om de inte dger varumérken och réttigheter som genom evenemanget kan ge
stora ekonomiska fordelar. Vanligast &r att den frivilliga eller offentliga sektorn ordnar
evenemang som ar mer serviceorienterade och passar in i kommunala
utvecklingssammanhang. Man bor &ndd komma ihag att de flesta evenemang pa négot sétt
inkluderar alla tre sektorer. Om exempelvis frivilliga ordnar ett evenemang sd gir den
offentliga sektorn in och ger tillstdind medan den privata sektorn manga génger star som
sponsor till evenemanget.®® Sa ir dven fallet i Ahus, dir kommunen gett tillstdnd sdsom
byggnadstillstdind, men dven bidragit ekonomiskt for tillbyggnaden av stranden.®’ Men den
ekonomiska stottning som kommunen bidrar med racker inte for att driva evenemangen och

darfor gar dven néringslivet in och sponsrar.”

59 Stiernstrand O., (1997). Sid.97

60 Getz, D. (1997) Event management & Event tourism. Sid.41,42 och Weed, M. och Bull, C. (2004).
Sid.132,133

61 Intervju med Kristianstad kommuns turistchef, Eva Berglund, den 8 april 2008, Kristianstad och Stenrosen,
Matti. Strandutfylinad kostar 14,3 miljoner

62 Intervju med Hotell Ahus Strands dgare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus och Intervju med Ahus
Beachhandboll Festivals arrangér, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus
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3.2.1.2 Sportevenemangsturisten

Eftersom folk reser av olika orsaker finns det dven olika sorters turister.” Som vi tidigare
ndmnt inriktar sig denna uppsats pa sportevenemangsturism, men dven déar finns olika sorters
turister. Vi delar upp turisterna i deltagare eller askadare.* De olika turistgrupperna kommer
av olika anledningar och med olika forvéntningar pa evenemanget®. I var fallstudie ar det
sportevenemang beldgna néra stranden som star i fokus. Enligt Weed och Bull 4r denna typ av
evenemangsturister semesterfirande barnfamiljer och ungdomsging. For dessa ér
sportevenemangen en viktig orsak till valet av destination. ® Deras beteenden paverkas av
sillskapet de upplever evenemanget med.”” Besokarna har dven olika beteendemonster som
paverkar allas upplevelse av evenemanget. Vilken image de vill utstrdla syns mycket tydligt.
Om mer virde sitts pd imagen festas det mycket medan de med skicklighetsperspektiv tar det

lugnare och fokuserar pa sjdlva sporten.®®

Sportevenemangsturisten fungerar ocksa som produktutvecklare pé platsen, detta genom
bland annat klagomal och dnskemal. Turisterna fungerar ofta som merproducenter, det vill
séga det blir delaktiga i att skapa den totala upplevelsen.” Ménga turister dterkommer gérna

om de ar nojda med evenemanget.”

3.3 Sportturismen som strategisk resurs for destinationer

Sa vad ér dé ett sportevenemang? Vi menar att kombineras Weed och Bulls definition pa vad
sportturism dr med Andersson & Larsson — Mossbergs definition av evenemanget s ar svaret
ganska klart. Sportturism dr en socialt, ekonomiskt och kulturellt fenomen som kommer fran
interaktionen mellan aktiviteten, platsen och ménniskorna. Det &r interaktionen mellan

aktiviteten, platsen och minniskorna i kombination med Andersson & Larsson — Mossbergs

63 Green, B.C., & Chalip, L (1998) Sport tourism as the celebration of subculture. Sid.275
64 Green, B.C., & Chalip, L (1998). Sid.276

65 Green, B.C., & Chalip, L (1998) Sport tourism as the celebration of subculture s. 184
66 Weed, M. och Bull, C. (2004). Sid.70,71

67 Weed, M. och Bull, C. (2004). Sid.60,61

68 Green, B.C., & Chalip, L (1998)

69 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998) Resmadlets resa mot mdlet.

70 Weed, M. och Bull, C. (2004). Sid.71
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definition som tidsbegransar interaktionen som gor att det blir ett evenemang. De bada
definitionerna visar dven att ménniskorna eller aktdrerna spelar en avgorande roll for

begreppet sportevenemang.

Men vem ar det d& som behdvs for att det ska vara ett evenemang? Vi har tidigare nimnt de
direkta och indirekta aktdrerna och att vi nu endast berdr de direkta aktérerna som &r
arrangorerna och sportevenemangsbesdkarna. Getz talar om de offentliga och privata
sektorerna som tillsammans med frivilliga utgdr tre grupper som arrangerar evenemang. Han
menar dock att den privata sektorn hor till de mer ovanliga evenemangsarrangorerna och att
de endast gor det om de dger varumirken och rittigheter vilket kan ge stora ekonomiska
fordelar. Den ekonomiska vinning som finns att himta i sportevenemang bekriftas av

handbollsarrangdren;

“Idrott och evenemang dr en rdtt lyckad affir faktiskt, du mdste upp pa evenemangsnivd, det
gadr inte att driva det pd cupnivd dd blir det liksom lite hobby 6ver det utan det mdste upp pad
evenemangsnivd dd dr idrott, sport och turism en superaffir.” ™

Evenemanget bidrar positivt for manga verksamheter pa orten och darfor anser hotelldgarna
att alla som drar nytta av evenemangen pa orten ocksd bor vara med och stétta.” A andra
sidan verkar handbollsarrangoren inte lata de mindre lokala aktdrerna vara delaktiga 1
evenemanget.

Vi vinder oss vdildigt mycket till regionala, stora regionala rikstdckande foretag. Vi tackar

nej till alla kebabvagnar ... och allt sant” ™

“Tittar ni pa vdra partners idag sd dr det bara kinda logon du ser... det beror pd att det dr
foretag som har muskler, som har kapital, vilket ett foretag med en eller tva handlare inte kan
gora” ™
Troligtvis sitter handbollsarrangdren krokben for sig sjdlv och vicker missndje genom att

utesluta de lokala aktdrerna pa en sidan lite ort som Ahus, dir de till stor del sikert dven ir

71 Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangdr, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus

72 Nilsson, Patric. Ahusstrand viljer att satsa i Ahus Beach Arena, den 21 februari 2008, 01:15 och Intervju med
Hotell Ahus Strands dgare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus

73 Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangdr, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus

74 Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangdr, Mats Jénsson, den 8 april 2008, Ahus
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boende. Handbollsarrangoren sjdlv anser att utgallringen av sponsorer ar ett sitt for honom att

maximera den ekonomiska nyttan.

“jag har ett problem att jag inte hinner med, framférallt sponsorer pa mindre belopp, dom far

jag sortera bort idag ... jag tappar ju mycket pengar” 75

Vi anser dock att som arrangdr bor man inte hela tiden enbart fokusera pa det monetéra, utan

det dr dven viktigt att skapa acceptans for evenemanget hos dem som finns i dess nérhet.

For att arrangorerna ska kunna gora superaffarer och for att evenemanget ska vara ett
evenemang krivs dven besokare. Vi bendmner dem sportevenemangsbesdkare, och avser inte
bara sportevenemangsturister utan dven den del av lokalbefolkningen som viljer att besoka
evenemangen. De har olika motiv for att komma till evenemanget och vi menar att deras
beteenden speglar dessa motiv. Till Ahus menar vi att deltagarna, spelarna, kommer for att
spela handboll och samtidigt ha semester tillsammans med sina familjer och vdnner. Familj
och vinner kommer som askddare for att njuta av den tidigare nimnda, oforutsiagbara
underhéllning som sporten for med sig. Tillsammans skapar de den upplevelse som
evenemanget dr. Vi anser dven att sportevenemangsbesokarna kommer for att bekréfta sina
identiteter som individer. De anvédnder evenemanget och ddrmed platsen for att gora detta och

déarfor kommer vi nu att gé in pa platsens betydelse for evenemanget.

75 Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangor, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus
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4. PLATSEN SOM UTGANGSPUNKT FOR EVENEMANGEN

Vi tittar ndrmare pd sjilva platsen for sportevenemangen i Ahus och vad som har fordndrats
pa grund av dem. Vi gar in pa vad en plats dr och hur den konstrueras. For att belysa detta
gar vi dven in pd hur olika aktérer utformar platsen, vem som dr vilkommen och vad som

avgor vilka olika forslag pd fordndringar som blir genomforda.

4.1 Platsens konstruktion for evenemang och upplevelser

Nér man talar om att platser ar det tre begrepp som standigt aterkommer i litteraturen. Det ar
space, place och identitet.” Det finns flera olika anvandningssétt av dessa begrepp inom
etnologin.” Hogdahl menar att place &r det materiellt skapade och som &r placerat i staden
medan space dr det rorliga och abstrakta sésom minnen och erfarenheter, vilka ger staden liv
och foranderlighet. Space 4 sin sida fér sin betydelse dd méanniskor utnyttjar platser och déarfor
har space betydelse for hur méanniskor uppfattar platsen.” Detta resonemang innebdr att
ménniskor kan utnyttja platsen pé olika sétt beroende pé vilken betydelse den har for dem.
Hogdahl hdvdar dven att dessa olika diskurser har betydelse eftersom forestillningar om hur
en plats dr har paverkan pa vad man gor pa platsen.” Professorn i kulturgeografi, David
Crouch fortydligar detta genom att papeka att ndr man talar om turism maste platsen vara en

del av den aktivitet som utfors pa platsen® .

Space och Place anvinds for att skapa identiteter. Murray menar att platser forandras standigt
och folk relaterar flera olika identiteter till en plats som betyder nagot for dem.* Darmed blir
platsen en del av en ménniskas identitet. Doktorn i marknadsforing Philip Kotler hdvdar att
platser dr produkter vilkas identiteter och vérderingar méste bli designade och marknadsforda.

Murray menar att Kotlers synsétt ar bra for han tar hénsyn till de olikheter som finns pa

76 Crouch, (2005) Seduction of place — geographical perspectives on globalization and touristed landscapes.
Sid.31,34

77 Hogdahl, E. (2003) Gora gata — om grdnser och kryphdl pa Méllevangen och i Kapstaden. Sid. 33-36

78 Hogdahl, E. (2003). Sid.33-36

79 Hogdahl, E. (2003). Sid.47

80 Crouch. (2005).Sid 31,34

81 Murray C. (2001) Making sense of place — new approaches to place marketing. Sid.8, 18
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platsen, vilket leder till att risken for att lokalbefolkningen blir sedd som ett objekt minskar.*

Detta gor platser till komplexa och mangfacetterade koncept.*

4.1.1 Place - Den konkreta platsen

Platsen &r av betydelse for evenemanget dven om det vid evenemangsturism inte ar det
viktigaste.* Mossberg anvénder sig av uttrycket upplevelserum for att specificera den plats
dar upplevelsen dger rum.* Enligt Mossbergs tolkning av Lindvall sa kraver alla arrangemang
som ska ge ménniskor upplevelser en arena dir de kan 4ga rum.* Den arena som byggs upp
runt Ahus Beachhandboll Festival kan enligt de kriterier som Mossberg presenterar
karaktdriseras som ett icke-permanent upplevelserum. Denna anldggning byggs upp fore
evenemanget och rivs sedan igen."” Mossberg hdvdar att orten vanligen vid denna typ av
arenor hamnar i skymundan och far fungera som en kuliss for evenemanget.*® Det finns dock
de som menar att platsen dr av storre betydelse 4n att bara vara en kuliss. Graffman och
Gunnarsson konstaterar att platsen naturliga forutsattningar ar av yttersta vikt for turisterna.”
Ahus skulle ha svart att klara sig som en skidort, precis som Are skulle ha svart att klara sig

som en badort, oavsett efterfragan.

"The three most important things in the success of their business are Location, Location,

Location!”™°

Det kidnda uttrycket ovan framhédver platsens betydelse for en framgangsrik turismdestination.
A andra sidan visar en undersékning som Graffman och Gunnarsson gjort med hjilp av
Turistdatabasen 1996 att valet av destination inte styrs utifrdn var det basta utbudet finns. Det
som toppar listan dr att trdffa sldkt och vénner, vistas i fritidshus, sol och bad och friluftsliv i

ovrigt.”

82 Murray C. (2001). Sid. 64,65

83 Murray C. (2001). Sid. 75

84 Green, B.C., & Chalip, L (1998)

85 Mossberg,L.,(2003) Att skapa upplevelser fran ok till wow. Sid. 15,111
86 Mossberg,L.,(2003). Sid. 114

87 Mossberg,L.,(2003). Sid. 118

88 Mossberg,L.,(2003). Sid. 118

89 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998). Sid.23

90 Kotler, P., Roberto, N & Lee, N.(2002) Social Marketing-Improving the Quality of life, second edition.
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4.1.1.1 Place — Den konkreta platsens betydelse for evenemangen i Ahus

Vi har konstaterat att en plats innehéller flera olika upplevelser samt att det finns en tydlig
koppling mellan en plats och evenemang. Platsens betydelse for evenemangen styrks av att
handbollsarrangéren:*

“utan det hér evenemanget sd har du inga turister i Ahus”

“hade du inte haft Ahus Beachhandboll pad stranden...det dr ju liksom halva grejen... hade du
byggt upp det pd ett filt med bara ett tak och ingenting sd dd tror jag inte vi hade klarat det i

konkurrensen” **

Citatet ovan skulle kunna stddja Mossbergs teori om att tillfélliga arenor gor att orten hamnar
i skymundan av evenemanget. Detta héller vi inte med om d4 vi anser att Ahus inte har
hamnat i skymundan. Anledningen till detta tror vi till stor del beror pa att evenemangens
varumirke dr starkt sammanknutet med ortens, bade Ahus Beachhandboll Festival och Ahus
Beach Soccer anviinder sig av ortsnamnet i varumirket. Ytterligare en orsak till att Ahus inte
endast hamnar som en kuliss for evenemangen ar troligen att det dver en lang tid har
producerats starka varumirken som alla har profilerat orten. Exempel p4 detta ir Ahus
Absolut, Ahus Glass, Ahus Strand, Ahus Bechhandboll Festival och Ahus Beach Soccer.
Denna tradition av att formedla ortsnamnet har gjort att det skapats en nationell kinnedom
och styrka kring namnet Ahus. Detta tror vi har gjort det attraktivt och effektivt for
efterfoljare att stoltsera med sitt ursprung och déarfor skapat en positiv spiral kring namnet och

hiarmed har platsen som fenomen dvergatt fran place till space.

4.1.2 Space — Den abstrakta platsen

Space ar som tidigare ndmnt det rorliga och abstrakta sdsom minnen och erfarenheter, vilka
ger staden liv och fordnderlighet och fér sin betydelse i hur ménniskor utnyttjar och uppfattar

den faktiska platsen.” Dirmed kan ménniskor utnyttja platsen pa olika sétt beroende pa

92 Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangdr, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus
93Interviju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangdr, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus
94 Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangdr, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus
95 Hogdahl, E. (2003). Sid.33-36
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vilken betydelse den har for dem.” Pa grund av detta &r det viktigt att ta de individer i
beaktande som konstruerar sina uppfattningar om platsen. Darfor ska vi nu fordjupa oss i

vilka olika aktdrer som bestimmer 0ver platsen genom att titta pa profilering av en plats.

4.1.2.1 Samhidillets sitt att styra space genom profilering

Sportevenemanget dr enligt Mossberg ett utmérkt sitt varigenom man kommunicerar med
hjélp av upplevelserummet, det vill sédga platsen.” Det &r enligt Getz uppenbart att evenemang
skapar en bild av orten.” Omgivningen och dess utformning paverkar i stor utstrackning
turisten, exempelvis ger smutsighet ett slarvigt intryck.” Detta tyder pa att kommunens och
arrangdrens gemensamma utformning av platsen och evenemanget &r av betydelse for vilka
ménniskor man viljer att attrahera. Enligt Mossberg kan arrangdren genom olika strategier

och utformande av upplevelserummet paverka kunden.'”

Det giller for
destinationsutvecklare att vara tydliga och konsekventa nér de sénder ut ’promotional
messages” annars dr det latt att skapa en forvirring hos turisterna. Ett sétt att undvika detta ar
att skapa association mellan platsen och dess fordelar, dock &r detta enligt professorn i
marknadsforing Bonita M. Kolb bade tidskrdvande och dyrt. Det varumirke och budskap som
destinationen sidnder ut hjdlper turisten i sitt val av destination.'”" For att attrahera turister ar
det viktigt att skapa en positiv bild av platsen.'” Samtidigt ar det viktigt att forsta betydelsen
av att sénda ut ett dkta och genuint budskap som avspeglar vad platsen har att erbjuda.'”. For

kommunen blir profileringen ett sétt varigenom man kan reglera vilka turister som kommer

till orten. Det finns dock flera aktdrer &n kommun och néringsliv.

Det ar det samlade intrycket av platsen som skapar besdkarens uppfattning om platsen och
darfor far dven lokalbefolkningen stor betydelse. Dock menar doktorn i kulturgeografi, Rikard
Ek att det ar sdllan som de boende tillfradgas om vad de anser om fornyelseprocesserna. '**

Trots detta forvantas de vara positiva och lojala mot fordndringsarbetet. ' Det kan vara svart

96 Hogdahl, E. (2003). Sid.47
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att fa lokalbefolkningens stdd d& vanligen storskaliga projekt som ger mycket uppmérksamhet
gynnas framfor mindre projekt som skulle ge de boende mycket mer.'” Exempelvis 6nskar
Ahusborna sig ett badhus. Detta kan leda till konflikter vilka vi kommer att ta upp mer i

kapitel fem som heter konflikter pa platsen i samband med sportevenemang.

Aven media ingar som en del av det som skapar forestillningar om platsen, framfor allt om
det &r ett evenemang pa en liten ort'”’. Medias betydelse blir storre ju mindre kunskap som
finns om platsen. Redaktionella artiklar har storre pdverkan pa en plats @n en vanlig
broschyr.'”™ Kunniga privatpersoner har storst trovardighet och kan vanligen inte paverkas av
destinationsmarknadsforare. ' Uppfattningarna som skapas pa detta sitt kan dven paverka

upplevelsen av platsen hos de enskilda individerna. '

4.1.3 Olika roster i Kristianstad kommun

Ahus 4r som tidigare nimnts en stark turistort med kiinda varumérken. Det har lyckats tack
vare den starka profilering som finns bunden i varumérkena. Att samhillet har gétt fran
industrisamhiille till ett kunskaps och upplevelsesamhille syns pa de varumirken Ahus har
stoltserat med genom &ren, det borjade med Ahus Absolut och fortsatte med Ahus Glass, som
bada har varit starka produktvarumirken. Ahus har foljt med i utvecklingen, vilket syns
genom deras i dag starkaste varumirken, Ahus Strand och Ahus Beachhandboll Festival, som
bada har fokus pa upplevelser. I vér intervju med hotelldgaren forklarar han tydligt vilken
profil som Ahus ska ha i framtiden. “Ahus med sand som Jukkasjcrvi dr med is "' Aven
turistchefen i Kristianstad kommun anser att Ahus ir starkt forknippat med sand och dérfor
ska kommunen stddja arbetet med att profilera sig med tyngdpunkt pa detta.'> Redan for
maénga ar sedan valde Kristianstad att profilera sig som en upplevelseregion.'” Vi stiller oss
aningen frdgande till de uppldgg som kommunen har haft géllande sin profilering, d de under
samma tid arbetat hért for att profilera sig med konceptet ”Spirit of Food”. Den uppfattning vi
fatt av parollen ”Spirit of Food” dr att den snarare drar ndringslivet 4n turisterna till

Kristianstad. Problemet tror vi ligger i att kommunen saknat unika upplevelser som har

106 Ek. R. & Hultman, J. (2007) Plats som produkt. Sid. 30-31

107 Higham. (2005) Sid.173

108 Falheimer och Thelander (2007) Plats som produkt .Sid 129-145
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112 Intervju med Kristianstad kommuns turistchef, Eva Berglund, den 8 april 2008, Kristianstad
113 Hallengren, Karin. ”"Ahus Omland” ska satsa pd upplevelser,
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kunnat associeras med Kristianstad kommun och dess slogan. Vi anser att man dérfor istéllet
bor fokusera pa de unika upplevelser som redan finns i regionen. Detta resonemang styrks av
Mossberg som séger att det dr viktigt att sinda ut ett enhetligt budskap for att inte férvirra
kunderna. Ett tydligt och konkret budskap underléttar dven for destinationen att attrahera de
’ritta” turisterna. Vi tror dock att det inte ar ett problem att marknadsfora sig med en profil

till néringslivet och en annan till turisterna, da de vanligen attraheras av vitt skilda syften.

For att fa en 1 samhillet vil forankrad profil krévs det att d&ven lokalbefolkningen integreras
och delaktiggors for att kunna acceptera och representera ortens profil. Detta skulle forebygga

de problem och intressekonflikter som uppkommer vid felprioritering av ortens profil.

4.1.4 Media som rostforstarkare i Ahus

Eftersom sportevenemangsturismen inte har forankrats hos de boende i Ahus har, som vi
inledningsvis ndmnde, flera olika konflikter uppstétt. Media har ett stort ansvar for
forstarkningen av problemen. Okunskapen om Kristianstad som kommun och Ahus som ort
kan ha varit en bidragande orsak till att artiklarna fick sa starkt fotféaste regionalt. Den
uppfattning som formedlats om Ahus kan dirfor bade vicka intresse och verka avskrickande.
Da det till storsta delen varit privatpersoner som uttalat sig i media har det gett artiklarna

storre trovardighet hos allminheten.

Handbollsarrangdéren om debatten i media;

“det var tre pensiondrer som samlade ihop lite information och sd gick de till lokal media och
sd sdnde dom till sydnytt och sa sdnde dom till landet runt och sd blev det en riksgrej av de

hdr problemen och dd blev det ju krismote hdr... ett jdkla liv var det ju...” '"*

Utifran handbollsarrangdrens citat kan vi se hur privatpersonernas asikter har tagits emot och
vuxit med hjélp av media. Flera av de inblandade aktorerna trodde forst att det skulle kunna

’

forbise de lokala résterna. ' vi trodde inte vi skulle behova ta héinsyn till de negativa

skriverierna. '” Da vi analyserat de olika aktorernas uttalanden tyder det pa att deras

114 Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangér, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus
115 Intervju med Hotell Ahus Strands #gare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus
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uppfattning &r att problemen skapas i media. Det anser inte vi som istéllet vill hivda att media
fungerar som en forstirkare av de redan samhélleligt skapade konflikterna. Utifran detta
kommer vi till den ytterst betydelsefulla insikten att som arrangdr méste man arbeta med att

skapa goda relationer till samhéllet i stort, och dven till media.

4.2 Identitet — en del av platsen

Murray menar att platser fordndras standigt och folk relaterar flera olika identiteter till en
plats som betyder ndgot for dem.''® Darmed blir platsen en del av en ménniskas identitet vilket

1 forldngningen betyder att evenemangen ir viktiga for médnniskans identitet.

Givetvis dr besokaren en intressant aktor for var studie da platsen ger manniskor mening och
genom den lar ménniskor bade kédnna sig sjdlva och andra. Ek hidvdar utifran sin tolkning av
Giddens att platsen paverkar manniskan och minniskan paverkar platsen.'” Green och
Chalips tolkning av Hetherington i enlighet med Mossbergs anser att det viktigaste med
evenemanget ar att det skapar en gemenskap mellan deltagarna, att festivalaktiviteterna

overskrider vardagens sociala normer och rutiner.'"®

Green och Chalip vidareutvecklar detta
resonemang och visar att deltagare 1 fritidsaktiviteter gor sitt val delvis for att skapa
situationer som bekréftar den identitet de onskar. Evenemang som turneringar med
kringaktiviteter ger mojlighet till bade uppvisning och festande. Sportevenemanget blir ett sétt
att fira att sin identitet, som exempelvis handbolls- eller fotbollsspelare. Hur olika lag
identifierar sig genom sporten och evenemanget kan skilja sig at. For en del ar sjdlva imagen
av spelaren viktigare én skickligheten i sporten. Vem som fokuserar pa vad syns mycket

tydligt, sétts virdet pa imagen festas det mycket medan skicklighetsperspektivet tar det

lugnare och fokuserar pé sjdlva spelandet.'”’

Mossbergs tolkning av Soderlund vidareutvecklar detta resonemang och hévdar att istéllet for
att bara visa vem man &r blir en del upplevelseprodukter intrddesbiljetter till en social
tillhorighet'®, det vill siga vem man vill vara. Detta bekréftas ocksé av Kolb som menar att

konsumera en plats &r ett sétt att visa vem man ar, det hinger samman med det steg 1 Maslows

116 Murray C. (2001). Sid. 8, 18

117 Ek. R. & Hultman, J. (2007). Sid.18 — 19

118 Green, B.C., & Chalip, L (1998). Sid.186 och Mossberg,L.,(2003). Sid.144
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behovstrappa som fokuserar pa sjilvinsikt och sjalvforverkligande.'” Ett kdnt varuméarke som
uppmérksammas av omgivningen ger status.'”? Detta &r i likhet med det resonemang som
Bengt Dieden for, han hdvdar att missndjdhet/néjdhet skapas av tjénster genom den reaktion
som personer i omgivningen utstralar. '** Vanligen utvecklas subkulturer kring de

upplevelseprodukter som fungerar som intradesbiljetter i social tillhorighet.'

4.2.1 Sportevenemangen som identitetsbekraftare

De turister som evenemangsarrangorerna vill locka till sig bendmns i var uppsats som de
rétta” turisterna. Det dr personer, det vill sdga deltagare och dskédare av sportevenemang,
som kan identifiera sig med platsen och evenemanget pd det sétt som arrangorerna dnskar.
Evenemangen i kombination med strandlivet dr det som gor platsen attraktiv pd marknaden.
Kanske #r det just sammansittningen av flera olika komponenter som gor Ahus Beach
evenemang si populdra d det ar en plats med flera upplevelser. Det ges mojlighet till att
trdffa manga likasinnade vénner med samma intressen, kanske foljer &ven mormor eller
morfar med och man kan umgés pa ett sitt som inte dr mdjligt i vardagen stress och stim. For
dem som inte dr aktiva kan det vara ett sitt att bjuda in védnner och bekanta da man befinner
sig i fritidshuset. ' Det blir ett tillfalle till fest som skapas utanfor de vanliga sederna precis

som Mossberg, Green och Chalip anség.

Men om de rétta besokarna finns, s maste det ju dven finnas “orétta” besokare. Det dr turister
som inte dr dnskvirda av evenemanget eller platsen. I Ahus tar dessa “oritta” besokare sig
uttryck 1 vad lokalbefolkningen kallar for ”Svansen”. Det dr personer som kommer till platsen
och super och forstor vilket &r till stor fortret for de 6vriga aktorerna pa platsen, framst

126 Vi menar att ”’Svansen” har utvecklats som en subkultur under de &r

lokalbefolkningen.
evenemanget pagétt. For dem dr motivet att vara pa plats under evenemanget som ar en

intradesbiljett till social tillhérighet mer &n en bekriftelse pa den egna identiteten.
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Problem med “orédtta” besdkare leder oss in pa Eks pastdende om att det ar sidllan de boende
tillfrigas da platsen ska utvecklas, ett pdstdende som styrks av paret Gustavsson som dr
boende i Ahus. De anser inte att de fitt nigra forfragningar om att vara delaktiga i
evenemanget. Samtidigt sidger de ocksa att det forekommit krismdten dar boende och
evenemangsarrangorer traffats. Men dessa krismdten ser de mest som ett tillfalle att framfora
sin kritik mot evenemangen. Eftersom de inte anser att evenemangen stor dem och de tycker

det dr kul med folk pa orten sé har de valt att inte delta i métena.'”’

Var 4sikt dr att arrangdrerna borde arbeta mer aktivt for att géra de boende i Ahus delaktiga i
evenemangen. Detta skulle leda till att det kdnner en stolthet for evenemanget. Att skapa
denna relation mellan evenemang och boende skulle om det genomforts tidigt varit ett sétt att
fa de boende att se mellan fingrarna och acceptera en del av de problem som uppstar till f61jd
av evenemangen. Hade arrangdrerna pa ett tidigare stadium forstatt vikten av samarbete hade
bilden varit en annan. Trots att det endast var en liten del av Ahus befolkning som gjorde sig
horda och ville stoppa evenemanget sa fick de stor respons. Anledningen var delvis att ingen
mer dn arrangdrerna stod upp och forsvarade evenemanget. Hade forankringen da redan
funnits hos de boende tror vi sannolikheten varit storre att fler gjort sig horda och talat for

evenemanget.

127 Intervju med paret Gustavsson, den 13 april 2008, Ahus
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5. KONFLIKTER PA PLATSEN | SAMBAND MED
SPORTEVENEMANG

Vi kommer att gad in pa nagra konflikter som uppstdtt pa grund av de sportevenemang som
orten star vird for. De kan delas in under tvda huvudteman for att fortydliga att det dr olika
sorts konflikter det ror sig om. Det forsta huvudtemat dr Place och Space, dd det i forsta fallet
dr den konkreta platsen som stdr i fokus, da fordndringen redan har skett. Det andra fallet
under detta tema rér dven omrddet place men har ett lite stérre fokus pd space dd det handlar
om olika dsikter om vad kommunen ska investera i framéver. Det andra huvudtemat dr
konflikter som kan relateras till Identitet. Den forsta konflikten ror lokalbefolkningens
reaktioner pda besékarnas beteenden medan den andra diskuterar konflikten om vem som

ansvarar for besokarnas beteenden.

Da turism har ménga olika intressenter kan det ibland uppkomma problem med att férena
deras olika intressen. Turistens intresse ligger i hog kvalitet och till 1agt pris medan
producenten fokuserar pd I6nsamheten. De bofasta vérnar om sin livskvalitet medan den

offentliga sektorn funderar pé sysselsittningen, skatteintékterna och effekterna pa dvriga

samhillet.'?®

Kvalitet Lonsamhet

Bild 2 Graffman och
Gunnarsson sid 26

e

TURISMENS
INTRESSENTER

Befolkning
Sysselsattning Livskvalitet
Skatteintakter

Effekt Ovriga sektorer

128 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998). Sid. 26
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5.1 Place och space

Det forsta huvudtemat &r Place och Space, dé det i forsta fallet &r den konkreta platsen som
stér 1 fokus, d& fordndringen redan har skett. Den andra konflikten under detta tema ror dven
omradet place men har ett lite storre fokus pé space da den handlar om olika &sikter om vad

kommunen ska investera i framdver.

5.1.1 Konflikt rorande ombyggnaden av stranden Tappet

Som vi tidigare konstaterat &r platsen en av de faktorer som skapar var identitet, och ddrmed
skapas det ocksd komplexa relationer mellan ménniskor och platser. Nér platser
kommersialiseras fordndras inte bara platsen utan dven ménniskors sétt att bete sig mot
omgivningen och andra ménniskor. '** Eftersom platsen skapas utifran medvetna eller
omedvetna handlingar innebar det att vardagen kommersialiseras for en rad ménniskor och

det far en rad konsekvenser.'*

Kommersialiseringen av sportevenemangen har startat debatter gidllande hur stranden skall
utnyttjas. Vilka som skall ha tillgang till platsen &r den stora fragan. Eftersom diskussionen
drivs av boende och verksamma i omridet, sa ir det deras gemensamma vilja och virderingar

131

som blir avgorande.”' Kristianstad kommun har valt att stdtta en flytt av evenemanget for att

inte stora de boende i ndromradet som varnar om sin livskvalitet. Samtidigt hdvdar andra att

campingen tidigare fungerat som en buffertzon och minskat buset.'*

Dock hivdar ett flertal roster i Ahus att denna flytt var till for att tysta ett mindre antal
personer, som inte bor direkt intill evenemanget. De boende direkt intill har inte klagat.'** Det
ar en liten klick upprérda som hors, men vér totala bedomning av situationen ar att de flesta ar

ndjda eller har ingen direkt sikt om evenemangen. Deras engagemang for att gora sig horda

129 Ek.R. & Hultman, J. (2007). Sid. 18 — 19

130 Ek. R. & Hultman, J. (2007). Sid. 18 — 19

131 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998). Sid. 51-52

132 Brogren, Jens. Bortkdrda campare dverklagar

133 Intervju med Hotell Ahus Strands #gare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus och Intervju med Ahus
Beach Soccers verksamhetsledare, Bo Thornberg, den 10 april 2008, Kristianstad
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ar minimalt, vilket uppror arrangorer som védjar till de boende i omrédet att sta upp for
evenemanget. '**
"jag tycker evenemanget dr viktigt for Ahus framtid. Vem vill bo i “tyst rum "ett “dédens

vantrum”’? " 1%

Vi tror dock att hotelldgarna, fotbolls- och handbollsarrangdrerna kanske inte har varit fullt
medvetna om det tysta accepterande de har fatt av lokalbefolkningen i verkstillandet av sina
planer. Om de skulle sldppa in lokalbefolkningen i beslutsprocesserna menar vi att
lokalbefolkningen skulle fi en béttre attityd gentemot evenemangen och hjélpa till att

forebygga dven framtida problem.

Ombyggnaden av stranden och flytten av sportevenemangen har inte varit l4tt d4 den har lett
till att Téppets camping har fétt stinga och ddrmed upprort andra besokare. ” Vi hittade

paradiset men tyvirr tar de det ifrdan oss "

%, Husvagnarna dr borta fran Tdppets camping
for alltid """ Vi anser att detta beror just pa att det &r flera olika roster som anser sig ha ritt att
utnyttja stranden enligt sina egna 6nskemal. Den stora konflikten utbryter da dnskemalen

mellan olika parter inte gar att kombinera.

Andra kunder ifradgasétter turneringarnas réttigheter att lagga beslag pa stranden under juli

manad."®

De menar att stranden ska vara till for alla. "Det dr fel att stranden ska vara
avstingd hela juli manad ™" Dock anser broderna Svensson som till stora delar star bakom de
olika evenemangen att det finns méanga flera strinder att vara pa an just stranden mellan hotell
Ahus Strand och Téppet. De menar #ven att strinderna maste utvecklas pa olika sitt s& det
finns nagot som passar alla.'® Mats Svensson hévdar att stranden vid Ahus Strand ska vara till
for de badgéster som vill ha “puls, musik och service”'*' Broderna Svensson har en poéng i
att det finns flera strdnder, men vi tror inte bréderna har tagit de olika strandbesdkarnas vanor
och forestillningar om stranden i beaktande nir de bestimde att Ahus strand skulle bli en

strand med musik, puls och service. Ater giller det for arrangdrerna att fi med sig

lokalbefolkningen och dterkommande strandbesdkare om vilka koncept som géller for vilka

134 Vem vill bo i dodens vintrum?
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strdnder. Vi anser dven att det inte ska vara bréderna Svensson som har den slutliga makten i

avgorandet om vad stranden ska anvéndas till.

Orsaken till de olika protesterna menar vi ligger i att det inte finns en tydlig 6verenskommelse
om hur Ahus och Kristianstad kommun ska profilera sig. Detta ger i sin tur upphov till en ny

konflikt;

5.1.2 Konflikt om vad kommunen ska investera i

Nir platser ska utvecklas kan det uppsta intressekonflikter gidllande vad kommunen finansiellt
ska prioritera.'* Enligt Gunnarsson och Graffman anses befolkningen storsta fokus ligga pa
god livskvalitet."*® Gunnarsson och Graffman anser att foretagarna framforallt styrs av
l6nsamhet, det maste vara I6nsamt att driva foretag annars kommer inte foretagen att finnas
kvar pa orten.'*De offentliga aktorerna sasom exempelvis kommunen har ett annat mal och
detta dr hog sysselsattningsgrad och god samhillsservice pa orten. '** Enligt Gunnarsson och
Graffman sker fordndringar pa en destination genom samverkan mellan olika individer,
eftersom processen drivs och genomfors av boende verksamma i omradet, sa dr det deras
gemensamma vilja och varderingar som blir avgorande.'* Nar evenemang anvéands for att
bygga en destinations varumirke dr malsittningen att overfora de attribut och fordelar som
finns med evenemanget till destinationen och dirmed stdrka destinationens image

ytterligare.'"’

Det framkommer frin manga olika killor att som Ahusbo anser man inte att kommunen
stottar 1 sé stor utstrackning. De menar att Kristianstad kommun troligen viljer att inte satsa sa
stora resurser pd Ahus som ort eftersom de anser att Ahusborna klarar sig bra sjilva. Nér
kommunen dé vél finansierar orten genom att bygga ut stranden for att gynna evenemanget
har det uppkommit en del konflikter med de boende pa orten. De som é&r bosatta pa orten har
under manga ars tid véntat pa att ett badhus ska byggas, vilket fortfarande inte blivit av. Trots

att detta egentligen &r en konflikt mellan kommunen och de boende fir evenemanget dra en

142 Girtner, A. et. al (2004) Perspektiv pa hallbart turistiskt foretagande
143 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998). Sid.53

144 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998). Sid.53

145 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998). Sid.53

146 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998). Sid 51-52

147 Higham( 2005). Sid.168



Magisteruppsats

stor skuldborda da det anses att evenemanget gynnas framfor de boende.'*® Vi menar att
problem av denna karaktir kan vara en bidragande orsak till att det ar svart att dvertyga
lokalbefolkningen om hur turism pa ett positivt sitt kan paverka kommunen.'” Trots detta

tycks ménga av dem vi varit i kontakt med se positivt pa turismen som evenemangen for med

150

sig.

5.2 Identitet

Det andra huvudtemat ar konflikter som kan relateras till identitet, det vill sdga konflikter som
uppstétt nir olika typer av identiteter agerar pa samma plats. Den forsta konflikten ror
lokalbefolkningen reaktioner pa besdkarnas beteende, medan den andre fokuserar pa

konflikten om vems ansvaret for deras beteende egentligen ar.

5.2.1 Konflikter rorande besokarnas beteenden

Att utnyttja en plats pa rdtt sitt dr svart, men mycket betydelsefullt. Konflikter uppstér 14tt da
olika intressegrupper vill utnyttja samma plats fast pa olika sitt. Vi kommer nu att forsoka
klargdra var grunden finns till de konflikter som uppstér i samband med anviandandet av

platsen.

Manga sporter &r associerade med problem som péaverkar destinationen, exempelvis kan
sportevenemangsbesdkarna stora de bofasta till exempel genom oljud. Problem av denna art
skapar motsattningar och kan leda till motaktioner och minskat intresse av att satsa pd turism
som f6ljd ' Konflikter mellan turister och lokalbefolkning kan uppsta om turisterna utnyttjar
platser och naturresurserna som lokalbefolkningen tidigare anvént pa sitt” sitt, vilket gor att
lokalbefolkningen kdnner sig undantringda av turisterna.'”” Detta leder till starka reaktioner

mot stérande element och ovilkommet beteende. Aven sporter som attraherar skadargrupper

148 Intervju med paret Gustavsson, den 13 april 2008, Ahus och Intervju med paret Andersson, den 13 april
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kan generera omedelbara problem sasom trafikstockning, vandalism, asocialt beteende,

nedskrdpning och bristande sdkerhet, ndgot som stor de bofasta.'

En sak som lokalbefolkningen bor bestdmma tillsammans med kommunen och arrangdrerna
ar, vilken sorts turister man vill ha till sin ort. Filosofiedoktorn i geografi, David R. Butler
menar, enligt Frisk, att problem kan uppsta nir det géller att bestimma vilken utbredning
turismnéringen ska tillatas ha i samhéllet."** Ménniskor fran andra platser utgor ett hot mot
invénarna och det gransoverskridandet ses ofta som négot som hotar platsen.' Doktorn i
kulturgeografi, Johan Hultman haller med och menar att alla ménniskor inte ar lika vdlkomna.
Han menar att receptionisten pa hotellet har samma funktion som grénsvakten pé flygplatsen,

det vill sdga att filtrera vilka som &r ldmpliga att komma in."

. Mossberg fordjupar dessa
studier i hur det ar praktiskt genomforbart. Upplevelserummet har olika roller beroende pa hur
arrangorer véljer att anvidnda sig av det. Upplevelserummet kan bland annat fungera som en
strategi for att attrahera rétt kundsegment. Arrangdren bor da styra faktorerna 1 omgivningen
pa ett sddant stt att de passar ihop med de turister som man har for avsikt att attrahera'”’ och
vill man exkludera turister far man vélja faktorer som inte ligger inom deras intresseomrade.

De bista effekterna uppnds om man kombinerar upplevelserummets profil med

marknadsforing och pris."®

I Ahus tycks evenemangens utformning vara nigot som ménga har en &sikt om, men den ir
sdllan gemensam.
22159

“det dr viktigt att vaga satsa

“det har blivit lite for stort”'®

Manga av personerna runt evenemangen drar en parallell mellan evenemangens storlek och de

problem som uppkommer som en konsekvens av dem.

” Sonderslagna krukor. Avforing i rabatten. Ridsla att gd utanfor dérren”
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I vér intervju med hotelldgaren papekade han vilken betydelse det flerariga evenemanget har
for evenemangets besoksantal. Han trodde att en bidragande orsak till att problemen med
”Svansen” kulminerat pa senare tid #r att fler fitt upp dgonen for festligheterna i Ahus.

Detta tror dven vi kan vara en trolig orsak, men med denna uppfattning anser vi det &nnu
markligare att man faktiskt inte lyckats beméstra ”’Svansen”. Ett stort antal bes6kare som
lockats av ett evenemang pa en liten ort bor inte vara en ny foreteelse. Bara 1 Skéne finns det
en handfull stora evenemang, som borde brottas eller ha brottats med samma problem. Utifrdn
de studier vi har gjort tycker vi oss inte kunna urskilja att det rader ndgot mer omfattande
samarbete dessa evenemangsdestinationer emellan. Vi tror att for att goéra Skane till en
konkurrenskraftig destination i framtiden borde man satsa pa att skapa ett natverk, dir

framforallt kunskap kan utbytas.

En annan intressant iakttagelse ér att mycket av den negativa kritik som finns runt
evenemangen i Ahus egentligen till storsta delen riktar sig mot handbollsevenemanget. Kan
orsaken till detta vara dess storlek? Ett evenemang som attraherar en sa stor mdngd ménniskor
borde givetvis uppna en hogre paverkningsgrad pa platsen, speciellt pd en sé liten ort som
Ahus. En annan trolig orsak till att handbollen #r mer utsatt for problem kan vara att vissa
aldersgrupper ar stora inom handbollen medan de &r néstan obefintliga inom fotbollen. Max
Svensson pastod att pojkar 16 ar dr den &lderskategori dér detta syns tydligast. Han sédger att
inom fotbollen har vid denna alder urvalet och satsningen redan borjat.'*> Hotelldgaren tror
aven att fotbollens sdsongsuppldgg i Sverige och svarigheterna med att spela fotboll pé
stranden dr bidragande orsaker till att fotbollsturneringen aldrig kommer att bli ett lika stort
evenemang som handbollen.'” Samtidigt sé sdger han att fotbollen arbetar med ambitionen

att en dag bli lika stora som handbollen.'*

Weed och Bull menar att ovilkommet beteende bland askadare av sport dr en av de mest
uppméirksammade konflikterna inom sportevenemang. De menar att fotbollshuliganer ér de
mest oonskade gisterna som kan fylla virdortens invanare med rddsla. Problemen med

ovilkommet beteende leder dven till ett 6kat behov av ordning och lokalbefolkningen blir mer
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medvetna om sitt privata utrymme och “’kvaliteten” pa turisterna blir viktiga for dem.'®®
Mordue héller med och menar att turister som inte riktigt accepteras av lokalbefolkningen

overvakas och kontrolleras mer &n andra mer accepterade turistgrupper.'*

De oritta”turisterna, den sa kallade ”Svansen”, ar i var studie det som anses vara den
turistgrupp som ér av dalig kvalitet. Begreppet tar sig uttryck framfor allt 1 att deras beteenden
inte gar att kombinera med den levnadsstil som de boende sammankopplar med livskvalitet.
Han menar att fotbollshuliganer dr de mest oonskade gisterna som kan fylla vardortens

invénare med ridsla. Vi kan hir dra paralleller till Ahus Beachhandbolls omtalade “svans”.

Varken lokalbefolkning eller arrangdrer vill ha ”Svansen” i Ahus och vem som har ansvaret
for dem verkar nigot oklart. “jag vill ju slinga ut dem fiin Ahus '’ Paren Gustavsson och
Andersson anser att det 4r evenemanget som bor ta ansvar for och hantera det ovdlkomna
beteende som uppstar i och med arrangemanget. De foreslar exempelvis att det ska inforas
hardare tag mot idrottarna. De tycker bland annat att man ska stélla hogre krav pa ansvariga

ledare och skoter sig inte deltagarna ska de dka ur turneringen.'*®

Vi menar att det &dr viktigt att arrangdrerna tillsammans med lokalbefolkningen tar tag i
problemet for blir ”Svansen” institutionaliserad kan det i langden medfora risk for att
evenemanget méaste flyttas eller liggas ned.'® I Ahus har man redan flyttat evenemanget, dock
ytterst lite. Troligen var inte ”Svansen” den storsta orsaken till flytten, utan istéllet bristen pa
planer for hur man skulle hantera problemen pa plats. Men ménga i Ahus har ind4
forhoppningen att flytten ska innebéra att det blir svarare for ”Svansen” att fa tillgdnglighet

till evenemanget.'”

Det oacceptabla beteendet hos turisterna som tagit sig storst uttryckt
under handbollsevenemanget &r troligen en viktig bidragande orsak till varfor detta
evenemang dr mer overvakat dn fotbollen bdde medialt och frén lokalbefolkningens sida. I
linje med detta tror vi dven att fotbollsevenemanget dr mer bevakat én de dlagillen eller andra

liknade arrangemang som anordnas.
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5.2.2 Olika aktorers varierade delaktighet — Vem bar ansvaret?

Aktorer kan vara grupperade pa olika sitt och bildar da olika organisationstyper. Det som é&r
gemensamt for dessa olika grupper ér deras synsétt. Det uppstér 1itt problem vid
destinationsutveckling dé olika organisationsgrupper avlédser utvecklingen olika beroende pa
ideologi och intressen. '”" Enligt Getz har det ingen betydelse vem det dr som arrangerar
evenemanget, eftersom det krdvs totalt samarbete for att lyckas.'”” P4 destinationer vimlar det
av olika intressenter som alla styrs av sina personliga drivkrafter. '”. Gértner Ask betonar, att
de som slutligen paverkas av olika projekt ocksé bor kunna vara med och péaverka.'™
Dessutom &r det minniskorna pa platsen som har bést kinnedom om forutsittningarna for
utveckling. Aven Kotler hiller med och anser att goda ambassadorer for en plats ér av yttersta
vikt for platsmarknadsforing for de formedlar positiva berédttelser om platsen. Gér man
néringslivet och den lokala befolkningen delaktig i platsmarknadsforingen skapar det mer
trovirdighet.'”Det ar viktigt att forsta att det dr hela samhéllet som stér for vardskapet
gentemot turisten och att lokalbefolkningen ingér i den samlade turistprodukten vare sig de
vill det eller e]."”° For att skapa en héllbar och langsiktig destination &r det viktigt att alla

intressenter kan se vad de far ut av det. "’

Problem vixer fram da inte alla har samma syn pé sin skyldighet att bidra. Det &r viktigt att
alla aktorer inom ett omrdde kan acceptera om det gar béttre for andra, sa ldnge det inte
paverkar den egna verksamheten. '”® Det ar vanligt att fa aktorer vill engagera sig i strategiska
projekt eftersom det dr ldg Ionsamhet inom turismbranschen och det krdavs mycket arbete for
att lyckas pa lang sikt. Fokus ligger istéillet pa att fa snabb avkastning.'” Den laga
lénsamheten inom turistndringen skapar 1 sin tur en osdkerhet hos dgarna till olika rérelser och
de vagar inte lita pa andra. Foretagen har svart att skapa tillrackliga ekonomiska resurser for
att kunna engagera sig i utvecklingsarbetet. Att satsa lite pa en gemensam

marknadsforingskampanj kan vid misslyckande f& forodande konsekvenser for ett

171 Frisk, L. (2000). Sid. 12 -15

172 Getz, D. (1997). Sid. 51

173 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998). Sid.52

174 Gértner, A. et. al (2004)

175 Ek, R. och Hultman, J. (2007). Sid. 28

176 Lickorish, L J. (1991) Developing Tourism Destinations

177 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998). Sid.53

178 Supowitz, F. (2005) The sports event management and marketing playbook. Sid. 6
179 Supowitz, F. (2005). Sid. 6
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familjeforetag, och det ar darfor problematiskt att fi mindre foretag att vaga satsa i
gemensamma projekt."™ Graffman och Gunnarsson anser att som delaktig bar man ocksa ett
visst ansvar, men man har ocksa mojlighet att vara med och utveckla och tillsammans uppna
storre effekter &n vad man skulle ha gjort ensam.'®' Mossberg, som viljer att anvinda sig av
uttrycket upplevelseomrade istillet for destination, fortydligar detta att kunden inte har behov
av att veta vem som kontrollerar de olika verksamheter som erbjuds, det viktiga &r istédllet att
fa sina behov tillfredstillda. '** Gunnarsson och Graffman hdvdar dven att samarbete skulle
gora regionen mer effektiv om man samarbetar under forutsittning att alla inte sysslar med

samma uppgift utan man specialiserar sig pa det som man ar bra pa. '*

Relationerna som finns mellan sportturism och de sociala, kulturella, ekonomiska och
miljoméssiga aspekterna av en destination fordndras standigt. Forstéelsen och hanterandet av
dessa relationer paverkar den héllbara framgangen for eller misslyckandet av

sportturismdestinationer.'™

Olika forslag har gjorts for att gora personer i Ahus delaktiga i beslutsprocessen, inte minst si
engagerar de olika evenemangen foreningslivet i ndrheten.' Detta far som konsekvens att
ménga fordldrar far en relation till evenemanget och kanske kidnner de déarfor ocksa att de har

mojlighet att paverka inriktningen.

’

"vi jobbar ju med képmannaforeningen, med en foretagarforening , vi har en massa olika

186

grupper med myndigheter och granngrupper”

Ovanstaende resonemang och citat tyder pa att evenemangen arbetar med att fA med sig

ménniskorna pd orten, men fortfarande finns det folk som klagar.

Féljande uttalande &r gjort av en boende i Ahus: “det dir inte Iont att ligga sig ™"

Medan handbollsarrangoren havdar: ”Dom har ingen kunskap om evenemangets betydelse '™

180 Gunnarsson, J. & Graffman, J. (1998). Sid.sid 53

181 Supowitz, F. (2005). Sid. 6

182 Mossberg,L.,(2003). Sid.118

183 Supowitz, F. (2005). Sid. 6

184 Higham.(2005). Sid. 226

185 Intervju med Ahus Beach Soccers verksamhetsledare, Bo Thérnberg, den 10 april 2008, Kristianstad
186 Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangér, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus

187 Intervju med paret Gustavsson, den 13 april 2008, Ahus

188 Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangor, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus
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Citatet avslojar verksamhetsledarens syn pé sin omgivning, det vill sdga deltagare och
4skadare av sportevenemang. Ar det limpligt att ha denna som verksamhetsledare? Vi tror
inte det. Givetvis maste det vara frustrerande om ledaren sjélv ser vilken potential
evenemanget har, men inte kan fé andra att se samma sak. Detta problem tror vi till stor del ar
en foljd av kommunikationsproblem, och den information som handbollsarrangoren givit ut
uppfattas kanske inte pa det tilltdnkta séttet av mottagarna. Darfor tror vi att lyhordhet skulle
ge hanbollsarrangoren béttre mojlighet att ta till sig den utomstdende responsen. Vi anser att
han redan har forméga att géra det och vart resonemang bygger vi pé att Jonsson i

intervjuerna visat stor lyhordhet for interna forslag.'

For hotelldgaren ar det en sjdlvklarhet att bidra &ven om andra &ker snélskjuts, dd han menar

att han forlorar mer pa att inte arbeta for orten.'”

” de[campingen] stottar inte arrangemanget ndgonting trots att de tjdnar miljoner pa

2191
arrangemanget

“for mig[campingforestindaren] dr det viktigt att inte bara Ahus utvecklas utan hela

regionen "

“det dr inte trevligt i det sociala nditverket att inte arbeta for orten.”"”

" det viktiga dr att fd hit gdsterna till Ahus sedan kan man konkurrera om dem™"*

Hotelldgaren menar att det i efterhand visat sig vara negativt for Ahus Strand att g4 in som
guldsponsor, men att det var deras skyldighet att gd in och stotta evenemanget eftersom
evenemanget ger dem och andra lokala aktérer mycket.'”” Hotelldgaren anser att det viktigaste

4r att f4 gisterna till Ahus medan campingforestandaren istillet anser att det ir viktigt for dem

189 Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangor, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus
190 Intervju med Hotell Ahus Strands dgare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus

191 Intervju med Hotell Ahus Strands figare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus

192 Intervju med anstilld pA Regenbogens Camping, den 10 april 2008, Ahus

193 Intervju med Hotell Ahus Strands #gare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus

194 Intervju med Hotell Ahus Strands #gare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus

195 Intervju med Hotell Ahus Strands fAgare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus
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att satsa pa hela regionen.'”® Denna typ av intressekonflikter missgynnar ortens totala

utveckling.

Gunnarsson och Graffman hivdar dven att samarbetet skulle gora regionen mer effektiv om
man samarbetar under forutséttning att alla inte arbetar med samma uppgift utan specialiserar

sig pa det som man ar bra pa."”’

Vi anser att Ahus trots ovanstdende diskussion kommit en bra bit pa viig da de lyckats med att
skapa ett ndra samarbete mellan olika evenemangsaktorer. Trots att det inom denna typ av
samarbete kan vara svart att hantera hur ledarskapet ska fordelas, verkar de i Ahus ha lyckats

pa ett bra sitt. Ahus Strand fungerar som ett nav i hjulet for nitverket.

196 Intervju med Hotell Ahus Strands #gare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus
och Intervju med anstiilld pA Regenbogens Camping, den 10 april 2008, Ahus
197 Supowitz, F. (2005). Sid. 6
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6. SLUTSATSER

Vi redogor hdr for vdra slutsatser och samtidigt besvara frdgestdllningarna. Vi har valt att

strukturera vara slutsatser utefter de fragestdllningar som uppsatsen utgdtt ifran.

6.1 Vilken betydelse har platsen for sportevenemang och tvartom?

Vi har 1 denna uppsats kommit fram till att platsen och sportevenemangen har betydelse for
varandra. Vi kommer nedan att ga in pa hur detta kan uttydas ur de konflikter vi diskuterat i

arbetet.

6.1.1 Platsens paverkan pa evenemanget
Vi anser att platsen paverkar sportevenemangen bland annat genom de attribut som platsen

innehar, dessa anser vi forstirker evenemangens attraktivitet. I Ahus ir det till exempel
ndrheten mellan byn, spelet och havet som stérker sportevenemangens attraktivitet. Men
platsen kan dven begridnsa sportevenemangen och dess utveckling. Ett tydligt exempel pé
detta anser vi 4r den brist av parkeringsplatser som under evenemangen finns i Ahus. Detta ér
ett infrastrukturellt problem som vi hdavdar padverka evenemangen negativt. De déliga
parkeringsmojligheterna kan 1 sin tur leda till att farre viljer att besoka evenemangen. Vi har
dven kommit fram till att olika aktdrer med anknytning till platsen kan paverka
sportevenemangen genom platsen. Detta har vi sett exempel pé d& de boende i evenemangens
omgivning hogljutt kritiserat evenemangen, detta har sin tur lett till att kommunen valt att
bygga ut stranden for att kunna flytta evenemangen dit istillet. Detta anser vi ar ett tydligt
exempel pa hur en fordndring av den konkreta platsen faktiskt pdverkar evenemangen. Vilka
de faktiska effekterna blir for sportevenemangen tillfoljd av denna flytt &r inget vi kan sia om

1 dagsldget men efter sommarens turneringar kommer det att finnas tydligare svar pa detta.

6.1.2 Evenemangets paverkan pa platsen

Samtidigt kan vi konstatera att evenemangen och dess aktorer pdverkar platsen bade géllande

space och place.
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Det som uppmérksammats mycket i tidigare studier om sportevenemangs foljder var de
ekonomiska effekter som de medforde. I vér studie har det framkommit tendenser som

tyder pé att en del faktorer exempelvis ryktesspridning med délig image som f6ljd inte gar att
4tgiirda oavsett vilka ekonomiska resurser som finns tillgingliga. I Ahus har det dock inte gatt
sa langt att det negativa budskapet om evenemanget fatt ett sé starkt faste att det totalt sett
skapat en negativ image for orten. Detta dr ett exempel varigenom vi tydliggor hur
sportevenemangen péaverkar platsens “space”. For att dven ge ett konkret exempel pa hur
sportevenemangen paverkar platsen ’place” kommer vi dterigen in pa utbyggnaden av den
nya stranden. I och med denna utbyggnad fordndrades platsen frén att ha varit en camping till

att istdllet bli en strand dér sportevenemangen ska dga rum.

Aven nir det giller sportevenemangens paverkan pa platsen s kan detta ske genom de olika
evenemangsaktorerna. Ett exempel varigenom vi vill fortydliga hur dessa péverkar platsens
”space” ar hur besokarnas olika upptradande egentligen paverkar platsens image. Detta kan vi
se tydliga exempel genom att dterkoppla till den tidigare analysen av ’svansens” paverkan pa
ortens varumérke. Besokarnas ekonomiska bidrag till de lokala néringslivet bli ett sitt
varigenom vi anser att evenemangsaktorerna paverkar dven platsen i form av ”place”. Detta
anser vi sker genom att néringslivet svarar pa besokarnas efterfragan. Exempelvis kan

efterfrdgan pa matstéllen ha lett till att fler restauranger etablerats pa orten.

Utifran ovanstaende resonemang ser vi att det finns ett dmsesidigt beroende mellan platsen

och sportevenemangen.

6.2 Varfor uppstar manga olika konflikter kring sportevenemang pa sma
orter?

Vi tror att konflikterna som uppstér till stor del beror pa att det &r manga olika aktorer som
ska agera och utnyttja en och samma plats. Detta syns tydligt utifran de olika intresseomraden
aktorerna har, da turisterna efterstravar kvalitet, producenterna 16nsamhet, befolkningen
livskvalitet och samhéllet en 6kad sysselsittning samt 6kade skatteintdkter. Hir kan man
tydligt se exempel dir intressekonflikter kan uppsta, vilket dock inte alltid hdnder. Det vi tror
har en stark paverkan pa om konflikter uppstar eller inte ar de olika synsitt p4 anvindandet av

platsen. Eftersom sportturism som vi tidigare konstaterade, till stor del &r spontan ar det hogst
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sannolikt att evenemangsarrangdrer och andra i omgivningen dverraskas av mangden
besokare. Detta kan leda till problem och konflikter da platsen inte &r anpassad for en stor
méngd turister. ”Space”, ”place” och “identitet” spelar ater en avgorande roll 1
konflikthanteringen dé de tydliggor grunden till uppkomsten av konflikten. Det olika
utnyttjandet av platsen dr som vi ndmnt en stor bidragande orsak till manga av de konflikter
som uppstar pa platsen. Den grupp som urskiljer sig mer &dn andra fran det normativa
anvindandet av platsen ir de oritta turisterna, de som i Ahus kallas for ”svansen”. Eftersom
det dr de som urskiljer sig mest sa fir de ocksé den storsta skulden till de konflikter som
uppstér. Vi vill inte pa négot sétt forsvara deras beteende men vi tror inte att det dr enbart
deras fel att konflikterna i Ahus uppstatt. Problemet tror vi till stor del ligger i den profilering
som kommun och arrangdrer valt att formedla. Enligt vér teori kunde en annan image av
evenemangen och orten ha gjort att minga av de orétta turisterna stannat hemma. Men det &r
inte bara konflikten med att attrahera de “orétta” turisterna som vi vill koppla samman med
profileringen. En annan stor konflikt som vi sett uppkommit i Ahus 4r den mellan
lokalbefolkningen och evenemangen. Vi tror att denna konflikt tillstor del beror pa en dalig
acceptans fran lokalbefolkningens sida vilken i sin tur bygger pa daligt engagemang fran
arrangorernas sida. Som vi ndmnde i uppsatsen sd trodde inte arrangdrerna att den lilla klicken
av lokalbefolkningen skulle f4 en stor makt 6ver evenemanget, vilket de faktiskt fick med
hjilp av media. Aven om det inte #r den stora mingde lokalbefolkning som klagat pa
evenemangen sa finns det ett problem mellan arrangérer och boende, da de boende inte viljer
att sta upp och stotta evenemanget. Vi tror att den storsta delen av problemen med

lokalbefolkningen beror pé en otydlig profilering och déligt samarbete.

Som vi sett finns det en rad olika konflikter som kan uppsta till f61jd av sportevenemang och
det vi kan konstatera dr att det inte finns en given orsak till att konflikter uppstér. De

konflikter som uppstér &r starkt beroende av den situationella kontexten som finns pé platsen.
Det vi kan konstatera &r att manga av de konflikter som uppstar beror pa aktorer olika syn av

29 9

“place”, ’space” och identitet”.
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7. AVSLUTANDE DISKUSSION

1 foljande kapitel kommer vi att diskutera vilken betydelse vdra slutsatser kan fa. Vi kommer
dven att summera uppsatsens budskap samt centrala resonemang kring de metoder som

anvdnts. Slutligen kommer vi att ge forslag pa vidare forskning.

Denna uppsats belyser sportevenemangens paverkan pa mindre orter. De har gett upphov till
ett antal konflikter och dessa grundar sig pa olika anvindande av platsen samt brister 1
kommunikation och samarbete inom destinationen. Vi menar att med ett gott samarbete
behover platsen inte fordndras sa mycket fysiskt. Ett exempel pa detta skulle kunna vara att
inte behova bygga om den fysiska platsen i Ahus for att skapa flera parkeringsplatser utan
istéllet anvénda redan existerande platser utanfor och skapa goda kommunikationer dirifran in

till orten och evenemangen.

Var avsikt i denna uppsats ar att med hjilp av konflikterna skapa en forstéelse for varfor
konflikterna uppstar samt belysa lokalbefolkningens dnnu forbisedda men ack sa viktiga roll i
turistsamhéllet. Vi kan 1 uppsatsen konstatera att media behdvs for att lokalbefolkningen ska
bli horda och ddrmed inser de andra aktdrerna inom turistnidringen betydelsen av att ha
lokalbefolkningen pé sin sida. Detta dr ett exempel som visar betydelsen av

granséverskridande samarbete.

Att konflikterna grundar sig i en rédsla for identitetsberdvande ar nog en relativt okénd tanke
bland evenemangsarrangorer och darfor hoppas vi att denna uppsats kan hjdlpa dem att tinka i
nya banor for att I6sa konflikterna. Det starka sambandet mellan konflikterna och identitet
tydliggors dven genom uppdelningen av ritta och oritta turister. Eftersom det &r profileringen
tillsammans med lokalbefolkningen som delar in turisterna i accepterade och oaccepterade
grupper framhéver betydelsen av en lokalt vélforankrad profilering. Utifran var studie av
Ahus har vi kommit fram till att Kristianstad kommun har gjort en felaktig bedémning i sitt
val av profil. ”Spirit of Food” riktar sig snarare till ndringslivet 4n till turister. Med detta
koncept marknadsfor man sig snarare som matproducent kommun dn som
upplevelsekommun. Skulle Kristianstad kommun istéllet vdlja att profilera sin turistniring
som spirit of sport” hade det underldttat arbetet med att fa alla att fokusera 4t samma hall.
Dérmed skulle sportevenemangsarrangdrerna inte behdva sétta kraft pd att fa med sig

kommunen utan kunde istéllet fokusera pd att forankra profilen och samtidigt evenemanget
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hos lokalbefolkningen. Vilket i sin tur skulle leda till att lokalbefolkningens acceptans for
ovéntade problem i samband med evenemangen skulle 6ka. Betydelsen av god profilering och
lokal acceptans hoppas vi formedlas i denna uppsats och vi dnskar att

sportevenemangsarrangorer och destinationsmarknadsforare kan ta till sig detta.

Utifrdn denna diskussion menar vi att beroende pa ut vems synvinkel man ser kan

sportevenemangen vara antingen ett kollektivt problem eller fenomen.

7.1 Forslag till vidare forskning

Vi har ur det material vi samlat in kunnat urskilja flera olika intressanta omraden att forska
vidare i. Samarbetsproblem pé destinationen dr ett brett &mne och det skulle vara intressant att
veta om det &r ett fenomen som framtriader tydligare i samband med sportevenemang én andra
turistattraktioner. Det skulle dven vara intressant att se vilken betydelse profilering har for ett
framgéngsrikt samarbete. Vi menar ocksé att en storre empirisk studie skulle behdva goras for
att jimfOra andra regionala sportevenemangsdestinationer sdsom Béstad och Falsterbo och
dédrmed hur man tillsammans kunde utveckla en attraktivare sportevenemangsregion.

Hur man kan arbeta att attrahera ritta och oréitta turister

Vi har 1 vér uppsats konstaterat att profilering kan vara ett sétt varigenom man férsoker
reglera vilken sorts turister som kommer till destinationerna. Vi tycker det skulle vara
intressant att utveckla andra strategier for andamaélet. Givetvis anser vi ocksé att en storre
undersokning om lokalbefolkningens makt 6ver den generella platsutvecklingen skulle
behovas for att tydliggdra svarigheter och mojligheter med att forankra vilka attribut som ska

marknadsfora destinationen.
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Stenrosen, Matti. Strandutfylinad kostar 14,3 miljoner, den 25 oktober 2007, 01:15

52



Magisteruppsats

Stenrosen, Matti. Inget akutméte mellan politiker och ledning om beachhandbollen, den 6

mars 2008, 01:15

Insandare
En epok i Ahus har gdtt i graven, den 22 oktober 2007, 01:15

Vilda Viistern i Ahus, den 7 augusti 2007, 01:15

Bilden ljuger om sommarens beachhandboll, den 31 mars 2008, 01:15

Vem vill bo i dodens vintrum, den 7 mars 2008, 01:15

Kimpa for ett levande Ahus, den 12 mars 2008, 01:15

Nilsson, Jan, Kostsam planeringsmiss i Ahus, den 4 mars 2008, 01:15

Svensson, Max. Varfor hors inte det unga kreativa Ahus?, den 10 mars 2008, 01:15

Svensson, Mats. Badalternativen maste utvecklas, den 22 februari 2008, 01:15

Muntliga kéllor

Intervju med Ahus Beachhandboll Festivals arrangdr, Mats Jonsson, den 8 april 2008, Ahus

Intervju med Kristianstad kommuns turistchef, Eva Berglund, den 8 april 2008, Kristianstad

Intervju med anstilld pA Regenbogens Camping, den 10 april 2008, Ahus

Intervju med Ahus Beach Soccers verksamhetsledare, Bo Thérnberg, den 10 april 2008,
Kristianstad

Intervju med Hotell Ahus Strands 4gare, Max Svensson, den 10 april 2008, Ahus
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Intervju med paret Andersson, den 13 april 2008, Ahus
Intervju med paret Gustavsson, den 13 april 2008, Ahus

Intervju med Ingrid Hultman och Lars Karlsson, den 13 april 2008, Hédssleholm

Ovriga kiillor

http://www.beachhandboll.com/LitiumInformation/site/page.asp?page=1
(http://www .ahusstrandbeachsoccer.com/beachsoccerfolder 08.pdf)
Ahus pa egenhand

http://www kristianstad.se/templates _custom/Page 3141.aspx
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BILAGA 2.
Intervjufragor till arrangorer

Turistchefen
Bakgrund och utbildning.

Samarbeten/ Konflikter

Stéttar kommunen nagra evenemang i Ahus? (Vilka och varfor just dessa, nér och varfor
valde man att borja?)

Vad far kommunen ut av de olika evenemangen?

I vilket avseende har boende och aktdrer i omradet mojlighet att pAverka Ahus som turistort
och de olika evenemang som arrangeras dir? Vad far de ut av alla turister som besdker Ahus
och kommuniceras detta till dem pa nagot satt?

Vad finns det for konflikter med att utveckla turismen inom kommunen?

Finns det nigon bakomliggande orsak till att bandyn inte ska spelas i Ahus i sommar?

Platsens utnyttjande

Anvinds sportevenemangen for att marknadsfora destinationen? I hur stor utstrackning?

I sa fall; Hur? Vilken sorts/sorters evenemang prioriteras?

Vem bestdmmer vilka evenemang som fér organiseras eller inte?

Vad karaktériserar den typiska turisten och har denna forédndrats under den senaste 10-ars-
perioden?( finns det flera olika med olika intressen?)

Hur hanteras olika turistgruppers intressen for att alla ska kunna njuta av Ahus? (Ex.
sommarboende, strandbesdkare och evenemangsbesokare, sdsonger)

Hur kommunicerar ni med befolkningen for att skapa acceptans hos dessa?

Identitet/Profil

Ser ni Ahus som en egen destination eller en del av destination Kristianstad?

Vad idr orten kénd for? Och hur har denna identitet skapats och kommunicerats? Vad har
paverkat? Vad ar viktigt for att evenemang ska tillféra nagot till destinationen? (vad goér
evenemangen attraktiva?)

Har ni nagra forebilder (orter)? I sa fall vilka och dr dessa konkurrenter?

Lokala evenemang vs evenemang som attraherar folk ldngre bortifrdn? Vad ar er prioritet?
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Handbollsarrangoren/ Fotbollsarrangoren
Beritta lite om din bakgrund och uppkomsten av evenemanget samt din roll i det.

Tema; Samarbete/konflikt

Vilka méjligheter har andra aktdrer/invénare i Ahus att vara med och paverka ditt
evenemang?

Kinner ni att ni har mojlighet att vara med och p&verka Ahus som turistdestination?

Hur fungerar kommunikationen mellan er och evenemangsarrangdrerna?

Hur har ni arbetat for att skapa acceptans for evenemanget pa destinationen?

Hur och tillsammans med vem arbetar du for att ta beslut rérande varumérket och ddrmed
Ahus?

Vilka forandringar har gjort infor 2008, for att inte samma saker som tidigare ar ska intréffa
igen?

Har du upplevt nagonting negativt med att utveckla evenemang i Ahus?

Tema; Platsens utnyttjande

Vilka evenemang tycker du att regionen borde std vérd for?
Vad har ni for malgrupp?

Hur hanterar ni problemen som kommer med vissa mélgrupper?
Vilka faktorer gor ett evenemang attraktivt/lyckat?

Vad tror du att krévs i1 framtiden for att klara sig 1 konkurrensen?

Tema; Identitet/profil

Vad tinker du pa nir du hér Ahus?

Vad 4r Ahus ként for?

Vad tycker du ir det bista med Ahus?

Vem har inflytande att paverka Ahus utveckling och dess varumirken?

Hur har ni forsokt hantera den negativa publicitet som skapas genom media?
Vad tror du evenemanget ger Ahus?

Hur kopplar du evenemangets varumairke till destinationens?

Vad tror du &r orsaken till att ni(fotbollen) inte moétt lika mycket motstand som handbollen?
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Hotell & Camping

Tema; Identitet/profil

Vad tinker du nir du hér Ahus?
Vad #r det bista med Ahus?
Hur uppfattar du Ahus som turistdestination?

Hur skulle du beskriva Ahus image?

Tema; Platsens utnyttjande

Beritta om er verksambhet.

Vilka dr era gister? Ungdom, barnfamiljer, pensionirer etc.
Anpassar ni er efter evenemangen pa nagot sitt? I sa fall hur?
Har er verksamhet utvecklats pd grund av evenemanget?

Hur tycker du Ahus har utvecklats som turistdestination

Hur paverkar evenemangen er verksamhet? Positivt och negativt

Tema; Samarbete/konflikt

Vilken betydelse tror du de konflikter som uppstatt har pa destinationen?
Péverkar konflikterna dven er verksamhet?

Hur fungerar samarbetet mellan de olika direkta och indirekta turistforetagarna?
Hur fungerar samarbetet med Kristanstad och kommunens bofasta?

Samarbetar ni med konkurrenter? Hur upplever ni det?

SpOIlSOl’ (den intervjuade &r hotelldgaren Max Svensson)

Varfor har ni valt att sponsorera evenemang som marknadsforingskanal?
Varfor just detta evenemang?

Vilka fordelar respektive nackdelar finns med att vara sponsor?

Hur paverkar konflikterna er och ert engagemang?

Hur reagerar ni pa den negativa publicitet handbollen fatt?

Har det péverkat ert varumérke?
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Hur forhaller ni er till de andra sponsorerna? Har de ndgon betydelse for er?
Hur forhaller ni er till de andra aktorerna i turist-Ahus?
Kinner ni att ni har mojlighet att vara med och paverka Ahus som turistdestination?

Sponsrar ni iven andra evenemang i Ahus? Vilka? Varfor?

Lokalbefolkningen

Tema; Identitet/profil

Vad ir er instillning till de evenemang som arrangeras i Ahus?

Vilka evenemang borde prioriteras?

Vilken sorts turister skulle ni vilja ha hit?

Kan ni vara med och bestdmma vilka evenemang som ska finnas pa destinationen samt vilka

malgrupp man ska vénda sig till?

Tema; Platsens utnyttjande

Hur upplever ni den dkade antalet minniskor som ror sig i Ahus under evenemangen?

Vad ir det positiva och negativa med evenemangen i Ahus?

Vad ir er uppfattning om den diskussion som har pagatt i pressen om de bofasta i Ahus och
handbollsevenemanget?

Hur tycker du Ahus har utvecklats som turistdestination? Positivt o negativt

Vilka fordelar har turismen givit samhillet Ahus?

Vad kan forbattras/forandras?

Deltar ni i evenemangen som finns i Ahus? Varfor/ varfor inte?

Tema; Samarbete/konflikt

Kinner ni att ni kan vara med och paverka de beslut som fattas géllande Ahus framtid? Hur?
Hur kommunicerar turismarrangdrerna med er och hur gor de for att kunna lyssna pa er?
Hur gér man tillvdga for att 16sa de konflikter som uppstér?

Vilken betydelse tror du de konflikter som uppstatt har pd destinationen?
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