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ABSTRACT

Forfattare: Tobias Bernsand och Mats Persson
Titel: Musikindustri och musikkonsumtion
Uppsats. Soc 344, 41-60 p

Handledare: Mats Beronius

Soci ol ogiska institutionen, varterminen 2001-08-06

Uppsatsen handlar framst om hur och om musikindustrin och musikkonsumtionen har
paverkats av de senaste arens framvaxt inom IT-teknologin. Vi anvande Pierre Bourdieu som
teoretiker, och underlaget for uppsatsen har samlatsin pa ett kvalitativt sétt. 10 stycken
intervjuer har genomforts med strategiskt utvalda personer med ett genuint musikintresse.
Vad vi har kunnat konstatera &r att allatycker att priserna for en CD—skiva ar patok for dyrt.
Déaremot anvander enbart en minoritet av varaintervjupersoner 1T-teknologin for att lyssna pa
musik. Man kan sdga att 1P generellt konsumerar musik i relation till olika sysslor och
handelser i vardagen. Aven om det rédde delade meningar om hur mycket umgéngeskretsen
paverkade valet av musik, framgick det ganskatydligt att intervjupersonerna anvander musik
som ett sorts bakomliggande bihang, bade till den socialainteraktionen med andra méanniskor

och till vardagsuppgifter som st&dning och studerande.



1INLEDNING

Det har sakerligen inte undgétt ndgon att skivpriserna har 6kat markant de senaste tio aren. |
skrivande stund ligger flertalet nysl&ppta CD-skivor pa 199 kr styck. Samtidigt har
forsaljningen minskat i ar, och det finns skilda asikter om varfor detta ar fallet. | en
ledarartikel i en av de frémsta musikbranschorganen, Fono, menar skribenten Martin Talbot
att uttalanden av bitradande naringsministern Ulrica Messing ska ha fétt framforallt unga
manniskor att ladda ner musik fran Internet, i stallet for att kopaden i skivaffarer:

" Nedgangen kan sparas tillbaka — nastan till veckan — da en av Sveriges nationella politiker
sparkade in tanderna pa musikbranschen.” §alv tycker Ulrika Messing att hon inte sagt
nagot olampligt och att hon inte har ” uppmuntrat unga att ladda hem musik, men jag har
forstaelse for att de gor det [..] Omjag var skivbolagsdirektor skulle jag vara mer oroad nar

artisterna sjalva gar ut och sager att deinte koper skivor eftersom de &r s& dyra.”*

En annan musikbranschtidning, Eventertain, rapporterar att " férséljningen minskade med en
femtedel under arets forsta manader jamfort med i fjol, visar statistik fran
branschorganisationen IFPI.” Tidningen fortsétter: ” Minskningen fortsatter dessvérre.
Nedgangen i skivforsaljningen syntesredan i julhandeln och har sedan fortsatt nedat.
Orsakerna anses bland annat att bero pa den tkande CD-branningen i hemmet och
nedladdning av musik fran natet. En annan orsak anses vara hojningen av priset pa CD:s
under forra aret. Nu protesterar till och med artister, som Papa Dee, som séljer sin nya CD

for 39 kr. Varst drabbad &r Minidisc somidag &r néstan helt borta fr&n marknaden.”?

Men hur konsumerar egentligen unga manniskor musik? Laddar de ner allting fran Internet,
eller gar detrots alt till skivaffaren for att fatag pa den musik de gillar? Vad beror deras val
pa?

1.1 SYFTE OCH FRAGESTALLNING

Denna C-uppsats genomfoérs som en del av en stdrre undersokning av etnologdoktoranden
Jonas Bjdeg 6 i Lund, och Rock City, ett relativt nystartat musikbranschorgan beléget i

! http://www.aftonbl adet.se/vss/noj e/story/0,2789,50711,00.html
2 Eventertain, nr 3-2001, sid. 13



Hultsfred. De genomforde under Hultsfredsfestivalen denna sommar 200-300 intervjuer.
Undersokningen handlar bland annat om konsumtionsmonster for musik bland ungdomar, och
hur dessa paverkas av den moderna informationsteknologin. De kommer att fortsatta med
undersokningen inte pa hostkanten. For var del kommer vi att genomfora en slags

forundersokning & Bjalesjo och Rock City.

Jonas Bjdlesj6 gav oss ett kortare introduktionsformul &r till vilkafréagor Rock City vill ha svar

pa, och vi blev intresserad av en av dem:

* Hur ser konsumtionsmonstren ut for musik bland ungdomar idag - hur, var, varfér och

genom vilket medium valjer man att lyssna pa musik?

Vi har avgransat den ovannamnda punkten ytterligare, och fokuserar oss pa musikens
utveckling pa Internet. Vi &r intresserade av hur framforal It varaintervjupersoners
skivkonsumtion paverkas av CD-branning och méjligheterna att ladda ner gratis musik fran
stéllen som Napster. Detta inbegriper en diskussion om konflikter mellan den traditionella
musikindustrin och nya medier som Internet. Vi tar &ven upp musik som en social funktion,
och hur I T-teknologin méjligtvis paverkar denna funktion.

| denna uppsatsen vill vi foljaktligen besvara foljande fragestaIning:

» Hur paverkar IT och umgangeskretsen vara intervjupersoners musikkonsumtion
(skivkdp, konsertbesok och liknande)?

Tonvikten i uppsatsen ligger dock framst pa de eventuella sambanden mellan
informationsteknologi och musikkonsumtion, men vi tyckte &nda att det var intressant att i
mindre omfattning titta narmare pa umgangeskretsens betydel se for konsumtionen. Eftersom
vi genomfor var undersokning som en del av Rock Citys, &r syftet att var uppsats ska kunna
belysa och besvara ovannamnda fragor, varefter Rock City kan anvanda materialet i sin

kommande undersokning.

Efter metod- och teoridelarnai uppsatsen kommer vi i den gemensamma redovisnings- och
ana ysdelen forsoka knytaihop varaintervjupersoners svar med Pierre Bourdieus teorier samt

de relevanta bocker och tidningar som vi hanvisar till.






1.2 KALLDISKUSSION

Under uppsatsens gang anvande vi oss av bocker samt artiklar fran bade special- och
dagstidningar. En bok som framférallt var nédvandig for den teoreti ska avdel ningen, med
Pierre Bourdieu i fokus, var Donald Broadys Sociologi och epistemologi. Aven CeliaLurys
Consumer Culture och George Ritzers Sociological Theory var hogintressanta. Tim Mays
Social Research och Steinar Kvales Den kvalitativa for skningsintervjun anvande vi oss av
infor de intervjuer vi genomforde for uppsatsen, och var vardefulla for vart metodavsnitt. En
annan bok, Elevator Music av Joseph Lanza, gav oss inspiration till analys- och
redovisningsavsnittet om funktionsmusik. Norbert Elias Mozart — sociologiska betraktel ser
Over ett geni hjd pte oss forklara klyftan mellan storre skivbolag och mindre skivetiketter samt

mer nischade artister.

Vidare anvandes en mangd material fran dagstidningar som Sydsvenskan och Aftonbl adet,
samt fran specialtidningar som Musikindustrin. Dessa var valdigt intressanta da de ar
dagsaktuellatill skillnad fran de flesta av de bocker om musikindustrin som vi gick igenom
under uppsatsens gang. De sistnamndavar i regel altfor gamla, varfor vi inte anvande dem i
detta arbete.

2METOD

21 URVAL

Vi intervjuade tio personer for denna uppsats. Tvaav personerna, Bjérn Barnekow och
Rickard Svérd, har ett eget skivbolag, Bad Taste Records, respektive jobbar i en skivaffar,
Folk & Rock. De gav oss sin syn pa musikbranschen. Eftersom vi fokuserar oss mindre pa
dennaindustri an pa véara huvudsakliga intervjupersoner, fungerar dessa tva personers asikter

mer som bakomliggande information.

De andraintervjupersonerna & de som var uppsats kommer att baseras pa. Vi hade egentligen
baratva kriterier som de skulle uppfylla. Dels skulle de vara studenter, och dels ha ett genuint
musikintresse. Eftersom majoriteten av festivalbesokare & under 25 &r, ville &ven vi att vara
intervjupersoner skulle vara det. Vi hade forst tankt att intervjua fyrakillar och fyratjger,

men vi ins3g senare att de &nda inte kommer vara representativa for alla musikintresserade



ungdomar. Darfér valde vi, utifran de nyss namnda kriterierna, intervjupersoner, som vi

kanner, och som helt enkelt var tillgangliga.

Nér det galler etik hade ingen av intervjupersonerna ndgot emot att namnas med fornamn i
uppsatsen. Foljaktligen kommer uppsatsen att kretsa kring foljande namn: Lisa, Jon, Karl,
Sofie, Verner, Anders, Kristine och Henrik. Bjérn Barnekow och Rickard Svérd tyckte det var
helt OK att vi skriver ut hela deras namn. De var inforstddda pa att vi i denna C-uppsats
endast var intresserade av deras professionella asikter, i egenskap av deras yrken, om
musikbranschen. De hade inga problem med detta, och speciellt eftersom vi anvander dem
som bollplank i var C-uppsats, sag de det som nagot positivt att fa bidratill en understkning

om musik.

2.2VAL AV INTERVJUMETOD

Vi har anvant oss av tvaintervjumetoder i uppsatsen. De tva bakomliggande intervjuerna med
Bjorn Barnekow och Rickard Svard genomfdrdes under en annan delkursi sociologi, Analys
av livshistoriskt material, och var darfor av ostrukturerad djupintervjukaraktéar, eftersom vi
ville haen djupare forstaelse ver deras liv. Samtidigt var amnena, som intervjuerna kretsade
kring, nastan enbart relaterade till intervjupersonernas roller i musikbranschen. Detta var

medvetet, da bada intervjuernavar ténkta fran borjan att anvandasi vér C-uppsats.

Nér det galler de atta andraintervjupersonerna, valde vi en annan metod; den semi-
strukturerade. Detta var pagrund av att vi ville ha en atstramad och fokuserad intervju,
samtidigt som vi kunde stélla ytterligare foljdfragor vid behov. Som Tim May skriver: "in
between the focused and structured methods sits one which utilizes techniques from both.
Questions are normally specified, but the interviewer is more free to probe beyond the
answers|...] Qualitative information about the topic can then be recorded by the interviewer

who can seek both clarification and elaboration on the answer given.”*

®May, sid. 111.



2.30M INTERVJUSITUATIONERNA

Vi genomforde fyraintervjuer var, utdver de tva bakomliggande fran den tidigare delkursen.
Generellt sétt var det inga storre problem med genomfdrandet. Efter som vi kande
intervjupersonernava sedan tidigare, var stdmningen véldigt avslappnad. Med andra ord
dlapp vi de spanningar, tveksamheter och den nervositet som IP skulle kunna ha kant om vi
hade varit totalt okanda for dem. Kommunikationen mellan oss och dem fungerade med andra
ord smértfritt, och vi kunde halediga samtal. Intervjupersonerna var mycket tillmétesgaende
och beréttade ofta ingaende om hur de konsumerar musik. Utover en telefonintervju,
genomfordes allaface-to-face. Dettavar till en klar fordel davi aven kunde se hur IP
reagerade pavarafragor. Det omvanda galler naturligtvis ocksa; att aven de kunde se och fa
sinasvar bekréftade av ossi form av nickar eller ansiktsuttryck. Detta bidrog skarpt till den

avslappnade stdmning som intervjuerna genomfordes under.

Att genomforaen serids intervju, i rollerna som intervjuare och intervjuperson, & dock en
speciell situation nér bada parter kanner varandra val. Pa sétt och viss var det en an mer
artificiell situation an om vi aldrig hade tréffat varandrainnan. Att ga ur rollen som vanner
och in som forskare & nagot man maste anpassa sig till, och en av intervjuerna var tvungen att
goras om pa grund av detta. Hade vi intervjuat framlingar hade det varit mycket |&ttare for

bada parter att direkt glidain i intervjuar- och intervjupersonsrollerna.

De tva bakomliggande intervjuerna varade i ungefar 40 minuter. De andra &tta intervjuerna
tog i snitt 15 minuter att genomfora. Samtliga speladesin pa kassett. | de nedanstaende citaten
fran intervjuerna har vi tagit bort typiska utfyllnadsord som’liksom’, "typ’ och liknande. Vi
har daremot behdllit ord som "javlar” eftersom de oftafyller en funktion som férstéarkande
adjektiv.

Avslutningsvis, kan vi lggatill att intervjuerna genomférdes under vecka 15 och 16.
3 TEORI —PIERRE BOURDIEU
| denna uppsats har vi valt att anvanda oss av Pierre Bourdieus begrepp kapital, habitus och

falt. De av hans kapital som vi & mest intresserade av & det symboliska, vilket inkluderar de

kulturella och ekonomiska, samt det sociala. Utifran dessavill vi kunnaforsta vara



intervjupersoners konsumtionsmonster for musik. Beror dessa monster pa deras sociala och
ekonomiska situation? Habitusbegreppet kan forklara de bakomliggande erfarenheterna som
omedvetet styr varaintervjupersoners val av medium genom vilken/vilka de konsumerar
musik. Med hjélp av faltbegreppet hoppas vi kunna belysa hur olika musikmedium strider om
att na fram till konsumenterna.

3.1KAPITAL

Ett kapital behtver inte endast vara ekonomiskt. Det symboliska kapitalet motsvarar de
tillgangar som ses som viktiga eller vardefullafor grupper i samhallet. En gedigen utbildning
ar ett braexempel pa ett sidant kapital, da den vardesétts tillrackligt hogt for att ledatill jobb.
Aven titlar eller mérken ingdr i detta symboliska kapital. Vissa kladmarken ger den som bar
dem hogre status, detsamma géller personer som innehar titlar sdsom grevar och baroner.
Titlar som forskare eller expert brukar inge fértroende och respekt.* Musikintresserade lyssnar
pa, laser och tar intryck av asikter av recensenter, artister eller vanner med stort kunnande.
Sjalvklart finns det aven lika mycket symbolik i att bara klader eller haen frisyr som
representerar en viss musikstil: for en grupp punkare kan det symboliska kapital et besta av

andra saker an for en grupp syntare.

Det kulturella kapitalet & egentligen en underavdelning av det symboliska, och omfattar
manniskors sociala och sprékliga forméagor. Hur talar och klér sig en person? Hur mycket vet
denne om det som kallas finkultur? L&ser personen mycket bocker och gér pa teater? Kan
denne féra konversationer om vitt skilda @mnen med manniskor av annan socia bakgrund?
Det handlar ocksa om att kunna anpassa sig till nya situationer, att veta att och hur man beter

sig olikavid olikatillfalen.

Vidare far Bourdieus begrepp socialt kapital oss att tanka pa att det blir alt vanligare att
viktigare kontakter knyts pa ett personligt plan &n genom storre strukturer. Om skata ett
generellt exempel beror arbetstillfallen ofta pa kontaktnat, pa vem som kanner vem, snarare
an platsannonser. Musik som en socia funktion ska naturligtvis inte underskattas, och for
manga méanniskor & musiken ett av de storsta gemensamma intressen de har med sina vanner.

* Broady, sid. 169.
5 |bid, sid. 171-176.



Enintressant fréga & hur Internet paverkar dessa personliga kontakter nér det géller
konsumtion av musik. Detta & nagot vi diskuterar langre fram i uppsatsen.

Relaterat till allakapital &r det sociala rummet. Det &r " ett system av relationer mellan
positioner somintages av sociala grupper (klasser, klassfraktioner, yrkesgrupper).”® | detta
system speglar Bourdieu dominansforhallanden mellan grupperingar med stérre och mindre
symboliskt och ekonomiskt kapital. | princip menar han att ju hdgre kapital en fraktion har,
desto mer dominerar den andra fraktioner. Att natoppositioner i samhéllet beror mycket pa
ens sociala kompetens, for att anvanda ett populart uttryck, och den &r betingad av ens
utbildning och sociala bakgrund.

32FALT

Ett sociat falt &r, enligt Donald Broady, ett " system av relationer mellan positioner besatta av
specialiserade agenter och institutioner som strider om ndgot fér dem gemensamt.”’ Inom
varje yrkeskar innehas positioner av manniskor och grupperingar som strévar uppét i hierarkin
samt av de som redan nétt en viss erkannel se och férsoker trycka ner de uppétstréavande. Ett
exempel i musikvarlden & kampen mellan de stora skivbolagen och Internetforetag som
Napster. Ofta beror de olika agenternas och institutionernas placering i faltet pa hur stora
deras olika kapital &r. Vidare finns det &ven produktionsfalt, dér producenterna riktar sig till

andra producenter, snarare an till en storre allménhet.
3.3HABITUS

Broady skriver att "med habitus avser Bourdieu system av dispositioner som tillater
manniskor att handla, tanka och orientera sigi den sociala varlden. Dessa system|[...] ar
resultatet av sociala erfarenheter, kollektiva minnen, sétt att rora sig och tanka somristatsin

i manniskors kroppar och sinnen.”®

Habitus ar relativt trogt och tar barain deintryck och
erfarenheter som & relevanta for personen i fraga; genom dessa blir dispositionssystemen hos
varje manniska mer och mer komplexa. Vidare kan man séga att habitus ar ett lags

forkroppsligande av kapitalen. Ett kulturjournalist, t ex, far genom utbildningen (dér olika

® Charlotta Zettervall, férelasning i sociologi 1-20p, Lunds universitet, 22/2/00.
’ Broady, sid. 266.
8 Broady, sid. 225.



kapital hojs) tillgang till olika habitusverktyg som "’ bildning’, ' smak’, formaga att sarskilja

n9

och vardera musikaliska eller konstnérliga verk och stilar [och] spraklig kompetens.”” George

Ritzer menar att habitus "reflect objective divisionsin the class structure, such as age groups,

genders and social classes.”*°

4. INTERVJUREDOVISNING OCH ANALYS

Steinar Kvale skriver i sin bok Den kvalitativa forskningsintervjun att man ska” [aldrig

stélla] fragan om hur man ska analysera en intervjuutskrift efter det att intervjun har gjorts—
det &r for sent att borja tanka sedan intervjun &r genomford.”** Eftersom vi kande
intervjupersonerna sedan tidigare och hade en aning om hur intervjusituationerna skulle vara,
valde vi att anvanda oss av ad hoc-metoden i analysdelen. Enligt Kvale & den ”den vanligaste
formen av intervjuanalys|...] [och] en anvandning[...] av olika angreppssatt och tekniker

for skapande av mening. Till skillnad fran vid koncentrering och kategorisering av mening
anvands héar ingen standardmetod for analysen av hela intervjumaterialet utan det vaxlas
friskt mellan olika tekniker.”* Vi tyckte framforallt att metodens flexibilitet skulle vara
passande for analysen av varaintervjuer.

Eftersom vi &r intresserade av hur I T-teknologin paverkar hur varaintervjupersoner
konsumerar musik, utgdr vi i analysen ifran den rykande aktuella debatten om musik pa
Internet. Langre fram i analysen tittar vi nérmare pa en annan aspekt som var uppsats handlar
om, namligen funktionsmusik och umgangeskretsens eventuel la betydel se for ens
musikkonsumerande. Vi betonar dock inte detta lika mycket som avsnittet om musikindustrin
och Internet. Sammantaget knyter vi ihop dessa tva aspekter med vara intervjupersoners svar
och Pierre Bourdieus teorier.

4.1 MUSIKINDUSTRI, INTERNET OCH SKIVKONSUMTION

For drygt tva ar sedan lanserade Shawn Fenning sitt Napster. Somliga anser att den
traditionella musikbranschen kommer forandras radikalt, och det fort. Det finns

% Ibid, sid. 226.
10 Ritzer, sid. 540.
U Kvae, sid. 162.



forsaljningsstatisk som bade stédjer och forkastar dennateori. Oavsett vilket & det en
spannande utveckling vi moter.

Under de senaste tio aren har musikindustrin forandrats drastiskt. De mindre och oberoende
bolagen har oftast blivit utkonkurrerade, gatt i konkurs, eller blivit uppkopta av de storre och
multinationella, s som Sony och BMG. Som en f6ljd av detta har det ocksa blivit svarare att
starta ett eget skivbolag vid sidan av de rddande strukturerna. Allt detta & ndgot som Bjorn
Barnekow bekréftar:

" Jag tror det inte ar omajligt, men det &r javligt svart att starta ett skivbolag nu, och forsoka
fa upp det pa en nagorlunda niva[..] Det har blivit svirare pa det sittet, och just det med att
hitta distribution [...] Det har varit perioder nér vi funderat att skita i det ocksa, mest for att
fran och till, oavsett vad man gor, far man bara ut ett visst antal plattor... manga bolag har
forsvunnit, och sedan finns det andra som nastan har gatt i konkurs och legat nere flera

ganger. Det sager egentligen bara att det varit javligt svart for alla[..], aven for oss.”
Personer som har en smalare musiksmak, brukar ofta ha problem att fa tag pa sina artisters
skivor, eftersom deinte altid distribueras genom de vanliga kanaerna. Det &r inte heller
sékert att medium som TV och radio uppméarksammar musiken. Intervjupersonen Karl, som
nastan enbart lyssnar pa” synt av det tyngre slaget”, har bara kopt tre skivor i helasitt livi en
vanlig skivaffar.

KARL: Den mesta musik jag vill ha bestéller jag per postorder.

VI: Ar det har med postorder nagot du hallit p& med lange?

KARL: Jojo. Allamina skivor ar kopta pa postorder. De finns bara dér. Jag kan inte fa tag

pa demi vanliga skivaffarer.

V1: Ar det for smal musik, eller...?

2 Kvale, sid. 184.



KARL: Jajust det. Sedan ar det ofta billigare att bestélla per postorder [...] Nar man vél
har hittat réatt postorderfirma, finns det hur mycket som helst dér, typ en halv katalog med

bara bra musik...

Anledningen till att Bjérn Barnekow startade Bad Taste Records var fran borjan inte att for att
ge ut egna skivor, utan for att kunna distribuera smalare musik till likasinnade. Det borjade
med andra ord som ett mindre postorderforetag. Samtidigt var han tvungen att sélja bredare
musik, for att kunna fortsétta finansiera sin verksamhet. Bjérn Barnekow: ”Vad som lag
bakom, varfor vi startade fran borjan var for att vi ville fa tag pa skivor sominte gick att fa
tag pa i butikerna hér [...] Vi ville kunna bestalla och fa tag pa skivor somvi annarsinte
kunnat fa tag pa, konstiga skivor, pa den tiden konstiga skivor, hilliga, och dven kunna sélja
dem vidare till kompisar som ocksa letade... samtidigt sdlde vi ocksa dansband och klassiskt,
och vi kundetain alla topplisteskivor ocksd, och det blevi alla fall billigare &n affarerna i
Kavlinge, plus att vi cyklade ut for att lamna alla skivor [skratt] .

Med Pierre Bourdieus glasdgon &r det l&tt att forsta kampen mellan de sma oberoende bolagen
och de storamultinationella. De &r alla agenter pa samma spel plan, pa samma fét, och de som
har de hogsta positionerna gor allt for att behalla dem. Detta gor de genom att kopa upp de
mindre uppstickarna, som pa det sittet ’ oskadliggors genom att de inforlivasi de egna och
radande toppstrukturerna. De som inte vill bli uppkopta riskerar att fa stora problem med att
distribuera och faut sin musik till en bredare publik, vilket inte minst Bjorn Barnekow kan
vittnaom. " Vi bytte distributor for tva ar sedan nar den andre gick i konkurs. Vi gick nio
manader utan distribution i Tyskland, vilket skadade oss ganska mycket, eller en del i alla

fall, eftersomvi inte kunde f& ut ndgon musik under den tiden.”

Man kan fraga sig hur dessa dominansforhallanden mellan storre och mindre skivbolag
paverkar ménniskors konsumtionsvanor nér det galler musik. Det kan vara s att de som har
en bredare musiksmak inte méarker nagot. De allra flesta CD-skivor gar trots allt att kopai
vanliga skivafférer. Troligtvis & det bara specialkonsumenter som intervjupersonen Karl som
paverkas, nar de smalare grupperna far problem att kunna distribuerasin musik i ett storre
omfang.

Rickard Svérd bekréftar en del av det som musikbranschen hévdar, &ven om han exempelvis

ar lite mer dterhdllsam i kritiken mot Napster. ” Jag tror att den nya teknologin kommer att



gora stora forandringar inom musikindustrin. Visst kommer det att drja, men nu ser vi en
tendens att folk laddar hem mycket musik fran natet. Vi kan &ven konstatera att
skivforsaljningen minskat, men vi kanner inte av det namnvart annu. Men visst ser det lite
orovackande ut. Jag menar, att om skivpriserna kommer att stiga annu mer, kommer folk

definitivt ha andra prioriteringar an att kdpa skivor for 200 kr.”

K dper dock unga ménniskor, den mest kopstarka mal gruppen for skivbranschen, verkligen
farre skivor idag an forr? Stammer det att de minskade forséljningssiffrorna beror pa Internet
och CD-branning, som musikbranschens foretrédare vill havda? | varaintervjuer framkom det
olika svar och asikter. Inledningsvis kan vi konstatera att alla IP tyckte att en CD-skiva kostar

" pa tok for mycket”, for att anvanda intervjupersonen Sofies ord.

Man kan redan se andra konsekvenser av de hdga skivpriserna. Sasent somi maj i ar
upptackte en anstalld pa skivbolaget Playground Music i Malmo piratkopierade skivor som
saldes for 50 kr paloppmarknaden i Folkets Park. VD:n for skivbolaget, Torgny Sj6o,
kommenterar: " Vi vet att det tillverkas billigare kopior i Bulgarien och Ukraina. Jag var i
Lettland for 6ver en manad sedan, och redan da saldes Depeche Modes nya skiva pa svarta
markanden.”*® Efter att haintervjuat tio personer om deras konsumtionsvanor &r det |4t att
forsta att man hellre betalar 50 kr for en valgjord kopiaistallet for 200 kr for ett original nar
skillnaderna & nast intill obetydliga.

Samtidigt menar fleraav varaintervjupersoner att en originalskiva &r roligare att ga an en
hembrand CD. Karl anser till och med att han koper fler skivor trots att han flitigt utnyttjar
Napster och sin CD-brannare: ”Jag tror jag har handlat fler skivor, och jag tror det generellt
ocksa [att andra manniskor koper fler CD-skivor]. En skiva som man har brant galv, det blir
inte samma kansla [ som med en riktig CD], for man far inget omslag, t ex. Pa Napster kollar
jag i princip upp musik som jag egentligen inte skulle kdpa. Skulle jag upptécka att den
faktiskt ar bra, skulle jag ga och kdpa den direkt.”

Rickard Svard, som kanner sin kundkrets val sedan flera ar tillbaka, bekréftar delvis att vad
Karl siger stammer pa ett mer generellt plan. Rickard menar att framforallt &dre manniskor

koper originalskivor, medan dagens generation inte har nagra problem med att brénna egna

3 Piratskivor sljs pa loppmarknad, Elin Fjellman, Del C, sid. 7, Sydsvenskan, 010513



skivor. Samtidigt séger han att, &en om folk laddar ner |&tar fran Internet, gar detill afféren
och koper musiken. Vi har kunder sominte skulle fa for sig att brénna en skiva. Det &r inte

samma kansla.”

Nér det géller CD-skivor bor det dock sagas att Sverige har de l&gsta skivprisernai hela
Europa. Manga lever i tron att en CD-skiva ar dyrare har an utomlands. Trots att Sverige
enligt OECD har Europas hogsta konsumentpriser totalt sett ligger vara CD-priser i nivaAmed
eller till och med lagre an Europasnittet. Detta trots att momsen pa skivor och annan
musikproduktion & den hogstai Europa. 20 % eller ca 36 kr av en genomsnittlig skiva gar
direkt till statskassan. Staten fick in 600 miljoner kr i moms pa skivforsédjningeni Sverige
1999",

Innan vi genomforde intervjuerna antog vi att intervjupersonerna skulle brénna mer skivor an
vad de egentligen gor. Om vi utgdr fran oss sjalvaladdar vi ner musik fran exempelvis
Napster. Daremot har ingen av osstillgang till en CD-brannare, varfor vi endast kan lyssna pa
musiken nér vi har datorn pa Vi maste med andra ord g& och kopa musiken i en affar om vi
vill haden pACD. Av vara attaintervjupersoner var det endast tre som laddade ner musik.
Dessa tre sager vidare ocksa att de endast anvander Internet som ett medel for att kunna

provlyssna pa musik som de inte kanner till.

Det & med andra ord en majoritet av varaintervjupersoner som ar ointresserade av Internet
som medium genom vilket de kan lyssna pad musik. Henrik &r en av dem: " Visst ar det OK att
man kan ladda hem musik, men for mig har det aldrig varit nagot alternativ. Att lyssna
igenom ett par |atar pa natet och sedan sticka och kdpa [skivan] i en affar eller bestélla den
pa natet ar for mig helt otankbart. Det roliga med att kopa en skiva &r att fa rekommendation
i affaren och sta och prata omlatarna och musikerna somvar med pa plattan.”

Rickard Svérd, som jobbat i samma skivaffar i Gver 20 &r, menar & andra sidan att personer
som Henrik blir alt farre. Svard gor en jamforelse med det tidiga 80-talet, d& han var tvungen
att varamycket merainsatt, for att folk bad om personliga rekommendationer och tips om bra
skivkop. ldag &r laget annorlunda. Enligt Rickard vet de flesta for det mesta vad de vill ha

14 Bilagatill Musikindustrin #22, sid 4.



redan nar de gér in i affaren. Han menar att ingen vagar fragaeller bli rekommenderad en helt
okand skiva, och att folk avvaktar pa grund av de hoga skivpriserna.

Det sistnamnda & nagot som intervjupersonen Karl bekréftar: " Hade jag haft mer pengar
skulle jag chansa mer. Nu koper jag bara sakra kort [...] HOr jag talas om en ny grupp kollar
jag upp den pa Napster forst omden &r bra, innan jag képer nagon skiva.” Av vara atta|P
var det dock endast tre, inklusive Karl, som skulle kopa fler skivor i fall de hade en fast
inkomst. Vi tror att detta beror pa det faktum att folk dagligen nastan drunknar i musik fran
olikamedium. TV och radio spelar musik dygnet runt. Den hors 6verallt, pa caféer,
restauranger, i matbutiker och andra afféarer. Vare sig man vill eller inte, bombarderas man
nastan av musik till hoger och vanster. Att dettariskerar att skapa en méattnadskénsla for
musik & nagot som flera av véra |P bekréaftar. Jon beréttar varfor han séllan koper skivor
nufdrtiden: " Det har inget med [ min ekonomiska situation] att gora, utan att jag tycker det ar
mer ... det beror nog mer pa att jag lyssnade mycket pa musik tidigare, men att jag kanner mig
lite métt just nu. S jag har inget speciellt behov... sedan &r jag inte sd insatt i det langre, vad
det kommer for ny musik som jag tycker ar bra, det ar inget jag kanner till.” Jon l&gger dock
till att om han képer skivor, & det i regel s& kallade Nice Price-skivor.™ Intressant nog siger
andra | P exakt samma sak, som till exempel Anders: ”Jag har blivit médttad av musik. Har
lyssnat for mycket, &r mest upprepningar. Jag har tappat intresset for musiken — det &r mycket

annat somtar upp min tid. KOper jag anda skivor, &r det oftast Nice Price-skivor.”

Det finns ocksa ett par intervjupersoner som aldrig skulle ladda ner musik pa grund av rent
moraliska skdl. IP Anders sager att han har en inre motsattning mot M P3-teknologin eftersom
han kénner sympati for och lojalitet gentemot sina favoritartister. Han menar att aven om han
inte har ndgot emot tekniken i sig far inte artisterna nagra pengar och darmed ingen inkomst
for att fortsétta med musiken. Samtidigt skulle han kunnaladda ner och brénna olaglig musik
som en ren pik mot skivindustrin. Anders sager att det ar valdigt absurt att skivpriserna bara
Okar och okar nar kostnaderna for att gora en CD-skivai stort sett ligger kvar pa samma niva

som for tio ar sedan. Artisten far inte mer pengar for det, rent procentuellt sett, menar han.

Anders har till viss del rétt i sinaantaganden om CD-priser. Utéver momsen pa 20 % gar,

enligt tidningen Musikindustrin, endast 8 % av priset paen CD-skivatill artisten. Daremot har

%> Nice Price-skivor &r i regel &terutgivningar av adre album, och brukar kosta mellan 60 och 100 kronor.



Andersfel i att skivbolagen skulle tjana mer och mer pengar pa de hojda skivpriserna. |
kronor har han naturligtvis rétt, men procentuel It sett gar endast 35 % till skivbolagen, i form
av kostnader for marknadsforing, hyror, tillverkningskostnader och liknande. Det &r faktiskt

skivbutikerna som plockar hem en stor del, hela 28 %, av kakan. *°

Att anvandande av Internet faktiskt paverkar skivforsajning positivt, vilket vissa IP havdar,
bekréftas av en amerikansk undersokning fran forra aret. Enligt den, som utgick ifran 2200
intervjuer med méanniskor i ldrarna 18-24, visade det sig klart och tydligt att Napster och
piratkopiering ledde till en 6kad skivforsaljning. Analytikern Aram Sinnreich pa
internetfirman Jupiter Communications, som genomfdrde undersokningen, kommenterar:

" Eftersom Napster-anvandarna till dvervagande del bestar av musikentusiaster &r det logiskt
att de konsumerar mera efter att ha fatt ta del av lite smakprov [..] Dessutom &r chansen stor
att de &ven i framtiden kommer att fortsatta kopa stora kvantiteter. Darfor borde skivindustrin

uppmuntra filutbytestrenden istallet for att motarbeta den.”*’

Hur kommer det sig, i safall, att skivforsaljningen har minskat under varen? Ett intressant
faktum &r att antal tillgangligafiler pa Napster minskat enormt under samma period. For bara
ett halvéar sedan fanns det miljontals musikfiler tillgangliga att ladda ner gratis. Nu &r den
siffran nere panast intill noll pa grund av att de flesta skivbolag har sparrat nastan alla
artisters |dtar. Om man ska ga pa den nyssnamnda undersokningens resultat, tror vi att det
kanske finns ett samband mellan den minskande skivforséljningen och den minskande
tillgdende av musikfiler pa Napster. AllavaralP tycker att skivprisernaar for hoga, och ett
par av dem anvander Internet for provlyssning innan skivkop. Kan det vara sa att bristen pa
musikfiler har gjort att folk i allmanhet kdper farre skivor? Nagot nytt och fullgott alternativ
till Napster kanner i alafall intevi till. Vi kan dock inte annat an att spekulera, eftersom

utvecklingen sker i ett rasande tempo.

Enligt musikbranschtidningen Eventertain erbjuder svenska Vitaminic sedan en tid tillbaka en
prenumerationstjanst for musik pa sin sajt pa nétet. Detta ar de for Gvrigt forst i landet med.
Mot en fast kostnad laddar anvandaren ned ett valfritt antal |3tar. En hel&rsprenumeration pa
Vitaminic Music Club gér pa 729 kr, sex manader kostar 455 kr. For foretag finns en sarskild

16 Bjlagatill Musikindustrin #22, sid. 6.
17 Johansson, Lars, Piratkopiering okar skivférsaljningen,
http://www.aftonbl adet.se/nyheter/0007/21/kopiering.html



mangdrabatt med mgjlighet att erbjuda dennatjanst tillsammans med de egna tjansterna.
Eventertain spar ocksa att flera svenska sajter 1ar folja efter med prenumererad musik 6ver
natet.'®

Lustigt nog &r det ingen av varaintervjupersoner som skulle varaintresserade av att
prenumerera pAmusik pa Internet. Tvartom var de alla vadigt negativt installda. En av de
alrastérsta nackdelarna & MP3-formatet i sig, som inte alltid reproducerar musiken med
samma ljudkvalité som CD-formatet. Som tidigare namnts anvander dessutom vara
intervjupersoner — de tre IP som laddar ner musik fran nétet —i forsta hand Internet som ett
sétt att provlyssna pa okand musik som dei slutédndan kommer att kopai alafal om dem
gillar den. AllaIP foredrar en riktig skivai handen, med omslag och allting, varfor det inte
heller skulle vara aktuellt att kopa enstaka musikfiler eller hela skivor i MP3-formatet.

4.2 EKONOMI, KONSTNARSKAP OCH MUSIKKONSUMTION

Nér det géller det ekonomiska och kulturella kapitalet menar Bourdieu, enligt Lury, att det
praktiskt taget representeras av tre grupper i Frankrike. Den dominerande gruppen bestar av
dldre ledare inom olika industrier, som har ett valdigt stort ekonomiskt kapital men ett relativt
litet kulturellt. Den andra gruppen aterfinns inom media, marknadsforing och vardyrken, och
har mindre ekonomiskt kapital an den forsta gruppen men storre kulturellt. Slutligen finns det
den tredje gruppen, som innehar ett 1agt ekonomiskt kapital men ett vadigt hogt kulturellt,
och som bestar av larare, artister, konstnarer, och liknande. Vad de alla har gemensamt &r att
de anvander sina olika stora kapital gentemot varandra for att forbéttra sina sociala
positioner.™® Om man applicerar allt detta pd musikindustrin, gér det att urskilja vissa monster
tydligare. De storre och multinationella skivbolagen bestar, enligt oss, i princip enbart av den
forsta gruppen. Detta har man under 1990-talet bland annat kunnat se genom hur smalare
artister — eller artister som helt enkelt inte natt nagon storre kommersiell framgang — blivit

avskedade i samband med alla skivbol agssammanslagningar.?® Generellt sett f&r nya artister

18 Eventertain, nr 3-2001, sid. 13

2 ury, sid. 90.

20 Tidskriften ETC skriver att genom sténdiga uppkop och sammanslagningar minskade under 90-talet de 50
dominerande bolagen till nio stycken [...] Nagra av dessa nio bolag tjanar idag lika mycket pengar som en
mindre nations bruttonational produkt.” (Josefsson, Dan; Mediejattarna dodar demokratin; 10/2/00; www.etc.se)
Den sista meningen bara som en parantes och intressant kontrast till Bad Taste Records forsta & med
cykeldistribution och lager i pojkrummet.



och band oftast baraen chans pasig att aigenom idag. For bara 15-20 ar sedan till&ts band
som U2 och R.E.M. véxa bade artistiskt och kommersiellt pa ett helt annat och mer 1angsiktigt
sétt. Till och med legendariska grupper som The Beach Boys kan inte nu fa ett nytt

skivkontrakt eftersom deras senaste skivor varit kommersiella fiaskon.

Borde dnda inte musikens konstnérliga kvaliteter har ngon betydelse? Celia Lury skriver att
Bourdieu " believes that people actively invest cultural capital to realize economic capital.”**
Om man ersétter “people” med " musikbranschen” framkommer en, enligt oss, ganska exakt
beskrivning av hur de stérre skivbolagen resonerar och agerar. Eftersom de enbart i
marknadsforingssyfte ofta lagger ner astronomiska summor pa sina artister, vill de naturligtvis
hatillbaka pengarna och &ven ga med vinst genom skivforsaljningen. De flesta artister ma ha
ett stort kulturellt kapital, men det hjé per féga om inte deras aster genererar en ekonomisk
vinst & deras skivbolag. | vart tycke &r det valdigt sillan som de storre skivbolagen satsar
pengar pa en artist som forvisso inte gor véarldens mest breda musik men som har andra
konstnérliga kvaliteter. De investerar, med andra ord, séllan ett ekonomiskt kapital for att

erhéllaett kulturdl|t.

| andra anden av det ovanndmnda spektrumet finns som sagt den tredje gruppen, med et litet
ekonomiskt kapital men ett stort kulturellt, som inom musikbranschen i var uppsats
representeras av Bjorn Barnekow. Trots ekonomiska motgangar sedan starten i mitten av
1990-talet fortsétter han och hans nastintill gratisarbetande vanner pa Bad Taste Records att
arbeta ar efter ar. "Nu gor vi alternativ musik somvi gillar, men vi gor allt vi gillar, och det
kvittar i princip vad det ar. Det &r val mest sittet att jobba pa som &r punk och gor-det-gjalv.”
Han sager ocksa att han inte tror att sttet att jobba kommer att forandras, oavsett hur det gér.
Man kan séga att gor-det-g dlv-attityden har blivit en naturlig del av Bjorns habitus, i den
meningen att den - attityden - far honom att fortsitta ar efter ar med sin sysselséttning, trots
allamotgangar. Han kan musikbranschen saval att han skulle kunna fa vilket jobb som helst
pa ett stort skivbolag, men séger i intervjun att han inte & intresserad av det. Hans
livserfarenheter gor att han utifran sitt habitus véljer bort ndgot som skulle garanterat
fordubbla hans 16n, bara for att han inte &r intresserad. Troligtvis beror detta pa nagot som

Bjorn aterkommer till fleraganger i intervjun; en av de storsta kickarnamed att aga ett sa litet

2 Lury, sid. 88.



oberoende skivbolag som Bad Taste & utmaningarna. Man far intrycket nar man laser
intervjuutskriften att Bjorn, &ven om det finns en grad av frustration inblandad, blir inspirerad
av allamotgangar med distributorer och skivsldpp som gar med forlust. De far honom att

kampa vidare, ar efter ar.

For musikkonsumenter innebér allt dettatroligen att det kommer bli svarare och svéarare att
ens fa horatalas om artister utanfor topplistorna. Eftersom som de ekonomiskt ledande
skivbolagen till storsta del enbart satsar pa sakra kort och de artister vars musik garanterat
kommer att ledatill storaintdkter, kommer 6vriga och mindre artister férmodligen vara
tvungna att hitta andra végar for att na ut med sina skivor. Utifran detta perspektiv ar det
ganska uppenbart varfor bade laglig och olaglig musik pa Internet har blivit sa enormt stort.
Frégan ar dock hur detta paverkar skivkonsumenter som inte utnyttjar natet som ett medel for
att lyssna pany musik. Av varaintervjupersoner ar det som sagt en klar majoritet, fem av étta,
som aldrig anvander 1T-teknologin for att lyssna pa musik. Troligen kommer
umgangeskretsen och rekommendationer av vanner fa en storre betydelse for denna falang av

musikkonsumenter, &ven om de kan varaintresserade av musik fran borjan.

Dock kan det vara sa att det enbart &r specialintresserade konsumenter som kommer att mérka
nagon skillnad nér skivbolagen blir farre men samtidigt storre. Det & sikerligen ocksa bara
denna grupp av inbitna som marker att pengar och promotion till alt storre del enbart gar till
fautvalda men storséljade artister. Som vi ser det & det ganskatydligt att de stora
skivbolagen riktar sig mer och mer mot de traditionella allatarna. Dessa &r, enligt 0ss,
manniskor som inte & nagra storre konsumenter av musik, utan néjer sig med att lyssna pa
radio och kanske kOpa en storséljande skiva en eller tva ganger per ar. Vi misstanker att
alatarna ar i majoritet av skivkoparna, vilket man bl akan se pa att de artister som aterfinnsi
toppen pa skivforsaljningslistorna &r i regel de som marknadsfors hart i TV och radio.
Specialintresserade skivkonsumenter har oftast andra kanaler och mindre nétverk genom vilka
de far reda panya skivsldpp och dylikt. Den som gillar musiken som Bj6rn Barnekow sl &pper
pasitt Bad Taste Records hor troligare talas om nya album i olika fanzines,
postorderkataloger och pa Internetforum, &n genom radio, TV och de andratraditionella
medierna.

Av véraintervjupersoner ar Lisaden som padminner mest om alldtarna. Hon lyssnar till storsta

del pareklamradiokanaler som Energy, koper vadigt sillan skivor och gér inte pa konserter.



Hennes musiksmak har inte forandrats mycket sedan tonaren. Till viss del foljer hon gamla
favoriter, eller koper aldre skivor med artister som hon inte har (t ex Abba och Marie
Fredriksson), snarare @n undersoker ny musik. Hon séger gélv att hon aldrig tillhort en
specidll stil utan har hallit sig till den breda féran. Musik &r inte det storsta gemensamma
intresset som Lisa har med sinavanner, &ven om den &r viktig. "Just nu ar vi valdigt innei en
schlagerperiod. Vi gillar schlager [skratt], sa vi har nog det gemensant.”

Som vi skriver ovan, & Karl sakerligen den storsta specialkonsument av musik av vara
intervjupersoner. Den syntmusik han koper finns uteslutande i fackbutiker och i dessa butikers
postorderkataloger. Musiken ges ut av sma, oftast oberoende skivbolag, som i dagens klimat i
musikindustrin har svart att dverleva pa egen hand. Dessa sma skivbolag &r i regel pa samma
niva som Bjorn Barnekows Bad Taste Records. Hans intervjusvar vittnar om de sma
etiketternas problem med att na ut till konsumenter utanfor de trogna fanatikernap g a
distributionssvarigheter och liknande. Med I T-teknologins hjap okar dock deras chanser att
dverleva, speciellt genom samarbete. Karl: "En klassiker somjag har ar att ga in pa [ett
bands officiella] hemsida, och sedan kollar vad de har for lankar. Har man lite uddare
musiksmak lankar detill andra grupper... som ar liknande. S3 da kan man hitta lite nytt den
vagen.” Vi tror att det pekar pa att specialkonsumenter som Karl, som far tillgang till sin
musik via natverk nara knutnatill artisterna, pa satt och vis egentligen inte heller behover
mérka av alaomvalvningar i musikindustrin, da de inte oftainhandlar sin musik i de

traditionella skivbutikerna eller ser sinaartister pa TV.

Sociologen Norbert Elias har skrivit en bok om Mozart, Mozart — sociol ogiska betraktel ser
Over ett geni. Man skulle faktiskt kunna jamféra dagens situation i musikbranschen med den
under Mozarts tid. Precis som det var da &r det storainstitutioner som styr allt idag. Norbert
Elias beskriver hur |atskrivare pa 1700-tal ets europeiska kontinent var totalt beroende av
hoven vid de olika furstendomena: ”Om de ville gbra karridr inom hovkretsarna, den enda
existerande mdjligheten att utveckla sin talang som utévande eller skapande musiker, var de
pa grund av sin lagre stallning tvungna att anpassa sig efter hovets normsystem — inte enbart
i sin musiksmak utan ocks& i kladseln och i hela sitt beteende och sétt att vara.”** Detta &
aven en tréffsaker beskrivning av dagens musikindustri. | skrivande stund ska de

multinationella skivbolagen vara ner pafyrastyckeni antal, &en om vi inte kunnat fa denna

2 Elias, sd. 13.



uppgift helt bekréftad. Foljden blir hur som helst en multinationell toppstyrning som oftast
inte tar hansyn till musikens konstnérliga kvaliteter utan foredrar fardigpaketerade artister
riktad mot en i forvag marknadsundersokt och specifik magrupp®. | den meningen skiljer sig
inte musikbranschen mycket fran exempelvis kaffe- eller bilindustrin i det att musiken endast

ar som vilken annan produkt som helst.

Aven den i Norbert Elias bok aterkommande diskussionen om hantverkarkonst kontra
konstnérskonst gar att applicera pa dagens musikindustri, inom vilken Bjorn Barnekow
verkar. Med hantverkarkonst menar Elias ” konstproduktion fér en personlig bekant
uppdragsgivare, som star mycket hdgre pa den sociala rangskalan &n konstproducenten (stor
maktskillnad).” %* Hans definition av konstnérskonst &r att den " skapas for en marknad av
anonyma kopare genom formedling av mellanhéander som konsthandlare, musikforlaggare
[..] Forandring av maktbalansen till férman for producenterna, under forutsattning att de
kan 6vertyga publiken om sin beg&vning.” % Med dagens métt & en |&tskrivarens ” personliga
bekant” snarare en A& R-person an en furste, men annars stammer Elias definition in
klockrent pa dagens musikindustri. Sa kallade hitmakare skriver |1atar pa uppdrag & de
multinationella skivbolagen, som sedan skickar sina artister till producenter som spelar in
musiken enligt ett forutbestamt och gangbart sound. Maktférhallandena och —skillnaderna
mellan artist och skivbolag men &ven mellan de sistnamnda och producenter/l&tskrivare &r
nastan solklara. | den "social rangskala” pa musikbranschens falt har de som &r hogst upp ett
stort kapital (ekonomiskt, och genom sin maktposition aven kulturellt) och har mgjlighet att
dominera allamed mindre kapital, och som sdledes &r positionerade |angre ner pa faltet.

Hur &r dettarelaterat till konsumtion av musik? Inom modern popul&rmusik har
hantverkskonsten varit rédande fran forsta borjan. Den mesta popul &rmusiken som skrevs pa
1940- och 1950-talet, till exempel, hade professionella | atskrivare som upphovsman. Utan att
gain pa musikens eventuella konstnérliga kvaliteter, fyller dagens pojkpopskompositérer som
den svenske Denniz Pop samma funktion som Jerry Lieber och Mike Stollers, vilka
levererade hit efter hit till artister som Elvis Presley. Eftersom hantverkskonstens mdl, i alla
fall i dagens musikindustri, &r att silja s stora upplagor som majligt, innehdller den kvaliteter
som tilltalar och inriktar sig pa en bredare publik. Vi menar att hantverkskonsten idag i

% Dessa fardigpaketerade artister behdver inte nddvandigtvis vara'snélla’ pojk- och flickband riktade mot
tondringar, utan kan i lika htga grad vara bredbenta rockband riktade mot mede! &l ders musi kkonsumenter.
* Elias, sid. 129.



princip enbart riktar sig mot alldtarna. Detta darfor att de troligen & den kopstarkaste gruppen
bland musikkonsumenter, eftersom de &r i klar majoritet. Det &r sékerligen samma kategori av
manniskor som kopte "My Boy Lollipop” 1962 som idag kper skivor med Spice Girls,
Tomas Ledin eller liknande. Utéver Lisaoch till vissdel Verner & det ingen av vara

intervjupersoner som lyssnar pa hantverkskonstnérliga artister.

Som en kontrast till alt detta finns alltsd konstnarskonsten, till vilken man av Elias definition
direkt kan knyta Bad Taste Records och dess artister. Bjorn Barnekow sdger i intervjun att de
alltid endast har givit ut skivor med musik som de helt enkelt gillat, oavsett dess kommersiella
potential. Han gor endast det han kanner for, och vill inte g ndgon annans végar. Aven om
det sékerligen & en viss typ av manniskor som képer de skivor han ger ut, & musiken adrig
riktad mot en specifik malgrupp utan just Elias ” anonyma kopare”. Som ett exempel kan man
namna surfbandet Langhorns, vilket Bjorn skrev kontrakt med for att han gillade deras musik.
Trots att den &r totalt olik alla andra artister pa Bad Taste Records har han haft stor framgang
med gruppen. " Det &r skitmanga sominte lyssnar pa nagon surf, och som lyssnar pa alla vara
punkgrejer, som[andd] tycker att Langhorns &r ett av vara basta band. Det finns hur manga
som helst, och det finns recensioner pa’ This Is Bad Taste', dar alla vara band &r med, och

[ punktidningen] Flipside och sadana tidningar tycker Langhorns ar det basta bandet.”

Med Langhorns som exempel kan man alltsa se hur en artist &nda kan na stor framgang inom
ett falt som de egentligen inte hor hemmai (i egenskap av ett surfband med sin publik inom
punk- och hardcorecirklarna), genom att de just évertygar publiken om sin begavning.

Att Bjorn vagar satsa pa annorlunda artister kan bero pa, som han siger, att ” de senaste tva
aren har det varit att &ven om marknaden har blivit simre har vi anda okat forsaljningen lite

grand hela tiden, for vi har etablerat ett namn.”

Den stora nackdelen med konstnarskonst pa Bjorn Barnekows smalare falt & formedlingen av
hans artisters musik genom mellanhéander som distributérer. A andra sidan ger Bjorn sina
grupper total konstnéarlig frihet, vilket ger deras musik en storre personlig pragel an de stérre
bolagens massinriktade produkter. Norbert Elias skriver att " hantver kskonstens sociala
karaktar framhévs starkare &n den individuella.”?® Den & med andra ord funktionsmusik

anpassad till att uppskattas av sd manga som majligt.

5 | bid.
% Elias, sd. 129.



S FUNKTIONSMUSIK

Vér definition av funktionsmusik & musik som &r ett bihang till en handelse. Man kanske
lyssnar pa en speciell sorts musik nar man stédar, till skillnad frén nér man exempelvis gar pa
fest. Vadigt mycket av det vara IP beréttade i intervjuerna kretsade pa ett eller annat sétt
kring funktionsmusik. Vi kan konstatera att néstan alaIP brukar framférallt radio och TV
som medium for bakgrundsmusik. Tva exempel pa detta & Lisaoch Verner. Lisalyssnar ofta
bara pavad som rdkar varapapa TV:n eller radion. " Jag gillar den har blandningen just, for
att jag lyssnar jattemycket nar jag gor andra saker, sa att det & mest att jag har den i
bakgrunden [ ...] Jag lyssnar mest paradio nar jag cyklar, faktiskt [skratt]... till och fran

skolan.”

Verner & inne paen liknande linje: " Jag kollar pa sa gott som alla musikkanaler. Brukar lata
TV:n stdi gang medan jag & hemma, och lyssnar pa s sitt pa all sorts musik. | det stora
hela &r det mest skit, men eftersom jag inte kdper skivor i ndgon storre utstrackning, tycker

jag att det ar ett bra alternativ, aven om bara tva av tio latar & OK.”

Pa manga sétt paminner funktionsmusik mycket om den musik som Muzak levererar till
varuhus, afférer, foretag och offentliga lokaler. Aven om Muzak for de flesta manniskor ar
liktydigt med hiss- eller bakgrundsmusik, &ar det faktiskt ingen musikstil utan ett foretag,
precis som Volvo, Sony eller Xerox. Kunder bestéller olika sorters musik for specifika
syften. Fabriksagaren vill kanske 6ka sina anstélldas effektivitet, medan VD:n for det stora
varuhuset vill skapatrivsel och f& méanniskor att kopa fler varor. Allt detta ar sddant som
Muzaks funktionsmusik ska bidratill. Aterigen & det alltsi frégan om musik som ett St for
att skapa en viss bakomliggande stamning eller atmosfér for ett visst tillfélle, utan att den

(musiken) tar dverhanden.

Den amerikanske journalisten Joseph Lanza har skrivit en hogintressant bok om Muzaks
historia, och dess kopplingar till det som ibland brukar kallas for Easy Listening. Han skriver:
” According to one-time Muzak designer Christopher Case, ‘ There are literally 90 million

people[in USA] listening to Muzak per day. It's a real challenge to put something together



that’ s going to please everyone.... Snce we have so many people listening at once, we are

forced to amalgamate.”*’

Det sistnamnda & intressant nog ocksa vad flera av varaintervjupersoner menar. Som student
umgas man mycket med andra manniskor i festliga sammanhang, vilket kan innebéra vissa
problem nér det gdller det gemensammavalet av musik.

Karl: Pa fest &r det ju musik som alla ska tycka lika illa om...

Vi: [skratt]

Karl: ... eller vad ska man siga, du forstar vad jag menar. Alltsa, det ska vara musik som &r
fullstandigt nollstalld, som varken ar extremt bra eller extremt dalig. Framférallt musik som
ingen tycker ar extremt dalig [...] Nar man pluggar maste man ha véaldigt speciellt musik
ocksd. Jag kan inte plugga utan musik, och d& maste den vara valdigt monoton och trakig. Ar

det for bra musik, &r det 14t att jag koncentrerar mig mer pa musiken an pa pluggandet.”

Enligt Karl ska alltsa funktionsmusik vara kénsloméssigt neutral, vilket &r ett av Muzaks
musiks mest framtradande kannetecken. Den & aldrig i vagen, utan hdller sig i bakgrunden;
adrig for hogljudd men aldrig heller for tyst. Med andra ord & den ocksa lampad for att skapa
en sorts trivsam men neutral stémning for socialainteraktioner. Det framgar tydligt i vara
intervjuer att allaintervjupersoner betonar musikens socialaroll. Aven om musiken ofta
anvands som ett sétt att goratrakigare vardagssysslor eller arbetsuppgifter roligare, vilket IP
Karl ovan menar, aerkommer allaintervjupersoner till kopplingen mellan musik och sociala
aktiviteter.

En intressant fréga ar om hur I T-teknologin paverkar detta samspel, och i safall hur. Rent
generellt borde majligheterna att hitta likasinnade med samma musiksmak pa Internet
sékerligen vara betydligt storre &n om en person exempelvis bor i en mindre ort. Detta
speciellt om personen i fraga har en mer nischad musiksmak som kanske inte &terfinns bland
de mest séljande skivorna pa topplistan. Nétet bokstavligen dversvammas av

prenumerationslistor, hemsidor och andra forum for valdigt sma band som skulle ha haft en

27 |Lanza, sid. 5.



valdigt begransad publik utan Internet. Manga nya artister har ocksa valt bort de traditionella
skivbolagen till férman for Internet som ett snabbare, enklare och framforallt billigare sétt att
marknadsfora sig pa. Aven om en person inte skulle skulle ha vanner med samma
musikintresse i sin bekantskapskrets kan han eller hon deltai en global social interaktion pa
nétet tillsammans med likasi nnade manniskor fran jordens allahorn. Dock innebar de fysiska
avstanden att de flesta av dem som t ex chattar om en specifik artist aldrig kommer att tréffasi
verkliga livet. Pa ett sétt kanske detta innebér att musiken som en fysisk social funktion far en
minskad betydelse pa Internet. Musiken i sig hamnar troligen mycket mer i centrum &n vad
den skulle gora om exempelvis ett gang vanner skulle samlas hemma hos ndgon och lyssna pa
skivor.

Nér det galler varaintervjupersoner & det dock frégan hur och till och med om IT-teknologin
paverkar musiken som en del av deras socialaliv. | en studentstad som Lund finns det ett stort
utbud av musik pa konsertstéllen, specialskivbutiker och nationer. Ofta ar nationerna sa pass
nischade att det &r valdigt |&tt for en nyinflyttad person att hitta likasinnade och vénner med
samma musiksmak. Eftersom studenter har tillgang till bredband |&r nog mangavara
hdgkonsumenter av M P3-filer, men detta har sékerligen ingen namnvard inverkan pa deras
eventuellt gemensamma musikintresse med andra. | nationslivet kommer dessutom musik ofta
i andra hand, om man skatro varaintervjupersoner, trots att de kan ga ut nastan varje kval i

veckan och lyssna pa konserter och dansa pa klubbar. I|P Henrik séger:

” Jag umgas mest med manniskor som delar mitt musikaliska intresse. Mina vanner och jag
gar ganska ofta pa konserter, dels for musiken, men aven for att jag tycker vanliga krogar &r
trakiga. Manga av nationerna har livemusik nagon gang i veckan, sa jag brukar ga dit och de
flesta av mina vanner &r oftast dar. Darfor blir det helt naturligt att ga dit. Jag bryr mig inte
sa mycket om banden och musiken som spelar och spelasi sig, utan mer for att vara ute dar

det &r manniskor somgillar musik.”

Aterigen &r det alltsa frégan om musik som ett bihang till sociaainteraktioner med andra
manniskor. Det & relationen till vanner som star i centrum &ven pa konsert- och utestéllen,
enligt Henrik. Vidare rader det delade meningar bland varaintervjupersoner om vannerna
paverkar deras musikkonsumtion och lyssnande. For vér egen del utgick vi ifrén att allaIP
enhalligt skulle siga att deras umgangeskrets paverkar dem enbart positivt nér det galler
musik. Oftast valjer man vanner efter msesidigaintresseomraden. Med detta menar vi inte att



en person tréffar négon och sager " Ah, han har samma favoritartist som jag, han vill jag bli
van med!”, utan att den, medvetet eller omedvetet, drastill kretsar med manniskor som
paminner om den sdv. | Lund finns det flera olika lokaler och nationer som vander sig mot

specifika mal grupper.

Intervjupersonen Verner jobbar pa en sadan lokal, och moter sdledes dagligen manniskor vars
omddme och musiksmak han litar pa. Som vi skriver ovan, kanner fleraav varalP en
méttnadskansla, och orkar inte leta efter ny musik pa samma satt som néar de var yngre.
Déaremot kan de ga raka vagen till ndrmaste skivbutik om vanner i umgangeskretsen tipsar om
en specidl artist. Verner: ” Eftersomjag jobbar med konserter faller det sig naturligt att de
jag umgas med paverkar mitt val av musik i somliga lagen. Kompisar rekommenderar nagon
artist, och eftersomjag vet att vi delar samma musiksmak brukar jag kopa de plattor de

rekommenderar.” Intervjupersonen Jon sager i princip samma sak ocksa.

A andra sidan finns det intervjupersoner som havdar att umgangeskretsen inte har négon
speciell betydelse for deras musikkonsumerande. IP Anders menar att manniskor generellt
drar sig till méanniskor som har samma stil som en sjdv, men ar tveksam till om dem paverkas
samycket. Han séger att man inte slutar att lyssna pa nagot bara for att ndgon in ens

umgangeskrets tycker det ar daligt.

6 SLUTDISKUSSION

| denna uppsats har bade musikindustrins och musikkonsumenters asikter vadrats. Vi kan
kanna sympati for bada lagren. Om skivbolagen i grund och botten inte far in nagra intakter
kan inte det ekonomiska kapitalet omvandlasi kulturellt, for att anvanda Bourdieus begrepp.
Det & majligt att de forlorar astronomiska summor pa piratkopiering och MP3-tekniken. Om
vi utgér fran de tre av véra &ttaintervjupersoner som anvander sig av dennateknik, sager de
dlaatt dei slutdndan kdper den musik de verkligen vill ha. Vi kan naturligtvis inte gora négra
generaliseringar utifran vara P, eftersom de knappast &r representativa for vérldspopul ationen
av skivkonsumenter. Om vi anda spekulerar utifrén varaintervjupersoners svar, verkar det
som den minskande skivkonsumtionen beror pa fler faktorer an de som representanter for

musikindustrin vill hdvda.



Allaintervjupersoner sager rakt ut att priserna &r aldeles for hdga, och att detta gl vklart
leder till att det ex ber vanner branna nya CD-skivor till dem. Vi tror nog att de flesta
manniskor skulle halla med om detta, &ven om vi inte kan siga det definitivt. | var egen
bekantskapskrets &r det dessutom vanligt att flera personer gar ihop och koper en ny skiva for
att pressa priserna. Vi tror nog att de flesta skulle velat haft ett eget exemplar, som inte var en
CD-kopia. Som vi konstaterar tidigare i denna uppsats, vill varaintervjupersoner haoriginal i
stéllet for kopior, eftersom det ger en annan kénsla med riktiga konvolut och medféljande
haften.

Det kdnns lite som om musikindustrin, eller delar av den, inte kan se sin egen del i problemet
med den minskande skivforsaljningen. Egentligen spelar det ingen roll om de svenska CD-
priserna dr lagst i Europa, de ar fortfarande valdigt hoga. Detta speciellt med tanke pa att de
flesta skivbutiker kdper in CD-skivorna for mellan 90 och 100 kr, for att senare sdlja dem for
néstan det dubbla priset. PA sétt och vis & det som om smartgrénsen snart & nadd. For var
egen del kanns det absurt att snart behdva betala 6ver 200 kr, nér produkten inte innehaller
mer musik (en CD kan aldrig varalangre an 80 minuter) an for 20 & sedan da CD-skivan
lanserades. Fragan & om méanniskor kommer att fortsatta varavilliga att kdpa skivor, hur
mycket an priserna stiger. Vi kan bara spekulera, men om vi utgar fran varaintervjupersoners
svar finns det en risk i att skivforsdljningen fortsétter att minska.

Det kanns lite som ett Moment 22 nér skivbolagen fortsétter att hdja skivpriserna. Om for
hdga priser innebér att manniskor koper farre skivor far musikindustrin minskade intakter,
vilket dei slutdandan maste taigen genom annu hogre priser. Dettariskerar att bli en ond
cirkel som varken gagnar skivindustrin eller musikkonsumenterna. Ett logisk atgard, utifran
detta resonemang borde vara att sanka priserna, och darmed erhdlla storre intakter genom fler
sdlda skivor.

Aven skivhandlare som Rickard Svard ser den nya utvecklingen som ett problem for
traditionella skivaffarer da det i Iangden kanske blir ohallbart att Gverhuvudtaget bedriva
nagon form av verksamhet. Skivindustrin kommer att kvava sig §évanér den ena
skivbutiken efter den andra far stanga pa grund av minskade intakter. Det finns en risk att
specialskivaffarerna kommer att bli farre och farre, eventuellt till forman for stora varuhus
med skivavdelningar. Som en del av varaintervjupersoner sager, uppskattar de just den

personliga service de far i affarerna. Musiken lever och frodas pa Internet, och &ven om



konsumenten kanske kommer ndrmare artisten, medfor eventuellt §édva anvandandet av I T-
teknologin en kansla av distansering. Samtidigt kan det vara s att personer som har en vadigt
nischad musiksmak, som var IP Karl, hittar likasinnade 6ver hela vérlden pa nétet, och bildar
nya nétverk som inte nodvandigtvis behdver traditionella musikaffarer pa samma satt som

forr.

Kanske medfor htga skivpriser att manniskor gar pa klubbar och konserter i stéllet dér de
samtidigt kan umgas med vanner och bekanta. Det framgick ganskatydligt att vara
intervjupersoner konstaterade att musiken ofta kommer i andra hand nér de tréffar med sina
vanner. Vi blev daremot mer férvanade att det rader sa pass delade meningar om
umgangeskretsen direkt paverkar deras musiksmak. Nér vi diskuterade dettainnan
intervjuerna, och utgick fran vara egna erfarenheter, antog vi att musiken skulle ha en relativt
stor roll i unga manniskors interagerande med varandra. Det har den, uppenbarligen, men vi
trodde att personernai varaintervjupersoners umgangeskrets skulle influera varandra mer
direkt an vad dei sjavaverket gor. Nar de umgas med varandra verkar det néstan vara regel
an undantag att musiken ar ett bihang till den sociala interaktionen. Darfor spelar inte
musiksmaken en alltfér framtradande roll, utéver att de fran borjan kanske kommit i kontakt
med sinavanner genom ett dmsesidigt intresseomrade som musik. Istéllet handlar det som
sagt om funktionsmusik, som ofta anvands for att skapa en viss stdmning eller ramain
tillvaron. Man skulle kunna saga att i dessa sammanhang kan konstnéarskonst forvandlas till
hantverkarkonst i den meningen att musik som &r gjord pa storsta allvar blir till
bakgrundsmusik i olika sociala sammanhang. Utifran detta perspektiv ar det kanske inte heller
konstigt att de storre skivbolagen massproducerar hantverkarkonst, da de eventuel It har

forstatt musikens sociaaroll.
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8 BILAGA

FRAGEFORMULAR TILL C-UPPSATS

Nyckelord: 1. Distributionskanaer/medium (TV, radio, kompisar, Internet, annonser,
postorder, konserter, skivaffarer, familj, studentnationer)
2. Va av musik, kopplat till livsstil (umgangeskrets, mode, sét att leva, eget

musikutévande).

Upplagg: De foljande fragorna kommer att handla om hur du konsumerar musik. Hur, var,

varfoér och genom vilket/vilka medium véljer du att lyssna pa musik.

Fragor att diskutera utifran:

1. Hur konsumerar du musik? Vilken musik? Hur ofta? Hur mycket?
Beror detta pa vilket/vilka medium du valjer? Paverkas ditt val av medium av din
livsituation som student? Skulle du ha annorlunda konsumtionsvanor om du hade ett arbete

I stallet?

2. Hur paverkar dessa medium dig? Prenumererar eller |aser du musiktidningar, eller nojes
och kultursidor i dagstidningar? Lyssnar du pa ett speciellt radioprogram eller ser pa ett
speciellt TV-program om musik? Paverkar tillgangen av musik pa nétet omfattningen av

ditt musiklyssnande?

3. Hur har din musiksmak paverkats av familj och uppvaxt? Lyssnade du pa en speciell
musikstil, med tillhérande klad- och livsstil, i tondren? Har din musiksmak forandrats
mycket sedan dess? Ar du intresserad av ny och okand musik, €ller ngjer du dig med att
foljamed i gamlafavoritartisters karridrer? Hur mycket paverkas din musiksmak av
din umgangeskrets? Delar du ditt musikintresse med vanner? Lyssnar du pa speciell musik

vid specielatillfalen?



