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Abstract

Forfattare: Johan Jarlbrink

Titel: Journalismen: En diskursanalys av tre [arobocker i nyhetgournalistik
Uppsats Soc 344, 41-60p

Handledare: Marianne Liedholm

Sociologiska institutionen, Lunds Universitet, ht 2002

Mot bakgrund av att en allt storre del av det offentliga asiktsutbytet sker pa och viaden arena
som nyhetsmedierna utgor, och att nyhetsmediernai viss man bidrar till att gora varlden mer
Overblickbar for de manniskor som tar del av dem, undersoksi uppsatsen vilka regler, rutiner
och forestallningar som styr och paverkar nyhetsférmedlingen. Syftet med uppsatsen &r att
kartlagga dessa regler och forestalIningar, att undersoka hur journalisterna ser pa sitt arbete
och sin egen roll, samt vilken bild av vérlden som reglerna och synsétten forutsétter eller leder
till. Analysens foremal &r tre svenska larobdcker i nyhetsjournalistik. Nyhetsournalistiken
analyseras och betraktas som en diskurs, ett historiskt och konstruerat regel system. Uppsatsen
handlar inte om huruvida journalisterna skéter sitt uppdrag pa ett bra eller daligt sétt, utan
ifrégasatter istallet salvklarheten och det mojligai ett sddant uppdrag. Larobockerna
analyserasi tre avsnitt som handlar om journalisterna och deras uppdrag, bilderna av
verkligheten som formedlas och synen pa publiken. Vidare diskuteras nyhetsmediernas roll i
offentligheten och vilka aktorer som forsoker styra 6ver nyhetsférmedlingen. De viktigaste
slutsatserna & att nyhetsférmedlingen &r en strikt reglerad verksamhet, men att dessaregler i
l&robdckerna uppfattas som de enda mojliga snarare &n som historiska konstruktioner.
Tilldmpandet av dessaregler leder till att verkligheten konstrueras nér den formedlas, att den
stops i nyhetens form. Vidare konstateras att alla som soker tilltréde till nyhetsmediernas
offentlighet tvingas underordna sig reglerna for nyhetsférmedling. Journalisterna anser sig ha
ett demokratiskt uppdrag att peka ut det betydel sefulla, intressanta och viktiga for andra
manniskor, men betraktade som diskursens talande subjekt, tolkas journalisternas uppdrag

som en ideologisk konstruktion med syfte att | egitimera den egna maktpositionen.



Inledning

Varje dag &gnar jag min morgontidning en halvtimme eller en timme, jag tittar patv nan
timme och lyssnar paradio i ett par timmar. Ibland bladdrar jag i nagon kvallstidning. Jag ar
intresserad av nyheter och forstker hanga med i vad som hander. De dagar da jag inte hinner
eller har majlighet att 1&satidningen eller lyssna pa nyheterna kanner jag mig lite vilse, lite
oansvarig nastan. Jag tror att dessa erfarenheter delas av fler an mig.

Men vad & det egentligen jag och andra l&ser och tar del av? Vilka ar de som ser till att vi
kénner att vi hanger med nér vi troger foljer med i rapporteringen? Vilka syften har de? Vilka
varderingar? Vilken roll har de och vilken makt? Hur paverkar de 0ss?

Andra har intresserat sig for dessa och liknande frégor fore mig. En del har fort generella
diskussioner om massmediernasroll i demokratin och samhdllet. En del har analyserat de
nyheter som faktiskt publicerats och vad de innehdller. Andra har undersokt hur lyssnare,
|asare och tittare uppfattar nyheterna. Jag kommer att referera en del tidigare forskning for att
fa perspektiv pa mitt material, men mitt angreppssétt kommer att vara ett annat. Jag tror att
journalisterna har en huvudroll i sasmmanhanget och att deras & vuppfattning och vérldsbild
ar viktiganycklar till forstéelsen av nyhetsmediernasroll i samhéllet.

Man kan inte géra hur som helst nér man skriver uppsats. Det finns regler for hur
inledningen, syftet och metodavsnittet ska skrivas och foljer man inte dessaregler riskerar
man att bli underkand. For den osékre finns handbocker i uppsatsskrivande att ta hjép av, dér
stér hur man gor. Samma sak galler for journalistiken. Det finns regler for vad som ska
betraktas som nyheter och hur dessa ska presenteras, hur och vem man intervjuar, vad som &r
ett viktigt amne osv. Man maste beharska dessa regler for att vara och arbeta som journalist.
Och pa samma sétt som uppsatsskribenten kan anlita handbécker i uppsatsskrivande, kan den
blivande journalisten anlita handbtcker i journalistik, i dem stér det hur man gor. Det ar
sadana handbdcker i journalistik som jag kommer att &gnamig at i denna uppsats.
Handbtckerna ar skrivna av verksamma nyhetsjournalister med 1ang yrkeserfarenhet och
beskriver bade hur man faktiskt arbetar och hur man bor arbeta. Genom att undersoka
journalisternas egna forestallningar om vad nyhetsjournalistik & och bér varatror jag att man
kan saga nagot om journalistiken roll i samhallet och om méanniskors méjligheter att forsta
och 6verblickasin omvarld. Jag kommer att betrakta och anal ysera nyhetgjournalistiken som
en diskurs, ett historiskt och konstruerat regelsystem, i motsats till nagot evigt savklart som

handbdckerna géarnatalar om.



Syfte och avgrénsningar
Syftet med uppsatsen &r att gora en diskursanalys av nyhetsjournalistiken sa som den

formulerasi tre larobocker i journalistik. Minafragor till materialet &r i huvudsak dessatre:

- Vilkaregler dominerar den nyhetsjournalistiska diskursen?
- Vilka & de talande subjekten och hur ser de pa sin verksamhet?

- Vilken bild av samhéllet forutsétter och leder reglerna och synsétten inom diskursen till?

De analyserade larobdckerna &r Erik Fichtelius Nyhetgournalistik: Tio gyllene regler (1997),
EvaMarlings Nyhetsjournalistik i TV: En handbok (1998), samt S arbetar en journalist
(2002), av Per Amnestal, Anna-Maria Hagerfors, Jon Hansson, Marianne Hiihne von Seth,
Bjorn Hager, Annika Rosell och Olle Stenholm. Vid referat och citat kommer jag
fortsdttningsvis att forkorta hanvisningarnatill [arobockerna enligt foljande: (Fichtelius s X),
(Marling s X) och (Sas X).

Bdckerna ar 1arobocker, de ér skrivna for att formedla kunskaper och yrkesknep och &
tankta att anvandasi olika undervisningssammanhang. Fichtelius bok &r utgiven av
Utbildningsradion och ingar tillsammans med tio tv-program med sammatitel i en kursserie.
Enligt Fichtelius géalv & det ”har en bok jag édlv hade velat |asa nér jag borjade som reporter.
Det &r en larobok om hur man rent hantverksméssigt ' gor nyheter’ i framforallt radio och tv,
men ocksa en mer teoretisk introduktion till uppdraget och yrkesrollen.” (Fichtelius s 6)
Marling ger i sin bok, enligt baksidestexten, ” den blivande TV -journalisten en ovérderlig
inblick i yrket”. Boken &r tankt att vara en ” praktisk handledning i hur man ska anvanda
mediet pa basta och hederligaste sétt, och fa publiken att bade titta och tatill sig budskapet”
(Marling s 9). S3 arbetar en journalist som &r tryckt i en andra upplaga &r enligt forfattarna
" en bok som de senaste aren matt stor uppskattning pa manga journalistutbildningar i Sverige.
Den har exempelvis anvants pa Journalisthdgskolan i Géteborg (JMG) och & ordinarie
kursbok pa grunduthildningen vid Poppius Journalistskolai Stockholm och Goteborg.” (Sa's
6)

Att just de héar bockerna har valts beror pa att de representerar de tre dominerande
massmedierna: Marlings bok handlar om tv, Sa arbetar en journalist om pressen och
Fichtelius bok om nyhetsjournalistik i storsta allméanhet, men med betoningen paradio och tv.
Viktigt & ocksa att alaforfattare ar yrkesverksamma journaister med lang erfarenhet.
Marling har arbetat pad SV T:s Rapport i manga ar, Fichtelius har erfarenhet fran Upsala Nya
Tidning, Dagens Eko och Aktuellt, och i S arbetar en journalist skriver bl. a. Olle Stenholm,



nuvarande Pressombudsman och tidigare programledare for radions Efter Tre, Anna-Maria
Hagerfors fran Dagens Nyheter och Jon Hansson fran Aftonbladet. Forfattarna repressenterar
en form av "mainstream-journalistik” och detta har ocksa varit ett medvetet val fran min sida.
Den nyhetsournalistik som dessa skriver om & den som moter oss pa nyhetsplatsi morgon-
och kvéllstidningar och i radio- och tv-nyheter. Uppsatsen handlar sdledes inte om ledarsidans
journalistik eller om kulturjournalistik. Inte heller omfattas den nyajournalistik som véxt fram
pa Internet, exempelvis pa sidan Sourze. Larobtckerna handlar framst om
nyhetsjournalistiken i Sverige och darfor gor uppsatsen det ocksa. Den journalistik som jag
vill undersoka & den som ingar som huvudingrediensi de flesta ménniskors dagliga
nyhetsdos, den som méter ossi Trands-Posten, Aktuellt, Radio Dalarna, Svenska Dagbladet
och Kvallsposten.

Diskursanalys som teori och metod

Diskursanal ysen inneb&r pa samma gang teori och metod. Men vilka teorier och metoder som
avses och ingdr i diskursanal ysen rader det en viss oenighet om. Gemensamt for flertalet
diskursanalytiker & emellertid arvet fran strukturalismen och poststrukturalismen, enligt vilka
kunskap och mening produceras genom skillnader mellan tecken i spraket. ” Tecken”
uppfattas har inte bara som bokstaver, ord och meningar, utan ocksa som gester, tonfall,
klader, mobler, konsorgan osv, som far sin betydelse forst nar de séttsi relation till andra
tecken. Tanken &r att forhallandet mellan ett tecken, dess betydel se och det som tecknet
refererar till & godtyckligt, pa sa sétt att bokstaverna H, U, N och D som bildar ordet ” hund”
inte pa ndgot avgorande sitt sammanfaller med eller liknar den fyrbenta varel se som vanligen
avses med ordet hund. Forhdllandet & detsammamellan ”hund” och betydelserna &’ , " krak”
och "smutsig”. Att kopplingen mellan ”hund”, fyrbent varelse och " smutsig” énda gors och
forefaller naturlig beror pAmer eller mindre reglerande kulturella dverenskommelser.*

Dessa idéer har manga diskursanal ytiker tagit fasta pa. En allméan definition av diskurs &r att
de & monster, strukturer och regelsystem som vara utsagor foljer nar vi agerar i olika
sammanhang, de innebar bestamda sétt att tala om och forsta véarlden. Talet om varlden
bestammer var forestéllning om vérlden, och var forestéllning om den bestammer vart sétt att

talaom den. Darmed &r vér forestallning om varlden en spraklig produkt. En diskurs ar ett

! Chris Barker & Dariusz Galasifiski, Cultural Sudies and Discourse Analysis: A Dialogue on Language and
Identity, London 2001, s. 4f.



bestamt sétt att tala och en bestamd forestalIning om varlden.? Diskursen bestdmmer ocksa
vem som far ségavad till vem ochii vilka situationer, vem som sa att siga sitter inne med
sanningen. Det ror sig, med Michel Foucaults ord, om ”en gallring bland de talande
subjekten”:

Ingen kommer in i diskursens ordning om han inte uppfyller vissa krav eller inte fran borjan ar kvalificerad for
att uppfylla dem. Mer exakt: alla diskursens omraden ar inte lika dppna eller 14tta att trangaini. Vissa ar mycket
vl forsvarade (sérskilda och sérskiljande) medan andra tycks Gppna at néstan alla hdll och utan foregaende

inskrankningar tillgangliga for varje talande subjekt.’

Dennatanke tycker jag & mycket intressant for en analys av journalistiken och den
journalistiskarollen. | fortséttningen kommer jag darfor att koncentrera behandlingen av
diskursanalysen till de delar som bertr subjektens positioner och tal inom diskurserna. Nagra
som har utvecklat Foucaults teorier om subjekten och diskurserna @ Ernesto Laclau och
Chantal Mouffe. De ser subjekten, inte som méanniskor med en inneboende essens, utan som
konstruerade av och i diskurserna: "1 diskurser finns det alltid angivet vissa positioner som
subjekten kan inta. [---] Till positionerna knyts vissa férvantningar om hur man ska uppféra

"4 Subjekten f&r sinaidentiteter genom att

sig och vad man ska sdga och inte kan saga.
identifiera sig med de subjektspositioner som diskursen erbjuder. Identiteten har en kérna som
diskurser ger ett innehall genom att koppla den till vissa tecken, samtidigt som andratecken
motas bort. Exempelvis kan en identitet byggas upp kring kérnan ”man” genom att en diskurs
kopplar "man” till "styrka’ "fotboll” etc, samtidigt som diskursen kan avgrénsa” man”
gentemot "kvinna® som istéllet kopplasihop med "passiv”, "knyppling” osv. Pa detta sétt
anger diskurser handlingsmonster for den som identifierar sig sasom ”"man” eller "kvinna’.
Identiteten, subjektspositionen, kan antingen vara aktivt antagen eller tilldelad. Oftafinns
emellertid kérnan, exempelvis ”man”, i flera olika diskurser och flera olikaidentiteter for
"mannen”. Saledes aterfinns den aggressive mannen i en diskurs och mjukismannen i en
annan, vilket innebér att det finns en principiell mojlighet for en man att valja sin identitet,
men det kan ocksa finnas en konflikt mellan dem. Paett liknande sétt kan subjekten ha olika
positioner i olika diskurser i olika sammanhang: | boxningsringen & man aggressiv och nér

man hamtar p& dagis & man mjukisman.® Aven om diskurser kan verkatvingande s& & de

2 Marianne Winther Jérgensen & Louise Phillips, Diskursanalys som teori och metod, Lund 2000, s. 7.

% Michel Foucault, Diskursens ordning: Installationsférel asning vid Collége de France den 2 december 1970,
Stockholm/Stehag 1993, s 26.

* Jorgensen & Phillips, 2000, s. 48.

® Jorgensen & Phillips, 2000, s. 48-51.



alltid skapade av subjekten. Genom att plocka element fran olika diskurser finns en mgjlighet
for subjekten att skapa nya, hybriddiskurser. Mannen kan exempelvis kombinera element fran
den aggressive mannen och mjukismannen och kanske identifiera sig som en mycket snall
boxare.® En kollektiv identitet konstrueras p& ungefar samma sétt som en individuell, men den
kollektivaidentiteten innebér att antalet majliga subjektspositioner reduceras. En del
identitetsmojligheter framhévs som relevanta for gruppen, medan andra utesluts. Man bortser
delvis fran skillnadernainom gruppen samtidigt som skillnaderna mellan gruppen och dem
utanfor forstarks. Gruppen skapas och existerar forst da den uttrycksi ord, da négon talar om
eller for den. Nér gruppen skapas skapas den i kontrast till andra grupper och da”foljer en hel
samhallshild med”: ” Grupphbildning ingar darfor i kampen om hur hela myten om samhallet
ska ges innehdll —och omvant implicerar olika samhéllsbilder en angivelse om hur manniskor
skadelasini grupper.”’

Diskurser & sanningsregimer som erbjuder subjekten en véarld att agerai. Varlden,
verkligheten utanfor diskurserna, existerar, men enligt Laclau & Mouffe kan subjekten endast
fatilltrade till den viadiskursen och verkligheten f&r sin betydelse forst i denna.® Emellertid
existerar olika diskurser parallellt, med olika bilder av verkligheten, samhéllet och sanningen.
Vanligtvis &r forhdlandet konfliktfyllt mellan diskurser med alternativa vérldsbilder.
Begreppet " diskursordning” betecknar sddana sociala rum, dar olika diskurser delvis tacker
samma terrang, som de konkurrerar om att ge innehdll. Ibland framstar dock vissa diskurser
som objektiva, inte som alternativa, utan som de enda mdjliga och sélvklara. Makt & den
kraft med vilken subjekten kan skapa och forandra diskurser, men i objektiva diskurser har
sparen av makten, skapel seprocessen, sopats igen, sa att det historiska framstér som det enda
tankbara. Sadana hegemoniska diskurser som undertryckt alternativen och blivit alenarddande
&r ideologiska, de tas for naturliga och sétts aldrig ifraga, men ar anda alltid historiskt
tillfalliga® Samhallen, diskurser och subjektspositioner kan i princip alltid vara annorlunda,
men barai princip. Strukturerna &r oftatroga, bland annat darfor att de manga ganger tas for
givnaoch sdllan ifragasétts. Att ifragasitta det till synes alvklara ér emellertid
diskursanal ytikerns uppgift. Genom att undersoka hur kollektiva och individuellaidentiteter
representerasi ord kan man identifiera de subjektspositioner som diskursen anger som
relevanta och den bild av samhéllet och vérlden som dessa forutsétter eller leder till. Vem far
sdgavad till vem och i vilka situationer? Vilkatecken och egenskaper organiseras subjekten

® Jorgensen & Phillips, 2000, s. 24.

7 Jorgensen & Phillips, 2000, s. 52ff.
8 Jorgensen & Phillips, 2000, s. 42f.
® Jorgensen & Phillips, 2000, s. 55f.



kring? Hur tilldelas eller intar subjekten subjektspositioner, vilka kvalifikationer krévs?
Strider olika diskurser om tolkningen av det sociala rummet?™° Det & med hjélp av dessa
teorier och fragor jag vill genomfora en diskursanalys av nyhetsjournalistiken.

Jag tanker mig subjektspositionerna som kala skelett som texterna ger liv och klar pa, och
véarlden som en dod 6ken som de befolkar och inreder. Detta &r mitt sétt att forsoka gora mig
"blank”, och att forstka se diskursens gavklarheter som konstruerade, onaturliga och
mérkliga— och journalistik & en ytterst mérklig foreteel se tycker jag. Dessutom kompl etterar
jag minaiakttagel ser med betraktel ser och teorier som andra har utarbetat. Diskursanalytikern
kan emellertid aldrig komma bakom diskurserna, in till ndgon yttersta verklighet och sanning,
utan bara kartldgga vad som sags, vilka monster utsagorna uppvisar och vilka konsekvenser

defar.t

Ett sddant synsatt medfor att analysen resulterar i annu en diskurs, en version av hur
den analyserade diskursen kan tolkas, men knappast den enda méjliga. Problemet &r
egentligen det samma som for journalisten. Skillnaden &r att jag inte gor ansprak pa att berétta
sanningen och att jag forsoker spela med mer Oppnakort, sa att |&saren ges en mojlighet att
beddma resultatens rimlighet. Jag hoppas att min analys & méjlig och rimlig, men den &
absolut inte den endamgjligadler rimliga.

Ingrid Sahlin skiljer i in ” Diskursanalys som sociologisk metod” (1999), mellan ” diskursen
om det sociala arbetet” och ”det sociala arbetets diskurs’, dar det forra avser exempelvis
politikers och forskares beskrivning och diskussion av socialt arbete och det senare hur
socialarbetare sjalvatalar och skriver i sitt arbete.”? | de handbécker som jag kommer att
analysera skriver journalister om hur de gélva och andra arbetar och bor arbeta journalistiskt
—men handbdckernai sig & inte journalistiskt arbete. Jag skulle darfér kunnareferera
handbéckerna som ” diskursen om nyhetgjournalistik” hellre an ” nyhets ournalistikens
diskurs’. Men som jag tolkar Laclau och Mouffe ser jag ingen anledning till detta. En
kollektiv identitet skapas, enligt dem, da den representerasi ord, da négon talar om eller for
den. Detta &r precis vad handbtckerna ar exempel pa—journalister talar har om vad de & och
vad de gor. Darmed tycker jag att de representerar den nyhetsjournalistiska diskursen och de

regler som galler for denna, de ger beskrivningar inifran diskursen.

19 J6rgensen & Phillips, 2000, s. 54.

1 J6rgensen & Phillips, 2000, s. 29.

12 Ingrid Sahlin, ” Diskursanalys som sociologisk metod” i Mer &n kalla fakta: Kvalitativ forskning i praktiken,
Katarina Sj6berg (red.), Lund 1999, s. 87.



Om journalistikens historia

Bland en del journalister finns en forestallning om att nyheter och nyhetsférmedling ar
resultatet av redaktionel It kaos och personligt snille.** Lars J Hultén menar i Journalistikens
villkor: Om plikten att informera och lusten att beratta (1993), att journalistiken styrs mer av
fasta villkor sdsom mediets art, redaktionell organisation och tradition, ekonomiska och
kommersiellavillkor, publikens férmodade forvantningar samt synen pa den professionella
journalistrollen, och mindre av enskilda journalisters varderingar.'* Det & inte av gud givet
hur artikeln ska skrivas och inslaget klippas. Den journalistik vi ser idag & en historisk
foreteel se som skapats och utvecklats, men som institutionaliserats till rutiner och vedertagna
forhallningssétt. Traditionens, ekonomins och journalistrollens betydelse for innehallet i
dagens nyheter féranleder en historisk tillbakablick.

Pa 1600-talet borjade tidningar tryckasi Sverige. Manga utav aldre tiders nyhetstexter &r i
det nérmaste olasliga for dagens publik, delvis for att spraket ar dderdomligt, men ocksa for

att texternainte & uppbyggda pa det sétt som dagens |&sare &r vana vid:

De forsta tidningarna framstar i nutidens perspektiv som en samling depescher. Flera veckor kunde forflyta
mellan en intraffad handelse och den tidpunkt da nyheten nddde |&saren. Hastburna kurirer befordrade [anga
handskrivna brev. Viktiga nyheter doldesinte sdllan [angt inne i texten. Modern rubriksattning forekom inte.

Pressen formedlade en utforlig och beréttande skildring.™

Den tidiga svenska pressen var en angel&genhet bara for en liten del av befolkningen.
Tidningarna var handtryckta och dyra och upplagorna var darfor sma, ett par hundra exemplar
hogst, men de | astes ofta hogt, i hemmen, pa kaffehus och krogar, varfor antalet ménniskor
som tog del av innehdllet var storre 8n s&™° Lange kontrollerades b&de innehall och tryckning
av staten. 1766 antog Sveriges riksdag en tryckfrihetsforordning, vilken innebar att censuren
avskaffades. Tryckfriheten inskranktes redan efter ndgot ar, men slogs slutgiltigt fast ar
1812."

Under 1600- och 1700-talen vaxte vad Jurgen Habermas kallar en ” borgerlig offentlighet”
fram. Den borgerliga publiken bestod framst av kdpman och bankirer. Dessa hade tidigt
behov av rapporter rérande priser och borskurser, §6fart och krig etc, som hade betydel se fér

%3 Philip Schlesinger, Putting ’reality’ together: BBC news, London 1978, s. 47.

| ars J Hultén, Journalistikens villkor: Om plikten att informera och lusten att berétta, Stockholm 1993, s. 75.
15 Olof Petersson & Ingrid Carlberg, Makten dver tanken: En bok om det svenska massmediesamhallet,
Stockholm 1990, s. 94.

1% Den svenska pressens historia, del I: | Begynnelsen (tiden fore 1830), Karl Erik Gustafsson & Per Ryden
(red.), Stockholm 2000, s. 83ff.



handeln. Rapporterna formediadesi form av handskrivna brev under 1500- och 1600-talen,
men efter hand blev nyheterna varor som koptes och sdldesi trycktatidningar. De borgerliga
tidningslésarna kom att bilda den offentliga maktens motpart, vilket gjorde att fler nyheter én
de rent ekonomiska blev intressanta. Den borgerliga offentligheten bildade en "kritisk zon”
mellan privatlivets sfar och den offentliga maktens sfar och en asiktspress med denna
borgerlighet som publik véxer fram under 1600- och 1700-talet.'® Asiktspressen praglades av
en " skriftstallande journalistik” med pedagogiskt syftande diskussioner. Tidningarna blev
arenor for den resonerande publiken och forst i andra hand kommersiellaforetag.’® | Sverige
motsvaras denna ” skriftstéllande journalistik” av " essgjournalistiken”, med Olof von Dahlin
som framste utbvare, bl. a. i Then Swanska Argus (1732-1734). Argus utkom en gang i veckan
i nagra hundra exemplar och innehdll oftast en enda lang essi om ” det nyttiga blandat med det
nojsamma’, vilket inbegrep ekonomi, kungligheter, pedagogik, klddmodet, Sveriges historia
etc. For att undga censuren maskerades dagspolitiska fragor bakom historiska anekdoter och
beréttel ser om frdmmande kulturer. Mellan 1732 och 1809 startades i Sverige 340 tidningar
och tidskrifter, men flertalet var kortlivade med sma upplagor.®

Under detta skede sdg pressen det som sin priméra uppgift att slass for tryckfriheten, men
nar dennaval sakrats en bit in pa 1800-talet, kom friheten framst att utnyttjas for
vinstmagjligheternas skull: "tidningen antar karaktéaren av ett foretag, vilket producerar
annonsutrymme som en vara som den redaktionella delen gor méjlig att avsétta” . * Detta
medforde att urvalet, bearbetningen, bedémningen och redigeringen av nyheterna blev
viktigare an att konsekvent, pa skriftstéllarens vis, drivaen linje. Och nér diskussionen blev
geschéft innebar det en formalisering eftersom positioner och kontrapositioner maste folja pa
forhand uppgjorda spelregler for underhallning, exempelvis da storre samhéllsproblem
reduceras till personligatvister. For att tidningsprodukterna skulle kunna kopas av s manga
som méjligt, anpassades de efter massans minsta gemensamma namnare.?? Den masspridda
pressen utveckladesi Sverige under andra halvan av 1800-tal et och kring sekel skiftet 1900.
Det &r nu tidningar som Gotebor gs-Posten (1859), Dagens Nyheter (1864) och Svenska
Dagbladet (1884) grundas, men ocksa en lang rad tidningar som idag & forsvunna,
exempelvis Skanes Nyheter (1883), Goteborgs Nyheter (1884) och Sockholms-Tidningen
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(1889). Sveriges samlade dagstidningsupplaga var & 1865 100 000 exemplar, ar 1884 500
000 och & 1900 c:a 1 000 000 exemplar.?

Jean K. Chalaby férklarar i boken The Invention of Journalism (1998) skillnaden mellan den
aldre skriftstallarjournalistiken och den nya, mellan publicisten och journalisten. Den édre
publicisten skrev utifrén sina egna moraliska politiska och religiosa véarderingar, medan
journalisten skrev utifran sina forestallningar om publikens smak och asikter och dérfor bara
skrev om politik och moral om dessa frégor kunde tankas intressera publiken.?* Den nya
journalistiken utvecklade en objektivitetsnorm, enligt vilken nyheter skulle rapporteras
opartiskt och neutralt, med fakta separerade fran varderingar och utifran ett icke deltagande
perspektiv. Idealet om objektivitet medforde att fler manniskor, oavsett politisk askadning,
kunde ta del av nyheterna och att journalisten fick en hogre status som professionell
yrkesman.? Publicisten skrev for offentligheten och tidningarna l4stes pa klubbar, kaféer och
i salonger. Journalisten skrev for en marknad och nyheterna kom allt mer att konsumerasi
hemmets privatsfar.?® Journalisten blev mer ett opersonligt verktyg som registrerade handel ser
och gav en neutral rapport om dem. Det &r formodligen detta som far Georg Lukécs att 1923, i
boken Historia och klassmedvetande: Sudier i marxistisk dialektik, patal om reifikationens
fenomen, dvs fortingligandet av manskliga egenskaper i den kapitalistiska
produktionsordningen, peka ut journalister som en sarskilt utsatt grupp:

Denna struktur visar sina mest groteska drag i journalistiken, dér just det subjektiva, kunnandet, temperamentet
och uttrycksforméagan blir en abstrakt mekanism, som féljer sina egnalagar och tréder i funktion oberoende savél
av 'agarens personlighet som av det behandlade foremal ets materiellt konkreta vasen. Journalisternas
"hallnings6shet’ och prostitutionen av deras upplevel ser och Gvertygelser kan bara forstas som den kapitalistiska

reifikationens mest extrema uttryck.?’

| Sverige hammades formodligen denna utveckling ndgot genom den politiska pressens
genomslag. De partier som vaxte fram under 1800-talet och bérjan av 1900-talet startade ofta
tidningar som kunde férmedla partiets politik till folket. En ort kunde hatva, tre, ibland fyra
dagstidningar som tillgodosag behovet hos varje storre asiktsgrupp i samhallet. Journalisterna
pa partitidningarna forvantades vara lojala med de politiska idéerna ocksa pa nyhetsplats, hela
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tidningen repressenterade partiet, och inte bara ledarsidan som idag.?® Det var emellertid
manga ganger svart att driva alla dessatidningar [6nsamt. Foljden blev en tidningsdod, som i
kombination med inflytandet fran radions, och senare televisionens, ideal om opartiskhet
resulterade i att de kvarvarande tidningarna med tiden blev alt mer "neutrala” i séttet att
rapportera, de blev nyhetsforetag mer &n partiorgan.”

Trots att journalistiken allt mer kom att betraktas som ett yrke, fanns lange en utbredd
utbildningsskepsis och en forestallning om att yrket bast |ardes ut p redaktionerna.® Detta
hindrar inte att det fran 1880-talet och fram till idag utkommit en lang rad handbGcker som
riktat sig till blivande journalister. De innehdll, och innehdler, rad och anvisningar for hur
arbetet ska utforas och innehallet utformas. Ett exempel pa en sddan handbok & Anton
Karlgrens Journalistik i Dagens Nyheter fran 1923. Per Rydén, som skisserat
journalisthandledningarnas historia, i " Sa har gjorde de” i Allménningen: Inledande studier i
pressvetenskap (1991), pekar ut just Karlgrens handbok som den viktigaste: ” Den har satt
mérken i fler journalister an nagon annan och direkt och indirekt har den paverkat skrivséttet
for flera svenskar an kanske ndgon annan enskild skrift.”* Ocksd en sidan till synes naturlig
och simpel sak som att borja nyhetsartikeln med det allra viktigaste, & det ndgon som maste
papeka for att det s smaningom ska bdrja uppfattas som sjavklart — och det var Karlgren
som papekade dettaforst av allai Sverige: "En god praktisk regel & denna: Lasigenom de
forstatio orden i den artikel ni skrivit; befinnas de vara sddana att de kunna vantas locka
|asaren att fortsétta, &r ingressen riktig; aro de av den art att de med sékerhet |amna lasaren
oberord, & ingressen & halsike.”* Karlgrens tips & vart att |agga p& minnet — det
forekommer med nastan samma formuleringar sjuttiofem ar senare, i de handbocker jag
kommer att analysera.

Pa 1960-talet blev journalistik en hogskoleuthildning. Journalisthogskolans rektor under
fleradr, och en av dessinitiativtagare, var Lars Furhoff. | sin bok Makten 6ver massmedierna
(1974) ger han sin syn pa utbildningens mal och journalistikens syfte. Uthildningen ska,

skriver han, ge journalisterna en ” professionell ideologi” :

Enligt den professionellaideologin & det emellertid yrkesmannen som ska ha det bestémmande inflytandet. De

ska anvanda det for att tillgodose publikens alla behov och varna om mediets utveckling. Mattstocken pa deras
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framgang & publikens uppskattning. Tanken &r alltsd att yrkesmannen ska dvervakas av publiken. Salange

publiken gillar exempelvis den samhélIskritik som férekommer, s&lange & den berattigad.®

De tendenser som Chalaby och Habermas noterar i 1800-talets press som
"kommersialisering” far i Furhoffs bok ndrmast en demokratisk legitimitet. Att allt fler
journalister genomggatt, och genomgar en yrkesuthildning har bidragit till en samsyn pa det

journalistiska uppdraget, vad géller arbetssétt och hur nyheter ska presenteras.®

Analysen av larobtckerna

Journalisterna
Journalistyrket ar inget |egitimationsyrke sasom exempelvis lakar- eller sjukskoterskeyrket,
vilka kvéaver sarskilda utbildningar med formella kunskaper. Arbetet som journalist kraver
emellertid att man beharskar ett visst regelsystem med rutiner, arbets- och forhallningssétt och
en egen inrelogik — medielogiken. Att behérska dessaregler, eller att behdrskas av dem, kan
betraktas som sjélva definitionen av vad en nyhetsjournalist &r.* Arbetsséttet kan man larasig
genom att ta efter redan yrkesverksamma journalister eller pajournalistutbildningar, men
bada vagar bygger i grunden pa att man tillagnar sig de rutiner som praktiserande journalister
arbetar efter. " Journalisten |ar sig yrket. Han eller hon socialiserasin i det, som det s vackert
heter, det vill séga han och hon trénas att upptécka monstren, tranas att hanteravillkoren i
fabriken, trénas att bli en journalist som accepteras av arbetsplatsen. Just hér ligger en del av
"hemligheten’ med journalistiken och varfér den blir som den blir.”*® Med profession och
professionellt yrke menas ofta bestdmda positioner som man maste genomga sérskilda
utbildningar for att uppn&>’ Journalistyrket & i den meningen inget professionellt yrke,
eftersom man fortfarande kan " ga den langa vagen” och lara sig yrket genom arbetet utan
nagon formell utbildning. Inréttandet av sarskilda journalistutbildningar samt framvéxten av
en yrkesidentitet innebar emellertid en professionalisering, en strdvan efter att ge yrket
professionell status.*®

Att journalistik & nagot man maste larasig &r larobockerna ett exempel p, de forsoker lara
ut regler och yrkesknep —” Sa arbetar en journalist”. De tre larobockerna & skrivna av

"yrkesverksamma journalister som vet vad vardagen pa en redaktion handlar om” (Sa's 6).
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Fichtelius skriver att efter "30 a&r som nyhetsjournalist, huvudsakligen i radio och tv, har jag
gott om erfarenheter att delamed mig av” (Fichtelius s 5). Och pa baksidan av Marlings bok
kan man lasa att i ”denna handbok ger hon den blivande TV-journalisten en ovarderlig inblick
i yrket”. Att yrkesverksamma journalister 1ar upp de blivande innebér att radande varderingar
och rutiner reproduceras. " Det & manga som tror att de kan skriva en tidningsartikel, speciellt
om det handlar om dem sjalva’ (Sas 173). Saar det emellertid inte. Det finns specifika sétt
att arbeta journalistiskt pa, och endast de som beharskar dem, och som darmed ingar i
journalistkollektivet, kan avgora vad som &r rétt. Karaktaristiskt ar aven att mattet pa
yrkesframgang for den individuellajournalisten inte & framst upplage- och tittarsiffror, utan
uppmérksamheten i andra medier — det & ju bara andra journalister som kan vardera det
utforda arbetet pa ett korrekt sétt.> Genom att sétta upp regler fér vem som ska fatilltrade till
positionen som journalist, sténger man nyhetsmedierna fran alla obehtriga— endast man sjdlv,

och de som anpassar sig till det egna beteendet, ldppsin.

Uppdraget

Vad innebar da det journalistiska arbetet? Forst och framst innebér yrket att man har ett
nodvandigt och viktigt uppdrag. Det " &r ett arbete som alltid och i alla situationer
otvivelaktigt ar viktigt” (Marling s 7). " Oberoende nyhetsmedier & nodvandiga for
demokratin. Journalisten har i den meningen en uppgift att fylla.” (Fichtelius s 16) " Det ska
varaen viktig del av det journalistiska uppdraget att arbeta som ombud for medborgarna”
(Marling s 18). Enligt SA arbetar en journalist & lasarna, lyssnarna och tittarna” de yttersta
och viktigaste uppdragsgivarna’ (Sa 20), men hur detta uppdrag ska uppfattas ar nagot oklart.
Marling och Sa arbetar en journalist talar i allménna ordalag om journalistens uppdrag,
medan Fichteliusi detta sammanhang hanvisar till ett ” uttalande” om massmediernas funktion
i det demokratiska samhaéllet som riksdagen antog 1975. | detta uttalande angavs fyra
uppgifter for massmedierna: Informationsfunktionen, ” Massmedierna bor ge den information
som & nddvandig for att medborgarna ska kunnata stéllning i samhallsfragor”,
Kommentarfunktionen, " Massmedierna bor fristaende eller som sprakror for organiserade
samhadllsintressen kommentera skeendet i samhdllet”, Granskningsfunktionen, ”Massmedierna
bor som alménhetens foretradare granska och kontrollera de inflytelserikai samhéllet”,
Gruppkommunikationsfunktionen, ” M assmedierna bor framja en kommunikation inom och
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mellan politiska, fackliga och ideella grupper i samhdllet”. (Fichtelius s 16) Uttalandet &ar
emellertid inte tvingande, utan snarare en allméan malséttning. Stig Hadenius och Lennart
Weibull forklarar saken pafdljande sétt i sin bok Massmedier: En bok om press, radio och TV
(1997): " Att det i olika officiella dokument sags att medier har uppgifter i samhéllet far inte
uppfattas som krav utan som sétt att karaktérisera den roll som massmediernatillsammans
spelar i ett demokratiskt samhélle. Det ligger i den frihetliga medieideologins natur att medier
inte kan foreskrivas att fullgdra uppgifter av detta slag.”*

Anda ser sig massmedierna ofta som ” den tredje statsmakten” och talar om malséttningarna
som krav, som nagot man ”ska’ och "maste”: " de nyheter redaktionen véljer att publicera ska
ha betydel se for medborgarnas mojlighet att forsta sin omvéarld”. ” Detta maste medborgarna
fainsyni.” (Fichtelius s 14, minakursiveringar.) Nerman ser massmediernas samhallsuppdrag
som en "myt” — det vore absurt att ge foretag sddana uppgifter — men journalister och
massmedier hdller anda forestallningen om ett uppdrag vid liv, eftersom detta ger dem ett
existensberéttigande sasom nodvandiga och viktiga: " Massmedieideologin har tydliga drag av
affarsfilosofi forvandlad till demokratisk argumentering”.** Oberoende av huruvida ett
uppdrag verkligen existerar eller g, uppfattar en stor del av béde journalisterna och publiken
det s3, och genom att de agerar och forhaller sig darefter, blir forestallningen om uppdraget
verkligt till fo6ljd av sina konsekvenser.

Sanning och relevans

Journalisterna ska rapportera det som & ”sant” och "relevant”: " Det innebér att redaktionen
efter basta formaga ska rapportera det den kan bedoma & korrekta uppgifter som har
betydelse for 1&sarna, lyssnarna och tittarna” (Fichtelius s 109). Ordet ” objektiv”’ anvands ofta
i detta sammianhang, man aldrig utan reservation: " Det & klart att det inte finns nagon
objektiv journalistik. All journalistik bygger paval. Va av innehdll: vad skavi skrivaom?
Va av metod: hur skavi tacklaamnet?’ etc. "Alla[val] & subjektiva.” (Sa s 16) Att
journalistiken innefattar subjektivaval, innebar emellertid inte att ” personligt tyckande” far
forekomma: " Reportern ska inte saga om Oresundsbron bor byggas eller inte, men han kan
forklaravarfor den trots allt byggs” (Fichtelius s 18). Vad man bor gbra ér att " stréva efter att
rattvist redovisa olika asikter och varderingar” (Sas 17) och " att forsoka skildra verkligheten
sa sanningsenligt som mgjligt” (Marling s 9), " utan sidoblickar pa konsekvensernai positiv
eller negativ bemarkelse for den ene eller andre” (Fichtelius s 110).
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Det kan tyckas vara paradoxalt att subjektivaval accepteras, men inte subjektiva asikter.
Skillnaden &r att valen gors pa grundval av kollektiva journalistiska principer och att de darfor
inte & subjektivai den betydelsen att de bygger pa en enda persons uppfattning. Det &r forst
nér uppfattningar stracker sig utanfor yrkesreglerna som de stdmplas som ” personligt
tyckande”. Dessutom maste varderingarna utifran arbetsrutinerna stémma éverens med
varderingar som &r allmént vedertagnai samhéllet: | stort sett maste nyhetsférmedlarens
varderingar varai 6verensstammelse med radande forvantningar hos publiken” (Fichtelius s
21). Darmed far journalistiken en konserverande effekt, eftersom den forstarker snarare an

utmanar de varderingar den utgér ifran och bygger pa:

Det hér betyder konkret att i mediernas handlingstraditioner under hand har lagrats ett kapitalistiskt, borgerligt
och hierarkiskt samhéllesideal, méanniskosyn, véardeskalor, forestéllningar om orsaker och verkningar, om hur
problem ser ut, vad som &r viktigt och oviktigt. Det finns med i nyhetsbhedémningen, i séttet att uppfatta problem,
att narma sig och vinkla ett &mne, att valja kallor, att stalla och inte stallafragor, att félja upp och inte folja upp,

att vélja abstraktionsniva och exempel, att dramatisera och konkretisera. Och s vidare.”?

Forutom att det som rapporteras skavara” sant”, finns &ven ett krav pa att det skavara
relevant, viktigt och intressant. Rel evansbeddomningen styr al nyhetsférmedling och allt
journalistiskt arbete: " den journalistiska prioriteringen &r att borja med det viktiga, det vill
saga galvanyheten” (Sas 108). Endast viktiga nyheter publiceras och de viktigaste av dessa
ges bast och storst utrymme: " Nér redaktionen bestammer vilka uppslag som skaléggas ut pa
nyhetsreportrarna finns det som regel ocksa en ungefarlig uppskattning av hur mycket
nyheten & vard i utrymme” (Sas 77). Varje artikel och inslag struktureras utifran hur viktiga
dess bestandsdelar anses vara. Man " borjar med det viktigaste och kommer till de minst
intressanta detaljerna pa slutet” (Fichtelius s 47). Det gdller att silabort det oviktiga fran det
viktiga: "Det viktiga finns kvar i en koncentrerad buljong, som det nu géller att kokaihop till
en liten tarning” (Sa's 187). Vad som bedoms som relevant har att géra med hur ménga
manniskor i publiken som berdrs: ” En nyhet innehaller ofta en handelse eller utveckling som
berér manga manniskor i din publik” (Marling s 15). Det & journalistens uppgift att avgora
vad som berdr publiken och vad som &r viktigt for den att fa veta.

Ibland gors emellertid vissa avsteg fran kravet parelevans, ibland hander det helt enkelt
inget viktigt. Da géller det att komma pa nagot annat att rapportera om, eftersom tidningen

och programmet maste fyllas. Marling beréttar om en sadan situation i sin bok. Nyheten hon
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hade att rapportera om handlade om att djurskétarna pa Skansen brukade slakta och dta upp de
bjornar som inte fick platsi djurparken. ” Ar denna nyhet verkligen viktig? For Sverige, for
manskligheten? Tja...” (Marling s 27) Om man tvivlar finns en regel att folja: " Publish and
be damned. Den regeln &r viktig och alvarlig. Nyheter ska ut. Safort som mgjligt.” (Marling
s 27) Journalister lever pa att leverera nyheter, darfor & nyheter altid viktigai deras
perspektiv.

Motet mellan den demokratiska uppgiften och den kommersiella, innebér ingen egentlig
konflikt, enligt den syn som laroboksforfattarna formedlar. Uppdraget & ” att nd sa manga
manniskor som majligt med riktig och viktig information” (Marling s 8). Men for att fa
manniskor att alls bry sig om det man erbjuder maste informationen ges en attraktiv
forpackning: " Vi méaste gestalta verkligheten pa nagot satt for att fa mottagarna att tatill sig
budskapet” (Marling s 26). Att sdlja nyheter till publiken och att ge den "riktig och viktig
information” & uppdrag som sammanfaller: ” Utmaningen &r att gora spannande nyheter av
nagot sa trakigt som det strukturella budgetunderskottet” (Fichtelius s 19).

| mage och hjarta

Nér journalister forklarar hur de véjer och identifierar nyheter talar de ofta om kénslor: ”En
riktig nyhet kannsi mage och hjarta. [---] Den bygger pa kéandamer an pa strikta och allmant
vedertagnakriterier.” (Fichtelius s 10) | S arbetar en journalist ségs den erfarna journalisten
ha”ndsa for nyheter”: ” Journalisten med nyhetsnasa sdgs ' kanna nér ett artikeluppslag har
forutséttningar att bli en branyhet” (Sas 74). Enligt Nerman &r detta ett uttryck for ett
hantverkskunnande och en erfarenhet som " gatt i blodet: att verkligen besitta
"fingertoppskénsa och 'nyhetssinne’ var att praktiskt behérska en bestamd relation mellan
publik, medium och varld, den som det r&dande systemet har skapat”.*® Pierre Bourdieu
beskriver saken sa hér, patal om varfor fororter skildras som de gor, i boken Om telvisionen
(1998):

journalister, vagledda av sin yrkesinstinkt, sin syn pa vérlden, sin uthildning, sin laggning, men ocksa av yrkets
inneboende logik, valjer ut en mycket speciell aspekt av forortslivetsredan i sig speciella verklighet, en som
svarar mot deras egna varseblivningskategorier. Den metafor som oftast anvénds for att forklara dessa
kategorier, det vill sdga de osynliga strukturer som organiserar det varseblivna och bestémmer vad man ser och

inte ser, & ' glasdgon’. De hér kategorierna & en produkt av var uppfostran och uthildning, var historia och sa
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vidare. Journalister har sina speciella” glasbgon”, som kommer dem att se vissa saker och inte andra— men
ocksd att se vad de ser pd ett sérskilt satt.*

Journalister som kan "kanna’ en nyhet ”i mage och hjarta’ har helt enkelt internaliserat de
yttre yrkesrutinernatill kroppsliga reflexer och ser inte nyhetsvarderingen som véardering, utan
som ett sdvklart och naturligt sétt att se pa varlden. Samtidigt vill man inte att dessa kanslor
ska framsta som nagonting som &r specifikt for just journalister: " Tro inte alla dem som séager
att du tittar pa TV och laser tidningar och upplever véarlden pa ett sarskilt sétt. | stort sett
fungerar den mage och din hjarna och dina nerver likadant som hos din publik. Annars skulle
inte de klassiska beréttarknepen fungera sa effektivt 6ver helavarlden.” (Marling s 12)
Kéandan for nyheter & allmanmansklig, men ”i professionalismen ingér just att haslipat sin
lyhordhet for det allmanmanskliga” (Marling s 12). Om nyhetsvérderingen skulle grunda sig
pakansior i magen som enbart journalister erfar, skulle detta kunna uppfattas som vél
godtyckligt, men eftersom kanslorna & allménmanskliga finns inte det problemet. Emellertid
har journalister trénat upp sin lyhdrdhet for det allménmanskligai storre utstrackning an

andra.

Jour nalistikens makt

| det journalistiska uppdraget ingéar att peka ut vad som &r sant och relevant och vad som beror
andramanniskor. Att sétta dagordningen helt enkelt. Men vilken makt innebar detta? Innebar
det alls ndgon makt? Fichtelius hanvisar i detta sammanhang till olika definitioner av makt,
med det gemensamt att makten forutsétter en avsikt betréffande effekten, bl. a. Bertrand
Russels definition: "Makt &r att astadkomma avsedda effekter.” Detta Sétter han sedan i
samband med den journalistiska konsekvensneutraliteten enligt vilken " nyhetsformed|aren
ska sta neutral i forhdlandetill vem eller vad som gynnas eller drabbas av en nyhet som &r
sann och relevant”. ” Lever journalisten upp till detta utévar han ingen makt enligt de ovan
citerade definitionerna av maktutdvning.” (Fichtelius s 117f) Han menar emellertid inte att
journalisterna ska arbetai blindo, eftersom det alltid géller att ” systematiskt stréva efter att
hitta det viktiga’ (Fichtelius s 18). | Si arbetar en journalist menar man att makthavare
"fornekar garna att de har makt. Atminstone brukar de understryka att den inte alls & s stor
som mangatror. Det galler ocksa journalister. Det & likafalskt i deras somi andra
makthavares fall.” (S&s 21) Ocksa Marling ser journalisten som makthavare och hon

understryker dessutom att makten &r fullt legitim och inte kan eller far ifrégaséttas: " Du ska

“ Pierre Bourdieu, Om televisionen: foljd av Journalistikens herravalde, Stockhol m/Stehag 1998, s. 32f.



vara 6dmjuk och respektfull i det hér yrket, men du ska ocksa goraklart for dig att du &r en
mycket viktig person, och att du har ett uppdrag som egentligen ingen annan har nagot med att
gora. [---] Dagordningen ska séttas av den professionellajournalistkaren, inte av makthavare

och myndigheter.” (Marling s 126)

Salvkritik?

Journalister alskar att debatterasin roll och sitt uppdrag. Journalisternas eget organ
Journalisten innehdller varje vecka diskussioner om det journalistiska arbetet. Det farskaste
exemplet i skrivande stund gdller " Fichteliusafféren” dar Erik Fichtelius - sammaErik
Fichtelius som skriver i sin larobok att journalisten ” ska skaffa information for att fora den
vidare och maste alltid kunna anvanda det han fétt reda pd” och att den ”information reportern
far tillhor hans lyssnare och lasare” (Fichtelius s 31) - anklagas gor att ha brutit mot
principerna genom ett hemligt avtal han skrivit med statsminister Goran Persson om
intervjuer infor en framtida dokumentér. Kollegan KG Bergstrom pa Rapport menar att
manga” kommer att se det har som en bekraftel se pa att vi inte & sa oberoende som vi borde
vara’ och DN:s ledarskribent Ake Ekdahl anser att genom avtalet med statsministern ”sa
tummar han pé heliga etiskajournaistregler om att aldrig gomma eller klamma p& nyheter” .
Kritiken verkar emellertid haen gréns. Det som diskuteras & huruvidajournalister, Fichtelius
i det har fallet, lever upp till det journalistiska uppdraget och arbetar efter de heligareglerna.
Men ndgon som ifragasatter sjalva uppdraget och de journalistiska reglerna gar inte att finna.
Ar uppdraget kanske omajligt och opartiskheten helt orealistiskt? De frégorna &r det aldrig
nagon journalist som stéller. De verkar ta uppdraget och opartiskheten for salvklarheter och
ifrégasatter enbart enskilda journalisters férmaga att leva upp till dem. Detsamma géller detre
larobockerna. De tar alla upp spanningar mellan ideal och verklighet men drar adrig
konflikternatill sin spets. ” Det finns en spanning mellan engagemang och objektivitet. Faran
ar att den engagerade reportern 6verger objektiviteten for att istéllet bli den som forsoker
erbjudalésningarna. Den som gor det |dmnar det journalistiska uppdraget.” (Fichtelius s 8)
For den professionellajournalisten som vet var granserna gar ar objektiviteten majlig och
konflikten hanterbar. Marling dnskar sig ibland att "’ storyn’ inte alltid behdvde bli sa
renodlad och enkelriktad som den oftast blir av tidsské och andra orsaker” (Marling s 25).
Just fragan om tids- och resursbristen & nagot som ofta aterkommer: " Ibland maste du lamna
ifran dig texter och sidor som du inte & klar med for att det ska bli nagon tidning alls’ (Sas
43). Den naraliggande slutsatsen, att blir vi inte klara med tidningen idag, fér den val vanta



med att komma ut till i dvermorgon, den dras aldrig. De existerande villkoren accepteras och
nagon vilja att forandra dem i grunden uttrycksinte i 1arobockerna.

Bilderna av verkligheten

Vad & en nyhet? " Enkelt uttryckt & en nyhet ndgot som inte tidigare publicerats och som har
intresse for |asekretsen” (Sas 70). " En nyhet innehaller ofta en handelse eller utveckling som
berér manga manniskor i din publik” (Marling s 15). En nyhet & sdledes ndgot nytt, i
betydelsen inte tidigare publicerat, och en handelse av ndgot slag, som pa nagot sétt
intresserar eller berér dem man vander sig till. Trots att nyhetsvarderingen " bygger pakansla
mer an pa strikta och allmant vedertagnakriterier” (Fichtelius s 10), har bade forskare och
journalister forsokt att lista de kénnetecken som faktiskt publicerade nyheter ofta har. |
Fichtelius bok &terges en sadan lista som fér tjana som ” praktiska utgangspunkter for en vettig

nyhetsformedling”. " En nyhet ska vara:”

Farsk. ”En nyhet & hetare ju nyare den &r.” Okand. " Ett avsdl¢jande av ett for allmanheten
tidigare okant forhdlande &r en nyhet, &en om det inte & en handelse som precis intraffat.”
Néra. " Det som hander i var geografiska eller kulturellandrhet & en storre nyhet én det som
intréffar langre bort.” Ovanlig. ”Det & en nyhet att ett flygplan stortar, inte att det kommer
fram.” Kvar stdende missforhallanden. " En fabrik eller ett kommunalt reningsverk som
fortsétter att sl&ppa ut gifter i naturen & en nyhet tills utsl@ppen upphort.” Personlig.

” Intressanta och spannande personer ar béttre nyhetsstoff an trékiga och ointressanta.”
Spannande. " Nyheten ska ga att berétta for andra, det ska vara en intressevackande historia.”
Egen. ”En redaktion eller reporter som tagit fram en egen nyhet prioriterar ofta denna nyhet
framfor andra.” Viktig. " For att nyhetsformedlingen ska kunnaleva upp till sin uppgift i det
demokratiska systemet, maste journalisterna medvetet stréva efter att fa med det som har stor
betydelse for medborgarna, deras livsbetingel ser och mojligheter att forsta och tolkasin
omvarld.” (Fichtelius s 19ff)

De bada andra l&robdckernainnehdller liknande listor. Marling namner dessutom kriteriet
"vald och brott” samt " human touch”: " Har sysdar vi med allt det som méanniskor — €eller djur!
—kan réka ut for har i varlden, stort och smétt, ruskigt och roligt, viktigt och oviktigt”
(Marling s 17). | S3 arbetar en journalist finns ett ytterligare kénnetecken, namligen det " som

* Staffan Kihlstrém, " Intern strid rasar p& SVT” i Dagens Nyheter 14.12.02.



lasaren kan identifierasig med” och "som griper tag i lasaren”. (Sa s 71) Kriterierna ar

" kannetecken, som den tranade journalisten sallan missar” (Sas 70). | praktiken finnsinga
explicit formulerade kriterier. De &r istéllet del av de rutiner journalister arbetar efter och som
&erfinnsi ryggmargen snarare &n pa& négralistor.*

For att handelser och forhallanden ska bli nyheter kravs emellertid inte bara att de innehdller
aspekter som motsvarar nyhetskriterierna. Nyhetsvarderingen gors altid mot bakgrund av
allméant accepterade och utbredda forestalIningar och for att nagot ska bli en nyhet maste det
liggainom de ramar som dessa utgor. Miljoproblem blev exempelvis nyheter forst pa 1950-
och 60-talen, eftersom de tidigare inte uppfattades som problem. Utsl&pp och liknande
milj6forstoring fanns naturligtvis &ven tidigare, men inte som ”problem” i den allménna
debatten.*” Handel ser och foreteel ser & sdledes inte nyheter i sig sjdlva, de finns aldrig fore
och utanfor nyhetsmedierna: ” Nyheten ligger inte bara dér och vantar for att vips dykaupp i
spalternaeller i sandningen. Nyheten, sddan vi nu upplever den, & en produkt av ett

rutiniserat nyhetsarbete i fleraled.”*®

Hitta vinkeln

Né&r ndgot val identifierats som nyhet géller det att hitta vinkeln, " det som egentligen har hant
i den hér processen” (Marling s 24) och att ”leta efter huvudbudskapet i den historia du tanker
berétta’ (Sa s 180). Vinklingen behover inte vara detsamma som en manipulativ
snedvridning, " den far inte goras s att fakta och perspektiv forvrangs’. Vinklingen ska
istallet forstas som " att renodla presentationen av en nyhet utifran en viss utgangspunkt”.
Fichtelius tar vadret som exempel: "V ackert vader kan beskrivas som en katastrof for
bonderna som drabbas av torka. Samma torka kan ur semesterfirarens perspektiv vinklas mer
positivt.” (Fichtelius s 11) Syftet med vinklingen &r att "ha ett innehdllsmassigt fokus, annars
blir lasaren forvirrad och undrar vad det & for mening med texten”. | S3 arbetar en journalist
beskrivs vinkeln som ett nddvandigt maste: ”kravet pa en sammanhallen form” (Sa's 180f,
min kursivering). Enligt Fichtelius gors vinklingen " for att beréttel sen ska bli spannande och
begriplig” (Fichteliuss 11). For TV-reportern, och till viss del aven radioreportern géaller att
han méste "ha sin analys klar redan innan han drar ut pajobbet” (Marling s 30), for om "en
TV-reporter andrar kurs— och ibland tvingas han forstas av verkligheten — maste han fa med

sig hela den tunga produktionsapparaten, och kan dessutom paverka hela dagens sandningar

46 Nerman, 1982, s. 140.
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och derasinriktning” (Marling s 24). Den skrivande journalisten kan tilldta sig att vara mer
provande och sokandei sitt arbetssatt, men innan sjalva skrivandet sétter igang " maste du
bestamma dig” (Sa's 100).

De som drabbas och de som handlar
Vinklingen och kravet paett innehalls- och formméssigt fokus & avgorande for vilka delar av
verkligheten som skildras och vem som far kommatill tals. Redan pafaltet maste journalisten
" bestdmma vilka som ska vara huvudpersoner, vilka som bor vara bifigurer och vilka som ska
bort” (S& s 183). Personerna som befolkar nyheterna & antingen manniskor som agerar, och
ar viktiga, intressanta eller spannandei sig éava, eler "fall” som & exempel panagot, eller
som berdrs och drabbas av det som &r nyheten. Manniskor plockas in for att gora nyheter mer
konkreta, vilket kravs for att publiken ska gripas av det man rapporterar om: ” Aven mycket
abstrakta nyheter gér att rapportera om nar de kan hangas upp pa personer som gor nagot. Och
gor deinget sévasa & de sikert drabbade.” (Fichtelius s 45) Nyheten &r viktig just genom
att den har att géra med manniskor som drabbas och berdrs och dessa méanniskor tjanar aven
som exempel vilka publiken kan identifiera sig med. Darmed & de drabbade centralai néstan
al nyhetsformedling: ” Pa varje nyhetsredaktions gemensamma datasystem gar det varje dag
ut efterlysningar: Ar det ndn som kanner en trebarnsmor med dyslexi i familjen? En pensionar
som blivit av med sitt bostadsbidrag? En reumatiker?’ (Marling s 95)

De som inte drabbas gor nagonting. De kan vara makthavare av olika slag, nagon som har
utmérkt sig, eller nagon som paett eller annat Sétt &r intressant, spannande och viktig:
" SOkarljuset riktas mot en liten grupp personer med stark signalfunktion i kraft av sin
maktstallning eller personlig utstrdlning. Deras handlingar karaktériseras med hjap av
dramatiska metaforer: de talar ut, de trader fram, de gér till angrepp och gor utspel. Emellandt
avsdjar de.”* Personernai denna kategori medverkar oftai nyhetsrapporteringarna med
uttalanden av olika slag. Ibland ges den intervjuade stort utrymme, men eftersom utrymmet
sdlan & stort, &r det vanligast att han eller hon medverkar med " ett valformulerat uttalande pa
30 sekunder” (Fichtelius s 62), ett ” soundbyte’: ” De flesta manniskor vet inte hur kort 30
sekunder faktiskt ar, men da far de anda en chans att forstka sammanfatta det viktigaste.”
(Marling s 35) I skriven nyhetstext motsvaras ett soundbyte av direkt anféring eller referat av
vad den intervjuade sagt, men &ven har galler den journalistiska principen, dvs att valja bort

allt som inte bedoms varaviktigt: ” Ett resonemang pafem minuter aterges kanske med tva

49 Arne Ruth, citerad i Hultén, 1989, s. 107.



eller tre meningar. Detta &r en frihet som reportern kan ta sig, s lange det som aterges & sant
och relevant.” (Sas 108)

Ett problem for journalisten och journalistiken &r i detta ssmmanhang att man stravar efter
att skildra verkligheten sa sakligt och neutralt som magjligt utifran ett utanforperspektiv:
" Journalisten rapporterar men deltar inte, & med men andainte riktigt med.” (Fichtelius s 9)
Samtidigt konstruerar man gav dennaverklighet och agerar i den — en intervju existerar ju
inte av sig §alv och gar inte att observera neutralt, eftersom journalisten skapar intervjun som
handelse.* | Bourdieus uppsats " Den allmanna opinionen finnsinte” (i Kultur och kritik,
1997) fors ett resonemang om opinionsundersokningar som kan vara relevant ocksa for
journalistiken. Opinionsundersokningar forutsétter, enligt Bourdieu, att alla manniskor har
asikter om allting man frégar dem om, och att dessa asikter kan |&sas av genom fragor och
enkater. Emellertid & manga av de fragor som stélls i opinionsunderstkningar sadana som
manga svarande tidigare inte har stéllts infér. De padyvlas en problematik som kréver ett svar,
men detta & sdllan ett redan befintligt och formulerat svar, utan nagot som skapasi samma
stund fragan stélls. Darmed skapas en opinion som inte skulle finnas undersokningen
forutan. Detta resonemang, tror jag, kan dverforastill journalistiken: ”En journalist fér fraga
vem som helst om vad som helst, né&r som helst” (Marling s 126). Och det & ”journalistens
bade réttighet och skyldighet att stélla fragor, ocksatill den somintevill svara’ (Fichtelius's
67). Inom journalistiken finns en uttalad forestalIning om att man ska spegla och redovisa vad
som hander och sags, medan journalisten salv hdller sigi bakgrunden: ” Alla uppfattningar
som har en rimlig betydelse for fragans 10sning ska redovisas” (Sas 18). Det passivt
redovisande ideal et forutsétter att asikten, utspelet, nyheten existerar oberoende av
massmediernas narvaro och handlingar, att intervjusvaret — " ett valformulerat uttalande pa 30
sekunder” — foregar journalistens fragor. Det & emellertid svart att tanka sig en varld fore och
utan massmediernaidag. Ekecrantz & Olsson (1990) menar att det inte langre & meningsfullt
att tala om massmediernas paverkan pa verkligheten, utan att de snarare skapar verkligheten.
Skapandet sker bland annat genom att massmedierna skapar handel ser som inte annars skulle
ha &gt rum, men ocksa genom att olika aktGrer, manniskor och institutioner, anpassar sig till,
och handlar utifrén, férvantningar p& hur massmedierna kommer att agera.>

Att intervjupersoner anpassar sitt beteende till massmediernas logik &r |aroboksforfattarna
val medvetna om. Ibland till och med valkomnas det:

%0 Jan Ekecrantz & Tom Olsson, Mellan makt och marknad, Maktutredningen 1990, s. 29.
*! Pierre Bourdieu, ” Den allménna opinionen finnsinte” i Kultur och kritik, Géteborg 1997, s. 244-249.
%2 Ekecrantz & Olsson, 1990, s. 10.



Kruxet med manga av de goda metoderna &r att de tycks bygga pa obegransad tid, bade i intervjusituationen och
i programmet. Var stressade nyhetsreporter har ingetdera, utan maste ha en uppfattning om vad hon vill att
personen ska saga, och hur fort det ska ga, utan att hon direkt forestavar svaret (fast det hander forvisso ocksd).
Har man lyckats skapa en nagorlunda avspand atmosfar och intervjupersonen fatt klart for sig omfattning och
sammanhang, brukar intervjun fungera. Det hjalper naturligtvis om personen ar nagorlunda van. (Marling s 36,

min kursivering.)

Det vanliga & emellertid att detta & en utveckling som beklagas, men som journalisten maste
levamed ochi sin tur anpassa sig efter. " Denna arbetsmetod [intervjun] stéller storakrav pa
reportern, som ofta moter en intervjuperson som géatt pakurs for att 1ara sig hanterafragvisa
journalister som stéller obekvama fragor. (Sas 97)

Nér journalister valjer vad som ska bli nyheter, styr och organiserar de ocksa vem och vad
som ska ges uppmarksamhet.>® Aven detta forsoker olika aktorer pdverkai syfte att fa eller att
fadippauppmarksamhet. En vanlig metod ar att kallatill presskonferens eller att skriva
pressmeddelanden: ” Ofta & forfattaren till pressmaterialet en valutbildad informatdr, som kan
lyfta fram sin uppdragsgivares budskap sa att redaktionen ska nappa pa kroken. Det galler att
Overtygatidningen om att informationen i pressmaterialet & en nyhet, som tidningens l&sare
har nytta av, och inte bara fortackt reklam.” (Sa s 87) Ett annat sétt &r att |13tsas mycket
hemlighetsfull och ”lacka” informationen till en utvald journalist: " Happ, satoppar
patryckaren nagot tongivande nyhetsprogram, och pdannonsen talar om’erfar var
vetenskapsredaktion’ eller liknande kodformulering” (Marling s 84). Om nagon & andra sidan
vill slippa publicitet i en viss fraga géller det att " gréava fram en intressant forskningsnyhet
eller tidsplanera publiceringen av en stororder sa att rubrikerna pa de positiva artiklarna blir
storre &n de negativa’ (Marling s 83). Det som journalisten kan gora for att inte gai falan ar
att vara medveten om problemen och att vara vaksam: "Har gdller det att visa en sund misstro
mot alla. Inte bara mot Volvo och ICA utan ocksa mot Radda Barnen och Frélsningsarmén.”
(S4s16)

Vad och vem som uppmarksammas kan ocksa avgoras av mindre medvetnaval. |dealet ar
att redovisa de olika standpunkterna och asikternai de fragor man behandlar. | praktiken | ater
sig detta sdllan goras. Ofta finns en mangfald olika standpunkter att ta hansyn till, men
massmediernas snavaramar gor att endast ett fatal beaktas. Begransad tid och begransat
utrymme &r viktiga faktorer som reducerar journalistikens handlingsutrymme, men till detta

kommer ett synsétt enligt vilket bara vissa standpunkter raknas som riktiga och viktiga: " Alla



uppfattningar som har rimlig betydel se for fragans |0sning ska redovisas” (Sa s 18, min
kursivering). Enligt Paul Waldman (som citerasi Dagens Nyheter 6/12 — 02) behandlas framst
asikterna hos dem som anses vara” de viktigaste aktorerna’ och "tungatrovardigakallor”:

” Samma fenomen kunde studeras under Vietnamkriget nér antikrigsrorelsen i USA
uppmarksammades forst efter tet-offensiven 1968 da framstaende demokrater i kongressen
borjade kritisera kriget.”>* Eftersom personer och institutioner med makt och inflytande ofta
har " rimlig betydelse for fragans [6sning”, &r det framst dessa som tillfragas om sin asikt,
samtidigt som detta befaster deras stéllning som viktiga och inflytel serika. De massmediala
texterna kan déarmed ge uttryck for, konstruera och cementera de rédande maktrel ationernai
samhéllet.> En liknande tendens framkommer i en analys av nyhetsrapporteringen ifrén
konflikten i Kosovo och NATO:s bombningar av Serbien 1999, Kosovokonflikten, medierna
och medlidandet: Ett projekt om medierapporteringen, propagandan och allménhetens
reflektioner (2002). | denna rapport konstateras att medierna konstruerar bilden av
internationella konflikter utifran nationella eller lokala forutséttningar, med foljden att
beréttel serna varierar mellan olikalanders medier, beroende pa varje lands utrikes- och
sakerhetspolitiska tradition. Till exempel visade norska nyhetsmedier mer forstael se for
NATO:s agerande &n vad de svenska gjorde. *°

Dramatiken
Maktrelationer ar séllan konfliktfria, i varje fal inte i nyhetsmediernas rapportering. For att
gestalta en konflikt kan journalisten kombinera beréttargreppen personifiering och
polarisering.”” | S& arbetar en journalist férklaras saken s& hér: " Det & med hjédp av
konflikterna man skapar dramaturgisk nerv i ett reportage. [---] Dramatiker anvander oftaen
huvudkaraktér och en antagonist som personifierar pjasens konflikt och fér handlingen
framét. Kan du urskilja tva sddana personer i Backamala [som &r en tankt plats att rapportera
fran]?’ (S&s 192) Sadana beréttargrepp resulterar oftai artiklar med rubriker som
" Socialministern vill inte betala hjartoperationen”.>®

Det tre |aroboksforfattarna talar genomgaende om att ” berétta’, om " berattelsen” och

" beréttarknep”, om att ” berdattel sen ska bli spdnnande och begriplig” (Fichtelius s 11), " det
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som beréttar nagot viktigt for kvallens publik” (Marling s 45). Ordet " berétta” och dess olika
bdjningar anvands inte bara som synonym till " skriva’, "tala’, " rapportera’, " aterge”,
"artikeln” osv, utan har ocksa betydelsen " dramatisera’, " berétta en historia’, ”saga’. Detta
framgar mycket tydligt da det talas om att man " anvander fiktiva grepp for att komma sa néra
verkligheten som magjligt” (Sas 192) och att ett " vanligt inslag, dar man har alla uppgifter och
bilder man behtver redan ndr man bdrjar bygga upp storyn, kan goras rytmiserat, med toppar
och dalar, en markerad hojdpunkt” etc (Marling s 50). Fokuseringen pa beréattel ser innebér
inte bara att handelser klasi en dramatisk form, man soker dessutom aktivt efter handel ser
med dramatiska egenskaper att rapporteraom: ”Plotsligheten i handelsen gor nyheten mer
dramatisk och darfor mer intressant, medan en |angsam process, &ven om den &r lika viktig
eller annu viktigare, kan dra ut 1angre pa tiden och akalangt ner pa nyhetsvardeskal an”
(Marling s 15). Dramatik i journalistiskt avseende skainte uppfattas som gastkramande
deckarintriger och hitchcockska duschscener — det ar framst dramats struktur som asyftas.

Hultén ger mgjliga forklaringar till, och konsekvenser av, beréttandet av beréttel ser:

Sedan kan man forstas fraga sig — och det bor varje journalist géra— vad det & som verkligen styr
varseblivningen, seendet och iakttagandet. Jo, min uppfattning om varlden &r forstas viktig, men kanske spelar
ocksa beréttel semonster och beréttel sestrukturer en avgorande roll for vad jag — medvetet eller omedvetet — forst
iakttar och sedan véljer att tamed i min presentation. | safall spelar journdistikens traditionella, rutinméssiga,

etablerade och professionella beréttarmonster roll fér vad vi som lasare och lyssnare upplever som verklighet.>

Att sakligt och oberoende rapportera om vérlden &r svart nér man samtidigt & en del av den,
har vissa forestallningar om den och dessutom sjalv stéller krav pa att rapporterna skavara sa
korta som mdjligt men anda innehalla det viktiga och tillika vara spannande och dramatiska.

Utdver detta skaman faen publik att viljatadel av dem.

Om publiken

"Kom ihdg att Dagens Nyheter maste redigeras for tjugotvatusen pigor”, lar DN:s grundare
Rudolf Wall hasagt till tidningens medarbetare ndgon gang p& 1860-talet.*° Detsamma skulle
manga av dagens redaktorer kunna sagatill sina medarbetare. Nyhetsmedierna och
journalisternalegitimerar géarna sin verksamhet och de viktiga nyheter de producerar just med

hanvisning till att de arbetar fér mottagarnas basta och ger dem de bilder av verkligheten som
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de behover och vill ha. Bade definitioner av uppdraget och vad som &r viktiga nyheter utgar
fran publiken: Publiken &r " ens egentliga uppdragsgivare”, skriver Marling (Marling s 8). " Vi
ska berétta det vi vet och tror att varalyssnare ocksa vill veta’, skriver Fichtelius (Fichtelius s
115). Massmedierna arbetar for publikens skull och utan publiken skulle massmediernainte

finnas.

Hur man vet vad folk vill ha

Hur vet da de som producerar nyheterna vad publiken vill ta del av? Sociologen John B
Thompson karaktériserar, i boken Medierna och moderniteten (2001), masskommunikationen
som "medierad kvasiinteraktion”, den & monologisk och enkelriktad. Producenterna & fa och
mottagarna manga och dessa har sma majligheter att paverka kvasiinteraktionens innehall och
forlopp. Dock finns vissa mojligheter att paverka genom att ringa eller skrivatill
producenterna, bilda pétryckargrupper etc, men oftast utnyttjas dessa majligheter endast av
fétalet.%

Problemet att arbeta pa uppdrag av en mangfald anonyma ménniskor som man inte kanner,
diskuteras en hel del i larobdckerna. " Gor det till en vana att fa kontakt med publiken — ta ett
telefonsamtal och kann pa stamningen”, uppmanar Marling (Marling s 13). Fichtelius ger
foljande tips: " Metoden & att 5&lv och tillsammans med andra, funderaigenom vad som for
en tidsperiod pai alafall nagra manader framét betyder nagot for de manniskor man
rapporterar till” (Fichteliuss. 19). Samtidigt uttrycker forfattarna en viss forsiktighet i detta
sammanhang: " Vi ska berétta det vi vet och tror att varalyssnare ocksavill veta’ (Fichtelius s
115, min kursivering). " Lasarnas formodade intresse styr” (Sa s 122, min kursivering).
Mottagaren vet inte alltid s@v vad han har behov av, " hans formaga att formulera denna
bestdllning & mycket sdlsynt” (Marling s 12). Publikens behov &r ibland svart att klart och
tydligt formulera, men & nagot som journalisten kan "kanna’ genom att trénasin
"nyhetsnasa’, vilket innebér just "formagan att forsta vad |asekretsen vill veta och har nytta
av att veta’ (S&s 74). Marling skriver att "tittaren & ungefar som du”: " Tro inte alladem som
sager att du tittar pa TV och laser tidningar och upplever vérlden pa ett sarskilt sétt. | stort satt
fungerar din mage och din hjérna och dina nerver likadant som hos din publik” (Marling s
12). Den professionellajournalisten kan darfor anvénda sig §élv och sina reaktioner infér
varlden nér han eller hon soker det allménmanskliga och tar stélining till vad som &ar av

intresse for publiken.



Medborgare och konsumenter
Damassmediernas roll i samhéllet diskuteras beskrivs den som viktig for demokratin: ”man
kan inte ténka sig en mera grundldggande uppgift i ett demokratiskt samhélle &n att ge dem
[manniskorna) redskap att begripalite mer av vérlden omkring sig” och darfor &r
journalistiken " ett arbete som alltid och i alasituationer otvivelaktigt ar viktigt” (Marling s
8f). | sammanhang dér massmediernatilldelas, eller tilldelar sig, en viktig och demokratisk
funktion benamns mottagarna, de man vander sig till och som & ens uppdragsgivare, ofta som
medborgare: " nyhetsférmedlaren har ett ansvar for att ge medborgarna verktyg att fungera
just som medborgarei en demokrati” (Fichteliuss 15). ” Det skavaraen viktig del av det
journalistiska uppdraget att arbeta som ombud for medborgarna” (Marling s 19). Darfor maste
”journalisterna medvetet strava efter att fa med det som har stor betydel se for medborgarna,
deras livsbetingel ser och majligheter att forstd och tolkasin omvarld” (Fichtelius s 21).
Medborgarbegreppet & hamtat fran den politiska diskursen och tycks avse en aktiv,
handlande och medveten méanniska som deltar i samhdllslivet. Journalistiken bor syftatill att
aktivera och engagera manniskor, det &r detta som skiljer journalistik fran information: ” Ser
jag tittaren som passiv mottagare av infor mation, enkelriktad, snett uppifran, eller ar det
journalistik? Ger jag tittaren en chans att bli aktiv, gripen och engagerad?’ (Marling s 11)
Journalisten ska vara publikens ”van och vagvisarei véarlden” (Marling s 13) och "férmedla
en ny insikt, lardom eller aha-upplevelse” (Sa 195).

Vad utmérker da en god medborgare, enligt forfattarna? Hur anvander sig medborgarna av
journalistiken for att bli goda medborgare? Pa vilket sétt aktiveras de? Och vad kan och ska
journalistiken astadkommai detta avseende? Dessa fragor agnas ingen storre uppmarksamhet

i larobdckerna, men Marling ger foljande svar:

Om man anvander spraket for att ladda bilderna—just de har bilderna, har och nu — med ett da och ett sedan, ett
varfor och hur, d& kan man skapa ett starkt engagemang. Med bilden etsad pa nathinnan, med gripande fakta

kring ett manniskotde i kriget [angt borta, tar tittaren sedan till sig tidningsartiklar och radiorapporter och mera
djuplodande TV-magasin fran samma krig med ett stort och levande intresse. Da har TV verkligen astadkommit

nagonting. (Marling s 68f)

En aktiv tv-tittare tycks med andra ord titta annu mer patv. Samtidigt verkar inte "bild- och
kénslomediet TV” vara ett massmedium som framst syftar till att gdra manniskor aktiva och

medvetna, eftersom " ett levande ansikte, en papasslig bildsekvens, en stémning, en farg kan
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goraett uddainslag till det enda man minns fran en nyhetssandning” (Marling s 17). Om man
utformar programmen pa ett sadant satt, att det enda man minns efterdt ar "en farg”, finns ett

visst glapp mellan idealen om att ge medborgare méjlighet att orienterasig i vérlden, och det

slutliga resultatet.

Forfattarna framstéller garna journalistiken som "viktig” eftersom den ” ska ge medborgarna
majlighet att foljamed sin samtid” (Fichtelius s 18), men nar de forklarar hur detta ska gatill,
byter de perspektiv och skriver istéllet om vikten av att ” sdlja produkten och dérmed ge folk
vad man tror att folk vill ha’ (Sa 14). De talar dainte |angre om mottagarna som medborgare,
utan som publik, lyssnare, |asare, tittare, malgrupp och konsumenter. | sddana sammanhang &r
mottagarnainte manniskor som maste ges verktyg for att verkai en demokrati. Mottagarna &
istallet en publik som maste lockas och infangas med spanning och dramatik och som inte far
skrammas bort av det trakiga eller forvirras av det svara. Det viktigai det praktiska arbetet &r
att fa publiken att kdpa och lasatidningen och att stanna kvar i sammakanal och all
nyhetsvérdering och all nyhetsproduktion &r i sista hand underordnad dessa krav. " Din
mottagare fastnar bara pa en enda signal: ' Det har maste du l&sajust nu.’” (Sas 189) Darfor
maste journalisternalagga ut en "krok”, dvs ordna materialet efter den journalistiska
grundregeln " att det viktigaste ska komma férst” och redan i rubriken och ingressen berétta
det mest spannande och dramatiska. (Sa s 104f). Beréattarstrukturen & ofta den samma som

anvandsi amerikanska filmer och brukar innehdllafdljande delar:

Anslag Kroken som ska fanga mottagarens intresse. Antyder ibland vad som & huvudkonflikten; se nedan.
Presentation Skildring av vad det hela handlar om. Fordjupning Beskrivning av varfor det hela & intressant.
Konfliktupptrappning Beréttel sens egentliga handling borjar. Konflikten tillspetsas och spanningen okar.
Vandpunkt ("Point of no return”) Nu hander det ndgot avgorandei historien. K onfliktl6sning Hur det gick.

Avtoning Summering eller avslutande kommentar. (Sa s 190)

Det viktigaste &r att fatittaren pakroken: "D v s blir tittaren allsintresserad av att folja
fortséttningen, s spelar det ingen roll hur det gar till att fanga hans intresse” (Marling s 44).
Dérefter géller det att falasaren att |asa nasta artikel och lyssnaren och tittaren att stanna kvar

i sasmmakanal. Publiken maste kunna kénna att den " far nagot nytt och nagot mer om den
stannar kvar i just den kanalen” (Fichtelius s 97). Nar publiken fastnat pa kroken far den inte
skrammas ivag eller forvirras av det som ar trakigt och svart. Marling varnar till exempel for
anvandandet av diagram och siffror, eftersom sddanainte " sdljer”, utan kan ge signalen till
tittaren att " nu blir det svart, nu & det slut pa de spannande rérliga bilderna, nu far man skérpa



sig, nu & det som i skolan” (Marling s 47). Och "langatexter som inte ger plats for bilder
eller andraillustrationer brukar vara ett sakert sétt att skrdmma lasarna vidare till nasta sida”
(S&s41). Om nyheten inte gors konkret genom levande manniskor som det gar att identifiera
sig med ”lamnas publiken utanfor och riskerar att aldrig bry sig om historien” (Fichtelius s
46). Marlings tips &r att journalisten bor téanka sig publiken som en samling tiodringar. Om
man berattar sa att en tiodring begriper har man lyckats: ” En tiodring nojer sig inte med en
diffus varld dar saker uppstar av sig sidva och far konsekvenser som rinner ut i en osaker
foljd, ovisst var’ (Marling s 58).

Ett gott forhdlande till publiken stéller inte barakrav pa hur nyheter framstélls, utan dven
pavilkanyheter som véjs ut:

Se det hela som en trogflytande flod. Nyheterna &r fiskarnai floden. Vi maste forst och framst fanga fiskarna
som publiken kénner igen och |&rt sig att &a. Okanda arter kommer inte att uppskattas. Har publiken vant sig vid
Oring maste den fa 6ring, och det & oring vi maste fanga. V ara fangstredskap maste vara avpassade till detta.
Min kénsla &r att ungefar 80 procent av det som en nyhetsredaktion publicerar maste vara forvantade nyheter,

annars kommer programmet inte att uppfattas som ett nyhetsprogram. (Fichtelius s 21f)

Valet av nyheter och hur dessa framstélls anpassas alltid till ” publikens férmodade intresse”.
Samtidigt finns ett uttalat ideal om att " en professionell redaktion inte |ter ovidkommande
hénsyn styra nyhetsvarderingen” (Sa s 87). Med " ovidkommande hansyn” avseshl. a.
politiska och ekonomiska hénsynstaganden. Allt som & ”sant och relevant” ska publiceras,
men att dettai sin tur paverkas av publikens sammansattning och férmodade intresse anses
inte som ett ovidkommande héansynstagande.

Enligt Thompson (2001) ligger publikens egentliga makt att paverka ”kvasiinteraktionen” i
deras mojlighet att kdpatidningen, eller att 13ta bli, att sétta pd, byta kanal eller att sténga av.
Det & sd de visar sitt gillande eller ogillande.®® Eftersom producenterna &r beroende av
mottagarna for sin existens, anpassar de sitt beteende efter mottagarnas férvantningar.
Mottagarna kan bli n6jda eller 6vertygade, underhdlina eller informerade — deras reaktioner
spelar inte s& stor roll, s lange de fortsétter att vara mottagare och inte stanger av.®® Det géller
for journalisterna att vara”lojala mot publiken, uppdragsgivarna’ (Marling s 90). Samtidigt
"tavlar” massmedierna om publikens uppméarksamhet, for att fa dem att "tycka att det & vart
att tadel av de erbjudnatjansterna’ (Sa's 13). Bekraftelse pdom man &r lojal mot publiken far

journalisten da publiken belonar dem genom att kdpa resultatet. Om publiken vant sig vid en
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visstyp av journalistik maste de betjanas med en sadan, eftersom publiken &r uppdragsgivare.
Det publiken har vant sig vid & det som journalisterna har vant dem vid och hittills har
publicerat och att fortsitta pad samma spar, att géra som man altid har gjort, blir darfor att
varalojal mot publiken. Genom ett sadant cirkelresonemang kan journalisterna fortsétta att

arbeta efter sinainvanda rutiner och havda att de gor det pa uppdrag av sin publik.

Hur budskapen uppfattas och tolkas
All kommunikation, dar avsandare vill na mottagare med ett visst budskap, forutsatter att
avsandare och mottagare talar samma sprak, att de delar de kulturella koderna, s att de som
tar emot meddelandet forstar vad avsandaren menar: " Det behover inte vara svenska eller
nagot annat sprak utan det kan racka med gester. Det avgorande for att meddelandet ska na
fram &r att sandaren och mottagaren tolkar symbolerna p& samma sétt.”®* Ofta hander det
emellertid att mottagaren missforstar avsandarens meddelande, eller laser in helt andra
budskap an de avsedda. | John Fiskes bok Understanding Popular Culture (1989) diskuteras
Rambofilmerna som ett exempel pa hur meddel anden kan tolkas pa olika sétt. Filmskaparna
vill kanske férmedla budskapet om hur USA och individualismen befriar de fortryckta fran
kommunism och ofrihet. Andra ser Rambo som fortrycket personifierat. Nu visar det sig att
Rambo & mycket populér bland Australiens aboriginer. De identifierar sig med Rambo och
drar paralleller mellan Rambos kamp mot sina 6verordnade officerare och sin egen kamp mot
de vita nybyggarna. For aboriginerna symboliserar Rambo kampen for frihet, men paett helt
annat st &n vad som kan téankas vara filmskaparens intention.® Liknande undersdkningar har
gjorts nér det gdler nyheter. | Mats Deurells bok Finns den kritiska journalistiken? (1997)
presenteras en undersokning av hur lyssnare uppfattar Sveriges Radios |okalradionyheter. Det
visade sig att den genomsnittlige lyssnaren endast begrep var tredje nyhet pa ett ” acceptabelt
sétt”, att bara 18 procent av nyheterna ansdgs vara viktiga och att 14 procent befanns vara
intressanta.®

Hur nyheterna uppfattas kan darmed skilja sig mycket beroende pa vem mottagaren &r och
mottagaren kan dessutom aktivt tolka dem. Fragan &r hur fri en sadan tolkning kan vara.
Enligt Ekecrantz & Olsson (1990) kan lasaren forneka texten eller géra en egen tolkning av

den. Men samtidigt &r texten given, den anger vissaramar for tolkningen och innehdller en
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tankt 1asning.®” Mottagarens reaktioner kan styras av producenten och budskapet, men inte
kontrolleras av det, menar Thompson.® | tidigare namnda analys av rapporteringen fran
kosovokonflikten 1999 gjordes jamforel ser mellan den norska och den svenska publikens
reaktioner infor nyhetsrapporteringen. Serber boende i Sverige och Norge avvisade ofta
rapporterna som falsarier, medan kosovoa banernai undersokningen tyckte sig fa bekraftelse
pasina asikter om vem som bar skulden till konflikten. Undersokningen visade ocksa att
publikeni NATO-landet Norge i allmanhet var mer positiv till NATO:s bombningar i
jamforelse med publiken i det aliansfria Sverige.®® Rapportforfattarna konstaterar att
meningsskapandet sker i ett samspel mellan nyhetsrapporteringen och de perspektiv,
erfarenheter och forestallningsvéarldar som publiken &r barare av: ” Tolkningsramarna & séllan
privata och unika, &ven om det kan finnas stora variationer mellan individer. De &r oftast
kollektiva och delas av manga. De reflekterar historiska, sociala och kulturella sasmmanhang
pa bade generella och specifika nivaer.” ”° Ekecrantz & Olsson menar att publiken oftainte har
nagon direkt kontakt med, eller direkt erfarenheter av, det som nyhetsmedierna rapporterar
om.™ Exemplet frn kosovokonflikten visar att vissa delar av publiken kan ha sddana mer
eller mindre direkta kontakter med det som nyheterna beskriver, men att de flestainte har det,
och att dei varje fal inte kan ha det alltid. Nyhetsmedierna blir darfor styrande for vilken bild
av verkligheten som manniskor utan direkt erfarenhet av den kommer att tadel av och formas
av.

Journalisternavill fa publiken att forsta budskapet och dessutom fa dem att tycka att det
beréttade &r intressant och viktigt. Med olika medel forstker de uppna detta genom att leda
publikens reaktioner i en bestamd riktning: ” Paannonsen ska ocksa anvisa en lasart, en ram
for indaget, en stdmning, en karaktar” (Marling s 107). Genom orden som anvands férsoker
man berdra publiken, fa den att reagera pa ett visst sétt: " Pastainte att kopcentret &r trist.
Skildra Domusladan och snélvinden i den ekande betongen, sa att |&saren ryser: ' Ah, vad
trist!”” (S& s 183). For att uppna detta kan man t. ex. anvanda " starka och kraftiga verb som
kanns anda ut till tittaren, till honom som drabbas av atgérden eller beskrivsi utredningen”
(Marling s 55). | motsats till vad manga receptionsanal ytiker menar, verkar
laroboksforfattarna ta en mer passiv mottagarroll for given. De tycks utgaifran att publiken

uppfattar och tar till sig nyheterna pa det sitt som de forpackats pa och att budskapen gar
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fram: " man ska anvanda mediet pa basta och hederligaste sétt, och fa publiken att bade titta
och tatill sig budskapet” (Marling s 9).

Det framsta budskapet journalisterna vill na ut med &r kanske trots allt att den egna
verksamheten, journalistiken och nyhetsférmedlingen, & intressant och viktig, nagot som man
baramastetadel av. Ocksa detta forsoker man formedla. Varje person i publiken ska gripas
av kandan att " det kan visa sig mycket viktigt for just dig, just ikvall...” (Marling s 11). Aven
om nyhetsformedlarna kanske misslyckas med att fa enskilda nyheter att framsta som
intressanta och viktiga, sa verkar det anda finnas en utbredd forestéllning bland publiken om
att nyhetsmedierna faktiskt ar viktiga. Det helatycks handla om prestige — det ligger en viss
prestigei att tadel av massmediernas och framst nyhetsmediernas budskap, eller att i varje
fall sdga att man gor det:

Det sags exempelvis att det ligger prestigei att |&sa en dagstidnings ledare. Dettaleder i sin tur till att
allménheten i undersdkningar dverdriver sin lasning av ledare. [---] Att faststélla den prestige som &r knuten till
enskilda medier brukar i forsta hand betraktas som ett métproblem i medieforskningen. Prestigefaktorn & dock
viktigare an sa. Den séger ndgot om hur samhallet varderar medier. Morgonpressen tillskrivs som regel htg
prestige. Detsamma géller television och radio. Vid en nédrmare granskning visar sig den gemensamma hdmnaren

varanyheter. Nyhetsmedier varderas namligen i allmanhet hégre an underhaliningsmedier.”

Det &r svart att avgora om det & nyhetsmedierna sjdlvaeller andra krafter som spritt
forestallningen om de prestigefyllda nyhetsmedierna. Hur som helst verkar det réda en viss
enighet om att nyheter ar viktiga, och det &r detta budskap som journalisterna vill na ut med.
Den utbredda forestalIningen bland publiken om att nyhetsmedierna ar viktiga, utnyttjas av
journalisternafor att legitimera den egna verksamheten. Nar medborgarna ska ges verktyg for
att fungerai en demokrati, silas rapporterna fran verklighetens oéverskédliga mangfald
genom det filter som nyhetsférmedlarens forestaliningar om publikens férmodade intresse
utgor. Darmed forskjuts delar av ansvaret for journalistiken, fran journalisternatill publiken,
eftersom dennafar vad den efterfrégar och fortjanar, samtidigt som publikens forvantningar &r
paverkade av vad nyhetsformedlarna har vant publiken vid, genom vad de tidigare har
producerat. Nyhetsmedierna producerar darfor inte bara nyheter utan &ven en publik som ar
beredd att ta del av dem. Publiken tilldelas en roll som medborgare vars skyldighet det &r att
foljamed i vad som rapporteras genom att journalistiken klasi en aura av viktighet;
journalistiken & nodvandig i demokratin och ger medborgarna méjlighet att forstasin

omvaérld. Journalisterna sager sig arbeta pa publikens uppdrag, men ger pa samma gang



publiken i uppdrag att tadel av nyheterna, eftersom dessa”alltid och i alla situationer” &r
viktiga for demokratin och medborgarna. Nyhetsmedierna existens forutsétter en publik och
nyhetsmedier krévs for medborgarnas existens. Man konstruerar en verklighet och férsoker

formedla kunskaper till ménniskor om hur de ska bete sig i denna verklighet.

Nyhetsmediernas diskursordning
Enligt en klassiskt liberal modell ses massmedierna som en forbindel selénk mellan stat och
folk. Massmedierna formedlar beslut fran staten till folket och den allméanna opinionen fran
folket till staten.” For att formedlingen ska fungera korrekt krévs att medierna” speglar”
verkligheten neutralt, att de varken lagger till eller drar ifrén och att de befinner sig paen
utsiktspunkt utanfor samhallet frén vilken de kan éverblicka helheten.” En sddan modell
tenderar emellertid att underskatta massmediernas roll, eftersom den inte tar hansyn till
journalistikens regler och egnaintressen. Petersson & Carlberg (1990) anvander istéllet
teatermetaforen for beskrivningen av massmediernas sétt att fungera. Massmedierna ses bade
som en aktér med egna regler och beteenden och som en arena for andra aktorer som &r eller
blir beroende av den uppmarksamhet som arenan erbjuder eller patvingar. Journalisterna
agerar som bade regissorer och kritiker, de iscensétter spelet pa arenan samtidigt som de
recenserar de upptradande.” Jag uppfattar denna teatermodell som mer fruktbar for en analys
av nyhetsmedierna. den ser journalistiken som konstruerande snarare an speglande och
placerar massmedierna o offentlighetens mitt. Som Thompson (2001) konstaterar ar det
massmediala framtradandet inte ett alternativ for dagens makthavare - det ar ett absolut krav.
Massmedierna ar den arena pa vilken man téavlar om roster och opinion. Makthavarna tvingas
underordna sig de regler som géller for synligheten och att avsta & detsamma som politiskt
siavmord.™

Enligt vad som gér att utlasai de tre analyserade larobockerna & den professionella
journalistrollen fast forankrad bland nyhetsjournalister. Y rkesrollen innebér att man arbetar
efter specifika rutiner, att man ser arbetet som ett demokratiskt uppdrag och att man arbetar i
publikens intresse. Det krévs att man behérskar reglerna och omfattar synsétten for att man
skafatilltrade till positionen som journalist, och det sker &ven en viss utrensning av dem som
paett eller annat sétt inte klarar att leva upp till reglementet (DN 16/12 —02: "Fichtelius

2 Karl Erik Gustafsson & Lennart Weibull, M&tt p& medier, Lund 1992, s. 111f.
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tvingas till time-out”). Reglerna och synsétten legitimerar den journalistiska verksamheten
sasom viktig och nddvandig och ger journalisterna privilegiet att tala om och peka ut vad som
ar viktigt och intressant for andra manniskor att tadel av och veta. | princip star och faller
demokratin med journalistiken. Denna syn &r utbredd aven utanfér nyhetsmedierna och
kommer bland annat till uttryck i diverse officiella dokument (t. ex. i riksdagens ” uttalande’
om massmediernas funktion i det demokratiska samhdlet), samt i publikundersdkningar dar
nyheternas viktighet kommer till uttryck i den prestige det ségsliggai att tadel av dem.
Rutinerna och synsatten 6verfors fran en journalistgeneration till en nasta via utbildningen
(som larobockerna ér en del av) och genom socialisationen pa arbetsplatserna. | Praktiskt
fornuft: Bidrag till en handlingsteori (1999) for Bourdieu ett resonemang om varfor
manniskor underordnar sig det " universella’. Varfor skulle nagon underordna sig normer och
officiellaformer som utvecklatstill och uppfattas som universella (&tminstone inom ett
specifikt falt), ar inte detta detsamma som att forneka sin egen mansklighet? Negj, tvartom.
Genom att underordna sig dominerande normer vinner individen erk&nnande bland dem som
hyllar normerna, ”ingen kan forneka dem Oppet utan att samtidigt forneka sin egen
mansklighet”. Det ligger sa att sga ett egenintressei att handla oegennyttigt.”” Naturligtvis
stér det varje nyhetsjournalist fritt att bryta med de yrkesregler som definierar den
journalistiska rollen —men da & han eller hon inte langre nyhetsjournalist. Hur
reproduktionen av normerna och journalistrollen fungerar i praktiken, ger den fore detta
journalisthdgskol eeleven Ewa Carlsson exempel pa. | uppsatsen | journaistfabriken”, i
Massmedia som informationshinder (1989), beréttar hon om hur man pa journalisthogskolan

"lar sigimitera’:

Om vi ndgon gang tvivlar 6ver nyttan i att lara oss skriva enligt alla konventionens regler, si behdver vi bara
kasta en blick ut genom fonstret for att se de hagrande mélen, tidningsredaktionerna. Och vill vi dit & det bara
att snéllt stéllasig i ledet och skrivaenligt de formul&r som tidningsledning och skolans nyhetsl&rare unisont
maéssar. Det kallas riktig nyhetsvérdering och objektivitet, alt ska skei den heliga objektivitetens namn.
Objektivast & att géra som DN och Dagens Eko.™

Nyhets ournalistikens diskurs kan darmed betraktas som objektiv och ideologisk, i den
betydelse Laclau och Mouffe lagger i dessa begrepp. Det finns ett Sétt att arbeta pa och rattar
man sig inte efter detta stéts man bort. Det finns dock méjligheter for journalister att skapa

® Thompson, 2001, s.173.
" Pierre Bourdieu, Praktiskt férnuft: Bidrag till en handlingsteori, Géteborg 1999, s. 140f.



" hybriddiskurser”, vilket tidigare namnda Sour ze kan vara ett exempel pa "1 klyftan mellan
journalister och icke-journalister har Sourze skapat en[!] utrymme dér |&sarna sétter agendan
och skriver texternajamsides med redaktionen och redan etablerade namn.””® Sourze, och det
finns sakert ytterligare exempel, hotar an sa lange inte nyhetsjournalistiken med dess normer,
och deras verksamhet konkurrerar inte riktigt om samma sociala omrade som
nyhetsjournalistiken verkar pa. Emellertid kan kanske sadana hybriddiskurser, pa Internet och
annorstades, i framtiden komma att bli betydel sefulla som komplement till
nyhetgournalistiken och darigenom konkurera om dess uppmarksamhet.

Det verkar som att ocksa aktorer utanfor nyhetsmedierna erkanner journalisternas arbete och
uppdrag sasom nodvandigt och viktigt. Detta hindrar emellertid inte att manga aktorer
forsoker paverka nyheternas innehdll. Diverse aktorer som befinner sig utanfor
nyhetsjournalisternas diskurs, men som vill fanga, eller undgd, deras uppmarksamhet,
anpassar sig delvis efter denna diskursens regler. Darmed har journalistiken ett inflytande som
stracker sig utanfor de rent journalistiska produkterna, men dessa utomstaende aktorer kan
samtidigt utéva ett inflytande pajournalistiken. Spelet sker enligt journalistikens regler,
eftersom det &r journalisterna som tilldelar aktdrerna specifika subjektspositioner, men genom
att anpassa sig till reglerna kan de utomstaende aktOrerna manipul era spel et.
Nyhetsjournalistikens diskurs och utomstaende aktorers diskurser kan sagas utgéra en
diskursordning, inom vilken det foregar en tavlan om problemformuleringsprivilegiet. Till
diskursordningen hor &ven aktorer fran olika diskurser som férekommer som drabbade eller
ber6rdai nyheterna. Har verkar det som om utrymmet for manipulation & mindre. Dessa
aktorer har ofta sitt ursprung i resurssvaga diskurser och har svart att gora sig gallande annat
an som drabbade. Journalisternatillsétter helt enkelt subjektspositionen " drabbad” eller
"berord”. Men detta kan ju ocksa liggai dessa aktorersintresse, exempelvis for den
utvisningshotade flyktingen som fér sitt &rende omprovat just for att han eller hon forekommit
i nyheterna sdsom drabbad.

Publiken tilldelas en subjektsposition som i huvudsak passiva mottagare, passivai den
betydelsen att nyhetsjournalisterna forutsétter att nyheterna de formedlar tasin av publiken pa
det sétt som de presenteras pd, sasom en svamp suger a sig vatska. Men s behover det inte
gatill. Nyheter konsumeras numera oftai hemmets privatsfar och hur individen tar till sig och
tolkar nyheterna beror nog pa hur de identifierar sig sdva, vilken eller vilka

8 Ewa Carlsson , ”| journalistfabriken” i Massmedia som informationshinder: Journalister omjournalistik, Ake
Olsson (red.), Stockholm 1989, s. 80.
™ Belinda Olsson & Linda Belanner, "Forord”, i Sourze 2: Om du ténker sjialv, Avesta 2001, s. 10.



subjektspositioner de har i andra diskurser. Nyheten om att straffen ska bli hardare tolkas
formodligen olika beroende pd om mottagaren identifierar sig §év som intern, brottsoffer
eller kriminolog. Men att journalisterna 6verhuvudtaget gér bedémningen att beslutet om
hérdare straff & en angelagen nyhet paverkar rimligtvis publikens véarldshild. Lyssnaren,
|&saren, tittaren har séllan direktkontakt med de handel ser och foreteel ser som journalisten
rapporterar om, och &en om han eller hon kan ha det ibland, &r det svart att alltid ha det.
Déarfor borde nyhetsrapporteringen paverka publikens véarldsbild pa nagot sétt, aven om det
kan vara svart att peka ut exakt hur. Journalisterna blir pa nagot sétt publikens 6gon och éron
utei véarlden, om an selektiva sadana, med vissa inbyggda synfel och horsel skador.
Journalisternavanjer publiken vid en visstyp av bilder som denna dérmed kommer att kédnna
igen och darfor serveras gang pa gang. Ett budskap som verkar ha gétt fram &r att nyheter ar
viktiga och att det & viktigt att tadel av dem. Detta ger journalisterna och deras arbete en viss
legitimitet

Centrala aktorer i ssmmanhanget, som larobdckernai stort sett uteldmnar, &r
nyhetsmediernas dgare och dessa borde rimligen ocksa ha en platsi diskursen. En vanlig
forestallning &r att agarna har politiska syften, kontrollerar innehallet och styr journaisterna
med hjarnhand, som Silvio Berlusconi i Italien och Rupert Murdoch i Australien,
Storbritannien och USA.* Jag tror emellertid att dessa fall tillhér undantagen, i varje fall for
svenska forhdllanden, och att en analys som lagger betoningen pa dgarmakten & ofruktbar:
Hur forklarar man i safall att skillnaden mellan social demokratiska Aftonbladet och borgerliga
Expressen &r saliten, och att innehdllet i public service-bolaget SV T:s Aktuellt och Rapport ar
saforvillande likt kommersiella TV 4:s Nyheterna? Hultén (1993) menar att flertalet svenska
nyhetsmedier numera ska ses som opolitiska pa nyhetsplats och att detta & en del av
foretagens produktutveckling, som syftar till att 6ka fortroendet hos publiken for produkterna,
dvs & mer sanningsenliga bilder av verkligheten. Ocksa annonsorerna foredrar opolitiska
massmedier. (Bilderna av verkligheten uppfattas som mer sanningsenligaju mer de
Overensstammer med allméant vedertagna férestéllningar i samhéllet, och dessa ar naturligtvis
inte opolitiska, men da definieras politik pa ett mer Gvergripande sétt, och jag tror inte det ar
sa som politik definierasi forsta hand av dem som talar om dgarnas politiska styrning.)
Néstan alla nyhetsmedier drivs som féretag med vinstkrav, foretagen vill att sd manga som
mojligt ska kdpa deras produkter och motsvarande géller public service-program som aven de
vill ndut till sAméanga som majligt. Att produkterna, nyheterna, tidningarna och programmen

skanaut till manga ar i de flestafall ett krav fran &garna, men detta krav & samtidigt inbyggt



i journalistiken och journalistrollen®’: " Det har méste du l&sa just nu” (S& s 189). P s sétt &r
al nyhetsjournalistik reklam — for den egna produkten — och detta passar de flesta
medieforetag alldeles utmarkt.

Avslutande diskussion

| jamforel se med situationen under 1600- och 1700-talen har fler manniskor idag méjlighet att
tadel av nyheter, debatt och vad som hander i varlden. Pa sa sétt har offentligheten utvidgats.
Samtidigt har emellertid nyheterna blivit varor och nyhetsmediernaforetag, vilket inneburit
ett skifte fran en begransad publik av politiska debattorer till en masspublik av konsumenter.
Positivt kan detta ses som en demokratisering eftersom det gjort fler ménniskor delaktiga, och
negativt som en urholkning av allt vad serids debatt och nyhetsférmedling heter. Det kan
ocksd ifragasattas om méanniskor verkligen ar deltagarei offentligheten, som producenter,
eller om de baratar del av den, som konsumenter — om de har méjlighet att paverka eller om
de bara ser pa néar andra paverkar.

Pa samma satt som moderna krig utkdmpas med bade bomber och propaganda, bade pa
slagfaltet och i massmedierna, & ocksa andra makthavare, som & beroende av manniskors
stéd och uppbackning, hanvisade till massmediernas offentlighet for att vinna sympatier. FOrr
var publikkontakten beroende av en rums- och tidsméssig nérvaro. Den som ville se och héra
ett framtradande var tvungen att narvara pa torgmatet, pa kaféet eller i riksdagen, och den som
ville nd ut med sitt budskap var beroende av dhdrarnas direkta narvaro. Diskussioner fors
fortfarande pa klubbar och kaféer, men framforallt i och genom massmedierna. Darmed ar
man inte langre lika beroende av tid och plats, men istéllet beroende av de regler som géller
for nyhetsformedlingen. Ett framtradande maste anta formen av en nyhet for att
uppmarksammas.

Den minskade betydelsen av tid och rum har aven medfort att den enskilda méanniskans
mojlighet till Overblick har 6kat avsevért. Man kan tadel av valresultatet i Kenyaredan i
morgondagens DN, samtidigt som kenyanernaléser om det i Daily Nation. N& som helst kan
man sla paradion eller tv:n och fa veta senaste nytt om handel seutvecklingen i landet pa
andra sidan jorden. En sadan 6verblick var tidigare inte m6jlig. Samtidigt ar det inte véarlden
man Overblickar, utan utvalda och tolkade bilder av den. Synféltet struktureras och
konstrueras av dem som producerar rapporterna. Journalisterna som rapporterar gor det
utifran forestalIningar om vad som &r en nyhet, vad som kan ténkas intressera publiken och

8 get. ex. Anthony Giddens, Sociologi, Lund 2000, s. 420f.



hur man ska formedla nyheten sa att publiken tar den till sig. Publiken saknar ofta direkt
erfarenhet fran de falt som journalisterna rapporterar om. Darfor & det journalisternas bilder
som publiken har att forhdllasig till, vare sig de avvisar dem, tar dem till sig eller gor egna
tolkningar av dem. Nyhetsmedierna gor vérlden storre, men stoper den pa sammagangi en
nyhetsmassig och rapporterbar form.

Endast de som beharskar journalistikens regler har férmagan att peka ut det viktiga, riktiga
och intressanta, det som verkligen betyder nagot fér dem som nyhetsmedierna vander sig till:
” Dagordningen ska séttas av den professionellajournalistkaren” (Marling s 126). For att
journalisterna ska kunna utfora detta arbete kravs att de star fria och obundna: ” Oberoende
nyhetsmedier & nodvandigafor demokratin” (Fichtelius s 16). En fri och obunden journalistik
utévas om professionellajournalister far rada 6ver sig savaoch sin verksamhet. Men hur kan

nagot, som & sa genomreglerat av rutiner och traditioner, som nyhetsjournalistiken, vara fritt?

Journalistiskt vardagsarbete innebar att mer eller mindre tvéngsméssigt folja en snitslad bana genom
verkligheten. Man vet redan pa forhand att dar sitter en person - ofta expert av ndgot slag — som kan svara pa den
frégan, och dar sitter en annan expert som kan svara pa en annan fréga. | de flestafall vet man redan paforhand

vad de kommer att saga.®

Journalister, som fdljer en snitslad bana genom verkligheten och som séger att sa arbetar en
journalist, men inte s3, pavilket sétt & de fria? Jag tror att forestallningarna om
journalistikens neutralitet och frihet maste uppfattas som ideologiska, de tjanar till att
uppratthalla de rédande maktrel ationerna, samtidigt som de skanker journalistiken en auraav
gévklarhet och legitimitet, som doljer aternativen och férmedlar budskapet att allting sker
till det basta om barajournalistiken far behalla sin maktposition.

8! Hultén, 1993, s. 132f.
8 Ake Olsson, Maktens kronikorer: Journalistik som myt och verklighet, Stockholm 1991, s. 136.
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