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Abstrakt

Forfattare: Fredrik Holmquist, Anders Nordstrém

Titel: Musik, identitet, konsumtion och kultur: Om hiphopares lyssnande.

Uppsats: MKV 323, 41-60 p.

Handledare: Peter Dahlgren, Ingrid Hojerback, Marja Akerstrom.

Avdelning: Sociologiska institutionen, Avdelningen fér medie och
kommunikationsvetenskap, Lunds universitet.

Fragestillning och syfte: Fragorna som undersoktes och besvarades rorde den inre logiken,
behéllningen, viarderingarna och normerna som styrde hiphoparnas musikval och vilken
betydelse musiken hade for deras identitet och deras vardagsliv. Uppsatsen dr primért inom
medie- och kommunikationsvetenskapen som &r var utgangspunkt och sekundért inom
kultursociologin varifrdn mycket av vara teorier ar tagna och utvecklade. Vi vill med denna
uppsats bidra till den kvalitativa medie- och kommunikationsforskningen som undersoker
receptionen, betydelsen och anvéndningen av populdrmusik.

Metod och material: Vart empiriska material bestod av étta personliga intervjuer med
skénska hiphopare mellan 19 och 37 dr, med olika foérhallande till hiphopmusiken.
Nyckelord: Hiphop, populdrmusik, identitet, konsumtion, cultural studies, mediebruk,
habitus, individualisering, reflexivitet.

Resultat: Hiphopen var inte sd mycket en motstdndsdrivkraft eller en uttalad och avgransad
livsstil, som ett stort intresse for en musikgenre med dess kulturs vérderingar, attityder och
handlingar. Deras intresse drevs av tva olika fascinationer; dels den for afroamerikansk kultur
och dess musikaliska uttrycksmdjligheter och dels den for enbart dess uttrycksmdjligheter i en
svensk kontext. En del av intervjupersonerna drevs av bada. Intresset och fascinationen kom
av en identifikation med och “flykt” till den afroamerikanska kulturen och rapen. Med hjélp
av dessa forholl och relaterade de sig till den direkta omgivningen och omvirlden. Den
kulturella identiteten var formad av vanner, dldre syskon och av det moderna samhillets
oerhorda massmedieutbud. Intervjupersonerna var inga passiva offer for marknadskrafterna,
utan mycket aktiva och medvetna i sina medie- och konsumtionsval. De domde inte musikens
estetiska kvalitéer efter dess kommersialisering som ungdomar i tidigare forskning gjort.
Deras intresse for rapmusiken kom inte av ett allmént intresse for hiphopens ovriga tre

element — utan av musikens inre kvalitéer.
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1. Inledning
Innan vi bestdmde uppsatsdmne var vi pé det klara med att vi ville undersdka mottagarnas
meningsskapande reception av ndgot massmedierat populdrkulturellt fenomen.

Utifrén en linjar masskommunikativ process dir komponenterna dr: kommunikator, kreator,
meddelande, kanal, brus, mottagare, effekt och aterkoppling, var det mottagarna och effekten
vi ville fokusera oss pa.

Valet {611 pa populdrmusik som spelar en oerhort viktig roll for médnga méanniskor. Var
vardag genomsyras av musik i; radio, TV, film, CD, Internet, Mp3, tidningar, afférer, klubbar,
konserter eller genom att man gor egen musik.

Men musik dr mer én att lyssna och spela. Musiksmaken ar ocksa ett redskap for att skapa
en egen identitet. Genom den kan man avskilja sig frdn andra — inte bara genom sin smak —
utan ocksd genom sitt avstdndstagande fran andra musikgenrer.

Efter en del turer fram och tillbaka mellan olika genrer valde vi hiphopmusiken. Det som
gor hiphopen sérskilt intressant utdver dess aktualitet, dr spannvidden och balansen i och
mellan dess oerhdrda kommersiella genomslag pa musikmarknaden och hihopkulturens sub-
och motkulturella inslag. Sjélva &dr vi mycket popmusikintresserade, men var inte namnvért
initierade i just hiphopen.

Popmusikgenrelyssnare kan grovt delas in tva huvudsakliga kategorier: de initierade och

mainstreamlyssnarna. Vi valde de mer littdefinierade initierade lyssnarna.

1. 1. Syfte

Uppsatsens priméra syfte ér inte att svara pa nagra klara, entydiga fragor eller att verifiera
eller falsifiera nagra specifika hypoteser. Analysen ska snarare fungera som en empirisk
illustration och exemplifiering av vara teoretiska forutsattningar om hiphopen och kulturens
betydelse och hur medlemmarna ser pa detsamma.

Vi ser péa var uppsats som primért inom medie- och kommunikationsvetenskapen som ar
var utgangspunkt och sekundért inom kultursociologin, varifrdn mycket av véra teorier ar
tagna och utvecklade.

Vi vill med denna uppsats bidra till den kvalitativa medie- och kommunikationsforskningen

som undersoker receptionen och anviandningen av populdrmusik.

1. 2. Fragestallning
Hur ser relationen mellan musiken och identitetsskapandet ut? Skapar de sin identitet med

hjalp av sin musik och 1 sé fall hur gar det till och dr musiken viktig for deras identitet?



Hur ser intervjupersonerna pa sitt musikval? Hur ser forhallandet mellan konsumtionen av

kulturindustriellt producerade uttryck och aktivt meningsskapande ut?

1. 3. Hiphop

Hiphopkulturen har fyra element: breakdans, graffiti, dj: ing och rap (Sernhede, 2002). Rap ar
det rytmiska talet som ar karaktaristiskt for genren. Vi kommer att bendmna musikgenren
bade som hiphop och som rap.

I borjan av 1980-talet svepte den forsta vdgen av hiphopkultur 6ver Sverige i formen av
breakdans fran stadsdelen Bronx i New York. Efter den f6ljde de andra elementen. Fram till
slutet av 1990-talet var det en relativt perifer subkultur, men med rapparen Petters debutalbum
1998 slog musiken igenom pé bred front dver hela landet, med storst anknytning 1
storstdderna Stockholm, Goteborg och Malmo. Det var inte bara publiken och antalet artister
som véxte utan dven det mediala intresset. Den en gang ghettobaserade subkulturen har nu
blivit en mangmiljardindustri for globala aktorer. Med tillviaxten blev fragor om autencitet och
mainstream mer aktuella.

Idag har mainstreamkulturen tréngt in i hiphopkulturen och hiphopen utgér en av
populdrmusikens mest expansiva genrer i USA. I Sverige ar l4get annorlunda. Engagemanget
bland ungdomar dr massivt, samtidigt dr de svenska skivsldppen fa eftersom de inte siljer
ndgot vidare efter de forsta drens upphaussning. I USA hor hiphopen till den mest sdljande
musiken som ofta toppar singel- och albumforséljningslistorna. Mycket av forklaringen ligger
forslagsvis i att bade fenomenet och publiken i USA &r mer etablerad. I Sverige finns det
alltsa en diskrepans mellan det stora publika engagemanget och de skrala

forséljningssiffrorna.

1. 4. Forutsattningar
Tillagnandet av kulturella varor innebér symboliskt arbete och vi har i det moderna samhéllet
genom det arbetet lirt oss att forstd omvérlden och blivit praktiskt arbetande
kulturproducenter som bygger upp identiteter med hjélp av kulturellt material fran denna
omvarld (Willis, 1994).

Vi tillmiter subjektivitetsproduktionen i ungdomskulturer en socialt viasentlig och pataglig
kraft som dr mer dn enbart mytiska semiotiskt avkodbara symboliska tecken.
Ungdomskulturers motstdnd kan vara mycket reellt och fa bestdende konsekvenser (Fornis,

Lindberg & Sernhede, 1987).



Med det inte sagt att vi tdnker ge vart oreserverade stod for popularkulturen. Vi vill istillet
kritiskt granska vara intervjupersoners forhallande till hiphopmusiken pa deras publika
individniva.

Receptionen eller anvéndningen av kulturella uttryck kallade Fornés, Lindberg och
Sernhede en kulturens svarta hal” inom svensk ungdomskulturforskning (Fornds, Lindberg &
Sernhede, 1989, s. 273). De tyckte att det finns gott om kvantitativa uppgifter om
massmediekonsumtionen, men ont om kvalitativa analyser av den medieférmedlade

populdrkulturens betydelser och funktioner:

Pd ungdoms- och/eller rocksidan finns dnnu bara ganska ytligt empiriskt material vid sidan av ddligt grundade

spekulationer (Fornis, et al., 1989, s. 288).

Detta skrev de alltsd for femton &r sedan och det aktuella forskningslaget har forbattrats sedan
dess — mycket tack vare deras egna fortsatta forskning — men det &r fortfarande ett

marginaliserat forskningsomréde.

2. Teori

Vi utgar fran en linjar masskommunikativ process men for att undersoka receptionen av de
populdrkulturella meddelandena eller texterna, anvénder vi oss frimst av kultursociologiska
teorier, snarare d4n medie- och kommunikationsteorier. Vi kompletterar dock de teorierna, med
teorier frdn medie- och kommunikationsvetenskapen som ror reception, konsumtion och
kommunikativt handlande.

For att besvara den forsta fragan om identitet anvénder vi oss av tre teoretiska perspektiv:
Birminghamskolans cultural studies, Bourdieus habitus samt Ziehes individualisering. Vi
definierar 4ven vad vi menar med identitet. For att kunna forankra dessa abstrakta teorier i en
hiphopkontext anvinder vi Sernhedes teorier om svart musik och vit adolescens. Vi betonar
inte ndgot av de tre teoretiska perspektiven (motstand, dolda effekter och modernitetens
individualisering) mer dn de 6vriga. En sddan betoning tycker vi skulle begrdnsa oss till en
mer sjdlbekréftande teoretisk modell. Istéllet vill vi ha en sé bred teoretisk ansats som mgjligt.

Den andra fragan om konsumtion understdoder vi med sociala och kulturella perspektiv pa
den moderna konsumtionen. Och vi férankrar dem 1 ett underkapitel om hiphopen i en
kommersiell kontext.

De flesta av véra intervjupersoner kunde knappast rdknas som ungdomar &ldersmassigt da

de flesta av dem var dver tjugo 4r. Andé anvinder vi oss av teorier frin ungdomsforskningen.



Men ungdom handlar om mer &n bara alder; det handlar om identitet och livsstil. Vi har
emellertid koncentrerat oss pa de delarna av teorierna som snarare ror livsstil, musik,

reception, smak och konsumtion, dn den specifika tonérséldersfasen.

2. 1. Ungdomskulturforskningen
Ungdomskulturforskningen brukar delas in i fem olika inriktningar eller perspektiv
(Bjurstrom, 1997):

1) det sociologiska (i huvudsak strukturfunktionalistiska)

2) det subkulturella (med huvudsaklig forankring i kriminologin)

3) det populéarkulturella, masskulturella eller kommersiella

4) det som fokuserade pa 1950- och 60-talets ’nya” ungdomskulturer

5) det historiskt inriktade perspektivet.

Framvéxten av perspektiven visar hur ungdomskulturbegreppet drogs in i allt fler
samhillsvetenskaper och sd sméningom blev foremal for mer humanistiskt och
kulturvetenskapligt inriktade analyser. Vi kommer att utgéd fran framfor allt det fjarde, men
dven 1 viss man det tredje perspektivet. Granserna mellan perspektiven dr inte absoluta utan de
har utvecklats i en dialog med varandra.

Det tredje perspektivet fokuserar pd konsumtion, mediernas och populdrkulturens
inverkningar och okade betydelse for ungdomar. Amerikansk masskommunikationsforskning
och Frankfurtskolan 1ag till grund f6r denna 16st sammanhéllna inriktning. Perspektivets
minsta gemensamma ndamnare ir referenserna till en kommersiell tonarsmarknad och en mer
overgripande diskussion om mass- och populdrkulturens passiviserande och allméint hotande
inflytande 6ver ungdomar. Inom denna 16st sammanhéllna ram véxte det fram ett intresse for
tonarsmarknaden som medie- och populdrkultur, som inte enbart var begrénsad till
samhéllsvetenskapliga fragestéllningar. Och 1 detta tredje perspektiv fanns embryot till den
mer tvérvetenskapligt inriktade ungdomskulturforskning som utvecklades under de
efterfoljande decennierna.

Det fjarde perspektivet vixte fram i skdrningspunkten mellan den ungdomskultur och de
subkulturer som det sociologiska respektive subkulturella perspektivet tematiserade.
Perspektivet utgick fran att vissa ungdoms- eller subkulturer varken passade in i den
strukturfunktionalistiska sociologins homogena uppfattning, eller den nya kriminologins
systematik over relativt vél avgransade och sammanhallna subkulturer. P4 grund av
svérigheterna med att placera in de nya ungdomskulturerna under ett tema véxte detta fjarde

perspektiv fram dédr man talade om stil, mode, subkultur, normévertriadare, etc. (Ibid.).



2. 2. Birminghamskolan

Béda perspektiven har varit viktiga for den tvéirvetenskapliga sé kallade Birminghamskolans
utveckling i The Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS) i Birmingham,
Storbritannien. Birminghamskolan undersdker inte ungdomskulturer s& mycket som ett
ungdomsfenomen och inte heller for att konstruera generella subkulturteorier - utan som ett
ideologiskt klasskampsfenomen i vélfardssamhéllet. Skolan har studerat hur klassforhallanden
dven bestimmer den ungdomskultur som i tidigare forskning framstatt som klasslost
forsloande och konsummistisk (Fornds, et al., 1987; Lofgren & Norell, 1994).

Subkulturperspektivet har trots sina brister gett ett viktigt bidrag till forstaelsen av
efterkrigstidens ungdomskulturer da de relaterar subkulturernas yttre stilar (klddsel, image,
jargong, musik, frisyrer, etc.) till sociala omstdndigheter och konflikter i hela samhéllet.
Ungdomsgrupperna som bar upp subkulturerna ses som symptombdérare, vilket har underléttat
for att soka sambanden mellan stil och samhélle och mellan det estetiska och det sociala
(Fornés, et al., 1987).

I motsats till mycket annan ungdomssociologi handlar Birminghamskolan om att tolka och
forstd ungdomars kulturella uttrycksmedel, dér stilarna dr koder for kollektiva livserfarenheter
och inte en produkt av kommersiell manipulation eller ndgot extraordinirt som bara giller
speciellt utsatta grupper (Ibid.). Skolan menar att ungdomskultur bor forstas som en social
praktik genom vilken ungdomar gor sina liv menings- och betydelsefulla (Hall & Jefferson,
1976).

Enligt den ingar fyra huvudsakliga element i en livsstil: Musik, ritualer, slang och klader
(Bjurstrom & Lilliestam 1 Fornds, et al., 1994).

Birminghamforskarna har kritiserats for sin romantisering av den mer idgonfallande och
spektakuldra maskulinitetens dominans, som i minga fall genomsyrar grupperna de
undersoker. Den har kritiserats for att inte tillrackligt uppmirksamma hur det i arbetarklassens
subkulturers motstand finns dominansstrukturer och fortryck av klass-, kons- och etnisk
karaktdr. Motstandsteorin som ingdr i Birminghamskolans socialt semiotiska tolkning av
arbetarklassens subkulturer skapar en distinktion mellan autentiska subkulturer och
mainstreamkulturen. Teorin har anklagats for att enbart vara just en teoretisk konstruktion
utan empirisk forankring. Sambandet mellan motstand och autencitet etableras genom att
motstandet uppfattas som den avgorande drivkraften i det subkulturella stilskapandet. I den
tolkningen bestér subkulturernas autencitet i att dess medlemmar — i motsats till
mainstreamkulturens — sjdlva har skapat sin forenande stil som avgriansar dem fran andra

grupper (Bjurstrom, 1997; Fornés, et al., 1987).



Det leder oss till en diskussion om skillnaderna mellan del- och subkulturer.
Birminghamskolan delar in kulturerna som foljer (Bjurstrom, 1997):

Arbetarklassens ungdomssubkulturer utgor delkulturer 1 forhéllande till deras fordldrakultur
och 1 likhet med denna, subkulturer i forhallande till den dominerande kulturen. Medan
medelklassungdomens motkulturer p4 motsvarande sitt utgor delkulturer i forhallande till
deras fordldrakultur, men inte subkulturer utan snarare oppositionella delkulturer ocksa i
forhéllande till den dominerande kulturen d& denna é&r liktydig med deras fordldrakultur.

Ungdomskulturen som helhetsbegrepp och de ungdomar som inte tillhor eller identifierar
sig med nagon sub- eller motkultur faller utanfér denna kategorisering och mojligtvis in i
mainstreamungdomskulturen. Kvarstar gor fragan vad som gor alla dessa kulturer - inklusive
mainstreamkulturen - till just ungdomskulturer, féorutom att de aktuella personerna ir i en viss
alder och socialt definieras som ungdomar? De gemensamma dragen i ungdomars livsformer
— utdver det sistndmnda — tematiseras konstigt nog inte av Birminghamskolan. De allmidnna
eller generella dragen uteldmnas i dess analys av ungdomskulturen. Ungdomskulturbegreppet
anvénds alltsa endast som ett uppdelande begrepp som sérskiljer olika grupper inom
ungdomskategorin (Bjurstrom, 1997; Fornis, et al., 1987).

I motsats till manipulationsteorier hivdar Birminghamsforskarna betydelsen av
ungdomarnas kulturella kreativitet. Ungdomskulturernas sitt att anvdnda sig av omgivande
konsumtionsvanor har setts som ett sjalvstindigt skapat symboliskt sprak som drivs av
motstdnd och identitetssokande. Men sérskilt nar det géller musiken — som &r ett centralt men
sillan detaljstuderat moment i de subkulturella stilarna — dr det intressant att undersdka
balansen mellan konsumtion av kulturindustriellt producerade uttryck spridda av
multinationella mediekonglomerat och egen skapande verksamhet tycker Fornés, Lindberg
och Sernhede (Fornis, et al., 1987).

Musiklyssnande dr ndgot kreativt d& receptionsprocessen i mediebruk alltid resulterar i ett
meningsskapande av budskapet. Tolkning &r alltid en aktiv process, &ven om graden av
uppmaérksamhet, koncentration, anstringning och dppenhet kan skifta. All forstaelse
forutsétter och grundar sig pd fordomar, forestallningar och forutfattade meningar som har
grundlagts tidigare i personens liv. All tolkning forutsétter en forforstaelse som samtidigt
paradoxalt nog utgor ett hinder for forstaelsen. Spanningen mellan dessa motstridiga krafter
gor varje receptionsakt till en aktiv process. Samspelet mellan forforstelse och forstaelse, gor
att meningsskapandet av varje medietext dr odndligt. Det gér 4nd4 att prata om texters
mening, eftersom de dr tolkningsobjektet 1 receptionsakten som meningsskapandet utgar frin.

Receptionsaktens forutsittningar kan skildras med den hermeneutiska cirkelns



beroendeforhallande mellan forforstaelse, text och kontext (Bjurstrdom, Fornés, Ganetz, 2000).
For kulturindustrin innebdr ungdomstidens 6ppenhet, sokande och identitetskonstruktion en
gyllene mojlighet att exploatera sina konsumenters behov av sammanhang, mening etc.

(Sernhede, 1996).

2. 3. Mediebruk och habitus

Bruket av medier utgér ett moment 1 konsumtionen i skdrningspunkten mellan den materiella
produktionen och den produktion av symboliska former och innehéll som de mojliggor. Vanor
och mediebruk star i ett dmsesidigt forhallande till varandra. Ménniskors vanor har 4 ena
sidan inflytande pa nir och hur de anvinder olika medier, & andra sidan har mediebruket
inflytande pa deras vanor. Aven smak och medievanor #r beroende av varandra (Bjurstrom, et
al., 2000).

Utifrdn Bourdieus teori om smak som en form av habitus det vill siga de sammanhéngande
och varaktiga dispositioner som bestimmer hur man handlar, tdnker och vérderar olika
foreteelser och orienterar sig i den sociala virlden, kan vanor forstds som en “habituell” eller
vanemadssig del av denna habitus. Smak och vanor skapar, forstirker och bekréftar pa sé sitt
varandra. Habitus styr hur ménniskor orienterar sig, handlar och vérderar foreteelser i den
sociala virlden. Trots varje individs unika smak uppvisar den strukturella likheter med andra
individer med nérliggande erfarenheter (Bjurstrom 1997; Bjurstrom, et al., 2000).

Bourdieu menar bland annat att ménniskors sociala tillhorighet inverkar pé livsstilen. Enligt
honom leder alla ens samlade fardigheter och omddmen frén den sociala bakgrunden och hela
livet till habitus. Och enligt honom é&r det smaken som ligger till grund for alla livsstilar
(Bjurstrom, 1993; Bourdieu, 1993/1986).

Den enskilda médnniskan &r genom sin habitus forankrade 1 olika félt och har en specifik
position inom dessa. Habitus ger tillgdng till symboliska koder, kroppssprak, gester, stil,
smak, etc. och definierar relationen mellan olika ménniskor. Individen far i samspel med
andra inom samma falt en stdndig bekriftelse pa sin status och identitet. Detta skapar en form
av ontologisk trygghet — eller med andra ord — vart grundldggande behov av en forutsédgbar
omgivning over vilken vi vill ha en viss kontroll. Detta bidrar ocks4 till att individen far en
narcissistisk tillfredsstéllelse (Johansson, 1994).

Med habitusbegreppet kan man studera relationer mellan olika médnniskor pa ett socialt falt
och mellan dessa minniskor och de objekt de kommer i kontakt med och virderar. Resultatet
av dessa virderingar blir de virdehierarkier som upprittas for vanor, medier och medietexter

(Bjurstrom, et al., 2000).

10



P& en konkret handlingsnivé kan begreppet habitus hjdlpa oss att forsta oss sjdlva som

aktiva kulturbérare och inte bara offer for véra klass 6den (Kéllstrom, 1994).

2. 4. Identitet, individualisering och reflexivitet

Med identitet menar vi inte den personliga eller sociala identiteten utan den kulturella
identiteten. Separeringen av identiteten i tre delar dr enbart en analytisk konstruktion for att fa
en béttre forstaelse av det komplexa system som en ménniskas identitet utgér (Johansson &
Miegel, 1992).

Den personliga identiteten dr en subjektiv uppfattning av en kontinuerlig existens och en
sammanhéngande representation av ens egna behov, formagor, kunskaper, hopp, drommar,
onskningar och radslor. Den utvecklas primart genom relationer mellan individen och
familjen, sldkten och vénner.

Den sociala identiteten dr beteendet eller rollerna som forvéntas av oss i olika situationer.
Den utvecklas genom insocialisering i specifika skyldigheter, réttigheter och privilegier som
ar karaktiristiska for varje position som individen har i det sociala systemet.

Den kulturella identiteten formar kidrnan av individens livsstil. Den utvecklas genom
individens medlemskap i mer eller mindre véldefinierade kulturella och sociala grupper och
genom inldrningen av vérderingar, attityder, smak och stil. Det 4r en mer paverkningsbar och
lattforanderlig identitet som exempelvis kan handla om estetisk smak. Resultatet av processen
ar habitus.

Den personliga identiteten avgor hur de andra tva identiteterna formas, bibehalls och
uttrycks. Sa den kulturella identiteten kan inte forstas utan referenser till de andra tva.

Identitet har en rad psykologiska funktioner och handlar sammanfattningsvis om vem man
ar och hur man relaterar sig till andra méanniskor och till ens samhille och kultur. Den
kulturella komponenten av identitetens onskan att vara en del av en grupp fungerar som en
formedlare mellan den individuella identitetens 6nskan att vara unik och den sociala
identitetens Onskan att vara en del av samhéllet (Ibid.).

Den 6kade reflexiviteten och individualiseringen har gjort att forhallandet eller kopplingen
mellan sociala skillnader och olika livsstilar och smaker har blivit mindre givna enligt
Thomas Ziehe. Varje individ har i storre utstrackning &n tidigare mojlighet att definiera sig
sjdlv oberoende av sin sociala bakgrund och nuvarande situation. Istéllet far egenskaper som
till exempel etnicitet, kon, dlder och sexuell laggning en 6kad betydelse. Det brukar pratas om
en alltmer djupgdende och omfattande individualiseringsprocess i det senmoderna samhillet.

En rimlig slutsats av detta dr att sdvél ungdomars livsstilar som stilskapande (som bland annat
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innefattar orienteringen mot olika kulturella produktions- och konsumtionsfilt,
populérkulturella genrer och stilar, etc.) i mindre utstrackning an tidigare gér att relatera till
bakomliggande traditioner och klassmonster (Bjurstrom, 1993; Bunar & Trondman, 1991).
Livsstil dr beroende av savél kulturella strukturer och social samhéllsstéllning som
individuella faktorer som karaktdr, personlighet och identitet. Men en ménniskas identitet och
attityd skapas framst av personens individuella virderingar, trots paverkan fran de kulturella

och sociala strukturerna (Johansson & Miegel, 1992).

2. 5. Svart musik och vit adolescens

Vita midnniskors fascination av afroamerikansk kultur &r ett gammalt fenomen kopplat till
exotism och primitivism med det frimmande som en lockelse. Sjuttonhundratalsfilosofen
Jean-Jacques Rousseau talade exempelvis om “den ddle vilden”. Han menade att den
europeiska, “civiliserade” méinniskan blivit forslavad av sin egen kultur och behovde aterga
till ett naturtillstdnd. Sernhede talar om den ambivalenta fascinationen, nyfikenheten och
rddslan infor det frimmande eller den andre. Nyfikenheten yttrar sig i en idealisering av den
andre som tillskrivs skillnader som laddas med fantasier. Denna exotism eller primitivism
bygger liksom stereotypisering pa en mytologisering (Sernhede, 1994, 1996; Strage, 2002).

Idag kallas fenomenet “wiggers”, vita killar och tjejer som pé olika sétt anammar
afroamerikansk kultur och beter sig som svarta afroamerikaner. Wigger ar slang for white
nigger. Med identifieringen med dagens svarta ghettokultur kan man géra motstdnd mot den
dominerande vita medelklasskulturens ideal och prestationsstraivanden. Ungdomskulturerna
har bade uttalat och symboliskt utmanat rddande samhéllsnormer och i det har den svarta
kulturen representerat ett lockande alternativ. Pa ett mer konkret plan handlar det om
symboliska uttryck som musik, dans, kldder och slang som varit rimaterial for skapandet av
subkulturer och identiteter for framst unga vita mén (Ibid.).

Om europeisk musik generellt skildrar den dualism mellan kropp och sjil som pé alla
omraden har haft ett stort genomslag i den vésterldndska kulturen, sa 4r den afroamerikanska
musiken med rétter 1 den afrikanska kontinenten dess motsats med sin kroppslighet,
spontanitet och emotionella direkthet. Den afroamerikanska musiken har teman som
underordning, diskriminering, utanférskap och alienation som dven ménga vita ungdomar
upplever infér den dominerande kulturens instrumentella rationalitet (Sernhede, 1994).

Tiden efter andra vérldskriget har det allt mer diskuterats om den vésterlindske mannens
identitetskris med sin osékra roll 1 familjen och samhillet. Den svarte rapparen dr knappast en

omhédndertagande eller moraliskt riktningsgivande fadersfigur. Snarare tycks han for dagens
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manliga wiggers representera den uppkéftige dldre brodern som tillhandahaller ett
mansalternativ till deras sviktande maskulina sjdlvbild. Samtidigt kan det vara létt att relatera
till afroamerikanernas kamp mot rotloshet, forvirring och sjalvforakt (Sernhede, 1994; Strage,
2002).

Strage (2002) menar att fa wiggers erkénner att de vill vara svarta, mojligtvis medger de att
de dr hiphopare men oftast sdger de sig hélla pd med nagonting helt naturligt - som om de inte
sjdlvmant valt en annorlunda livsstil. Han tror i likhet med Sernhede (1996) att de projicerar

sina egna onskningar och behov pa sina stereotypa forestallningar av det svarta:

Wiggern letar efter dans, kidder, poesi, sex, spdnning, droger, musik, gudstro, vald, skonhet, coolhet,
utanforskap, sjilvfortroende, syndernas forldtelse och tusentals andra saker som har ett gemensamt: att de

erbjuder en flyktvig ur en trakig tillvaro (Strage, 2002, s. 155).

2. 6. Konsumtion
Inom den cultural studies-orienterade konsumtionsforskningen har man intresserat sig for den
”postfordistiska” konsumtionen (efter biltillverkningen) som kénnetecknas av foljande
tendenser (Bjurstrom, et al., 2000):

Konsumenterna fér en allt mer framtrddande position och producenterna tvingas darmed bli

mer konsumentorienterade.

Konsumenternas preferenser blir i 6kande grad allt mer flyktiga.

Marknaden segmenteras allt mer.

Konsumentorganisationer vaxer fram.

Utvecklandet av manga nya produkter vars livslangd pa marknaden blir allt kortare.

Okade preferenser for icke massproducerade former av produktion och konsumtion.

Konsumtionen blir mindre funktionell” och 1 6kande grad allt mer estetiserad.
Med detta inte sagt att konsumenterna har segrat 6ver marknadskrafterna eftersom
konsumenternas makt bidrar till dess profitstrdvanden. Producenter maste alltid vara
konsumentorienterade och dven deras utbud blir flyktigare vilket tvingar konsumenterna till
stindiga behovsjusteringar. Och producenterna organiserar sig i centraliserade globala
konglomerat och karteller. Men tendensen inom produktion och konsumtion har gatt fran
standardiserad massproduktion till mer individualiserade eller segmenterade nischmarknader,
vilket delvis har okat spdnnvidden i konsumenternas val (Bjurstrom, et al., 2000; Miegel &
Johansson, 1994). Ur ett kritiskt ekologiskt- och marxistiskt perspektiv kan man peka péd den

okade, ohéllbara och oréttvist fordelade konsumtionsnivén globalt sett och ifragasitta valets
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vérde.

Konsumtion brukar delas in i tre perspektiv: ett ekonomiskt, ett socialt och ett kulturellt. Vi
intresserar oss inte s mycket for det ekonomiska perspektivet som for det sociala och
kulturella.

Forskningen som analyserar konsumtion ur ett socialt perspektiv dr bade stort och
mangfasetterat, men tre stora och med varandra sammanviavda omraden kan urskiljas
(Bjurstrom, et al., 2000; Kéllstrom, 1994):

1) De sociala arrangemangens strukturer som skapar forutsdttningarna for produktion och
konsumtion. Det brukar talas om den samtida kommersialiseringen av vardagslivet och
framvixten av konsumtionssamhéllet diar konsumtionen och servicesektorn ar viktigare
kulturella och sociala faktorer 4n produktionen.

2) Konsumtionen av social identitet: den moderna méinniskans livsstilskonstruktion i den
identitetsskapande processen genom bland annat konsumtion av varor och tjdnster.

3) Den kulturella reproduktionen av vardagslivet: dven i privat konsumtion aktiveras tecken
och betydelser i en meningsproduktion som inte nédvandigtvis tjanar till att markera social
status, skillnad eller likhet, utan ingar i vardagslivets kulturella reproduktion.

I forskningen om konsumtion i ett kulturellt perspektiv dr den kulturella fragmentiseringen
och den reflexiva moderniseringen centrala teman.

Med den kulturella fragmentiseringen menas upplésningen av sociala band och givna
meningssammanhang, bland annat i anknytning till konsumtion. Med reflexiv modernisering
menas att samhéillet och den senmoderna ménniskan granskar sina egna handlingar, motiv och
maél, vilket 6ppnar nya mdjligheter att omdefiniera eller rekonstruera sociala relationer,
identiteter och kulturella meningssammanhang. De forskare som betonar de positiva inslagen
1 det senmoderna samhallet talar hellre om kulturell segmentering dn kulturell fragmentering.
Del- och subkulturer &r ett exempel pa vad som kan ga under kategorin kulturell segmentering
(Bjurstrom, et al., 2000).

Den cultural studies-inspirerade konsumtionsforskningen har tagit sin utgdngspunkt i
studier av just dessa nya del- och subkulturer i relation till den dominanta kulturen. Begrepp
som makt och motstand har varit centrala i den forskningen. Ett exempel pé detta ar antologin
Ungdomskultur. Identitet — motstdand (Fornds, et al., 1987) som vi anvénder oss flitigt av.

Konsumtion har setts som en aktivitet ingadende 1 en storre process av vardaglig kulturell
reproduktion dir konsumenterna varken ses som passiva offer for marknadskrafterna eller
som rakt igenom rationella individer vars handlingar enbart gir ut pd att tillfredsstilla de egna

materiella behoven (Bjurstrom, et al., 2000).
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Mediekonsumtionen &r en tvadelad process dér konsumtionsforskningen framst fokuserat
pa shoppingens moment av urval och inforskaffande. Receptionsforskningen har mestadels
behandlat det dirpa foljande bruket. Mediekonsumtionen innefattar savél inforskaffandet som
bruket av kommunikationsteknik och medietexter. Mediekonsumtionens kulturprocesser 16per
fran de rum dir medievaror av olika slag och inom skilda genrer moter sina kopare fram till
de funktioner de fyller i konsumenternas vardagsliv. I den traditionella modellen 16per
medieprodukter eller texter 1 varukretslopp fran produktion dver distribution till konsumtion,
reception eller anvindning. Men receptionens meningsskapande tolkningsarbete borjar redan i
produktionen nir varornas skapare maste uppleva vad de sjdlva gor for att kunna ge det
avsedd form. Receptionsmoment genomsyrar dven distributionen, dar exempelvis inkdpare
och forsdljare maste vara bekanta med produkten for att kunna gora I6nande urval och

presentationer. Men da ér det alltsa andra &n de avsedda kdparna som gor tolkningar (Ibid.).

2. 7. Hiphopen i en kommersiell kontext

Rapen och dj: andet &r betydligt mer kommersiellt 4n graffitin och breakdansen. Rapen ar ofta
upprorisk och politisk, men den bygger lika mycket pa konsumtion som annan populdrkultur.
Men i motsats fran mycket annan popmusik erkédnner den det bade ofta och gérna — inte minst
i de vrikiga musikvideorna pd MTV och ZTV. Méanga menar att bdde den amerikanska och
svenska rapen dr pa vag att bli lika kommersiell, ytlig och forutsdgbar som annan popmusik.

Och det finns en nirliggande syn pa hiphopkulturen som:

ett uttryck for senkapitalismens kulturella logik och som ett exempel pd den globalt dominerade amerikanska

kulturindistrins mer lyckade marknadsforingsstrategier (Sernhede, 2002, s. 166).

Men hiphop dr varken det ena eller det andra, utan en heterogen kultur som redan frén borjan
slets mellan subkultur och kommersialism, mellan gata och diskotek, autencitet och sellout.
Inom genren finns ett utbud fran experimentellt skapande, social medvetenhet och ridsla for
att sdlja ut, till att bara handla om pengar och sex, till att konservativt striava efter att aterskapa
hiphopens imaginidra, genuina urtillstdnd. Rappare som klattrar pé topplistorna utloser vagor
av independentrappare som inte vill skriva kontrakt med de stora skivbolagen, utan istillet vill
ta musiken till underjorden. De loper ofta sida vid sida och skillnaden mellan dem é&r inte
nddvéndigtvis sé stor. Anledningen till att man bér ett afrikanskt smycke eller ett
platinahalsband &r i grunden detsamma — att man vill synas. Och innerst inne drivs de flesta

popmusikkonsumenter av samma fafdnga att vilja kdnna sig viktiga och vackra, att ha
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ndgonting som andra inte har och darmed tillhora en exklusiv grupp. De okommersiella
independentfansen foredrar nistan undantagslost vinyl framfor CD. Vinylvurmen haller dock
pa att bli en klassfridga, d4 bide skivorna och skivspelare dr dyrare 4n CD. Konsumenterna
koper inte bara skivor, kldder och sprayburkar utan en identitet, ett sjdlvfortroende och en

gemenskap (Sernhede, 2002; Strage, 2002).

2. 8. Teoriavslutning

Motstandsaspekten hos Birminghamskolan och det trogrorliga och varaktiga men inte
ofordnderliga habitusbegreppet star delvis i kontrast mot det mer snabbfordanderliga
individuella identitetsskapandet som Ziehe argumenterar for. Men genom att inte ta hinsyn
till de olika identitetskomponenterna 6verskattade Ziehe ungdomars brist av stabil identitet
menade Johansson och Miegel (1992). For att forstd médnniskan i det moderna samhéllet dér
livsstilar blivit mindre knutna till individens sociala position méste man forstd den dynamiska
relationen mellan individen och samhéllet. Birminghamskolan har generellt negligerat den
mest fundamentala och relativt stabila personliga identiteten, samt overskattat sambandet
mellan kulturell och social identitet.

Alla tre teorisystemen behovs for att besvara den forsta frdgan om identitet. De tre
teoretiska ansatserna (motstdnd, dolda effekter och modernitetens individualisering) behover
inte nddvéandigtvis ses som motsatser utan som svar pa och komplement till varandras skilda
analytiska temans svagheter och styrkor (Johansson & Miegel 1992; Jonsson, Trondman,
Arnman, Palme, 1993; Trondman, 1989).

Den 6kade medieanvdndningen — inte minst hos yngre ménniskor — komplicerar
anviandandet av habitusbegreppet. Medierna och varumarknaden har i allt storre utstrackning
borjat samarbeta. Detta har gjort det svarare att finna en eller ett par gemensamma stilar som
star pa samma grund och baseras pd samma virderingar. Det moderna samhéllets mer
differentierade klass- och utbildningssystem har ocksad medfort att det idag ar svarare att se ett
tydligt samband mellan & ena sidan smak och stil och & andra sidan status och prestige.
Musikstilar, genrer och ungdomskulturer flyter samman. Déarfér kan man finna vitt skilda
personer fran olika bakgrunder som anser sig tillhora en viss kultur (Bjurstrom, 1997).

Individens kulturella konsumtion influeras sévil av personens sociala positioner som av
dennes personliga identitet (Johansson & Miegel, 1992).

Kulturell identitet dr inget man byter 6ver en dag, utan 1 stillningstagandet av den
accepterar man vissa normer och idéer.

I likhet med Mats Trondman vill vi avslutningsvis sammanfatta kulturbegreppets centrala
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funktion i behovet av att i analyser visa meningsproduktionens icke-determinerade stillning.
Kultur kan aldrig helt reduceras till ekonomiska och sociala omstédndigheter. Den kulturella
nivén tydliggér minniskans unika mdjligheter att genom sin menings- och sociala handling
medvetet eller omedvetet, explicit eller implicit sdvél reproducera som fordndra sina villkor
och framtid. Méanniskan kan aldrig fullt ut férutsdgas varfor det finns behov av att analysera
och forsta den svarfangade dialektiken mellan determinism och icke-determinism, mellan
reproduktion och nyskapelse, mellan forutsdgelse och brott (Johansson, Sernhede, Trondman,
1999).

Det dr med denna teoretiska bakgrund som vi vill undersoka nagra hiphopares lyssnande 1

deras vardagspraxis.

2. 9. Tidigare forskning och litteratur
Vi kommer hér att kort presentera lite av den mest ndrbesliktade litteraturen i relation till vér
uppsats.

I Under rocken: Musikens roll i tre unga band (Fornis, et al., 1989) foljde de tre forfattarna
var sin amatdrrockgrupp fran olika sociala och geografiska miljoer och dokumenterade
respektive grupps kultur genom deltagande observation under repetitioner, konserter, genom
gruppsamtal, individuella djupintervjuer och intervjuer med nérstdende personer till banden.
P& det teoretiska omradet knyter de an till och vidareutvecklar diskussioner om modernitet,
sociala grupper, kulturella symboler och subjektivitet. Syftet var att genom nérstudier
undersoka vilka processer som dger rum i de kamratgruppsbaserade rockbanden. Analysen
fokuserar speciellt pé relationen mellan senmoderna drag i gruppernas livsvillkor,
adolescensens utvecklingsstadium och rockmusikens uttrycksmedel. Centrala fragor ar:
Varfor ar rock sé viktig for ungdomar? Hur och till vad anvinder de den? Vad ldr man sig av
att spela?

Till AlieNation is My Nation: Hiphop och unga mdns utanforskap i Det Nya Sverige
(Sernhede, 2002) foljde samhéllsforskaren och psykoanalytikern Ove Sernhede under mer dn
tva ar ungdomar 1 fororten Angered utanfor Goteborg. Boken handlar om livsvillkor och
kulturella uttryck 1 segregationens och det nya klassamhallets Sverige. Den beskriver och
analyserar hur hiphop ir forankrad i en lokal milj6 och hur denna kultur fungerar som
inspiration i vardagens identitetsarbete. Utgangspunkten var att kulturella uttryck kan séga
nagot om de sociala, kulturella och existentiella villkor merparten av de unga i dessa omraden
brottas med. Centrala fradgor 4r: Hur gestaltas och utvecklas de kulturella uttryck som 1

forskningen sdgs representera nya “hybrida eller synkretiska” identitetsmonster? Pa vilka
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punkter skiljer sig forortskulturen fran de bilder av hiphop som férmedlas av och via
medierna? Varfor har hiphop med starka rotter i nordamerikansk ghettokultur, fatt en sa
framtradande betydelse for unga i dagens Sverige? For att besvara frdgorna har han relaterat
resultaten till den internationella hiphopkulturen. Ambitionen var att ge en bild av hur en
ungdomlig subkultur med rétter i hiphopen kan se ut.

Mikrofonkdt (Strage, 2002) ar en oerhort kritikerrosad reportagebok om svensk hiphop
baserad pd observationer och intervjuer med “unga, mikrofonkata ménniskor”. Den handlar
om hur svenskar anvénder hiphop och om fascinationen for sddant som &r svart och
amerikanskt. Journalisten Fredrik Strage intervjuade till boken bade okdnda hiphopare och
flera av de storsta svenska hiphopartisterna.

Mikrofonkdt saknar alltsa vetenskapliga ambitioner men genom sitt kvalitativa
tillvigagéngssétt och sina stora kunskaper om hiphopen, har Strages bok ett stort varde och vi
kommer att relatera till den i analysen.

Den genomgéende begriansningen for mycket néarbesliaktad forskning ar
generaliserbarheten. Ibland forsvaras den forskningen med en teoriproduktiv ansats (se
Johansson & Miegel 1992; Sernhede 1995). Och ibland i kombination med kvantitativ
metodik (se Bjurstrom, 1993, 1997; Johansson & Miegel, 1992; Trondman, 1989).

Vi tycker att huvudsaken &r att man forankrar resultaten och analysen i en storre kontext av
teorier, teser och tidigare forskning for att visa att resultaten inte &r isolerade fenomen

begrinsade till intervjupersonerna, utan kan tillmétas en storre relevans.

3. Metod

Vi anvénde oss av kvalitativ metod for att forstd pé ett mindre distanserat sitt &n genom en
kvantitativ metod (Trondman, 1989). Vi behovde dess mer djupgidende metodik for att
besvara vér fragestidllning som kriavde uttdmmande svar fran ett fatal individer.
Intervjupersonerna var inte sjilvbekriftande statiska punkter pa abstrakta scheman utan just
individer vars personliga forhéllande till musiken vi ville genomlysa. Vi ville inte forbise
aspekter som inkonsekvenser, inre motsattningar, utveckling och forédndring i kulturen.

Den kvalitativa metoden &r enligt Gunilla Jarlbro en metod vars syfte dr att soka efter den
sorts kvalitet som &r typisk for en specifik foreteelse (Jarlbro, 2000).

Alasuutari menar att kvalitativ analys alltid behandlar kulturkonceptet och forklarandet av
meningsfull handling (Alasuutari, 1995).

Dessa summeringar stimmer vil in pa var undersdkning.
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Vad vi forsokte gora var att ndrma oss en kultur och forklara en del av dess handlingar i form
av musiklyssnandet och dess virde i1 kulturen. I linje med “’the specimen perspective” sdg vi
pa en del av verkligheten som vi studerade. Analysresultatens generaliserbarhet till hela
populationen eller kulturen, var begransad och beroende av fragestéllning, syfte, teori, tidigare

forskning och vad vi vet om bade delen och helheten (Ibid.).

3. 1. Undersdkningsmaterial
Det empiriska materialet bestod av atta personliga intervjuer. Vi tyckte att mindre &n sex
intervjuer dr for fa och att fler &n tio var bade alltfor tidskrdvande och onddigt minga.

Hiphopkulturen bestér inte av ndgon homogen medlemsmassa varfor det &r svart — kanske
till och med omdjligt — att hitta ett antal personer som kan anses vara representativa for hela
kulturen. Var ambition var snarare att undersdka hur just vra intervjupersoner sag pa sitt
forhéllande till musiken och kulturen och relatera det till tidigare vetenskap och kunskap inom
omrédet.

Viér definiering av intervjupersonsurvalet var att bade vi och de sjélva skulle anse sig vara
initierade 1 den tinkta urvalsgruppen och involverade i kulturen. Det var svart att gora en mer
konkret urvalsdefiniering av vad vi klassificerade som en initierad hiphoplyssnare. De
behdvde exempelvis inte se ut som hiphopare for att vara initierade i musiken och kulturen.
Vi stillde alltsa inte krav pa att intervjupersonerna skulle béra en viss sorts klddsel eller att de
enbart skulle lyssna pa hiphop eller ndgot liknande.

For att fa frivilliga intervjupersoner till att delta i vir undersokning satte vi dels in
forfragningar pad Whoa, som var landets storsta hiphopforum pé Internet och dels satte vi upp
lappar i1 hiphopklddes- och musikbutiker i Lund och Malmé. Pa lapparna och
Internetforfragan klargjordes tydligt att alla deltagare fick var sin biobiljett. Vi horde oss dven
for 1 umgéngeskretsen om de kunde tipsa om undersékningen.

Vi efterstrdvade en jaimn konsfordelning, men vi fick bara tag pé en kvinna vilket sannolikt
berodde pa att det 4r en mansdominerad kultur. Var fragestillning handlar inte om

demografiska variabler men vi ville fa en sa heterogen grupp av intervjupersoner som majligt.

3. 2. Intervjuférutsattningar

De cirka en timme langa intervjuerna spelades in och vi forde samtidigt anteckningar om
intryck, forslag pa foljdfragor och annat som inte framkommit pa bandet. Inspelningarna
transkriberades ddrefter ordagrant da vi ville forsékra oss om att vi verkligen fatt med

intervjupersonernas egna ord och sitt att prata.
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Intervjupersonerna fick sjdlva vilja plats och tid for intervjun, si ldnge platsen inte utgjorde
ett inspelningstekniskt eller tidsméssigt problem. Oftast blev det deras egna hem eller hemma
hos oss.

Vi intervjuade informanterna enskilt, da det litt kan bli stokigt med flera personer som talar
samtidigt och for att undvika eventuell marginalisering, tystnad eller annan negativ paverkan
inom en grupp (Deacon, Pickering, Golding, & Murdock, 1999). Genom att intervjua enskilt
fick alla intervjupersonerna tala fritt utan att behova ta hansyn till vad de andra hade sagt.

Vi var bade en och tva intervjuare. Var ambition var att vara tva, men av praktiska
anledningar gick det inte alltid. Fordelen med att vara tvé var att vi kompletterade varandras
fragor. En del intervjupersoner kan uppleva att det ar lattare att samtala med tva personer én
en, eftersom de dé kan kénna sig mindre utlimnade och utsatta. Att vi ibland var tvé
intervjuare visade ocksd pd att vi tillskrev intervjun stor betydelse. Nackdelen med att vara tva
ar att intervjupersonen kan uppleva sig vara i underldge gentemot var dubbla nérvaro
(Sandberg & Thelander, 2000).

Intervjupersonerna fick bakgrund till varfor intervjun gjordes och dess syfte upprepat fore
intervjuerna. Efter intervjuerna stdmde vi av for att se till att det inte blev ndgra missforstand
om intervjuns relevans for uppsatsen.

Intervjupersonerna informerades om att kdnsliga uppgifter kunde forbli konfidentiella och
att de kunde vara anonyma om de ville (Kvale, 1997). Ingen ville vara anonym s vi anvénde
deras riktiga fornamn i uppsatsen. Vi skickade den slutgiltiga uppsatsen till dem.

Vi hade ett stort ansvar for hela intervjusituationen och vi reflekterade darfor Gver hur
resultaten kunde anvéndas, missbrukas och vilka konsekvenser en publicering av resultaten
kunde medfora for intervjupersonerna (Sandberg & Thelander, 2000).

Amnet vi intervjuade om ir i sig inte kéinsligt men vi var medvetna om att sédan

information alltid kunde uppkomma i intervjusituationer.

3. 3. Intervjustruktur
Intervjuerna var semistrukturerade i form av en aktiv, informell och 6ppen dialog (Deacon, et
al., 1999; Kvale, 1997).

Intervjuguiden var utformad sé att vi skulle & uttommande beskrivningar av
intervjupersonernas forhallande till musiken.

Vi baserade den tematiserade intervjuguiden pa vad, varfor, vart, nir, hur, vem, vilka och
varfor fragor. Strukturen forsokte vi hlla s dppen som mdjligt och vi ldt temat sta i fokus.

Darfor har vi valt att kalla den guide och inte mall.
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Intervjuguiden anvdndes mer som en tematisk riktlinje &n regel i intervjuerna, den fanns dir
for att se till att alla aspekter som é&r relevanta for var fragestéllning togs upp. Fragorna i
intervjun var sa kallade grand tour questions, det vill séga korta och enkla med uppmaningar
till breda och ldnga svar.

Intervjuguiden finns sist i uppsatsen under rubriken bilagor.

3. 4. Intervjuanalys

For att analysera intervjuerna anvéinde vi oss av ad hoc-metoden utifrén vart syfte,
fragestéllning och teoretiska bakgrund. Detta innebar att vi blandade olika analysmetoder for
att skaffa ett bredare och mer djupgaende grepp pa vad intervjupersonerna sagt. Vi skapade
mening 1 intervjuerna exempelvis genom att titta pa vilka fenomen som ndmndes ofta och
vilka som ndmndes mer sillan, vi gjorde djupare tolkningar av specifika yttranden, etc.
(Kvale, 1997).

Vi ville undersdka meningsskapandet av musiken utdver de rent musikaliska aspekterna.
En mening som intervjupersonerna kanske bara anade. For musiklyssnare och musikutovare
ar musiken ndgot man spelar darfor att man gillar den, eller ndgot man aldrig lyssnar pd darfor
att man inte gillar den av olika anledningar. Vi ville forstd musiksmakens och
musikutovandets relation till identitetsskapandet och industrin bakom mycket av musiken.
Och f0r att forsta varderingar, attityder och handlingar belyste vi deras underliggande effekter
(Trondman, 1989).

Vi delade pd materialet och genomforde analysen pd olika hall for att sedan sammanstilla
véra resultat. Detta gjorde vi for att fa ett sd brett perspektiv som mojligt och for att fa en
rikare analys. Vi minskade pé sa sitt ocksa risken for alltfor stark subjektivitet eller

godtycklighet, da tva olika uttolkares perspektiv belyste intervjumaterialet (Kvale, 1997).

3. 5. Intervjupersoner
De gemensamma demografiska faktorerna for intervjupersonerna var att de kom frén relativt
goda och trygga uppvéxtforhillanden i Skne. Huvudsaken i urvalet var att vi var medvetna
om hur var urvalsgrupp var sammansatt och att vi reflekterade dver konsekvenserna av den.
Anna var 21 ar gammal och hade egen ldgenhet i Malmd. Hon var f6dd och uppvaxt i
Helsingborg. Hon studerade Imer-programmet vid Malmé hogskola. Anna ség véldigt hiphop
ut men hade inget mer konkret forhéllande till hiphopkulturen.
Johan var 26 ar och f6dd och uppvéxt i Malmo dir han hade egen lagenhet. Han studerade

kommunikativ svenska vid Malmoé Hogskola. Johan hade gett ut flera hiphopsamlingar pa
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svenska och en EP med sig sjilv pa eget litet bolag. En till tre gdnger i manaden dj: ade han.

Jon var 26 ar. Han var f6dd 1 Chile men blev adopterad till Sverige nir han bara var nagra
manader gammal. Han hade bott hos sina fordldrar i Lund sedan dess. Tillsammans med en
kompis drev han en inspelningsstudio i Lund dér de gjorde hiphopbeats. Han forsorjde sig
som hiphop-dj. 1998 och 1999 deltog han i Turntable Technics i Danmark. 1998 och 2000
deltog han i dj-SM. 1999 vann han dj-batteln 1 Malmo.

Mikael var 23 ar, f6dd och uppvéxt i Karlskrona och hade egen ldgenhet i Malmé. Han
arbetade pa en forskola och skulle utbilda sig till forskoleldrare. Mikael drev en
Internetskivhandel som bara salde hiphop. Han gav dven ut hiphopskivor med bade svenska
och amerikanska artister pa ett eget litet bolag.

Olle var 27 &r och hade egen ldgenhet i Malmo. Han var uppvéxt i bland annat Véxjo och
Kvisslinge utanfor Kristianstad. Han hade en magisterexamen i foretagsekonomi och var
forestdndare for en sportbutik i Kdpenhamn. Han hade dj: at sedan 1996 bade solo och &t
band, han hade dven spelat saxofon i ett jazzband. Olle dj: ade tva-tre gdnger i manaden.

Stefan var 19 ar, fodd och uppvixt i Helsingborg diar han bodde med sina férdldrar. Han
gick sista dret pa trycktekniska programmet. Stefan hade en liten studio dir han gjorde musik
som han dven framtrddde med.

Thomas var 19 ar och dr fodd och uppvéxt i Svedala dédr han bodde hos sina fordldrar. Han
gick det estetiska programmet med inriktning pa bild och form. Efter gymnasiet ville han
studera pa Konstfack eller pd Konsthogskolan i Malmd. Han hade inget mer konkret
forhallande till hiphopkulturen men holl pa lite med graffiti.

Tony var 37 ar, fodd och uppvéxt i Malmo dir han bodde med sin fru och sina tvé barn.
Han arbetade som frilansande hiphopskribent f6r bland annat Géteborgs-Posten och var

skapare och redaktdr for den nerlagda hiphoptidningen Gidappa.

4. Resultat och analys

Rubrikerna utgar frén var 6vergripande fragestdllning om musiken och identiteten samt
konsumtionen och kulturen. For att fa en béttre forstaelse varvar vi den empiriska
redovisningen och analysen med att relatera den till framst Sernhedes teoretiska fordjupningar
av svart musik och vit adolescens (1994, 1995, 1996, 2002) och intervjuerna i Strages
Mikrofonkdt (2002). Vi relaterar konsumtionsaspekten med bland annat tidigare forskning om

ungdomars attityder till kommersiell musik (Bjurstrom, 1997).
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Musiken och identiteten

De storsidljande vita medelklassrapparna Beastie Boys fran New York var den forsta
rapmusiken som manga av intervjupersonerna kom i kontakt med i grundskolan eller pa
gymnasiet genom kompisar, dldre syskon eller MTV. Med sin mix av olika genren dér trion
bland annat tagit in pop och rockelement har de fungerat som en bro fran rocken till den mer
rytmbaserade hiphopen. Oftast har de lyssnat pa pop och rock innan rapen, men tréttnat pa
stelnade klichéartade rockmanér. En tendens som de tyckte sig ha borjat se d&ven inom hiphop.
I samband med frigan varfor de borjade lyssna pé just rap ndmndes att det var ndgot som
ansdgs som haftigt och spannande i skolan och i umgéngeskretsen. Ofta var det dldre och
tuffare personer som intervjupersonerna sig upp till som vickte deras intresse. Aven svarta
rappare som Wu-Tang Clan, Public Enemy och NWA nimndes i samband med deras forsta
och avgorande mdte med hiphopen. Fordldrarnas musikaliska preferenser verkade i motsats
till kompisar och dldre syskon, inte ha haft nadgot direkt inflytande pa intervjupersonernas
habitus. Varken som ett gillande eller ett avstandstagande bort ifran hiphopen.

Hela rapkonceptet har varit ett frimmande, farligt och lockande alternativ till den
stagnerade popmusiken. Framfor allt texterna och attityden betonades som behallningen av
musiken. Trots att texterna ofta beskriver en verklighet som var frimmande for dem, kidndes
de mer relevanta 1 sina frustrerade, aggressiva och socialt medvetna budskap, dn
kérlekstexterna i poplatarna. Sernhede (2002) skriver om rapptexter som “identitetsskapande
historieberittelser”. Han menar att skapandet av denna typ av berittelser handlar om att
uttrycka den egna situationen genom att férena politisk analys med fiktion och verkliga
historiska preferenser. Och att dessa beréttelser 1 vissa fall blir sa starka att de formér att
forma synen pé och didrmed fordndra den sociala verkligheten.

“Hybrid narration” &r ett annat begrepp som kinnetecknar delar av modern hiphop. Det ar
en form av berittarkonst som placerar in rapparen i ett historiskt ssmmanhang och som
tillhandahaller ideologiska riktlinjer som bland annat kidnnetecknar Bob Marleys texter och
rastafarikulturen (Ibid.).

Afroamerikanernas historiska villkor har lett till att deras kulturella uttryck inte separerat
estetiken fran etiken och kulturen fran politiken. Genom det tillhandahéller deras musik
mycket patagligt Ziehes tematisering av narcissistisk tillfredsstéllning; potentiering
(betydelse), subjektivering (intimisering, autencitet), och ontologisering (bestindiga vérden)
mot tomhet, alienation och meningsforlust (Sernhede, 1996).

Berittelserna kan upplevas som motségelsefulla och flummiga men de kan dndé fungera

orienterande. Genom medier férmedlas moderna mytologier som ger uttryck for behovet av
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identitet och upprittelse genom att féra samman uppfattningar om historien med samtida
onskningar och hopp infor framtiden. Alla afroamerikanska musikkulturer betonar pa olika
satt nddvéandigheten av att kéinna sina historiska rotter — vilket ses som en forutsittning for
bade den kollektiva och den individuella frigorelsen (Sernhede, 2002).

Texterna kan vara en form av formedlat historiemedvetande dér rapparen placerar in sig
sjalv som aktor 1 ett historiskt och socialt sammanhang i1 forhallande till détid, nutid och
framtid. Det dr alltsd inte bara reaktioner pé realiteter i vardagen utan de kan ocksa peka pa
riktlinjer infor framtiden. Individen begrinsas av strukturer men inom dem kan aktoren gora
val som 1 lingden kan fordndra strukturerna. Detta ar sjdlvklart en négot idealiserad
beskrivning och langt ifran alla raptexter lever upp till den, men den séger forhoppningsvis
nagot om de kvalitéer som de kan ha och som intervjupersonerna poéngterade.
Intervjupersonen Olle jamforde exempelvis manga texter med: “’beréttelser som man mer kan
likna med filmer eller manuskript” (Intervju med Olle, 2004 04 21). Men alla texter ar
sjalvklart inte sd engagerande som bland annat Anna papekade: ”ibland kanske dom inte sidger
sa jattesmarta saker men det kan vara véldigt sviangig musik” (Intervju med Anna, 2004 04
06).

Vi vill i likhet med Sernhede (Ibid.) papeka att rap inte enbart handlar om att uttrycka
frustration, utanforskap och kritik av makt, auktoriteter, polisen och politiker. Det finns ocksa
ordlekar, humor, berittarglidje och mycket sjdlvhdvdelse och individualitet.

Hiphop ér en aldrig avslutad "battle” {or att fa respekt, erkdnnande och status, individuellt
savdl som kollektivt (Ibid.). ”Battle” dr d& tvd rappare mots och improviserar fram s manga
foroldmpningar om varandra som mojligt (Strage, 2002).

Rapen f6ljt av beatsen nimndes nér intervjupersonerna pratade om den framsta
behallningen av musiken. Atskillnaden av musikens delar #r sjilvklart en konstruktion for att
kunna analysera intervjumaterialet littare. En latdel kan vara betydligt béttre &n en annan,
men de skulle aldrig lyssna pa det ena om det andra var direkt uselt.

Sernhede (1994) skriver om hur den afroamerikanska musiken genom dess rytmiska
vitalitet och expressivitet har revolutionerat dansen och ddrmed bidragit till att fordndra vart
forhallande till kroppen och sexualiteten. Han menar till och med att man kanske kan hévda
att den traditionella vistliga borgerliga kulturens hegemoni undergrivts genom att svart kultur
pa detta sétt aktivt inforlivats sen jazzen slog igenom pa 1920-talet.

Angéende den ofta kvinnoférnedrande, homofobiska, valdsromantiserande och
lyxfrossande attityden som genomsyrar mycket av hiphopen — inte minst i raptexterna — s

bade sade och verkade samtliga intervjupersoner vara medvetna om det politiskt inkorrekta.
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Daremot varierade det hur mycket distans de hade till den attityden. Alla hade reflekterat 6ver
hur hiphopen anvénder sig av dessa bilder och koder som bar upp kulturen. Vissa kunde
uppskatta det som underhallande fiktion och papekade att man maéste skilja pa vad som é&r
stilen 1 en kultur och vad som é&r det reella handlandet i forhéllandet till frimst tjejer 1 deras
omgivning. Aven rapparnas ofta utsatta ghettobakgrund poéngterades som forklaring av
attityden och beteendet. De menade att det &r létt att sitta och vara korrekt och fordéma det i
sin egen trygga tillvaro. Flera av intervjupersonerna tog helt avstdnd fran
machogangsterattityden som de upplevde som tjatig och meningslds.

Vi fann att hiphopintresset drevs av tva olika fascinationer; dels den for afroamerikansk
kultur och dess musikaliska uttrycksmojligheter och dels den for enbart dess
uttrycksmdjligheter i en svensk kontext. Nagra drevs av bida.

I vilken man de aktivt anammat hiphopkulturen och ddrmed var wiggers varierade. Hér ar
det viktigt att skilja pd USA: s allmént stora populdrkulturella inflytande och att vara en
wigger. Skillnaden ligger just i det aktiva och konsekventa anammandet pa flera plan av svart
amerikanskt mode, slang, kroppssprak och attityd.

Johan pratade om “ryggsickshiphopare”. Med det menade han de independenthiphoparna
som gatt pa myten om hiphop och sig sjilva och in i minsta detalj var stereotypt hiphop.

Namnet ryggsackshiphopare kom av att han tyckte att de alltid hade ryggséck pé sig:

Ja och dom far girna ha lurar hdngandes runt halsen liksom, och det har jag ocksd liksom det dr bara det att
dom har alla attributen liksom, och framforallt sd gillar dom bara undergroundhiphop, dom gillar bara
okommersiell hiphop, desto mer okommersiell den dr desto bdttre dr det liksom och du vet det ska vara storigt
liksom, alltsa jag har rdtt svart for hiphop som bara dr stok det pallar inte jag att lyssna pd, jag har nagon skiva
men jag lyssnar aldrig pa det, alltsa Company Flow var ju ryggsdcksrunkarnas, det var ju deras: Wow! Det hdir
dr ju bést! Kolla dom rimmar inte ens en gang och dom rappar ju inte i takt och det gar absolut inte att dansa
till och inga tjejer gillar det, det hdr dr ju den perfekta hiphopen! Det var liksom bara jaha (...) dom dr javligt
storiga liksom och har hoga tankar om sig sjédlv om att dom dr mer dkta dn vad 50 cent dr liksom, bara den
tanken dr ju helt befingd liksom att en vit kille med ryggsdck skulle vara mer dkta dén ndgon svart kille fran USA
overhuvudtaget, det finns ju inte liksom det kan dom ju inte vara, det fattar dom vdl sjilva liksom sd sluta halla

pd och sdg att han dr fejk (...) (Intervju med Johan, 2004 04 22).

Men virst tyckte bade han och Tony att de som levde hiphopens alla negativa sidor med
droger, vald och vapen var. Ingen av intervjupersonerna var s extrem men alla hade —
medvetet eller omedvetet — klara wiggertendenser.

Om vi borjar med kldderna som &r det mest uppenbara, sa skiftade de mellan mer diskreta
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streetwear till hiphopkldder och dreadlocks. Anna var den som tvekldst sdg mest hiphop ut
tillsammans med Olle och Tony. Medan Jon och Johan var de som i spriket paverkats mest av
den svenska hiphopslangen. I gillandet av den valdsfixerade, sexistiska och
drogromantiserande attityden var till viss del Anna men framforallt Tony och Johan de mest
positiva, fastdn de var mycket noga med att poéngtera det fiktiva underhallningsvérdet och att
attityden stred mot deras egna vérderingar och handlingar (jmf., Johansson & Miegel, 1992,

ch 6). Anna gillade bland annat:

(...) vita killar som dr dckliga som bara sciger en massa dckliga saker (...) dom dr helt storda, man skulle inte
kunna sdga sadana saker sjilv och sa dr dom vdildigt kvinnofornedrande, dom dr sd extrema sd man kan inte ta
dom pa allvar liksom.

Intervjuare: Hur tror dom sjilva... har dom sjdilvdistans eller?

Anna: Ja det mdste dom ha annars hade dom nog varit inlagda ndagonstans tror jag (Intervju med Anna, 2004 04

06).

Hon visade inga tendenser att forhalla sig annorlunda dn ménnen till de sexistiska och
kvinnoférnedrande delarna. Tony skiljde pé sina ideologiska vdrderingar och musiken han

foredrog:

(...) jag star vil ndagot till vinster om Djingis Khan men egentligen vill jag bara héra den virsta gangsterrapen,
det dr det som intresserar mig allra mest, jag vill héra att dom rappar att dom ska skjuta polisen ga och sdtta pa
horor och knarka ihjdl sig liksom, det dr det enda jag dr intresserad av det dr det jag tycker dr bdst, skulle jag
rada upp mina favoritskivor sd dr det néstan bara gangsterrap frdan vistkusten liksom, den allra mest labila
gangsterrapen. For att jag tycker att det dr ett politiskt stillningstagande, men sen dr man pappa och feminist

och dd blir det svdrare (...). (Intervju med Tony, 2004 05 04)

Johan kallade de vérsta rapparna for “’seriefigurer” och sa att hiphop for honom var en

”fantasivarld”:

(...) alltsa jag tycker det dr coolt ndr hiphopare snackar om hur mycket dom har knarkat och hur mdnga brudar
dom har knullat liksom men jag tycker inte att det dr sd coolt ndr killen bredvid mig gor det for att dd dr det
ingen seriefigur ldngre utan dd dr de en verklig idiot liksom, dd dr han ju trog pd riktigt liksom, samtidigt har ju
Jjag en idé om att jag en dag ska bli som Tony Montana och knarka skit mycket kokain och fa massa brudar

(Intervju med Johan, 2004 04 22).

Tony Montana som spelades av Al Pacino dr huvudpersonen i Brian De Palmas gangsterepos

Scarface frén 1983. Den har samplats, citerats och inspirerat massor av hiphopléatar.
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I Mikrofonkadt forklarar Tito och Bechir fran Infinite Mass att anledningen till att just Scarface
blivit det sjdlvklara valet for ménga rappare ér att filmen handlar om en kille som inte har
nagonting alls. Tony Montana f6ds inte in i en rik familj utan att han kommer fran Kuba till
USA med tvd tomma hénder, stir upp for sig sjdlv och arbetar sig uppét i gangsterhierarkin.
[ tell the truth, even when I lie” sdger Tony Montana i en scen vilket &r en bra
sammanfattning av gangsterrappens paradoxala motto “keep it real” (Strage, 2002). Filmen
har den for hiphopen sé karaktdristiska blandningen av socialrealism och lyxsaga. Och dess
popularitet bland svarta hiphopare bevisar att hiphop frimst kanske inte &dr en svart
uttrycksform, utan en urban uttrycksform, som framst handlar om attityd. Sernhede (2002)
menar att denna ghetto-centrism idag utgér den dominerande grenen av hiphopkulturen och
att den héllningen ocksa finns foretrddd 1 svenska fororter.

Svenska wiggers befinner sig langt frdn den livsstil de anammat. Dérfor blir den mer
exotisk samtidigt som den blir mindre kontroversiell eftersom omgivningen har svérare att
forstd den. Det finns inte heller ndgon storre svart befolkning i landet som kan irritera sig pa
dem. Det bor hdr upprepas att det oftast inte handlar om att vilja vara svart, utan snarare om
att inte vilja vara en del av det trakiga etablissemanget (Strage, 2002).

Det var inte sd mycket en direkt sprakoverforing intervjupersonerna anvinde med engelska

99 99

ord och uttryck som “aight”, ”word”, what’s up”, utan svenska varianter som tagit vigen
over fororten med hiphopsuperlativ som fett”, “6vergrymt” och ”softa” och “chilla”. En
kritisk fas 1 att bli en wigger uppstir nir man gér fran att pa ett ironiskt sétt anamma stilen och
jargongen till att man glémmer bort ironin och bdrja gilla det och prata sa pa riktigt. Da har
man med Strages ord blivit en ”’postironisk wigger” (Ibid., s. 161).

Uttryck med upprinnelse i fororten tas ibland 6ver av ungdomar som likt vara
intervjupersoner inte vistas 1 fororten och som inte heller umgas med ungdomar dérifrdn, men
som av olika anledningar identifierar sig med eller &tminstone anammar delar av den nya
forortskulturen. Uttryck som ”len”, onddigt manga sméord som “om du fOrstar vad jag
menar” fran amerikansk svart slang ”if you know what I mean” och tilltal som “mannen” har
blivit en del av vardagsspréket bland framst yngre ungdomar utanfor férortsungdomarnas
vérld. Sernhede (2002) mérkte att det fanns en kritisk attityd hos ungdomarna i
Goteborgsfororten Angered till ”villaungar som leker getto och tror dom e coola i sina bag-
klader ndr dom rappar om sina problem, men dom &r bara bortskdmda”. Eller som den forsta,
kommersiellt stora, svenska raptjejen Feven forklarade pé laten Dom tio budorden: Spela

inte getto om du har det bra” (Sernhede, 2002, s. 109; Strage, 2002, s. 189).

Sokandet efter ideal och forebilder dr en viktig aspekt av identitetsarbetet och en av
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ungdomskulturernas funktioner ar just att tillhandahalla material for de
identifikationsprocesser som ungdomar &r inbegripna i. En sida av detta arbete ror formandet

av kulturella och psykiska monster som &r knutna till kon och sexualitet (Sernhede, 2002).

En forstirkt och éverdriven maskulinitet har blivit den skrytsamma mittpunkten i en kompensatorisk kultur, som
pd ett sjdalvmedvetet sdtt lindrar de maktlosas och underordnade elinde (Paul Gilroy citerad i Sernhede, 2002, s.
176).

Den maskulint dominerade hiphopen exponerar och arbetar medvetet med att i sina
uttrycksformer forstdrka konsskillnaderna. Hér finns &tminstone pé ytan inga androgyna drag.

Sedan 1940-talet har amerikanska socialpsykologiska studier hdvdat att den urholkade
fadersauktoriteten med den frinvarande fadern under slavtiden &r anledningen till att den
afroamerikanska kulturen blev matrilokal. Modern blev det navet som barnens liv och
trygghet kretsade runt, vilket skapade starka bindningar mellan barn och moder — en stillning
som fortfarande &r intakt. Det har menats att dessa bindningar grundlade de maskulina
identifikationssvarigheter som ldg bakom mannens kompensatoriska maskulinitet, hans ovilja
att ta hand om sina barn, gidngvaldet, drogerna, etc. Den manliga gruppen motverkade
bindningen till modern och kompenserade franvaron av fadern. Den sviktande maskulina
identiteten starktes bland annat genom aggressivitet mot en badde imaginér och reell
frihetsinskridnkande dverhet. Framforallt myndighetsrepresentanter som polisen blev till de
motstandare som gingen anvéinde for att stirka sin identitet. Ginget utgjorde ocksa basen for
den gatumytologi som idag &r framtradande 1 delar av hiphopkulturen. Storstadsghettot har 1
massmedier blivit en modern hjiltesaga med brutalitet, vild och déd. Denna svarta
familjekultur har gemensamma drag med utvecklingen av familjemonstren i det moderna
“faderslosa” samhéllet. Den 6ppna processen i formandet av en maskulin identitet kan skapa
en dnskan om entydiga och avgrinsade konsmdnster och leda till behovet av en tvangsméssig
och overtydlig maskulinitet. Exempelvis gangsterrappens machostil som visar sig i alla
aspekter av livet; hur man gér, pratar, klir sig, hélsar, umgas, relaterar till kvinnor, etc.
(Sernhede, 1996, 2002).

Vita mén har anvént den svarta kulturen som utgangspunkt for att forma egna identiteter
och ddrmed skapa avstand till fordldrakulturen. De svartas smartsamma erfarenheter i USA
har genom olika uttryck formulerat aspekter av den smérta som dven vita mén tvingats
hantera i samhéllet. Trots att forhallandena i Sverige inte ar direkt jimforbara med den

verklighet som ménga av USA: s svarta lever i, s& finns en utbredd identifikation pé ett
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symboliskt plan med kénslan av utanforskap och alienation infor samhéillet, som ocksa vita
ungdomar kan uppleva. En viktig sida av denna fascination infoér den afroamerikanska
kulturen ror dess iscensittning av heterosexualitet och maskulinitet (Sernhede, 1996).

En annan aspekt av gangsterrappens attraktionskraft ror det moderna samhéllets relation till
véld och dod. Vi har alla ett behov av att forhélla oss till vald och d6d. Men déden har
osynliggjorts 1 samhillet och finns 1 princip bara pa sjukhus. Istdllet moéter vi bade vald och
dod 1 medierna och populérkulturen varje dag, det dr ndrvarande men @ndé frimmande,
skrackinjagande men samtidigt lockande. I ghettot &r daremot vdld och dod en del av
vardagen pé ett mer konkret sétt. Det dr ocksd denna verklighet som romantiseras i de
pistolviftande och véldsromantiska grenarna av rapen. Hér finns skildringar av rituella
monster och symboliska koder som kan relateras till vart samhélles tendens att tabuldgga vald
och dod. Avldgsnandet av doden ur vara vardagsliv dr delvis ett disciplineringsinstrument for
den sociala ordningen i konsumtionssamhéllet (Sernhede, 1994).

Fixeringen vid sokandet efter hiftiga upplevelser i ungdoms- och populérkulturen har fatt
ett tillspetsat uttryck i gangsterrappen och den visar en jakt pd intensitet, spinning, njutning
och kickar. Det séger sjdlvklart betydligt mer om publiken én om den afroamerikanska
kulturen. Intresset rymmer bdde avstandstagande och attraktion. Utifrdn denna tankekedja kan
denna form av exotism och primitivism som kommer fram i denna romantisering ses som en
form av omvénd, romantisk rasism, en begirets rasism, menar Sernhede (1996). Vi kallar det
hellre fordomsfull stereotypisering da ordet rasism for oss handlar om att vissa
“méanniskoraser” skulle ha mindre virde &n andra — ett pistdende som vi inte alls tycker att det
fanns tdckning for hos véra intervjupersoner. Daremot sa projicerade de en del fordomsfulla
stereotyper pa den afroamerikanska kulturen.

Intresset for amerikansk och svensk hiphop var mycket polariserat. Ingen hade nigot
principiellt emot svensk hiphop utan alla kunde uppskatta det, men det var de yngsta
intervjupersonerna Stefan och Thomas tillsammans med den dldsta Tony, som lyssnade mest
pa svensk hiphop. Tony lyssnade dock pa svensk hiphop framst pa grund av sitt arbete som
musikskribent. Stefan och Thomas lyssnade néstan uteslutande pa svensk hiphop. I Thomas
fall mest Loop Troop och i Stefans fall Ken och andra svenska forortshiphopare. Stefan

relaterade deras tillvaro med sin egen i Dalhem som han kallade Helsingborgs forort™:

(...) det dr den lilla forort vi har, man kdnner ju igen sig ndr Ken eller vem som helst berdttar om sina
femhundra gula hus det dr ju precis vad Dalhem dr, man kdnner igen sig, jag tror alla kinner igen sig i det, till

och med dom som bor mitt inne i stan, man tar ju dt sig det, va fan det dr ju vi (Intervju med Stefan, 2004 04 23).
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Thomas nimnde att om de rappade om graffiti s& behovde inte laten vara speciellt bra
eftersom det var kul om texten skildrade nigot han létt kunde relatera till sitt eget liv. Den
svenska hiphopen verkade sdga mer om deras egna liv 4n vad den amerikanska gjorde, varfor
de foredrog den svenska som de ldttare kunde identifiera sig med. De tyckte att det svenska
utbudet var mer dn nog, men de lyssnade en del pa amerikansk hiphop ocksa. Bada sade sig
ha lyssnat mer pa amerikansk hiphop i1 borjan av sitt hiphopintresse men att det efter hand
blivit alltmer svensk. Anledningen till att de andra féredrog amerikansk var att de tyckte att
framst rapen och produktionen var dverldgset mycket béttre, samt att det amerikanska utbudet
var oerhort mycket storre. For de dldre var professionaliteten styrande for smaken och for de
yngre var snarare identitetsaspekten styrande. Stefan och Thomas var tillsammans med Tony
ocksé de som mest verkade uppskatta och sitta virde i de upproriska motstdndstendenserna

inom hiphopen.

Konsumtionen och kulturen

I konsumtionssamhéllet ska vi ldngta efter nya varor, livsstilar och identiteter i enlighet med
konsumtionscykelns faser av lingtan, konsumtion och desillusionering. Vi ska langta efter att
genom konsumtion bli ndgon annan; ndgon som dr, coolare, snyggare, genuinare — och i det
har fallet — svartare. Beteendet dr grundldggande for att marknadsekonomin ska fungera
(Storey, 1999).

Utan den kommersiella industrin bakom musiken skulle hiphopen antagligen forblivit ett
perifert fenomen i Bronx, sa sjdlvklart har industrin haft en stor betydelse bade {or atf de
lyssnar pa hiphop och vad de lyssnar pd. Men inom den kommersiella kontexten skedde deras
sokande efter musik sjéalvstindigt och kreativt. Framfor allt Internet uppgavs som det mediet
genom vilket de letade efter ny musik, bade for att fa information om nyheter och for att ladda
hem musik. De mest anvénda sidorna var inte de stora skivbolagens, utan andra initierade
entusiasters och amerikanska independentskivbolag. Internet f6ljdes tétt av kompisar som
frimsta influensen pa deras musiklyssnande och ddrmed formare av deras habitus. Men det ar
naturligtvis svart att peka pé en bdrjan i den stdndiga cykeln av lyssnande och sdkande.
Samtliga uppgav musikens sjdlvgenererande effekt, det vill sdga att om de gillade musiken sa
blev det naturligt att kolla upp vilka den eller de artisterna samarbetat med pé olika sitt:
producent, skivbolag, gistartister, latskrivare etc. Framforallt producenterna ansags
intressanta. Trots att man i intervjuer med dj: s ofta kan ldsa att de vill sprida ovanligare
musik de sjdlva tycker dr bra, uppgav bara Olle och Johan klubbar som négon stor musikalisk

inspirationskélla. Jon som forsérjde sig som hiphop-dj var mycket entusiastisk med att sprida
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aldre hiphop som inte brukade spelas pa klubbarna. Jon och Tony var de som mest gravde i
musikens forflutna och frilade dess historia till sina skivsamlingar (jmf., Willis, 1994).
Intervjupersonerna anvinde med undantag for Tonys MTV-hat inte begreppet kommersiell
som en ndodvéndigtvis negativ bestimning av musikens autencitet i motsats till vad hogstadie-
och gymnasieungdomarna i Bjurstroms forskning gjorde (1997, s. 447). I de sistndimndas
klassificeringar var det kommersiella intresset av att tjina pengar pa kulturproduktion en
markdr for artisters, genrers och estetiska uttryckssitts brist pa dkthet eller trovirdighet. Vara
intervjupersoner var sjdlvklart medvetna om att det fanns en allmén indenpendentkoncensus
om den klassificeringen. Det kommersiella framtonade inte som en markor pé brist pa dkthet
eller trovardighet, utan som en logisk och forstalig konsekvens av att vilja kunna forsorja sig
pa sin musik. Vilket var nagot som &tminstone Jon och Stefan med sina studios ville gora,
varfor de hade mer personliga ekonomiska intressen bakom sina etiska virderingar och
attitydprinciper. Framst Jon var mycket negativ till den trangsynta inskrénkthet som han

tyckte kinnetecknade bland annat independethiphoparna:

(...) underground det dr bara en san bortforklaring for att man dr sa ddlig att man inte kan bli signad, istdllet
sdger man att ja jag dr underground jag slipper bara mina grejer sd for mdnniskor dr inte redo for mina grejer,
mdnniskor tror for mycket om sig sjilva, att de dr sd jdvla grymma, att dom dr det hér nya, att ingen forstdr mig.
Oftast dr det sa att ingen forstdr dig for att du dr sa otroligt dalig! Du dr sd kass sd att du tilltalar inte en jdvel!
Du tilltalar kanske dig sjéilv och din ndrmaste kompis, som backar upp dig for att det dr din kompis! Men om du
hade varit sa duktig sd hade du blivit signad! Sa dr det! Underground, jag vet inte (Intervju med Jon, 2004 04
27).

Ingen hade helt tagit avstdnd fran nerladdning frén Internet men alla hade etiska
beténkligheter och attitydprinciper mot det nir det gidllde mindre artister bortom de stora
skivbolagssfarerna. Tankebanorna gick oftast i stil med att de gdrna laddade ner enskilda latar
eller hela album med stora amerikanska artister, men hellre kopte album med framst svenska,
men dven amerikanska independentartister. Samtidigt sa trodde de flesta att &ven
konsumtionsbojkottandet av de stora artisterna kunde fi negativa konsekvenser for
musikkulturen i stort. Nér det kom till attitydprinciper och det faktiska handlandet var de inte
alltid konsekventa med sina egna virderingar och attityder (jmf., Johansson & Miegel, 1992,
ch. 6). Bade Jon och Tony som var de som var mest insatta i musikindustrins ekonomiska
villkor, exemplifierade med Petters nya album och hur viktigt det var att han som landets
storsta hiphopartist silde, for fortsatta satsningar fran skivbolagens sida pa den svenska

hiphopen:
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Det héiinder inte mycket. Ingen vagar satsa pd nagonting. Jag hoppas att hans skiva sdljer faktiskt, personligen
sd att det vdgas satsas mer igen, alltsd bolag. Det var ett tag, det var mycket skit som bolagen satsade pa, men
det kom mdnga grejer, nu kommer det ingenting alls, det dr vdildigt daligt. Och det dr javligt trakigt om det ska
bli sa att alla bara ska trycka upp sina egna grejer och bara géra egna sldpp sjélva. Det dr bra om ndgot bolag
kan gd in och backa upp och distribuera det. (...) Det mdste hinda ndgonting for att det dr javligt dott nu. Jag
vet att det dr mdnga som trycker upp och sldpper sjdlva och det dr bra, absolut, det dr nice, men jag hoppas att
skivbolagen kan signa ndgon sd att det borjar héinda lite grejer. For dd kan dom pusha ut det mer pa ett annat
sdtt, videos och grejer, marknadsforing sd kommer det ut till fler mdnniskor. Du vet att om du sldpper det sjdlv
och du ldgger ndgra ex pd Folk och rock och sdddr, sa star ditt ex bredvid Jay-C nyaste (skratt). Du kanske sjilv
har gjort ndagot jivila pappfodral med ndagon bild, det ser inte sd jidvia lockande ut personligen, det dr inte sa att
ndgon kanske ens vill lyssna pa det, jag vet inte. Det dr nice om det kan komma dtminstone en egen avdelning for
svensk hiphop sd att du inte sdtter det bredvid Jay-C, forstar du vad jag menar? Om du far tinka efter, okej vad
képer jag, kiper jag kiper jag Hasse fidn Angelholm, hans nyaste EP med Anton och ndgra andra, eller képer
Jjag Busta Rhymes nyaste producerad av Dr. Dre featuring ldtar med Jay-C, Missy, Neptunes, jasd okej, okej!
(skratt). (Intervju med Jon, 2004 04 27)

En annan aspekt pa nedladdandet frén Internet &r som Tony pdpekade att det mycket handlar
om vilka kretsar man umgas i. Generellt s laddar yngre minniskor ned mer &n dldre och
independentlyssnare mer dn den heterogena mainstreampubliken. De stora artisternas
skivforsédljning dr inte beroende av independentskivkdparna vilket diremot manga mindre
artister ar. Den sdmsta konsumentmalgruppen dr yngre independenthiphopare som kanske
dessutom stjdls skivor. Latin Kings marknadsforde sin forsta singel Snubben med sloganen:
1000 salda — 3000 snodda” (Strage, 2002, s. 338). Det dr inte bara skivor som stjdls utan
dven tomma fodral for omslagens skull till branda skivor. Skivforsédljningen rasar pa alla plan
men mest drabbade blir de mindre artisterna pa de stora bolagen.

Att de intervjupersonerna som dj: ade, hade mest vinyl i sina skivsamlingar var knappast
forvanande. De 6vriga hade ockséd vinyl men mer CD: s dn vad dj: arna hade. Men ingen av
dj: arna var ndgon dogmatisk vinylvurmare utan de sdg praktiska och tekniska fordelar och
nackdelar med respektive format.

Intervjupersonerna ndmnde hiphopen pd MTV, ZTV, radio och i viss méan klubbar som den
de lyssnade minst pa av eget initiativ, vilket inte uteslot att de and& horde den mer én de ville.
Inte nédvandigtvis for att den var dalig, utan mest for att de upplevde den som dverspelad och
uttjatad. Fa latar blir hitar och de spelas intensivt dverallt i veckor — ibland i flera manader —
tills ndgon annan 14t borjar att hogrotera. Tony var den enda som tyckte att musiken blev

direkt dalig i MTV: s kommersiella kontext:
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(...) jag pallar inte att se MTV éverhuvudtaget lingre for jag tycker MTV har forstort allting som dr bra med
musiken sd jag kommer aldrig ndgonsin att sétta pa MTV igen i hela mitt liv.

Intervjuare: Varfor da?

Tony: Ja dom tog bort det som var bra med musik, dom och Coca Cola och McDonald’s pa ndgot vis s6g upp,
dven bra artister blir ddliga om dom spelas ddr, det kan vara en jdtte, jittebra artist, men sd fort videon spelas
pd MTV sd blir den dalig, det sker ndgon konstig metamorfos i samma sekund som MTV tar hand om det sa blir

det samst, jag hatar verkligen MTV djupt och innerligt (...). (Intervju med Tony, 2004 05 04)

Angaende medier som format deras lyssnande bortsett fran Internet, verkar det mest
betydelsefulla programmet ha varit P3: s Sou/ med Mats Nileskédr. Han var med och
introducerade genren 1 landet genom sitt program Sou!/ Corner 1 samma radiokanal 1 borjan pa
80-talet. Hans nuvarande program verkade konstigt nog vara en betydligt storre influens én
systerprogrammet Hiphop 1 P3 med rapparen Timbuktu som programledare. Ménga upplevde
Hiphop som for smalt, mest beroende pa den begrinsade sindningstiden pé tva timmar i
veckan. Den storsta behéllningen med Soul var Mats Nileskidrs enorma kunskaper och hans
intervjuer med soul- och hiphoplegender. Tonys tidning Gidappa som var inriktad pa svart
musik i allménhet och hiphop i synnerhet, nimndes i alla intervjuerna, men ingen hade varit
nagon flitig 14sare av den. Amerikanska hiphoptidningar hade inte haft ndgon storre betydelse.
Sa intresset for bade svenska och amerikanska medier om hiphop var ganska litet.
Anledningarna verkade vara att de fick den information och underhallning om hiphop de ville
ha genom sd manga medier, att de mer specialiserade inte blev sa intressanta. Men sa har det
bara varit de senaste aren, sedan sekelskiftet ungefdr. Innan dess var det ovanligt med

hiphopinnehall 1 svenska medier:

Ja det var alltsa jag och en kompis som startade den hdr tidningen Gidappa, och egentligen startades den som
en reaktion for att vi tyckte det skrivs for lite om hiphop i Sverige, det hdr dr alltsa 1996 pa hésten nér 2 Pac blir
skjuten och dor da den 13 september sa tycker vi att, alltsd det dr svart att tinka sig nu for det dr dndd bara sju,
dtta dr sen snart men det fanns ingen som skrev om det, det fanns inte ens en notis i de svenska dagstidningarna
om att 2 Pac hade blivit mordad och om man jamfor det med idag dd om typ den stérsta hiphopstjdrnan skulle
bli mérdad, typ Eminem eller 50 Cent sd kan jag garantera att det hade statt om det i tidningarna (Intervju med

Tony, 2004 05 04).

Samtliga uppgav att de lyssnade pd annan musik @n hiphop, 1 vilken utstrdckning varierade
déremot kraftigt. Tendensen var att det fraimst var narbesliktad svart musik som det lyssnades
pa. Mestr ’n’ b, reggae och soul. Tony ddremot som var betydligt dldre 4n de andra och som

var ung samtidigt som punken kom till, nirmade sig hiphopen frdn punkens mer aggressiva
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motkultur, vilket 4ven Johan gjorde. Ett intressant samband hér &r att bade Johan och Tony
som var de som mest kunde uppskatta de raaste delarna av hiphopkulturen, nirmade sig
hiphop frén punken (i Tonys fall &ven fran reggaen) och de var ocksé de som verkade ha
minst till 6vers for r 'n’ b.

Rap idr den senaste lanken i en kedja av musik fran work-songs, blues, gospel, jazz, soul
och reggae, som skapats genom motet mellan Afrika och Europa. Alla genrerna har appeller
om “Freedom now”, ”Fight the power”, texter om polisbrutalitet etc. (Sernhede, 2002).

Trots att flera av intervjupersonerna holl pa aktivt med att géra egen musik och dj: a sé
fanns det inte ndgon sjdlvklar koppling mellan lyssnandet och hiphopens fyra element: d;j: ing,
breakdance, rap och graffiti. Det verkar istillet vara andra faktorer som var avgdérande for det
sambandet. Hiphopkonserter var ndgot som de mest besokte i borjan av sitt intresse for genren
och som de senare allt mer séllan besokt. Néstan samtliga tyckte dock fortfarande att det var
véldigt roligt. Det var frimst konserter i Képenhamn med stora amerikanska artister som de
var intresserade av. Klubbar som spelar hiphop och r ’n’ b besdktes ddremot betydligt oftare.
For studenterna var kostnaden en bidragande orsak till att de inte gick oftare pa konserter.
Klubburvalet skedde efter vad de genom kompisar eller genom att ha varit pa klubben vetat
vad det spelats for musik. Den sociala omgivningens betydelse for deras habitus var alltsd
dven hir stor.

Angaende de andra tre elementen var Thomas den enda som holl pa lite med nadgot av dem,
ndmligen graffiti. Han sa att det inte var ndgot seri0st engagemang utan att det mest var pa
skoj. Det borjade som en kul grej forsta aret pd gymnasiet efter att han borjat intressera sig for
teckning och malning pa hogstadiet, vilket lett till att han gick det estetiska programmet pa
gymnasiet.

I motsats till de andra, gillade Stefan och Thomas olika hiphoptillstillningar som
exempelvis hiphopjams med rappare, breakdansare, graffitimélare, dj: s och ’drop in mice”

med “battlar”.

5. Slutsats och reflektioner

Viéra intervjupersoner kom fran bade arbetar- och medelklassen. En del av dem sysslade med
hiphop p4 heltid medan andra forsorjde sig pd andra sétt eller studerade. Ingen av dem ténkte
sd mycket pa sig sjdlv som hiphopare men de insag att de med sitt stora intresse kunde klassas
som det. Hiphopen var inte sa mycket en uttalad och avgrinsad, motstandsdriven livsstil, som
ett stort intresse for hiphopens kultur och livsstil med dess vérderingar, attityder och

handlingar. Intervjupersonerna var enligt Birminghamsskolans definition inte medlemmar av
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en autentisk subkultur, utan snarare medlemmar i en delkultur i forhallande till
fordldrakulturen och i en oppositionell delkultur i1 férhallande till samhéllet. Bristen med
Birminghamsskolans indelning dr att den enbart tar hinsyn till klass. Vi menar att hur
ungdomskulturen forhéller sig till fordldrakulturen och den dominerande samhéllskulturen ar
minst lika viktigt, men i det hér fallet forandrar det inte definitionen.

Deras intresse drevs av tva olika fascinationer; dels den for afroamerikansk kultur och dess
musikaliska uttrycksmdjligheter och dels den for enbart dess uttrycksmdjligheter i en svensk
kontext. Nagra drevs av bdda. Intresset och fascinationen kom inte frimst av en protestvilja
mot foréldrar eller samhillet, utan av en identifikation med och “flykt” till den
afroamerikanska kulturen och rapmusikens uttrycksmaojligheter och kvalitéer. Med hjélp av
dessa forholl och relaterade de sig till den direkta omgivningen och omvérlden.

Hiphopen dr pd grund av sin relativa nytillkomst nédra knuten till nuvarande
ungdomskulturer. Men att genom kulturer dir musiken har en central roll, forhalla sig till
livet, ar sjdlvklart inte forbehéllet ungdomar. Detta fenomen gar att relatera bakét i historien —
1 dess nuvarande populédrkulturella konsumtionsform till efterkrigstiden.

Det var framst vinner, dldre syskon och det moderna samhéllets oerhdrda massmedieutbud
som hade format den kulturella identiteten. Tillsammans med varumarknaden och ett
differentierande klass- och utbildningssystem har medierna forsvarat anviandandet av
habitusbegreppet, men i massmedieutbudet fann vi att vinnerna varit avgorande for deras
habitus. Deras habitus hade stor betydelse for deras vérderingar, attityder och handlande inom
hiphopgenren.

Oavsett hudfirg sé representerade rapparna uppkéftiga storebroder som antingen tilltalade
dem i1 storsta allménhet eller bejakade deras socialt medvetna sidor. Rapparna var engagerade
historieberittande kommentatorer av erfarenheten av véstvérldens moderna samhille. De var
inte rollmodeller for sviktande konsrelaterade sjélvbilder. Erfarenheten kunde handla om
framlingskap men ocksa om en medvetet politiskt inkorrekt provokation. I grunden handlade
det alltsd om ett kritiskt, problematiserande och nyanserande forhdllningssitt gentemot
omgivningen. Den afroamerikanska kulturen utgjorde ett frimmande och lockande alternativ
som de mestadels medvetet, men dven omedvetet projicerade egna dnskningar och behov pa.
Men édven fordomsfulla stereotyper om valdsromantiserande gangsterliv projicerades pa den
afroamerikanska kulturen.

Intervjupersonerna var inga passiva offer for marknadskrafterna, utan mycket aktiva och
medvetna i1 sina medie- och konsumtionsval. De tog aktivt avstdnd frén delar av

musikindustrin genom olika sorters kdpbojkott och nerladdning av copyrightskyddat material
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fran Internet. Men de domde inte musikens estetiska kvalitéer efter dess kommersialism,
vilket ungdomar 1 tidigare forskning gjort.

Deras smakpreferenser hade ett mycket litet samband med foréldrarnas musikaliska
preferenser. De var snarare ett resultat av bade individuella och sociala faktorer 1 ett kulturellt
segmenterat konsumtionssamhélle dir bade det globaliserade massmedielandskapet och
vanner och dldre syskon haft den yttersta och avgérande betydelsen. Deras konsumtion
tjdnade delvis till att markera social identitet och skillnad, samtidigt som den ingick i
vardagslivets kulturella reproduktion och skildrade deras inre viarderingar. Deras intresse for
rapen kom inte av ett allmént intresse for nagot eller nagra av hiphopens dvriga tre element,
med undantag for en professionell d;.

Ett ndrliggande omrade till vart syfte och var problemformulering &r hiphopsmak som
symboliskt kapital i en storre och mer méngfasetterad kontext bortom de initierade lyssnarna.
Det ér ett &mne som vi tror kan bli riktigt intressant nér eller om hiphopen blir mer
“kulturgjord” i den dominerande kulturens sociala konkurrensfilt. Nar andra popmusikgenrer
inforlivats dar har tva generella smaktendenser kunnat urskiljas: Den selektiva traditionen mot
legitim kultur och den populérkulturella traditionen fran legitim kultur. Alla genrer blir inte

“kulturgjorda” men hiphopen har redan borjat figurera pd dagstidningarnas kultursidor.
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