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Abstract

Uppsatsforfattare: PernillaNordin och Julia Wilson

Titel: Personval och medier — en komparativ innehdlisanalys av de svenska partiledarnas
framstallning i Svenska Dagbladet och pa Internet

Avdelning: Medie- och kommunikationsvetenskap, Lunds universitet

Syfte: Syftet med var uppsats & att faen bild av hur partiledarnas personlighet beskrivsi
medierna och hur de gadlvavdjer att profilerasig. Detta gor vi genom en fallstudie dér vi
jamfor en intervjuserie fran Svenska Dagbladet med partiledarnas presentationer pa respektive
partis officiella hemsida. Darmed kommer vi att undersoka eventuella skillnader mellan
partiledarnas image och profil. Syftet & &ven att se hur infotainment, den foérandrade
journalistrollen, PR och politisk reklam och konsroller inverkar pa den svenska politiken,
samt hur de eventuellt samspelar med varandrai detta ssmmanhang.

Frégestallning: Utifrén vart syfte kommer véra fragestallningar att bli; Vilkateman ligger i
fokusi artiklarna? Vad skiljer artiklarna &? Vilka likheter finns det? Framstélls de olika
partiledarna paliknande sétt? Hur skiljer sig artiklarna frén partiledarnas egna presentationer
pa respektive partis hemsida? Ar imagen den samma som profilen? Finns det n&gra tecken, i
de valdafallen, paatt infotainment, en forandrad journalistroll, PR och politisk reklam, samt
konsroller inverkar pa den svenska politiska kommunikationen?

Analys & resultat: Nar det géller de analyserade fallen kom vi fram till att det bland annat
forekommer skillnader mellan hur manliga respektive kvinnliga partiledare framstélls. Bade
pa hemsidornaoch i Svenska Dagbladet tenderar de kvinnliga politikerna att framstéllas pa ett
varmare och mer kédnslomassigt vis, medan méannen tillskrivs mer manligt stereotypa
egenskaper som t.ex. ledarskapsegenskaper. Samtidigt finns det de fall som bryter mot detta
stereotypiska tankande. Vi ser dven att varateorier om en amerikansk influensi det svenska
politiska samhéllet till viss del stammer dverens med de fall vi valt att analysera. Bland annat
gar det att se att underhdllning och politik blir allt mer integrerat med varandra, men
samtidigt ar det upp till den enskilde individen att delamed sig av sin privata sféar, som i
manga 6gon anses vara underhallande. Den individuella personen har &ven fatt en mer central
roll inom den svenska politiken, d& man oftatalar om ”jag” ochinte”vi”. Aven journalistiken
har andrats, anser vi, da en dagstidning som SvD gor " hemma hos- reportage” med
partiledarna. Partiledarnafar da samtidigt en chanstill extra PR. Utifran varavaldafall kan vi
&ven se att imagen och profilen pa partiledarna stammer rel ativt bra 6verens.
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1. Inledning

Det svenska mediel andskapet genomgar vissa forandringar, exempelvis har vad man brukar
kallainfotainment okat i de svenska medierna. Idag ser vi allt som oftast vara politiker stélla
upp i diverse underhalningsprogram. Under senare tid har bland annat Géran Persson varit
med i Sen kvall med Luuk, Lars Leijonborg har besvarat intimafragor i Slicon och Alf
Svensson har underhdllit publiken i Shacka om nyheter. Det ser alltsa ut som om det & en ny
trend pa gang, dar PR:n blir alt viktigare i politiken och medierna & da naturligtvis en
mycket viktig del i detta spel. | och med detta s haller kanske aven gransen mellan
politikerna privata sférer och den offentliga sfaren att suddas ut. Det krévs en ”lyckad” person
for att numeralyckasi politiken. Detta har i forlangningen aven paverkat journalistiken som
har anpassat sig efter den nyatidens spelregler. Detta &r en trend som lange har harskat i
USA, dér politik och PR hanger ndra samman, och dér personen tycks vara viktigare an vilken
politik som foresprakas, och medierna & da en av de viktigaste instrumenten for att na sitt
mdl.

| hostens riksdagsval raknar manga med att de sa kallade personvalen kommer att fa
genomslagskraft for forsta gangen i svenska politik. Med anledning av detta bor politikerna
profilerasig pa ett annat sétt an de gjort tidigare. Numera galler det inte bara att lanserasin
politik, utan de maste aven "marknadsfoéra’ sig sidlva som personer. Darmed &r det inte altid
politiken som stér i fokus, vid exempelvisintervjuer i tidningar eller olika framtradandei TV,
utan det ar istéllet privatperson bakom partiledarrollen som star i centrum. Med anledning av
det kommande valet har aven de olika partiernatagit fram olika” handbtcker” for hur deras
politiker pa effektivaste sétt ska kunna marknadsfora sig (Sydsvenska Dagbladet, 2002-05-
04).

Anledningen till att vi valt att skriva om detta amne &r att vi tycker att det & intressant da
dennalilladel kan tankas varaen del av en storre forandring i det svenska mediesamhéllet,
déar villkoren eventuellt hdller pa att forandras. Vi tycker dven att det &r intressant understka
vilka eventuella problem och konsekvenser detta kan fa. Det kanske bara & sa att det & en
tillfallig trend, men det kan ocksa vara ett bestdende fenomen. Vart intresse for uppsatsen
skapades pa grund av de personval som kan vantas ha en betydande roll for den svenska
demokratin. Personval kunde genomfoéras redan i forravalet 1998. Dock vantas personval et
forst i & ha en betydande genomslagskraft. Ar 1997 fick vi en ny vallag som innehdll vissa
nyheter. Den nyavallagen reglerar att vajarna ges mgjlighet att inom ramen fér listval avge
en sarskild personrost. Personrdstning provades dock i en del kommunval & 1994, samt i
valet till Europaparlamentet &r 1995 (Hjertén 2002-04-21,
http://www.riksdagen.se/debatt/9899/motioner/k/k204.asp)

Sa hér inledningsvis vill vi passa pa att papeka att eventuella generaliseringar som kommer att
gorasi denna uppsats endast galler defall vi analyserat. Vi har alltsainte for avsikt att gora
nagra alméanna, allmangiltiga generaliseringar som géller i vrigafall.

1.1 Syfte

Syftet med var uppsats ar att faen bild av hur partiledarnas personlighet beskrivsi Svenska
Dagbladet och hur de sjidvavéijer att profilera sig pa sina respektive hemsidor pa Internet.
Detta gor vi genom en fallstudie dar vi jamfor en intervjuserie fran Svenska Dagbladet med



partiledarnas presentationer pa respektive partis officiella hemsida. Darmed kommer vi att
undersoka eventuel la skillnader mellan partiledarnas image och profil. Syftet & aven att se
hur infotainment, den féréndrade journalistrollen, PR och politisk reklam och konsroller
inverkar pa den svenska politiken, samt hur de eventuellt samspelar med varandrai detta
sammanhang.

1.2 Fragestallningar

Utifran vart syfte kommer véara fragestallningar att bli; Vilka teman ligger i fokusi artiklarna?
Vad skiljer artiklarna at? Vilka likheter finns det? Framstélls de olika partiledarna pa
liknande satt? Hur skiljer sig artiklarna fran partiledarnas egna presentationer pa respektive
partis hemsida? Ar imagen den samma som profilen? Finns det n&gra tecken, i de valda
fallen, pa att infotainment, en forandrad journalistroll, PR och politisk reklam, samt
konsroller inverkar pa den svenska politiska kommunikationen?

1.3 Disposition

Uppsatsen ar disponerad som sd att vi forst presentera den metod vi valt att anvanda. Sedan
kommer vi att presentera varateorier och resonemang. Sedan kommer vi att presentera
resultat, analys och komparation av de olikatexternavi arbetat med, ndmligen Svenska
Dagbladets intervjuserie och partiledarnas officiella presentation pa Internet. Avslutningsvis
foljer en avdutning.

1.4 Metod

Davi ska utfora véar kvalitativainnehdllsanalys kommer vi att utga fran det de sex aspekter
som Peter Dahlgren (2001) presenterar i sitt kapitel i Vilken metod &r bast? De sex aspekterna
ar foljande; mediala sammanhang, textens intentioner, den avsedda/téankbara publiken,
produktionsomstandigheter, textens uppbyggnad och samhéllssammanhang (Dahlgren, 2001).

Anledningen till att vi valt just dennatyp av innehdllsanalys ar att vi finner den relativt
heltackande och den tycks vara anvandbar pa den typen av material och fragestallningar som
vi arbetar med. Vi kommer att analyserat vissa aspekter pa ett mer djupgaende sétt, medan
andra aspekter inte far en lika framtradande plats i uppsatsen. Dennatyp av innehdllsanays
fokuserar sig bade patexternai sig, men aven pai vilken kontext de férekommer och hur de
eventuellt samspelar i denna kontext. Eftersom vi i var uppsats ar intresserade bade av
texternai sig men dven av kontexten s anser vi att dennainnehdllsanalys & passande.

Vi kommer dven att gora en komparativ innehallsanalys (Hellspong, 2001). Syftet med den
komparativa analysen &r att jamfora de olika medietexterna for att hitta likheter, skillnader
eller paverkan mellan de olika texterna (Hellspong, 2001).

1.4.1 Mediala sammanhang

Vi inleder varje analys med att konstatera var i medieutbudet det specifika materialet
forekommer, eftersom dettai forlangningen har betydelse for tolkningen av stoffet. Detta kan
da kanske tyckas vara jdvklart, men materialets massmediala hemort kan exempelvis ha
betydelse for publikens forforstael se. For att understka det mediala ssmmanhanget kommer
vi gora nagra reflektioner 6ver mediets villkor. En annan aspekt ar att faststélla placeringen av
artiklarnai det mediala utbudet. Var i tidningen ar intervjuerna placerade? Da man



undersoker detta kan man fa en fingervisning om vilken vikt sandaren sjélv tillskriver dessa
artiklar. For att forsta det mediala sammanhanget kommer vi att gora en klassificering av
materialet, da vi exempelvis faststéller vilken typ av medieutbud det handlar om (Dahlgren,
2001). Ar det journalistik/fakta eller ndje/underhalining eller asikter, eller kanske en
kombination?

Vidare kommer vi att precisera eventuella genreaspekter hos medietexterna. | dettafall kan
det handla om kaseri, ledare, nyhetsmagasin, reportage, m.m. Vi kommer &ven att precisera
vilken enhet medietexterna utgor. Det vill séga om det &r avsnitt i en serie, bilaga, indag, etc.
Dessa inledande deskriptiva aspekter syftar till ett férsta underlag, for de kommande och mer
djupgdende analyserna. Da man beskriver det mediala ssmmanhanget och specificerar typen
av utbud far man aven en fingervisning om forvantningshorisonterna hos publiken (Dahlgren,
2001).

1.4.2 Textens intentioner

Olika medietexter kan ha olika intentioner som ibland kan tyckas vara ganska s vklara. En
medietext kan exempelvis varainformativ, vilket innebér att stoffet vill formediandgot om
varlden, den informativa texten & "refererande” i sinaintentioner. En medietext kan &ven
vara propositionell, dd man vill framhalla nagot om hur saker och ting forhdler sig. Man vill
exempelvis formedlaen tes eller en teori. Vidare kan en text vara dvertalande, da texten vill fa
publiken att tycka och téanka pa ett visst sétt. Exempel pa dvertalande texter & ledarsidorna
eller inlagg i en debatt. En medietext kan ocksa vara uppmanande, da den vill fa oss att handla
paett visst sétt, exempelvis reklam eller valkampanjer. En expressiv medietext vill ge uttryck
for ett inre tillstand, sdsom konstnarliga upptradande. Slutligen kan medietexter ha
underhallande intentioner (Dahlgren, 2001).

Granserna mellan de olika intentionerna kan vara nagot flytande och en medietext kan haflera
intentioner samtidigt. | vart material kommer vi att faststélla vilken eller vilkaintentioner
medietexterna har (Dahlgren, 2001). Eftersomintervjuerna ar utforda av olika journalister
kanske intentionerna skiljer sig at mellan de olika texterna? Vilka intentioner har partierna
med sina partiledar presentationer? Vilka likheter och skillnader finns det mellan texterna?

1.4.3 Publiken

Davi faststéllt texternas intentioner kommer vi att ga dver till att undersoka vilken publik
dessatexter ar avsedda for. Detta kan man gora dels utifran sjalvatexterna, men &ven genom
att tareda pa Svenska Dagbadet §jalva anser att deras malgrupp eller malgrupper ar. DaAman
ska studera den avsedda eller tdnkbara publiken, menar Dahlgren att det &r viktigt att man
forsoker vara sa konkret som majligt och att man bor ga fran det allméannatill det specifika.
For att fa fram sa noggrann beskrivning som majligt av malgrupperna bor man exempelvis ta
reda palevnadsvanor, asikter och smak. Vi kommer dock inte att |&gga tonvikten pa publiken,
darfor kommer vi inte att fokusera alltfér mycket pa detta sociol ogiska portrétt, som skulle
kunnabli en uppsats fér sig (Dahlgren, 2001).

Vi har forsokt nd Svenska Dagbl adet upprepade ganger for att bland annat fa svar pavilken
malgrupp Svenska Dagbladet sjdvaanser sig ha. Tyvarr har vi inte fétt svar pa dessa fragor
och vi fann heller inga svar patidningens hemsida. Vad vi daremot har gjort &r att setill



medietexternai sig och se vilkamalgrupper de individuella texterna kan tankas vanda sig till,
med andra ord anal ysera den publik som texten skapar. En text kan tendera att bidratill vissa
forhalIningssatt hos publiken, det vill sdgaman ser till publikeni "texten”. For att analysera
detta kan man stélla vissa fragor till texten (Dahlgren, 2001). De fragor vi kommer att stélla &r
bland annat; framjar texten engagemang och deltagande? Vilka forkunskaper forutsatter
texten att publiken har? Hur tilltalas publiken? Framjar texten narhet eller distans? Pa vilket
satt? Kan publiken identifiera sig med texten? | sa fall vilken typ av malgrupp?

1.4.4 Produktionsomstandigheter

Enligt den innehdlisanalys vi valt att anvanda oss av i denna uppsats bor man &ven ta upp den
dimension som kallas produktionsomstéandigheter. Da man analyserar under vilka
produktionsomstandigheter en medietext uppkommit kan man fa viss antydan om hur bland
annat publiken kan tolka texten och man far méjlighet att kunna fordjupa sin forstaelse for det
material man arbetar med (Dahlgren, 2001).

Vi kommer inte att behandla dennadimension i var analys, eftersom vi inte lyckats fa kontakt
med Svenska Dagbladet. De fragor som vi tankt att fa svar pa davi skulle analyserat denna
dimension var bland annat Vem har skrivit artiklarna? Vem har tagit initiativet till

artiklarna? Aterges partiledarnas egna ord i citat eller har journalisten sammanfattat
intervjun? Har journalisten anvant sig av kéllor? | sa fall vilka? Kan vi misstéanka att
journalisten har varit partisk? Vilken typ av journalistik arbetar journalisten i huvudsak med?
Om journalisten dven har anvant sig av ndgon form av "kéallor” & aven detta en aspekt som
man skulle kunnata med davi analyserar produktionsomstandigheterna. Vi vet att artiklarna
& skrivnaav ett flertal olika journalister, men ett namn siger inte s mycket davi inte kan
besvara 6vriga fragor.

Angaende Internettexterna kan vi inte heller séga sa mycket om
produktionsomstandigheterna, davi inte har tillgang till produktionsvillkoren. Vad man
kanske kan sagarent generellt &r att formodligen sa har samtliga partier anlitat branschfolk till
att ssmmanstélla dessa texter, och ju stérre parti desto mer pengar har man till sitt forfogande
att bekosta dessa texter. Vi kommer darfor inte att ta upp produktionsomstéandigheternai de
kommande Internetanal yserna.

1.4.5 Textens uppbyggnad

Davi analyserar textens uppbyggnad kommer vi att utga fran foljande aspekter; det
informativa innehallet, genrens traditioner, stilistiska attribut, tematiska falt, narrativ
dynamik, och retorisk infrastruktur.

1.4.5.1 Informativa innehallet

Sarskilt inom journalistiska genrer &r det denna dimension som anses vara den mest centrala.
Den centralafragan till texten & vilken information formedlasi texten? For att fariktigt grepp
om denna dimension kommer vi dven att stélla ett antal foljdfragor till sitt material. De fragor
som vi bland annat kommer att stéllatill medietexterna & omvi anser att informationen ar
trovardig? Forutsatter texten att publiken har nagon form av forkunskaper for att forsta
texten? En av de mer intressanta foljdfragornai det har fallet torde vara hur och om
informationen ar vinklad och om de olika intervjuerna skiljer sig at i det har avseendet. Att



soka efter "tystnader” i texten, kan ocksa vara av intresse for var uppsats. Med tystnader avser
man om viss information uteslutits, men som kanske borde hatagits upp (Dahlgren, 2001).
Liksom tidigare & det eventuella skillnader som &r av intresse.

1.4.5.2 Genrenstraditioner

Enligt Dahlgren (2001) ar det viktigt att haforkunskaper om genrens egenskaper, eftersom det
kan utgora ett forrad av insikter om textens uppbyggnad och hur texten fungerar. Vi menar att
vi i Sverigeinte har nagon direkt tradition betraffande dennatyp av genre, eftersom
personvalen inte har funnits ndgon langre tid inom svensk politik. Dennatyp av intervjuer har
mer florerat i skvallerpressen i form av ”hemmahos’ reportage. | och med detta finns det inte
heller ndgon direkt forskning pa omradet i Sverige, om man exempelvis jamfor med den
amerikanska forskningen. Déarfér kommer vi inte att ta upp denna aspekt i de kommande
anayserna.

1.4.5.3 Stilistiska attribut

Denna dimension hanger samman med genre, men den & nagot mer detaljerad (Dahlgren,
2001). Daman analyserar medietexters bild- och sprékbruk kan man fa en fingervisning om
textens exempelvis bor bedémas som;

* Enkel eller komplex?

* Abstrakt eller konkret?

» Engagerad eller distanserad?

» Formell eler informell?

o Subtil eler gavklar?

» Rationel eler kdnslomassig?

* Opersonlig eler personlig? (Dahlgren, 2001)

Om vi kan definiera dessa attribut kommer det att bidratill den deskriptiva kartlaggningen av
texterna. De fragor vi kommer att behandlai fraga om stil & bland annat; hur kan man
beskriva de olika stilarna i texterna? Finns det nagon skillnad i stil mellan de olika
intervjuerna? Anvands olika stilar da man beskriver en kvinnlig partiledare respektive en
mannlig partiledare? Skiljer sig stilen at mellan journalistens stil och partiledarens stil da
han/ hon presenterar sig galv?

1.4.5.4 Tematiska falt

Dennadimension & knuten till det informativainnehdllet, da de tematiska féten bygger
vidare pa det informativa innehallet. Bada dimensioner avser att svara pa fragan om vad en
medietext handlar om. | det konkretainnehallet skavi forsoka hitta kategorier som ar av en
mer allman karaktar, vilka fangar upp innehdllet sa att det far en aterklang i var
forestaliningsvérld. De tematiska félten finnsi alla beréattande texter och ar oftast verksamma
under ytan i beréttelsen. De tematiska falten anses vara férankrade i den aktuella kulturen och
hansyftar till varareferensramar, vilkatas forgivet utan att vi alltid lagger marke till dem
(Dahlgren, 2001).

1.4.5.5 Narrativ dynamik
Davi ska analysera den narrativa dynamiken kommer vi bade att fokusera pa gava
handel seférloppet och bestandsdelarnai texterna. De fragor som kommer att stéllai samband



med denna dimension &r; vilka &r aktorerna och de 6vriga figurerna? Hur kan man beskriva
och klassificera dessa? | vilket sammanhang utspel as ber attel sen? Utspelas det nagra
konflikter? Vem stér for det onda respektive det goda? | denna dimension tror vi aven att det
& av intresse att tareda pa vilka véarderingar och normer som framjasi beréttelsen (Dahlgren,
2001).

1.4.5.6 Retorisk infrastruktur

Den retoriska aspekten kan delasin i tre delar, varav den forsta & argumentation. Intervjuer ar
en vanlig typ av medieform dér argumentation férekommer. | detta sammanhang &r det viktigt
att faststdllavems rost det & man analyserar. Den andra delen av den retoriska
infrastrukturen bygger paintryck och kansloméssig laddning. Denna variant 1&r ha blivit
alltmer framtradande inom politiken. Troper &r ett annat sétt att studera den retoriska
infrastrukturen, da man gor detta kan man klargora vissa viktiga dimensioner om hur texten
kommunicerar betydelser. Exempel pa troper & allegori, metaforer, metonymier, m.fl. rent
praktiskt far vi gaigenom de olika texternai jakt pa dessatroper och se om det finns
eventuella skillnader mellan materialen (Dahlgren, 2001).

Vi har valt att inte |agga sarskilt stor vikt pa denna aspekt i var uppsats. Detta pa grund av att
vi inte har en semiotisk inriktning pa uppsatsen och vi finner inte den retoriska infrastrukturen
sarskilt relevant med tanke pa de teorier och resonemang vi valt att anvanda oss av.

1.4.6 Samhéllssammanhang

Den hermeneutiska analysen brukar vanligen inledas och avslutas med en diskussion kring
medi etexternas samhallssasmmanhang (Dahlgren, 2001). Till héstens riksdagsval vantas
personvalen fa genomslagskraft for forsta gangen och det &r i detta samhall ssammanhang som
vi ser vara medietexter, vilkaligger till grund for var uppsats. | och med personvalen
"tvingas’ kanske nu politikerna att presentar sig pa ett annorlunda sétt &n de gjort tidigare.
Personen kan tankas fa en mer framtradande roll an politiken. Vi menar att de teorier och
resonemang vi valt att arbeta med till stor del utgor sjava samhéllssammanhanget. Dér vi da
bland annat eventuellt ser forandringen i det svenska medielandskapet och de ” amerikanska
influenserna” dar politik och underhdlning gar hand i hand. D& vi menar att uppsatsen som
helhet bland annat handlar om samhéllssammanhang, kommer denna dimension inte att
behandlas for sig i analyserna

1.5 Material

| var uppsats har vi anvant oss av tva olikatyper av material som ska analyseras och sedan
kompareras. Vi har anvant oss av en intervjuserie som publicerats bade i Svenska Dagbladets
pappersversion och pa Svenska Dagbladets hemsida pa Internet, dar den forstaintervjun
publicerades den 30 mars 2002 och den sista publicerades sex veckor senare. Innehdllsméssigt
ar pappersversionen och Internetversionen identiska med varandra. Det & aven samma bilder
som publiceras. Det som skiljer dem &t & da gava placeringen av exempelvis bilderna. Vi
har valt att framst arbeta med Internetversionen pagrund av den férenklade tillgangen. Vi har
dven anvant oss av pappersversionen for att kunna faststélla vissa dimensioner, sdsom textens
placering, m.m. Vi tycker inte att detta bér ha nagon betydelse for uppsatsen i sig, eftersom vi
inte har for avsikt att t. ex. analysera hur bild och text samspelar med varandra.



Enligt Svenska Dagbladet ska artiklarna vara personliga intervjuer som presenterar
personerna bakom partiledarrollerna. Eftersom vi valt dennaintervjuserie, som beskrivs som
personlig, saforvantar vi oss att partiledarna kommer att framstéllas pa ett personligt vis och
ta upp egenskaper som inte ndmnsii traditionella politiska artiklar. Vi har &en att anvént oss
av material som vi hamtat fran Internet. Detta material bestar av partiledarnas egna
presentationer av sig sjalva pa respektive partis officiella hemsida. Anledningen till att vi
anvant oss av detta material beror pa att vi skajamfora dem med intervjuerna for att se om
imagen stammer dverens med profilen.

Betréffande materialet vi har hamtat fran Internet, har vi upptackt att detta material har
uppdaterats, andrats, tagits bort, utvecklats, m.m. Né&r vi hamtade hem materialet sa gjorde vi
det vid sasmma tidpunkt for samtliga partier. For att begrénsa oss har vi valt att inte anvanda
0Ss av senare material.

1.5.1 Svenska Dagbladet

| borjan av ar 2002 har Svenska Dagbladet ca 183 000 prenumeranter, varav ca 116 000 i
Stockholm, den totala upplagan &r for tillféllet cirka 188 800 i helalandet varav 126 600 séljs
i Stockholm. Idag har SvD cirka 370 anstéllda, varav drygt 200 & journalister
(http://www.svd.se/dynamisk/OmSvD/did_2132106.asp).

Svenska Dagbladet anser gélva att de &r en politisk gavstandig tidning. Tidningens
beteckning &r ” obunden moderat”, vilket innebar en blandnig mellan liberalkonservativa idéer
i marknadsekonomisk riktning. Fran tidningens sida havdar man att SvD:s politiska
instalIning endast ska avspeglas paledarsidan. For 6vrigt ar tidningens journalistik fri och
obunden och man d&r vakt om de demokratiska véardena. Tidningen anser att de inte tar
stéllning for de enskilda partierna eller skadningarna, utan menar att de later manga roster
kommatill tals och skildrar skeenden sa opartiskt som mgjligt
(http://www.svd.se/dynamisk/OmSvD/did_2132071.asp).

1.5.2 Internet som medium

Davi avser att analysera de svenska partiledarnas personliga presentationer pa respektive
partis officiella hemsida, kommer féljande text behandla Internet som medium. Dock kommer
endast de delar av mediets egenskaper som &r relevanta for var uppsats att tas upp.

Internet &r ett komplext medium med multipla funktioner som ... mgjliggér kommunikation
och informationsbyte som praglas av interaktivitet, och som inte begransas av tid och rum”
(Akerstrom, 1999). Internets anvandningsomrade & omfattande och mediet nyttjas bland
annat som kunskapskalla och marknadsplats for diverse intressenter. De fyrafunktioner som i
storst utstrackning anvands till kommunikation Over nétet idag & e-mail, websidor,
diskussionsgrupper och chatrum. Dessa funktioner &r allatextbaserade och likasa vart
analysunderlag pé Internet som utgors av just websidor (Akerstrém, 1999). Darmed kommer
vi framst att avse textbaserad kommunikation davi i denna uppsats talar om Internet.

1.6 Urval
| intervjuserien som Svenska Dagbladet har publicerat har inte MiljOpartiet varit representerat.
Vi antar att detta beror pa att Miljopartiets sprakror i skrivande stund ska avga och en eller tva



nya sprakror skatillsattas vid kommande partikongress. Vi har darfor bestamt oss for att inte
tamed Miljopartiet Gverhuvudtaget, eftersom dettainte skulle ge ndgot sérskilt intressant
resultat davi inte har ndgot material att kompareramed. Detta & givetvisinte helt lyckat
eftersom vi far ett bortfall, och vi tycker att det hade varit intressant och se om det finns ndgra
skillnader mellan den traditionella modellen med en partiledare och den modell som
MiljOpartiet anvander sig av med tva sprakror.

2 Teori och resonemang
| detta kapitel kommer vi att presentera de teorier och resonemang som vi kommer att
anvanda oss av for att utfora analysen.

2.1 Politisk kommunikation

Jesper Stromback menar i sin bok Makten och medierna (2000) att det inte finns ndgon
ledande, auktoritativ definition av politisk kommunikation. Det finns ett flertal forslag pavad
politisk kommunikation &r och dessa bér vissa gemensamma drag. De komponenter som ingar
i de flesta definitioner & de politiska makthavarna, medierna och medborgarna. Med de
politiska makthavarna menar man framst de politiska partierna och de personer som &r aktiva
i dessa. D& man talar om medier syftar man dels pa medier i allmanhet, men &ven pade
personer som kan tankas hainflytande 6ver mediernas politiskainnehdl, sasom journalister,
chefredaktorer, gare, m.m. N&r man talar om medborgare menar man just vad man sager —
medborgare.

De senaste &ren har det svenska medieutbudet 6kat drastiskt med nya reklamfinansierade
radiostationer tillkommit, utbudet av kabel- och satellit-TV har 6kat och Internets frammarsch
(Nord, 1997). Gemensamt for dessa mediers politiska bevakning for framférallt deras
betoning av underhallning och forstroelse istallet for ” serids politisk journalistik”. De nya
mediernavéjer att framhdlla det mjuka och personliga framfor det hérda och sakliga. Jakten
padet kommersiellt gangbara gor att formen ofta blir viktigare an innehdllet. Detta kan da
ledatill att kampen om véjarnas uppméarksamhet andrar karaktér (Nord, 1997). De
traditionella mediernas gate-keepers haller pa att tappa sin nyckelroll, da de nya mediernas
publiksiffror blir allt viktigare fOr partiernas valstrateger.

Liksom i manga andralander blir politikernas personlighet allt viktigare i valrorel serna.
Tendensen visar pa att de politiska PR-konsulterna framst vill framhalla bilden av en "vanlig
manniska’. Politikerna tycks numera haen vilja att framtréada i nyare och mjukare
medieformer. Exempel pa detta & deltagandei SV T:s”Hur gor djur’ (Sondagstppet) och

" Snacka om nyheter”. Det & séllan man hor en politiker framhdlla sina akademiska meriter,
men daremot talar de gérna exempelvis om intresset for svampplockning (Nord, 1997).

2.2 Den forandrade journalistiken

Vissa medieforskare, exempelvis Daniel Hallin (2000), menar att den grundldggande
journalistprofessionalismen ar pa vég att forsvagas, men den & dock for djupt rotad for att
den helt ska kunnaférsvinna. Vad Hallin i dettafall menar med journalistprofessionalism &r
att journalistkaren har, liksom andra professioner, utvecklat en etik for " public service”.
Journalisten bor vanda sig till hela alméanheten och inte baratill vissadelar. Den har sin
grund i the Commission on Freedom of the Press, som i slutet av 40-talet uttryckte sin oro for



den 6kande agarkoncentrationen, att medieggarna skulle exkludera politiska varderingar som
inte dverensstdmde med deras egna och att radslan for att det kommersiella skulle
underminera ansvarsfull rapportering. Enligt Hallin sa finns det tva orsaker till denna
forsvagning. Dels sa har balansen mellan ekonomin och journalistiken forandrats, dels har det
uppstatt politiska och kulturellaforandringar (Hallin, 2000). | och med att man inte tar lika
alvarligt pa professionen langre, sa blir dettai forlangningen ett hinder for en vital demokrati.
Journalisterna kanner inte langre samma ansvar, enligt Hallin (2000), vilket innebar att
utbudet paverkas och medborgarna har kanske inte langre tillgang till hela sanningen. Det
som styr & ekonomin.

Det finns tendenser som visar pa att journalistens villkor har forandrats med tiden. En av
trenderna &r att journalistiken har blivit alltmer marknadsorienterad. Trycket mot en
kommersialisering |&r vara starkast patelevisionen, men de tryckta medierna paverkas ocksa
av denna utveckling (Hallin, 2000). Att journalistik och afféarer bor vara separerade &r nagot
som den "traditionella’ journalisten brukar varna om, men detta koncept har ofta fétt ge vika
for vad som ibland kallas for " total newspapering”. Dennaidé innebér att cirkulationen,
forsdljning och redaktionella anstrangningar maste integreras, for att kunna fafram en
marknadsorienterad nyhetsinformation (Hallin, 2000). En annan férandring inom
journalistiken &r att man numera kraver att redaktorerna maste ha nagon form av ekonomisk
kunskap. Dessa forandringar |ar mérkasi tidningarna da nyheterna blir allt kortare, farg och
grafik blir alltmer framtrédande och nyhetsagendan har férandrats da inrikes- och
utrikesnyheterna far statillbakatill forman for livsstilsrapportering och nyheter " man kan se”.

En annan forandring i tidningsvarlden &r att den "rapporterande résten” har forandrats, fran
the voice of God till the voice of the people, vilken karaktériseras av tabloidnyheter och en
mer subjektiv rost (Hallin, 2000).

Inom journalistiken finns problemet med hur mycket journalisten ska rapportera om politiker,
och andra offentliga personers, privatliv. Granserna mellan den privata och den offentliga
sfaren har borjat suddats ut. Asikten om att det privata & politiskt har véxt sig allt starkare
(Hallin, 2000). Detta har &ven lett till att skillnaderna mellan de seritésa mediernaoch
tabloidpressen inte langre &r lika stora som de har varit. Journalisten roll som gatekeeper har
aven borjat minska. Mangavéljer att istdllet vandasig till andraformer av medier, sdsom talk
shows och liknande. Trenden mot live rapportering tenderar att avlagsna journalisten fran dess
roll som gatekeeper (Hallin, 2000).

Man ser &ven en forandring da det galler relationen mellan televisionen och politikerna. Det
blir exempelvis alt vanligare att de svenska politikerna stéller upp i diverse
underhalIningsprogram i TV, dar inte politiken ligger i fokus utan personligheten. En del
forskare, sdsom Hallin, menar att detta faktiskt kan vara en positiv utveckling da politikerna
interageras med vanliga medborgare. Hallin menar &ven att, ur ett amerikanskt perspektiv, sa
har inte de "vanliga’” medierna varit sarskilt framgangsrika med att inkludera den vanlige
medborgaren i representationen i det politiskalivet (Hallin, 2000).

Det strategiska blir manipulativt pa grund av journalisternas tidsbrist, vilket leder till att den
undersokande och granskande journalistiken blir lidande. Det populéra och l&ttillgangliga



Okar eftersom det nar fler manniskor. Tidigare privata fragor & idag offentliga, vilket har lett
till att gransen mellan det politiska och icke-politiska har suddats ut (Hallin, 2000).

Tva andra forskare som diskuterar journalisternas forandrade situation & Blumer och
Gurevitch (2000). De menar att de politiska journalisternas status har minskat, vilket har att
goramed att de inte langre nar nationen genom bara ett fatal kanaler. Dessutom maste
politiken numera konkurrera med det 6kande utbudet av underhdlining och sport, som manga
finner mer givande &n politik. De politiska journalisterna maste aven konkurrera med andra
specialiserade journalister, sasom ekonomijournalister, modejournalister, m.fl., om tiden och
resurserna. Minskar utrymmer for de politiska journalisterna kan detta fa negativa
konsekvenser for demokratin, dd medborgarna kanske hellre diskuterar det senaste modet,
landsméannens framgangar i OS, etc. De politiska journalisternas rapportering fran politikens
vérld ger medborgarna uppslag till politiska diskussioner med sin omgivning och
journalisterna haller medborgarna uppdaterade om den politiska agendan sa att de har en
mojlighet att bilda sig en uppfattning om var de stér i den aktuella fragan.

Den politiskajournalismen i Sverige anses kannetecknas av professionalism, da det
journalistiska forhallningsséttet till makten praglas av en oberoende stdllning, rationell
nyhetsvardering och kritisk granskning (Nord, 1997). Nord menar att de positiva sidorna med
journalistens professionalisering ar strdvan efter objektivitet, integritet och sévstandig
granskning, medan den negativa sidan representeras av tendens till mer pataglig likriktning av
journalisternas arbetsmetoder.

2.3 Politiska personval sett ur ett PR-perspektiv

Mjligheten till personval har funnits sedan 1998, men det &r forst vid arets val som det
vantas fa genomslagskraft for forsta gangen. Darmed satsar bland social demokraterna och
moderaterna hart pa kandidaternas enskilda kampanjer. Partierna har tagit fram planer for hur
deras kandidater ska bli sa kanda som majligt infor det kommande valet. En viktig del av
detta & en effektiv lansering i medierna och for detta har partiernatagit fram sérskilda
handbécker (Sydsvenska Dagbladet 2002-02-03).

Med hjap av konstruerade nyhetstips och rapporter ska medierna lockas att skrivaom de
enskilda kandidaternas politiska budskap. Nyhetstips ska ges sa att kandidaten far majlighet
att kommentera, ge kritik och forslag i samband med nyheten. Exempelvis menar
Socialdemokraterna att valjarnavill se personligheter och profiler i politiken. De vérderingar
som kandidaterna framfor skavarai jag- form (Sydsvenska Dagbladet 2002-02-03).

En kandidatplan ska uppréttas for varje s-politiker, dar det framgar vilken malgrupp varje
kandidat har och hur budskapet ska na fram. Presentationspaket med personliga visitkort,
brevpapper och trycksaker tas fram, vilka sedan ska delas ut t.ex. vid torgméten och vid
dorrknackning. Varje kandidat ska @aven bilda en sérskild kampanjkommitté, som ska skéta
allt det praktiska sa att kandidaten kan fokusera helt pa véjarna och medierna. Vidare
uppmanas kandidaterna att skriva debattartiklar, annonser, ta fram rapporter som kan
anvandas i medierna for att framja deras asikt. Exempelvis pa hur illadet var stallt med
arbetsl Gsheten under den borgerliga regeringen (Sydsvenska Dagbladet 2002-02-03).
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Moderaterna anser att det &r viktigt att deras kandidater syns och hors parétt sétt. De satsar
bland annat pa att i gymnasieskolorna framtrada infor mindre grupper, och inte infor en
fullsatt aula, for att skapa en mer personlig relation. Moderaterna uppmanar ocksa sina
kandidater att ta fram rapporter om hur "illadet &r stéllt i det socialdemokratiskt styrda
Sverige”. Moderaterna ska aven upprétta register dver de journalister som de kan hanyttaav,
eftersom de anser att det &r journalisterna som har den verkliga makten (Sydsvenska
Dagbladet 2002-02-03).

2.4 Infotainment

De flesta medietexter har oftast fleraintentioner aven om de exempelvis klassificeras som
fakta. En faktatext kan till exempel dven upplevas som underhallande. Pa begreppet
infotainment finns det férmodligen i rad olika definitioner. Néar vi talar om infotainment
menar vi texter som har starkt utpraglade intentioner att bade underhdlla och informera
publiken. Det vill saga en hybrid mellan fakta och underhallning. Vi menar att ett exempel pa
en sadan hybrid & Sen kvall med Luuk, som sandsi TV4. Dér programledaren intervjuar sina
gaster pA mindre seriost sétt, an vad vi ar vanavid att sei ett mer renodlat faktaprogram
sasom nyheter i SVT. Skillnaden mellan de mer renodlade faktaprogrammen och
infotainmentprogrammen &r bland annat inriktningen pa de teman som tas upp i intervjuerna.
| faktaprogrammen intervjuas gasten oftast om "harda fakta’ (skatter, arbetsl6shet, m.m.)
medan man inom infotainment intervjuar gasten om "mjukafakta” (familjeliv, fritidintresse,
m.m.). Rent generellt kan man saga att man inom infotainment inte skiljer mellan den
offentliga och den privata sfaren.

Eftersom infotainment och utsuddningen mellan det privata och det offentligainom politiken
ar ett relativt nytt fenomen i Sverige, kommer vi att anvanda oss av amerikanska perspektiv
padetta. Vi havdar att i USA &r dettatillstand mer eller mindre konsoliderat, men i Sverige
ligger denna utveckling fortfarande i sin vagga. Att anvanda sig av ett amerikanskt perspektiv
har givetvis bade sina for- och nackdelar. Det finnsinget som sager att vi nodvandigtvis
kommer att se samma utveckling i Sverige somi USA, men a andra sidan kan man se vilka
konsekvenser denna utveckling kan fa

Vad som idag réknas som politik har blivit alltmer oklart. En av orsakernatill detta ar
populérkulturensintréade i politiken. Ur ett amerikanskt perspektiv har vi exempelvis hort
bade Jay Leno och David Letterman skdmta om de amerikanska presidenternas privata
forehavanden. Dessutom har underhdlining har blivit en viktig kalla for publikens uppfattning
om politik. En del av denna utveckling &r att allt fler delar av det privatalivet anses vara
offentligt — exempelvis familjerelationer, sex, kon, m.m. (Blumer & Gurevich, 2000).

Den nyateknologin som vaxt fram har lett till att det nya mediesystemet har blivit mer
fragmenterat, konkurrensinriktat och kommersiellt. Blumler och Gurevitch (2000) menar att
detta paverkar politiken pa sa sétt att det har blivit svarare att nd ut med de politiska
budskapen. Det nya mediesystemet har &ven lett till att den politiska publiken har blivit
altmer fragmenterad. Med det 6kande antalet kanaler har den masspublik som féljer de
politiska nyheterna minskat. Blumler och Gurevitch (2000) menar att politiker och andra
talesman idag méaste kdmpa om tillgangen till de stérre kommunikationsmedierna. A andra
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sidan har partiernablivit alltmer professionaliserade och man anlitar professionella konsulter
som har hand om kampanjer, m.m.

D& kommunikationen har blivit alt viktigare och troligtvis alt dyrare, innebér detta att de
partier och organisationer med sma ekonomiska resurser inte har sasmma forutsattningar att
kommatill tals. Dettaleder i forlangningen till att det kan ske en stagnation inom politiken,
eftersom det ar de storsta partierna som har de ekonomiska resurserna och kan darmed fora ut
sitt buskap, medan de mindre partiernainte har s stor chans att komma upp i sammadivision.

Hallin menar att den differentiering som skett pa nyhetsmarknaden kan ha en positiv inverkan
pa demokratin. Nyhetsmarknaden kommer aldrig att kunna behandla alalikaeller paett
tillfredsstéllande sétt, eftersom olika delar av samhéllet har olika angel égenheter (concerns).
Déaremot kan differentieringen forstarka de sociala hindren, vilket kommer att utesluta
publiken, som tillhor arbetarklassen, fran information om statens forehavanden (Hallin, 2000).

Det nya mediesystem som uppkommit representerar mer en demokratisering, an vad det
tidigare gjorde, enligt Hallin. | USA har det skett en forskjutning mot ” Talk Show demokrati”,
vilket innebér att exempelvis politiker undviker den traditionella pressen och vander sig till
diverse "talk shows’. Hallin menar att det finns flera problem med talk shows som politiska
forum, men det har dven sinafordelar. Exempelvis sainteragerar kandidaterna med vanliga
medborgare, dar masspubliken kan se att vanliga medborgare kan gora sin rost hord. Hallin
tror att detta kan 6ka det politiskaintresset, eftersom det sker i ett forum dér den vanlige
medborgaren kdnner sig hemma. Pa senare & sa har inte mainstream media varit sarskilt
framgangsrik med att forsoka inkludera den vanlige medborgaren i det politiska livet (Hallin,
2000).

Hallin ser fordelar med att journalistiken har blivit mer marknadsorienterad och att granserna
mellan nyheter och underhdIning suddas ut. Underhalning och nyheter har aldrig har varit
och kommer aldrig att bli absolut separerade. Den baste journalisten har altid varit ”a good
story-teller” (Hallin, 2000). Historieberéttande &r av vikt for journalismen, eftersom det
genererar popul &raintressen och skapar forutséttningar for dialog om vérderingar och den
alméannaidentiteten (Hallin, 2000). De gamla mediesystemet var starkt fokuserad pa elitens
aktiviteter, som hade foga relevans for den breda allménheten. 1968 bdrjade 60 Minutes
sandasi USA. Detta & en typ av hybrid, dé&r man blandar nyheter med underhalning. Inom
nagra ar var detta en av de mest populdra programmen och det |&r vara den mest vinstgivande
televisionsproduktionen hittills (Hallin, 2000).

2.5 En foranderlig medievarld

En politisk rorelse som efterstravar makt och inflytande kréaver ett barande budskap och
politiker som férmar att fora ut detta budskap till en lyssnande omvérld. Personligheternas
roll har tidigare tonas ner och partierna och det gemensammamalet har genomgaende
framstallts som viktigare &n de enskilda politikerna och av tradition har det varit brukligt att
talaom "vi” ochinte”jag” inom den svenska politiken. Dessa traditioner kan nu tankas vara
pa vég att inta en mer undanskymd roll da personligheterna och individernatycks bli allt
viktigare. Trots detta har de stora politiska ledarna betytt oerhdrt mycket i svensk politik, da
ledarna forvandlas till négot mer symboliskt (Asard, 1996). Dagens politiska ledare & synliga
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i dagens mediesamhélle, da de framtrader infor offentligheten i skilda sammanhang. Murray
Edelman menar att ledarna: ” exist to be noticed and to symbolize the actions of governmental
bodies, their antecedents and their results’ (Asard, 1996).

|dag kraver vi av varaledare att de ska uttrycka en bestdmd mening i allafragor och helst inte
geintryck av vacklan eller av att det kan finnas utrymme for alternativa synsétt. Att inte uttala
sig har blivit ett tecken pa svaghet (Asard, 1996). Si har det inte alltid varit och for att
illustrera hur forhallandet mellan politiker och journalister har utvecklatsi vart land skavi
presentera tva empiriskt exempel:

"Den 1 oktober 1937 hade radions Dagens Eko sin premiarsandning som toppades med en
intervju med utrikesministern Rickard Sandler. | paannonsen sades att herr Sandler ” alskvart”
hade stéllt sig till forfogande for ett uttalande. Sandler holl ett kort foredrag pafri hand varpa
reportern tackade for vanligheten. Inga fragor eller kommentarer forekom. Drygt fyrtio ar
senare, 1978, hdll de tre partiledarnai den borgerliga koalitionsregeringen en presskonferens i
kanslihuset med anledning av den dverenskommelse i karnkraftsfragan som just hade dlutits.
Uppgorel sen beskrevs allmant som ett nederlag for statsminister Thorbjorn Falldin, vilken
lange varit motstandare till laddning av nya kéarnkraftsaggregat. | den 6verfylldalokalen
trangdes journdister. En pressad Falldin forsokte véarja sig mot en skur av kritiska fragor fran
den forsamlade journalistkaren. Svetten parlade i hans panna, och dagen efter var tidningarna
fyllda av jétterubriker som Falldin forloraren och Sveket” (Asard, 1996:17f).

Granskningen av det politiska livet och dess ledande gestalter har med aren blivit betydligt
mer nargangen och kritisk. Minst var fjarde inslag om politik och samhéllei etermedierna
innehdller numerakritik av ndgon aktor. Journalister tévlar numera om att stélla politikern
mot vaggen, placeradem i "heta stolen” eller, helst av alt, gravafram uppgifter som kan
bringa dem pafall (Asard, 1996).

2.6 Image och profil

Daman talar om vilken bild eller forestallning som formedlastill intressenter (i dettafall
rostberéattiga medborgare) utanfor organisationen (partiet) anvénder man sig oftaav
begreppen image och profil. Aven om partiet stravar efter att ge en enhetlig bild, ror det sig i
realiteten ofta om flera bilder. Image kallas den bild eller bilder som omvérlden har av
organisationen, medan profil & den bild som organisationen vill sénda. Ofta stdmmer dessa
inte riktigt Gverens, &ven om organisationen hade tnskat sa (Falkheimer, 2001). Som en fdljd
av detta satsar partierna pa att profilera sig starkare genom exempelvis en kampanj. Det géller
att vara forsiktig med sin profil och att den bild man kommunicerar maste hatackning i
verkligheten. Dessutom ar det mycket svarare att genomfdra en profil- och imageforandring
av en okontroversiell konsumtionsprodukt én av kontroversiella organisationer, s som t.ex.
politiska partier (Falkheimer, 2001). Det &r viktigt att en organisation kommunicerar viaen
standardiserad form, dér allt fran varumérke till typsnitt i brev, foldrar och kampanjer foljer
samma stil (Falkheimer, 2001). Varuméarken kan jamféras med partiernas logotyper, dvs.
Socia demokraternas réda ros, Moderaternas bla”M”, osv.

Forutséttningarna for de olika partiledarna tycks varaolika for att lyckasi det kommande
valet. Alf Svensson vacker starkt fortroende hos 6ver femtio procent av véljarna och Gudrun
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Schyman hos dver fyrtio procent (M anadsjournalen, mars 2001). Hur kommer det sig da att
det & sa populara? Enligt en understkning av Goran Rosenberg beror detta pa att de bada har
en tendens att i kraft av sina personligheter gora politiken en smula enkel, en tendens att
utnyttja fortroendet for sig gadvartill att skapa fortroende for inte lika fortroendeingivande
politiskavisioner. De anvander sina personligheter till en fordel, istéllet for en nackdel.
Exempelvis gav Gudruns Schymans dppenhet om sina alkohol problem ¢kat fértroende for
henne. Dessutom har de bada en egenskap av " den gode lararen”. For att anvanda Rosenbergs
egnaord: " Bada &r pedagogiskt begavade, personligen besjal ade och naturligt auktoritativa
ledargestalter som skulle gora succéi vilket klassrum som helst. Fa vilken problemklass som
helst att kanna sig sedd, upplyft och upplyst” (Manadsjournalen, mars 2001).

2.7 Kon och politisk marknadsféring

Det finns studier som visar att véljare pa basis av konsstereotyper tenderar att skiljapa
kvinnliga och manliga politiker. M&n och kvinnor ses |ampade for olika politiska sakomraden.
De manliga politikerna & oftarelaterade till "harda’ omraden, sdsom utrikespolitik, forsvar
och ekonomi, medan de kvinnliga politikerna ofta forknippas med " mjuka’ omraden, till
exempel valfard, utbildning, miljo och halsovard. Aven nar det géller personliga egenskaper,
tillskriver valjarna politikerna olika egenskaper beroende pa kon. Kvinnliga kandidater anses
besitta mindre tuffhet, styrka, ledarskapsformaga, kunnande och erfarenhet &n manliga
kandidater. A andra sidan upplevs de kvinnliga politikernas vara mer &rliga, pélitliga, varma,
expressiva och empatiska &n de manliga (Carlson, 2000).

Tidigare studier kring konsskillnader i politisk TV-reklam &r framfoér allt amerikansk och inte
speciellt omfattande, da de kvinnliga kandidaternai USA &r | &ttraknade. Det & dock ett
faktum att de kvinnliga kandidaterna maste beakta konsrollforvantningarna pa véaljar- och
massmediearenan i sina kampanjbudskap. Kim Fridkin Kahn menar att kvinnliga kandidater, i
hogre grad an manliga, véjer s kallade mjuka fragor och déarigenom utnyttjar sina
stereotypiska styrkor, medan studier av Dianne Bystrom visar att kvinnliga och manliga
kandidater betonar samma slags sakfragor (Carlson, 2000). Dadet galler
personframtoningen, dvs. image, i reklambudskapen framhdller Benze och Declerq att de
flestakvinnliga kandidater véljer att framhéva de drag som anses kvinnligaistallet for att
motarbeta stereotypiseringen genom att betona manliga egenskaper (Carlson, 2000). Den som
istallet valjer att betona manliga egenskaper kan l&tt uppfattas som valdigt hard och " bitchy”.
Ett exempel padetta ar Margret Tatcher, aven kallad "jarnladyn”.

Med hénsyn till foregaende studier, kan man dafréga sig om de kvinnliga politikernai
Sverige strategiskt maste beakta konsstereotypiseringen vid planering av sina
kampanjbudskap. Dahlerup menar att en moderniseringsprocessi synen pa samhéliga
konsroller 6verlag i Norden, samt att det har kommit allt fler kvinnliga politiker i Norden, har
lett till en minskning av kénsstereotypifieringen. Dock férekommer konsstereotypisering
fortfarande i vissman i de nordiska véjarkarerna. Esaiasson har genom empiriska studier
visat att svenska valjare varderar kvinnliga och manliga politiker utifran delvis olikakriterier.
Kvinnliga véljare ser mer positivt &n manliga véaljare pa kvinnliga politiker. Aven de
personliga egenskaperna tycks vaga tyngre vid varderingen av kvinnliga politiker och darfor
framstar som viktigare for kvinnliga politikers popularitet &n for manliga politiker. Kvinnliga
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politiker forefaller dartill vara mer beroende av hur véjare varderar deras personliga
egenskaper, an deras manligakollegor (Carlson, 2000).

3 Resultat och analys

| detta kapitel kommer vi att presentera varainnehallsanalyser, komparationerna och
resultaten av dessa. Vi kommer att inleda med att redogdra for de aspekter som ar gemensamt
for samtligaintervjuer. Darefter kommer vi att presenteravarje enskild intervjuanalys for sig,
vilken kommer att foljas av tillhdrande Internetpresentation och darefter en jamfoérelse mellan
de bada texterna for att utréna huruvidaimage och profil stdmmer dverens eller inte. N&r vi
presenterat samtliga texter kommer vi avslutningsvis att gbra en mer generell analys av
texterna och dd kommer vi &ven att tillampa de teorier och resonemang vi valt att arbeta med.

3.1 Mediala sammanhang for intervjuerna

Samtligaintervjuer & placerade i den del av tidningen som kallas nyheter och detta & den
forsta delen av Svenska Dagbladets tre olika delar (nyheter, naringsliv och kultur). Att SvD
valt att placeraintervjuni den del som kallas nyheter tycker vi faller sig ganska naturligt, med
tanke pa att det hade verkat underligt att placera den i de andratva delarna (kultur eller
naringdiv). Daintervjuernatar relativt stor plats, cirkatre sidor, antar vi att SvD |&gger en
relativt stor vikt vid dessaintervjuer. Antagligen eftersom det &r valar, men & andra sidan tror
vi att en stor del av det svenskafolket alltid &r intresserade av hur partiledarna &r privat.
Abstraktionsnivan pa de olika texterna skiljer sig inte namnvéart & och vi menar att dessa
texter varken har en |&g eller hog abstraktionsniva. Intervjuerna ar en kombination av
framforallt underhdlning och fakta, dvs. infotainment.

Utifran detta kan vi se att Svenska Dagbladet sjélva klassificerat intervjun som en nyhet. Det
& en aning svart att klassificera materialet, da det inte riktigt stammer Gverens med den bild
man vanligtvis har av en nyhet. Hadenius och Weibull (2000) anser att en nationell nyhet
oftast behandlar politik, vilket dennaintervjuserie delvis gor. Vi kan déarmed faststélla att det
rér sig om en personinriktad intervju med politiskainslag och darfor &ven betraktad som en
nationell nyhet. Hadenius och Weibull (2000) menar éven att i de fall det finns klara och
allmant accepterade normer for nyhetsvarderingen blir utrymmet for enskilda journalister eller
redaktioner mindre. Ar daremot nyhetsbegreppet vagt, som i detta fall, & méjligheten att
komma med egna personliga varderingar storre. | vart fall stammer detta 6verens med
texterna. Mer om detta kan du lésa under textens intentioner och textens uppbyggnad.

Efter en forsta klassificering skulle man kunna se intervjuerna som en blandning mellan
journalistik/fakta och underhallning, om man ser det ur journalistens och tidningens sida. Ur
partiledarnas synvinkel, & detta en tankbar mojlighet till bra PR, men aven ett sétt att kunna
foraut sina sikter.

Olika medium har olika villkor och férutséttningar. Tryckta medier har exempelvis oftast

béttre mdjligheter att férmedla faktainformation, an exempelvis TV och radio, och anvénder
sig darmed oftast av en hogre abstraktionsniva (Dahlgren, 2001).
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3.2 Textens intentioner

Textens intentioner & i forsta hand av informativ karaktar, da den vill ge oss ett hum av hur
véara partiledare &r privat. Dettakan i sin tur paverka hur vi réstar. Samtidigt har texten en
viljaatt underhdlla sinalésare. Generellt sett anses det underhdllande att 14sa om kanda
personers privatliv. Detta gar att jamfora med exempelvis” skvallertidningar” som ar valdigt
stora pa marknaden.

3.3 Publiken

Aven om artiklarna ger sig ut for att fokusera sig p& personerna och inte pa politiken, si anser
vi nog interiktigt att alla artiklarnalever upp till detta. Mycket handlar om deras vag fram till

partiledarrollen, och dennavég & kantad av olika politiska uppdrag. De "harda” fakta man far
reda pad om personerna skulle man kunnat delgivit I&sarna via en betydligt kortare presentation
i form av "namn: alder: familj: politisk bakgrund”.

Vad vi déaremot anser &r att intervjuerna forsoker formedla en sorts kénslainfér de olika
partiledarna hos publiken. Vissa beskrivs som gedigna, jordnéra glesortsbor, med alt vad det
innebér, andra &r inbitna storstadsbor, dar stressen &r en naturlig del av vardagen.

3.4 Goran Persson - intervju

| och med att artikeln beskriver Perssons egenskaper, till viss del utseende, och den
omgivning dér intervjun dgde rum, skapas automatiskt vissa kandor infér personen ifraga
(Dahlgren, 2001). Skribenten har i dettafall forsokt aterge Perssons olika sidor, som
exempelvis mysfarbror och hard politiker. Man har &ven beskrivit den personliga utveckling
som Persson har genomgétt under sina ar vid makten, fran riksbuffel till mysfarbror.

3.4.1 Publiken

Denna artikel inleds med en ganska ingaende miljobeskrivning, vilket skapar en kénsla av
nérhet och deltagande, det vill siga pa ett sddant vis att det kdnns som om man var dar nar
intervjun genomfordes. | intervjun har skribenten lyckats skapa en engagerande och
deltagande kansla, exempelvis da man bland annat beskriver det pris som Persson far betala
som offentligperson déar bland annat familjelivet har blivit lidande. Vi tycker daremot inte att
man lyckats skapa nagon namnvérd identifikation, da beskrivningen av hans vardag och liv
skiljer sig avsevart fran de flesta andra svenskars vardag. De som majligen kan kdnna en
identifikation & andra offentliga personer som fatt utstd mycket kritik i medierna och
mojligen andra medel alders mén som arbetar for mycket. Vidare anser vi inte att det krévs
nagra direkta forkunskaper eller erfarenheter hos publiken for att forsta texten, da artikeln inte
har nagon namnvard politisk inriktning.

3.4.2 Textens uppbyggnad

Det informativainnehallet ar trovardigt och texten forutsétter inga direkta forkunskaper hos
publiken. Vi menar att tystnader, det vill s&gainformation som uteslutits, i texter mer eller
mindre alltid finns. Vad dessa tystnader bestar i anser vi bero paden individuellalasaren.
Exempelvis anser kanske somliga att det finns tystnader betréffande Perssons familjeliv, om
man nu &r intresserad av detta.

16



Artikeln innehaller manga beskrivande adjektiv som forskonar och forlanger framstéllningen,
till exempel " det sprakar en brasa’, " sormlandskaidyllen”, "mysfarbror”, m.m. Det gar &ven
att hitta stilfigurer i texten, sasom liknelserna”... dar herrgardarna ligger lika tétt som t-
banestationernai Stockholm”, " fingertopparna mot varandra likt en katedral”, ” ... heter den
storsta fienden sdvgodhet”. ” Godsherre”. Darmed utgar vi ifran att dennatext ar utsmyckad.
Dennatext handlar om Goran Persson, dennes utveckling som person, och rollen som en

offentlig person. Dérmed drar vi slutsatsen att det ror sig om en konkret text.

Formalitetsgraden visar sig i den socialaram som texten konstruerar och framgar av sadant
som vilka sprékhandlingar texten rymmer (t.ex. ett pabud eller en komplimang) och hur den
utfor dem (t.ex. med fortroliga eller forsiktiga strategier). Den sociaa ramen far ocksasin
pragel av ord och grammatiska konstruktioner som vi normalt férknippar med formella eller
informella situationer (Hellspong & Ledin, 1997). Vidare anser vi att texten & informell.
Exempel paformellaord i texten anser vi oftast & av politisk karaktér, shsom "valrorelse”,
"statsminister”, " politiker” och " finansminister”. Texten lagger fokus pa Persson som person,
och det finns en del informella ord, sa som till exempel " danskavaljer”, "t6lp”, " arbetarson”.
Déarmed anser vi att texten & mer informell an formell.

Om en text &r personlig ska skribenten framtréda som en unik individ. Denna stil kréver vi av
vara umgangesvanner, medan den opersonliga stilen kannsigen fran till exempel den statliga
och kommunala forvaltningens sprak (Hellspong & Ledin, 1997). | dennatext framtrader inte
skribenten dver huvudtaget. Denne haller en anonym niva och darfor klassificeras texten som
opersonlig.

Vi har tidigare ndmnt att texten & ganska engagerande. Texten &r varken rationell eller
kanslomassig utan ligger ndgonstans emellan dessa. Bland annat beroende pa att texten
behandlar amne som presenteras och beskrivs pa ett rationel It sétt, men texten behandlar dven
amnen som beskrivs pa ett mer kanslomassigt sétt. For att sammanfatta ovanstdende kan vi nu
saga att texten & utsmyckad, konkret, informell, opersonlig, engagerande och bade rationell
och kansloméssig.

Ett av de tematiska falten som tas upp i dennatext kretsar kring den personliga utvecklingen,
som i texten bland annat beskrivs som "fran riksbuffel till mysfarbror”. | samband med detta
talar man &en om vad Persson méjligen angrar under tiden da han inte ansags varalika
sympatisk. Vidare talar man om vilka ménniskor som var viktigafor honom under denna
utveckling och vilka konsekvenser utvecklingen och darmed framgangarna har fétt for
honom. Detta leder in pa ett annat tematiskt falt, namligen priset for offentligheten. Ett tredje
tematiskt falt som behandlasi texten &r livsstil. Har behandlas Goran Perssons instéllning till
privatekonomin, shopping, uteliv, installning till arbete, m.m.

Dennaintervju &ger rum en varvinterdag pa Harpsund. Huvudaktoren och de 6vriga figurerna
i dennatext & Persson och till viss del hans familj. Skribenten har beskrivit Goran Persson
som en mysfarbror, som tidigare var en okanslig tolp och riksbuffel. Persson beskriver sig
sav som en medeladers, 6verviktig man som arbetar for mycket. De konflikter man kan
uttydai dennatext & mellan det offentliga och det privata, da Persson anser att den privata
sfaren skaforbli privat. | forlangningen blir detta aven en konflikt mellan arbetet, fritiden och
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familjen. | mangatexter kan man dven finna nagot som star for det onda respektive det goda. |
dennatext anser vi att riksbuffeln stér for det onda och Persson som mysfarbror for det goda.

3.5 Goran Persson — Internet

| det hér fallet menar vi att man forsoker framhava Persson som en duktig, ambiti6s, och
erfaren politiker, och darmed skapa kanslan av att detta & en politiker man bor rosta pa for
han kan sin sak.

3.5.1 Mediadla sammanhang

Det var relativt svart att hitta presentationen av Goran Persson pa Social demokraternas
officiellahemsida. Genom att klicka palanken " politiker” pa huvudsidan. Darefter far du
klicka palanken " (s) i regeringen” pa kommande sida. Da hamnar du paen sida, varav forsta
lanken heter " Goran Persson”. Genom att klicka pa denna hamnar du pa regeringens sida om
Goran Persson. Med andra ord har Socialdemokratiska partiet ingen egen presentation av
partiledaren.

Dennatext har en betydligt hogre abstraktionsniva én en del av de andra Internettexterna
(exempelvis Schyman och Olofsson), da dennatext till stor del handlar om politik. Aven
dennatext forsoker skapa vissa kanslor infor personen ifraga (Dahlgren, 2001).

| och med att det inte var helt 1&tt att hitta presentationen av Persson menar vi visar pa att
Socialdemokraterna och Goran Persson inte tillskriver dennatext nagon storre vikt. Vi
klassificerar denna text som fakta, asikter och PR, eftersom texten forutom fakta aven tar
Perssons asikter och kan darfor aven fungera som PR.

3.5.2 Textens intentioner

Intentionen med dennatext &r att "informera’ l&sarna om Perssons och Socialdemokraternas
davarande, nuvarande och framtida politik. Textens framstaintention &r inte att presentera
Persson som person, utan texten & mer av den informativa karaktéren, &ven om informationen
kan anses vara vinklad. Texten & sdldes valdigt informativ och vacker ingakandor.

3.5.3 Publiken

Den avsedda malgruppen i dettafall &r klart eventuellavéljare, eftersom texten till storsta
delen inriktar pa politiken och vad Persson har gjort och vill gorafor Sverige. | och med att
texten & sa pass inriktad pa politiken, &ven om den beskriver Perssons bakgrund, anser vi att
det kravs nagon form av forkunskap om politik och det politiska systemet i Sverige
(Dahlgren, 2001). Da det informativainnehdllet " glorifierar” Perssons tidigare och kommande
politik, menar vi att malgruppen &r véjarei det kommande valet. Det kan vara bade osikra
véljare, forsta gangsvéaljare (da man informerar om tidigare politiska framgangar), men man
kan &ven forstarka trogna soci al demokratiska véljare. Daremot tror vi att malgruppen bor ha
négot grundlaggande politisk intresse for att man ska fangas av dennatext. Ar man inte
politiskt intresserad & man kanske heller inte saintresserad av nérmre information om
skolpolitik, underskott i de offentliga finanserna, m.m.

De dmnen som tas upp i texten kan dven ge en fingervisning om smalare ma grupper som
texten vander sig till. Datexten informerar om arbetsl Gsheten vander man sig till arbetsl6sa,
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for att varvaroster. Texten informerar &ven om Perssons syn pa miljon, vilket formodligen ar
ett forsok att varva miljévanner till Socialdemokraterna. Diskussionen om ett aktivt
medlemskap visar pa att det inte bara ar de mer hogerinriktade partierna som talar sig varm
for det svenska EU-medlemskapet, och man vander sig datill den mal gruppen som anser att
Sverigesroll i Europa ar en viktig fraga.

Om man tittar pa” publiken i texten”, menar vi att texten majligen inbjuder till engagemang
for den sittande regeringen och socialdemokratin (Dahlgren, 2001). Nagon snavare
identifikation ser vi intei dennatext. Man forstker majligen uppna en identifikation mellan
socialdemokratin och de som vill ha”hela paketet”.

3.5.4 Textens uppbyggnad

Det informativainnehallet bestar av regeringens politik, exempelvis finanserna,

arbetsl 6sheten, Europapolitiken och miljopolitiken. Texten beskriver &ven kort Perssons
familjelivi Malmo och hans politiska karriér.

Informationen i texten & till synes trovardig, men man kan ju valja ut vissinformation for att
forstarkaintrycket av personen i fraga. Eftersom texten handlar mycket om politik gar
sakerligen asikternaisar om det &r Persson och Socialdemokraterna allena som exempelvis
sett till att arbetsl6sheten har gunkit till fyra procent. Vissa damnen som tas upp, men i stort
anser vi inte att det skulle finnas nagon anledning till att informationen inte skulle vara
trovardig. For att kunna avgbra om informationen ar trovardig eller g krévs det att publiken &r
nagorlundainsatt i politiken och besitter den kunskap som krévs for att avgora detta. Vidare
kravs det &ven att publiken har dessa forkunskaper for att kunnatillgodogérasig
informationen (Dahlgren, 2001).

Till skillnad fran en del av de 6vrigatexterna anvander man sig inte direkt av nagra
emotionellagrepp for att vinklatexten till Perssons fordel. Daremot &r texten skriven i jag-
form vilket ger texten en personlig pragel. Texten & aven undertecknad med Goran Persson —
statsminister, vilket ger texten en ”brevform”.

Om man ska jamfora de stilistiska attributen i texten med en del av de andratexterna sa
anvander man sig har av ett mer komplicerat sprak, vilket gor att texten blir mer komplex an
enkel. Vidare &r texten till stérre del saklig eftersom den till stor del handlar om politik och
inte Persson som person, som da skulle ha gett texten en mer kanslomassig pragel. Den
aktuellatexten & bade abstrakt och konkret i var mening och detta grundar vi pa det politiska
innehdllet som stundtals ar abstrakt for den icke-politiskt insatte, men texten ar konkret i det
avseende da den beskriver Perssons familjeliv och tidigare politiska befattningar.

Vi finner att texten skapar en nagot informell kénsla da texten tycks vara skrivet i brev-form
och dessutom i &r den skriven i jag-form. De @mnen som behandlasi texten tror vi kan skapa
engagemang (for eller emot Perssons politik) for den som ar politiskt intresserad. Vi tror &ven
att den kan skapa en distanstill den som inte pa férhand har ett intresse, da politik kan
upplevas som nagot alltfor abstrakt och komplicerat (Dahlgren, 2001). Sammanfattningsvis
kan man alltsa siga att texten & komplex, saklig, bade abstrakt och konkret, samt kan skapa
bade engagemang och distans.
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Vi finner att de tematiskaféteni texten & Perssons tidigare politiska befattningar och karriér,
den politik som Social demokraterna har fort och den politik de vill forai framtiden, samt
Perssons familjeliv (Dahlgren, 2001).

Den narrativa dynamiken bestar av Persson, regeringen och méjligen Social demokraterna som
aktbren i dennatext. Perssons fru och barn namns mycket kortfattat. Den konflikt som
utspelasi texten ar, om man laser mellan raderna, om Socialdemokraterna med Persson i
spetsen inte far fortsatta att regera. Eftersom i den perfekta véarlden regerar
Socialdemokraterna med stor framgang i Sverige. Utfallet i det kommande valet representerar
det onda respektive det godai dennatext (Dahlgren, 2001).

3.5.5 Ovrigt
Ingen bild finns med i andutning till texten.

3.6 Jamforelse — Goran Persson

Vi kommer nu att gora vissa jamforel ser mellan intervjun och Internetpresentationen for att se
om det finns négra likheter och skillnader, det vill siga se huruvida profil och image stammer
Overens med varandra.

Om man jamfor intervjun med Internetpresentationen av Goran Persson satycker vi att
intervjun har en lagre abstraktionsnivai och med att artikeln fokuserar mer pa Persson som
person och inte pa dennes politik. Kansornainfor Persson skiljer sig & mellan
Internetpresentationen och intervjun. Intervjun formediar kdnslan av en person som varvat ner
och blivit en hyfsat sympatisk manniska. Medan Internetpresentationen & andra sidan
framstaller en ambitios, duktig och erfaren politiker som vet vad som ar bast fér Sverige. Som
vi ndmnde tidigare verkar inte Internetpresentationen vara av sarskilt stor vikt for
Sociademokraterna da den inte var helt |&tt att hitta.

Till skillnad fran Internetpresentationernactror vi att intervjuserien har en betydligt bredare
malgrupp, det vill siga SvD:s lasare. Om man jamfor med andra ” politiska artiklar”, som
kanske bara de politiskt intresserade | aser, tror vi att intervjun kan locka en bredare lasgrupp
eftersom den har personen i fokus och inte politiken.

Om man jamfor med Internetartikeln s menar vi att man i intervjun har lyckats skapa en mer
engagerande och deltagande kansla. En annan skillnad mellan de tvatexterna & att intervjun
inte kréver nagra forkunskaper, medan Internettexten kréver forkunskaper. For att fangas av
Internettexten tror vi att det krévs ett grundlaggande politiskt intresse, medan vem som helst
kan tankas lasa intervjun av intresse eller bara” d6lasning”. Ingen av texterna skapar daremot
nagon direkt identifikation.

De tematiska féalten i texterna skiljer relativt mycket &t, men de har nagra fa gemensamma
teman. Exempelvis tar bada texterna kortfattat upp Perssons familjeliv. Den storsta skillnaden
& att Internettexten fokuserar nastan uteslutande pa politik i nagon form, antingen Perssons
tidigare politiska karriér, den framtida politiken, etc, medan intervjun kretsar kring Persson
som person och dennes ”inre kvalitéer och utveckling”.
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Intervjun & opersonlig pa sa sétt att skribenten inte framtrader, medan Internettexten a andra
sidan & personlig i och med att den &r skriveni ”jag-form”. Vidare & intervjun konkret och
utsmyckad med manga beskrivande adjektiv. Internettexten & andra sidan &r abstrakt.

Intervjun anser vi varainformell och Internettexten anser vi varavarken eller. Vi fann att bada
texterna vara engagerande, men vi menar att Internettexten & mer engagerande paform av
uppmananden. Internettexten fann vi inte sarskilt kdnsloméssig vilket intervjun daremot kan
uppfattas som. Vi menar att Internettexten var komplex, saklig, abstrakt, och hade distans.
Man anvander inte heller nagra direkta emotionella grepp for att vinkla texten till Perssons
fordel.

Angaende texternas trovardighet sd menar vi att det inte finns sd mycket att ifragasittai
intervjun. Internetpresentationen & andra sidan kan uppfattas som mindre trovérdig, beroende
pavem som laser det och vilken instéllning denne har till Social demokraternas bedrifter. Vi
anser att det mer eller mindre altid finns tystnader i texter. | Internettexten namns inte mycket
om Socialdemokraternas eventuella misslyckande och somliga kan kanske uppfatta intervjun
som bristfallig betraffande Perssons familjeliv.

Vad géller den narrativa dynamiken anser vi att det aven har finns en del skillnader. Intervjun
utspelar sig pa Harpsund, Internettexten & andra sidan &r skriven i brev-form. Aktérernai
intervjun & nastan uteslutande Persson. Aktérernai Internettexterna bestar av Persson,
regeringen och Socialdemokraterna. Konflikten i intervjun bestar av den offentliga sfaren
kontra den privata sféaren, i den andratexten utgors konflikten av ett Sverige utan
Socialdemokraterna vid makten. Det godai intervjun utgérs av mysfarbrorn och det onda av
riksbuffeln. | Internettexten anser vi att en forlust for Socialdemokraternai det kommande
valet star for det onda medan en seger stér for det goda.

3.7 Gudrun Schyman — intervju

| Svenska Dagbladet profileras Gudrun Schyman som en ngjd, orddd, nykar, 6ppenhjartig,
numera nykter, stabil och Osterlenéskande kvinna. Som lasare f&r man bilden av en varm och
glad feminist som k&mpar mot de patriarkala samhéllet.

3.7.1 Publiken

Eftersom vi inte fatt kontakt med SvD har vi inte lyckats faststdlla hur tidningen ser pasin
malgrupp. Vi tror dock att dessaintervjuer skapar en egen publik. Da det gdller intervjun med
Gudrun Schyman framstélls denne pa ett valdigt personligt vis, dar det & journalisten som ar
betraktaren. Man far kénslan av att journalisten hade ett trevligt méte med Gudrun, som
dessutom verkade vara pa ett strdlande humor daintervjun genomfordes. Artikeln &r skriven
paett vis som framjar deltagande och nérhet, dvs. pa ett sddant vis att det kénns som om man
var dar nar intervjun genomfordes. Exempelvis beskrivs miljon pa ett ingaende vis och
praglas av manga adjektiv och beskrivande substantiv sa som "varljust lantkok” och ”bastanta
bondvaggar”. Nagra direkta forkunskaper kravs inte daintervjun riktar in sig pa personen och
inte politiken. Dock tror vi att man utgdr man ifran att |&saren vet att Gudrun &r
Véansterpartiets partiledare, &ven om en kort historik om Gudruns politiska bakgrund
medfdljer intervjun. Man far &ven en kénslaav att |asaren bor kannatill Vansterpartiets
feministiska grundsyn och Gudruns talibantal pa V asteréskongressen dar hon pratade om de
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patriarkala strukturerna som ett hot. Utifran detta kan den tankbara publiken vara
réstberdttigade svenska medborgare som har en allman uppfattning om V ansterpartiets
ideologi och som dessutom &r nyfiken pa Gudruns privatliv.

Svenska Dagbladet tjanar ekonomiskt pa artiklarna da de sdljer. Vad vinner da egentligen
|&sarna pa att |asa artiklarna? Kanske far de en ny relation till respektive partiledare som kan
ledatill att de &ven betraktar de som personer och inte endast politiker. Journalisten har valt
att citera de flestaav Gudruns svar, vilket ytterligare bidrar till opartiskhet. Dock bér man hai
atanke att det & nagon som valt vilka citat som ska anvandas.

3.7.2 Textens uppbyggnad

Vi menar att informationen &r trovardig och det kravs inte nagra forkunskaper for att forsta
texten. Vi havdar att det finns tystnader i mer eller mindre allatexter. Dock anser vi att
tystnadernainte ar séarskilt uppenbarai dennatext eftersom vi far intrycket av en 6ppenhjértlig
intervju dar Schyman bjuder pa sig §av och vi finner inga uppenbara” luckor” i
informationen.

Dadet gdller Silistiska attribut ska vi férsoka att bedoma om texten anses vara enkel eller
utsmyckad, abstrakt eller konkret, engagerad eller distanserad, formell eller informell, subtil
eller gavklar, rationell eller kdnsloméssig, opersonlig eller personlig (Dahlgren, 2001).

Inom den klassiska stilldran & den enkla stilen ett sprak som aterger sakers tillstand sa direkt
och naturligt som mgjligt. Den utsmyckade stilen forskonar och forlanger framstallningen
med olika konstgrepp, som omskrivningar, upprepningar, omkastningar och andra sprakliga
utsirningar och dekorationer och har ofta en forkarlek for stilfigurer (Hellspong & Ledin,
1997). Artikeln innehaller manga beskrivande adjektiv som forskénar och forlanger
framstallningen, till exempel " Vi sitter i ett rustikt, varljust lantkok, inkapslat mellan bastanta
bondvéaggar, tegeltak och tragolv mitt paen aker en vareftermiddag” och ” Pa garden star en
gulvit skdpbil, hyrd i Frankrike med priset 29 euro par jour maat pasidan”. Det gar aven att
hitta stilfigurer i texten, till exempel metaforernai dessameningar: ” Darfor ar mitt
forhadIningssétt att inte handgraridaer”, " Daremot vill han inte ldppa henne Gver troskeln
till Rosenbad.” Darmed utgér vi ifran att texten & utsmyckad.Denna text behandlar Gudrun,
Klockaregérden och hennes nyblivne partner Jacques Ohlund. Darmed drar vi slutsatsen att
det ror sig om en konkret text.

Formalitetsgraden visar sig i den socialaram som texten konstruerar och framgér av sadant
som vilka sprékhandlingar texten rymmer (t.ex. ett pabud eller en komplimang) och hur den
utfor dem (t.ex. med fortroliga eller forsiktiga strategier). Den sociala ramen far ocksa sin
prégel av ord och grammatiska konstruktioner som vi normalt férknippar med formella eller
informella situationer (Hellspong & Ledin, 1997). Exempel paformellaord i texten anser vi
oftast &r av politisk karaktar, sd som "valrorelse”, " partiledare”, " politiker” och

"V &steraskongress’. Da denna text lagger storre tyngd pa Gudrun som person, finner vi flera
informellaord, sa som till exempel "nykar”, "fnissar”, "hjartligt”, " jéttebra’ och "jaklar”.
Déarmed anser vi att texten & mer informell &n formell. | dennatext framtrader inte skribenten
mer an en gang i samband med att han skriver " Vi sitter i ett...”. Han haller en relativt
anonym niva och darfor klassificeras texten som opersonlig.
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Med tanke pa de teman som behandlasi texten anser vi att texten & engagerande och
kansloméssig, snarare an distanserande och rationell. For att ssmmanfatta ovanstaende kan vi
nu saga att texten & utsmyckad, konkret, informell, opersonlig, engagerande och
kénsloméssig.

Detematiskafélten i dennatext & Gudruns dppenhet, den nya kérleken, den nyférvarvade
garden, alkoholen, talibantalet och framtiden.

Aktorernai dennatext & Schyman, Jagues och Klockaregarden. Det ondai dennatext
representeras av alkoholen och Schyman representerar den goda. Konflikten bestar i Gudrun
vs. akoholen och de patriarkala strukturernai samhéllet.

3.8. Gudrun Schyman - Internet

Schyman beskrivs som en spontan kvinna med snabba repliker. Hon profileras &ven som en
partiledare med erfarenhet av ekonomiska svarigheter som lagavltnad ensamstéende kvinna
med familjeproblem.

3.8.1 Mediadla sammanhang
Schymans partiledarpresentation fann vi pa V ansterpartiets startsida pa Internet. Den var med
andraord valdigt l&tt att hitta. Dar fanns en tydlig rubrik med foto ungefar mitt pa sidan.

Dennatext har inte en sérskilt hog abstraktionsniva. Daremot anser vi att texten uttrycker
sadant som & mer vanligt att finna hos televisionen, namligen att talatill varakanslor
(Dahlgren, 2001). Exempelvis sd kan man l&sai texten om att Schyman har upplevt
ekonomiska svarigheter, har haft familjeproblem, och vet vad det innebér att vara | dgavlonad
ensamstaende kvinna, vilket skapar kanslor hos publiken.

Med tanke pa att texten var &t att hitta kan man anta att partiet tillskriver denna presentation
en ganska stor vikt. Vansterpartiet har dock tagit bort denna presentation och i skrivande
stund har de ingen presentation av partiledaren, ddrmed kan man anta att de inte anser denna
varaav storre vikt. Man skulle kunna klassificera dennatext som en blandning mellan
journaistik/fakta, asikter och PR.

3.8.2 Textens intentioner

Utifran den information som ges kan det ténkas att texten har for avsikt att informera | 8saren
om vem Schyman & som person och pa vilka personliga erfarenheter som hennes politiska
asikter grundar sig.

3.8.3 Publiken

Den avsedda malgruppen anser vi vara eventuella blivande véljare, eftersom det &r en valdigt
grundlaggande fakta som presenteras om Schyman som person. Det krévs inte heller ndgon
direkt forkunskap fran publikens sidai och med det grundldggande informativainnehalls som
gesi texten (Dahlgren, 2001). Texten formedlar information om Schyman som person och &r
nagot kanslomassigtladdad vilket far oss att téanka pa att texten kanske riktar sig mer till
kvinnor, an till man. Texten & dessutom skriven pa ett valdigt enkelt sétt, vilket kan ha att
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goramed att man vander sig till unga som gamla, |agutbildade, som hogutbildade. Om man
tittar pa” publiken i texten”, menar vi att texten inbjuder till engagemang och deltagande da
den beskriver partiledarens erfarenhet att ekonomisk knaperhet, den |&gavliénade
ensamstaende kvinnan och familjeproblem (Dahlgren, 2001). En tankbar malgrupp blir dajust
ensamstaende | agavl 6nade kvinnor, men dven man och familjer som kéampar mot olika typer
av familjeproblem och délig ekonomi da dessa kanner en identifikation med Gudrun Schyman
som varit i en liknande situation och som nu ska fora dessa ménniskorstalan i de politiska
sammanhangen. Texten inbjuder till att dels kdnna empati for de som inte har det sa férspant i
livet, delsinbjuder texten till att adressera potentiellavéljare som befinner sig i den situation
som partiledaren tidigare befann sigi.

3.8.4 Textens uppbyggnad

Det informativainnehdllet bestar av en allméan redogorel se om Schyman som person.
Exempel pa amne som berdrsi texten ar uppvéaxt, utbildning, tidigare arbete och den politiska
karridren. | texten beskriver man &ven Schyman som en politiker med en annorlunda
bakgrund &n andra partiledare, da hon vet hur det &r att ha det ekonomiskt knapert, vara
l&gavltnad, ensamstaende kvinna. Schyman vill &ven forandra partiet till ett modernt
feministiskt parti. Hon beskrivs som en spontan kvinna med snabba repliker. Hon vill
forandra den traditionella partiledarrollen genom att vara érlig och personlig. Till sist gesen
kort redogorelse av vad Schyman sysselsétter sig med péa fritiden, vilket &r att cykla,
promenera, umgas med vannerna och barnen och |&sa bocker.

Informationen i texten &r till synestrovardig, déremot kan man vélja att kanske dverdriva
nagot for att forstarka vissa amnen som tas upp, men i stort anser vi inte att det skulle finnas
nagon anledning till att informationen inte skulle varatrovéardig. Det krévs inte nagon
namnbar férkunskap for att publiken ska kunna tillgodogéra sig informationen (Dahlgren,
2001). Som dvriga texter ar aven dennatext vinklad till Schymans férdel, da man bland annat
anvander emotionella grepp. Det &r svart att tolka fran vilket perspektiv eller med vems rost
som framfor informationen, den ar dock inte skriven i jag-form och man far kanslan av att det
& nagon som kanner Schyman valdigt val och har gjort det 1ange som har skrivit texten.

| texten anvander man ett valdigt okomplicerat sprak vilket gora att texten blir enkel snarare
an komplex. Texten &r konkret, med tanke pa vilka amne man tar upp. Vidare anser vi att
texten ar skriven paett relativt informellt sétt. Med tanke pa de amnen och val av sprék som
anvandsi texten menar vi att texten blir engagerande snarare an distanserad. Detta kan dock
bero pa vem som | &ser texten och vilka eventuella asikter man har om personen i fraga pa
forhand. Texten &r bade saklig, da den formedlar " hardfakta’, sasom utbildning, och
kanslomassig, da den beskriver Schymans personliga bakgrund (Dahlgren, 2001). Da
skribenten inte framgar i texten blir texten opersonlig. Sammanfattningsvis kan man siga att
dennatext ar enkel, bade konkret, informell, engagerande, och bade saklig och kdnslomassig
och opersonlig.

De tematiska falten i texten & uppvaxt/utbildning, den politiska karriéren, motgangarnai

livet, dnskan att forandra partiet och fritiden. Texten beskriver pa nét sétt de oréttvisor i
samhéllet som Vansterpartiet havdar att de vill bekdmpa (Dahlgren, 2001).
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Schyman &r den enda aktren i dennatext. Den konflikt som utspelas & den mellan den lilla
manniskan och det oréttvisa samhallet. Det ar en oréttvis varld som underforstatt beskrivs, da
det i den perfekta varlden &r likalon for lika arbete mellan mén och kvinnor. Vidare &r
skillnaderna mellan 13g- och hdgavl6nade utsuddade, €ller tminstone betydligt mindre &n vad
de &r idag. Underforstétt sa &r det val samhéllet/6vriga politikerna/rédande system som stér
for det onda och Schyman och V ansterpartiet star for det goda (Dahlgren, 2001). De normer
och vérderingar som framjas i texten & dem om solidaritet med sina medmanniskor och att
sociala oréttvisor ska bekampas.

3.8.5 Ovrigt
Bild finns med i anslutning till texten. Bilden har ett format typ passfoto i farg. Texten & inte
undertecknad av vare sig Schyman eller ndgon annan forfattare.

3.9 Jamforel se — Gudrun Schyman

Abstraktionsniva skiljer sig inte namnvart mellan de tva olika texterna. Bada texterna skapar
aven en kanda av engagemang och nérhet hos lasaren. Vi tror att manga kan kénna négon
form av identifikation med Schyman, vare sig det & personer som kdmpar mot sin
alkoholism, lagavldnade mammor, osv. Ingen av texterna kraver ndgon namnvard forkunskap
for att man som | &sare ska kunnatillgodogora sig texterna. Daremot sa skiljer sig de tematiska
faten &. | intervjun anser vi att Schyman var mer " allmant” dppen och talade bland annat om
sin nyakérlek. | Internettexten skrivs det bara almant om familjen.

Vidare & bada texterna konkreta och fokuserar sig pa amnen som vi inte klassificerar som
abstrakta. Bada texterna ar tillsynes trovéardiga och det finns inte ndgra uppenbara tystnader.
Vi menar att ett typexempel skulle kunna vara att inte tala om de privata problemen.

De storsta skillnaderna mellan dessa tvatexterna, menar vi ar, den narrativa dynamiken.
Konflikten i intervjun bestar i Schyman vs. alkoholen, dar alkoholen stér for det onda och
Schymans seger 6ver missbruket star for det goda. Med andra ord &r den narrativa dynamiken
av mer personlig karaktar. | Internetpresentationen & andra sidan bestar konflikten i denlilla
manniskan mot det oréttvisa samhéllet. Vansterpartiet star for det goda och samhéallet och det
radande systemet och strukturerna star for det onda. Dennatext &r alltsa av mer ideol ogisk
karaktar.

3.10 Maud Olofsson - intervju

Maud Olofsson beskrivsi denna artikel som en rak, spontan och okomplicerad person.
Artikeln citerar bland annat Olofssons dialekt, beskriver omgivning dar intervjun &gde rum
vilket skapar vissa kandor infor personen ifraga (Dahlgren, 2001).

3.10.1 Publiken

Intervjun med Maud Olofsson har en valdigt personlig pragel, dér det ar journalisten som ar
betraktaren. Intervjun framstalls som ett gemytligt méte mellan journalisten och Olofsson,
som serverar soppai blommigatallrikar. Artikeln &r skriven pa ett vis som framjar deltagande
och narhet, dvs. pa ett sddant vis att det kdnns som om man var dar nér intervjun
genomfordes. Den omgivande miljon beskrivs pa ett ganska ingaende sétt och préglas av
manga adjektiv och beskrivande substantiv sa som " klockan tickar i det stora koket med
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furumobler och randiga trasmattor”. Det kravs inga forkunskaper eftersom intervjun framst
riktar in sig pa Maud Olofsson som person och inte pa hennes politik.

3.10.2 Textens uppbyggnad

Informationen &r trovardig och texten forutsétter inga direkta forkunskaper. | dennatext kan
vi inte finna nagra uppenbara tystnader eftersom Olofsson ar Gppen och bjuder pasig galv
som privat person (Dahlgren, 2001).

Dennatext ar enkel och konkret i den bemarkelsen att skribenten anvander ett enkelt sprak
och man behandlar konkreta amnen i intervjun. Vidare menar vi att medietexten &r
engagerande snarare an distanserande, dven detta beroende pa de amnen och teman som
behandlasi texten. Texten upplever vi som informell eftersom man far intrycket av Olofsson
bjuder pasig sav och motet mellan Olofsson och journalisten verkar skett under avslappnade
forhallanden. Texten & sjavklar och bade rationell och kansloméssig. Detta eftersom man
delvis behandlar nagra politiska amnen, men samtidigt blir texten kénslomassigt engagerande
eftersom texten skapar en sympatisk kanslainfér Olofsson. Liksom de dvriga intervjuerna ar
dennatext opersonlig, dajournalisten inte framtrader mer &n en gang i texten i samband med
att hon skriver " Vi sitter i ett...”. Hon haller en relativt anonym niva och darfor klassificeras
texten som opersonlig (Dahlgren, 2001).

Intervjun innehdller manga beskrivande adjektiv som forskonar och férlanger framstallningen.
Exempel pa detta & " sommarens forrad av torkad svamp vilar i hoga glasburkar i koket,
senaste Morsdags presenten var en svamptork. " Ett par sparkar star parkerade bredvid tva
bilar, en med dekalen: " Vi stodjer Robertfors fotboll”. Darmed utgar vi ifran att texten &
utsmyckad. FOr att sammanfatta de stilistiska attributen sa ar alltsa dennatext enkel, konkret,
engagerande, informell, savklar, bade rationell och kdnslomassig, opersonlig samt
utsmyckad.

De tematiska félt som vi finner i dennatext behandlar statsministerposten,
milj&beskrivning/intresse och den politiska karriéren.

Olofsson &r i princip den enda aktdren i dennatext. Olofssons familj beskrivs kortfattat. Maud
Olofsson beskrivs som en spontan naturadl skare med bada fétterna pa jorden och med starka
band till den norrléndska glesbygden. Intervjun utspelas en vinterdag i Olofssons hemi en
liten by i Vasterbotten. Den konflikt som utspelasi texten & den mellan landsbygd och
storstad dar landsbygden stér for det goda och storstaden for det onda.

3.11 Maud Olofsson - Internet

Man malar upp bilden om en jordnéra person som géarna promenerar i skogen och plockar
svamp, umgas med nara och kéra, och man framhéver dven Olofssons fasta forankring i den
norrlandska glesbygden. Vidare finns det en lank till Olofssons favoritrecept. Detta anser vi
skapar en viss kénsla hos publiken, namligen den om en jordnéra person. Man har forsokt att
visa pa vilket typ av person Olofsson & genom att rada upp tolv av Olofssons favoritlankar,
vilkabland annat & SIDA, olika”norrlandska’ lankar, hushdlIningssallskap, lokal sportklubb,
m.fl.
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3.11.1 Mediala sammanhang

N&r man "klickar” in pA Maud Olofsson far man en mycket kort presentation av partiledaren
darefter har man tva olika méjligheter. Antingen kan man vélja att [asamer om Maud eller att
lasa mer om hennes politik, men man har som anvandare aven mgjlighet till Web-tv dér man
kan se och hora Olofsson. Eftersom vi i denna uppsats har valt att fokusera oss pa personer
har vi valt att titta nérmare pa mer om Maud, vilket for Gvrigt & en valdigt kort presentation.
Innan man véljer att tasig vidare till mer om Maud far man informationen att damen ifraga
heter Maud Olofsson och att hon &r partiledare for Centerpartiet., Man far dven tadel av vissa
politiska budskap dar partiet vill utmana regeringen. Overlag fann vi dennatext relativt
svaranalyserad pa grund av att den var valdigt kort och utformad som en "intervju” — det vill
saga en fraga, ett svar.

Aven dennatext, vilken & utformad som en intervju, har en valdigt |8g abstraktionsniva, d&
texten handlar om vad Olofsson helst skulle vilja géra om hon fick en ledig dag. Liksom i
texten om Schyman, om an inte lika tydligt, finns det antydningar om att férsoka skapa en
kansla (Dahlgren, 2001). Aven denna text kan ses som en blandning eller hybrid mellan
journalistik/fakta, asikter och PR?

3.11.2 Textens intentioner

Dennatext anser vi ha som intention att upplysa lasaren om personen bakom partiledarrollen.
Hur Olofsson &r privat och vad hon sysslar med nér hon inte & upptagen med politiska
ataganden.

3.11.3 Publiken

Den avsedda malgruppen anser vi vara ganska oklar pa grund av det relativt fattigainnehdllet.
Man far kanslan av att Maud som person inte ar sarskilt viktig, utan det ar politiken man ska
koncentrerasig pa. Hur som helst sa kravs det inga forkunskaper fran publikens sida, da
informationen inte bygger pa nagratidigare forkunskaper (Dahlgren, 2001). Texten formedlar
inte direkt ndgon kanslomassigt laddad information, vilket gor att vi upplever texten som
ganska neutral. Texten &r skriven paett enkelt sétt, vilket gor att den vander sig till ung som
gammal, lagutbildad, som hogutbildad. Nagon uppenbar " publik i texten”, finner vi inte, det
skullei safall vara den svenska befolkningen som &r bosatt i Norrland och/eller delar
Olofssons intresse (Dahlgren, 2001). Det & aven dessa som vi kan tankas kdnna en
identifikation med Maud Olofsson. Texten inbjuder till att kdnna ett visst engagemang eller
vacka nyfikenhet for de norradelarna av Sverige.

3.11.4 Textens uppbyggnad

Det informativainnehallet i dennatext bestér av vad Olofsson helst skulle gora en ledig dag
och vi far férmoda att informationen &r trovardig. Man skulle kunna ténka sig att &ven denna
text ar vinklad for att framhévda Olofssons person pa basta sétt. Aven om den upptagne
partiledaren kanske helst skulle viljaligga pa soffan och slappa en ledig dag sa hade de nog
valt att inte skriva det, eftersom det formodligen inte skulle ge den bild man vill férmedla.

| dennatext har man anvéant sig av Olofssons rost direkt eftersom texten ar uppbyggd som en
fraga och svar och det &r aven tydligt utskrivet vem som stéller fragan — webbredaktionen.
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Man har anvéant sig av ett okomplicerat sprak i texten vilket gor att texten blir enkel snarare
och inte komplex. Texten anses vara konkret, med tanke pa vilka amnen som behandlas.
Texten kanns relativt informell, da den &r skriven i jag-form. Personligen anser vi att texten
varken &r engagerande €ller distanserande da den kénns ganska” platt”. Givetvis kan detta
bero pa vem som | &ser texten och vilkaintressen man har och till vilken grad man kan
identifiera sig med personen i fraga. Texten & varken &r saklig eller kéanslomassig. Detta
beroende pa att texten inte direkt formedlar ndgra” hardfakta’, sasom utbildning, familj, eller
kanslomassig " fakta”, som exempelvis uppvaxt (Dahlgren, 2001). Dennatext ar altsa enkel,
informell, varken engagerande eller distanserande, samt varken saklig eller kénslomassig. Det
tematiska féltet i dennatext & Maud Olofssons fritidsintressen. Olofsson & den enda aktoren
i dennatext. Det utspelasinga konflikter i texten och vi finner heller inga representanter for
det onda eller det goda (Dahlgren, 2001).

3.12 Jamforelse — Maud Olofsson
Pa grund av det tunna material som Centern presenterar pa sin hemsida kommer éven
jamforelsen mellan intervjun och Internetpresentationen att blir relativt tunn.

Intervjun har varken en |&g eller hog abstraktionsniva, medan Internettexten har en mycket 1&g
abstraktionsniva. Bada texterna skapar en viss kanslainfor Olofsson och det & sammatyp av
kansla man formedlar. Vi anser dock att intervjun lyckats nagot béattre, men detta kan bero pa
att Internettexten var valdigt tunn. Internettexten har daremot indirekt lyckats formedla vissa
kénslor i och med att man i samband med texten presenterar Mauds favoritlankar, vilket kan
sdga en del om en person och dennes intresse.

Vilken malgrupp man vander sig till i Internetpresentationen anser vi vara ganska oklart,
atminstone i jamforelse med SvD:s intervju. Ingen av texterna kraver négra forkunskaper fran
publikens sida for att forstainnehallet. Intervjun framjar deltagande och nérhet, vilket
Internettexten i och for sig ocksa gér men inte i samma utstrackning eftersom den inte &r lika
utvecklande. Internettexten kanns med andra ord mer neutral.

Bada texterna kanns trovéardiga och bada texterna & informella. Texterna &r &ven enkla och
konkreta med tanke pa det enkla spraket och de amnen som texterna behandlar. Dock anser vi
att Internettexten & nagot enklare och konkret. Internettexten & nagot " platt”, vilket gor att
den varken kénns engagerande eller distanserande. Intervjun & daremot engagerande,
samtidigt som den &r bade rationell och kdnsloméssig. Beroende pa att Internettexten ar sa
tunn menar vi att den inte lyckas sarskilt kansloméssig eller saklig. Bada texterna har
fritidsintressen som tematiskt falt. Intervjun tar &ven upp statsministerposten och den politiska
karridren som tematiskafalt.

Vidare & Olofsson den enda aktoren i badatexterna. | Internettexten utspelasinga konflikter,
och det finns heller ingen representant for det onda och det goda. | intervjun a andra sidan
menar vi att det finns en konflikt mellan storstaden och landsbygden/glesbygden. Déar
storstaden star for det onda och glesbygden for det goda.

28



3.13 Alf Svensson — Intervju

Svensson profileras som en nagot gammalmodig, religios, litterar, familjekar och nyfiken
politiker som lyssnar pa klassisk musik och garna ser pafotboll, ishockey och boxning om
tiden tillater. Att vi ser honom som nagot gammalmodig beror bland annat pa den storatron
pafamiljen och pade ordval han véjer att anvanda som t.ex. " bedarande”.

3.13.1 Publiken

Dennatext skapar deltagande och narhet, da forfattaren med sina beskrivningar av miljon
skapar en kansla av att man befinner sig pa platsen. Exempelvisinleds texten med: "Ena
minuten regn mot fonsterrutorna, andra minuten sol dver Véttern.” Nagra direkta
forkunskaper kréavs inte da det framst ror Svenssons privataliv. Liksom i de andra
intervjuernatilltalas |&sarna pa ett beréttande vis da beskrivningar blandas med fragor och
citat fran Svensson. Den ténkbara publiken kan vara rostberéttigade medborgare som &r
intresserade av personen bakom politikern.

3.13.2 Textens uppbyggnad

Intervjun tar upp Svenssons liv, framst i Gréanna, hans familj, hans uppvéxt och hans
intressen. Informationen som ges &r till synes trovérdig da det handlar om ganska vardagliga
ting. Som vi tidigare namnde behtvs inga direkta forkunskaper for att forsta texten. Mojligtvis
bor man kannatill att " Blott en dag, ett 6gonblick i sénder” &r en psalm for att inte missaen
del av underhdlIningen.

Dennatext & jamforel sevis enkel. Den innehdller inga utsmyckningar i den grad som i
exempelvis intervjun med Gudrun Schyman. Daremot férekommer en del upprepningar.
Texten & aven relativt konkret da den ingdende behandlar Svensson med familj Svenssons
intresse for bland annat politik, musik, kyrkan och boxning. Dock beskrivs miljon pa ett sétt
som skapar en kénsla av narhet. Da denna text |&gger storre tyngd pa Svensson som person,
finner vi flerainformella ord och fraser, sa som till exempel ” min signal pa mobiltelefonen,
"Blott en dag, ett 6gonblick i sander"?” , " Léttpratad”, "zappd’, "§dpa’,

" brandslackarvisan”. Darmed anser vi att texten & mer informell an formell. Detta gor &ven
texten nagot mer kansloladdad, &ven om det inte forekommer dverdrivet mycket patos. Vi far
dock inte reda pa nagonting om skribenten och darmed &r den opersonlig, eftersom man utgar
fran denne. Sammanfattningsvis ar alltsa dennatext konkret, har inga utsmyckningar,
informell, opersonlig, samt skapar en kansla av narhet.

Davi ska beskriva de tematiska falten inleds texten med Svenssons boende i Granna. Dérefter
tas familjeforhallandena upp som féljs av Svenssons frikyrkliga uppvéxt, hans intresse for
bocker, intresset for musik och intresset for sport (fotboll, ishockey, boxning). Texten avslutas
med hans tankar kring att snart bli pensionér.

De aktorer som tas upp i texten & Alf Svensson, hustrun Sonja som g & boxningsintresserad,
de stark religiosa och bortgangna foraldrarna Emmy och Robert, Svenssons tre barn som alla
har flyttat hemifran och slutligen Gréanna, den stora §6-, hamn- och stapel staden. Svensson
galv beskrivs som en léttpratad, lugn och religits person som brinner strakt for politiken, men
aven gillar musik, sport, lugna promenader och |anga samtal. Intervjun utspelar sig for ovrigt
en vanlig helg i Grannamed Svensson och hustrun. Nagra konflikter & svéra att utl&sa.
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Mgjligtvis kan man ana en konflikt mellan politiken och musikintresset. Det &r gavklart
Svensson med familj som stér for det godai texten. De onda representeras av nyfikna
medborgare som tror att Svensson kan |0sa varldsproblem.

3.14 Alf Svensson - Internet

Genom presentationen profileras Svensson som en politiskt aktiv, kristen, utbildad,
framgangsrik, naturélskande, bandyintresserad och litterér person som varnar om familjen.

3.14.1 Mediala sammanhang

Pa kristdemokraternas officiella hemsida, hittar man pa forstasidan, index, en lank som heter
Alf Svensson. Trycker man padennalank, far man se ett kort utdrag ur presentationen, och &
man intresserad av att 1asa mer, klickar man helt enkelt palanken ”las mer”. Pasavislankas
man vidare till hela presentationen. Dock har de bifogat en lank till Alf Svenssons privata
hemsida, som sannolikt bygger paAmer patos. Vi har dock valt att begrénsa osstill partisidans
presentation av Alf Svensson. Med tanke pa att lanken ” Alf Svensson” var |&ttillganglig och
med det faktum att |anken fanns paforstasidan, gar det att tolka att partiledaren &r en viktig
del som partiet |agger stor vikt vid (Dahlgren, 2001).

Merparten av presentationen anser vi varainformation, men med en svag underton av
underhallning da den trots allt handlar om Alf Svensson. Vi anar att tanken med
presentationen &r att den ska finnas tillganglig under hela Svenssons tid som partiledare, med
undantag av uppdateringar.

3.14.2 Textens intentioner

Innehdllet av presentationen &r informativt, da den i stort sett baratar upp grundlaggande
fakta om Svensson (Dahlgren, 2001). Texten beskriver Svenssons bakgrund som politiker,
samt far man ett hum om vad han sysselsétter sig med pa fritiden. Avsikten &r sannolikt att
formedla dennainformation om Svensson, och med sina goda meriter vinna respekt och
eventuellaroster av medborgarna.

3.14.3 Publiken

Alf Svenssons presentation behandlar inte politik i den bemérkelsen, utan beskriver mer
Svenssons vag till partiledare for Kristdemokraterna. Vi menar darfor denna text framst
vander sig till de som &r nyfikna pa Alf Svenssons uthildning och politiska bakgrund. Nagon
forkunskap kravs inte, da texten bygger pa grundléggande fakta om detta (Dahlgren, 2001).
Texten saknar patos och kan med sina korta meningar och enkla sprak ses som en relativt
lattforstaelig text. Vi tror att detta beror pa att sd manga som méjligt skakunnatatill sig
texten, oberoende av alder eller utbildning. Dock skapar den inte nagot storre engagemang
och darmed kanns den &ven nagot distanserad (Dahlgren, 2001).

Da han inleder texten med en kort presentation av familjen anser vi tyder pa att familjen
kommer i forsta hand. Texten behandlar &ven hans positioner som partiledare for
kristdemokraterna samt vice ordférandenai EUCD (European Union of Christian Democrats,
en samarbetsorgani sation mellan de kristdemokratiska partierna) kan kopplastill en stark
kristen tro. Utifran detta kan karnan av magruppen ténkas vara kristna religiésa barnfamiljer.
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Han beréttar aven om sitt intresse for friluftsliv, prosa och poesi, samt bandy (" forstas”). Det
kan ténkas att han namnt detta for att visa sina olika sidor. Dels som den naturél skande och
djupa personen som géalv forfattat tre bocker, men &en som den tévlingsinriktade
sportfanatikern. Det framgar dock intei texten om han utGvar sporten sav, eller om han
endast tittar pa spelet.

3.14.4 Textens uppbyggnad

Det informativai texten bestér i allmanhet av en redogorel se for Svenssons uthildning och
politiska bakgrund. En kort redogérel se av familjemedlemmarnai Granna och intressena sa
som friluftdliv, prosa, poesi och bandy gors aven i texten. Svensson namner éven sitt
medlemskap i Allmannafdrsvarsforeningen och i European Union of Christian Democrats
samt information om titlar pa de litterdra verk som Svensson framstallt.

Informationen i texten &r till synestrovérdig, déaremot kan man vélja att kanske dverdriva
nagot for att forstarka vissa amnen som tas upp, men i stort anser vi inte att det skulle finnas
nagon anledning till att informationen inte skulle varatrovardig. Som vi namnt tidigare i
texten sd anser vi inte att det krévs ndgon namnbar forkunskap for att publiken ska kunna
tillgodogdra sig informationen (Dahlgren, 2001). Innehallet beskriver Svenssons politiska
meriter. DA Svensson &r forfattaren och texten skriven i jagform, kan man siga att texten &r
skriven utifran Svenssons perspektiv. Vi bada forestdllde oss &ven Svenssons rost, davi laste
presentationen.

Spraket ar relativt enkelt, vilket &ven gor texten enkel. Den kan dven kan ses som konkret da
den innehdller mycket konkret fakta, trots de manga begrepp som ror utbildning och politik.
Texten kanns relativt informell med tanke pa att han skriver i jagform, vilket ger en kénsla av
att han talar till mig. Hade det inte varit for jagformen, hade vi valt att kalla texten for formell,
da den néastan kanns som en arbetsansokan. Dock tycker vi att presentationen &r distanserad
och saknar engagemang, da det "rapas’ upp fakta pa fakta. Darmed uppfattas dven texten som
valdigt saklig (Dahlgren, 2001).

De 6vergripande tematiska féalten i texten &r relativt fa. Texten inleds med " familjen
Svensson”. Déarefter foljer ” utbildning och politisk bakgrund” som féljs av " fritidsintressen”.
Texten avdlutas sedan med ” Svenssons egna bocker” (Dahlgren, 2001.)

Forutom Svensson sjalv, medverkar familjemedlemmarna som aktorer i texten. Nagon
konflikt i texten kan vi inte finna (Dahlgren, 2001). Texten kan dock tyckas framja htga
varderingar av familj, politik och friluftsliv. Nagon kansloméssig laddning kan vi inte finnai
texten. Inte heller nagra framtradande troper, som kan paverka uppfattningen av texten, utan
texten ger ett enkelt och sakligt intryck (Dahlgren, 2001).

3.14.5 Ovri gt

Till texten finns ett medfoljande portrétt pa Svensson. Det forestdller en leende Svensson, som
befinner sig framfor nagon stor byggnad och ett gronskande trad. Bilden ger ett positivt
intryck av personeni fraga. Sjavklart &r dettatill fordel for Svensson.
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3.15 Jamforelse — Alf Svensson

Genom Internetpresentationen profileras Svensson som en politiskt aktiv, kristen, utbildad,
framgangsrik, naturélskande, bandyintresserad och litterér person som varnar om familjen.
Déaremot i Svenska Dagbladet profileras han som en nagot gammalmodig, kristen, litterar,
familjekar och nyfiken politiker som lyssnar pa klassisk musik och garna ser pafotboll,
ishockey och boxning om tiden tillater. Det skiljer sig inte speciellt mycket da politiken,
familjen, de litteréra och sporten tas upp i bada fallen. Nar det géller sport & det forvisso olika
aktiviteter som tas upp, men vi kani allafall utgafran att Svensson gillar att se pa sport. Vi
kan aven ana att bade Svenska Dagbladet och Kristdemokraternas officiella hemsida lagger
relativt stor vikt pa vardera texter. Bédatexter & aven det vi kallar infotainment, en
kombination av fakta och noje. Dock drar Internetpresentationen mest at faktahallet, medan
Svenska Dagbladets artikel framst & underhallande.

Svenska Dagbladets artikel skapar deltagande och nérhet, da forfattaren med sina
beskrivningar av miljon skapar en kénsla av att man befinner sig pa platsen. Detta saknas i

I nternetpresentationen som istéllet ger en kansla av distans. Nagra direkta forkunskaper kréavs
intei ndgon av texterna da det framst rér Svenssons privata liv. Den ténkbara publiken kan i
bada fallen vara rostberéttigade medborgare som &r intresserade av personen bakom
politikern. Bada texter har vi aven klassificerat som relativt enkla och konkreta texter.

| artikeln blandas journalistens ord med citat fran Svensson, medan det & Svensson sjdv som
har skrivit presentationen pa Internet. Darmed kanns presentationen mer personlig an artikeln.
Artikel skapar dock en storre kansla av narhet da den beskriver miljén och kénns &ven mer
informell, da presentationen pa Internet mer liknar en meritlista. Detta gor &ven Svenska
Dagbladets artikel ndgot mer kansloladdad, &ven om det inte forekommer Gverdrivet mycket
patos.

De tematiska falten skiljer sig inte sa valdigt mycket da bada texterna borjar familjen och
fortsatter med fritidsintressen som i badatexternatar stor plats. | bada texter & Svensson med
familj de aktorer som tas upp. Dock betonar artikeln Granna nagot mer an
Internetpresentationen. For dvrigt uppfattar vi artikeln nagot mer som en beréttel se om
Svenssons privata liv, medan Internetpresentationen kanns nagot mer enkel och saklig.

3.16 Bo Lundgren - Intervju

Lundgren profileras som en noggrann, palast, energisk, stridslysten och fokuserad politiker
och arbetsnarkoman som féredrar kan galv -filosofin och som ser sig §év som en vinnare.
Han ar dven en smabarnspappa som lyssnar pa dansband, men &lskar musikaler.

3.16.1 Publiken

Till skillnad fran exempelvis intervjun med Gudrun Schyman sa kanns inte intervjun med
moderatledaren lika personlig och inte heller sérskilt engagerad. Denna kénsla av distans kan
dock ha att gora med att platserna for intervjuerna skiljer sig a (Dahlgren, 2001). Bo
Lundgren intervjuas under tvatimmar pa en kvarterskrog i Stockholm och han bestéller
isterband till lunch. Detta & den endainformation som ges kring gavaintervjun.
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Det kravs inte nagra direkta forkunskaper eftersom intervjun har for avsikt att fokuserasig pa
personen och inte pa politiken. Som i allade andraintervjuerna ges en kort historik om Bo
Lundgrens politiska bakgrund, dder, familj, bostad, m.m. Den téankbara publiken kan vara
réstberdttigade medborgare som &r intresserad av mannen bakom politiken.

3.16.2 Textens uppbyggnad

Davi ser till det informativa innehdllet i den hér texten finns det nagra centrala fréagor man
kan undersoka trovardigheten av texten och om det krévs nagra forkunskaper for att forsta den
(Dahlgren, 2001). Vi ser ingen anledning att tro att texten inte skulle varatrovardig, da den
bertr ganska vardagliga saker. Som vi tidigare namnde krévs inte heller négra forkunskaper.

Artikeln innehaller ménga beskrivande adjektiv av den moderate ledaren. Dock anser vi inte
att de direkt forskonar eller forlanger framstallningen. A andra sidan &r det adjektiv som
"passar” en man da Lundgren beskrivs bland annat som stridslysten, fokuserad, och som en
vinnare.

Dennatext behandlar Bo Lundgren som person, barnen och familjen, och Lundgrens arbete.
Vi drar darfor slutsatsen aven dennatext & en sa kallad konkret text. Texten har for avsikt att
fokusera pa Bo Lundgren som person, vilket gor att den kanns nagot mer informell &n formell.
Till skillnad frén vissaav de andraintervjuerna sa handlar dennatext valdigt mycket om
politik, pa ett eller annat sitt &ven om det for det mest ligger pa ett mer idéméassi gt/fil osofi skt
plan. Texten &r informell, men jamforel sevis kanns dennatext mer formell an de dvrigai
Svenska Dagbl adets reportageserie. Dock kanns den engagerad och kdnsloméssig, da man kan
kénna av Lundgren aggression mot Social demokraterna.

| dennatext framtrader skribenten endast en gang da han skriver " anda har jag fatt en tva
timmar 1ang arbetslunch med honom...”. Skribenten haller alltsa en relativt anonym niva och
déarmed klassificeras texten som opersonlig. Avslutningsvis kan vi ssmmanfatta texten som
konkret, informell, opersonlig, engagerad och kédnsloméssig.

De tematiska féalten i dennatext ar Lundgren, smabarnspappa och politiker, Lundgrens
uppvaxt i Kristianstad, fran lokforare till politiker, forsta valrorel sen som partiordforanden,
fritidsintressen och Lundgrens forebilder.

De aktorer som tas upp i intervjun &r framfor alt Lundgren, Goran Persson, och Lundgrens
barn. Lundgren beskrivs som en noggrann, palast, energisk och fokuserad politiker. Barnen &r
hans inspirationskal la och gladje. De har forandrat hans syn palivet. De &r en tillgang for
honom i jobbet. | texten & Persson a maktfullkomlig, han ska INTE bestdmma, och
Lundgren ger manga” hastsparkar” mot regeringen. De konflikter man kan utlasa ror framfor
allt Lundgren vs. Persson, dar Lundgren stér for det goda och Persson med regeringen, for det
onda, enligt Lundgren sjalv. Daremot verkar skribenten méttligt intresserad av denna konflikt.
Exempelvis sa avbryter han Lundgren vid ett tillfélle da denne bland annat talar om att Person
inte dragit sig mot mitten.
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3.17 Bo Lundgren — Internet
Lundgren profileras som en saklig, framgangsrik, temperamentsfull, musikalintresserad
politiker som aven ar en bolltokig smabarnspappa.

3.17.1 Mediala sammanhang

Presentationen av Lundgren hittar man pa Moderaternas officiella hemsida. P4 huvudsidan,
index, finns 6verst lankar, varav den fjarde lanken heter "Bo Lundgren”. Genom att klicka pa
denna hamnar man paen ”"Bo Lundgrensida’. Pa denna sida &r kallas forsta lanken under
Overrubriker for ” Detta & Bo Lundgren”. Det & under dennalénk vi finner presentationen.

Till skillnad fran exempelvis folkpartiet, 1aggs inte samma vikt pa partiledaren, da det &r
nagot svarare att hitta denna presentation. Men under det faktum att den finns, anser vi att de
andaléggs en relativt vikt pa Lundgren. Denna presentation innehdller relativt mycket politik
och vi ser det som en kombination av asikter, journalistik och fakta och ar skriven pa ett vis
som for tankarnatill reportage (Dahlgren, 2001).

3.17.2 Textens intentioner

Dennatext har klaraintentioner att fal&saren att férdoma Goran Persson och den nuvarande
regeringen. Istéllet lyfts Lundgren upp till skyarna och genom att rosta pa honom och en
borgerlig regering ska Sverige fa ett béttre och tryggare samhélle med fler valmajligheter.
Texten & darmed i forsta hand dvertalande, da den vill fa publiken att tycka och téanka pa ett
visst sétt. Till vissdel & den &ven propositionell, da Lundgren forsoker framhalla hur saker
och ting forhaller sig (Dahlgren, 2001).

3.17.3 Publiken

Vi tror att dennatext framst vander sig till medborgare som &ar besvikna pa hur vart samhélle
ser ut idag. Genom att baktala den nuvarande regeringen kan man pa savis fanga upp
potentiellavéljare. Texten talar inte till gdlvalasaren, utan ar uppbyggd som en intervju.
Genom att texten & skriven som en intervju med politiska fragor, skapas ett stort engagemang
som uppmuntrar till ett deltagande. Som |&sare kdnner man sig som en engagerad askadare. |
och med att man trots allt fortfarande &r askadare, kan man &ven uppleva en viss distans
(Dahlgren, 2001). Texten kraver inte heller ndgra direkta forkunskaper, da de saker som tas
upp forklaras. Mgjligtvis kan det téankas att man bor veta Moderaterna tillhor det borgliga
blocket. A andra sidan har vi svért att ténka oss att de personer som inte kanner till detta (som
vi anser vara allmanbildning), skulle besbka denna sida.

3.17.4 Textens uppbyggnad

Den information som formedlas i texten bygger pa en kort presentation av Lundgren, samt
hans asikter om den nuvarande regeringen, valet 2002, vélfard, skolan och den svenska
sakerheten. Som vi tidigare namnde kréver inte texten speciellt mycket forkunskaper, da det
som tas upp aven forklaras. Dadennatext ar valdigt subjektiv och mycket kritik 1aggs pa
socialdemokraterna, anser vi att det &r svart att avgora om texten verkligen ar trovardig.
Objektivatexter upplevsi regel mer trovardiga (Dahlgren, 2001). Bland annat s&ger Lundgren
i texten att: " Manniskors bristande fortroende for Goran Persson beror inte alls pa, som han
gédv och hans medarbetare havdar, att han uppfattas som symbolen fér en politik som varit
jobbig for manga. Det & helt enkelt sd att manniskor har genomskadat att socialdemokraterna



ar tomma pa idéer for framtiden, och att de inte klarar av att hantera de problem Sverige har
idag”. Kanske hade texten upplevts mer trovardig om han hade lagt in ett "jag tror”. Hela
texten &r vinklad till Lundgrens fordel, da han sannolikt vill fal&saren att rosta pa honom och
Moderaterna.

Hela texten berdr politik, bortsett fran nagra rader i inledningen som tar upp att Lundgren
aven & en smabarnsfar som ar galen i bollsport och lyssnar pa dansband, men foredrar att se
pamusikaler. Datexten framst behandlar politik anser vi att texten kan bedémas som relativt
komplex med abstrakta begrepp och idéer. Lundgren talar mycket om vad han tycker, och inte
partiet, vilket gor att den kanns ndgot mer personlig. Han forsoker dven skapa kanslor da han
engagerat bland annat berattar om hur dalig den svenska skolpolitiken &r trots de hoga
skatterna och om unga flickor som inte vagar ga ut efter morkretsinfall. Framfor allt forsoker
han skapa negativa kanslor for Goran Persson och socialdemokraterna, som forstort det
moderaterna lyckades astadkomma under sin tid 1991-1994. Lundgren uttrycker &ven ett stort
intresse for Europasamarbetet, vilket &ven bidrar till textens engagemang. Med tanke pa
textens politiskainnehdll, klassificerar vi den som formell. Texten & sammanfattningsvis
komplex, personlig, engagerad, kansloladdad och formell.

Dadet gdller de tematiska falten inleds texten med en beskrivning av Lundgren som person
och politiker. Déarefter talar man om valet 2002 och en borgerlig seger. Moderaternas tre krav
tas sedan upp som ror véfard, skolan och sékerheten i samhéllet, och f6ljs darefter med
moderaternas atgarder under den borgliga regeringen 91-94. Foljande temai texten ar
Europasamarbetet och presentationen avs utas sedan med Lundgrens politiska bakgrund och
engagemang.

Huvudakttrernai dennatext & Bo Lundgren och Géran Persson. Nagra 6vriga aktorer namns
inte. Det &r 1&tt att uttyda L undgrens negativa kanslor om socialdemokraterna, vilket upplevs
som en konflikt. | texten framstélls Lundgren med sitt parti som de goda och Persson med sitt
de onda. Vart intryck av texten &r att den tar upp Lundgrens och moderaternas asikter, men
man saknar trovardig argumentation for asikterna och anvander sig snarare av en "vi ari alla
fall battre &n socialdemokraterna’ - mentalitet.

3.17.5 Ovri gt
Bredvid texten finns ett portrétt pa en sméa eende Lundgren framfor éppna landskap, som dom
valt att laggain pa sniskan. Detta ger sidan en mer personlig pragel.

3.18 Jamforelse — Bo Lundgren

Aven om Lundgrens kangor till regeringen och Persson forekommer i Svenska Dagbl adets
artikel, blir de ahnu mer tydligai presentationen pa Internet dar &ven Lundgrens asikter for en
storre plats. Presentationen behandlar dessutom omradet politik mycket mer ingaende, dar
Lundgren framfor partiets &gérder som ska goras NAR moderaterna efter valet i & hamnar i
regeringen. Profilen av Lundgren i de bada texterna stammer bra 6verens med varandra, en
stridslysten, energisk vinnarpolitiker som lyssnar pa dansband, men foredrar musikaler. Bada
texterna & komplexa, men den pa Internet kanns nagot mer personlig och engagerad da
Lundgren talar ingdende om sina personliga asikter. Dennatext skapar dven en storre kénsla
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av néarhet, dd man som lasare kan fdlja presentationen som ett samtal mellan intervjuaren och
Lundgren.

3.19 Lars Leijonborg — intervju

Leijonborg profileras som en uthdllig, envis, slitstark, talig, religios, jamstalld politiker och
smabarnspappa som har stark pliktmoral, & nagot trogstartad och som &r vadigt man om sin
integritet. Det tas &ven upp att han av andra har fatt kommentarer som t.ex. "ingen
folkforforare”, ” saknar karisma’ och "allt for tréig for att ga hem i stugorna’. Leijonborg
menar dock paatt "jag & som jag ar”.

3.19.1 Publiken

Dennaintervju &r betydligt mer personlig om man exempelvis jamfor med Lundgren, trots att
intervjun liksom med Lundgren sker pa en offentlig plats, i dettafallet paett fik pa
Djurgarden. Detta kan tankas vara faktorn som gor att intervjun kanns nagot distanserad.

Det kravs inte nagra direkta forkunskaper eftersom intervjun har for avsikt att fokuserasig pa
personen och inte pa politiken. Som i alla de andraintervjuerna ges en kort historik om
Leijonborgs uppvaxt, familj och vardag. Den tankbara publiken kan vara rostberéttigade
medborgare som &r intresserad av mannen bakom politiken.

3.19.2 Textens uppbyggnad

Innehdllet i dennatext &r till synestrovardigt och som vi tidigare namnde krévsinte heller
nagra direkta forkunskaper. Man kan tycka att det finns teman som man skulle viljahamed i
intervjun, beroende pa vad man personligen & intresserad av att veta. Intervjuernaskiljer sig
a en del betréffande vad som finns med och inte finns med. Men detta kan bero pa att det &r
olikaindivider som intervjuas och de har olika syn pavad de vill diskutera och berétta for en
journalist och déarmed svenskafolket.

Artikeln innehdller en del beskrivande adjektiv av Leijonborg. Bland annat namns det att
Leijonborg " synar omsorgsfullt kakbordet”, ” beréttar fortjust”, ” ar betagen” och” ar ditstark
ochtalig”. Vi klassificerar dennatext som utsmyckad men andarelativt enkel da det anvands
ett vardagligt sprék. Darfor kanns den aven mer informell, @n formell. Dennatext behandlar
folkpartiledaren som person, barnen och familjen, och dennes arbete. Vi drar déarfor slutsatsen
aven dennatext &r en sa kallad konkret text. | dennatext framtrader skribenten i princip inte
alls. Skribenten haller alltsa en relativt anonym niva och darmed klassificeras texten som
opersonlig. Dock framtrader Leijonborg pa ett relativt personligt vis. Sammanfattningsvis &r

texten utsmyckad, enkel, informell, konkret, och opersonlig.

De tematiska félt som tas upp i texten &r Leijonborgs integritet, Leijonborgs intresse for barn,
L eijonborgs som partiledare, sonen Axel, suget efter skogen, och tron pa Gud.

De aktérer som tas upp i texten & Leijonborg, sonen Axel och hustrun Lotta. Det sdgs
egentligen inte s3 mycket om dem. Leijonborg, den envisa, tdliga och religitsa politikern,
forsoker tillbringa sa mycket tid som méjligt med sonen. Hustrun Lotta, som &r inte troende,
skéter den mesta markservicen. Mgjligen kan man utlésa en konflikt mellan Leijonborg och
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de daliga opinionssiffrorna och den svidande kritiken fran journalister och partivanner, men
enligt honom sjdlv tar han inte &t sig. Ingen aktor i texten stér for det onda.

3.19.3 Ovrigt

Texten & nagot ironisk och sarkastisk emellan &. Exempelvis sainleds texten med att berétta
att Leijonborg minns sin forsta kyss, men han vill inte berétta om den. Men han kan déaremot
stéllaupp i Slicon och besvaraintima sexfragor. | slutet av texten finns ett citat om hur han
forstéller sig Gud, vilket vi uppfattar som nagot naivt och barndigt ” en kérleksfull och
forlatande fader”.

3.20 Lars Leijonborg — Internet
Leijonborg profileras som en aktiv, initiativrik politiker med bred bakgrund.

3.20.1 Mediala sammanhang

Pa folkpartiets forstasida finns 6verst till hoger en lank som kéckt nog endast heter Lars.
Antagligen for att skapa en mer personlig och familjér bild av partiledaren. Under dennalank
hittar vi presentationen. Med tanke pa hur l&ttillganglig presentationen &r, anser vi att
folkpartiet |agger en stor vikt pa att framhallasin partiledare. | det har fallet ror det sig
framforallt om fakta, men med ett visst inslag av underhallning, da det trots allt rér en
partiledare.

3.20.2 Textens intentioner

Denna presentation tar upp fakta om Leijonborg, hans familj, utbildning, arbeten och hans
politiska bakgrund. Intentionerna &r sal edes att informera om detta samt ge ett gott intryck av
honom som person och politiker. Texten & valdigt informativ och véacker ingakanslor. Det &r
aven fa adjektiv i texten, som annars hade kunnat skapa en storre inlevelse.

3.20.3 Publiken

Den tankbara publiken till texten & sannolikt de personer som &r nyfikna pa Leijonborg och
hans bakgrund. Datexten & enkel och inte kraver nagra forkunskaper, tror vi att den vander
sig till en stor malgrupp, oberoende av kon, alder eller utbildning. Det kan dock tankas att de
forsoker na potentiella valjare. Texten & inte skriven i jagform, utan kan betraktas som en
presentation gjord av en van eller kollega. Detta eftersom den skapar en kénsa av att
skribenten kanner Leijonborg val. Nagot deltagande och engagemang upplever vi inte utan
texten kanns snarare distanserad, da fakta foljs efter fakta och kan liknas vid en meritlista.

3.20.4 Textens uppbyggnad

Presentationen bygger painformation om Leijonborg, hans familj, uthildning, tidigare
arbeten, men framfor allt hans politiska bakgrund. Som vi tidigare namnde kréver den inte
heller ndgra forkunskaper. Darmed ser vi ingen anledning att tro att informationen inte skulle
varatrovéardig (Dahlgren, 2001).

Texten &r kortfattad, enkel och konkret, da den har korta meningar och stycken och bygger pa

hérdfakta om Leijonborg. Darmed skapar den inte heller ndgot storre patos och kanns
jamforelsevis opersonlig och formell. Att den inte heller skrivsi jagform bidrar aven till
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distans mellan lasaren och Leijonborg (Dahlgren, 2001). Texten & med andra ord enkel,
konkret, rationell, opersonlig, distanserad och formell.

Davi ser till de tematiska falten inleds presentationen med kort fakta om Leijonborgs ader
och bostad. Vi kan sedan fdlja Leijonborgs politiska bakgrund fram till idag. Sedan féljer ett
stycke om Leijonborgs tidigare yrken samt dtgéarder i yrkeslivet. Avslutningsvis tas
familjemedlemmarna upp.

Leijonborg & den centrala aktoren i presentationen och representerar det goda. Ovriga aktorer
som tas upp & hustrun Lotta Edholm och sonerna Pontus och Axel. Nagra konflikter kan vi
inte finnaii texten, da den som sagt endast bygger pafakta (Dahlgren, 2001). | texten finner vi
inte heller nagon retorisk infrastruktur, sa som t.ex. argument och troper. Presentationen ger
snarare ett intrycket att vara Leijonborgs meritlista.

3.20.5 Ovrigt

Till denna presentation finns tre fotografin pa Leijonborg. Den forsta bilden ar Leijonborg i
stickad polo och med ett néjsamt leende tittande bort fran kameran. | bakgrunden skymtas
kalatrad som for tankarnatill skogsnatur. Bild tvaar i svart/vitt och forestédller en ung
Leijonborg, fundersamt sittande med handerna hopsatta. Slutligen visas ett fotografi i farg pa
Leijonborg med handerna upp dver huvudet smahangande i nagon balk, eller liknande. De bla
skjortérmarna & ledigt upprullade och han ler glatt in mot kameran.

3.21 Jamforelse — Lars Leijonborg

Det &r stor skillnad i berédttandet i de tva olika texterna. Internettexten & valdigt kortfattad,
saklig och konkret, menad artikeln kénns nagot mer ingaende, engagerad och komplex. |
artikeln profileras han genom flera mestadel s positiva egenskaper, sa som envis, slitstark och
jamstélld. Dock tas tidigare sagda mer negativa egenskaper upp som t.ex. att han saknar
karisma. En stor del av reportaget ror dven hans tro pa Gud. Denna bit tasinte upp i
Internetpresentationen. Dar profileras han som en aktiv, initiativrik politiker med bred
bakgrund. Sévklart tasinga negativa sidor upp i Internetpresentationen.

4 Generell analys och resultat

| denna analys kommer vi att fokusera oss pa en dvergripande analys och jamforelse mellan
de olikatexterna. Vi har éven for avsikt att stéllaanalysen i relation till den bakgrund, teorier
och begrepp som vi presenterat tidigare.

4.1 Journalistik i férandring?

| teorikapitlet skrev vi om Hallin, som menar att journalistkaren, liksom andra professioner,
har utvecklat en etik for " public service” och att journalisten bor véndasig till hela
allméanheten och inte baratill vissadelar. Med tanke pa den relativt |&ga abstraktionsnivan
menar vi att intervjuernavander sig till en bredare allménhet an vad politiska artiklar i
allméanhet gor. Intervjuerna ar lattforstaliga for gemene man och det krévs inga direkta
forkunskaper for att forsté dessa texter. A andra sidan s& &r kanske inte den hér typen av
intervjuer det man framst férknippar med en public serviceanda, da de snarare for vara tankar
till "hemma hos reportage” som man inte vanligtvis finner i svenska dagstidningar.
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Inom journalistiken finns &ven problemet med hur langt en journalist kan gai rapporteringen
av politiker, och andra offentliga personers, privatliv. Granserna mellan den privata och den
offentliga sféren har borjat suddats ut. Asikten om att det privata & politiskt har véxt sig allt
starkare (Hallin, 2000). Detta har lett till att skillnaderna mellan de seriésa medierna och
tabloidpressen inte langre &r lika stora som de har varit. Vi menar att dennaintervjuserie & ett
exempel pa detta, da en serids tidning publicerar intervjuer som kanske tidigare var vanligare i
just tabloidpressen i form av ” hemma hos reportage”. Dessa reportage brukar vanligtvis
fokusera pa nagon kand person och dennes personlighet och inte dennes arbete, oberoende om
personen exempelvis & politiker eller arbetar i musikbranschen. En del forskare, exempelvis
Hallin, menar att detta faktiskt kan vara en positiv utveckling da politiker staller upp i mindre
traditionellaintervjuer dar personen ligger i fokus och inte politiken. Den positiva effekten
med detta &r att politikernainteragerar med vanliga medborgare.

En konsekvens av journalisternas tidsbrist & att den undersbkande och granskande
journalistiken blir lidande, vilket leder till att det popul&ra och l&ttillgangliga Okar eftersom
det nér fler ménniskor. Vi menar att dettafall kan vara ett tecken pa dennatendens da vi
klassificerar dessatexter som | &ttillgangliga och att de &ven & populart inriktade, &minstone
om man jamfor med de mer traditionella politiska artiklarna. Detta har da aven lett till att
tidigare privata fragor &r idag offentliga, vilket i sin tur leder till att gransen mellan det
politiska och icke-politiska har suddats ut (Hallin, 2000).

Tva andra forskare som diskuterar journalisternas forandrade situation & Blumer och
Gurevitch (2000). De menar att de politiska journalisternas status har minskat och att
politiken numera maste konkurrera med det 6kande utbudet av underhallning och sport, som
manga finner mer givande an politik. En konsekvens av detta kan da vara att man forsoker
skapaen " hybrid” mellan underhdlIning och politik for att kunna konkurrera med det Gvriga
utbudet och de andrajournalisterna.

4.2 Infotainment och politik

Infotainment &r en hybrid och &r en blandning mellan information och underhalIningen.
Manga har kritiskt ifragasatt hur denna blandning av nyheter och underhallning paverkar
kvalitén painformationen. Andraforvantar sig att den nya marknadsdrivna genren kommer att
ge relevant information om den vérld vi lever i mer tillgéanglig och forstaelig for storre
grupper i samhéllet (Wieten, 2000). | och med den 6kande konkurrensen i medievarlden kan
det varalénsamt att popularisera nyheter och utvecklaformat i vilkainformation blir mer
underhdllande.

Vad som idag réknas som politik har blivit alltmer oklart. En av orsakernatill detta ar
popularkulturensintrade i politiken. Dessutom har underhdlning har blivit en viktig kallafor
publikens uppfattning om politik. En del av denna utveckling ar att allt fler delar av det
privata livet anses vara offentligt — exempelvis familjerelationer, sex, kon, m.m. (Blumer &
Gurevich, 2000).

4.3 Politiska personval och PR
Mjligheten till personval har funnits sedan 1998, men det &r forst vid arets val som det
vantas fa genomslagskraft for forsta gangen. Darmed satsar bland socialdemokraterna och
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moderaterna hart pa kandidaternas enskilda kampanjer. Partierna har tagit fram planer foér hur
deras kandidater ska bli sa kanda som majligt infor det kommande valet. En viktig del av
detta & en effektiv lansering i medierna, for detta har de tagit fram sérskilda handbdcker
(Sydsvenska Dagbladet 2002-02-03).

Moderaterna anser att det &r viktigt att deras kandidater syns och hors parétt sétt. De satsar
bland annat pa att i gymnasieskolorna framtrada infor mindre grupper, och inte infor en
fullsatt aula, for att skapa en mer personlig relation. Moderaterna uppmanar ocksa sina
kandidater att tafram rapporter om hur "illadet & stéllt i det socialdemokratiskt styrda
Sverige’. Detta ser man tydligt i den intervju som SvD har gjort med Bo Lundgren, dér han
allt som ofta attackerar socialdemokraterna och férsoker framféra M oderaternas politiska
budskap, oftast i form av att framfora begreppet skatter.

Vi tror inte att man kan se detta som ett isolerat problem eller foréndring och att det enbart
beror pa den forandrade journalistiken, eller enbart pa att vi numera har personval i Sverige.
Vi tror snarare att det & manga olika faktorer som paverkar och bidrar till denna eventuella
utveckling som vi kanske i dagens lage framst ser inom televisionen (Sen kvall med Luuk,
etc).

4.4 Image och profil

Imagen (den bild som omvaérlden har) och profilen (den bild som man vill sdnda ut) stammer
relativt bra 6verens, i dessafall, davi talar om de kvinnliga partiledarna. Utifran de texter som
vi valt att analysera sa formedlas publiken ungefar sasmmatyp av kanslainfor dessa personer.
Vidare stammer den formedlade informationen hyfsat bra 6verens mellan de olika texterna
(Falkheimer, 2001). | fallet Goran Persson anser vi oss egentligen inte kunna séga sa mycket
om image och profil, d& Persson tycks tala for Socialdemokraterna och inte for sig galv. |
texten gorsinte heller nagon direkt personlig profilering.

| avseende Alf Svensson sa anser vi, i dettafall, att image och profil stamde vadigt bra
dverens. Aven angdende Bo Lundgren stamde image och profil bra dverens. Liksom med
Svensson var det sammatyp av information om personen som férmedlades. Huvudteman i
bada texternavar dels skatter, dels kritik mot Géran Persson och socialdemokraterna.
Betraffande Lars Leijonborg, anser vi att image och profil stammer dverenstill viss del. Dock
profileras han ndgot mer positivt i den egna presentationen, da SvD emellandt hade en négot
ironisk ton. Vidare tar SvD &ven upp Leijonborgs "tidigare” image, dar han bland annat anses
saknar karisma. Detta gor att man som lasare far en ndgot tvetydig bild av Leijonborg.

Svenska Dagbladets intervjuer tror vi att en del av de skillnader som vi ser i texterna kan bero
paatt en rad olika faktorer. Intervjuerna har inte utforts av sammajournalist, vilket kan
paverka”utfallet”. En del av intervjuerna har skett i hemmet, medan andraintervjuer har &gt
rum pa offentliga platser, exempelvis restaurang och café. Dettatror vi kan bidratill att
intervjuerna far en annan pragel och intervjupersonerna kanske inte heller kanner sig lika
"bekvama’ i dennamiljo. Det finns exempelvis stérande moment i omgivningen, sdsom andra
restauranggaster som kan ténkas kénna igen dessa valkénda ansikten. | intervjun med
Leijonborg &r det aven uttalat att intervjun blev avbruten av en annan cafégast, som vill
fotograferasin baby i Leijonborgs kna.
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4.5 Politik och kdnsstereotyper

Mén och kvinnor anses av vissa lampade for olika politiska sakomraden. De manliga
politikerna ar ofta relaterade till "harda” omraden, sd som utrikespolitik, férsvar och ekonomi,
medan de kvinnliga politikerna ofta forknippas med "mjuka’ omraden, till exempel valfard,
utbildning, miljo och hdlsovard. Detta ser vi ett tydligt exempel pai Bo Lundgren som, sa ofta
han far chansen, tycks anvanda begreppet skatter. Vilket kan anses vara konsstereotypiskt
manligt.

Déremot tycker vi att Maud Olofsson bryter dennatrend nagot da hon talar om
statsministerposten, som hon anser varalockande. Statsministerposten kan vél anses varaden
" ultimata chefsposten” for en politiker och kannsi vara dron stereotypiskt manligt och inte
kvinnlig, da kvinnor anses besitta mindre ledarskapsformaga. Daremot anser vi att de bada
kvinnliga partiledarna lever upp till att, stereotypiskt, vara mer varma, empatiska och
expressiva an de manliga partiledarna (Carlson, 2000).

Betraffande intervjuerna kan man fraga sig vem det & som eventuellt plockar fram dessa
konsstereotyper. Partiledaren kan ju galv framstélla sig efter vissa konsstereotypiska monster.
Journalisten, & sin sida, kan vajafragor och vinkling paintervjun som stammer in pa
stereotyperna. Som journalist kanske man, medvetet eller omedvetet, intervjuer mén och
kvinnor paolika sétt. Journalisten kanske véljer helt andratyper av fragor nar han/hon
intervjuar en kvinna, 8n nér han/hon intervjuar en man.

4.6 Forandringar i medievarlden?

Tidigare har personligheternas roll tonas ner och partierna har oftatalat om ”vi” och inte
"jag”. Nér personvalen fordesin i svensk politik, fick &ven den enskilda individen en mer
central roll. Dettaframtrader i en del av de texter vi analyserat, da fleraav partiledarna talade
om"jag”’ ochinte”vi”. Exempelvis talade Bo Lundgren mycket om sina personliga asikter,
medan Goran Persson talade relativt mycket om "vi”, dvs. socialdemokraternas asikter.
Vidare har det gemensamma malet for de enskilda partierna genomgaende framstallts som
viktigare an de enskilda politikerna. Schymans Internetpresentation bryter dock mot denna
tradition da hennes personligama och politiska metoder beskrivs, men man namner inget om
partiets gemensamma madl. Perssons presentation a andra sidan hdller kvar vid de " gamla”
traditionerna dar det &r partiets gemensamma mél som framfors (Asard, 1996).

5. Avslutning

Eftersom vi gjort en fallstudie kan vi inte uttala oss om huruvida det verkligen sker en bredare
generell forandring da det géller forhallandet mellan medierna och politiken. | vissaav de fall
vi analyserat ser vi en forandring, medan andrafall tycks vara of 6randrade.

Huruvida det ovan beskrivnabara & en tillfallig trend eller en bestdende utveckling &r svart
att siga. | princip ser vi tre mgjliga utvecklingar. Dels kan utvecklingen ga tillbaka da man
varnar om den privata sfaren, dels kan utvecklingen stagnera. Dels kan den radande
situationen utvecklas och ett 6msesidigt " utnyttjande” av politiker och media fortsétta.
Personligen tror vi att mycket beror pa personvalets framgangar i det kommande valet. Om
personvalet far en storre genomslagskraft dd manga véjare véljer att utnyttja denna mojlighet,
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sa kanske dettainte bara &r en tillféallig trend, utan ett fenomen som kommer att utvecklas med
tiden. Om personvalet & andra sidan inte far den genomslagskraft som méangatror och kanske
hoppas p3, sa finns majligheten att det bara &r en tillfalig trend som inte passar ini den
svenska politiska kulturen.

42



Referendlitteratur

Blumer, J.G, Gurevitch, M (2000) Rethinking the Study of Political Communication. | Curran,
J, Gurevitch, M (2000). Mass Media and Society. Tredje upplagan. London: Arnold

Curran, J, Gurevitch, M (2000) Mass Media and Society. Tredje upplagan. London: Arnold
Carlson, T (2000) Partier och kandidater p& véljarmarknaden. Abo: Abo akademis férlag

Dahlgren, P (2001) Vad sager medierna och vad betyder de? | Jarlbro, Gunilla (2001). Vilken
metod &r bast —ingen eller alla? Lund: Studentlitteratur.

Deacon, D, Pickering, M, Golding, M, Murdock, G. (1999) Researching Communications. A
Practical guide to Methodsin Media and Cultural Analysis. London: Arnold.

Falkheimer, J (2001) Medier och kommunikation. Lund: Studentlitteratur.
Hadenius, S. & Welbull, L. (1999) Massmedier. Falun: Bonniers forlag.

Hallin, C.D (2000) Commercialism and Profealismin the American News Media. | Curran, J,
Gurevitch, M (2000) Mass Media and Society. Tredje upplagan. London: Arnold

Hellspong, L, Ledin, P (1997) Vagar genom texten. Lund: Studentlitteratur.
Hellspong, L (2001) Metoder for brukstextanalys. Lund: Studentlitteratur.
Jarlbro, G (2001) Vilken metod &r bast —ingen eller alla? Lund: Studentlitteratur.

Nord, Lars (1997) Spelet om opinionen — mdten mellan makthavare, medier och medborgare.
Lund: Studentlitteratur.

Stromback, Jesper (2000) Makt och medier — en bok om samspel et mellan medborgarna,
medierna och de politiska makthavarna. Lund: Studentlitteratur.

Wieten, J, Murdock, G, Dahlgren, P (2000). Television across Europe. London: SAGE
Publications.

Akerstrém, M (1999) Internet och demokratin. Lund: Serviceenheten, Sociologiska
institutionen.

Asard, E (1996) Makten, medierna och myterna. Malmé: Daleke Grafiska AB

Tidningar och magasin
Manadsjournalen (mars 2001).

Sydsvenska Dagbladet (2002-02-03)

43



Svenska Dagbladet (2002-03-30)
Svenska Dagbladet (2002-04-06)
Svenska Dagbladet (2002-04-13)
Svenska Dagbladet (2002-04-20)
Svenska Dagbladet (2002-04-27)
Svenska Dagbladet (2002-05-04)
Internet

Hjertén, Lars (2002-04-21)

http://www.riksdagen.se/debatt/9899/motioner/k/k204.asp)

Leijonborg, Lars (2002-04-10)
http://www.folkpartiet.se/fp/lars.shtml

Lundgren, Bo (2002-04-10)
http://www.moderat.se/index.asp?mai nid=4& subid=64

Olofsson, Maud (2002-04-10)
http://www.centerpartiet.se/templ ates/Infosidalocal 10796.asp

Persson, Goran (2002-04-10)
http://www.statsradsberedni ngen.regeringen.se/persson/personligt.htm

Schyman, Gudrun (2002-04-10)
http://www.vansterpartiet.se/vp.cs

Svenska Dagbladet (020421)
http://www.svd.se/dynamisk/OmSvD/did_2132106.asp
http://www.svd.se/dynamisk/OmSvD/did_2132071.asp

Svensson, Alf (2002-04-10)
http://www.kristdemokrat.se/article.asp?Article 1d=574






