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Bond sitter pa ett flygplan pa vag till Bolivia med sina bekanta. Under resan kan Bond inte sova, han sitter vid
baren och tittar pa ett fotografi pa hans dlskade Vespa samt haller i ett halsband som tillh6rt henne. Hans vin
kommer upp och undrar varfor han inte sover. Med sympati fradgar han Bond vad det ar han dricker for ndgot. En

likgiltig Bond vénder sig till bartendern och fragar vad han dricker. Bartender séger:

”Tre delar av Gordons gin, en del vodka, en halv del Kina Lillet. Vilket inte &r en Vermouth.

Skakas vil tills den &r iskall och serveras med en stor tunn skiva citron. Sex stycken sadana.”

(Quantom of Solace, 2008)



Sammanfattning

Titel:

Varumirken producerar karaktiren, ”Vodka Martini shaken, not stirred”- en narrativ studie av
tre Bondfilmer.

Forfattare:

Shugla Farouq 850407
Roxana Jabbari 840703
Navnit Rooprai 840427

Handledare:
Jon Bertilsson
Peter Svensson

Syfte:

Vart syfte dr att studera vilken roll produkt/varumairkes placering har i forhéllande till
huvudkaraktirer i filmer, ur ett narrativt perspektiv. Vi vill underséka hur
produkter/varumérken pa olika sétt kompletterar karaktirerna. Vi amnar undersoka detta med
hjilp av tre olika James Bond filmer, Moonraker, Goldeneye och Quantom of Solace.

Teori:

Vi har 1 vér studie tillimpat ett narrativt perspektiv och vart teoriavsnitt bestir dirmed av
olika teorier inom ramen for den narrativa analysen. Har presenterar vi Roland Barthes teorier
kring myter, Vladimir Propps teorier kring folksagor samt David Lehanes karaktérs
uppbyggande teorier. Detta avsnitt kommer att agera som ett analytiskt verktyg for att hjdlpa
oss att analysera empirin.

Metod:
Vart metodval utgér ifran ett hypotetiskt induktivt tillvigagangssétt. Hir anvénder vi oss
bland annat av en hermeneutisk tolkningslira samt filmanalys.

Resultat:

Resultatet av vara studier &r att James Bond 1 hog grad dr beroende av produkter/varumérken
for att uttrycka och framhéva olika karaktédrsdrag. Vi skulle till och med vilja hivda att dessa
karaktdrsdrag béttre uttrycks med hjélp av produkter/varumirken dn exempelvis med repliker.
Med andra ord innebir det att vi kan dra slutsatsen att karaktérer 1 filmer till en viss grad ar
beroende av produkter/varumérken for att uttrycka och framhéva specifika kinslor och
egenskaper.

Nyckelord:
Produkt/varumirkes placering 1 filmer, narrativ analys, karaktir, James Bond, och filmanalys
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1 Inledning

Det gar att urskilja produkter/varumérken nistintill dverallt i samhallet, i sdvil det offentliga
som det privata rummet. Da produkterna har blivit en stor del av véra liv, dr det allt vanligare
att foretag reklamfor sig med nya former och suddar ddrmed ut granserna for det traditionella
marknadsforingsomradet. Sérskilt kan vi se hur det pa senare tid dyker upp alltmer

produkter/varumirken i ndjesbranschen, specifikt i filmer.

Detta fenomen blir intressant att studera ndrmare, dd vi vill hivda att produkter/varumirken
inte enbart finns i filmer i ett marknadsforingssyfte. De har en strre betydelse dn sé, dér vi
menar att produkter/varumérken anvinds pé olika sétt for att komplettera savil handlingen

som karaktérerna.

Det blir sérskilt intressant att studera detta ur ett foretagsekonomiskt perspektiv, da
produkter/varumérken fatt en forandrad roll 1 samhéllet. Numera kan dessa berétta ett
livsnarrativ, dér olika symboler och mérken kan uttrycka specifika kénslor. Detta dr nagot
som foretag har uppmérksammat och anvinder sig av i sitt marknadsforingssitt. Reklam som
riktar sig till allménheten bygger oftast pé historier och dramatiska hindelser, scener som

skulle kunna plockas ut fran filmer.

Att studera detta dmne blir sérskilt visentligt ur ett samhillsekonomiskt perspektiv, da det blir
viktigt att beakta vad detta fenomen innebér for samhéllet och konsumenten. Det dr dven
intressant att av ovanstdende skil, utviardera detta marknadsforingsredskap ur ett

foretagsperspektiv.

1.1 Bakgrund

En metod for att framhdva varumérken i filmer dr genom produktplacering av
varumirken/produkter, detta dven kint som product placement (Segrave, 2004).

Placering ar inget nytt fenomen, utan introducerades redan pa 1920 talet menar Segrave 1 sin
bok Product placement in Hollywood films: a history (2004). Detta ar precis som det
forefaller, en metod dér produkter/varumérken pé olika sétt integreras in i exempelvis en film
eller tv-serie (Lehu, 2007). Det har genom tiderna blivit allt vanligare med detta fenomen 1
filmer menar Segrave (2004). Under 1940-talet ansags produkt/varumairkes placering 1 filmer
vara ett effektivt marknadsforingsverktyg och det var &ven under denna period som konceptet,

dér foretag betalade for att fa in sina produkter i filmer, utvecklades. Da det med tiden blivit
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attraktivt att produktplacera i filmer, har dven foretag varit beredda att betala mer (Segrave,

2004).

En av anledningarna till att det blivit dyrt med produkt/varumérkes placering &r att det har
blivit viktigare att vdva in produkterna i ett sammanhang, dir forfattare/ producenter péa ett
smidigt sitt far skriva scener som passar in med det 6vriga budskapet. Detta till skillnad frén
de tidigare filmerna dir det inte krdvdes mycket arbete for att placera in produkten i
sammanhanget. For att undvika alltfor hoga kostnader viljer foretag, filmer och tv-serier, dér

deras produkter kan passa in, utan storre anpassningar av manus (Frutkin, 2006).

En vésentlig fraga blir varfor produkt/varuméarkes placering har kommit att fa en stor
betydelse for foretag och varumaérkesstarkning. En av flera anledningar ér bland annat den
negativa attityd konsumenter har gentemot den traditionella reklamforingen. Har menar
teoretiker att det utvecklas olika strategier for tv-tittare att undvika reklam som avbryter ett
program. En av dessa metoder dr zappning, som gér ut pa att byta kanal for att undvika att
exponeras for budskapen (Borjesson, 2006). Studier visar att s manga som sju av tio tv-tittare

anvander denna metod for att undvika tv-reklam (Blythe, 2006).

Fordelen med att anvdnda produkt/varumairkes placering i filmer och tv-serier, &r att tittare
inte &r lika alerta mot produkter som dyker upp i programmen. Darfor viljer de inte heller bort

kanalen da det inte alltid inser att de exponeras for produkter (Sawyer, 2006).

1.2 Problemdiskussion

Produkt/varumérkes placering i filmer dr intressant att studera utifrdn manga aspekter, en av
dessa dr att produkter/varumérken dyker upp i filmer 1 syfte att 6ka konsumtion och skapa
varumérkeskdnnedom. Hur den faktiska placering sker i filmer &r dnnu ett intressant omrade,
dér det kan forekomma savél synlig som en mer dold typ av produkt/varumairkes

placeringsplacering (Lehu, 2007).

I och med att produkter/varumérken dyker upp 1 filmer pd ovanstdende sitt, blir det intressant
att studera hur dessa sammanvévs med handlingen, i synnerhet med karaktérerna. Vi menar
hir att produkter integreras 1 filmens handling och dessutom att det sker en narrativ
integrering av dessa i1 karaktérerna. Det blir dirmed intressant att fordjupa sig i hur
produkter/varumérken integreras i karaktérerna och hjélper dessa att uttrycka specifika

kénslor.



1.2.1 Problemformulering och fragestallningar

For att kunna undersoka fenomenet viljer vi att anvdnda oss av en huvudfrdga och tva
delfragor. Delfragorna dr alltsa direkt kopplade till huvudfragan och dr till for att

konkretisera och avgrdnsa problematiken.
Hur bygger produkt/varumdirkes placeringsplacering upp och stirker karaktirer i filmer?

e Pa vilket sitt bidrar produkter/varumairken till att framhéva karaktérsdrag?
e Vilka typer av produkt/varumirkes placering forekommer i filmer, i forhéllande till

huvudkaraktiren?

1.2.2 Val av studieobjekt

For att avgriansa studien viljer vi att fokusera pé en serie av filmer under samma kategori. Ett
vildigt bra exempel pa produkt/varumérkes placering finner vi i James Bond filmerna, som &r
utsatta for en hog grad av placering och blir dirmed intressanta att analysera. Dessutom gar
det med fordel att skadda hur produktutvecklingen har skett genom tiderna, d& det har
producerats Bond filmer de senaste 50-dren, vilket stimmer dverens med den tid da
produkt/varumérkes placeringen spreds som mest (Segrave, 2004). Vidare dr Bond filmerna
intressanta da de 4r mycket omtalade 1 media, samt att det forskats mycket kring filmerna och
hans karaktar vilket gor att var studie blir mer tillforlitlig, da det finns mycket material att
utnyttja. Lisare far da dven mdjlighet att jamfora véra tankar kring Bond och det resultat vi

kommer fram till, i forhallande till andra forskare som studerat James Bonds karaktar.

1.3 Syfte:

Vart syfte dr ddrmed att studera vilken roll produkt/varumérkes placeringen har i forhdllande
till huvudkaraktéren i1 filmer, ur ett narrativt perspektiv. Vi vill underséka hur
produkter/varumirken pa olika sitt kompletterar karaktdr. Detta exemplifieras genom att
studera tre Bondfilmer. Det ligger i vir forhoppning att kunna generera fram till nya
infallsvinklar och kunskap kring dmnet. Metoden for detta sker framst genom narrativ-

/filmanalys.

1.4 Befintliga teorier och tidigare forskning
Nedan presenteras ett urval av den forskning och de teorier som finns kring
produkt/varumdrkes placering i filmer. Det som presenteras dr utifran det relevanta

dmnesomrddet och behandlar sdledes inte all forskning kring produkt/varumdrkes placering.
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1.4.1 Olika typer av produkt/varumairkes placering

Produkt/varumaérkes placering kan ske pa olika sétt och hér talar Lehu (2007) fradmst om fyra
sorters: classic, corporate, evocative och stealth placement. Den forstnimnda dr en form av
produkt/varumérkes placering som handlar om att produkten syns eller anvinds i
kameravinkeln, med en relativt 14g kostnad. Nackdelen med denna typ ar att den inte alltid
uppmadrksammas, vilket kan bero pa att den placeras in i ett daligt sammanhang eller att den
inte sticker ut da det finns alldeles for ménga produkter i filmen (Lehu, 2007). Corporate
placement handlar ddremot om att framhdva varumirket snarare &n produkten, dir det enbart
visas logotyper eller vissa tecken. For att den hér typen av produkt/varumaérkes placering skall
vara effektiv krdvs det att tittare kénner till varumarket sedan innan och kan koppla
varumérket till vissa produkter, annars faller podngen. Evocative placement, dr en mer
indirekt form av produkt/varumirkes placering, dér vilkdnda produkter som har ett
utmirkande utseende och form anvénds utan att egentligen visa varumérket. Har far tittaren
sjdlv kdnna igen formerna och skapa associationer till olika varumérken (Lehu, 2007).

Exempel pa sadant kan vara vélkénda bilar, alkoholflaskor etc.

Slutligen finns det en typ av produkt/varumairkes placering som ar mer diskret och ligger
fram produkten pa ett sitt som ar svart att upptécka utan uppmaérksamhet fran tittaren (stealth
placement). De varumérken/produkter som anvénds, integreras och anpassas till omgivningen
eller handlingen. Fordelen blir att produktens effekter blir mer trovérdiga, dock ar det som
tidigare ndmnt dven svarare att uppméarksamma denna typ av placering som tv-tittare (Lehu,

2007).

Roskos et al (2007) menar att det finns tre olika tillvigagangssatt for placering av varumérken
1 filmer. Det forsta sittet viljer de att bendmna som bakgrund, vilket innebir att varumérket ar
delaktig i scenen men anvénds inte av filmens karaktarer. Det andra séttet ar att varumarket
anvdnds av huvudkaraktdrerna, dir varumérket anvinds distinkt av filmens huvudkaraktir.
Det slutliga séttet ar det de kallar for handlingsrelaterad positionering, som innebdr att

varumirket anvénds for att framja handlingen i filmen. (Roskos-Ewoldsen & Yang 2007)

Efter att ha studerat den tidigare forskning som skett kring produkt/varumérkes placering 1
filmer, som bland annat Segrave (2004) och Lehu (2007) dgnat sig 4t, finner vi det nagot
maérkligt att forskarna inte gatt djupare in pd dmnet. De har bland annat studerat hur

produkt/varumérkes placering sker i filmer, och tittat pa hur denna utvecklats.



Vi skulle dock vilja hidvda att for att kunna studera hur produkt/varumaérkes placering sker i
filmer, krivs det som forskare, att inta ett narrativt perspektiv. Utgangspunkten blir ddrmed att
studera varumirkens forhallande till berdttandet och innehallet. Att det idag inte finns studier
inom produkt/varumérkes placering som tillimpar ett narrativt perspektiv anser vi vara

underligt.

Det narrativa perspektivet innebdr att produkter/varumérkens placering i filmer bland annat
studeras utifran berittarteknik och historiestrukturer (Reissman, 1993). Ett narrativt
perspektiv blir mer eller mindre oundvikligt, vid syftet att skapa en forstéelse for hur
produkt/varumairkes placeringen sker i filmer. Att inta ett narrativt perspektiv blir ett forsta
steg 1 var studie. Det vi vill undersdka med hjélp av detta perspektiv dr bland annat hur
produkt/varumérkes placeringen berikar filmernas handling. Hur passar varumérken in i
handlingen, vilken roll och betydelse har den for ’the plot” (handlingen) och framfor allt
karaktirerna? Med denna studie, dr det var forhoppning att kunna stérka och lyfta upp den
forskning som redan existerar, genom att komplettera med en djupare forstaelse for

varumérkens betydelse for karaktéren.

1.4.2 Varumairke och identitet
Ett sétt att se pd varumérkens betydelse for karaktéren dr hur de enligt ett flertal forskare
bygger upp och uttrycker en viss identitet. Det blir ddrmed intressant att studera den tidigare

forskningens bidrag kring varumérken och identitet.

Enligt forfattarna Elliot och Wattanasuwan till Brands as symbolic resources for the
construction of Identity (1998) paverkas sokandet av en individuell identitet av postmodern
konsumtion. Det blir da viktigt att forstd dynamiken av the self och symboliken av produkter
och den roll varumérken speglar. Har anvédnder vi oss av den engelska termen the self da den
svenska dverséttningen jag/jaget inte innefattar samma innebord. Med the self menar vi att

det syftar pa en individs sjalvuppfattning och andras uppfattning av denne.

Forfattarna menar att det dr genom social interaktionsprocess, som ménniskor skapar en
uppfattning om olika symboler och hur de ska tolkas. Individer uttrycker the self 1 relation till
andra ménniskor genom att associera sig med vissa produkter och symboler. Dessa
symboliska associationer dstadkommer en betydande roll och tillfor ett viarde och betydelse i

skapandet av en individs personliga och sociala vérld (Elliot & Wattanasuwan, 1998).
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Dagens individer dr omgivna av olika symboler och tolkandet av en viss situation eller ett
objekt &r beroende av dessa symboler. Genom sociala interaktioner lir individer sig att inte
enbart ha en gemensam uppfattning av symboler, utan utveckla en egen symbolisk tolkning.
Individer anvénder sig av denna tolkning for att bygga upp, upprétthélla och uttrycka sin
identitet. For att kunna skapa och astadkomma ke self, kommer individen att anskaffa olika
attribut som stérker skapandet av the self. Anskaffning av produkter dverfors inte direkt till
identiteten, da det inte endast genom &dgandet av en produkt uppnas en 6nskad identitet.
Individen maste saledes gora ansprak pa varderingar som produkten representerar och dérefter
arbeta med dem for att overforingen av symboliken ska fungera (Elliot & Wattanasuwan,

1998).

Forfattarna diskuterar d&ven en narrativ identitets teori, som pavisar att individer har ett begér
efter en narrativ individuell identitet, det vill sdga att ménniskor uppfattar sig sjélva och sitt
liv med hjdlp av de historier kring deras erfarenheter som de utvecklar och berittar.
Individerna lar kdnna sig sjdlv genom dessa narrativa funktioner, som skapas for att lokalisera

deras livshistoria och personliga situation (Elliot & Wattanasuwan, 1998).

Relationen mellan marknadsforing och konsumenten ar parallell dd marknadsforingen inte
endast hjilper till att skapa, modifiera och transformera kulturella betydelser for individen.
Utan @ven presenterar kulturella inneborder, tagna frén en konsuments synvinkel och for

sedan tillsétta dessa innebdrder till produkter. Detta gor att produkterna fér ett hogre varde

och dr mer @n enbart ett konsumtionstillfredsstillande syfte (Elliot & Wattanasuwan, 1998).

Varumaérken utnyttjas sdledes av en individ som ett attribut for skapandet av the self, dér
symboliken av varumaérken kan hjilpa till att &stadkomma och férmedla vissa fundamentala
kulturella standpunkter. Exempel pé detta kan vara social status och kulturella virderingar.
Denna identitetskonstruktion uppnas genom att utveckla sammanhéngande narrativa
uppfattningar om sig sjdlv, samt genom att skapa ett fortroende for moderna institut som

exempel ett varumérke (Elliot & Wattanasuwan, 1998).

Forfattarna papekar tydligt att alla produkter som individer anskaffar, vare sig medvetet eller
omedvetet uttrycker en mening, dd produkterna dr valda for att uttrycka en specifik egenskap
Det ar dven viktigt att podngtera att trots att individer lér sig och utvecklar framtradanden av
symbolik genom sociala interaktionsprocesser, innebir det inte att alla uppfattar innebdrden

av symboliken pa samma sétt. En produkt kan béra pa varierande betydelse pd grund av att
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inneborden av symboliken inte ar faststilld. Individer tillskriver olika kulturella betydelser till

en produkt, som inte alltid kan uppfattas av allmidnheten (Elliot & Wattanasuwan, 1998).

1.5 James Bonds historia
For att kunna forstd valet av James Bond bdittre samt fa en djupare inblick i karaktdren Bond
presenteras en kort historisk dtergivning som talar om hur Bond kom till, vem han dr samt

hur produkt/varumdrkes placering utvecklats i filmerna.

Den brittiska journalisten Ian Fleming dr James Bonds skapare och hans forsta bok Casino
Royale utgavs 1953. Under sina semestrar i sitt hus Goldeneye pé Jamaica, forfattade
Flemming sammanlagt 14 bocker, dock har alla bocker inte blivit filmatiserade. Denne
legendariske karaktir James Bond ir dven kiand som agent 007-med rdtten att doda som kom
att fortsdtta skrivas om, efter lans bortgang av fyra andra forfattare Kingsley Amis, John
Gardner, Raymond Benson och Charlie Higson. Den forsta filmatiseringen kom 1962, Agent
007 med rdtt att doda (Dr. No) déar Sean Connery spelar underréttelseagenten Bond och
filmen &r baserad pé lans bok Doden pda Jamaica (1958). Filmmanuset foljer boken troget
med bara fi justeringar, till skillnad fran de flesta av de senare filmerna. Regissoren Terence
Young var en entusiastisk och trogen Fleming ldsare och ville 6verfora det bista fran

bockerna till filmduken (Pearson, 1973).

Bond presenterar sig med glimten i 6gat "My name is Bond, James Bond” och det dr en av de
mest kinda replikerna 1 filmhistorien, som @ven kénnetecknar Bonds starka manliga karaktér
(Baker, 2006). Hans agentnamn 007 innebér att han dr en del av 00-sektionen som ger sina
agenter "rétt att doda" 1 den brittiska underrattelsetjinsten. Samtidigt som Bond lever sitt liv
som om varje dag vore den sista, sa lever han ett véldigt glamourdst liv genom att kora snabba
och dyra bilar, gérna pé exotiska platser runt om i virlden. Bond portritteras ofta som
oemotstandlig for kvinnor. Han har affarer med néstan alla kvinnor han triffar, bade singlar
och gifta, och avfiardar dem sé fort de blir besviarande. Bond dter girna fin gourmetmat och ar
mycket kunnig inom vin och sprit, som framgar i bdde bockerna och filmerna. Han véljer ofta
dyra champagner eller sin speciella Vodka Martini "shaken, not stirred”. Precis som sin
skapare, lan Fleming, 4r han noga med varumérken och detaljer (Pearson, 1973).
Affarsvirlden har skrivit en artikel om hans dryckesvanor och rangordnar de champagne-
argangar Bond dricker i filmerna. I de forsta filmerna sa dricker Bond Dom Perignon som

sedan dvergar till Bollinger, forsta gangen i1 Live and let die (1973), som vi blir mer bekanta
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med 1 de senare filmerna som praglar hans smak i dyra och exklusiva varumirken och 1 detta

exempel val av lyxiga varumérken (Affarsvérlden, 2008).

Filmen Moonraker (1979) var oerhort dyr att producera och till sin hjélp utnyttjade
producenterna sig av en diskret varumérkessponsring, som de dven anvint sig av sedan
Goldfinger (1964). 1 Moonraker gar dock varuméarkesexponeringen till 6verdrift enligt
publiken (Agent 007, 2008). Ett idylliskt exempel ar 1 slutet av filmen d& Bollinger exponeras
markant av Jaws, d& han utbringar skal med ”Well, here is to us” som ar hans enda replik hela

filmen (Moonraker, 1979).

(Moonraker, 1979)
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Denna typ av massreklamforing skulle sedan inte dyka upp i samma stora utstrickning forrén
i Goldeneye (1995) med Pierce Brosnan (Agent 007, 2008). Aven Quantum of Solace var
rekorddyr att producera och dven hir var det viktigt med sponsorer. Forsta halvan av filmen
domineras produktmaissigt av Sony Ericssons mobiltelefoner och den andra halvan av Ford-
bilar. Filmen har sju huvudsponsorer: Ford, Heineken, Smirnoff, Omega, Virgin Atlantic,
Sony Ericsson och Sony. Dock har numera Eon Productions, James Bonds officiella

produktionsbolag, begrénsat antalet sponsorer till varje ny Bondfilm. (The Scotsman, 2008)

Pa hemsidan www.jamesbondlifestyle.com kan alla trogna Bond fans leva som sin

legendariska idol och kopa alla produkter som foreligger i alla Bond filmer. Pa hemsidan

vilkomnar de med:

”Welcome, Mr. Bond!

Bond Lifestyle provides a stylish and clear online guide to the gadgets, the clothes, the cars,
the travel locations and the gambling habits of the most suave secret agent. Find inspiration
to improve your style, complete your 007 collection, get ideas for your James Bond theme

party, or identify that shirt that you saw in the latest Bond movie Quantum of Solace.”
(James Bond Lifestyle, 2009)

Detta dr en intressant infallsvinkel da Jamesbondlifestyle bidrar med exakt information om
alla produkter som forekommit i filmerna och att dessa gér att investera i och kdpa pa
hemsidan . Alla samarbetspartners (sponsorer) ér representativa pa hemsidan och
produkt/varumaérkes placeringen forstétter foljaktligen dven efter filmernas slut (James Bond
Lifestyle, 2009). Alla filmer som har utgivits de senare 20 &ren har mer eller mindre
produkt/varumarkes placering av en médngd olika varumérken, vilket gor att det blir alltmer

inressant att studera forhdllandet mellan produkt/varumirke och handlingen/karaktéiren.

1.6 Avgransningar:

Dé& problemomradet &r stort blir det viktigt att avgrénsa var studie. Inom produkt/varumérkes
placering finns det ett flertal infallsvinklar att inta, och den vinkel som vi véljer att studera &r
produkt/varumarkes placeringens bidrag till handlingen. Det blir siledes inte ur ett
konsument- eller sponsorperspektiv, utan vi tillampar ett samhéllsekonomiskt perspektiv.

Detta for att studera fenomenet kring produkt/varumérkes placering och dess forhallande till
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handlingen och karaktéiren 1 filmerna, men dven ur ett stérre sammanhang, dar vi diskuterar

vad det innebér for samhillet.

Vidare véljer vi att inte utga fran enstaka produkter/varumérken i var analys, utan kommer att
studera produkt/varumérkes placeringsplaceringen ur ett storre perspektiv for att se hur de
kompletterar karaktaren. Utifran den breda analysen kommer vi sedan att inrikta oss pa ett
antal produkter/varumirken som vi anser vara utmirkande for filmens handling och dé i
synnerhet for karaktéren Bond. Vi kommer dessutom att studera produkter/varumirken som
inte anvénds direkt av Bond, men som vi anser pd nagot sitt uttrycker vem Bond &r och hur

hans karaktar ser ut.

Utover dessa avgriansningar som presenterats kommer vi dessutom enbart att behandla
produkt/varumérkes placering i filmer, och inte tv-serier. Det kan verka som om
produkt/varumérkes placering ter sig pd samma sitt i de olika formerna av
underhallningsformerna. Dock &r detta inte nodvandigtvis fallet. Som tidigare diskuterat,
kraver filmer mer arbete vid produkt/varumaérkes placering, da det inte far utmairka sig for
mycket och ligga i linje med handlingen. Detta menar vi inte behdver samma arbete vid

produkt/varumérkes placering i tv-serier.

1.7 Definitioner

I uppsatsen kommer vi att anvidnda oss utav ett antal begrepp som behover definieras.

o  Produkt/varumiirkes placering — detta ir ett begrepp som dyker upp genomgaende 1
uppsatsen och som i och for sig forklaras i det inledande kapitlet, dock anser vi att
begreppet dr nagot missvisande och att det snarare ror sig om varumérkesplacering i
samband med vér uppsats. Med varumarkesplacering menar vi mer eller mindre som
det later, det vill sdga olika varumérken/produkter som placeras ut i filmer och
anvinds sévil direkt som indirekt.

® Roll/karaktir — under uppsatsen véljer vi att prata om den roll som
produkter/varumérken har for handlingen och om Bonds karaktdr snarare dn den roll
han utspelar. Vi anser att bendmningen karaktir bittre fangar upp de aspekter vi vill

studera hos Bond.

e Varumiirke - for att kunna studera hur produkt/varumaérkes placeringsplacering bidrar

till James Bonds roll i filmerna &r det viktigt att studera begreppet varumdrke. Ett
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varumarke kan utover den fysiska aspekten likasa innesitta personliga egenskaper
(Kapferer, 1997).

- Fysiska: Innebdr en sammanstéllning av olika utmérkande egenskaper som
bildar huvudparten av det som varumirket representerar. De egenskaper som
gor att produkten och varumarket blir igenként genom dess design, form och
material ingér i denna fas.

“If the brand is a flower, its physique is the stem. Without the stem, the flower
dies: it is the flower’s objective and tangible basis” (Kapferer, 1997).
Exempelvis, Coca Colas typiska form pa glasflaskan och dven fargerna rott

och vitt som utmérker varumarket.

- Personlighet: For att ett varumérke ska anses vara framstadende ska den ha en
personlighet. Personlighet kan skapas om foretaget tillsétter en frontfigur till
varumairket, vilket innebdr att en person eller en roll skapar en illustration som
beskriver varumirket exempelvis en idrottsstjarna. Ett vilkidnt exempel ar
Marlboromannen som var foretaget Marlboros frontfigur och symbol i

reklamkampanjer i 6ver 45 ar (Kapferer, 1997).

e Narrativ (narrativ analys) — Innehéllet i begreppen presenteras mer utforligt i ett
sarskilt avsnitt, men bor definieras for ldsaren mer enkelt uttryckt, da det finns méinga

olika vinklar pd dmnet. Nationalencyklopedin definierar det pa foljande sitt:

“berittande, framfor allt om texter som framstiller hdandelserna i ett verkligt eller

pahittat forlopp i tidsordning.” (NE, 2009-04-27)

Ytterligare en aspekt i uppsatsen som behover forklaras nagot berdr upplégget i uppsatsen, dér
vi valt att genomgéende for uppsatsens alla delar, kursiverat vara egna tankar och
diskussioner for att gora det ldttare for ldsaren att urskilja dessa fran de teorier, begrepp och

modeller som presenteras.
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2 Teori

Under detta avsnitt behandlar vi teorier kring narrativ analys och teorier kring hur historier
och karaktdrer byggs upp. Teorierna kommer att inledas med en introduktion till dmnet
narrativ analys. Ddrefter inriktar vi oss pa Roland Barthes teorier kring myter och Viadimir
Propps teorier kring skapandet av sagor och hjdlten. Slutligen avslutas kapitlet med teorier

kring hur en karaktdr bygga upp, av David Lehane.

2.1 Narrativ analys

Det finns méinga olika definitioner pd begreppet narrativ och dirmed finns det olika sétt for
att forstd och betrakta metoden. En forenklad definition &r att narrativ ar ett sétt att berétta en
historia, med andra ord innebér det att vi skapar en viss ordning och struktur i beréttelsen och
konstruerar ett ssmmanhang. Narrativ analys studerar hur en text dr uppbyggd, savél sprakligt
som kulturellt, det vill sdga den tittar pa olika kulturella influenser som paverkat texten.
Denna metod ér i synnerhet intresserad av att & svar pa varfor beréttelsen uttrycks pa ett visst
satt. Catherine Kohler Riessman diskuterar metoden i Narrative analysis (1993) dir hon
menar att det inte dr varlden och naturen som ligger bakom en berittelse/text, utan
méinniskorna. Darmed blir det intressant att studera texten utifrdn ett individperspektiv. Enligt
Riessman dr den narrativa formen ett sétt for individer att forsté sina erfarenheter och finga de
1 en berittelse. Denna metod lampar sig enligt henne sarskilt for studier av subjektivitet och
identitet. Men det dr dven en anvidndbar metod for 6vrigt, da det kan avsldja nagot om det

sociala livet och kulturen som ligger bakom en text (Riessman, 1993).

2.1.1 Utférandet av en narrativ analys

Enligt Riessman (1993) finns det ett antal steg som kan vara anvindbara vid genomforandet
av en studie. Bland annat talar hon mycket om transkribering och analys. Hennes rad for
transkribering ar att forst gora det i stora drag, och forsoka fa ner alla viktiga element pa
papper. Sedan bor texten omarbetas och fokusera pé vissa delar som skall ligga till underlag

for en mer detaljerad analys (Riessman, 1993).

Analys, som dr ndsta steg, kan enligt henne vara svér att skilja fran transkribering, da hon
menar att den pa sitt sdtt dr en analys da uppldgget 1 empirin testas, klargdrs och ger oss en
djupare forstéelse for hindelserna 1 skriften. Vid analysering av materialet finns det risker for

att antingen ldsa texten utan att fi ut ndgot, eller att ldsaren studerar texten i syfte att bevisa en
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viss teori. FOr att undvika detta menar hon att lasaren bor borja med att studera strukturen i
berédttelsen. Hur dr den organiserad? Varfor har berdttaren valt att lagga upp historien pa ett
visst sétt? Vidare bor ldsaren, i den mén det gér, studera hur formen pé beréttelsen ser ut, hur
berittaren talar etc. Detta for att sedan urskilja underliggande faktorer som gor att vi forstéar

talandet, dven det som tas for givet av ldsaren och berittaren.

Riessman (1993) menar dven att en individs berittelse paverkas av sociala, kulturella och
institutionella interaktioner. Hon menar att exempelvis makt kan vara en faktor som framhévs
1 en text/berdttelse. Exempelvis ér det intressant att se vems rost det &r som hors, vilka dsikter

som kommer fram och hur 6ppen texten ér for tolkning.

2.2 Semiotik

En viktig aspekt inom den narrativa analysen dr hur myter och tecken kompletterar och
bygger upp handlingar i historier. Detta behandlar bland annat av Roland Barthes (1957)
som fordjupat sig i dmnet. Genom att forstd begreppet myt ger det en mojlighet till stérre
insikt om tolkningar i varfor vi associerar till vissa ting i dagens samhdlle. Barthes dr
relevant for vdr uppsats for att vi vill se hur James Bonds karaktdir och hans

konsumtionsvanor kan forklaras med hjdlp myter.

"Berdttelser borjar med sjilva mdénsklighetens historia, och det finns inget folk och har aldrig
funnits ndgot folk utan berdttelser [...] Berdttelsen finns ddr bara, som livet sjdlvt” (Barthes,

1957).

2.2.1 Myter

Roland Barthes har i sin bok Mythologies (1957) skrivit om olika typer av mytologier som
uppkom i vardagen under 1950-talet. Begreppet myt forklarar Barthes pa ett komplext vis, det
ar yttranden som historien skapar och kan inte uppsta naturligt. Myten &r ett meddelande,
dock inte som ett objekt eller en idé utan det sétt som vi anvinder oss av for att skapa ett
objekt eller en foreteelse, en betydelse. Myter kan uppsta i1 odndligt méngder av variationer,
ett meddelande eller ett framstéllningssitt som uppkommer 1 olika skepnader. Exempelvis
skriven form, fotografier, filmer, reportage, teater och dven reklamen som praglas

runtomkring oss i dagens samhélle (Barthes, 1957).
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John Fiske skriver i1 sin bok Kommunikationsteorier - en introduktion (1990) om hur Barthes
har konstruerat tva ordningar av beteckningar. For att kunna forstd méste vi studera

semiotiken nagot ndrmare.

2.2.2 Tecken

Semiotiken innebér ldran om tecken vilket d&ven innefattar studier av koder (som tecken)
(Fiske, 1990). Enligt Barthes kan ett tecken vara ikoner, symboler och index.

Ett tydligt exempel pa detta ér trafikskyltar som kan vara index, symboler och ikoner
samtidigt. /ndex &r tecken som &r en koppling mellan tecknet och objektet, till exempel, en
trafikskylt jirnvagsovergang som varnar, ar ett index for att det kan komma ett tag. lkoner ar
tecken som forsoker likna ett objekt, till exempel att en varningskylt vill forsoka likna det som
den varnar for, exempelvis ett tag. Symboler dr exempelvis ord och bokstiver, de kan beritta
vad det &r for typ av objekt som vi talat om men &r 1 sig sjélv godtyckliga. Oberoende av
vilken typ av tecken sa innefattar det tva sidor som gemensamt bildar tecknet, det

betecknande och det betecknade (Fiske, 1990).

2.2.3 Det betecknande och det betecknade
Det engelska ordet the signifier, betyder det betecknande péa svenska och innebir ett teckens

utformning rent ljudmassigt eller visuellt av ett ord. Medans the signified, betyder det
betecknade, ar den mentala bilden som uppstar av det betecknande (Fiske, 1990). Det
betecknande och det betecknade, bildar tillsammans tecknet, bade visuellt (namnet) och den

mentala bilden (objektet) (Barthes, 1957).

2.2.4 Forsta och andra ordningens beteckning
Tecknet dr organiserad i den sa kallade forsta ordningens beteckning. Tecknet &r sist 1 den

forsta ordningen men dven forst i den andra ordningens beteckning och skapar da ett nytt
betecknande som fér ett annat betecknade och bildar tillsammans ett nytt tecken (Barthes,
1957; Fiske, 1990). Den forsta ordningens beteckning tillhor sprakets del och den andra
ordningen faller under mytens del (Barthes, 1957), vilket vi har inriktat oss pa i vér analys.
Barthes ger det nya betecknandet och betecknade nya namn, sé nér det talas om tecknet i
sprakets slutdel s bendmner han det for mening — vilket implicerar att det sdg nagot och
kidnde nigot - och som forsta delen 1 den mytdelen for form, vilket sdledes ar betecknandet 1
mytens del (Barthes, 1957). Han fortsitter med att namnge mytens betecknade for begrepp
och motsvarigheten till mytens tecken for betydelse. Myten dr foljaktligen inget tecken i sig,
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utan dr konstruerad av formen (I Betecknande), begreppet (11 Betecknad) och betydelsen (111
Tecken) (Barthes, 1957; Fiske 1990).

1. beteck- | 2. beteck-
nande nad
Sprak (-
i fecken II. BETECKNAD

I. BETECKNANDE

Myt |
III. TECKEN
Figur 1.

(Barthes, 1957:115)

Pé foljande sétt beskriver Barthes forhallandet 1 Myftologier om de betecknande, betecknad

och tecken, dir en tydlig koppling gors till Ferdinand de Saussure, strukturalismens fader:

“Det finns alltsd det betecknande, det betecknade och tecknet, som dr den fullstindiga
forbindelsen mellan de tvd forsta termerna. Antag att jag har en bukett rosor: jag later den
beteckna min passion . Finns det alltsa hdr bara ett betecknande och ett betecknat, rosorna
och min passion? Inte ens det: sanningen att sdga finns det bara "passionerade’ rosor. Men
pa analysplanet finns det tre termer, ty dessa passionsbemdngda rosor ldter sig mycket vdl
och rdtta upplosas i rosor och passion: det ena och det andra existerade innan de forenades

och formade detta tredje féremal, det vill sdiga tecknet (s. 205)” (Barthes, 1957).

2.3 Handlingsstruktur i en berattelse
Utéver mytologier, blir berdttelsernas struktur en viktig del av den narrativa analysen, ddr

det blir viktigt att se hur en berdttelse byggs upp och hur de olika karaktdirerna tar form.

Vladimir Propp skriver i Morphology of the Folktale om ryska folksagor och om sagornas

narrativa uppbyggnad samt berdttar om hur dessa sagor foljer ett upprepat monster.

“The word morphology means the study of forms. In botany, the term morphology means the
study of the component parts of a plant, of their relationship to each other and the whole, in

other words, the study of a plant’s structure. “ (Propp, 1968:21)
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Forfattaren menar att handlingen 1 sagan ska delas upp 1 mindre delar, dessa struktureras upp
som funktioner. Varje funktion framhévs ofta i form av ett underforsttt upptradande dér

sagans olika funktioner, med hjélp av andra element skapar en helhet.

Propp kom fram till tva essentiella struktur-typer i1 en saga, hjdlten som kdmpar mot skurken
och hjilten som l6ser en svar uppgift. I de sagor som Propp (1968) analyserade, fann han ett
monster av upprepande funktioner, i en viss ordning. Han upptickte 31 olika funktioner som
kunde genomforas av sju olika roller. Genomforandet av funktionerna intréffar oftast i par, det
han kallar for moves, dir den ena funktionen genererar en konflikt medan den andra 16ser
konflikten. Bland de 31 funktionerna som Propp (1968) beskriver finns interdiction, som
intréffar dd hjilten uppmanas att inte gora ndgot. Ett annat exempel ar violation vilket innebir
att hjélten dnda gor vad han har uppmanats till att inte gora, dessa tva funktioner fungerar som
ett par. (Propp, 1968). En funktion kan enligt Propp (1968) ses som ett agerande av en viss

karaktér.

Propp menar dven att funktionerna ur ett berédttande perspektiv ar diffusa dé de endast
beskriver en specificerad del av en hiandelse, och kan dé inte forenas till en fullindad helhet.
Propp (1968) var medveten om detta och han upptéckte att det finns element som fungerar
som en formedlare mellan funktionerna for att skapa en helhet. Dessa kopplingselement
beskrivs inte utforligt av Propp (1968) men han ndmner tva av dessa element. Det forsta &r
notifiering, ett exempel pé detta dr nér en budbdrare meddelar prinsen/hjilten att prinsessan
ar bortrovad, och funktionen &r att hjélten ldmnar hemmet for att finna en bov. Det andra
exemplet pa ett kopplingselement ar bringandet av ett behovt objekt, detta kan beskrivas som
en magisk hdst som en éldre kvinna ger till hjélten sé att han kan ta sig till prinsessan. (Propp,

1968)

Propp (1968) beskriver vidare i boken att funktionerna kan delas in i sekvenser, dér de forsta
sekvenserna uttrycks som en inledning och begynnelse pa sagan. Vidare tillkommer sekvenser
som faststéller grunden for sagan, dar grundldggande faktorer som exempelvis hjélten,
hjdltens namn och status beskrivs, samt andra viktiga faktorer. Detta dr enligt Propp (1968)

viktigt ur ett morfologiskt perspektiv men riknas inte som en funktion.

Vid denna del av handlingen brukar dven en fiende trdda in, 1 syfte att framkalla nagon sort av
skada eller olycka. Denna funktion, complicity, kan exempelvis innebéra att hjilten luras in i

ett uppdrag, av en ond uppdragsgivare. Nar hjilten utfor uppdraget uppkommer dolda
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konsekvenser och vid ett avbryt av uppdraget, kan denne komma till att konfronteras med
uppdragsgivaren (Propp, 1968). Funktionen dr en negativ konsekvens-funktion som tenderar
till lairdom, i en saga kan det vara lirdom i form av att “inte lita pa vem som helst” (Propp,

1968).

En annan funktion som dven &r en konsekvensfunktion ar villainy. De funktioner som intréffar
innan villany uppkommer dr den inledande delen av en saga. Villainy kan utspelas pa flera
olika tillvigagingssétt men den form som villainy for det mesta utspelar sig pa &r att fienden

har en negativ verkan pé hjilten, ett exempel dr nir fienden begar ett mord (Propp, 1968).

Struggle ar en av dem sistnimnde funktionerna och gar ut pa att hjilten konfronteras med den
onde fienden. Segern i sagan bendmns som victory, da hjélten bestrider och vinner dver

fienden (Propp, 1968).

Sammanfattat skriver Vladimir Propp 1 Morphology of the Folktale (1968) att en saga gar ut
pa att det borjar med att ndgot inte dr som det ska och ldsaren blir uppmirksammad om detta.

Denna grad av obalans kan variera men oftast &r det inget omfattande.

Sagan har en hjélte, en specifik karaktir som redan i borjan av sagan framstills som hjilten.
Denne beordras ett uppdrag, som gér ut pa att 16sa obalansen eller att forbéttra situationen
som &r orsakad av ndgon som &r ond, det kan dven rora sig om ett objekt. Oftast skall hjilten
dessutom visa sin formaga for att utfora uppdraget. Dérefter kan hjélten paborja uppdraget
och slutligen konfronteras hjélten med det onda. Vid slutet &r obalansen under kontroll och

hjalten har lyckats med sitt uppdrag (Propp, 1968).

De sju olika aktdrerna 1 en saga som Propp (1968) berittar om ar:

1- The villain, skurken, det dr personen/varelsen i sagan som ar hjiltens fiende. Denna fiende
vill alltid hindra hjélten att utfora sitt uppdrag genom att exempelvis orsaka skada, hot, stjdla,
rova bort ndgon och viljan att besegra hjélten. Denna roll framhévs tydligt 1 borjan av sagan,

men rollen kan dven tilldelas till flera personer/varelser senare under sagan.

2- The donor, givaren, dr den person som ger ett foremal till exempelvis hjélten sé att hjélten
kan utfora sitt uppdrag. Givaren kan dven vara den person som ger ett avgorande foremal till
skurken. En annan roll som givaren kan utspela &r att testa en annan karaktérs tillforlighet,
genom att ge bort ett foremal och se om denne tar emot foremalet

22



3- The helper, hjélparen, &r oftast hjiltens vian som hjilper denne att genomfora sitt uppdrag.
Det kan handla om en forflyttning av hjilten fran ett stdlle till ett annat eller om att avldgsna

ett hinder.

4- The princess, prinsessan, dr oftast den eftersokta personen eller objektet. Denna karaktir dr
1 behov av hjilp och beskydd av hjélten. Denna karaktér daterforenas alltid med hjilten i slutet

av sagan.

5- The dispatcher, séndaren, dr den karaktér som sidnder ivdg nagot eller nagon.

6- The hero, hjilten, dr den mest centrala karaktiren i sagan. Hjéltens uppgift baseras alltid pa

att ge sig ut pa ett sokande, utfora eller reagera pa the donors krav.

7- The false hero, den falska hjilten, ger sig ut pd ett sokande eller uppdrag med syfte att
framstéilla oberittigade krav eller ansprak som hjilten (Propp, 1968).

2.4 Hur en karaktar byggs upp
Som ett sista steg i den narrativa analysen, studerar vi Dennis Lehanes teorier kring hur en
karaktdr byggs upp. Detta for att komplettera mytteorierna och beridttelsernas struktur, med

direkta teorier om karaktdrsuppbyggande.

Enligt Dennis Lehane (2000), forfattaren till artikeln Question of Character (2000) ér en stark
karaktir bland det viktigaste 1 en beréttelse/film och menar att karaktaren ar grunden for
handlingen. Det behdver dock inte nddvandigtvis vara en dlskvird karaktér utan det viktigaste
ar att karaktiren dr nagorlunda verklig, igenkdnnbar eller gar att relatera till. Lehane (2000)
menar att det da inte spelar ndgon roll hur langt de gar i sina roller, for att beskddaren da kan
forstd varfor de agerar pé ett visst sétt. Lehane (2000) menar dven att handlingen inte &r det
viktigaste 1 en film, och att handlingen oftast &r en utagering av karaktirens inre kamp, och all
drama som sker skall pd ndgot sitt uttrycka karaktirens sjdl. Han menar att en bra berittelse
borjar med att definiera och skapa huvudkaraktaren och dérefter skapa allt som behovs for att
kunna berétta ndgot om denne, savil de 6vriga karaktirerna som hdndelserna i filmerna. En
metod fOr att bygga upp en karaktér ar enligt honom genom att forestélla sig karaktérens
privata rum och forsdka gora upp en lista pa vad som finns dir (Lehane, 2000). Ar rummet

stddat eller en stor rora? Vilka typer av kldder ligger ute? Vilka cd-skivor finner vi i rummet?
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Utifran Lehanes teorier (2000) gor vi tolkningen att det dr viktigt och avgorande vid
definitionen av en viss karaktdr, att vilja en stil som uttrycker karaktdrens personlighet.
Ddrmed krdvs det bland annat att karaktdren anvinder sig av rdtt typ av produkter och
innehar en viss livsstil som gar hand i hand med den person karaktdren dr. Var tolkning blir
sdledes att kldder, bilar, och ovriga produkter blir ett sdtt for forfattaren att uttrycka vem

karaktdren dr.

Genom att skapa denna bas kan forfattaren sedan bygga vidare pa karaktiren. Det andra steget
gér ut pa att skapa en handelse eller scen. Vad gor karaktiren pa sitt rum? Lagar denne mat?
Liaser en bok? Poéngen &r hir att ta reda pa vem ens karaktér &r, vad denne har for
preferenser, vilken bakgrund denne har etc. Néir detta har fastsillts kan forfattaren vilja att

lata karaktérens personlighet dyka upp genom filmen i olika scener.

Som ett andra skedde blir sdledes karaktirens agerande ett sdtt att uttrycka karaktdren, vad
denne har for moral, virderingar, intressen etc. Tillsammans med konsumtionsvanorna och

livsstilen ger karaktdrens ageranden en samlad bild om vem denne dr (Lehane, 2000).

Déaremot skriver Ed Manning i sin artikel Build characters, tell stories att huvudpodngen med
en film &r att berdtta en historia och presentera en karaktédr. Darfor menar han att all typ av
produktionsteknik skall oavsett hur intressanta de én 4r, i slutindan enbart anvidndas for att pa
nagot sitt stirka handlingen och karaktiren. Han menar dessutom att om det anviands for
mycket “omotiverade visuella effekter” som inte lamnar nagot intryck, slutligen kan skada de
produkters image som marknadsfor sig i filmerna. Manning menar att vi for det mesta brukar

minnas vilket varumérke som uttryckt vad (Manning, 1996).

3 Metod

Da karaktiiren pd det dmnet vi valt har en metod som influeras av olika dmneskaraktdrer,
kommer metoden vi anvdnder oss av, att presenteras under tva olika kapitel. Vi gor hdr en
skillnad pa metoddiskussioner generellt, som presenteras under denna del och den metod som

krdvs for att kunna analysera filmerna, som hamnar under teorikapitlet (se narrativ analys).

3.1 Abduktion, deduktion och induktion

Relationen mellan empiri och teori kan ske framst pa tre sétt: abduktion, deduktion och

induktion.
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Det tillvigagangssatt som kommer att tillimpa under var uppsats édr en induktiv ansats.
Detta innebér att forskaren i sin undersokning utgér forst fran att studera ett objekt, for
att sedan forankra det i teorier men dven komma fram till egna slutsatser och teorier
kring det studerade dmnet. Vilket innebér att forskaren skall generera fram till slutsatser
som kan ligga till underlag for nya teorier (Patel & Davidsson, 2003). Den induktiva
ansatsen kréver i sin ultimata form att forskaren teorilost genomfor undersdokningen, for
att f4 fram bésta resultatet (Glaser & Strauss, 1967). Dock dr det svart att uppné detta
mal som forskare och 1 ndgon grad kommer vi sdledes att ha forankrat oss 1 befintliga

teorier.

Med tanke pd den utgéngspunkt vi har valt, dir det inte finns nigra befintliga teorier
inom den utvalda infallsvinkeln och utfallet &nnu &r oként for oss, blir den deduktiva
och abduktiva metoden mindre anvéndbar (Patel & Davidsson, 2003). En abduktiv
metod skulle kunna anvindas vid denna typ av studie, men da metoden kriver att vi
forankrar oss lika mycket i teori som empiri och studerar dessa 1 forhéllande till

varandra (Patel & Davidsson, 2003), blir metoden mindre anvéndbar for var del.

3.1.1 Karaktdren av problemformuleringen

En problemformulering kan ha olika framstéllningar dér exempelvis diskuterande, tolkande,
analyserande etc. I var uppsats kommer vi att tillimpa en analyserande problemformulering.
Denna problemformulering innebér att forskaren gar in pa djupet av ett &mne och delar upp
det i olika bestandsdelar for att f4 en djupare forstaelse av &mnet (Reinecker, 2003). Ett
exempel pa en sddan problemformulering &r ”Hur dr det svenska skolviisendet organiserat ur
ett genusperspektiv och hur arbetar de med jdamstdilldhetsfragor fragor?”
Problemformuleringen hér gér in pa djupet av &mnet genus och jimstélldhet samtidigt som det
fokuserar pa ett specifikt objekt, nimligen det svenska skolvdsendet. Hér har alltsd amnet

bryts ner i olika bestandsdelar.

3.1.2 Undersokningsdesign

For att kunna studera vért syfte och besvara véra fragestillningar har vi valt att anvdnda
filmanalys och informationssamling som metod for att studera James Bonds roll och
produkt/varumairkes placeringsplacering. Vi kommer frimst att analysera tre filmer
men dven studera ytterligare Bond filmer for att fa en storre 6verblick. Metoden for

urval av filmer har bland annat gjorts utifrin artiklar som papekat att det forekommer
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mycket produkt/varumérkes placering 1 Bond filmer (TT Spektra, 2009-04-15). Urvalen
har séledes varit strategiska i den man det gatt. Dessutom har vi valt att analysera filmer
ur ett kronologiskt tidsperspektiv och vi har valt de mest enligt oss utmérkande och

klassiska Bondfilmer.

3.1.3 Urval
De filmer som frimst kommer att studeras ar Moonraker (1979), Goldeneye (1995) och
slutligen Quantom of Solace (2008). Dessa tre filmer dr de som ligger i fokus for vér

undersokning.

e  Moonraker (1979) — Under denna tid hade ett flertal produkter/varumérken utvecklat
en relation till Bondfilmerna och ett de flesta varumérken var aterkommande. Dérfor
blir Moonraker den forsta filmen i var kronologiska tidsaxel.

e Goldeneye (1995) — I forhallande till Moonraker gor vi ett drastiskt hopp pa tidsaxeln
och denna film kan enligt oss ses som en klassiker fran 90-talet bland Bond filmerna.
Under denna tid hade dven produktutvecklingen spridit sig i storre utstrdckning och
blev allt vanligare.

e  Quantom of Solace (2008) — Den sista filmen dr den senaste Bond filmen som utgivits
och har varit omtalad for den hdga graden av produkt/varuméirkes placering som

forekommer 1 filmen. Den blev dérfor ett naturligt och strategiskt val.

3.2 Forforstaelse och tolkning

Vid analysering av filmerna kommer vi att utgd frin vara egna tolkningar och tillimpar
darmed ett hermeneutiskt perspektiv som utfaller som vart tillvigagingssitt. Begreppet
hermeneutik har betydelsen “tolkningslidra” som handlar om var féorméga att tolka och forsta
olika objekt. Var forforstaelse, erfarenheter och kunskap blir saledes viktigt for att kunna
tolka en film eller text. Vér kulturella referensram gor att vi kan uppfatta innebdrden av olika
tecken och symboler i samhdéllet. Hir blir det relevant att diskutera semiotik, som innebér
laran om tecken (Gripsrud, 1999). Semiotikens grundfader Ferdinand de Saussure menar att vi
sammankopplar ndgot konkret med en idé¢ eller tanke for att skapa en forstaelse (Gripsrud,
1999). Dessutom menar han att det hela bygger pa koder som &dr allménna regler for hur saker
och ting bér sammankopplas (Ostbye, 2004). Vidare ir en viktig del i semiotiken, konnotation
och denotation, som Roland Barthes (1957) talar om. Det vill séga att saker har olika nivaer

av betydelser, den direkta betydelsen (denotation) och den efterkommande betydelsen som
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individen sjdlv associerar med objektet (konnotation). I grund och botten férutsitter denna
tanke att vi har samma kulturella referensram, dir varje medlem &ar inforstddd med innebdrden

av vissa tecken och symboler (Paterson, 2006).

3.3 Textanalys

Jacobsen skriver 1 sin bok, Vad, hur och varfor? Om metodval i foretagsekonomi och andra
samhdllsvetenskapliga dmnen (2002), att en kvalitativ ansats ger en mer nyanserad insikt dn
en kvantitativ ansats. Aven med utmirkta forutsittningar s ér det praktiskt taget otinkbart att
f4 med verkligheten med alla dess detaljer, dar Jacobsen menar att en kvalitativ ansats dr mer

mangsidig (Jacobsen, 2002).

Bergstrom och Boreus skriver i sin bok, Textens mening och makt- Metodbok i
samhdllsvetenskaplig text och diskursanalys, att en kvalitativ textanalys utfors for att granska
relationen mellan individers/gruppers sociala tillimpning och officiella policytexter. Alla
ménniskor relaterar och skildrar texter pd olika vis, vilket &r viktigt att ha i atanke. De som har
skapat texterna &r inte mottagarna, vilket ar viktigt att ta hdnsyn till d& texterna dven kan
anvindas till att nd fram till relationer mellan individer eller grupper. Texterna speglar,
reproducerar eller ifrdgasitter och textanalysen dr ett bestdmt sitt att betrakta texter

(Bergstrom & Boreus, 2006).

Handlingssittet att angripa och analysera kvalitativ textanalys gors genom tre olika sitt:
beskrivning, systematisering & kategorisering och kombination. Att beskriva, innebér att
aterberdtta data med ytterst noggrannhet och ingéende detaljer utan att forvranga den med
egna synpunkter. Att systematisera och kategorisera ér nista fas i analysprocessen, vilket
betecknar att data ska reduceras och forenklas till ett mindre format da materialet &r allt for
omfattande och eventuellt inte dr forstaeligt for andra. Vid detta stadium har vi borjat
interpretera vart material och letar efter svaren till véra stillda fragor. Att kombinera innebér
att i denna fas borja undersoka och analysera vad som framforts och sagts men dven
eventuella gdmda och kanske de mest fascinerande situationerna. En viktig aspekt i analysens
tre faser som Jacobsen papekar dr att dessa faser inte behover komma i kronologisk ordning

utan ar mer parallella, vilket &r till den kvalitativa ansatsens fordel. (Jacobsen, 2002)

Empirin, det vill sdga transkriberingen av James Bond filmerna, kommer att ske utifran

denna metod och resultatet kommer att tolkas inom ramen av en textanalys. Men vi dmnar
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dven ta in influenser fran det narrativa tillvigagangssdttet som diskuterats i teori kapitlet, da

det passar in pd vdrt dmnesval.

3.4 Filmanalys

Det finns flera olika metoder for att analysera filmer. Filmanalys forutsétter sig att ett visst
perspektiv anvinds. Valet ska grundas 1 varfor vi vill analysera en film och ur vilken
synvinkel den skall studeras. Ett sitt att studera en film ar att analysera bakgrunden som ingar
i den interna analysen. Faktorer som handling, personer, miljder, tid, intriger och stil ar
egenskaper som ingar i bakgrundsdelen. Dessa faktorer utgor en basinformation for att kunna
forsta innebdrden av filmen och sedan fokusera pa det perspektiv som skall utforskas. Den
externa analysen tar hansyn till de aspekter som finns utanfor handlingen som exempelvis den
sociala, ekonomiska och kulturella sammanhanget. Inom denna del av analysen studeras det
ndrmare kring huruvida filmen aterspeglar omvirlden och dagens samhélle (Andersson &

Hedling, 1995).

Det finns flera olika analysformer att utgd ifran, en av dem ar den samhdlleliga analysen.
Inom denna del utreds antydningar pd moderna, aktuella eller mytiska héndelser samt, vilka
véarden och attityder som filmen formedlar. En visentlig aspekt &r att ta hiansyn till om filmens
karaktirer representerar en viss typ av minniskor, grupperingar eller klassnivaer (Nemert &

Rundblom, 1999).

Dessa teorier kommer anvdndas vid analys av filmerna. De dr med andra ord till for att verka

som ett redskap och vigledning vid urval och tolkning av olika filmscener.

3.5 Kallkritik

Innehdllets art i vart arbete gor att vi till en viss del anvdnder oss av kdllor som inte alltid
kéinns som ett sjdlvklart val for ldsaren. Ddrfor har vi studerat savdl hemsidor och artiklar
som anvdnts i uppsatsen utifran de standarder som framhdvs av teoretiker inom dmnet
kéllkritik. Aven om en del kéllor av kan upplevas som speglade har vi funnit att det legat till
vdr fordel da vdra studier krdvt sadana kdllor. Ett exempel pa en sadan killa dr
Jamesbondslifestyle.com, en sida gjord av foretag som sdljer produkter som anvdnds i
filmerna. Dad detta pavisar och styrker en del tankar i vart arbete har vi valt att ha med

kdllan, dock enbart i informationssyfte och inte som teorianvindande.
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Bland de olika kriterier som diskuteras dr fem av dem aterkommande, identifikation,
samtidighetskritik, tendenskritik, beroendekritik och kontextuell kritik. Den forstnimnda
handlar om att kunna identifiera killan och den som ligger bakom det vill sdga
forfattaren/skaparen och forsoka identifiera avsikten med innehéllet. Vidare provas
samtidighetskriteriet som behandlar skaparens nérhet till innehéllet i tid och rum, skriver
exempelvis forfattaren om ndgot som hint under en annan livstid &n den egna?
Tendenskriteriet berdr huruvida skaparen har ett intresse att pdverka andra i en viss riktning.
Beroendekriteriet undersoker hur innehéllet ligger 1 forhallandet till andra samstdmmiga
killor. Slutligen handlar den kontextuella kritiken om att testa och jamfora innehéllet i kéllan

mot den kunskap vi redan besitter i &mnet, dr exempelvis slutsatserna rimliga? (Ekman et al,

1993)

Torsten Thurén har tillsammans med Goran Leth skrivit en rapport Kdllkritik for ndtet (2000)
vid styrelsen for psykologiskt forsvar. I denna diskuteras det bland annat kring de kriterier
som anvands av tidigare forskare, men dven vad de menar, tre nya kriterier: Vdrldsbild och
kunskapssyn som tendens, Trovdrdighet och Kdllans forutsdttningar. Med vérldsbild och
kunskapssyn som tendens menar forfattarna att det inte gar att hitta otendentiosa kéllor, och
att det inte gor killan opalitlig for det, utan att anvéndare snarare skall stilla kéllans innehall i
relation till den vérldsbild och kunskapssyn som finns i ett visst samhélle. Forfattarna
diskuterar hir de utmirkande skillnaderna mellan olika vérldsdelar och samhillen och menar
att en utvérdering av en killa bor utgd frdn den omvérldsbild som ligger bakom for att {4 en
storre forstaelse. Med trovirdighet menar forfattarna att en kélla pa Internet bor utvérderas
utifran graden av trovardighet, det vill sdga vad det &r for typ av information, vem ligger
bakom det, hur mycket uppgifter finns det kring personerna som skapat innehallet. De menar
att vi har en tendens att salla bort ménga hemsidor vid en s6kning just for att de inte ar
”allmént accepterade” som trovirdiga, och att syftet med Internet dirmed inte anvénds till
fullo. Det sista kriteriet dr kéllans forutsittningar, dir forfattarna menar att vi maste titta pa
var kdllan kommer ifrén och inse att det inte 4r mer 4n en ménniska som stir bakom den.
Mainniskor gér misstag, utelimnar information etc. och att det inte betyder att de avsiktligen
vill formedla felaktig information utan att det snarare handlar om é&rliga misstag (Leth &

Thurén, 2000).
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4. Produkt/varumarkes placeringens bidrag till karaktiren Bond

Under detta avsnitt kommer en kombination av empiri och analys att presenteras. Detta for
att forenkla for ldsaren, dd de ldttare kan koppla empiri till analys och teoritillimpning. Hade
empirin presenterats for sig sjdlv, tror vi hade gjort analysen svagare, och analysering
kommer sdledes ske genomgdende under kapitlets gang, med en summering pd slutet som
belyser de mest utmdrkande aspekterna i filmerna, i relation till var problemformulering.
Presentation av empirin kommer att ske utifran de olika filmerna, i kronologisk ordning. Det
storre textformatet kommer att behandla vara tankar och analys. Under analysdelen kommer
viktiga karaktdirsdrag som underbyggs av produkter/varumdrken att vara kursiverade for att
podingtera dessa. Varje filmtranskribering kommer att inledas med en kort presentation av

filmens handling och huvudkaraktdrer.

4.1 Moonraker
Moonraker kom ut 1979, med Roger Moore som huvudrollen James Bond. USA:s rymdfirja

Moonraker har blivit utlénad till britterna och i samband med en transport kapas rymdférjan.
Bonds uppdrag gar ut pé att utforska varfor det inte hittats ndgra spar av Moonraker vid
nedslagsplatsen. Bond aker till Kalifornien dar Moonraker byggts och moter dess dgare,
multimiljondren Hugo Drax. Bond undersoker situationen och fér reda p att Hugo Drax och
en grupp forskare har utvecklat en dodlig nervgas som dédar médnniskor. Den dodliga gasen
kommer frén en ovanlig brasiliansk orkid¢. Bond reser till Brasilien dir han hittar Draxs
hemliga rymdbas. Drax har byggt en stad i rymden, dér hans avsikt ar att befolka staden med
elit-manniskor. Dessa maste uppfylla Hugo Drax fysiska krav, pd savél utseende som
bioligiskt system. Hans geniala plan gér ut pa att utpldna allt ménskligt liv pd jorden med
hjélp av nervgasen, for att sedan atervinda till jorden med elit ménniskorna for att
aterkolonisera planeten. James Bonds uppgift ar att besegra Drax och att ridda vérlden fréan att

utrotas (Moonraker, 1979).

4.1.1 Filmscener och analys: Moonraker
e Scenl

Filmen inleds med att James Bond flyger i en privatjet. Vi far se hur han umgés med en vacker flygvirdinna.
Stdmningen dr romantisk och James Bond har pa sig en elegant kostym med markanta och stiliga
manchesterknappar. Under ett flertal ganger syns James Bonds exklusiva Seiko klocka, som ér silverfargad och

utmarker sig mycket. James Bond njuter av sillskapet av den vackra kvinnan, de sitter bredvid varandra i
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flygplanet och forfor varandra med ord och sensuella rorelser. Precis som Bond, anar vi inte att flygvérdinnan ar
en av fienderna da hon dverraskar genom att dra fram en pistol mot Bond. Kort dérefter kommer det en man,
dven han en fiende, ut fran pilotkabinen och fysiskt attackerar Bond. Braket 4r intensivt och leder till att bdde
den manliga fienden och Bond hamnar vid kanten av ingéngen till flyget. Efter manga slag och mdda lyckas
Bond kasta ner sin fiende fran planet, dock dyker Jaws fram, ytterligare en fiende, som kastar ner Bond fran
planet. Precis innan han kastar ut Bond féar vi se Jaws enorma och utmérkande guldring pé langfingret. Jaws ar en
mycket stor och vild man, med silvertickta tinder. Han pratar inte utan inger bara ett mycket skrimmande
intryck. Det hela fortsétter med att Bond och Jaws flyger ut i luften, pa vdg ned mot marken. De ser ut som om

de faller ner véldigt sakta och Bond ser vidldigt erfaren och samlad ut (Moonraker, 1979).

Bonds vilkédnda signaturmusik borjar spelas under hindelsen. Kort efter att musiken spelats, lyckas Bond stjéla
sin fiendes (Jaws) fallskdrm och pa sa sétt rddda sig sjélv. Dessutom lyckas han gora sig av med sin fiende, som
stortar ner mot en cirkusanldggning. Bond utldser sin fallskdrm och svévar i luften, samtidigt som vi far se hans
kostym som é&r skrynkelfri och i utmérkt skick. Han ser ut som en obesegrad superman i kostym (Moonraker,

1979).

I denna scen ser vi hur Bond utmanar sitt 6de om och om igen och klarar av situationer vars
odds dr emot honom. Bond inger en typ av hjdlteintryck, da han sdvil klarar av utmanande
situationer, som att besegra flera personer samtidigt, utan redskap och hjilp frdn andra. Han
behéller dessutom sitt lugn och visar en vildigt samlad yta, under den dramatiska héndelsen.
Ett lugn som ingen vanlig ménniska skulle kunna uppvisa under sddana pafrestande
omstdndigheter. Bond visar dven att han ar vildigt vdrldsvan och erfaren da han inte ens blir
overraskad nir hans fiender dverrumplar honom. Dessa hindelser verkar vara vardagsmat for

Bond som reagerar pa situationen genom att endast nicka eller hoja pa 6gonbrynen.

Fragan blir hur varumérken och produkter i denna héndelse kompletterar Bond. Vi kan genom
hans klddsel se att han &r en stilig och ordningsam person, som viéljer sina produkter och
varumirken med omsorg. Bland annat fér vi ett flertal gdnger se glimtar av hans klocka som
ar av mérket Seiko, som enligt oss ger ett hogklassigt intryck. Bond anvénder inte
nddviandigtvis nagra produkter eller varumérken i hindelsen for att kunna slass mot fienderna,
dock ser vi hur de pa olika sitt forstarker den samlade kdnslan Bond skall formedla.
Exempelvis visar hans klédder, trots att han blir dragen av Jaws 1 kldderna sd héller de en hog
kvalitet da de inte gar av eller slits, fastdn de befinner sig tusentals meter uppe 1 luften.
Déremot om klidderna hade gétt itu hade vi moéjligtvis upplevt en kinsla av att Bond ar sarbar
da hans yttre gar sonder. Pa samma sétt visar varumarket Seiko att en klocka dverlever utan
problem pa en hdjd som flygplan haller trots att personen i sig infinner sig i en fysisk kamp 1
luften.

31



Ytterligare en aspekt som framhévs i scenen &r ringen som Jaws bar. Ringen ger oss en kénsla
av hur enligt oss, typiska juveler som skurkar bér, ser ut. Typen pé ringen ger en vildigt
miktig kénsla, som framhéver den sida som Jaws ska representera. Detta sdger dven
nagonting om Bond och vilka produkter/varumérken han inte bar. Exempelvis visar det att
Bond inte bar vulgira smycken utan dr en man av exklusiv klass och smak. Hér kan vi dven
dra kopplingar till Propps teorier, dér han talar om hur hjilten framhévs pé ett visst sétt i olika
berittelser och hur de onda karaktérerna, &ven kint som the villain oftast skiljer sig frn dessa.
Bland annat kan det rora sig om hur dessa klér sig, beter sig och hur de lever. Detta gor att

vissa produkter/varumérken blir utmirkande for Bond respektive hans fiender.

Utifrén Roland Barthes (1957) teorier kring symbolik och tecken kan vi tolka denna scen som
en utspelning mellan det goda och det onda. Det forsta intrycket &r att Bond (the hero) inte ar
dodlig da det pagar en kamp mellan honom och hans fiende. Scenen avslutas med att Bond ar
overvinner Jaws, vilket 1 sin tur kan tolkas som att myten bibehéller teorin om att de goda

Overvinner de onda.

Vidare kan vi i denna scen se hur tre karaktirsdrag stirks av produkter/varuméarken, nimligen

oberdérdhet och lugn, virldsvana och erfarenhet samt professionalism.

e Scen?2

James Bond aker till sin 6verordnare och far sitt uppdrag frdn M och férsvarsministern som ger honom ett nytt

vapen. Armbandsvapnet har en funktion som kan skjuta giftiga pilar. M séger:
”Det hdr utkommer nu som standard utrustning.”
Detta armband ar vildigt hogteknologiskt och Bond svarar ironiskt tillbaka:
“Lat oss lagra de infor julen.”

(Moonraker, 1979)

Scenen utspelas i ett kontor och atmosfaren dr av exklusiv. Bond behdver inte en introduktion av armbandet utan
vet uppenbarligen hur den fungerar, och illustrerar det genom att skjuta en pil mot en tavla. Han avslutar motet

sjélvsdkert och ger sig fridfull ut for att genomfora uppdraget (Moonraker, 1979).
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Bonds standardutrustning dr av en hog grad, vilket visar att han till skillnad frdn andra
agenter, liksom sina fiender, anvander sig av hogteknologiska produkter. Ddrmed sétter han
en hog standard, vilket gor att det blir naturligt for honom att anvénda sig av produkter som
ser och dr véldigt utmérkande. Faktumet att Bond kan anvénda sig av utrustningarna utan en
storre genomgang pavisar intelligens och kunskap. Anledningen till att det blir intressant att
titta nirmare pa Bonds arbetsplats och miljé ir for att dessa uttrycker ndgot om honom. Aven
om produkterna och redskapen som han anvénder sig av inte har nagon specifik stdmpel eller
varumarke, visar det hur viktiga hans arbetsuppgifter dr da de kraver speciella utrustningar,
som &r anpassade just for honom. Dessutom visar den fysiska aspekten av arbetsmiljon, det
vill séiga kontoret han vistas i, att &ven hér &r nivan av klass pa en hog grad. Bland annat
uppvisar produkterna vem agenten Bond dr, dir bland annat Lehane (2000) hur en karaktir
byggs upp. Han menar som tidigare ndmnt, att ett steg i karaktirsbyggandet dr just att
forestdlla sig karaktéren i ett rum och sedan tillsétta de produkter och foremal som
kompletterar karaktiren och uttrycker ndgot om denna. Det blir darfor viktigt att studera
Bonds arbetsplats, da han i forsta hand &r en agent och i andra hand en privatperson. Fragor
som, hur ser arbetsplatsen ut fysiskt, vem dyker upp pé arbetsplatsen, hur ser chefernas kontor
ut, vilka produkter/varumaérken finns dér, vilka bakomliggande intressen dyker upp pa
kontoret exempelvis konst, hobby eller exklusiv smak i alkohol, blir intressanta. Detta speglar
pa olika sitt tillbaka pd Bond och hans livsstil, minniskor i hans omgivning gar i linje med

honom sjélv for att stirka ett visst budskap.

Har visar Bond framst pa tva karaktarsdrag som stérks av produkter/varuméirken, hog

standard samt skicklighet och intelligens.

e Scen3

James Bond har landat i Kalifornien. En helikopter vintar pa honom for att ta honom till Hugo Drax palats, som
visar sig vara Bonds fiende. Helikopterns forare 4r en ung vacker kvinna som Bond samtalar med under
helikopterresan. Denna vackra kvinna dr en av Hugo Drax medarbetare. De ndrmar sig landningsplatsen som ar
ett stort slott med en stor trddgard och fontdn. Vil inne i slottet moéter han Hugo Drax privata butler som leder
honom till rummet dar Hugo Drax befinner sig. Hogt tak och gldnsande golv och stora kristallkronor i taket
myntar rummen. Det &r klart och tydligt att Hugo Drax ar en mycket rik man som har en véldig hog standard pa

sitt slott och foremélen i slottet. Bond kommer in i rummet och ser att Hugo Drax sitter framfor ett stort svart
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piano och spelar, dir varumirket Steinson & son framhévs, medan han spelar. Pianomusiken dr harmonisk,

stdmningen dr luxuds och ljuset frén de stora fonstren lyser upp rummet.

Bond presenteras for tva vackra unga kvinnor som &r i Hugo Drax séllskap. Dessa vackra kvinnor hélsar véldigt
vilkommande, utan att sdga ett ord och gar dérefter sjdlvmant ut ur rummet. Bredvid Hugo Drax ligger det tva
skriackinjagande svarta hundar med kedjeband runt halsen. Hugo Drax tar frén ett framliggande silverfat ratt kott
och slinger kottet till hundarna. Bond har, som alltid, p4 sig en stilig kostym och dven Drax ser viéldigt stilig ut
sin kostym. Samtalet mellan dem ar vildigt lugnt och artigt. Hugo Drax bjuder pé afternoon-te som betjdnas av
en ny butler och Drax papekar att det enda positiva som kommer fran England 4r deras afternoon-te. Kopparna
de dricker te ur och teservisen ér i silver och ser véldigt vardefull ut. Precis innan Bond ldmnar Draxs rum, ger
Drax tecken till sina hundar att de dntligen far lov att dta kottet som har legat framfoér dem. Hundarna har lydligt
och talmodigt vintat och vid tecken pa godkdnnande kastar sig over kottet, pa ett sétt dverraskar Bond

(Moonraker, 1979).

Liksom den forra scenen dr det dven hér viktigt att pdvisa den miljo Bond ror sig i. Hans
fiender har en dyr smak och dven dem sitter luxudsa produkter. Precis som Bonds forra
fiende Jaws, som bar en ring av en specifik karaktir vilket gav en ondskefull kinsla, har Drax
sina svarta skrickinjagande hundar. Drax visar sin styrka genom att framhéva hundarna pa ett
visst sétt, ddr han bland annat matar dem ratt kott. Hundarna ligger dessutom under hans fulla
kontroll da de inte dter av kottet tills de f&r Drax godkdnnande. Detta dr ett sitt for Drax att
visa for Bond att hans underordnare dr under Draxs kontroll och att han har formégan att
kontrollera saval djur som ménniskor. Drax vill med denna gest uttrycka sin makt och
position och ddrmed markera sitt revir. Vidare kan vi utifrdn Drax konsumtion utldsa en niva
som ligger vid hojd med Bonds 6vriga krets, vilket pa ndgot sitt ssmmanfor dem. Ett exempel
pa detta dr afternoon-te som Drax sa gédrna papekar till Bond, kommer fran England. Genom
att konsumera afternoon-te far tittaren ga tillbaka till Bonds rétter, som uttrycker vem han ér

och vilka kulturella tilldragelser som dr viktiga for en engelsman.

Aven hir kan Lehanes (2000) teorier kring hur en karaktir byggs upp tillimpas. D4 dven
Bonds fiender pd samma sitt méste identifieras kring sivil egenskaper som
konsumtionsvanor. De méste dessutom ga 1 linje med huvudkaraktéren och deras vanor méste

1 slut dndan uttrycka ndgot om huvudkaraktéren.

I denna scen pavisas tvé karaktirsdrag som stirks av produkter/varumérken. Dessa dr hog

status och tillhérighet.
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e Scen4

James Bond &r i Hugo Draxs rymdavdelning, dér de bland annat byggt rymdfarjan Moonraker. Allt ser valdigt
hogteknologiskt ut och rummen é&r fyllda med avancerade apparater. Han blir erbjuden att prova en centrifugal
som rymdmaén dvar med innan de beger sig ut i rymden, centrifugalen har samma tyngdkraft som i rymden.

Bond tackar ja till att prova centrifugalenen.

Han gér in i centrifugalen, han &r kladd i sin eleganta kostym. Dr. Goodhead, Draxs medarbetare hjdlper honom
med att spanna fast honom och hon forklarar lite om hur centrifugalen fungerar. Hon visar honom en stoppknapp
som de kallar for chicken-switch som Bond kan trycka pa om trycket i centrifugalen blir for mycket for honom,
som ger signal till instruktdren att stoppa den. Centrifugalen sitts igdng och ror sig runt i en stor cirkel. Forst
aker den sakta, men instruktoren okar farten hela tiden. Det syns tydligt att Bond upplever farten som for fort,

men han trycker dnda inte pa den rdda stoppknappen. Han visar att han tal véaldigt mycket.

Hastigheten géar fortare och fortare och Bond trycker slutligen pa stoppknappen men centrifugalen stannar inte.
Instruktdren, som &r en av Hugo Drax medarbetare, vill utmana och plaga Bond enligt order frén Hugo Drax.
Instruktoren ser att Bond tryckt pa stop knappen men istillet for att stoppa centrifugalen sa dkar han farten dnnu
mer till en néstintill dodlig niva. Stimningen &r spand och det ser ut som om Bond har svimmat i centrifugalen.
Till slut lyckas Bond skjuta sonder en funktion i centrifugalen med hjélp av sin armbandspistol. Centrifugalen
stannar och instruktdren ser véldigt forvanad och hiapnadsfull ut. Dr. Goodhead springer till centrifugalen och
hjalper Bond att gé ut frdn den, han ser andfadd ut och gér vingligt. Bond ser svag ut och gér ostabilt och det ser
ut som om han kommer att ramla, dock totalt tjugo sekunder efter att han gétt ut fran centrifugalen, reser han pa

sig och gar normalt ut frdn rummet (Moonraker, 1979).

James Bond visar 1 denna scen att han tdl vildigt mycket och att han nastan dr oménsklig som
har ovanliga formégor. Han visar ménskliga intryck d4 han gick ut ur centrifugalenen och var
vinglig och andfddd, den svaga sidan av Bond varade endast i tjugo sekunder av hela filmen.
Anledningen till att det blir intressant att studera denna scen &r for att understyrka Bonds
superaktiga sida. | kommande scener blir det viktigt att studera hur denna superaktiga sida

eventuellt kombineras med produkter och varumaérken.

Precis som ovanstdende sé lever Bond dterigen och visar uthdllighet. Myten om hjélten som ar

odverkomlig dr aterkommande i filmerna.
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e Scen5

James Bond é&r fortfarande gést i Hugo Drax palats, han gér in i ett sovrum som tillhér samma kvinna som flog
helikoptern, en av Hugo Drax medarbetare. Kvinnan ér kladd i ett avsljande siden nattlinne och Bond {orfor
henne till singen. Avsikten till detta kan vara att Bond vill fa ut information fran henne eftersom hon arbetar for
Hugo Drax. Under denna scen, medan han forfor henne, fragar han henne sekretessbelagda fragor, som hon
motvilligt besvarar. Hon verkar vara fortrollad av Bonds charm och det slutar med att de spenderar natten ihop.
Sent pa natten vaknar Bond, sétter pa sig sin klocka och gar varsamt till ett av Hugo Drax rum. Informationen
han fick fran kvinnan gjorde honom nyfiken och han &r tvungen att ta reda pa mer. Han gér runt i rummet och
letar samtidigt som kvinnan har vaknat och hittar Bond i Hugo Drax rum. Kvinnans forsta reaktion &r att bli
upprord, men efter att Bond sagt nagra ord till henne blir hon lugn och hans charm fortrollar henne. Han i ett av
rummen hittar han ett hemligt valv som han 6ppnar med hjélp av en silvrig cigarettask, i denna cigarettbehallare

ser vi cigaretter av varumérket Marlboro.

Denna cigarettask for han in i valvet och kan d& med hjilp av asken fa reda pé sifferkoden till valvet. Kvinnan

tittar hapnadsfullt och imponerat pa Bond och siger:
“Det ddr dr otroligt”

(Moonraker, 1979)

Den hér scenen visar bland annat att Bond efter en forforisk stund med en kvinna i forsta hand
vardesatter sin klocka som han sétter pa, i syfte att folja en viss tidsplan. Klockan blir ddrmed
en viktig del 1 den efterfoljande delen av scenen, diar han med hjélp av tiden kan avgdra hur
vida det dr sdkert att gd till Drax kontor eller inte. Ddremot siger inte just Seiko méarket ndgot
sarskilt om Bond utover en hdg standard, utan det blir kombinationen av Bond, handlingen
och Seiko klockan som sétter uttrycker en viss kénsla. I det hér fallet blir det att en Seiko
klocka ir pdlitlig och visar korrekt tid samt att Bond kan ge sig ut p4 rétt tid och ddrmed inte
riskerar att inte fullfolja sitt uppdrag.

Vidare i scenen ser vi hur Bonds cigaretthéllare innehdllande Marlboro cigaretter, forvandlas
till en kodavlisare for att oppna Draxs valv. Cigarettasken far d& tva funktioner, att bevara
cigaretterna hela och fina, samtidigt som den utgér en hogteknologisk spionutrustning som
Bond med skicklighet hanterar. Aven hir skapar handlingen i kombination med varumirket
en viss kansla kring Bonds redskap. Diar Marlboro mérket associeras till Bond och den

specifika livsstilen.

Myten om mén som &r en kvinnotjusare framkommer hér och vi fir hér se hans relation till

kvinnan i scenen. Han uttrycker detta karaktdrsdrag i hog grad och det visar &ven Bonds
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standpunkt till kvinnor. Hér inforlivas dven ikoner och symboler nir vi ser Bond sitta pa sig
sin klocka efter att ha roat sig. Ikonen blir den fysiska aspekten av klockan, medan
symbolerna som framhdvs i denna scen dr att Bond &r en agent som har olika redskap for att

kunna upprétthélla sin professionalitet och genomfora sina uppdrag.

I den hér scenen framhévs karaktirsdrag som professionalism, status och skicklighet, bland
annat med hjélp av varumarket Seiko. Hér vi kan vi dra kopplingar till Lehanes (2000) teorier
om hur en karaktdr byggs upp, dér Seiko klockan hir fir representera ovanstdende
karaktirsdrag hos Bond. Varumairket later dven tittare veta vad Bond har for vanor och vilken

livsstil han lever.

e Scenb6

James Bond ar pé vég till Hugo Drax park, for att méta Drax dér. Scenen inleds med att vi ser en lyxig Rolls
Royce bil dka fram ldngs en vig med trad pé bégge sidorna. I bilen sitter Bond och med en chauffor. I samma
svepa éker tva andra bilar forbi i bakgrunden, men det syns tydligt att de inte haller samma klass som Rolls
Royce bilen. Solen skiner och utsikten bestér av stora grona trad, 16v som faller ner samt en klarbla himmel.
Bond vilkomnas av att en av Drax arbetare blaser i ett horn och de andra medarbetarna stéller sig pa en rad infor
hans entré. Ankomsten av Bond i denna scen dr valdigt framstaende och tittarna far intrycket av att han
behandlas pa ett kungligt vis. Bond gér ut ur bilen och gar fram till Drax, plotsligt borjar alla som befann sig i

parken att g& dérifrdn (Moonraker, 1979).

Den hér scenen dr véldigt uttrycksfull och behdver inte forklaras sérskilt. Bond ér en viktig
person, vars trivsel prioriteras av sévil vianner som fiender. Faktumet att han dker dit i en
Rolls Royce ger ett vildigt luxudst intryck, dér bilens mirke kidnnetecknar en hég status. Har
kan vi koppla in Barthes (1957) teorier kring det betecknande och betecknade. Bilens
varumérke blir den betecknande aspekten som visar typ och form pa objektet, medan det
betecknande dr den symbolik som framhévs hos objektet. Bilens utseende och varumarke i
kombination med att han har en chauffér som kér honom och en hornblasare som talar om att
han anlént stirker den del av Bond som baseras pa lyxkonsumtion och hogklassiga
varumdrken. Det blir hér viktigt att tinka pa alternativet, hur hade det sett ut om Bond sjélv
kort dit, 1 en medelmaéttig bil och utan att ndgon gav honom stdrre uppmérksamhet? Hur hade
det fungerat i kombination med den karaktir och de egenskaper Bond skall uppvisa? Det blir
saledes viktigt till en viss grad att komplettera med specifika varumérken, innehéllande vissa
symboler, som exempelvis rikedom, makt och status.
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Detta kan bland annat kopplas till Elliot och Wattanasuwan som diskuteras i det inledande
kapitlet som bland annat menar att varumérken mer eller mindre medvetet anvinds for att
uttrycka the self. Det kan vara ett uttryck som kan tolkas av alla och har en symbolik som &r
kdnd for allmédnheten eller vara nagot som enbart ett fatal personer kan forsta, som delar
samma erfarenheter och referensram. I Bonds fall finner vi hér sévil, synliga som mindre
synliga symboler kopplade till varumérket. Att Bond aker i en Rolls Royce ger till synes ett
valdigt hogklassigt intryck, men gér vi djupare in pd inneborden kan vi finna andra aspekter.
Exempelvis kan det handla om hur Bond kénner sig nar han aker i en bil som tillhér Drax.
Vad sédger det om hans egen situation, har han rad att anskaffa en liknande bil? Associeras
Rolls Royce varumaérket till Drax, som dr en ond man, och ddrmed far en negativ klang

istallet?

Det finns séledes flera olika tolkningar som kan goras enligt dessa teorier, dér en tolkning
faller naturlig for en individ medan en skild tolkning passar in for en annan individ. Att
associera ett varumérke med en person, handling eller film kan da ga 4t bada hallen, vilket

savil foretag liksom filmproducenterna bor ha 1 atanke.

Vi ser i denna scen exempel pé hur karaktirsdraget status forstirks av varumairket Rolls
Royce och den utmirkande entrén. Aterigen ir detta ett sitt att bygga upp en karaktir och
formedla en specifik kénsla som kan kopplas till savél Barthes (1957) som Lehanes teorier

(2000).

e Scen?7

James Bond bér en ljusgra kostym och befinner sig i Venedig. Han sitter i en gondolbat pa en kanal i Venedig.
Béten har en forare som sitter baktill paddlar fram baten med &ror. Utsikten ar fantastisk, solen skiner, vi ser
vackra byggnader mellan ldngs kanalen, smé broar och Venedigs charmiga arkitektur som lyser upp scenen.
Bond sitter sjélv i en stor gul fatdlj pa baten. Han ser ut att ha allt under kontroll och inger en lugnande kénsla.
Det enda ljud vi hor ar de lugna vattenvagorna och kyrkans ringklocka i bakgrunden. Fran motsatt riktning
kommer det en annan bat sakta fram langs kanalen. Baten transporterar en kista, prydd med vackra blommor.
Bonds signaturmusik spelas i bakgrunden och plotsligt reser sig en man ut ur kistan och kastar en kniv pa
foraren. Han far kniven i brostet och faller ner i kanalen. Bond tar upp en annan kniv fran baten och sldnger
kniven mot mannen fran kistan, han traffar honom i bréstet och mannen faller tillbaka in i kistan. Nu dr musiken
igang och tempot har dkat drastiskt. Bond tar fram en apparat i baten som omvandlar denna bt till en yacht.

Bond okar farten i baten och han blir jagad av en vit yacht. Bonds gondol héller samma tempo som yachten. Det
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sitter tvd méin i den vita yachten, den ena mannen kor béten och den andra skjuter pa Bond. De dr ca 15 meter
ifrdn Bond och de skjuter mot honom men de tréffar inte honom, Bond kor béten sjélv och lyckas komma undan
skotten. Musiken borjar avta och Bond har lyckats lura bort den vita yachten. Bond sitter i gondolen néra
gatukanten och med hjilp av en knapptryckning utloses en ballong under baten, som mdjliggor att baten kan dka
pa land. Baten lyfts upp till trottoaren och aker pa gatan, alla manniskor runt om tittar hdpnadsfulla och
chockade. Bond har lyckats bli av med de som jagade honom, han aker genom gator och torg i bdt-bilen. Han
aker genom ett stort torg dér en méngd ménniskor sitter och dricker vin och &1 pa en uteservering. Kameran
andrar riktning och filmar en turist som liksom alla andra pa uteserveringen, ser véldigt forvanad ut och tittar ned
pa sin dricka samtidigt som han undrar om han bara hallucinerar. Turisten har tvd Canon kameror hingande
langs halsen. Stolarna som finns pé torget och som turisten sitter pd, har en Martini logga pa baksidan

(Moonraker, 1979).

Borjan pa scenen visar hur Bond alltid 4r forberedd pa att fienderna ska ldgga upp ett bakhéll
for honom. Han klarar av utmanande situationer om och om igen, utan att pa nigot sitt bli
skadad. Inte ens hans klédder och accessoarer far s mycket som en skrdma pa sig. Just den har
scenen ar ett exempel pa hur produkt placering ter sig i filmer, dir karaktdren Bond och hans
styrka anvénds fOr att Overfora en kénsla till en specifik produkt/varumérke. Efter att Bond
har klarat av en néstintill omgjlig situation, dker han upp pa land och uppvisar sig pa gatorna
pa ett snarlikt paradaktigt sétt. Det framkommer tydligt att den utmanande situationen var en
bagatell for honom och han visar hur eberdrd han dr. Samtidigt far vi har se hur turisten som
sitter och dricker pa uteserveringen ifrdgasitter det han ser. Han ser ned pé sin dricka och
undrar om det han ser ar verkligt, da situationen &r valdigt absurt. Vi far da en kénsla av att
Martini som varumairke hér vill sdga att 4&ven om situationen verkar overklig, sa ar det fullt
mojligt att leva som Bond med spédnning och lyx 1 livet nér vi konsumerar deras produkter.
Har skulle vi kunna klippa ut scenen ur filmen och skapa en reklamsnutt genom att endast
lagga till en fras pd slutet som exempelvis ”You are not dreaming. Martini makes it possible”.
I det hér fallet urskiljer vi inte nagra direkta fordelar for Bonds karaktar med hjélp av
produkt/varumirkes placering, utan snarare att Bond som karaktdr med sina egenskaper
starker varumarket Martini. Det visar séledes att det &ven forekommer produktplacering som
inte direkt kan kopplas till karaktdren Bond. Daremot skulle vi kunna se det som ett sétt att
starka Bonds livsstil och dryckesvanor da hans signaturdrink ar en Martini. Forfattarna vill
hir da sdga att Bond klarar av omgjliga situationer, bland annat tack vare varumarket Martini.
Martini far hiar som den betecknade aspekten uttrycka tapperhet, skicklighet och dventyrslyst.

Utifrén denna scen ser vi dd produktplaceringen lika vél kan g at badda héllen dir
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produkten/varumaérket at ena sidan gynnar karaktéren Bond, medan det at andra sidan & Bond

som stérker produkten/varumérket.

Myterna som vi kan tolka mellan raderna ar att Bond (the hero) ér erfaren och uppvisar ett
propert yttre. Aven hans alkoholvanor #r en essentiella for hans image och trots att alkohol

kan framkalla en negativ association dricker dock Bond med en elegans.

I den hér scenen far vi se ett flertal karaktarsdrag som lyfts fram tack vare produkter och
varumarken, bland annat hans oberordhet, status, identitetsuttryckande (signaturdrink) samt

skicklighet.

e Scen 8

James Bond har bekantat sig med en vacker ung kvinnlig CIA-agent som under tdckmantel arbetar for Hugo
Drax, som Dr. Goodhead. Han smyger in i hennes sovrum for att prata med henne. Den kvinnliga agenten blir
forvanad av att Bond har smugit in i hennes sovrum, men hon &r &nda mottaglig for sillskapet. Bond ser sig om i
hennes rum medan de pratar. Den kvinnlige agenten ar klddd i ett langt, vitt siden linne. Hon vénder sig till Bond

och séger:
“James, varfor héller du inte upp en drink dt dig sjilv?”
(Moonraker, 1979)
Bond reser sig upp och gér emot henne och ser en silverhink fylld med is med en champagneflaska . Han séger:
“Bollinger? Om det dr av sorten 69 sd vintade du mig”

Den vackra kvinnan séger inget, hon ger Bond en forforisk blick och gér till sitt nattbord. Medan Bond korkar
upp Bollinger flaskan tar hon upp en Christian Dior parfym och anvénder den. Bond tar upp en annan Christian
Dior parfym fran nattbordet och sprutar den mot luften, som utloser en stor ldga av eld. Den kvinnlige CIA-
agenten har liksom Bond vardagliga féremal som fungerar som vapen. Bond gér mot hennes sdng och hon gar
efter honom. Romantisk musik borjar spelas och de byter ndgra ord med varandra, sen tar Bond henne i sin famn
och kysser henne passionerat. Medan han héller henne i sin famn, stricker han fram sin hand och drar ut
nattbordsladan. Dar ser vi en flygbiljett fran Air France och ett paket cigaretter av mérket Marlboro. Dérefter
lagger de sig i séngen och musiken fortsétter att spela. Scenen avslutas med att det &r gryning och Bond vaknar
och tar pa sig sin Seiko klocka, han reser sig upp och tittar pa henne medan hon sover, gér sedan ut ur rummet

(Moonraker, 1979).

Nér Bond kommer in till hennes rum och borjar genomsdka hennes rum det framkommer det

att hon placerat fram en Bollinger 69" champagne, som Bond sjdlv hivdar dr ndgonting som
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reflekterar hans smak, da han sédger att det verkar som om du vintat mig. I det hir fallet
starker champagne flaskan den livsstil Bonds karaktar forsoker upprétthdlla. Det édr snarare
champagne mirket som overfor en kénsla till Bond 1 forsta hand &n Bond till mérket. Detta
blir ett bra exempel for oss att visa hur varumirken och produkter kompletterar Bonds
karaktér. Skulle vi exempelvis ha bytt ut Bollinger champagnen till en Pripps bla 61, hade det
skapat en helt annan atmosfér i scenen, som troligtvis skulle ga emot den livsstil som Bond

annars forsoker uppratthélla.

Aven Christian Dior parfymen som enligt oss genom tiderna har haft en vildigt luxuds roll i
kvinnlig parfym konsumtion, inger en kénsla av kvalitet. Parfymen dr enligt oss en klassiker
och inget annat mérke hade kunnat uttrycka eller liknande kénsla i den hir scenen och blir

liksom Bollinger 69" mer eller mindre erséttbar.

Som ett sista skede fir vi i scenen urskilja cigarettmérket Marlboro. Aven detta méirke har
genom tiderna varit en klassiker och blir dérfor ett naturligt val f6r handlingen. Dock kan
valet likasé bero péa att Marlboro har varit sa pass stort och ként att det inte funnits manga
valmojligheter. Vi anser ddremot att mirket Marlboro inte ger den verkan som exempelvis
mirket Camel skulle ge 1 det hir fallet. Den livsstil som Bond for 6vrigt haller dr vildigt
exklusiv, unik och klassisk, dir Marlboro kénns mer som ett vardagligt marke. Bland annat
har Marlboro anvént sig av reklam med en Cowboy i slitna jeans etc. genom tiderna, och

darmed skapat en kénsla av att mérket vinder sig till alla. Bond &r dock inte som alla andra.

Denna scen reflekterar hur Bond anvinder sig av olika varumérken for att stirka

karaktdrsdrag som status, unikhet och inge en hog livsstils intryck.

e Scen9

James Bond har anlént till Rio de Janeiro, han gar av flygplanet och 4ir France loggan pa planet framhévs. Bond
anlénder till sitt hotell och fér reda pa att han har fatt presidentsviten. Han har pa sig en stilig vit kostym utan
slips, som skapar en ledig kédnsla. I rummet har han en egen bar med en personlig kvinnlig bartender, en vacker
brunett. Hon har pa sig en lang vit elegant rock, med ett blatt band som hon har knutit runt midjan. Den
kvinnliga bartendern star bakom baren och haller en drinkblandare i handen, hon skakar om den. Han gar fram

till henne och hon séger:

"Vodka Martini. Skakad inte rord.”
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(Moonraker, 1979)

Bond tar emot drinken och de borjar samtala med varandra. Den kvinnlige bartendern gar mot soffan och sétter
sig dir. Bond gér fram till soffan med sin drink i handen och sitter sig bredvid henne och drar sakta i hennes

midjeband som haller hennes rock ihop.

Hér framstills Bonds signaturdrink Vodka Martini 1 kombination med en av hans
signaturvanor, det vill siga umgés med vackra kvinnor. Stamningen pa hotellrummet ar
laddad och hans kvinnliga séllskap star honom till tjénst, oavsett vad han vill ha. Hon kan
néstintill likstillas med ett redskap, ett manskligt redskap som tillfredsstédller Bonds alla
behov. Stdmningen stirks dessutom med signaturdrinken, som visar hans exklusiva smak och
speglar dirmed den kénslan den specifika scenen vill framhdva. En charmig ung man som

njuter av livets gavor.

Bonds alkoholvanor visar att han dricker med en manlig elegans och klarar samtidigt av
valdigt utmanande situationer. Detta kan verka lite otroligt, da alkohol kan ha en paverkan pa
en person som gor det svart att koncentrera sig och dnnu mindre kunna ta sig an uppgiften att

rddda virlden. Men Bond dricker med sjdlvkontroll och vet nédr han bor ta sin sista drink.

Har kan vi se hur varumirket Vodka Martini starker hans exklusiva livsstil och lyfter fram den

charm han besitter.

e Scen 10

Bond och den kvinnlige CIA-agenten, Dr Goodhead befinner sig i ett brak med Jaws pa en liftvagn uppe i luften.
Bond lyckas besegra Jaws genom att ta sig sjdlv och kvinnan till land, skadefritt, samtidigt som liftvagnen som
Jaws dr i stortar mot en stor vigg. P4 denna végg finns det en stor 7-up skylt. Kort dérefter, kidnappas Bond och
CIA-agenten av fienderna och fardas i en ambulans. Hér far vi pa vigen upp for ett berg se en stor reklamskylt
med 7-up loggan. Senare under samma bilfard dyker en stor reklamskylt med Seiko klockan och fem sekunder
dérpa ser vi en reklamskylt med Marlboro. Ytterligare fem sekunder efter att Marlboro reklamskylten visats,
syns en stor reklamskylt for British Airways. Dessa reklamskyltar dyker upp i ndgra sekunder men &r valdigt

stora och tydliga (Moonraker, 1979).

I denna scen framkommer produktplacering pa ett sitt som inte nddvéandigtvis kan kopplas till
karaktiren, utan snarare pa ett sitt som Lehu pratar om (se befintliga teorier 1.3.1). Denna typ

kallar han for Classic som innebér att produkten pa ett eller annat sétt hamnar i
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kameravinkeln. Aven det som Roskos et al kallar for bakgrunds varumérke. Diaremot ér det
samma varumédrken som dyker upp hir som tidigare direkt eller indirekt anvénts av

karaktirerna, diribland Bond. Vilket gor att de tidigare budskapen stérks ytterligare.

Dock kan en del av varumairkens roll ifrdgaséttas i denna scen. Bland annat kan detta kopplas
till Mannings teorier (1996) som menar att alla varumérken som enbart dyker upp utan att
agera 1 handlingskompletterande syfte kan vara skadligt for varumérket i sig, d& vi oftast
minns i vilka sammanhang vi sag varumérket. I denna scen blir 7-up loggan en dverflodig

produkt som helt saknar betydelse 1 scenen.

e Scenll

Vi befinner oss nu i slutskedet av filmen och Bond har tillsammans med Dr. Goodhead forstort Drax rymdfarja.
De forsoker bege sig av mot jorden for att stoppa jordglobar fyllda med nervgas som Drax har skickat ivdg. Alla
pa skeppet forsoker radda sig bland spillrorna pa skeppet. Jaws, som ocksé befinner sig pa skeppet forsoker i ren
desperation hitta sin dlskade som han tagit med sig till skeppet. Jaws hittar dntligen sin dlskade och de omfamnar
varandra. De sétter sig ner och pa golvet hittar Jaws en Bollinger 69 flaska med tva champagneglas utan skador
mitt bland spillrorna och kaoset. Jaws 6ppnar flaskan och héller upp champagne till de bada och for forsta

géngen 1 hela filmen yttrar han sig och séger:
"Navdl, hér dr en skdl for oss”
(Moonraker, 1979)

Den hir scenen speglar sdvil champagnemairket som Jaws mjuka sida. Jaws, som under
filmens ging givit ett skrickinjagande intryck, uppvisar hér kinslor och virme som inte ar
utmérkande for den typiska skurken. Bollinger 69 ger utdver lyxkéinslan en kédnsla av att det
inte finns ndgon oro, oavsett vad som hénder runtomkring, sé lange de har Bollinger flaskan
som lyfter de till nya hgjder. Hir blir champagneflaskan ett sitt att framhédva Jaws ménskliga
sida, som hade varit svarare att framhéva utan savél scenen som champagnen. Myten som
uppstér 1 scenen med Jaws &r att han har en sérbar sida och visar kénslor vilket inte dr ovanligt

for de onda.
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4.2 Goldeneye

Goldeneye kom ut 1994 och i huvudrollen har vi Pierce Brosnan som Agent 007, James Bond.
Filmen handlar om att ryska satellitvapen tagits till finga av frimmande makter, samtidigt
som en valdigt viktig NATO- helikopter blir stulen. Bonds uppgift dr att ta reda pa vart denne
tagit vagen och sparar den till Ryssland och en man som kallar sig f6r Janus. Vil dér
uppticker han att Janus inte dr ndgon annan &n hans gamla kollega 006-agenten, som han trott
hade omkommit under ett uppdrag nio ar tidigare. Janus vill ndmligen ta himnd for hur hans
slaktingar lidit under 2:a vérldskriget, pa grund av britterna. Hans plan dr att med hjilp av
satellitvapnet utlana England. Bond far hjélp av en rysk datatekniker, Natalja, som jobbat med
satellitvapnet innan det blivit bestulet. Tillsammans kdmpar de for att hitta Janus gomstélle

och aterfa objekten som blivit stulna (Goldeneye, 1995).

4.2.1 Filmscener och analys: Goldeneye

e Scenl

Scenen borjar med att vi ur en bils vinkel ser en vég, 1 en snabb hastighet. Bilen kor nedfor ett berg. Utsikten
ar sldende och vi far da se en silvrig bil, som pd modellen och mérket gar att se att det &r en Aston Martin
bil. Inne i bilen finner vi Bond med en kvinnlig passagerare. Den kvinnliga passageraren ser orolig ut dver
den snabba farten och den smala vigen, medan Bond sjélv visar en lekfull och dventyrslysten glimt i 6gat.
Hon fragar honom om det verkligen &r nodvéndigt att kora sa fort. Han svarar att det krévs oftare 4n vad hon
tror. I backspegeln dyker en rod sportbil upp, med en vacker kvinnlig forare som tar av solglaségonen och
hélsar pa Bond, d4ven hon kor i en snabb fart. Den kvinnliga passageraren sdger tveksamt att hon njuter av en
aktur minst lika mycket som en annan kvinna men hon blir avbruten nér hon ser kvinnan i den réda bilen

hélsa pa Bond, och fragar vem det 4r. Bond svarar oberort:
”En annan kvinna”

De bada bilarna inleder ett race ner ldngs berget, dar de kor pa ett utmanade och farligt sétt. Den roda bilens
mérke &r en Ferrari, medan Bonds bil som tidigare nimnt &r en Aston Martin. Bada bilarna verkar vara
utrustade for att kora vildigt fort. Bilarna kor kors och tvérs ver banorna pé vagen, och méter hinder efter
hinder, som dock bara verkar trigga forarna i bilarna, da de ler mot varandra och dkar farten. Den kvinnliga
passageraren dr nu forskrickt over situationen och forsoker vidja till Bond och séger att hon vet vad han

héller pa med.

Bond: ” Jasd, vad dr det jag héller pa med? ”

Kvinna: ”Du vill bara visa upp storleken pa din...”

Bond: ”... Motor?”
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Kvinna: ”Nej, ego!”
(Goldeneye, 1995)

Biljakten far ett abrupt slut nér den kvinnliga passageraren blir s& upprord att hon nu skriker pa Bond att
stoppa bilen. Bond svarar genom att i den hoga hastigheten dra i handbromsen, vilket far bilen att snurra ett

varv innan den stannar. Han avslutar med att sdga:
”Ser du, jag har inga problem med att ta order frdn kvinnor”

Han 6ppnar handsfacket och i den ligger en flaska kyld Bollinger champagne, redo att drickas (Goldeneye,
1995).

Den hir scenen ér vildigt talande for sig sjdlv och vi behdver egentligen inte siga mycket
hér. Bond uppvisar sin pojkaktiga sida hir dir han njuter for fullt att tdvla mot den andra
bilen i en utmanande situation. Hans ”leksak”, det vill sdga Aston Martin bilen blir ett sétt
for honom att framhéva den lekfulla sidan hos honom. Att den kvinnliga passageraren
dessutom kor en rod Ferrari bil starker kdnslan &nnu mer. Medan Bond kor i sin mer
maskulina bil, kor den lekfulla kvinnan i en bil med rodfirgad bil, som ocksé héller den
standard som Bonds bil gér. Bredvid honom sitter en kvinna, som inte riktigt vagar
plocka fram sin lekfulla sida, utan agerar lite som en skolfroken eller mamma 4t Bond, nér
hon védjar till honom och ber honom sluta. Vi far dessutom hér se en typisk myt som
Roland Barthes (1957) diskuterar, dar myten sdger att mén alltid kor for fort och vardlost,
medan kvinnorna i forsta hand tanker pd sékerhet. Dock skapas det en del motstridigheter
dé den andra bilens forare dr en kvinna och inte vilken kvinna som helst utan en vacker
och vildigt feminin en. Samtidigt skulle vi har kunna siga att d4 denna kvinna tillhor
fienden och lever ett farligt liv, s& rdknas hon inte riktigt in bland vanliga kvinnor. De
goda kvinnorna kor ansvarsfullt, medan de onda kvinnorna gloder for utmaningar av detta
slag. Sdvil Ferrari och Aston Martin fér hir representera lekfullhet och dventyrslyst, da de
ar bilar som héller sa pass hog standard att de kan kora i en hég fart och klara av liknande
situationer. Utdver dessa uttryck sdger mirkena dessutom att personerna som kor bilarna
har gott om pengar och lever en speciell livsstil. Har kan vi dessutom goéra kopplingar till
myter om hur kvinnor respektive min beter sig och vilka deras konsumtionsvanor dr. Den
stilrena grda Aston Martin far representera den manliga sidan, medan den lekfulla, varma

och blodrdda Ferrari fir representera den kvinnliga sidan.
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Bollinger flaskan pa slutet passar utmarkt som ett avslut pa en utmanande utflykt, men
dven som ett sitt for Bond att lugna ner sin kvinnliga passagerare och skapa en romantisk

atmosfir, for att sedan kunna forfora henne.

Den hir scenen speglar hur varumaérken stirker och framhiver Bonds pojkaktiga charm,
lekfullhet, maskulinitet 1 forhallande till den feminina aspekten, dventyrslyst och

romantiska sida.

e Scen?2

Bond ér pé ett casino och har precis avslutat ett parti av kortlek med kvinnan fran den réda bilen och vinner
over henne. Hon lamnar bordet och sdger njut s lange det varar. Han svarar med att sdga att det dr hans
motto, och frégar vad henne motto dr. Hon svarar att det &r att sluta nér hon befinner sig pa toppen. Bond

g0r en signal till kyparen med sin hand och nir denne kommer siger:
”Vodka Martini, skakad, inte rord”

Kvinnan blir tillfrigad om vad hon vill ha och séger att hon vill ha samma sak, och Bond fragar hur den
skall vara. Hon svarar att den skall vara som den &r, med lite citron. Hon avslutar med att tacka honom och

sdger:
”Tack herr...”

Han svarar:

”Namnet ar Bond. James Bond”
(Goldeneye, 1995)

Vi far hir bekanta oss med hans signaturdrink Vodka Martini, som f6ljer honom genom
filmerna. Den hér drinken och varumaérket har blivit en del av honom, nédstan som en
personlighets aspekt hos honom da den mer eller mindre presenterar honom. Dessutom
fér vi hér se hans kénda replik, Bond, James Bond dir hans identitet stirks av den
inledande scenen med Vodka Martini. Genom att koppla ithop dessa tvd, ricker det mer
eller mindre med att vi hor frasen ”Vodka Martini, shaken not stirred” for att veta att Bond

finns 1 narheten.

Bonds alkoholvanor fortsétter att uppsta som ett viktigt attribut for hans sétt att arbeta som

flitig agent, vilket 4r en symbolik som uppstér frekvent.

46



Aterigen far vi se hur Bonds identitet stirks och framhivs av Vodka Martini - varumérket.

Scen 3

Bond har foljt efter kvinnan i den rdda bilen, och har hamnat vid hamnen dér han ser henne stiga in i en bét
med en dldre man. Han plockar fram en liten spionkamera och zoomar in hindelsen, och tar ett bar bilder.
Nar de &kt ivdg, gar han till sin Aston Martin bil och trycker pa en knapp i bilen, som rullar ut en bit papper,
med foton som han tagit och ett meddelande fran hogkvarteret som identifierar vem kvinnan &r och ger

Bond instruktioner pa vad han skall géra (Goldeneye, 1995).

Som det framgétt fran tidigare filmer kraver Bonds arbetsuppgifter hogteknologiska
produkter som hjélper honom utfora sina spionuppdrag. Vi far hér se hur han med hjélp av
en liten spionkamera kan skicka bilder till huvudkontoret och nédr han kommer in i sin bil
far han ut bilderna pa personerna han tagit foto pa, fran en inbyggd funktion i bilen. Aston
Martin bilen far hiar mer &n bara ett njes syfte, utan den kan faktiskt utfora tjanster som
underlattar for hans arbete. Myten i denna scen édr den hogteknologiska utrustning ar
nodvindig for att utnyttja spionsekvenserna och det skulle inte vara mdjligt utan den
utvalda utrustning som dr modern. De kombinerade funktionerna som bilen har, kyl, fart,

spionutrustning, status, gor att just Aston Martin blir perfekt som bilen Bond bor kora.

e Scen4

Bond dr pa hogkvarteret med ”M” och en annan medarbetare och de har precis fatt veta att en explosion
skett pa den ryska satellitvapen anldggningen, som kallas for Goldeneye. Utrustningen i rummet ar av hog
teknologi, med ett flertal datorer och en stor bildskdrm som visar allt fran a till 0. Konversationen som fors
visar hur kunniga de 4r och att de pa basis av lite information kan dra slutsatser som forklarar varfor en viss
situation uppstétt. ”M” och Bond stiger in i hennes kontor och diskuterar planen. ”M” erbjuder Bond en
drink och han svarar med att sdga att hennes foretrddare drack konjak, men innan han hinner avsluta sin
mening, siger hon “jag foredrar Whiskey”. De talar vidare om planen och en del motstridigheter framhavs
mellan Bond och ”M”. Bland annat kallar ”’M” Bond for ”en manschauvinistisk dinosaurie, en relik vars
pojkaktiga charm tydligen gick hem hos kvinnan som utvirderade dig”. Bond svarar med att sdga att forstar
vinken och lyfter sitt glas och dricker. Har ser vi dven uret pa hans arm, medan han tittar lugnt pa ”M”

bakom glaset (Goldeneye, 1995).

Den hir scenen speglar inte nagra direkta varumirken utan snarare den livsstil Bond har.

Hans arbetsplats dr som vanligt mycket hégteknologisk och kan utfora alla mdjliga
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tjdnster som en 007 agent kan tdnkas behdva. Dessutom far vi hir se en sida av Bond som
motsétter sig auktoriteter, i synnerlighet kvinnliga ledare. Bond verkar ha ndgot svért for
att ta emot order av "M” som kvinna. Han pdminner henne om vad hennes foretrddare
drack for ndgot, och far ett skarpt svar fran ”M”. Vidare blir han dessutom kallad for en
manschauvinistisk dinosaurie och han besvarar det hela med att lyfta pa glaset och dricka
sin Whiskey. Den blir ett sitt for honom att hantera en, ndgot obehaglig situation, med sin
overordnade. Alkoholen, sédrskilt Whiskey blir ett redskap/vapen for att behdrska sig, i
synnerhet da Bond annars dr sa van vid att ta till vald nér nagot inte passar honom. Han
visar dessutom i denna scen en form av svaghet eller méiinsklighet. Ingen ér perfekt, inte
ens Bond. Har finner vi ett utmérkt exempel pé hur produkter/varumérken kan uttrycka
specifika kdnslor (ovanstaende) hos Bond. Det dr precis detta som Lehane (2000) menar

att produkter/varumarken skall bidra till.

e Scen)

Bond éker till deras kontor i Ryssland, ner till tillverkningsrummet, dér ett flertal medarbetare arbetar med
att bygga olika vapen och redskap at agenterna. Bond blir vilkommen av ”’Q” som forst visar honom hans
nya bil. En BMW, som Q beskriver som ”foljsam, femvéxlad och med radar, automatforstoéring och alla de

vanliga finesserna forstas”.

”Q” visar upp en funktion som han &r sérskilt stolt dver, bakom lyktorna finns det stinger-robotar”. Bond
svarar med att det ar bra for att han kan han anvindning for det ndgon dag nir han vill brinna ivég efter
jobbet. ”Q” sdger hir, ”jag vill pAminna dig om att du har rétten att doda och inte ritten att bryta mot

trafikregler” (Goldeneye, 1995).

Aterigen far vi hir se de hogteknologiska produkter som Bond anviinder sig av. Vi far
dessutom hér se hur produkterna kopplas till ett specifikt varumarke. Kidnslan av high-tech
produkterna kan verforas till BMW, som hittills bara varit en fin bil. Detta &r ett exempel
pa hur Bond stérker ett varumirke och inte nddvéandigtvis hur BMW stirker Bonds
karaktér. I jimforelse med Aston Martin bilen som tydligt sa ndgot om Bond, ger BMW
som trots allt dr ett lyxvarumirke, inte riktigt samma effekt som en Aston Martin bil, da
den senare dr mindre vanlig, medan BMW ér en bil vi kan se 1 vdr vardag. Detta blir ett
exempel pa hur ett varumérke till skillnad fran att starka Bonds karaktér, snarare forsvagar
effekten. Den symbolik som BMW mairket formedlar héller inte den standard som
karaktdren Bond forsoker upprétthélla.
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e Scen6

Bond har fatt en flygbiljett av ”Q” till Ryssland och just nér vi ser planet landa, ser vi dven att det ar ett

British Airways plan (Goldeneye, 1995).

Anledningen till att denna scen dr viktig, beror pa faktumet att British Airways dyker upp
i scenen. Nér Bond annars &ker privatjet till olika platser, ser vi hiar hur han aker flyget
tillsammans med alla andra, dessutom i ett engelskt flyg. Vi anser att denna scen och i
synnerhet varumérket stirker hans tillhorighet och faktumet att hans ursprung ar fran
England. Da Bond sténdigt dker runt fran ett stélle till ett annat, blir det viktigt att 1
slutdndan visa vem han &r och var han kommer ifrin. Detta lyckas de véldigt bra med
genom att placera in British Airways i just det sammanhanget. Vare sig detta varit
avsiktligt eller om det enbart handlar om reklam, menar vi att en viktig podng framhivs

tack vare varumarket.

Lehane (2000) talar bland annat hér om att vissa objekt som forknippas med karaktéren,
talar om vem denne ir och vilken bakgrund denne har. Vi far hir se hur varumérket

hjélper till att stirka hans tillhorighet och moderlandskdnsia.

e Scen?7

Bond har stulit en stridsvagn och jagar fienden som har kidnappat den ryske datateknikern Natalja. Han kor
vagnen genom staden och fordérvar allt som kommer 1 hans vag. Inget gar att offra och han gér inte att
stoppa. Han kor in i en staty som hamnar pé toppen av stridvagnen och han kor bara vidare. Nér han vid ett
senare tillfdlle skall kora igenom ett valv aker statyn av och rétt in pé de tva polisbilarna som foljt efter
honom. De béda bilarna éker rakt in i vagnen och vi far hir se hur Bond kommer upp fran tanken och ser sig
om. Vi far dessutom se hans silverfargade klocka, med bla urtavla, innan han helt enkelt kor vidare, oberdrd

(Goldeneye, 1995).

Vi far hir se hur Bond efter att ha orsakat kaos, enbart ser sig om och visar upp sin klocka,
for att sedan kora vidare. Huruvida klockan skall symbolisera det lugn han behaller under
eller om den enbart r till for att pryda hans arm, vet vi genom den utmirkande formen att det
ar en Omega klocka. I det hér fallet far vi en kénsla av att Bond klarar av allt utan att bli
berord och det kan till en viss del bero pd den utmarkande Omega klockan som sitter pa hans

arm. Dessutom fér vi veta att Bond, oavsett vilken situation som uppstar, alltid ser
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professionell ut, med en proper klocka och ett snyggt yttre.

e Scen8

Bond lyckas f6lja efter fienden till en tagstation som gér pa ett tdg. De 6verlamnar Natalja dverldmnas till
Janus. Bond ldgger upp ett bakhall fér dem och tar sig in pa tdget. Dock gar det inte riktigt som han planerat
och det slutar med att han och Natalja blir instdngda pa tdget och en bomb skall utldsas om tre min. Janus
och hans kompanjon aker ivdg i en helikopter. Natalja sétter sig vid datorn for att forsoka lokalisera vart
helikoptern ska landa, medan Bond forsoker att ta dem ut fran tdget genom att anvénda sin klocka. Omega
klockan har en speciell funktion, med en laser som bryter igenom metall. Han skapar en lucka i metallen pa
tadget och de tar sig ut innan bomben exploderar. Natalja frdgar honom om han forstor alla fordon han aker i

och han svarar ”det hor till rutinerna, pausar och séger sen, pojkar och leksaker” (Goldeneye, 1995).

Har far vi bekriftelse pa att klockan inte bara dr en klocka utan dven ett verktyg, som kan
hjélpa honom 6verleva en dodlig situation. Vi har tidigare blivit bekanta med klockan och
funderat 6ver vilken roll den har och fér hér en bekréftelse pa att den inte enbart agerar
som en prydnad, utan har en vildigt viktig funktion i1 detta ssmmanhang. Nér Bond lyckas
ta sig ut fran taget tillsammans med Natalja, tack vare sin klocka, far vi dessutom veta att
funktionen pé klockan frambringar den pojkaktiga sidan hos Bonds karaktér, som njuter

av faktumet att han har sina “leksaker”.

En typisk myt som framhévs hér ar hur en barnslighet frambringas hos mén, da de far leva
ut sina fantasier. Exempelvis far Bond ge utlopp for vissa kédnslor som ér typiska for
killar/mén, som att sprénga saker och ting i luften. Varumaérket hjélper ddrmed till att

forverkliga dessa fantasier.

e Scen?9

Bond och Natalja har landat i Kuba och de kor ldngs en vég ndra en strand, vi slds av en vacker utsikt. Bond
kor en cabriolet ljusbla BMW, med Natalja bredvid sig. Bada ser véldigt lugna och beldtna ut da de ler mot
varandra. Rétt som det dr sticker en lite skarm upp fran instrumentbrddan pa bilen och visar nagon form av
radar. Plotsligt flyger ett litet flyg nerfor dem och stannar framfor bilen. Natalja kommenterar det hela med

att siga,

”vad dr det med dig och fordon?”.
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(Goldeneye, 1995)

Den hér speglar det lugn och fridfullhet som Bond upplever nir han kor i sin BMW ute
pa det fria landet, tillsammans med en vacker kvinna. Vi skulle ndstan kunna tro att han
fatt kvinnan med sig tack vare sin fina bil och den stimning den frambringar nér den kor
topless i ett vackert landskap. Vi far hér dven se hur hans bilar haller en hég nivd vad det
giller teknologin da den automatiskt satter igdng en radar som lokaliserar ett flyg. Bond
har dessutom full kontroll 6ver situationen och Natalja blir lite forundrar och fragar vad
det d&r med honom och bilar. Det gar att avsldja en kidnsla av imponering och beundran pa

Nataljas ansikte nér hon fragande vénder sig mot honom.

Bond kan tack vare sin bil och de hogteknologiska funktionerna frambringa en kéinsla av
kontroll, avslappning och romantik, pa ett sitt som hade varit svarare att fi fram genom
ord och handlingar. Vi skulle dessutom kunna séga att varumairket blir ett sétt att
kommunicera och dirmed ett likvirdigt alternativ till repliker och handlingar. Aterigen
har vi hér ett utméarkt exempel pa hur varumérken kan formedla kénslor och berétta nagot

om karaktéren, precis som Lehane (2000) menar att objektens syfte ska vara.

4.3 Quantum of Solace

Den senaste Bond-filmen med Daniel Craig i huvudrollen, som James Bond, ér en uppfoljare
till Casino Royale. Handlingen gér framst ut pa att Bond skall jaga hans édlskade Vespas
mordare (en kvinna han haft ett forhallande med). Filmen bygger pa Ian Flemmings novell
fran 1960-talet och tillsammans med agenten Camille (den kvinnliga huvudfiguren) som
ocksa dr ute efter att gora upp for lidande i sitt forflutna, jagar de skurken Greene och hans
partners Over atlanten och hamnar slutligen 1 Sydamerikas dodligaste 6ken. Hér konfronteras
Bond och Camille med fienden och en actionladdad scen utspelar sig. Slutligen bekdmpar
Bond fienden och himnden blir tagen for savédl Camille som honom sjélv. Under filmens gang
hamnar dock Bond i ett flertal situationer och gér stindigt emot sin chef "M" som i ett sista
skede stinger av Bond fran sitt uppdrag da han utnyttjar sin "licence to kill" till det maximala.
Men detta dr dock inget som hindrar Bond fran att fullfélja sina planer och hittar alternativa
medhjélpare. Bond har genomgéaende 1 filmen savil kldder och produkter av exklusiv klass
och ror sig 1 de hogre kretsarna, med hogt uppsatta personer och inte minst, ett flertal

attraktiva kvinnor (Quantum of Solace, 2008)
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4.3.1 Filmscener och analys: Quantum of Solace

e Scenl

I ett forsta skede, 0.40 sekunder in i filmen, mots vi av en gra bil som kor ldngs en vig pa en klippa. Nedan
for klippan méts vi av en vacker utsikt, med vatten runt klippan, med en vildigt sldende milj6. Den graa
bilen kor i en mork tunnel och har en enkel och elegant design och &r ytligt sétt i toppskick. Bilen kor i en
vildigt hog hastighet och f6ljs efter av en svart bil. I den grda bilen finner vi var huvudkaraktér, James
Bond, medan vi finner skurkarna i den svarta bilen. Den gréa bilen blir sa vél beskjuten som tillknuffad av
den svarta bilen. Under jakten far den graa bilen ordentliga sméllar och blir bade bucklig och sliten, men
forlorar dven viktiga bildelar, som exempelvis dorrar. Bilen kor i riktning mot métande trafik och pressar sig
igenom tva bilar i ett trangt utrymme for att undkomma skurkarna. Bond visas till och frén i bilen och
scenen speglar hur han mandvrar bilen och har kontroll ver situationen trots faran. Bond behéller hela tiden
sitt lugn och &r snyggt klddd med en klassisk svart kostym, med vit skjorta och en utmirkande klocka pa
handleden (Quantum of Solace, 2008).

En bit in pa jakten, kor de bada bilarna forbi en polisbil som blir 6verraskad av den snabba farten bilarna

héller. Polismannen lyfter upp sin radio och rapporterar till huvudkvarteret med f6ljande uttryck:
”En gra Aston Martin f0ljs av en svart bil i riktning mot stenbrottet”
(Quantum of Solace, 2008)

Diarmed utdkas jakten med polisbilen som nu tétt foljer efter den svarta bilen och Bonds bil som ligger i
framkanten. De tre bilarna mdter pa vigen pd utmanande situationer, och polisbilen klarar inte av trycket
och faller ner for klippan och hamnar ner pé en vig, framfor Bonds bil som hunnit ta sig ner en bit pa védgen.
Dock ér detta bara en mindre distraktion for Bonds del, som fortsétter att kdra. Som ett avslut pa jakten méts
de tva bilarna sida vid sida och forséker 6deldgga for varandra, men da de dverraskas av en stor traktor i
motande riktning, passar Bond pa att skjuta skurken. Denne forlorar da kontroll 6ver bilen och hamnar utfor

klippan och jakten avslutas med att skurkens bil exploderar (Quantum of Solace, 2008).

Bond kor da lugnt vidare till sin ’hide out”, med en totalkvaddad bil, som dock fortfarande rullar pa, dar
Bond kommer ut ur bilen utan att ha fatt en skrama pa savdl kropp som kldder. Har hor vi ocksa
signaturmusiken till Bondfilmerna, och som en Overraskning slipper Bond ut en &ldre man fran

bagageluckan som é&r fastbunden och séger véldigt lugnt och oberort:
”det dr dags att komma upp”

(Quantum of Solace, 2008)

Den hér scenen visar dventyrslyst, hjiltemod och nistintill superaktiga krafter. Bond klarar
av utmanande situationer, en efter en. Han kor i en hog fart, i syfte att undankomma fienderna

1 den svarta bilen. Han kor pa en smal och farlig vdg och stoter pa hinder efter hinder utan att
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visa varken rddsla eller svaghet. Daremot far hans bil flera sméllar och ar knappt igenkdnnbar
vid slutet av hdndelsen, dér flera delar har gatt av. Bilen visar en kdnsla av uthdllighet och
styrka, som associeras tillbaka till Bond. Vi fir dessutom reda pd att bilen dr av Aston Martin
market, nir denne kor forbi polismannen. Dock dr hans fiendes bil bara “’en svart bil” och mer
eller mindre obetydlig i sammanhanget, dar all fokus ldggs pa den otroliga Aston Martin bilen

som efter flera sméllar fortfarande ar korduglig.

Kénslan av den otroliga bilen reflekterar Bond som en agent med néstintill dvernaturliga
krafter. Han sitter oberdrd i bilen och far sjilv inga skador, medan hans bil gor jobbet at
honom. Den skyddar honom och tar emot det stryk som &r avsedd for Bond, samtidigt som
Bond far en actionladdad upplevelse. En upplevelse som var och varannan man, liksom kille
vill uppleva, som inforlivas i tv-spel och i det hédr fallet tack vare en Aston Martin. Bilen blir
ett redskap som utdver lyxkdnslan som skall aterspegla Bonds konsumtionsvanor. Bilen blir
ett redskap som mdjliggdr att han utfor det jobb som foérvintas av en agent som Bond. Aston
Martin blir ddrmed ett viktigt och avgdérande mirke for karaktdren Bond eftersom den & ena
sidan inger en statuskinsla och & andra sidan faktiskt har funktioner som snabbhet och
smidighet som krdvs i denna situation. Dessutom far vi dé se att de tva andra bilarna, det vill
sdga fiendens och polisens bilar, inte héller tillrdcklig standard utan pa ett eller annat sétt
elimineras. Det dr dessutom sd att vem som helst inte hade kunnat hantera en Aston Martin bil
pa det sdtt som han gor och det blir siledes en kombination av en skicklig forare och en
speciell bil som gor att Bond klarar av situationen. Vi far dven pa slutet se att det under hela

bilfdarden legat ndgon i bagageluckan, som dven han klarat sig utan en skrdma.

Aston Martin bilen hjdlper Bond att uttrycka ett flertal kinslor och karaktdrsdrag som inte
hade skett pd samma smidiga sétt med hjilp av repliker. Vi fér hér ta del av kénslor och

karaktdrsdrag som status, skicklighet, oberordhet, dventyrslyst och hjdltemod.

e Scen?2

Bond ér i London, efter att ha forhort en av skurkarna som han hade tagit till finga i sin bil i den tidigare
scenen. Han éker till en byggnad diar ”M” véntar pad honom i en balkong och &r alldeles forbryllad. En av
deras anstéllda har agerat som spion at skurkarna ”M” kan inte forstd det. Har speglas deras huvudkontor,
dér det finns ménga olika hogteknologiska produkter. Bland annat ser vi hér en “touchpad” kopplad till en

stor skdrm dar det riacker med att ldgga ett objekt pa touchpaden, for att kunna identifiera vad det ar och
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kommer ifrdn. Hér finns all den bakgrundsinformation som Bond och andra agenter behdver for att utfora

sina uppdrag (Quantom of Solace, 2008).

Precis som det framkommit fran de tidigare filmerna sa héller Bonds arbetsplats en véldigt
hog teknisk nivd. Vi introduceras for hogteknologiska produkter som pa olika sitt
kompletterar hans arbetsroll som agent. Aven om vi inte fir reda pi nigra specifika
varumirken, visar denna, liksom scenerna fran de tidigare filmerna, att det krévs speciella
produkter och utrustningar for att formedla en kénsla. Dessutom kan vi som tittare mer
eller mindre associera olika funktioner 1 utrustningarna, till  verkliga
produkter/varumérken. Teknologin fiar ddrmed en stor betydelse for Bond och det
varumirke som bdst kompletterar kdnslan av hogtekniska funktioner blir dérfor dven

produkter/varumérken som Bond anvénder sig av.

e Scen3

Bond sitter i en taxi och har precis anlint till Port au Prince, Haiti. Han ar ledigt klddd, med kakibyxor och
en troja, samt bar ett par morka solglasdgon. Han stiger av vid precis utanfor ett hotell. Han stiger in, gér
upp for trapporna och stannar utanfor en dorr. Hotellet 4r gammalt och nedslitet, och det hianger klader pa
linor i hallen. Bond knackar pé dorren och nér han inte far nagot svar, tar han ut nadgot ur fickan och dppnar
dorren med det. Nar han dyrkar upp léset ser vi en stor silvrig klocka med blé urtavla pryda hans armled,
kameran inriktar sig pd att finga upp just klockan. Inne i rummet véntar en av skurkarna med en fickkniv
och dverraskar Bond och ett tumult tar plats, dir han slass mot skurken med sina bara hdnder, inga vapen att
finns till hands. Tumultet slutar med att Bond dddar skurken och vildigt lugnt slétar till sina kldder och gér
darifrén. Medan han fixar sina kléder, urskiljs klockan fran ett antal olika vinklar och det gér att se att den
trots det hektiska brédket adr hel. Innan han ldmnar hotellet helt, himtar han upp en silvrig portfolj i

receptionen, tillhrande mannen han dddat.

Precis utanfor hotellet blir han stoppad av en beige bil av mirket Ford med ett brunt monster pa baksidan.
Har mots vi for forsta gdngen av Camille som ber honom stiga in, och Bond tar sig ndgot tveksamt in i bilen.
Bond har inte triffat Camille forut och utifrén savil kroppssprak som ageranden fran Bonds sida gér det att
utldsa att han inte litar pa henne. Camille dr en vacker och charmig kvinna som visar en bestimdhet mot
Bond. De inser snabbt att de f6rfoljs av en man pa en moped, och Camille fragar Bond om det &r en vén till

honom, men han svarar:
‘jag har inga vinner

(Quantom of Solace, 2008)
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Camille borjar kora véldigt fort och mot motande trafik for att komma undan forfoljaren som ar dem i titen.
Hon lyckas gora sig av med honom for en stund och kor in till en grénd, dir han tar ut innehallet i viskan och
racker over det till henne, d& hon bestimt att kdpa det av honom. Hon fragar vad det &r och han séger att det
verkar som om nagon vill doda dig. Just d& drar hon fram en pistol, och sldnger under hot ut honom fran
bilen. Mannen som forfoljde dem hinner ifatt och séger till honom, att det var meningen att han skulle skjuta
henne, och han sdger bara I missed”, och sparkar bort honom fran mopeden for att folja efter henne

(Quantom of Solace, 2008).

I forsta delen av scenen far vi se hans Omega klocka, som ir en typ av Evocative placement
som Lehu diskuterar, dér det inte direkt framhévs vilket varumérke det dr. Daremot kan vi pa
den specifika formen, den blda urtavlan och den silvriga metallic fargen, se att det dr typiska
drag for just Omega klockan. Varumérket blir dessutom tillskrivet en kénsla av hdllbarhet nir
han efter en kamp med fienden lyckas behélla klockan hel. Bond har genom de tidigare
filmerna och dven denna visat att han enbart konsumerar varor som &r av hdog kvalité och 1
den hir scenen framkommer det precis varfor en Omega klocka édr passande for hans livsstil.
Till skillnad frin en vanlig klocka av mindre kdnt mérke dar fokus ldggs pd kvantitet och ldga
priser, behover Bond produkter som haller, &ven i de mest utmanande situationerna, under
vatten, i en explosion och alla andra fysiska utmaningar som han utsétts for genom

handlingen.

Vi blir i denna scen dven bekantade med den kvinnliga dubbelagenten Camille som trots sitt
tuffa yrke och professionella yta kor en varmfargad bil med fina, néstintill ”blommiga
avtryck” pa sin Fordbil. Faktumet att Camille kor en mjukare och mer feminin bil, starker
Bonds karaktér ytterligare. Han dr en manlig agent som uttrycker sig med hjélp av maskulina
fiirger och former, som gratt, svart, metall och véldigt stilrena produkter. Den kvinnliga
agenten ddremot, trots att hon delar liknande upplevelser och arbetsuppgifter, uttrycker sig
med en beige Fordbil till skillnad fran hans silverfirgade Aston Martinbil. Har kan vi fraga
oss om det dr 1 detta syfte producenterna valt att gora distinktionen mellan den manliga och
kvinnliga agentens konsumtionsvanor och livsstil. Ville de framhéva den mjuka sidan hos
henne och den hdrda hos honom? Skulle fallet vara sa, tyder det pa att produkter/varumérken
faktiskt hjdlper karaktdrerna att uttrycka en kénsla och ar inte overflodiga eller bara ren
reklam. I alla fall inte vissa produkter och precis som Lehu pratar om, finns det olika typer av
produktplacering, ddr han menar att placeringen sker pd olika sétt. Vi menar diremot att det

utdéver olika former av produktplacering @ven finns olika syften och funktioner med
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placeringen. Exempel péd en sadan funktion dr att framhdva en viss egenskap och kénsla hos
en karaktdr. En egenskap och kédnsla som mojligtvis uttrycks béttre med hjilp av produkter, dn

med ord och konkreta handlingar, precis som Lehane (2000) diskuterar.

e Scen4d

Bond foljer Camille till en hamn dér skurkarna har beldgrat sin verksamhet och han ber att fa lamna sitt kort
till henne som vakterna far ldmna 6ver. De ringer numret pa kortet och Bond tar upp sin svarta och snyggt
designade Sony Ericsson telefon som ser vildigt funktionell ut. Han kopplar 6ver samtalet till bolaget vars
namn star pa kortet. Genom att ta emot samtalet kan han spéra det till numrets dgare, som i det hér fallet
visar sig vara ”Green Planet”. Diarmed behdver Bond inte ta sig in pd ndgon soktjanst eller leta i

telefonkatalogen (Quantom of Solace, 2008).

Aterigen visar Bond hir att han anvinder sig av vildigt hégteknologiska produkter som
kopplas till ett varumirke. Som tidigare nimnt hor de tekniska produkterna till karaktiaren
Bonds arbetsuppgifter. Dock hivdar vi hér att valet av just Sony Ericsson som mobil inte
nodvéndigtvis inger en high-tech kénsla, utan det dr forst dd varumérket kopplas till
funktionerna som en saddan kénsla frambringas. Dock innebir det inte att samma effekt
hade kunnat uppnds med vilket mirke som helst. Det krivs enligt oss ett mérke som sedan
tidigare dr kint och virldsomfattande samt erbjuder mobiler med mangfunktioner och

kvalité.

e Scen)

Bond har just rdddat livet pd Camille som blivit taget av skurkarna dédr hon arbetat som agent, utdver sin
andra agenttjanst. Bond limnar 6ver den medvetslosa Camille till en arbetare pa hamnen och sétter sig i en
bil som &r obevakad och kor ivdg. I bilen ringer han upp huvudkontoret med sin Sony Ericsson telefon och
ber om upplysningar kring skurken Green. Han beméts av en upprérd ”M” som tycker att Bond overskridit
granserna med sin lisens. Huvudkontoret lokaliserar fram en Mr. Green och skickar dver en bild till hans

telefon medan de pratar, for att bekréfta att det 4r samma person (Quantom of Solace, 2008).

Till skillnad fran de tidigare Bondfilmerna (Moonraker & Goldeneye) ddr Bond anvénder
flera olika redskap, oftast med en funktion pa varje verktyg, ser vi 1 denna film att det
oftast racker med en telefon for att utrdtta ménga av de behov Bond har under sitt arbete.

Han kan ringa, spéra, ta emot bilder, identifiera etc. med hjilp av telefonen. Han behover
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dessutom inte dyka upp pa huvudkontoret, utan kan smidigt och snabbt komma i kontakt
med den hogste chefen och utrétta alla de drenden som kan behdvas d& han bade kan
skicka och mottaga information. Den enda begrdnsningen ar den fysiska aspekten, vilket

begrinsar Bond fran att exempelvis ta en drink med "M”.

e Scen6

Bond har f6ljt efter Green till en flygplats, dér ett privatflyg invéntar honom. Bond lyckas inte ta sig in pa
planet, dock far vi som tittare f6lja Green in pa flyget, dér han och hans kompanjoner méts av tvd mén
tillhdrande CIA. Tillsammans utbyter de information och kommer 6verrens om en plan. Under flygresan
serveras alkohol, ur en flaska, utan etikett, dock &r flaskformen i sig tillrackligt kénd for att kunna avgora

vad det ar for alkoholtyp. Flaskan far fokus nér flygvirdinnan héller upp alkohol at dem.

Under samtalets géng tar en av Greens kompanjoner upp en Sony Ericsson telefon, med en bild pad Bond,

och vill att CIA identifierar och gor sig av med honom (Quantom of Solace, 2008).

I tidigare filmer har det gjorts distinktioner mellan de varumirken Bond anvinder i
forhéllande till hans fiender. Dock framgér det av scenen ovan att dven “bovarna”
anvinder sig av varumérket Sony Ericsson. Detta betyder ddremot inte att den har samma
funktioner som Bonds telefon, men den stirker kédnslan av att Ericsson telefoner ar
attraktiva och high-tech d& de dyker upp i olika kretslopp, onda som goda. Denna
foreteelse dr ett exempel pé en fordndrad vérld, dér distinktionen mellan bovar och hjéltar
overskrids alltmer, bland annat tack vare nya nitverk som bildats. En high-tech apparat
som polismyndigheter anvander sig av kan hittas hos kriminella likasa, till och med bland
det vanliga folket. Precis som Andersson & Hedling diskuterar, bor vi vid en filmanalys ta
hénsyn till huruvida handlingen speglar den omvérld och samhélle som ar aktuell under
filmens tidsperiod. Detta for att Bond filmerna ska vara mer verkliga och realistiska s att
fler ménniskor ska kunna relatera till dem. Detta lyckas filmen bra med da de tar in
influenser fran verkligheten, fran sévél politiken som Ovriga samhéllet och véver in det i

handlingen.

Varumérket forlorar diremot inte védrde, d4 Sony Ericsson kan skapa olika typer av
funktioner och telefoner, med ett utbud for néstintill alla och fortfarande framkalla en

kédnsla av high-tech och lyx.

57



e Scen7

Savdl Bond som skurkarna landar i Osterrike och skall inta en tillstidllning. Bond anvénder sig GPS-
funktionen i sin telefon for att lokalisera och hitta vdgen till arrangemanget. Under arrangemanget tréffas
green och han kompanjoner och intressenter under en opera, och kommunicerar via dronsnédckor for att
kommunicera med varandra. Bond lyckas fa tag pa en dronsnicka, och avbryter motet genom att verraska
deltagarna. D4 dessa forsoker fly, tar han ”snapshots” p& dem, och bilderna gér direkt till huvudkontoret dir
ndgon sitter och bevakar aktiviteterna. Vidare kan bilderna identifiera vem som deltagit p4 métet (Quantom

of Solace, 2008).

Aterigen visar denna scen ett exempel pé hur hans telefon kan utféra en mingd olika
tjdnster at honom. Telefonen hjilper honom att bryta mot elementen tid och rum, vilket
underléttar for hans arbete da han stindigt befinner sig pd nya platser dver virlden. De
olika funktioner och verktyg som agenter behover har i och med denna film Sverforts till
en enda produkt. Detta reflekterar dven det samhélle vi lever i idag, dir exempelvis en
dator eller mobil har en vildigt stor betydelse i véra liv. Det samlar och sparar all den
information som vi behover for att utritta vdra behov sévil fysiska som psykiska. Detta
kan vi exempelvis uppleva nér vi blir av med var mobil/dator och det kédnns som om vi
blir bestulna pa var identitet och vart vardagliga hjdlpmedel. I den hir scenen far vi
dessutom en kinsla av att Sony Ericsson telefonen dr den” ritta” telefonen for oss. Detta

dé vi ser hur den hjilper Bond i sdvil sitt arbete, som personliga liv.

e Scen 8

Bond har d4nnu en gang gatt emot ”M:s” dnskan om att han skall ta ner pa dodandet, d& han dédar en man ur en

special styrka, och frantar honom hans privilegier da han végrar att instélla sig pa huvudkontoret. Bond soker sig

darfor till en gammal bekant som é&r insatt i &mnet for att f4 pengar och hjélp. Vid motet med honom sitter de ute

pa terrassen i hans hus och dricker vin, d4ven hér syns inte etiketten pa flaskan, men formen och fargerna syns

och kan ge indikationer pé ett visst varumirke (Quantom of Solace, 2008).

Bond sitter pa ett flygplan pa vég till Bolivia med sina bekanta. Under resan kan Bond dock inte sova och sitter

vid baren och tittar pa ett foto pd Vespa, och ett halsband som tillhort henne. Hans véin kommer upp och undrar

varfor han inte sover. Med sympati frdgar han Bond vad det dr han dricker for ndgot. En likgiltig Bond vénder

sig till bartendern och fragar vad han dricker. Bartender séger:

”Tre delar av Gordons gin, en del vodka, en halv del Kina Lillet. Vilket inte &r en Vermouth. Skakas vl tills

den dr iskall och serveras med en stor tunn skiva citron. Sex stycken sddana.”
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(Quantom of Solace, 2008)

Nir planet landar pa flygplatsen, mots Bond av en agent vars order &r att skicka tillbaka honom till England och
huvudkontoret. Bond kopplar pa sin charm och séger att han &dnda inte kan ta flyget under dagen da nérmsta
flyget gér dagen efter och de bor darfor gora det bésta av den tid de har. Ms Fields som hon kallar sig for, tar de
till ett lagklass hotell, och det racker med att stiga in genom troskeln, for att Bond ska stiga ut igen. Han séger att
han hellre bor pa ett barhus och tar med sig savél agenten och sin vién till Grand Hotel, som till skillnad fran
hotellet innan &r hogklassigt. Han checkar in och pratar flytande spanska med receptionisten (Quantom of

Solace, 2008).

Vi fér i scenen se en mer kénslig del av Bond dér han speglar sin sdrbarhet och kiirlek for den
fore detta dlskaren Vespa. Vi far dessutom reda pa att Bond trots allt inte klarar sig helt sjalv
och faktiskt har vinner som hjilper honom nir ndden kallar. Dessutom speglar scenen hans
konsumtionsvanor di vi fér ett fardigt recept pa hans favoritdrink och han visar att han inte
accepterar lagpris hotell, utan skall bo pa det mest exklusiva platserna. Han 1amnar
exempelvis ett lagstandard hotell och aker till Grand Hotel. Han visar d&ven en méangsidig

personlighet och en véirldsvanhet dé han talar flytande spanska med receptionisten.

Varumérkena och lyxkonsumtionen hjéilper karaktiren Bond att uttrycka en kénsla av status

samtidigt som det framhiver hans personliga egenskaper.

e Scen9

Efter mycket kimpande lyckas Bond slutligen hitta till Greens gomstille i knen. Han kdmpar tillsammans med
Camille mot Greens kompanjoner och lyckas avsldja hans planer. Bond konfronteras med Green under ett
toppmote mellan Green och andra militanta intressenter. Har utbryts ett tumult av vald och Camille far
mdjligheten att ta sin himnd pa personerna som orsakat henne skada. Under kimpandet mot skurkarna borjar
delar av anstalten att explodera och Green lyckas smita ivdg. Dock kér Bond efter honom och hittar honom mitt i
oknen. Trots att han fatt de svar han sokte vill han inte skona Mr. Green och dér han hittar honom, slénger han

fram en burk med Mobil 1 motorolja, och siger:
”Jag slar vad om att du kommer 20 mil innan du &vervéger att dricka det”
(Quantom of Solace, 2008)

Han ldmnar Mr. Green utan att se sig om, och vi kan se hur han star kvar alldeles hipnad medan Bond kor

darifran (Quantom of Solace, 2008).
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Bond har aterigen bevisat att han klarar av det mest utmanande situationerna och lyckas att
overvinna sina fiender. Han har dessutom fatt Green i underlége och erbjuder honom en
mdjlighet att ta sitt eget liv med hjdlp av motorolja. Han visar en kallhet mot sin fiende och
vill erbjuda honom ett ratt och omdnskligt sitt att ta sitt liv pa. Bond skonar inte nagon som
hamnar i hans vag. Samtidigt visar han att han faktiskt bryr sig om att Greens dod ska vara
mindre smértsam, d& han erbjuder honom motoroljan som ett alternativt till att vandra i den
varma Oknen i flera timmar och 1&ngsamt do. Vi far dessutom veta att den ritta motoroljan for

att gora detta dr av mirket Mobil 1.

Detta &r ett utmirkt exempel pa hur varumirken bidrar till att framhéva personlighets aspekter

hos karaktdren Bond, precis som Lehane (2000) diskuterar 1 sina teorier kring hur en karaktér

byggs upp.

e Scen 10

Efter att ha lamnat kvar honom i 6knen, kor Bond till en tagstation. Han anlénder i en svart Fordbil
tillsammans med Camille. Hon tackar honom for hans hjalp. Han fragar hur det 4r med henne. Hon séger att

hon 6nskar att hon kunde befria honom och smeker honom 6ver kinden och ser in i hans 6gon och séger:
”Men ditt fangelse finns dir inne”

Hon ldmnar bilen och gér darifran (Quantom of Solace, 2008).

Bond visar i denna scen att han precis som alla ménniskor har ett djup inom sig. Han visar
kéiinslor och omtanke for Camille utan att relationen gér 6ver till nadgot fysiskt till skillnad

fran hans tidigare forhallanden med kvinnor.

Vi far dessutom hir se att trots att Bond verkar oberdrd nir han utfor sina uppdrag och tar
manniskors liv, sa lider han samtidigt av att ha s& pass plagsamma arbetsuppgifter. Detta
framhivs ndr Camille ser honom djupt in 1 6gonen och sdger ditt fangelse finns dir inne och
att hon onskar att hon kunde befria honom. Bond séger inte emot utan visar bara ett sdrat

uttryck.

Bond visar hir en fordndring i dagens samhélle, dér det &r tillatet for mén att visa kénslor och
dessutom &r det mer méanskligt och naturligt om méin gor det. Det speglar dven den skilda

rollférdelningen 1 samhallet dir kvinnorna har blivit alltmer oberdrda och fatt influenser av
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det som tidigare definierats som manlighet. Hade Bond inte visat dessa kanslor skulle det vara
svart for tittare att identifiera sig med honom da han skulle spegla ndgot som inte stimmer
med verkligheten. Bond méste séledes fordndras i linje med fordndringar samhéllet for att
inge en verklighetskédnsla. Darmed blir vissa val av produkter/varumarke mer eller mindre

naturliga.

4.4 Karaktarsdrag och kanslor som forstarks av produkter/varumarken
Vi har under analysarbetet kommit fram till ett flertal karaktirsdrag och kénslor som stérks

och framhdvs med hjélp av produkter/varumérken. Karaktarsdragen framkommer
genomgaende i alla filmer och vi far oftast se upprepningar av vissa utmérkande drag. Nedan
har vi sammanstéllt en tabell med de olika karaktérsdragen som framkommer i de tre

filmerna.
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Filmer Moonraker Goldeneye Quantum of Solace
(1979) (1995) (2008)
Scener
Oberdrd och lugn Charm Aventyrslyst
Virldsvana och erfarenhet Ungdomlig anda Hjaltemod
L. Professionalism Maskulinitet Oberord
Aventyrslyst Skicklighet
Romantisk Status
Status Identitetsuttryckande Teknisk Kunnig
Skicklighet
2. Intelligens
Status Status Professionell
tillhorighet Maskulinitet
3. Kylig
Skicklighet Teknisk Kunnig
Teknisk kunnig Status
4. Uthallighet Sarbarhet
Professionalism Teknisk Kunnig
Status
3. Skicklighet
6. Status Tillhorighet Teknisk Kunnig
Status
Oberord Oberord Virldsvan
Status Professionell Professionell
7. Identitetsuttryckande
Skicklighet
Status Ungdomlig anda Sarbarhet
Unikhet Karlek
8. Livsstil Status
Livsstil Sjalvkontroll Kylig
Charm Romantisk
9.
Oberord
Sérbarhet
10. --- ---
Figur 2.
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5 Slutsatser och diskussion
Under detta avsnitt kommer vi att presentera det resultat vi kommit fram till, men dven
besvara vara fragestdllningar. Avslutningsvis kommer vi att diskutera forslag pa framtida

studier som kan genomféras inom det aktuella dmnet.

5.1 Pa vilket sitt bidrar produkter/varumarken till att framhava
karaktarsdrag?
Bond anvinder produkter/varumirken i1 en hog grad genom filmerna och dessa har olika

betydelser for sdvil handlingen som karaktéren. Det finns, precis som det framgér i analysen,
produkter/varumérken som uttrycker direkta kanslor kring karaktéren Bond. Kéanslor som
oftast bittre uttrycks med hjélp av produkter &n med ord och handlingar. For exempel se, figur

2.

Genom att vi i dagens samhiille tillskriver produkter/varumaérke vissa kénslor och uttryck, kan
vi sdledes genom var konsumtion uttrycka var personlighet, vara stdindpunkter och andra
kanslor som vi vill formedla. Detta i syfte att bli uppfattade pa ett visst sétt av personer i var
omgivning. Varumérken blir ett sétt for oss att kommunicera utan att faktiskt behdva séga
nagonting. Detta fOrutsitter givetvis att allmdnheten &r medveten om vad de olika
produkterna/varumairken har for inneborder. Dessutom vill vi hdvda att specifika varumérken
inger en specifik kinsla och uttryck. Det vi kan uttrycka med hjilp av en Aston Martin bil ar

inte samma sak som en Mazda.

Precis som det i vart vardagliga liv gors en skillnad pa vad och hur vi konsumerar da det
uttrycker vem vi dr, kridvs det att karaktdrer 1 filmer pd samma sitt reflekterar Gver sina
konsumtionsvanor och véljer det som bést uttrycker dem. I Bonds fall blir det viktigt och
nistan avgorande att han konsumerar ritt typ av varumérken, da de signifikant visar vem han
ar savil 1 arbetsrollen som i den personliga rollen. Som tidigare namnt tillskrivs vissa
varumirken sdrskilda innebdrder vilket gor att Bonds konsumtionsval kan begransas till

saddana varumarken som uttrycker de specifika meningarna.

Nér Bond anvénder sig av en Aston Martin bil séger det att han dels haller en hog status,
samtidigt som bilen upprétthaller en viss standard som krévs i den typen av arbete han utfor.
Skulle vi byta varumérket mot ett annat, krdvs det att samma kénsla och standard férmedlas.
Har finns det dock inte ménga val, da inte manga mérken haller samma standard och de enda

exempel vi kan komma pa dr Rolls Royce, Ferrari och Porsche. Det skulle exempelvis inte
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fungera lika bra med en Volvo eller Toyota, som inger annorlunda kénsla som exempelvis att
de ar mer passande som familjebilar. Sammanfattningsvis kan vi d& hivda att for att kunna
uttrycka en viss kénsla, krivs det specifika varumérken. Dessutom &r dessa kénsliga for

utbyten da varumérkena méste uppfylla vissa krav.

Efter denna slutsats blir da fragan hur produkter/varumérken bidrar till att framhéva
karaktdren. Hér kan vi urskilja olika former av bidrag till karaktiren. Produkter/varumérken
bidrar med att stirka savél fysiska och psykiska aspekter hos Bond. De hjdlper exempelvis till
med att visa hans fysiska styrka dér han kan klara av tuffa utmaningar om och om igen, oftast
tack vare sina produkter/varumérken. Ett exempel pa detta finner vi 1 filmen Moonraker, dar
han med hjélp av sin klocka anlidgger en bomb for att springa gallret och ta sig ut ur det
overhettade utrymmet. Hans Seiko klocka blir ddrmed ett sitt for honom att skydda sig men
dven visa att han besitter mycket styrka. Mérket Seiko skulle kunna bytas ut, dock kréavs det
att det nya mérket héller samma standard, som exempelvis en Rolex eller Omega. Ytterligare
ett exempel dr de olika bilarna som han kor, som pavisar den enorma styrka och skicklighet

som han besitter.

Utover de fysiska aspekterna bidrar produkter/varumérken till att framhéva hans emotionella
egenskaper. Exempel pa personliga egenskaper som Bond uppvisar ar romantik, ego,

intelligens, smak etc.

Ett bra exempel fran filmerna 4r d4 Bond i filmen Goldeneye kor sin bil i full fart och tavlar
mot en kvinna i en réd bil. Tillsammans med honom sitter en annan kvinna och nér
stimningen intensifieras blir kvinnan orolig och sdger till Bond att hon vet att han bara
forsoker visa upp sitt stora ego. Den specifika kdnslan som formedlas hér och faktumet att
Bond blir som en tioarig pojke framfor ratten, skulle inte kunna illustreras pa ett battre sitt i
denna scen dn med hjélp av den snabba och smidiga Aston Martin bilen. Detta blir dirmed ett

exempel pa hur varumérken kan hjédlpa en karaktir att uttrycka en personlig egenskap.

Ytterligare ett exempel pa hur produkter framhéver Bonds karaktdr &r ndr han dricker vissa
drinkar, som exempelvis i filmen Quantum of Solace, dir han i en scen sitter vid en bar pa ett
flygplan. Vi far dir se hur han héller i ett foto pa hans fore detta dlskare som blivit mdrdad.
Han dricker en specifik drink, med en blandning av specificerade alkohol varumérken. Denna
drink symboliserar i scenen en speciell egenskap, ndmligen att den framhéver sorg hos Bond

samtidigt som den ér till for att dova smértan. Da vi far reda pa att Bond dessutom druckit sex

64



drinkar, vilket visar att han forsoker att gldmma négot eller nagon och kan gora detta med
hjilp av denna drink. Likasé kan Bollinger 69 champagnen spegla en kénsla av romantik och

kdrlek mellan honom och hans kvinnliga séllskap.

Utover dessa typer av produkter/varumérken finns det vissa produkter som inte konkret utfor
en uppgift, men vars syfte enbart dr att spegla en image eller status. Exempelvis de dyra
hotellrum som Bond vistas i, vars syfte ar att aterspegla den /ivsstil han har. Dessa
produkter/varumérken dr minst lika viktiga som de foregdende, da de har ett syfte att uttrycka
nagot om karaktdren Bond. Det kan helt enkelt vara de hogteknologiska kontoren som han

befinner sig pa eller likasa de vackra och exotiska platserna som han befinner sig pa.

Avslutningsvis kan vi konstatera att alla dessa produkter/varumaérken tillsammans bidrar till

att stirka och framhéva karaktiren Bond, sévil agent 007, som ménniskan med kénslor.

Dessutom finns det produkter/varumérken som inte nddvindigtvis starker Bonds karaktir,
utan snarare s dr det Bond som stérker deras image. Det kan rora sig om produkter som &r
kinda, men inte riktigt uttrycker den kénsla av status som 6vriga Bond varumérken gér. Men

d& Bond anvinder sig av dessa varuméirken, hojs graden av status pa produkterna.
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Nedan har vi sammanstillt de karaktdrsdrag som aterfinns i filmerna i en tabell dér vi gor

skillnad pé olika nivéer, det vi viljer att kalla for de abstrakta respektive de konkreta

nivaerna.
Nivaer .
Abstrakt niva Konkret niva Ovrigt
Filmer
Oberodrd och lugn Skicklighet Virldsvana
Identitetsuttryckande Professionalism Erfarenhet
Moonraker Unikhet Tillhorighet Status
Charm Uthallighet Livsstil
(1979)
Charm Skicklighet
Ungdomlig anda Teknisk kunnig
Goldeneye Maskulinitet Tillhorighet Status
Aventyrslyst Professionalism
(1995) Romantisk
Identitetsuttryckande
Séarbarhet
Oberdrd
Sjalvkontroll
Aventyrslyst Skicklighet
HCJ) ?)ltelun((’ld Teknisk kunnig
eror L
Stat
Quantum of Maskulinitet Professionalism atus
Solace Kylig
Séarbarhet
(2008) Kirlek

Figur 3 Abstrakta och konkreta nivder av karaktdrsdrag samt kinslor
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5.2 Vilka typer av produkt/varumirkes placering forekommer i filmer, i
forhallande till huvudkaraktiren?
Vi har genom filmerna urskiljt olika former av produkt/varumirkes placering i forhallande

till karaktiarerna. Utover faktumet att placeringen sker pé ett synligt och dolt sitt som Lehu
pratar om, det vill sdga Classic, Corporate, Evocative och Stealth placement, finner
ytterligare former. Aven om Lehus former kan aterfinnas i filmen, talar de inte om hur
produkter/varumérken anvinds i forhallande till karaktdren och hur dessa stiarker och bidrar

till denne.

5.2.1 Den direkta/ indirekta placeringen
Den forsta formen av produkt/varumirkes placering som forekommer i filmerna ar vad vi

véljer att bendmna som en direkt och indirekt produktplacering. Hér menar vi att placeringen

pa olika nivaer paverkar och stérker karaktdren med hjélp produkter/varumirken.

Den direkta placeringen omfattar den typ av produkter/varumérken som anvands direkt av
karaktiren, i ett konkret syfte. Produkternas/varumérkenas syfte blir hir att vara en hjdlpreda
for karaktéren da denne vill utfora vissa uppgifter. Ett tydligt exempel pa detta dr nidr Bond i
forsta scenen 1 Quantom of Solace &ker i sin Aston Martin bil. Han aker i en fart som ménga
andra inte kunnat hélla och klarar av utmanande situationer tack vare sin skicklighet och inte
minst tack vare sin Aston Martin. Produkten sévil som varumaérket blir en direkt applicering
av karaktdren, 1 syfte att klara av en mer eller mindre omgjlig situation. Det 4dr dessutom

tveksamt om manga andra bilar hade kunnat halla samma standard.

Ytterligare exempel pa den direkta placeringen dr Bonds olika, exklusiva klockor som han
bér, Seiko och Omega. Klockorna hjilper honom att passa tiden da han slappnar av och roar
sig och darmed inte har koll pé tiden. Vi far genom filmerna vid ett flertal tillfillen se hur han
strax efter en roande stund med kvinnor, sétter pa sig sin klocka, for att kontrollera tiden 1

syfte att kunna utrétta ett uppdrag. Han uppvisar en professionell sida tack vare varumirkena.

Den direkta placeringen kan dven anvéndas i syfte att formedla en kénsla. Exempelvis kan det
handla om produkter/varumérken som Bond anvinder sig av direkt, som uttrycker en kdnsla,
egenskap eller personlighet. Ett exempel pa detta 4r Bonds konsumtionsvanor som
exempelvis alkoholen. Han dricker genom filmerna ett par drinkar som aterkommer. Vodka
Martini, som har blivit hans signaturdrink, formedlar snarare en kénsla @n att det utgor ett

konkret verktyg. En sddan kénsla kan vara att han dricker bort sin sorg, 1 syfte att glomma allt
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vald och dodande. Det kan dven vara ett sitt att framhéva hur hans dryckesvanor haller en 4dg

nivd, d& det inte dr vanlig 61 som han dricker, utan alkohol av exklusiva mérken.

Ett annat exempel pa hans konsumtionsvanor ér Bollinger 69 champagnen som han dricker
tillsammans med vackra kvinnor. S& fort vi som tittare far se att en Bollinger flaska dyker upp
1 scenerna vet vi att det ar ldge for romantik och en viss atmosfér skapas. Vi skulle dessutom
vilja hidvda att det inte skulle ga att skapa den kénslan pa ett battre sitt om Bollinger hade

tagits bort och ersitts med repliker.

Den indirekta placeringen, som vi ndmnde 1 bérjan pé avsnittet dr en form av placering dér
produkter/varumérken anvénds av institut och manniskor runtomkring Bond och som
uttrycker eller forstirker Bonds karaktér. Skillnaden i forhallande till den direkta placeringen
blir hér att de produkter/varumérken som dyker upp inte dr nagot som han direkt kan &dga
sjdlv. Oftast dr det dr andra organisationer som erbjuder en tjédnst. Exempelvis kan det handla
om att vi i filmen Goldeneye far se att han dker med British Airways som uttrycker en kénsla
av Bonds tillhérighet och ursprung. British Airways som ér ett av de ledande flygbolagen i
England inger en moderlandskdnsla. Faktumet att Bond inte dker en privatjet, utan tar flyget

som alla andra, uttrycker en kénsla, som framhivs genom den indirekta placeringen.

Ytterligare ett exempel pa den indirekta placeringen dr ndr Bond i filmen Quantum of Solace
aker fran lagpris hotellet till Grand Hotel. Produkten dr inte en ndgot som han direkt dger,
utan han konsumerar bara en tjdnst dir. Dock sdger tjdnsten mycket om honom och hans
konsumtionsvanor och livsstil. Detta blir da ett exempel pé hur en indirekt produkt placering

kan utmaérka och framhéva en kénsla av status och social klass.

Ett annat exempel pa en indirekt placering dr ndr personer runtomkring Bond anvinder sig av
olika produkter/varumérken for att 4 ena sidan uttrycka en kinsla om den egna karaktiren och

4 andra sidan forstiarka Bonds karaktir.

Ett tydligt exempel pd detta finner vi 1 Quantom of Solace filmen dar Camille kor en varm och
feminin bil, medan Bond kor en kall och maskulin bil. Genom att hon kor en bil som
framhiver den kvinnliga andan, trots att hon har likartade arbetsuppgifter som honom, stérks
Bonds maskulinitet &nnu mer. Detta dr ett exempel pa hur karaktdrerna runt omkring Bond
med sina konsumtionsvanor kan bidra till och stidrka Bonds karaktér. Ytterligare ett exempel
pa hur andra karaktirers konsumtionsval uttrycker nagot om Bonds karaktér ar nér Drax 1

Moonraker dger Rolls Royce bilar medan Bond sjélv dker i taxi. Genom att de olika
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karaktédrerna inte har samma typer av konsumtionsval skapas en distinktion mellan de olika

karaktirerna och dven mellan fenomenet gott och ont.

5.2.2 Bakgrund och 6vrig placering
Utover de ovanndmnda fallen forekommer det en produkt/varumérkes placering som inte gar

att koppla direkt till karaktdren och likasa som inte alltid utgor ett klart syfte. Det kan vara
produkter/varumirken som &r viktiga for bakgrunden, men som inte anvénds av karaktérerna.
Dessa produkter skulle kunna likstillas med rekvisita, dock med nagot mer innebord 4n sa. Ett
exempel pa sadan placering dr i1 filmen Moonraker, nir Bond och Dr. Goodhead blivit
tillfangatagna och kdrs uppfor ett berg i en ambulans. Vi fir hér se stora reklamskyltar pa
vagen uppfor berget som gor reklam for sddana produkter som Bond och andra karaktérer
anvénder sig av 1 filmen som exempelvis Seiko, British Airways och Marlboro. Att kalla
dessa skyltar for rekvisita blir lite fel 1 detta sammanhang, dé det inte bara ar reklamskyltar.
Genom att forst 1ata Bond anvidnda en produkt/varumaérkes och sedan framhiva den som ett
bakgrundsobjekt, stirks vikten av det specifika objektet. Vi fir en kénsla av att
produkterna/varumérken dr viktiga dd objekten dyker upp pé ett flertal platser i filmen.

Likasé forekommer det en del placering som varken kan kallas for en direkt/indirekt eller
bakgrundsplacering, utan som bara &r till for att framhéva ett specifikt varumérke och gora
reklam for den. Ett exempel pé detta dr 7-Up skyltar som &terfinns 1 Moonraker pa ett par
platser i filmen. Skyltarna séger varken nagot om Bond eller om filmens handling, utan &r helt

enkelt en ren marknadsforing av varumaérket 7-Up.

Nedan har vi sammanstéllt en tabell med de viktigaste varumérken som framkommer 1

filmerna. Dessa varumirken menar vi framhéaver viktiga karaktirsdrag hos Bond.
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Varumdrken

Aston Martin Vodka Martini Bollinger Omega/ SonyEricsson
Filmer Seiko
Moonraker Oberodrd och lugn Professionalism Status Professionalism
Identitetsuttryckande Tillhorighet Charm Teknisk kunnig -
(1979) Unikhet Uthéllighet Skicklighet
Charm
Status
Goldeneye Charm Tillhorighet Status Professionalism Professionalism
Ungdomlig anda Professionalism Romantik Teknisk kunnig Teknisk kunnig
(1995) Maskulinitet Skicklighet Skicklighet
Aventyrslyst
Identitetsuttryckande
Oberord
Status
Quantum of Aventyrslyst
Solace Hjéltemod
Oberérd Professionalism Status Professionalism Professionalism
(2008) Maskulinitet Karlek Teknisk kunnig | Teknisk kunnig
Kylig Romantik Skicklighet
Status

Figur 4 Utmdrkande varumdrken som framhdver karaktirsdrag samt kinslor

5.3 Diskussion

Utifran vara slutsatser har vi kommit fram till att Bond till en hog grad ar beroende av

produkter/varumérken for att kunna formedla en viss kénsla och uttryck. Detta innebér

darmed att produkter/varumarken far en ny roll i filmindustrin, samtidigt som det sdger nagot

om fordndringar i véart samhille. Det dr 1 dagens samhille allt vanligare att

produkter/varumérken anvinds pa ett distinkt sétt i syfte att framhéva olika personligheter och

uttrycka kinslor. Denna utveckling har framhévts alltmer de senaste aren, dér

produkter/varumirken mer eller mindre identifierar vem vi ar och vilken social grupp vi

tillhér. Darmed blir det dven naturligt att Bond anvénder sig av produkter/varumérken for att

uttrycka sig sjilv, utan att det blir anmérkningsvaért.

70




Kritiker skulle kunna hivda att produkt/varumérkes placering i filmer &r ett rent
marknadsforingsverktyg, dock skulle vi vilja argumentera mot dessa asikter. Vi menar att det
snarare handlar om en fordndrad vérldsbild och fordndrade konsumtionssyften. Med detta
menar vi att produkter/varumaérken blivit mer betydelsefulla i vért vardagliga liv och ddrmed
aven influerar ndjesbranschen. Det vore mérkligt om produkter/varumarken inte anvédndes i
filmer, tv-serier och annan underhéllning, d& dessa pa ett eller annat sétt reflekterar det
verkliga livet. Vi kan i vart vardagliga liv se hur filmstjdrnor och andra forebilder sitter
ramarna for vara konsumtionsvanor och trender. Genom att exempelvis anvinda specifika
varumarken och exponera sig i media, agerar dessa som opinionsledare och mer eller mindre
som levande reklampelare. D& dessa faststiller ramarna vet vi dirmed hur vi bor konsumera i
syfte att uttrycka vem vi dr. Vara konsumtionsvanor blir siledes ett sétt att uttrycka var

identitet.

En annan aspekt som vi skulle vilja berdra hir dr faktumet att foretag véljer att
produkt/varumirkes placera i filmer. Aven om deras varumirken kan stirkas i samband med
att Bond anvénder sig av deras produkter, kan de fa en negativ konsekvens, d& vi menar att
det inte alltid &r bra om varumérken associeras till vissa karaktarer och handlingar. Ett sddant
exempel dr faktumet att Bond i ndstan varje film kér Aston Martin bilar, 1 situationer dir det
kréavs att han kor vildigt fort och oftast orsakar mycket skada runtomkring sig. Detta bor
Aston Martin tdnka 6ver da det kan séinda ett budskap om att de dr vardlésa mot miljon och
inte tar ndgon hdnsyn till denna. Likasé kan en Vodka Martini drink av den specifika sorten
han dricker framhédva den manliga sidan hos Bond och ddrmed markera faktumet att drinken 1
forsta hand véinder sig till mén. Detta ma inte vara avsikten hos skaparna bakom mérket, men
dé den framhévs i en specifik situation (se 4.2.1, scen 2) far vi en kénsla av att det dr pd detta
vis. Foretag bor séaledes stilla sig fragan vad det innebér for deras varumérken att en karaktir
som Bond tillskriver inneborder till varumérkena. Hiar menar vi att Bonds egenskaper kan
reflekteras och dverforas till varumirket, precis som varumérket kan bidra till och stérka
Bonds karaktir. Detta bor foretagen dirfor ha 1 dtanke och eventuellt genomfora en
attitydundersokning innan de forknippar ett varumérke med en karaktér eller film. Vi menar
hir att fel typ av samarbete kan 1 sin tur skada foretagets image och den profil dessa forsoker

uppratthélla.

Dessutom kan produkt/varumérkes placering forekomma i filmer pé ett sitt som bara kénns

som ren marknadsforing, ddr objekten inte utgor nagra direkta syften for Bond. Vissa scener
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kan dessutom kénnas som korta reklaminslag och upplevas som irrelevanta for filmerna, vid
ndrmare studier. Vi skulle till och med kunna hévda att trots att Bond behdver sina
produkter/varumérken sa undankommer vi inte faktumet att det trots allt ror sig om reklam
och skulle till och med kunna ga sé langt som att sdga att filmerna bara ar en samling
reklaminslag. Det blir da viktigt att frdga oss sjdlva varfor vi véljer att konsumera filmer som
ar en enda stor reklamsamling, nér vi zappar forbi reklamséndningar som sénds i TV. Vad
sdger dd detta om vart fordndrade samhille och dagens individer som betalar for att se en film

pa bio som egentligen bara dr en samling av reklam?

Avslutningsvis vi vill framhédva en viktig aspekt och stélla oss fragan, vad det innebér att
produkter/varumirken integreras sé pass mycket i filmer som det faktiskt gor. En aspekt som
kan framhévas &dr faktumet att granserna mellan det fiktiva och det verkliga livet suddas ut allt
mer. Det gér exempelvis tack vare produkter/varumirken att ta del av det fiktiva liv som Bond
lever i filmerna. Det finns bland annat hemsidor som inriktar sig pa att skapa en Bondlivsstil,

déar vem som helst kan konsumera och leva som Bond, med hjélp av produkterna.

Detta passar in pd den engelska antropologen Colin Campbells teorier kring hur vi
konsumerar utifrdn véra fantasier och dagdrémmar. Med detta menar han att vi har savél
fantasier som dagdrommar, dér fantasier ar sddant som dr orimliga att uppna, medan
dagdrommar kan uppnds (Campbell, 2005). Exempel pa dagdrommar &r viljan att kdpa en
Aston Martin bil, som gér att genomfora, dock kréaver det sin tid och ekonomi. Exempel pa
fantasier d4r om vi skulle vilja ha formégan att flyga, som inte ar nagot vi kan genomfora.
Déaremot skulle vi kunna na savél vara fantasier som dagdrémmar till en viss del, genom att
konsumera pa ett visst sétt. En person som drommer om att dga en Aston Martin bil kan
mdjligtvis komma nédra den kinslan genom att kopa nyckelringar, jackor och andra produkter
som kan relateras till méarket. En person som daremot fantiserar om att kunna flyga, kanske

koper flyglektioner for att komma nérmare sin fantasi.

Genom att konsumera produkter som aterfinns i Bondfilmerna och som anvénds av honom,
kan personer som vill, leva i den fantasivérld som de vill. De kan ddrmed fanga fantasin,
konkretisera den och inforliva den 1 sitt vardagliga liv. Bond blir ddrmed inte bara en karaktér
1 filmerna utan han forverkligas och &r ett bra exempel pa hur det fiktiva blir en del av vért

vardagsliv. Vi far hir se ett tydligt exempel pa hur det fiktiva och det verkliga livet
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sammanvavs, dér det gér att hitta influenser fran varandra i savél det fiktiva som det verkliga
livet. I och med detta blir det svart att separera sagor och myter fran verkligheten likasd som
dessa myter har kommit att bli mer verklighetsbaserade. Detta gynnar ddrmed
massproducerande foretag som bidrar med produkter som bidrar till att forverkliga
konsumenterna dagdrommar och fantasier. Konsumenter kan saledes vara beredda att ga langt
for att forverkliga sina fantasier. Ett exempel pa detta &r att Goteborgs-Posten skrivit en
artikel om hur Aston Martin fabriken slog produktionsrekord dé de tillverkade 750 bilar
samma ar som Goldeneye kom ut, 1995 (Goteborgs-Posten, 2009-05-04). Aven om denna

exklusivt varumaérke.

Ur ett samhillsekonomiskt perspektiv gynnar detta vélfarden da konsumtionen dkar. Detta da
konsumenter paverkas till att konsumera i en hogre grad samt att ett behov skapas for
konsumtion vid identitetsuttryckande. Dock kan vi ifragasétta huruvida det dr moraliskt rétt
att utnyttja ett sddant behov. Foretag anspelar idag alltmer pé faktumet att det fiktiva kommit
att bli en del av vardagslivet och utnyttjar detta i de reklaminslag som produceras for att locka
konsumenter. Vi kan se hur reklaminslag har kommit att baseras pa olika livsnarrativ och

dramatiska historier i syfte att skapa associationer och dédrmed fa ett behov till produkterna.

5.3.1 Vart bidrag till befintlig och férslag pa framtida forskning
Vart huvudproblem i denna uppsats var att undersoka hur produkter/varumirke kompletterar

och stirker James Bonds karaktdr. Vi har utifran analysen kommit fram till att Bond ar
beroende av produkter/varumérke for att uttrycka olika karaktdrsdrag. Vi skulle till och med
kunna gi sd l&ngt som att sidga att Bond inte dr densamma utan dessa. Det vi vill hivda &r
saledes att Bond existerar tack vare sina produkter/varuméarken som formedlar viktiga kédnslor
och aspekter pa ett smidigt sitt. Ett tydligt exempel pa detta dr hur den som innehar Bond
rollen i filmerna kan fordndras fran film till film medan Bond bestar och &r precis som han
alltid brukar vara. Detta menar vi beror pa hur produkterna/varumérkena uttrycker och
formedlar vissa kidnslor som talar om vem och hur Bond 4r och rollen 4r ddrmed inte beroende
av den enskilde skadespelaren. Med andra ord hjilper produkter/varumaérken till att stiarka och
framhéva karaktérsdrag hos olika karaktérer 1 filmer. Produkt/varumaérkes placering fér

darmed ytterligare en innebord én att bara finnas till i ett reklamsyfte.

Ytterligare en aspekt blir hur produktplaceringen hjdlper oss att uttrycka fordndringar i
samhéllet och var virldshistoria. Bond foréndras precis som samhaéllet genom tiderna och

produkterna/varumaérken blir ett viktigt redskap for att halla honom vid liv. Bond méste med
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andra ord fordndras 1 takt med samhéllets smak och tycke, for att kunna 6verleva. Detta gor
han bland annat genom att konsumera de senaste hogteknologiska produkter/varumirken, men
dven genom att konsumera dessa pa ett speciellt sdtt som uttrycker dagens konsumtions- och
informationssamhélle. Produkterna blir saledes viktiga bestandsdelar som hjélper till att
uttrycka fordndringarna som har skett. Det vore darfor intressant att studera vidare inom detta
dmne och titta pa hur produktplaceringen som skett i Bond filmerna genom tiderna, uttrycker
och formedlar forandringar i vart samhille. Detta blir dirmed vart forslag pa framtida

forskning.
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