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Sammanfattning

Denna uppsats behandlar goodwillskada som uppstar i organisationer vid
varumarkesintrang. Goodwill kan forklaras som det mervardet som en organisation
kan ta for sina produkter. Detta mervarde har byggts upp under lang tid med bra
produkter och oftast hdga marknadsforingskostnader. Vid varuméarkesintrang sker i
huvudsak tva olika typer utav skador, goodwill- och rena ekonomiskador.
Goodwillskadan ar den som &r svarast att definiera da det ar manga olika
komponenter som maste beaktas. Det finns tva olika satt att ta del av ndgon annans
goodwill snyltning och piratkopiering. Snyltning &r nar nagon utnyttjar ett annat
varumarke eller deras k&nnetecken genom att vara identiskt eller forvéaxlingsbart.
Piratkopiering ar nar nagon olovligen gor en kopia pa nagon annans produkt.
Traditionellt har detta varit forbehallet lyxartiklar men pa senare ar har organiserade
kriminella borjat utdka produktionen till att &ven galla dagligvaror. Goodwillskada
yttrar sig i organisationen pa olika satt, forsamrat anseende som ar den bild utav
originalforetaget som forsamras i kundens 6gon och aven degeneration. Nar intrang
konstaterats utav domstol blir fragan vilket straffet ska bli. Ibland racker det med
nagon form utav vite men i andra ska ett skadestandsbelopp domas ut.
Skadestandsbeloppen for de ekonomiska delarna ar inga storre problem att ta fram,
men goodwill skadan ar betydligt svarare. Det finns ett antal olika metoder att

anvanda for att ta fram en rattvis summa som ar lampliga i olika situationer.
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Abstract

This report deals with loss of goodwill that arises in organizations when there has
been trade name infringement. Goodwill is the added value that an organization has
for its products. This added value has developed over a long period based on quality
products and in many cases, considerable marketing expenditures. Trade name
infringement results in primarily two different types of injury: loss of goodwill and
economic loss. Goodwill injury is the most difficult to define since many different
components need to be considered. There are two different ways of acquiring another
brand’s goodwill: by sponging and by piracy. Sponging is when someone directly or
indirectly exploits another organization's trade mark or its distinctive characteristics
by having an identical or very similar one. Pirate copying is when someone
unlawfully copies another company’s product. Traditionally this has been limited to
luxury articles but in recent years, organized crime has begun to extend production to
include everyday products. Loss of goodwill can manifest itself in a variety of ways:
by tarnishing the reputation or image of the original company in the eyes of
customers and also by trade mark deterioration. When a court of law finds a
defendant guilty of infringement, the question arises as to what the punishment
should be. Sometimes a fine is considered sufficient, but in other cases, monetary
damages are awarded. The amount of damages for economic loss is not difficult to
determine, but damages for the loss of goodwill are considerably more difficult to
establish. There are a number of different methods that can be utilized to reach a fair

amount that is appropriate in different situations.
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1 Inledning

1.1 Amnespresentation

Varumarkesratten finns for att skydda rattighetsinnehavare fran intrang. Trots lagar
och risk for skadestandsbelopp, forekommer intrang. Dessutom anses intrang ha 6kat
under de senaste tiden.' N&r detta intraffar & den drabbade berattigad till
kompensation i form av skadestand for den skada som orsakats. Detta skadestand ska
omfatta inte bara uteblivna intakter for de salda produkterna, s.k. marknadsskador,
utan aven skadat anseende s.k. goodwill. De flesta varumarken &r pa nagot satt
forknippade med en goodwill, en garanti for framtida affarer, som kan ha ett stort
ekonomiskt varde. Svarigheten som vi kommer se i de rattsfall som tas upp i arbetet,
ar att bedéma i vilken omfattning intranget har skett. Vilken effekt den fatt men aven
hur skadan kommer att te sig i framtiden samt vad det kommer att kosta att aterfa den
skada som intranget skapat. For att varumarkesrattslagarna ska foljas och ha en
preventiv funktion ar det viktigt att skadestanden &r i ratt proportion till skadan den

orsakat.

| dagens globala handelsmiljo har det vuxit fram kriminella organisationer som livnar

sig genom att gdra immaterialrattsliga intrang,? denna olagliga verksamhet uppskattas

! Regeringens proposition 1993/94:122, s. 42.
2 A. Gars, Couterfeiting och ingripande mot piratkopiering i Sverige, 1998, s. 25. Se dven M. Levin,
Lérobok i immaterialrétt, 2007, s. 510.



uppgd till fem procent utav varldshandeln® och darmed motsvara uppemot 500
miljarder kronor. Att den organiserade kriminaliteten kan fortlépa maste delvis bero
pa att de ekonomiska vinsterna Gvervéger potentiella straff. En annan bidragande
faktor® &r att teknologin till att producera varor har blivit billigare och mer
lattillganglig Detta tyder pa att den svenska lagstiftningen har brister och inte ger ett
bra skydd, i synnerhet i jamforelse med andra europeiska lander.® 1 Sverige har
skadestandet for férlorad goodwill varit forhallandevis 1agt,” och séllan blir den som
blivit utsatt, fullt ersatt for skadan.® Detta beror delvis sakerligen p& grund utav
skadans karaktar, som kan vara svar att bedéma, och darfor blir det mojligt for
domstolen att inta en restriktiv hallning. Trenden tyder dock pa att
skadestandsbeloppen blir allt hogre, som i t.ex. Absolut rent® malet, som anses som
ett genombrott i Svenskt skadestandsratt.'® Skyddet for varumarken har 6kat i Sverige
tack vare andringen i lagen 1992,"" vilket kan ha bidragit till de hégre beloppen.

Anledningen till att det gors intrang i annans goodwill ar att den som begatt ett
intrang slipper de kostnader och tid det kravs for att ta fram ett varumarke och
sarskiljningsformaga (farg och form tex.), genom att utnyttja nagon annans
varumarke etc. Marknadsforings kostnader har i forhallande till produktens
totalkostnad stigit mycket pé& senare &r,* vilket bidrar till ett hogre goodwillvérde®®
som gor det mer attraktivt att gora intrang. Intrdng kan t.ex. vara att gora piratkopior

av en vara eller pd ndgot annat sétt snylta pa rattighetsinnehavarens varumarke. Har

¥ M. Levin, Larobok i immaterialratt, 2007, s. 524.
‘5‘ Regeringens proposition 1993/94:122, s. 43.
a.a.
®a.a.s 37.
" H. Borgenhéll, Reparation vid varumarkesintrangs, 2000, s. 160. Se 4ven C. Uggla, N&gra tankar om
berakningen av skadestand i varumarkesmal, 1988, s. 521.
& M. Levin, Noveller i varumérkesratt, 1990, s. 187.
° Svea HovR DT 32, T 78-97 (Absolut rent), enligt M. Levin, Larobok i immaterialratt, 2007, s. 446.
0'M. Levin, Larobok i immaterialrétt, 2007, s. 527.
' SOU 2001:26, s. 136.
23.a.s. 132.
3 H. Borgenhall, Reparation vid varumérkesintrang, 2000, s. 158.



kommer det att ske en skada pa rattighetsinnehavarens goodwill. Det &r denna
goodwillskada som jag med denna uppsatt ska belysa och titta narmare pa.

1.2 Syfte och fragestallning

Uppsatsens syfte dr att undersoka om skador i forlorat goodwill &r proportionerliga
med de skadestand som utdéms vid varumarkesintrang. For att kunna férsoka besvara

detta maste jag stalla mig ett antal foljdfragor:

e  Vad ar definitionen av goodwill?

e Hur tar man del av nagon annans goodwill?

e  Vilka skador ska tackas av skadestand?

o Hur gor domstolar for att berakna skadestand?

o Hur gor réttighetsinnehavarna for att berakna skadestand?

e  Vad har parter yrkat och vad har de fatt i aktuella mal?

1.3 Avgrénsningar

Da jag ar begransad i bade tid och pappersutrymme och vill ha ett djup snarare an ett
brett omfang pa omradet har jag valt att géra en del avgransningar i mitt arbete. Forst
och framst har jag valt att enbart titta pd forhallanden i Sverige. Jag har valt att
forsoka enbart titta pa goodwillskadan som uppstar vid varuméarkesintrang som ar en
del utav varumarkesratten da det ar har en goodwillskada framst uppstar och

uteldamnar darmed madnster, firma, bolags, upphovs- och patentrétt. Detta utelamnas



for att det inte finns sarskilt manga fall dar dessa skadestand i goodwill har
behandlats. Jag ar medveten om att det finns andra skador sasom ekonomiska skador,
bland annat att den ideella ratten kan krankas vid intrang, men detta kommer att
forbises i detta arbete forutom det som ndmns om ekonomiska skador i 2.2.1 . UtOver
skadestandet tanker jag ej ta upp straffsanktioner, samt forebyggande atgarder for att
motverka intrang. Atgarder for att f& bort olagliga exemplar frdn marknaden kommer
jag heller ej att behandla.

1.4 Metod och material

Litteraturen pa omradet ar begransad, dven avgdranden i fragan om goodwill &r fa. |
synnerhet rattsfall fran hogsta domstolen, delvis pa grund av att forlikningar ofta gors.
Vid bdrjan av uppsatsarbetet hade jag som malséttning att ha aktuella mal eller i vart
fall inte sd gamla mal. Efter en tids arbete insdg jag att det fanns fa
domstolsavgoranden som géller goodwillskada, och an farre som lett till skadestand,
da de flesta slutar med nagon form av vite. Déarfor kommer en del fall i detta arbete
vara av aldre karaktar. Jag har valt de mal som framforallt behandlat
goodwillskadestand, men &ven mal dar skadestandsanspraket eller nagot annat

utmérkt sig pa nagot sétt.

Jag ska forsoka gora en genomgang utav doktrin och praxis pa omradet, som kommer
att analyseras och behandlas kallkritiskt. Jag har anvént mig av en réattsdogmatisk
metod och materialet som kommer att anvandas utgar fran aktuell lagstiftning och

relevant litteratur.
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1.5 Disposition

Arbetets forsta kapitel ar som tradition bestdende utav dmnespresentation,
fragestallning, avgransningar, metod, material och disposition. | kapitel tva foljer en
beskrivande del av vad goodwillskada &r, darefter pa vilka olika sétt goodwillskadan
kan utrycka sig och hur nagon annan kan ta del av goodwill. Kapitel tre handlar om
olika skadestandsansprak, vad som ligger till grund for dessa ansprak och metoderna
for att rakna ut dem. Dérefter har gjorts en fordjupning i vilka sanktioner som finns
mot intrang, olika skadestandsansprak, hur anspraken gérs och metoderna som
anvands for att forsoka aterstalla forlorad goodwill. Efter detta forklaras vad som
amnas aterstallas efter ett intrang har skett, och till sist gors en beskrivning av
relevanta fall och darefter en analys pa dem. Déarefter kommer en analys av arbetet

och till sist en referensforteckning.

11



2 Goodwill

2.1 Definition av goodwill

Definitionen av vad goodwill &r skiljer sig at. Ursprunget av ordet goodwill kommer
fran ekonomer, ofta i samband med balansrakningar och vérdering utav foretag. En
ekonoms definition inkluderar bl.a. organisationen och humankapitalet."* For
enkelhetens skull kan man s&ga att skillnaden mellan foretagets marknadsvéarde minus
dess substansvarde ger goodwillvardet fér en ekonom.™ Till skillnad frén den
ekonomiska definitionen sa ar den juridiska definitionen av goodwill det varde som
overstiger tillgangarna i en organisation dock ej organisationen och humankapitalet
som namnts, mer om detta nedan. Goodwill &r det varde en produkt har utdver
innehallet som gor att konsumenten &r villig att ha denna produkt, det &r inte bara
varan i sig som inhandlas utan daven den goodwill som organisationen for med sig.
Oftast &r en stark goodwill traditionellt hopkopplad med dyrare och exklusivare
varor, men godwill-vérdet finns &ven i billiga och enklare produkter. Detta varde gor
att konsumenten troligen valjer en produkt som i deras dgon innehar ett hoégt
goodwillvarde mot ndgon annan produkt. Det ar viktigt att podngtera att goodwill for
den enskilde individen ar unik, unik i den meningen att vi alla har egna uppfattningar
och asikter om foretag och darmed tanker vi olika angdende olika produkter och

varumarken.

! H. Borgenhéll, Reparation vid varumarkesintrang, 2000, s. 154.
aa.s. 157.
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2.2 Olika skador vid intrang

Vid intrang i immateriella rattigheter uppkommer framst tva olika typer av skador.
De ekonomiska skadorna och goodwillskador, till foljd av dessa uppstar dven en
kapitalranta.’® Dessa &r rena formogenhetsskador enligt SKL 1:2. Av dessa &r det

oftast goodwillskadan som utgér den storsta skadan for organisationen.’

2.2.1 Ekonomiska skador

Ekonomiska skador ar i min mening lattare att berékna, hit hor direkta ekonomiska
forluster som uppkommer vid varumarkesintrang. Den forsta forlusten som orsakas ar
den av att konsumenten koper produkten fran den som gjort intranget och inte
rattighetsinnehavarens. Har uppstar da en forlust for rattighetsinnehavaren i form av
utebliven férsaljningsvinst.”® Det ar visserligen svart att berdkna denna med exakta
siffror. Det &r svart att avgora hur manga produkter som blivit osalda pa grund av
intranget och hur manga produkter som blivit osdlda pa grund av andra
omstandigheter, som konjunkturer eller skandaler som far forséljningssiffrorna att
sjunka. | fall dar ett storre foretag gor intrang pa en uppfinnare med ringa resurser blir
det verkningslést att anvanda rattighetsinnehavarens uteblivna vinst. *Annars hade
det varit enkelt att ta forsaljningssiffrorna fran den som gjort intranget och applicera
pa originalprodukten men detta gar ej, da omstandigheter sasom priset - och

placeringen av produkterna inte & samma: Listan kan goras lang, vilket gor att en

16 E. Karlsson, Skadestand vid intrdng i industriella réttigheter, 1990, s. 389.
7.3, Alin, — H. Larson, Skadestand vid varumérkesintrang, 1998, s. 8.
18
a.a. s. 6.
19 Regeringens proposition 1993/94:122, s. 52.
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uppskattning av forsaljningsbortfallet till foljd av intrdnget kan vara svar att gora,
daven om sjalva skadestandsersattningen for dessa produkter ar relativt enkel att
faststélla.

Intrang kan medféra andra ekonomiska forluster som drabbar rattighetsinnehavaren
indirekt sasom bevisframskaffning och en extra lagerkostnad till foljd utav osalda
produkter.?® Tex. att f& fram bevisning for att konstatera att intrdng har skett och
kostnaden for att ta hand om osalda produkter framforallt varor som ar skrymmande
eller kraver speciell forvaring sasom kylvaror. Det ar ganska enkelt att se hur mycket
som betalats ut for att ha en advokat eller dylikt att utreda om ett intrang har skett.
Likasa ar det latt att uppskatta vad det kostar att forvara ett visst antal varor, och ar

darfor i min mening forhallandevis enkla utgifter att rakna ut.

2.2.2 Goodwillskada

Goodwillskadan ar i motsats till den ekonomiska skadan svarare att sétta ett varde pa.
Det &r svart att ta fram en exakt definition av vad goodwill ar, an svarare blir det att
berdkna skadan i den. Goodwill &r bilden av vad en organisation ar for en individuell
person. Nar godwill-vardet tar skada minskar dess attraktivitet hos potentiella kopare
och bilden av foretaget forandras till det samre. Bristande kvalitet pa produkten hos
den som gjort intranget far negativa konsekvenser for rattighetsinnehavarens produkt,
som har forvaxlats med den som gjort intrang. Det kan uppsta en férsamrad syn till
foljd av en kvalitetsforsamring vilket kan gora att synen pa en produkt kan gora att
organisationen bakom forlorar marknadsandelar, till en borjan foér den som gjort

intranget, men efter hand som konsumenten inser att produkten inte ar densamma

20 M. Levin, Larobok i immaterialratt, 2007, s. 406 ff.
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som innan eller exklusiviteten av att inneha produkten har minskats gor att
konsumenterna kommer att leta sig till konkurrenterna for att fa en produkt av hog
kvalitet. Har blir organisationen drabbad och forlorar bade forséljningssiffror och ger
ett forsamrat anseende hos konsumenterna, vilket tillsammans blir en exceptionell

kombination.

Dessa skador ar till skillnad fran de ekonomiska inte begransade i tid och rum. Det
blir saledes inte bara de direkta forsaljningsnedgangarna som drabbas negativt utan
aven den framtida forvantade forsaljningen. Det &r detta som delvis gor att
goodwillskadan ar sa svar att uppskatta. Nar har en konsument glomt, eller i alla fall
kommit Gver, en dalig produkt fran en organisation och beslutat sig for att kdpa
produkten igen? Ibland kan denna process ga snabbt, men andra ganger kommer
konsumenten aldrig tillbaka da de redan hittat en konkurrents produkter eller ett
substitut. Detta kan bli en kostsam historia fér en organisation. Exempelvis om en
piratkopierad vara hade varit ett schampo, som gor en tjugoaring missndjd. Personen i
fraga kommer att tro att den piratkopierade produkten denne kdpt ar originalvaran,
och valjer att byta marke till foljd av detta. Den minskade intékten for
originalproducenten for en forlorad kund pa detta satt kommer att leda till en minskad
forsaljning pa nastan cirka sjutusen kronor” under personens livstid. Om nu detta
intrang har varit omfattande och att flera personer gér samma val, kan detta da leda

till att intakterna minskar med manga tiotusentals kronor 6ver manga ar.

2.2.3 Kapitalranta

2L Om intakten per sald schampoflaska &r trettio kronor och man anvander fyra flaskor om &ret och
personen dor vid attio ars alder kommer detta leda till en forlust i forsaljningsintakter pa 7200 kronor.

15



Sist och minst kan ndmnas kapitalranta, de langa tider som oftast forekommer mellan
intrdng och eventuell ersattning kan resulterar i kapitalranteférlust” om en minskad
forsaljning har forekommit. Né&r rattighetsinnehavarens intdkter minskar forsvinner
dven mojligheterna att &terinvestera och tjana mer pengar. | Varmevaxlar-malet®®
yrkades erséttning for denna kapitalforlust, men ldmnades utan bifall med
motiveringen att forrantning i utstaende skadestandsfordran endast kunde utga i form
av drojsmalsranta.?* Trots att domstolen inte ville ta upp detta skadestandsansprak
och inte i nagot fall jag hittat har domstolen démt ut nagot sadant belopp, ar det en
skada som faktiskt uppkommer och kan vara avgorande eller viktig for ekonomin i en

organisation.

2.3 Olika typer intrang som orsakar goodwillskada

Att bygga upp en stark goodwill ar bade kostsamt och tar tid. De som gor intrang
valjer att utnyttja nagon annans goodwill for att slippa tiden, men framforallt
kostnaden av att bygga upp detta. Nar nadgon utnyttjar en goodwill sker det pa framst

tva olika satt; snyltning och piratkopiering.

2.3.1 Snyltning

Snyltning sker nar nagon utnyttjar en organisations varumérke eller kannetecken

genom att vara forvaxlingsbar eller identisk med detta. Den snyltande produkten far

22 E, Karlsson, Skadesténd vid intréng i industriella rattigheter, 1990, s. 389.
2 NIR 1982 s. 156 (Varmevaxlare).
% E. Karlsson, Skadest&nd vid intréng i industriella rattigheter, 1990, s. 389.
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da en snalskjuts genom att utnyttja varumarkets goodwillvarde. Problemet for
rattighetsinnehavaren ar nar kunder forvaxlar eller associerar den snyltande produkten
med originalprodukten och koper deras produkt istdllet for den egna. Ett vanligt
forekommande sétt att snylta pa nagons varumarke &r att vid marknadsforing forsoka
dra mer uppmarksamhet till sig genom att forsoka forknippa sig med ett annat valként
varumarke. Produkterna i sig behdver inte vara identiska eller ens efterlikna
originalforetagets produkter. Det kan rédcka med att ndmna originalforetagets namn i
en reklamkampanj®® for att snyltning ska kunna anses férekomma. Produkterna
behdver alltsa inte vara piratkopierade eller ens vara i samma bransch. Produkterna
kan vara sjalvstandigt framtagna men genom olika metoder som t.ex. utformning och
fargkombinationer forknippar man sig med originalforetaget och snyltar pa deras

goodwill.

Skadan pa originalorganisationens goodwill uppstar da ursprunget kan framsta vara
fran annan an den verkligen ar. Konsumenten kan i varsta fall bli helt lurad och tro att
produkten kommer fran originalorganisationen. Ju narmre en snyltare lagger sig
originalet, desto mer forvirring orsakas kunden och desto mer skada tar
originalvarans goodwillvéarde, den som gor intrang gynnas pa rattighetsinnehavarens
bekostnad.

2.3.2 Piratkopiering

Piratkopiering & nar nagon gor en olovlig kopia av nagon annans produkt.
Traditionellt har piratkopior framst funnits pa semesterorter i form av klader, véaskor

m.m. av exklusiva marken. Industrin har blivit populdr bland kriminella och utgér nu

% | mélet NIR 1981 s. 421 (Rolls Royce), snyltade Mazda p& Rolls Royce varumarke genom att
anvénda ordet ”Rolls” i deras reklamkampanj.
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fem procent utav vérldsekonomins handel,?® som tidigare p&pekats. De kriminella har
nu utokat piratkopieringen fran att endast omfatta lyxvaror till att nu dven omfatta
vardagliga produkter sdsom mat, lakemedel, hygienartiklar och bildelar.”” Med de
nya intrangen kommer dven nya risker for konsumenten. Om en piratkopierad troja ar
av dalig kvalitet och gar sonder ar det inga storre problem, men vad hander nar de
piratkopierade bromsarna till bilen gar sonder, eller ett allergiframkallande &mne
finns i barnmaten? Nu uppstar inte bara risk for goodwillskada hos organisationer
utan &ven risk for allvarliga personskador for konsumenten. Det var denna
organiserade kriminalitetsutveckling som ledde fram till att straffsatserna hojdes
1994, sa att intranget nu raknas som stold och kan ge ett fangelsestraff pa max tva

ar.28

2.4 Vad &r goodwillskada?

Nar intrang gors genom antingen piratkopiering eller snyltning sa kommer
goodwillskadan hos den drabbade att visa sig pa tva olika satt: forsamrat anseende

eller urvattning och degeneration.

2.4.1 Forsamrat anseende

Forsamrat anseende ar den skada som rattighetsinnehavaren orsakas i form av att

konsumenternas syn pa rattighetsinnehavarens produkt forsamras. Som ovan namnts

26 M. Levin, Larobok i immaterialratt, 2007, s. 524.
2 3.a. s 523.
B aa. s 523.
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har konsumenten en viss uppfattning om ett foretag. Denna uppfattning har uppstatt
da konsumenten har haft kontakt med foretaget pa olika sétt, reklam, kop, reparation
m.m. Har en person haft ndgon kontakt med en organisation, har denna person aven
en uppfattning eller bild av vad denna organisationen ar och star for. Anledningen till
att konsumenten har olika bilder av samma organisation kan vara manga, da olika
konsumenter har olika preferenser av kvalitet, pris, tillverkningsland m.m.
Organisationen onskar att konsumenten har en god uppfattning om organisationen,
blir den negativ eller mindre bra kommer konsumenten i vérsta fall att sluta kdpa
produkten eller minska konsumtionen av dessa produkter. Detta leder naturligtvis till
en minskad forséljning for organisationen. Notera att exempelvis dalig kvalité inte
behdver per automatik betyda en svag goodwill, sa lange denna kvalité &r bestaende
kan organisationen trots detta ha en hdg goodwill.

N&r en annan producent vilseleder konsumenter till att forvaxla
rattighetsinnehavarens produkt med produkten hos den som gor intrang, kommer
kundens bild att forandras mot originalprodukten, da en kontakt i deras dgon har skett
mellan dem och originalforetaget. Konsumenternas bild av foretaget kommer
sannolikt att forsamras,?® da saker som kvalitet och sakerhet eller nigot annat som
kan avvika fran originalprodukten® inte kommer att motsvara konsumentens
forvantade bild. Har lider foretaget skada, dessa olagliga produkter som cirkulerar

och inte uppratthaller samma egenskaper gor att bilden av foretaget forsamras.

2.4.2 Urvattning och degenerering

% Jag kommer att antaga att alla intrangsgorare och deras produkter r av simre kvalité &n “originalet”,
jag gor detta antagande for att det stdimmer i de flesta fallen.

%0 Regeringens proposition 1993/94:122, s. 44.

31 C. Uggla, Nagra tankar om berékning av skadestand i varumarkesmal, 1988, s. 523.
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Varje varumarke har en sarskiljningsférmaga som gor att just den produkten skiljer
sig fran andra. Nar nagon annan efterliknar en produkt sa att konsumenten blir
missvisad och tror att den olovliga produkten &r original eller i vart fall kan
missforsta till den utstrackningen att denne tror att produkterna har nagot med
varandra att gora, sker en urvattning av ett varumarke. Sarskiljningsformagan blir i
och med denna liknelse mindre eller oklar for konsumenten och originalet riskerar att
bli sammankopplat och likstallt med ett annat marke. Fortloper detta kan det leda till
att originalvaran blir en allman benamning p& en grupp utav varor,* vilket givetvis &r
mindre bra for originalvaran som da inte sticker ut fran mangden. Detta galler i regel
bara produkter som haft en hog sarskiljningsformaga,® som extremexempel kan
namnas att foretaget som salde produkten Rollerblades var nara pa att fa sitt
varumarke helt urvattnat och istéllet bli en allman bendmning pa skridskor med hjul.
De klarade sig dock fran urvattning genom aktiv marknadsforing och lyckades fa
allménheten att anvanda ordet inlines istdllet for Rollerblades. Hade detta
misslyckats skulle varuméarket Rollerblades sérskiljningsférmaga forsvinna, och blivit
en allmanbetackning for skridskor med hjul, och darmed hade dven alla pengar som
lagts ner for att bygga upp varumarket forsvunnit. Ett liknande exempel som pagar
just nu ar sokmotorn Google som kampar hart for att inte bli en allméan benamning for

sokmotorer pa Internet.

%2 M. Levin, Larobok i Immaterialratt, 2007, s. 458.
%], Alin, — H. Larson, Skadestand vid varumérkesintréng, 1998, s. 8.
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3 Skadestand

3.1 Skadestand i varumarkesrétt

Vid skadad goodwill sd ar det fragan om ren formogenhetsskada i form av
forminskade intakter eller Okade utgifter utan motsvarande nytta. Det innefattar

séledes ingen person- eller sakskada.®*

Som ovan namnts ar skadestand i varumarkesrattsliga fall uppdelbart pa de
ekonomiska- och goodwillskadestanden, de senare betydligt svarare att fa fram.
Skadestand har tva huvudsakliga funktioner, reparativa (forlorad forséljning, interna
kostnader och goodwillskada) och preventiv som ar amnat for att fa personer att avsta
frdn brott d& de riskerar att drabbas av erséttningskrav.®> Ett problem med skadestand
i godwillvardet ar att gora berdkningar av skadan, skadestand i Sverige ar ofta
blygsamma, domstolar tar ofta i underkant nar de bedémer skadestandsbelopp.
Exempelvis fallet Big Mac®’ dar man kan ifrdgasatta om 1 000 kr som démdes ut for
goodwillskada &r forenligt med skadan som orsakats. Det ar beklagligt att det ar sa,
da den drabbade inte forsatts i samma ekonomiska situation som innan intranget,

vilket ar syftet med skadestand. Det blir darfor av annu storre vikt for den drabbade

], Alin — H. Larson, Skadestand vid varumarkesintrang, 1998, s. 14.

¥ H, Borgenhéll, Reparation vid varumérkesintréng, 2000, s. 153.

% C. Uggla, Nagra tankar om berékningen av skadesténd i varumarkesmal, 1988, s. 521.
%" NIR 1985 s. 479. (Big Mac).
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att f& intrdnget att upphora s fort som mojligt,®® da skadestand inte kommer att ticka

hela inkomstbortfallet.

3.2 Vikten av att bekdmpa skada pa goodwill

Rattighetsinnehavare som ar utsatta for intrang och inte vidtar nagra atgarder kan
komma att se den egna forséaljningen minska. Om intrangen fortléper kan urvattning
och degenerering ske och till slut kan originalet tillatas parallellexistera med produkt
hos den som gér intrdng .% Eftersom dessa saker leder till en negativ utveckling for
rattighetsinnehavaren ekonomi och &ven dess goodwill borde det av
rattighetsinnehavaren vara av storsta intresse att bekdmpa intrang. Till en bérjan kan
sma intrang verka obetydliga men om inga réttsliga atgarder gors fran borjan, kan
dessa sma intrang bli till stora problem och orsaka stora skador. Gors forsok att
bekampa intrang for sent kan det i varsta fall leda till att produkt hos den som gor
intrdng vinner skydd genom inarbetning.“’ Har inarbetning skett kommer den som gor
intrang att tillatas samexistera med originalprodukten vilket gor att inga atgarder eller

skadestand kan vidtas.

Trots nddvandigheten av att bekampa intrang kan rattighetsinnehavare dra sig for att
vacka skadestandstalan da det ar osdkert om intrang har skett eller en okunskap i vad
intrang ar. Detta i kombination med att processen i sig kan vara valdigt kostsam, med
handlaggningstider pa i genomsnitt tre & och processkostnader pd 200 000 kronor®

eller mer. FOr mindre organisationer eller foéretag som inte har god ekonomi kan dessa

% Regeringens proposition 1993/94:122, s.1.

¥ H. Bengtsson — R. Lyxell, Atgarder vid immaterialrattsintrang, 2006, s.26.
%03, Alin — H. Larson, Skadestand vid varumarkesintrang, 1998, s. 9.

1 E. Karlsson, Skadest&nd vid intréng i industriella rattigheter, 1990, s. 382.
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summor vara avskrackande att ligga ute med eller att ga miste om ifall talan ogillas. |
slutdndan kan det dock resultera i storre forluster &n 200 000 kronor om intrangen
fortloper da resultatet som ovan namnts kan leda till degeneration, urvattning och

aven parallellexistens.

3.3 Vite och interimistiskt vite

Straffet vid intrdng i varumarkesratten regleras i VmL 37 § och en person kan domas
till boter, vite och hogst tva ars fangelse (vilket ar ovanligt och férekommer framst
nar det handlar om professionell kriminalitet).*> Aven forberedelse till intrng &r
straffbart.*

Vid piratkopiering ar vitesforbud en vanligt forekommande atgard for att stoppa
intrang, det kan domas ut lopande dvs. vid varje Overtradelse. Det som gor
vitesforbud till ett lampligt medel for rattighetsinnehavaren att anvanda ar att det inte
kravs uppsat eller att oaktsamhet maste styrkas. Det enda kravet “ir att det foreligger
ett immaterialréttsintrdng i objektiv mening”.** Vite gor att &tgard kan tas snabbt,
vilket leder till att intrdng och skada minskas samtidigt som eventuellt skadestand om

intrang foreligger kommer att vara mindre.*

Interimistiska vitesforbud ar en tillokning av det traditionella vitesférbudet och
anvands innan malet &r avgjort eller domstolen séger annat, detta gor att vitet kan

komma att galla omedelbart, alltsd innan malet &r avgjort. Mojligheten till detta ar

“2 M. Levin, Larobok i immaterialrétt, 2007, s. 522.

*a.a.s. 525.

* A. Gars, Couterfeiting och ingripande mot piratkopiering i Sverige, 1998, s. 88.
** Regeringens proposition 1993/94:122, s. 64.
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dock normalt endast om karande kan ge nagon sakerhet for den eventuella skada som
svarande kan orsakas om péstdendet visar sig vara inkorrekt.*® Detta gor att
interimistiskt  vitesférbud  inte  kan  missbrukas genom att  fdrhala
tillverkningsprocessen for ett en legitim producent. Sékerheten som maste stallas for
att ett interimistiskt vite ska galla kan uppga till hoga summor exempelvis i
lakemedelsbranschen dar sakerhet p tiotals miljoner kronor inte ar ovanligt.*’

| likhet med beslutet att driva en process kan rattighetsinnehavaren avskréackas fran
att ta ett sadant beslut om de tror att det finns en chans att en domstol inte skulle
déma i deras favor, vilket medfor att den som gor intrang kan fortsatta fram tills att
eventuell dom séger annat, exempelvis i fallet Hastens*. Storleken pa vitena varierar
och det finns ingen évre grans for hur stort vitesbeloppet far vara, i ett undantagsfall
har aven ett forbud fatt galla utan att sakerhet har stallts.** Sma belopp &r oftast
sammankopplat med att karande har begransade ekonomiska resurser,>® bedémning
om beloppets storlek gors delvis pa detta men dven den ekonomiska situationen hos

svarande samt intresse fran kéarandens sida att intrnget upphor.®

Snabbheten &r ytterst viktig néar det géller att forhindra eller i vart fall forminska
skadan i goodwill for rattighetsinnehavaren. Desto snabbare man kan fa den som gor
intrang att upphdra med intranget desto mindre produkter eller snyltning kan komma
marknaden till handa och mindre goodwillskada orsakas, skada som kan vara omgjlig
att reparera.”® Darfor &r interimistiskt vitesforbud ett effektivt satt att forhindra

fortsatt intrang snabbt.

% J. Alin — H. Larson, Skadestand vid varumarkesintrdng, 1998, s. 10.

" M. Levin, Larobok i immaterialrétt, 2007, s. 517.

8 MD 2003:3 (Hastens rutménster for sangar), enligt M. Levin, L&robok i immaterialratt, 2007, s. 516.
9 T 7-1102-96 (Jamkning), enligt M. Levin, Larobok i immaterialrétt, 2007, s. 517.

% M. Levin, Larobok i immaterialrétt, 2007, s. 517.

L A Gars, Couterfeiting och ingripande mot piratkopiering i Sverige, 1998, s. 88.

°2]. Alin — H. Larson, Skadestand vid varumarkesintrang, 1998, s. 9.
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3.4 Olika sétt att berakna goodwillskadestand

Vad ska egentligen goodwillskadestandet tdcka? Det enkla svaret hittar man i 38 §
VmL, ”Den som uppsatligen eller av oaktsamhet gor sig skyldig till
varumarkesintrang skall ersdtta av intranget foranledd skada”. FOr att ta fram hela
vardet av en organisations goodwill ar det relativt latt. Har maste ses till hela
foretagets varde och darefter ta bort vardet av allt fysiskt som finns, mellanskillnaden
blir godwill-vardet.>® Problemet &r att uppskatta hur stor del utav godwill-vérdet ett
intrang har skadat. Svarigheten ligger i att bedéma vilken situation
rattighetsinnehavaren var i innan intranget och vilken skada den orsakat, for att sétta
rattighetsinnehavaren i samma situation som innan. Som ovan namnts &ar det
forhallandevis sma belopp som doms ut i Sverige, men problem ligger ocksa i att det
inte finns nagra fasta principer som ligger till grund for uppskattning av skaligt
skadest&nd.>* Nedan ska jag redogéra for ndgra olika metoder som anvénts i doktrin
och rattsfall>® for hur man kan géra dessa berakningar. De fem férsta punkterna som

5956 och

jag utgdr utifran ar H. Borgenhills artikel “Reparation vid varumirkesintring
punktrubrikerna &r tagna fran denna. Under varje punkt ger jag en kort beskrivning av
metoden och darefter ger jag min personliga asikt. Det ska tilliggas att dessa
modeller inte &r avsedda for att anvandas var for sig, utan arten av intranget och

tillvagagangssattet, ar avgérande for vilka metoder som &r lampliga att anvanda. *’

1.  Relation till férséljningsbortfall,

>3 H, Borgenhéll, Reparation vid varumérkesintréng, 2000, s. 157.
> M. Levin, Noveller i varumérkesratt, 1990, s. 202 f.

** H, Borgenhéll, Reparation vid varumérkesintréng, 2000, s. 157.
*®a.a.s. 157.

" a.a.s. 157.
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2. Relation till eller i niva med obehdriga vinst som den som gér intrang gor,
3. Relation till eller i niva med motpartens marknadsforingskostnader,

4.  Relation till varumérkets varde,

5. Kostnader for reklamkamkampanjer.

6.  Relation till den forsaljning hos den som gor intrang,

1.  Ett relativt enkelt séatt att rdkna &r att multiplicera en procentsats med den
forsaljning som den som gor intrang gor.>® Har bli forstds procentsatsens storlek som
i foljande metoder maste justeras till det specifika fallet och dess karaktdr av stor
betydelse. For mig framstar detta inte som ett bra satt att na en korrekt bedémning,
for vad har egentligen forséljningssiffrorna hos den som gor intrang for korrelation
med goodwillskadan i svarandes organisation? Kritik finns dven i det att den ofta
dunkla verksamhet hos den som gor intrang ska visa siffror som ska ligga till grund
for deras eget skadestandsstraff. Incitament finns for att ta fram sda sma
forsaljningssiffror som mojligt. Dessutom tar férmodligen den som gor intrang ett
mindre pris for sina produkter dn originalet, vilket gor skadestandet an lagre.
Dessutom ar det inte bara den forsaljning hos den som gor intrang som skadar
originalets forséljning, &ven substitutsprodukter kommer att ge forséljningssiffror,

som da ej redovisas med denna modell.>®

2. | denna metod tar man antingen ifran hela eller en del av vinsten hos den som

gor intréng , frn forsaljning av de olovliga produkterna,®® och anvands ofta vid

|.61

patent- och monsterrattsliga fall.* Metoden har anvants av kdrande i Absolut rent®

*8 H, Borgenhéll, Reparation vid varumérkesintréng, 2000, s. 158.

% E. Karlsson, Skadest&nd vid intréng i industriella rattigheter, 1990, s. 387.
% H, Borgenhéll, Reparation vid varumérkesintréng, 2000, s. 158.

8 P, von Heidenstam, Immaterialrittsliga skadestand, 2004, s. 133.
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malet for att visa deras skadestandsyrkande, dock valde HovR inte att folja deras
uppskattning och gjorde istéllet en skonmassig beddmning enligt RB 35:5. Denna ar
formodligen den sdamsta metoden i min mening. Har riskerar den som gor intrang i
varsta fall att bli av med vinsten. Den som gor intrang uppmuntras snarare att gora
fler intrang, for lyckas de komma undan med tillrackligt manga, gar de med vinst och
om de inte lyckas ar det ingen storre forlust. Syftet med ett skadestand &r som sagt att
ha en reparativ och en preventiv funktion, vilket denna metod inte gynnar i tillracklig
utstrackning. Jag far aven medhéll frdn Goteborgs tingsratt.®® Det ska tillaggas att det
inte &r vinsten hos den som gor intrang som ska bedomas, utan skadorna som

orsakats.®*

3. Har utgar man fran att marknadsforingskostnaderna hos den som gor intrang
ska vara jamforbara med forlusten i godwill-vardet hos den drabbade. Detta &r i min
mening en av de samre metoderna. Fallen dar denna metod kan ténkas vara bra ar da
marknadsforingen har varit omfattande hos den som gjort intrang. Men for det forsta
sa tenderar den som gor intrang att halla sig lite i skymundan och undviker da att
marknadsfora sig i storre utstrackning, vilket ger mindre marknadsféringskostnader.
Den som gor intrang gor trots allt intrang bl.a. for att slippa uppbyggnadskostnader av
ett varumarke, sasom marknadsforingskostnader. For det andra sa ar det alltid mer
kostsamt att bygga upp en goodwill &n att forstéra den,® saledes kommer skadan
nastan alltid att vara stérre &n vad den marknadsforingskostnaden kommer att vara
som gor intréng . | malet Absolut 16rdag® yrkade kérande att &terstallandet for deras

goodwillforlust skulle uppga till det dubbla av svarandes marknadsféringskostnader.

%2 Svea HovR DT 32, T 78-97 (Absolut rent) enligt M. Levin, Larobok i immaterialrétt, 2007, s. 446.
%% Goteborgs TR B 4110/95.

8 E. Karlsson, Skadest&nd vid intréng i industriella rattigheter, 1990, s. 378.

% H, Borgenhéll, Reparation vid varumérkesintréng, 2000, s. 158.

% Stockholms TR T7-297-95 (Absolut I6rdag).
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4. En procentsats som stdr i relation till varumérkets varde.®” Storleken pa
skadestandet blir beroende pa storleken pa varuméarket. Och varumarket ar till stor del
uppbyggt av goodwill-vardet, darfor tycker jag att denna modell ar en av de battre.
Problematik finns dock i och med utrdkningen och uppskattningen av ett varumérkes
varde ar svara att precisera. Det ar alltid svart att uppskatta och ge ett exakt vérde.
Det enda sattet att verkligen veta vardet & om organisationen skulle bjudas ut till
forsaljning (da géarna innan skadan ar orsakad).

5.  Skadestandet for goodwillforlusten baseras pa marknadsforingskostnader som
rattighetsinnehavaren haft.®® Denna metod fungerar enligt min mening bra, da
marknadsforingskostnader ofta till stor del utgor godwillvérdets storlek. Problemet ar
dock att all goodwill inte enbart uppstar fran marknadsforingskostnader och &ven att
marknadsforing kan ge olika vdrden av goodwill. Exempelvis om
marknadsforingskostnader varit tva miljoner kronor betyder det inte att godwill-
véardet automatiskt ar vért lika mycket. Somliga organisationer kommer att lyckas
skapa en starkare goodwill och andra kommer att lyckas mindre bra. Denna modell
leder till att de organisationer som satsar mycket pengar pa marknadsforing kommer
fa ett hogt skadestand aven fast detta inte nddvandigtvis dverensstammer med deras

goodwill.

6. Med denna metod anvénds originalproduktens vinst per produkt multiplicerat
med antalet olovliga produkter som tillverkats. Problem uppstar i alla fall dar ett antal
ska faststallas, motparten har incitament att pa grund av sin olovliga verksamhet och
risk for upptackt att ta fram laga siffror som blir fordelaktiga for sig sjalv. | ett fall dar
denna metod anvénts®® menade karanden att halften av de kunder som den som gjort
intrang fick pa grund av intrdngen skulle ha tillfallit karanden, multiplicerat med

karandes vinst.

%" H. Borgenhéll, Reparation vid varumérkesintréng, 2000, s. 159.
%8 M. Levin, Noveller i varumérkesratt, 1990, s. 215.
% Stockholms TR T7-28-93 (Absolut Hultsfred).
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Sammanfattningsvis

Det finns manga olika metoder for att rakna fram ett uppskattat skadestand som
orsakats av goodwillvérdet., Gemensamt for manga ar att de tar en andel, men fran
olika baser. En stor anledning till att manga olika metoder anvénds for att uppskatta
en skada ar formodligen for att réttighetsinnehavare vill ha sa mycket pengar som
mojligt och valjer da den metod som &r lampligast for att uppna detta och karandens
incitament ar att betala sa lite som majligt. Har den obehdriga vinsten varit hog som i
Absolut rent malet’® & det dd lampligt att anvinda den metoden, men om den

obehdriga vinsten varit lag ar kanske kostnaden for egen reklam battre osv.

3.5 Olika sétt aterstalla goodwill och dess kostnader

Nar man ser de olika modellerna for att rakna ut skadestand, kan det te sig underligt
att en rad olika fall slutar med laga’ skadestand for goodwillférlust. For att aterstalla
en skadad goodwill kravs ekonomiska resurser. Om utdomt skadestand inte &r
tillrackligt stort for att tacka exempelvis information till allmanheten om intranget
eller reklam for att aterstalla godwillvardet kommer organisationen inte att vara i

samma situation som innan intranget, vilket ar syftet med skadestand.

Det ar svart att aterstalla skada i goodwill och det ar som ovan namnts alltid lattare att
forstora dn att bygga upp. Det finns inte mycket litteratur pd omradet men jag har
gjort antagandet om att aterstallandet av en organisations goodwill sker pa liknande

satt som nar man bygger upp ett.”> Om detta antagande stimmer sa kan det namnas

% Svea HovR DT 32, T 78-97 (Absolut rent) enligt M. Levin, Larobok i immaterialrétt, 2007, s. 446.
" NIR 1985 s. 479 (Big Mac), RH 1990:68 (La Copie).

"2 Jag gér antagande att reklam, information och annan marknadsféring om att intrdng har skett och
vilka produkter det géller &r det effektivaste séttet.
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att en hel sida i DN kan kostar nastan 250 000 kronor”® och vilket &r ett belopp som
séllan doms ut, for att inte tala om TV reklam som &r &nnu dyrare. Dessutom kan

74
I

endast en sida i DN knappast reparera ett forlorat goodwill™ i ndgon organisation.

3.6 Goodwill skadestand Over tiden

Ett rimligt antagande &r att beloppen i goodwillskadestand har 6kat i varde under den
senaste halvan av detta sekel. Anledningen till att jag antar detta ar att vardet av
goodwill har vuxit, bl.a. pa grund av globalisering, multinationella foretag och
insikten av att vardet av varumarket ar stort. FOr att styrka mitt antagande sa kan
sagas att Davidssons arbete med fall mellan 1971-79 och dar inga fall pa 6ver 50 000
doéms ut. Medan Karlssons genomgang av fall pa 80-talet sager att fyra fall gav
skadestand pa dver 100 000, &nda upp till 225 000.” Frén 80-talet fram till nu har jag
sjalv noterat skadestandsbelopp pa tva miljoner varav en miljon kronor for
goodwillférlusten 19977° och i ett annat mal fran 2002 med skadestand pa 400 000
kronor’’. Tendensen &r klar; vi gar mot ett allt hégre skadestandsbelopp nar det géller
goodwillskada. Skillnaden i dessa belopp kan bero pa att intrangen blivit mer
omfattande, eller som jag tror, insikten utav vardet av goodwill har 6kat, och darmed

aven skadestanden.

"8 http://www.dn.se/div/annonswebb/Annonsprislista_2008.pdf

™ H. Borgenhéll, Reparation vid varumérkesintréng, 2000, s. 159.

"> E, Karlsson, Skadest&nd vid intréng i industriella rattigheter, 1990, s. 390.

"® Svea HovR DT 32, T 78-97 (Absolut rent).

" Stockholms TR T11711-02 (Tripp Trapp) enligt M. Levin, Larobok i immaterialratt, 2007, s. 530.
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3.7 Varfor ar skadestand for goodwill ofta relativt laga?

Det finns olika anledningar till att skadestand &r laga, den forsta tanken &r att
domstolen och praxis har haft en restriktiv hallning till att déma ut hoga belopp. Detta
ar en anledning och kanske den stdrsta. Sverige har trots allt en generellt lagre
straffsats 4n ménga andra lander,’® men nar det géller goodwillskadestand &r det inte
enbart det generella laget som ger upphov till de laga skadestanden. Som ovan
namnts ar det kostsamt och tidskrdvande att driva en process, samt att bevisa vilken
skada som uppkommit, darfor &r det ibland inte affarsmassigt lonsamt, i synnerhet om
man tittar pa praxis i omradet att driva processen till sitt yttersta.’® Har svarande inga
storre tillgangar finns det ingen mening att forsoka bevisa att stor skada har skett,
man far ndja sig med symboliken av att ha rétt istéllet for att kasta mer pengar i sjon.
Det finns ju en anledning till att den som gor intrang faktiskt gor intrang, de kan eller

vill inte bygga upp sina egna varumérken, det &r ekonomiskt- och tidskravande.

Andra ganger lagger karanden mycket energi och pengar for att bevisa att intrang har
skett. Nar det ar tiden kommer for att lagga fram skadestandsansprak har energin helt
enkelt tappat momentum och det blir mindre bra bevisning for
skadestandsanspréaket.?® Som ovan namnts ar det viktigaste for rattighetsinnehavaren
att intranget upphor sa fort som mojligt, detta blir da hogsta prioritet, nar man lyckats
med detta ar man nastan i mal och lagger inte lika mycket krut pa att Gvertyga och

bevisa for ett hogt och rimligt skadestand.

Storleken pa intranget spelar givetvis en stor roll i frdgan om ersattningens storlek.
Om produkter hos den som gor intrang inte kommer ut pa marknaden sker ingen eller

en liten skada pa godwill-vardet i jamforelse med om tusentals produkter nar

® M. Levin, Larobok i immaterialrétt, 2007, s. 514.
" H, Borgenhéll, Reparation vid varumérkesintréng, 2000, s. 154.
8 E. Karlsson, Skadesténd vid intréng i industriella rattigheter, 1990, s. 383.
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marknaden. Bedomning gors dven beroende pa hur lang tid intranget har pagatt, och
darmed antalet konsumenter som blivit drabbade, och vilken skada det kan ha orsakat
dem.®! Detta var fallet i Big Mac® malet dar intringet var kortvarigt, vilket bidrog till
att ersattningsbeloppet reducerades. Storleken pa ersattningsbeloppet ar aven
beroende av vem den som gor intrdng har riktat sig mot,®*® som med
konsumentkoplagen ar konsumenter att anses vara sarbarare &n féretag. Det ligger
samma resonemang bakom skadestand i intrangsfall, konsumenten ar lattare att

vilseleda &n t.ex. grossister och det medfor ett hogre straff.

8 a.a.s. 392.
8 NIR 1985, s. 479. (Big Mac).
8 E. Karlsson, Skadest&nd vid intréng i industriella rattigheter, 1990, s. 392.
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4 Rattsfallsanalys

| Big Mac® fallet stamde McDonalds en annan hamburgerrestaurang for
varumarkesintrang i deras varumarke Big Mac, genom snyltning och bendmning pa
svarandes hamburgare, Big Max. McDonalds kravde 10 000 kronor fér skadan som
orsakats i deras goodwill pa grund av intranget. Domstolen fann att intrang hade skett
med motiveringen att karanden inte kunde visa hur deras skadestandsberdkning hade
genomforts, och att tiden for intranget var begréansat till en kort tid och det utdomdes
1 000 kronor i skadestand.

Kommentar: Det laga skadestandet far ses snarare som en symbolisk summa &n
ersattning for skada, for vad kan 1 000 kronor ersatta? Har ser man som sagt att det
inte racker att enbart yrka pa nagot, utan bevisning for att skada har skett maste
foreligga. Troligen maste megaforetaget McDonalds goodwill ha skadats mer an
fjuttiga 1 000 kronor. Som ndmnts tidigare skulle lite mer bevisning for
skadestandsansprak sakerligen ha resulterat i de erhallit beloppet de kravt.. Detta &r
ett exempel dar jag kan tycka att domstolen varit alltfor restriktiv i sin bedémning.
Ersattningsbelopp ska kunna sattas till ett skaligt belopp med hjalp av skdnmaéssig
uppskattning, trots att bevisningen for skadans omfattning &r svag med tillampning av
RB 35: 5.%

8 NIR 1985, s. 479. (Big Mac).
8 M. Levin, Noveller i varumarkesratt, 1990, s. 206.
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| Rolls Royce®® fallet yrkade Rolls Royce att Mazda hade gjort intrng i deras
varumarke med texten "Mazda 929 Legato. Familjens nya Rolls” som anvandes i en
reklamkampanj och skulle ersatta dem med 50 000 kronor. Reklamen hade anvénts
under ett halvar i riks- och ortstidningar ihop med 130 &terforsiljare.®” Enligt
karanden orsakade detta att konsumenterna uppfattade det som om foretagen hade
nagot samarbete, och snyltade darmed pa deras goda renommé, vilket orsakade
goodwillskada i form av urvattning och degeneration av deras exklusiva varumarke.
Vid beddmning av skadans storlek beaktades omsténdigheter som varaktigheten av
intranget och den goda renommé som Rolls Royce bar med sig. TR:s utdomde hela
det yrkade skadestandet med motivering att Rolls Royce ar ett varumarke med hogt

goodwill och I6per sa aven stor risk av urvattning med ett intrang som detta.

Kommentar: Att intrdng har skett &r klart men det intressanta for mig i detta fall var
att Rolls Royce precis som McDonalds i Big Mac malet gjorde valdigt lite eller inget
forsok i att visa vilka skador som uppkommit pa deras goodwill. Fallen ar olika pa
manga satt men det gemensamma &r att karande i bada malen inte lade fram sarskilt
mycket bevisning om skadans storlek. Trots detta fick McDonalds 1 000 kronor 1/10
av vad de yrkade och i det aktuella fallet fick Rolls Royce allt de yrkade, 50 000
kronor. Har kan man undra och fraga sig om Rolls Royces exklusivitet var en
bidragande faktor till att deras ansprdk gillades och McDonalds ogillades. Att
skadestandet blir storre med en starkare goodwill ar sjalvklart, men far exklusivare
varumarken storre skadestand for samma skada pa grund utav deras exklusivitet?
Som namnts ovan kan aven lag kvalité eller billiga” produkter ha en stark goodwill

och borde da aven fa samma skadestand for samma intrang.

8 NIR 1981, s. 421 (Rolls Royce).
87 M. Levin, Noveller i varumarkesratt, 1990, s. 198.
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Absolut rent® fallet anses var ndgot utav ett genombrott for skadestand for krankt

goodwill.®

Svarande var ett tvattmedelsforetag som enligt karande hade ett
forvaxlingsbart varumarke med deras, Absolut vodka. De yrkade pa totalt skadestand
pa 6 miljoner kronor som de anforde att svarande hade gjort sig skyldig till,
berakningen utgick frdn svarandens obehériga vinst.*® Omséttningen hos svaranden
uppgick till 37 miljoner kronor. Med en vinst pa 30 procent borde vinsten vara 12
miljoner kronor. Svarande antog att ungefar halften av vinsten var beroende av
utnyttjande av deras varumdrke och krdvde 6 miljoner kronor, varav 4 miljoner
kronor i goodwillforlust. HovR valde att inte ga med kéarandes yrkande och utdomde
2 miljoner kronor i skadestand, varav halften for goodwillskada och den andra hélften

for oskéligt utnyttjande med hanvisning till RB 35:5.

Kommentar: Som ovan ndmnts tycker jag inte denna metod ar lamplig och tydligen
tyckte Svea HovR inte heller det i detta fall. Anledningen till att det kallats for ett
genombrott, ar pa grund utav det hoga skadestandet som domdes ut, trots att det
ursprungliga yrkandet géllde ett hdgre belopp var det mycket hogt. Kanske kan det
vara for att Absolut vodka aktivt skyddat sitt varumarke,® och pd sa satt starkt det,
vilket gjorde att de fick detta hoga belopp eller vill domstolen kanske dven bara
statuera ett exempel. Det kan tillaggas att inte heller i detta fall lades nagon storre

bevisning fram for vad skadan varit.

Sodastreamer®® fallet galler foretaget Sodastreamer som séljer kolsyrepatroner med
deras varumarke pa. Svaranden hade aterfyllt dessa patroner och salde dem pa nytt
med Sodastreamers varumarke, dock med information att svaranden varit pafyllare.

De yrkade i forsta hand 2 miljoner kronor, deras berdkning gjordes med hjalp som

8 Svea HovR DT 32, T 78-97 (Absolut rent) enligt M. Levin, Larobok i immaterialrétt, 2007, s. 446.
8 M. Levin, Larobok i immaterialrétt, 2007, s. 527.

% Jfr. med rubrik 3.4 punkt 2.

°! Stockholms TR T7-297-95 (Absolut I6rdag).

%2 NJA 1988 s. 183 (Levis).
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namnts under rubrik 3.4 i punk 6, egna vinsten per behallare ganger antal olovliga
&terfyliningar plus en urvattningsskada (7x260 000 + 180 000= 2 miljoner)®.
Domstolen valde dock att istallet anvdnda svarandens vinst per flaska® och
svarandens uppgifter om antalet salda flaskor plus sarskiljningsférmaga pa 25 000
kronor (55 000 x 2 + 25 000=135 000).

Kommentar: | detta fall har karanden i min mening gjort en bra bevisningsgrund for
sitt skadestandsansprak, dven om meningen gar isar angaende antalet flaskor det
galler borde kravet pa 7 kronor ha kvarstatt. Det ar ju denna vinst som uteblivit for
Sodastreamer. Aven urvattningsskadan har varit i linje med svarandens ansprak. Det
verkar fran domstolarnas sida finnas en tendens att doma ut lagre skadestand aven dar

intrangsskadan kan pavisas.

Krissjackan.®® Enligt karanden hade svaranden snyltat p& deras varumarke/renommé
genom att ha salt liknande jackor som karanden hade upphovsrattsligt skydd for.
Karanden salde jackorna i dennes egen butik, som enligt svaranden liknande en
lagerutforsaljning. Detta gjorde att kunder kunde tro att Kriss hade skapat en
budgetvariant av deras jacka vilket skulle leda till férlorat anseende hos kunderna.
Karande ansag att genom efterlikning och omstéandigheterna kring forsaljningen har
svaranden orsakat skada pa Kriss goodwill till ett belopp av 50 000 kronor. HovR
ansag detta var en korrekt bedomning av skadestdnd, och utdomde det yrkade

beloppet.

Kommentar: Likt tidigare namnda fall lade inte karanden i detta fall fram mycket

bevisning for sjalva skadestandet. De visade att Kriss var ett etablerat varuméarke av

% NJA 1988 s. 183 (Levis).
% Jfr. rubrik 3.4 punkt 2.
% RH 1997:13 (Krissjackan).
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lite hogre exklusivitet an genomsnittet, men visade inte pa nagot forséljningsbortfall,
eller ndgra andra berakningar pa hur mycket goodwill som tagit skada.
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5 Analys

| de fall som gatts igenom i arbetet finns det olika anledningar till att det i de flesta
fall domts ut lagre skadestand an vad som yrkats. En del beror pa att karande lagger
fram otillracklig bevisning for intrangets storlek, vilket kan vara svart att gora. Detta
leder till att domstolen véljer att anvdnda RB 35:5 for att gora en skdnmaéssig
beddmning. Denna skénméassiga bedémning har en tendens att alltid vara en bra bit
under vad som yrkas, och den verkar inte finnas nagon standardisering eller nagra
riktlinjer for att berdkna skadestandet. Det kanns for mig som om domstolar tar en
slumpmassig siffra som ligger under det yrkade beloppet, helst ganska mycket under
och slar till. Detta ar formodligen och forhoppningsvis inte sant, men det hade varit
intressant att ta del utav tankegangen kring deras domskal. Mig vetande finns inte
nagon mall eller hjalpmedel for domstolar nar de ska gora dessa bedémningar och
detta torde vara anledning till inkonsekventa domar om skadestandsbelopp utdéms
trots likartad brist pa bevisning och mal. | andra fall dar skonmassig bedémning ej
tas, tenderar domstolar att valja svarandes pastaende om antal, tackningsbidrag och
andra omstandigheter.  Bada parter har visserligen incitament att framstélla
hogre/lagre siffror da detta dikterar eventuellt skadestands belopp som
tilldelas/utbetalas, men en tendens finns att valja det mildare alternativet till

svarandes favor.
Vid de tillfallen skonmassig bedémning gors utav goodwillskadestandsbelopp i

varumarkesrattsliga mal anser jag med min uppsats som grund, att det finns en

tendens att vara aterhallsam vid skadestandsbeloppen, och fororsakad skada kan da
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inte repareras. For att minska aterhallsamheten och fa mer enhetliga domar, tror jag
det ar viktigt med krav pa storre kunskap och battre utbildning pa dem som domer.
Lampligt vore om det skapades en speciell domstol som bara skulle ha hand om
immaterialrattsliga fall, for att fa en spetskompetens pa omradet. I min mening &r det
viktigt att immaterialrattsliga fragor behandlas rattvist och lika, for att foretag i
samhallet ska veta vad som galler och kunna lita pad att lagarna fungerar.
Sanktionssystemet maste fungera pa ett tillfredstéallande satt, for att organisationer ska
vilja satsa pa att bygga upp ett fortroende och goodwill hos konsumenter. Det ar
viktigt att dessa organisationers tid och pengar inte far latas ga till spillo pa grund
utav intrang. Kranks denna goodwill kan stor skada orsakas. Organisationerna
anstaller och livnar manga personer. Minskad férséljning som goodwillintrang kan
leda till uppségningar, med arbetsloshet som foljd. For samhéllets basta vore om
intrang aldrig skulle ske. Det ar minst sagt optimistiskt att ha en nollvision pa detta
omrade, da det finns s& mycket pengar att tjana och tid att spara nar man tar vad
nagon annan har byggt upp. Jag tror dock att ett en hdjning utav skadestandsbeloppen
vore for allas bésta, i synnerhet réttighetsinnehavarna med mindre ekonomi som
skulle kunna vara sakrare pa att fa ut ett rimligt belopp och vaga ta kampen mot

intrang.

Sa till fragan jag stallde i borjan utav uppsatsen. Med min avslutande analys som
grund anser jag att en hojning av skadestandsbeloppen skulle verka i allas intresse da
beloppen i dagsléget inte ar proportionerliga mot skadan som orsakas. Det skulle i
synnerhet vara onskvart for de rattighetsinnehavare med begransade ekonomiska
resurser, som da skulle vaga ta upp kampen mot intrang om sannolikheten att fa

rimlig erséttning skulle vara storre.
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