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Abstract

In the last decades regions have become increasingly important as actors in the
global challenge for economic growth. To be a strong competetor you need to
have the right skills and in an era where knowledge-based industry is the key for
economic growth the right skills is identified as the right knowledge.

The keepers of this knowledge is known by Richard Florida as the “the
creative class” and by attracting this class economic growth will follow, according
to his theory. With point of departure in theory on citizenship I have attempted to
gain a deeper understanding of what happens when leading politicians are focused
on attracting a specific group of citizens.

By the methodology of idea analysis and by constructing an ideal type of the
creative class I argue that the citizens in the Oresund region as described by the
Oresund committee, are more or less a copy of this ideal type.

Focusing heavily on the “creatives” not only increases the possibilities for
economic growth but also creates a lack of public anchorage since civic
participation in a political project is dependent on getting recognized as a citizen
in this project.

I therefore draw the conclusion that the making of the Oresundregion with its
focus on the creative class will probably be successful in gaining economic
growth but less successful concerning democratic thoughts about political projects
being firmly established among the citizens.

Nyckelord: Medborgare, Profilering, Oresundsregionen, Folklig forankring
Antal ord: 8674
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1 Introduktion

1.1 Problemomrade

I takt med en 0kad internationalisering och att den globala ekonomin har krympt avstanden 1
varlden har regionen som skalpolitisk enhet kommit att vdxa fram som allt viktigare.
Regioners roll i den konkurrens som rdder i den globala ekonomin har pa ménga satt kommit
att ersitta nationens. Det dr framfGrallt regionen som soker locka och knyta till sig foretag
och kompetens for att std sig i denna konkurrens snarare &n stater. Den internationella
marknaden lyfts minga ganger fram som nidgot som underminerat det territoriella som
utgangspunkt for politisk organisering samtidigt som den medfort en form av uppmuntran till
att utforma nya politiska rum (Veggeland 1998 s. 45).

Att regionen framstar som en region och en attraktiv enhet for foretag och kompetenser
fir ses som en central forutsittning for att locka dessa aktorer till sig. Den regionala
profileringen, sd som regionen framstills, blir ddrmed intressant att studera for att forsta hur
regioner soker att gora sig sd konkurrenskraftiga som mojligt. Det dr ocksa mojligt att
profileringen av regionen gors utifran en tanke om identifikation dér de som lever och verkar
1 regionen ska kénna att regionens profil stimmer 6verens med den personliga identiteten och
pa sd vis stirker regionens inre band.

Pé senare tid har tankar om stdderna som centrala punkter i globala nédtverk och som
fungerar som motorer i "regionernas Europa” kommit att bli allt populdrare (Dannestam 2007
s. 288f.). Detta blir intressant d4 Oresundsregionen likt andra regioner inte enbart bestar av
urbana noder med potential att fungera som motorer for den ekonomiska utvecklingen utan
dven av perifera omraden. Vilka blir da effekterna for det regionala projektet om allt mer
fokus kommer att ligga pd det urbana och de medborgare som lever och verkar dér?

Den institution som behandlar grinsoverskridande regionala frigor ar
Oresundskomiteen som i sig har ytterst begrinsade formella befogenheter, utan
myndighetsstatus och ldmpligast bor beskrivas som en politisk plattform (Hall et al. 2005 s.
35). Oresundkomiteens arbete syftar till att gora Oresundsregionen till Europas mest
attraktiva och konkurrenskraftiga region. Detta dr tinkt att nds genom arbete for att frimja
den ekonomiska tillvixten, “vardagsintegrationen” samt att binda samman regionen, en
strdvan efter en funktionell region.

Det jag intresserar mig for ar vilken typ av medborgare och medborgarroll som
forknippas med den vision som Oresundskomiteen har for utvecklingen av
Oresundsregionen. Vad inkluderas i sin profilering av regionen for att skapa en enhetlig bild
till vilken dess invanare kdnner att de har en anknytning och som samtidigt verkar attraktiv



utat? Ar det ens méjligt att kombinera bida dessa aspekter eller r det sé att ndgon idé anses
vara dverordnat? Med regional profilering menar jag de gemensamma egenskaper som lyfts
fram och tillsammans konstruerar bilden av regionen och medborgaren i den. Hur kan vi da
forsta dessa egenskaper som viljs ut for att beskriva och samtidigt dr med till att konstruera
vad och vem som utgdr Oresundsregionen?

1.2 Syfte och fragestillning

Jag vill med denna studie Oka forstdelsen for de idéer som ar med till att konstruera
Oresundskomiteens profilering av Oresundsregionen och framforallt dess medborgare. Genom
att identifiera de egenskaper som tillskrivs medborgarna i profileringen av Oresundsregionen
har jag som ambition att ge en 6kad forstielse for vad Oresundsregionen #r for typ av projekt,
vilka idéer som &r bdrande och kan anses vara de dverordnade samt vad detta kan ténkas ha for
konsekvenser for Oresundsregionens fortsatta utveckling.

Den fragestéllning med vilken jag sammanfattar vad denna uppsats syftar att ge svar péd ar
foljande: Vilka egenskaper tillskrivs medborgarna 1 den regionala profileringen och vilka
konsekvenser kan detta tinkas ha for det Oresundsregionala projektet?



2  Metod

2.1 Idéanalys

Genom att med ett idéanalytiskt angreppssdtt studera de texter som producerats av
Oresundskommiteen, dir de egenskaper som framhivs for att ge uttryck for regionens profil
presenteras, dr min forhoppning att jag ska kunna ge en djupare forstaelse for vilka idéer som
ar radande for detta regionala projekt.

For att kunna forstd de politiska budskap som kommer till uttryck 1 de texter som
forfattats av Oresundskomiteen ér det viktigt att dessa siitts in i en kontext for att dirmed forsté
det sammanhang som dr med till att ge idéerna mening (Beckman 2007 s. 16). Den kontext 1
vilken jag finner det lampligt att forstd de for min studie aktuella texterna dr den om regioners
framvixt, betydelse och konkurrens.

Idéanalysen kan ta olika riktningar beroende pa vad som anses utgora studiens fokus. I
mitt fall anser jag att en aktorscentrerad idéanalys dr lamplig dé jag avser att ta hinsyn till den
kontext inom vilken de aktdrer som uttrycker de for studien intressanta idéerna agerar inom.
Att inte enbart studera idéerna (vilket gors vid en idécentrerad analys) utan att ocksa se till vem
som uttryckt dessa och vid vilken tidpunkt gor det mojligt att presentera en méngfasetterad och
mer levande bild av problemet (Beckman 2007 s. 18). Jag ser det som relevant att ha en
aktorscentrerad riktning dd jag dr intresserad av att studera hur idéer kommer till uttryck
genom en specifik och for omradet betydelsefull aktdr, Oresundskomiteen.

Min studie kan séigas anta formen av en beskrivande idéanalys da jag forsoker beskriva
vad den regionala profileringen dr ett uttryck for (Beckman 2007 s. 48), vilka dr de
bakomliggande idéer som kommer till uttryck och hur profileras medborgarna. Genom att
utifran de teoretiska perspektiven skapa och ligga ndgon form av filter 6ver materialet kommer
jag inte bara att aterge eller redogora for ett material, ndgot som av kritiker pastétts vara
foremalet for en beskrivande analys, utan ocksd kunna dra slutsatser om det. Med en
beskrivande idéanalys kan jag som Beckman uttrycker det “med viss systematik sortera
materialet pé ett sitt som inte omedelbart eller konkret gar att utldsa ur materialet sjalvt”
(Beckman 2007 s. 49). Det ir alltsa tal om att forsoka synliggéra det latenta budskap som
formedlas.

I en beskrivande idéanalys dédr materialets innebdrd kan forstds pé olika sétt dr det av
storsta vikt att jag presenterar beldgg for mina egna tolkningar av materialet. Detta gors med
fordel med utgéngspunkt ur de teoretiska perspektiv som ockséd ligger till grund for de
tolkningar som gors. Att argumentera for de slutsatser som dras dr dock inte att forvixla med
den argumentation som ligger till grund for den normativa analysen. I mitt fall handlar ett
argumenterande om att uttala sig om hur ett material kan forstas och inte likt den normativa



analytikern ta stédllning i de fragor och utsagor som materialet uttalar sig om. Att beskriva ett
material innebér att géra ndgon form av uttalande om dess egentliga innehéll och karaktar.
Varje sadant uttalande gors utifrdn nagon form av maéttstock och det ar hir de teoretiska
dimensionerna kommer till anvdndning. Tolkningen av materialet gors utifrdn hur vél de
stimmer 6verens med de métpunkter eller dimensioner som konstruerats utifran de teoretiska
perspektiven. En forutséttning for att kunna gora denna typ av beskrivningar kan alltsé sdgas
vara en jamforelse mellan hur olika materialet forhéller sig till olika métpunkter (Beckman
2007 s. 511t .

2.2 Idealtyp

For att de teoretiska perspektiven ska kunna stdllas i relation till materialet pa ett givande sétt
ar utformandet av idealtyper en lamplig metod. Idealtypen kan bést beskrivas som en renodling
av de teoretiska aspekterna och ska inte tas for att vara en direkt avspeglingar av verkligheten.
Den ir snarare en teoretisk modell dér karaktéristiska drag och egenskaper framhélls och
renodlas. Podngen med att anvédnda sig av idealtyper 1 en empirisk studie &r att de fungerar som
kontrastbilder och gor det pa sd vis mojligt att se hur den teoretiska aspekten forhaller sig till
materialet (Teorell & Svensson 2007 s. 42f.).

Det fordelaktiga med att anvénda en idealtyp som jag ser det dr att den renodling av de
teoretiska aspekterna innebdr en mojlighet att belysa klart definierade och avgrinsade
teoretiska dimensioner utifrén vilka det &r mojligt att sdga nagot om forhallandet mellan teori
och material. Didrmed ges det med denna metodologi goda fOrutséttningar for att teorin kan
anvandas pa ett sddant sitt att den bidrar till att ge 6kad forstaelse for den empiri som &r i fokus
for studien. Gemensamt for bade idealtyper och dimensioner som ocksa kan vara fruktbart att
anvianda sig av vid en ideanalys dr att de bada utgor de glasdgon genom vilka jag ser mitt
material. I bdda fallen har mojligheten att bestimma dess “slipning”, vilket gors genom mitt
val av vad jag ser som relevanta dimensioner resp. vilka renodlade aspekter av teorierna som
ska konstruera idealtyperna.

Likvdl som det &dr intressant och relevant att se till de regionala och medborgerliga
egenskaper som lyfts fram och inkluderas i profileringen av denna &r det ocksa av virde for
studien att se vilka egenskaper som inte lyfts fram. En beskrivning och framstéllning av den
medborgerliga identiteten forutsétter inklusion savdl som exklusion av olika egenskaper (Hall
2003 s. 119).

Den utgéngspunkt som jag tar for min studie vilar pd samma grunder som de Weber
menade utgjorde fundamenten for samhéillsvetenskapen, ndmligen att forsoka nd en tolkad
forstaelse av socialt handlande. Med socialt handlande menas sédant handlande som tar hinsyn
till andra aktorers beteende och dirmed kan sdgas vara medveten om sin egen riktning. Hur
Oresundskomiteen viljer att profilera regionen genom att tillskriva den vissa egenskaper for att
paverka andra och tjdna vissa syften &r alltsd i denna mening en form av socialt handlande.
Handlingar kan sdgas ha tvd dimensioner en subjektiv och en intersubjektiv och 1 min studie
kommer jag att fokusera pa den subjektiva aspekten som innefattar vad en aktor



(Oresundskomiteen) menar med sitt handlande. Ett handlande kan forstds genom att orsakerna
som kan tdnkas ligga till grund for handlandet rekonstrueras. Handlandet kan sedan forstas som
det val aktdren anser vara det medel som ldmpar sig bést for att nd de mal pé vilka grunderna
for handlingen vilar. (Hollis 2008, s. 147ff).

2.3 Avgriansning

Denna studie dr begrdansad vad géller omfang och tid och krdver dérfor sina prioriteringar. I
Oresundsregionen verkar en rad olika aktorer vars agerande skulle vara intressant att studera
for att skaffa sig en djupare forstdelse for hur Oresunds- medborgaren framstills, vilka
egenskaper denne tillskrivs och vad en sddan medborgerlig profilering kan tdnkas fa for
framtida konsekvenser for det regionala projektet. Jag har wvalt att fokusera pa
Oresundskomiteen d denna #r den politiska plattform dir vi finner representanter fran lokala
och regionala myndigheter frdn bade Danmark och Sverige. Dessa representanter foretrader
andra aktdrer som ocksd kan anses vara betydelsefulla t.ex. Malmo Stad, Region Skdne och
Kopenhamns kommun (Hall et al. 2005. s. 35).

Likt Oresundsregionen spinner ocksa Oresundskomiteen med sina olika representanter
Over geografiska och territoriella grinser och ar samtidigt den viktigaste gemensamma
politiska aktdren i regionen. D4 denna studie syftar till att ge en Okad forstdelse for det
Oresundsregionala projektet menar jag att det limpar sig vil med denna avgrinsning.

2.4 Material

Det material jag analyserar bestir av dokument som publicerats av Oresundskomiteen men
ocksa andra skriftliga killor dir regionens politiker uttalat sig och dir en regional profilering
uttrycks. Férutom det material som ir direkt sprunget ur Oresundskomiteen eller ndgon av dess
representanter har jag ocksd anvint mig av material frén “Oresund Network”. Detta ir en
organisation som skapades av Oresundskomiteen med syftet att géra regionen synlig utit
genom marknadsforing av denna och dess “brand” (Hall et al. 2005 s. 94). Organisationen
Oresund Network ska alltsd ses som ett redskap for att fora ut Oresundskomiteens budskap och
inte som en frin Oresundskomiteen fristiende aktdr med en egen agenda.



3 Vem ar medborgaren?

De teoretiska perspektiv jag anvdnder gar ut pé att ge en forstéelse for hur den medborgerliga
identiteten ges uttryck genom regional profilering, vilken typ av medborgare man soker locka
samt vilka konsekvenser detta kan tdnkas fa. Olika teoretiska ingédngar kommer alltsa att
anvindas for att ge en djupare fOrstdelse for problemomréadet. Tyngdpunkten och den
huvudsakliga teoretiska fokuseringen ligger pa teori som kan oka forstaelsen for vilken typ av
medborgare som passar in i den regionala profileringen vem den véander sig till.

I detta avsnitt kommer en medborgerlig idealtyp att stéllas mot de olika egenskaper
medborgarna tillskrivs 1 den regionala profileringen. Foremalet med detta ar att analysera
huruvida dessa karaktéristika som tillsammans bildar en idealtyp betrdffande den kreativa
klassen gér att finna i den bild av medborgaren s& som denne framstills av Oresundskomiteen?
Utifrén teori kring medborgarskap och medborgerlig forankring kommer jag dven att diskutera
vad en sddan profilering av medborgaren kan tdnkas ha for betydelse for utvecklingen av det
Oresundsregionala projektet.

Ovriga teoretiska perspektiv som ocksd kommer behandlas i kommande avsnitt och stillas
mot empirin dr teori kring hur regional profilering kan fungera som medborgerlig
identifikation. Detta perspektiv bidrar med forstaelse for hur regional profilering kan forstés
som ett forsok att framstd som attraktiv och locka till sig resurser utifrdn och dels hur
profilering av regionen kan fungera som identifiering f6r de medborgare som lever och verkar
inom den.

3.1 Profilering som Identifikation

Petter Boye' skriver om hur ledande politiker med hjilp av olika koncept forsdker forma en
bild av en region i syfte att attrahera kompetenser och investerare till regionen. De vanligaste
satten att beskriva en region for att framsta som attraktiv for dessa aktorer dr med begrepp som
har en funktionell framtoning och riktar sig mot internationella aktorer. Exempel pd sddana
funktionella begrepp ar kompetenscenter, infrastrukturelltnav, potentiell marknad etc. Enligt
Petter Boye dr dessa forestéllningar eller “kognitiva ramar” helt avgorande for konstituerandet
av Oresundsregionen, regionen som ett koncept blir grogrunden for den regionala processen
(Boye 2000 s. 213f).

! Forskare och Universitetslektor verksam pa BBS (Baltic Business School) vars fraimsta fokusomraden ér
strategi- och affarsutvecklingsprocesser (Hogskolan i Kalmar 2009).



Visionen om regionen dr samtidigt relaterad till medborgaren sa som den ingér i
visionen. Utifrdn detta synsitt kan bilden av regionen “den regionala identiteten” ségas vara
en avspegling av den medborgerliga identiteten. Nir man d& viljer att fokusera pa vissa
aspekter och koncept som karaktéristiska for den regionala identiteten gors denna samtidigt
till en spegling av den medborgerliga identiteten (Slocum & Langenhove 2005 s. 137f.).
Medborgaren tillskrivs ddrmed de egenskaper som tillsammans utgér den regionala
identiteten och den regionala profileringen kan ddrmed sdgas fungera som identifikation for
medborgaren i regionen. Vi bor i storbyen” skriver Oresundskomiteen och ir ett exempel pa
vad som kan sdgas fungera som identifikation for den urbana medborgaren men innebir
ocksa att en stor del av regionens invéanare far det svért att identifiera sig som medborgare i
Oresundsregionen. Andra egenskaper som anses centrala och som kan fungera som
medborgerlig identifikation &r foljande: vi dr vdlutbildade, vi ar kunskapsintensiva, Vi tjdnar
pengar och vi ir mobila (Oresundskomiteen 2009 s. 4f., 13).

Fokus pa& det funktionella &r stindigt &terkommande 1 de skrifter som
Oresundskomiteen stir bakom. I “Oresunds lilla bld” beskrivs Oresundsregionen som en
dynamisk tillvixtregion som genom sin “koncentration av intellektuellt kapital” och
“effektiva infrastruktur” blir en av de mest attraktiva regionerna i Europa (Oresund Network
2005a s. 5, 10f). Det gar dven att lisa om hur det 16pande gors stora satsningar for att
utveckla den redan hogklassiga infrastrukturen i1 regionen som redan nu fungerar som ett
logistiskt nav. Genom detta nav finns det mojligheter att nd en stor regional marknad
(Oresund Network 2006, s. 13).

3.2 Inkludering och exkludering

For att kunna forstad identitet dr det en forutséttning att forsta pd vilket sétt konceptet anvédnds
och vad foremalet med detta dr. En viktig anledning till att utforma en regional identitet som
vissa grupper av minniskor kan komma att identifiera sig med ar att detta pd s vis Okar
sannolikheten for att denna grupp ska komma att ingd som en del av regionen (Slocum &
Langenhove 2005 s. 138ft.).

Genom den regionala profileringen kan alltsd politiker fa “Onskade” grupper att
identifiera sig med regionen. Att lyfta fram egenskaper for regionen som stimmer 6verens med
vissa medborgare och dr vad jag ovan bendmnt profilering som identifikation”. Ur ett
demokratiperspektiv dér vikten av medborgerlig forankring lyfts fram blir det intressant att se
pa vilka egenskaper som regionen och medborgaren tillskrivs, da detta innebdr en inkludering
och exkludering av olika egenskaper och sdledes ocksa en inkludering och exkludering av
medborgare 1 det regionala projektet. Det dr ur ett demokratiperspektiv viktigt att inte bara en
typ av medborgare far sitta sin pragel pa regionen och dirmed definiera regionen utifrdn en
elitgrupp (Hall et al. 2005 s. 48ft.).

Det finns en uppsjo av symboler som kan komma att anvidndas och gora uttryck for vad
som kan sigas utgdra en identitet som t.ex. en gemensam historia, ett sprak, kulturella
monument och historiska platser (Slocum & Langenhove 2005 s. 143). Historiska och
kulturella egenskaper ar alltsd mojliga att lyfta fram for att profilera och identifiera en region
och dess medborgare. Ofta dr foremalet for en sddan profilering att stirka de inre kopplingarna
i regionen. Vad giller den profilering av Oresundsregionen som jag kunnat ta del av genom



Oresundskomiteens material och texter presenteras bade historiska och kulturella aspekter av
regionen men sporadiskt och som féremal mojliga att konsumera. Denna syn pé kultur ligger i
linje med tanken om den funktionella regionen. vars foremal dr att frimja den ekonomiska
tillvixten, da olika kulturella yttringar kan bidra med ny dynamik till den regionala ekonomin
(Oresundskomiteen, 1999, s. 16). Genom att konstruera en identitet utifrin regional historia
och kultur inkluderas vissa grupper av manniskor men samtidigt exkluderas andra grupper som
inte kédnner att de kan relatera till en historisk identitet. Det kan ddrmed inte ses som Onskvért
att blicka bakét for att finna en regional identitet om malet &r att skapa en stabil region och
regional identitet for framtiden. For det andamaélet kan en rad andra aspekter av den regionala
identiteten &n historiska kopplingar tdnkas vara mer intressanta dd foremalet ar att frimja den
ekonomiska tillvaxten i regionen (Nilsson 2000, s. 209f.).

Att exkludera historiska och kulturella aspekter kan ocksd fungera som underlédttande for
nykomlingar att ta en plats 1 regionen. Detta har kommit att bli &n viktigare pa senare tid da
regioner konkurrerar pd en internationell marknad och den attraktiva arbetskraften ocksd
kommit att bli allt flexiblare vad giller val av plats att verka bo och verka pa. Denna
flexibilitet kommer bland annat till uttryck i, vad Jamie Peck” beskriver som bristande
engagemang for det lokala och svaga band till samhaéllet. Individualiteten hyllas och diskursen
kring den flexibla, kreativa, produktiva innovativa och individualistiska medborgaren dr ett
forsok att normalisera de forhallanden som rader pé en arbetsmarknad som préglas av stindig
osdkerhet och intensiv konkurrens. Tanken om att en viss kategori medborgare &r bérare av
ekonomisk tillviaxt gor att strivan efter ekonomisk tillviaxt blir detsamma som strdvan att
attrahera den grupp. Saknaden av starka band till det lokala och ett svagt samhilligt
engagemang gor denna grupp som kommit att fa etiketten “den kreativa klassen” mobil vilket
ocksa innebir att konkurrensen om att attrahera denna inte dr begrénsad till ett klart avgrinsat
geografiskt rum utan faktiskt &r internationell (Peck 2005 s. 764f.).

Petter Boye menar att vi ska se Oresundsregionen som en social konstruktion vars
identitet kan sdgas utgoras av en rad olika koncept. Han menar att ledande politiker, som
Oresundskomiteen #r en samling av, med hjélp av olika koncept forséker forma en bild av en
region 1 syfte att attrahera investerare och attraktiva kompetenser till regionen. De vanligaste
sdtten att beskriva en region for att framsta som attraktiv for dessa aktorer dr med begrepp som
har en funktionell framtoning och riktar sig mot internationella aktorer. Exempel pd sadana
funktionella begrepp dr kompetens- center, infrastrukturellt- nav, potentiell marknad etc. Det
kan enligt Boye ofta vara sa att manga olika begrepp och koncept konkurrerar och dessutom
varierar i processen att profilera regionen (Boye 2000 s. 213f.).

Som det uttrycks i skriften “"Métesplats Oresund: Griinsregionalt samarbete ...” ir den
inom- regionala gemenskapen viktig och visionen for regionen &r att den ska utvecklas till en
av Europas mest integrerade regioner. Milet for Oresundskomiteen ir att stirka regionen och
gora den synlig sdvil regionalt som internationellt. Det finns ocksa en uttalad vision om att
skapa en funktionell region som frimjar den ekonomiska tillvixten i regionen. Funktionalitet
definieras 1 detta fall som franvaro eller minimering av hinder for en fungerande marknad
(Oresundskomiteen 2001b s. 5 & Hall et al. 2005 s. 91).

* Jamie Peck #r professor och bedriver bl.a. forskning med inriktning mot urban och regional politisk ekonomi,
verksam pa University of British Columbia (Peck 2010).



Den funktionella regionen och framhéivandet av denna tycks vara dverordnad tanken om
en integrerad region, ddr det centrala dr vikten av en vél integrerad arbetsmarknad for den
valfungerande och funktionella regionen. Nar invénare och verksamheter kan verka fritt dver
granser inom regionen kommer de resurser som finns i regionen att kunna utnyttjas till fullo
(Oresundskomiteen 2003 s. 3). Ett #n tydligare uttryck for att den funktionella och
konkurrenskraftiga regionen kan ses som overordnad tanken om den integrerade regionen ir
foljande citat:

[ ...] Mdlsdittningen om tillvixt tar utgdngspunkt i att Oresundsregionen skall ha en
stark internationell profil och vara en attraktiv metropolregion med konkurrenskraft och
stor tillviixtpotential. Oresundsintegration dr inte ett mdl i sig utan ett sdtt att frimja
tillvéixt och viilfird.” (Oresundskomiteen 2005, s. 2)

For att framstd som attraktiv krdvs som Boye menar att vissa egenskaper lyfts fram. I
strivan efter den funktionella regionen kan vi alltsa tiinka oss att Oresundskomiteen inkluderar
vissa egenskaper medan andra exkluderas nédr det kommer till att profilera regionen och
medborgaren. Vem dr d& den onskviarda medborgaren att attrahera for att nd malet om en
funktionell region som generar ekonomisk tillvéxt?

3.3 TreT’n

I Richard Floridas bok “The Rise of the Creative Class” uttrycker dven han tankar om vikten
av att kunna identifiera sig med en plats. Han menar att den plats som kan bekrifta den
kreativa ménniskan i dennes identitet ocksa har storst chans att attrahera denna grupp. Det dr
avgorande att platsen, staden eller regionen, visar att den hyser andra likasinnade kreativa
medborgare dé det framforallt &r andra kreativa ménniskor som fungerar som dragpléster och
far andra kreativa sjélar att folja i dess fotspar (Florida 2005 s. 218, 223).

Alla dessa ovan ndmnda koncept som stimmer vl 6verens med de platser som anses vara
attraktiva for den kreativa klassen och de egenskaper som tillskrivs denna. For att attrahera den
kreativa klassen krdvs enligt Richard Floridas mening att en plats kan uppvisa tre centrala
komponenter; Teknologi, Talang och Tolerans. Dessa egenskaper 4r ocksd de som
Oresundskomiteen ir flitiga med att lyfta fram som karaktiriserande for regionen och dess
medborgare. I skriften "Two Countries, One Region” framgér att regionens framsta styrkor &r:
en hogteknologisk industri, hogutbildade medborgare, vélutvecklad infrastruktur samt hog
livskvalitet (Oresund Network 2005c¢ s. 3).

Tolerans &r av stor vikt 1 det hdnseendet att ju farre hinder som finns for tilltrade till en
gemenskap och ju snabbare nykomlingar accepteras desto storre attraktionskraft utgér denna
typ av plats for den kreativa klassen. Tolerans kommer i Floridas dgon till uttryck i form av
mangfald och de platser som priglas av detta vad géller dess medborgare tilltalar den kreativa
klassen (Florida 2003 s. 249, 253). Oresundsregionen framstér i materialet som en region dr
dessa sd viktiga tre ”T’n” finns representerade. Framforallt 14ggs tonvikten vid teknologi och



talang men ocksa tolerans framgar att vara utmérkande for regionen dé Sverige och Danmark
presenteras som de ldnder som anses vara de mest toleranta och ppna samhéllena i vérlden.
”Den kulturella mangfalden och jdmlikheten mellan konen bidrar till att géra regionen till ett
av de omraden pa jorden det ir bést att bo pa” (Oresund Network, 2006, s. 5, 15)

Talang i1 form av ménsklig kreativitet har kommit att utgdra sjdlva kiarnan for ekonomisk
utveckling och kriver en stddjande omgivning med ett brett spektra av social, kulturell och
ekonomisk stimulans (Florida 2003 s. 22). Framhédvandet av denna ménskliga talang &r nigot
av det mest frekvent forekommande i1 materialet och kommer t.ex. i uttryck genom
framhivandet av olika spetskompetenser som utmirkande for Oresundsregionen,
innovationsmiljoer 1 virldsklass och att regionen har den storsta koncentrationen av
intellektuellt kapital i norra Europa (Oresund Network 2005a s. 10, 12).

Tillsammans med tolerans och talang ar teknologi den egenskap som Florida menar
attraherar den kreativa klassen genom att denna grupp ménniskor kan identifiera sig med dessa
egenskaper. Att Oresundsregionen ocksé besitter detta tredje T framgér med all dnskvird
tydlighet i Oresundskomiteens profilering av regionen. Den hdgteknologiska industrin i
Oresundsregionen beskrivs som en av de mest framgangsrika i Europa (Oresund Network 2006
s. 13).



4 Den kreativa klassen — en 1dealtyp
och ett onskvart 1deal

Den kreativa klassen har av Richard Florida framhivts som rdddningen for den visterldndska
ekonomin. For Florida ar det avgdrande for en geografisk plats att locka till sig ménniskor som
kan sdgas tillhora denna grupp och sambandet mellan att attrahera dessa och att sedan nd
ekonomisk utveckling pastds vara deterministiskt. Kommer den kreativa klassen s kommer
ocksa ekonomisk tillvixt att f6lja i dess spér. Att sdkerstdlla att dessa kreativa sjdlar kénner sig
vialkomna, att staden uppfattas som inbjudande dr vad som ligger pa stadens ledares ansvar och
ses av Florida och hans anhdngare som dess framsta uppgift (Peck 2005 740f.).

Utifran de egenskaper som den kreativa klassen tillskrivs 1 den teoretiska framstéllningen
har jag identifierat fem dimensioner och karaktdristika som tillsammans kan ses som en
renodling eller idealtyp av den kreativa klassen. Denna idealtyp av den kreativa klassen bestér
av foljande dimensioner: urban, individ- fokus, idéburen spetskompetens, ndtverkande (slutna
grupper) och konsumerande.

Att den kreativa klassen dr en urban samling ménniskor gar att se i de intressen och
preferenser som denna grupp tillskrivs och de krav pa egenskaper som de stiller pa den plats
dit de kan ténka soka sig. Den kreativa personen soker sig till och attraheras av platser som
visar upp ett rikt kulturellt utbud, en stor variation av invanare och ett brett utbud av sévil
arbetsmdjligheter som boendeformer. Sjédlva kdrnan 1 Richard Floridas teori &r att det just &r
stdderna som ska locka denna kreativa klass dé det ar stiderna som &r det moderna samhéllets
motorer (Florida 2003 s. 225, 249).

I centrum fOr den kreativa klassen star individen, den kreativa ménniskan. Det som anses
vara viktigast for denne dr sjalvforverkligande och den plats och omgivning i1 vilken den
kreativa klassen verkar blir till medel for att nd detta sjélvforverkligande. Den plats som
erbjuder de bista mojligheterna och dédrmed kan anses som det bdsta medlet for
sjalvforverkligande kommer ocksa att attrahera medborgaren av den kreativa klassen (Peck
2005 758ff., Florida 2003 s. 269, 273 ).

Att uppna sjéalvforverkligande dr i Floridas mening likstéllt med realiserandet av de idéer
och innovationer som den kreativa klassen bér pd och som kan goras till verklighet i rétt urban
omgivning. Att den kreativa klassen anses vara sa attraktiv och avgérande for den moderna
stadens utveckling dr att den innehar de kompetenser som den nya kunskapsintensiva industrin
bygger pa, nimligen idéburen spetskompetens (Peck 2005 s. 744, 753, Florida 2003 s. 222f.).

Den kreativa klassen ér rik pa humant kapital men desto mindre intresserad av det som
bendmns som socialt kapital. Detta avspeglar sig ocksa i de typer av kontakter och forhéllanden
som dominerar inom den kreativa klassen. Det dr framforallt ndtverkande och ytliga kontakter
som knyts, foretrddelsevis med likasinnade kreativa sjdlar vilket gor att den kreativa klassen
ror sig inom slutna grupper.

Béde Richard Florida och Jamie Peck beskriver den kreativa klassens forhallande till
staden som inriktat pd konsumerande. Det ska finnas tillgéng till det kulturella utbudet nér det



passar den kreativa manniskan och staden ses som en form av underhéllningsmaskin som ar till
for konsumeras. Staden dr den arena pd vilken den kreativa klassen vill fa tillgodosett sitt
behov av upplevelser och ska inte krdva nagra dtaganden (Florida 2003 s. 259, Peck 2005 s.
746).

4.1 En urban klass och region

I skriften “Motesplats Oresund: Grinsregionalt samarbete — fran vision tillverklighet” stéller
Oresundskomiteen inledningsvis frigan nidr medborgaren i Oresundsregionen kommer att
kéinna sig som en del av denna. Ar det niir den funktionella regionen ir forverkligad och det gér
latt att resa Over sundet?, eller dr det nir medborgaren kdnner sig hemma vart &n i
Oresundsregionen denne befinner sig? (Oresundskomiteen 2001b s. 4). Richard Florida
framhaller vikten av att den kreativa klassen kdnner sig hemma och kan identifiera sig med en
plats for att den ska verka attraktiv samtidigt som han understryker att den kreativa klassen ar
en urban klass. Nar en plats tidigare kunde fungera som en plats att tjana pengar pd och en
annan for underhallning kraver den kreativa klassen en plats som kan erbjuda bada delar for att
den ska verka attraktiv (Florida 2003 s. 222ft.).

Som det framgar av profileringen av regionen dr Malmo och Kdpenhamn tvillingstdderna
som pd varsin sida om sundet tillsammans utgdér det center som é&r ett av de allra mest
intressanta 1 Europa vad géller tillvédxt. Detta center har kommit att inte bara ligga 1 framkant
vad giller handel och en hogteknologisk industri utan ocksa sett tillutbildning, forskning,
kultur och underhdllning. “Oresundsregionen ir helt enkelt den grinsldsa metropolen med
landsbygden vid troskeln” (Oresund Network, 2005c, s. 2)

Oresundsregionen beskrivs i skriften “Oresund: Two Countries, One Region” som en
storstadsregion och att denna préglas av en internationell och ppen miljo. I samma skrift gér
det ocksé att ldsa hur stindiga satsningar gors for att utveckla infrastrukturen i regionen. De
infrastrukturella satsningar som lyfts fram dr Metron 1 Képenhamn och den kommande City-
Tunneln i Malmo, dvs. urbana projekt. Det ges dven uttryck for att komiteen genom sitt arbete
har som méil att Oresundsregionen ska bli ett av de mest integrerade storstadsomridena i
Europa (Oresund Network 2006 s. 3, 13, Oresundskomiteen 2003 s. 4).

I forhéllande till tanken om att maktutdvning bor ske med storsta respekt for alla
medborgare och att allas intressen ska ha lika stor chans att goras horda (Hall et al. 2005 s. 28)
samt att Oresundskomiteen har som mal att stiirka integrationen i hela regionen blir det urbana
fokus som till stor priglar profileringen av Oresundsregionen intressant. Nir det
Oresundsregionala rummet avgrinsas och definieras ingar hela Sjilland, Lolland, Falster, hela
Skdne samt Bornholm, de olika omrddena verkar dock spela vitt skilda roller i det
Oresundsregionala projektet. Nir storstaden stir for agerandet och innovationer,
spetskompetenser, hogteknologiska industrier etc. som &r med till att driva regionen framat
erbjuder den oforstorda landsbygden ett obegriansat utbud av friluftsaktiviteter, diribland nittio
golfbanor (Oresund Network 2005c¢ s. 9).



4.2 Individen 1 fokus

Richard Florida menar att vad den kreativa klassen onskar komma bort ifrén dr den sociala
kontroll som aterfinns i samhéllen med starka sociala band. Denna kontroll inkréktar pd
mojligheten att leva sitt eget liv och den individualism som ar karaktiristisk for den kreativa
klassen och hdmmar framvixten av den méingfald som kénnetecknar det platser som &r
attraktiva 1 den kreativa klassens oOgon. Traditionella vérderingar av ett titt och
sammanhingande samhélle motverkar nytdnkande och ekonomisk tillvixt. De samhillen som
lockar den kreativa klassen och som vuxit fram dir denna finns representerad dr mer
individualistiska och med svagare band mellan medborgarna. Starka band mellan medborgarna
har tidigare ansetts vara onskvért, svaga band anses idag vara mer effektiva. Tankarna om ett
starkt politiskt ledarskap och starka institutioner som sdkerstiller den kollektiva vélfarden och
uppratthaller gemensamma vérden far som Florida uttrycker det; stiga at sidan och ge plats at
ndgot nytt. Samhédllen som vdrnar om gemensamma vérden och lidgger vikt vid det som
bendmns som socialt kapital® ror sig helt enkelt i motsatt riktning mot de kreativa samhillen
dér mangfalden, innovationerna och den ekonomiska tillvéixten 6kar. I dessa senare samhillen
har man forstatt virdet av det som Florida bendmner Aumant kapital (Florida 2003 s. 221ff.,
269, 273).

De urbana, kreativa center som Florida identifierar visar gemensamt, forutom att de just
ar kreativa centrer med allt vad det innebér, 14ga nivaer av socialt kapital och ett medelmattigt
politiskt deltagande (Florida 2003 s. 275). For att aterknyta till tidigare resonemang géllande
att profilering handlar om inkluderande sévél som exkluderande av egenskaper saknas den
politiskt engagerade medborgaren i Oresundskomiteens beskrivning av medborgaren i
regionen. Det ndrmaste jag kommer en politiskt engagerad medborgare med stark forankring i
det lokala dr de danska och svenska medborgare som under fjorton-, femton-, och
sextonhundratalen krigade mot varandra (Oresund Network 2006 s. 17).

Genom att politiska egenskaper exkluderas avpolitiseras medborgaren da formaga till att
engagera sig och péverka samhillet bl.a. bygger pa forestdllningen om den egna rollen i
samhdllet (Hall et al. 2005 s. 50). Ett bekrdftande av den politiskt engagerade medborgaren kan
alltsd bidra till att skapa en politiskt engagerad medborgare och pd samma sitt avpolitiseras
medborgaren genom franvaron av politiskt engagemang i framstillningen av medborgaren.
Utifrdn det material jag tagit del av ir medborgaren i Oresundsregionen en stark individ som
med sin hoga utbildning, innovationsanda och drivkraft pa egen hand skapar sig sin framgéng
och lycka. Som Oresundskomiteen uttrycker det kriver en region engagemang av alla som bor
och verkar inom den och illustrerar sedan detta engagemang med arton olika projekt och
verksamheter som startats av drivna och engagerade medborgare och som darmed bidragit till
den regionala utvecklingen (Oresundskomiteen 2001a s. 2ff.).

Den medborgerliga identitet vi ser i Oresundsregionen bygger inte pa ndgon gemensam
kulturell identitet utan pa tankar som underléttar marknadsintegrationen och forverkligandet av
den funktionella visionen (Hall et al. 2005 s. 83). Framhévandet av den starke individen som
med sitt kreativa sinne driver samhillet framat medan det offentliga tillskrivs en ytterst

} Socialt kapital definieras av Bourdieu som de resurser en individ kan tilligna sig genom att vara en del av en
viss grupp (Heine Andersen & Lars Bo Kaspersen, Klassisk og moderne samfundsteori, 2007, s. 352).



undanskymd roll utgér vad Peck identifierar som ett neoliberalt urbant tillstand och pa vilket
Floridas tankar vilar. Den svaga kopplingen mellan den kreativa klassen och samhillets 6vriga
medborgare menar Peck éaterfinns 1 den sjdlvbild som avbildar en klass av oberoende
specialister som véljer att gd sina egna végar och inte har en tanke p4 att rétta in sig 1 ndgot led.
Den centrala tanken som géller for den kreativa klassen kring dess roll i samhillet ar att de
unika kompetenser den besitter mer &n girna fér tas i ansprék och péverka samhiéllet. Att sedan
forvinta sig att personen bakom dessa idéer ska infoga sig i nagon form av kollektiv kultur
som kriver anpassning dr att be om for mycket (Peck 2005 758ft.). Florida verkar dock
medveten om och bekymrad Gver vad en absolut tilltro till den kreativa klassen och dess
formaga att leda var tids utveckling kan leda till d& han skriver att om den kreativa ordningen”
far rada utan yttre inblandning kan detta system snarare forvirra nagra av de problem som vi
brottas med idag dn 16sa dessa (Florida 2003 s. 23). Harmed inte sagt att den kreativa klassen
ar ovillig att ha starka band till ménniskor 1 sin nérhet, de later bara inte dessa styra de val de
traffar 1 sina liv. Svagare band dr betydligt flexiblare, kriver mindre tid och denna typ av
forbindelser kan ddrmed konstruera betydligt stérre ndtverk én de av starka band. Detta gor 1
sin tur att den kreativa klassen har en 6kad tillgang till ménskiga resurser och ges pa sé vis
storre mojlighet att forverkliga idéer av olika slag (Florida 2003 s. 277).

4.3 Spetskompetens

Humant kapital eller human capital dr som ovan ndmnt ett centralt begrepp 1 Floridas teori
rorande den kreativa klassen men dterfinns ocksd i1 det namn eller “brand” som
Oresundskomiteen beslutat ska vara det som profilerar regionen, nimligen “The Human
Capital of Scandinavia” (Oresund Network 2005c¢ s. 3).

Humant kapital menar Richard Florida ar direkt avgoérande for den nya tidens samhélle och
dd dess utveckling primirt styrs av méinniskor och inte av faktorer som nérhet till
naturtillgangar eller till viktiga transporter som pa sé vis skulle kunna gora handeln pa denna
plats effektiv. Ekonomisk tillvéixt nds inte genom att minimera utgifter utan genom att forse sig
med hogutbildade och produktiva individer (Florida 2003 s. 220). Att Oresundsregionen och
dess medborgare besitter dessa kvaliteter rdder det inga tvivel om. Under rubriken ”"Where
Human Capital Grows” framgar det att regionen tillhandahaller Skandinaviens storsta andel
akademiker och en av de mest frekventa i Europa vad giller vetenskapliga dstadkommanden.
Medborgarna ér inte bara vilutbildade utan ocksa nagra av virlden mest innovativa och med
tita samarbeten mellan universitet, myndigheter och afférs- virlden gor detta regionen och dess
medborgare mer konkurrenskraftiga in ménga andra (Oresund Network 2006 s. 7, 10f)).

Det dr de méanskliga faktorerna, humant kapital, som anses vara de drivande krafterna for
ekonomisk tillvixt och saledes ocksa for en onskvird utveckling av det urbana. Stdderna och
dess politiska ledare maste géra malmedvetna satsningar for att uppritta ett klimat som kan
tankas vara ritt for denna foredragna klass av kreativa manniskor. Om detta inte gérs kommer
stdderna, enligt Florida, att tyna bort och do (Florida 2003 s.7, 12f.).

Jamie Peck ser framvixten av den kreativa klassen och diskursen kring denna som
skapandet av en ny dverklass i ett samhélle ddr den enda egenskapen som har ndgon egentlig
betydelse dr den “kreativa kapacitet” som denna klass besitter. Denna kreativa kapacitet och



innovativa formaga blir allt viktigare da vi i allt stérre utstrickning ror oss mot en
kunskapsintensiv ekonomi. Det som avgdr huruvida en stad blir en vinnare eller forlorare i
denna ordning ar dess formaga att attrahera de ritta talangerna for att nd ekonomisk tillvéxt,
vilka begreppet kunskapsintensiv ekonomi implicit uttrycker dr de med de rétta kognitiva
formagorna (Peck 2005 s. 744, 753).

Av vad som framgér i det material jag tagit del av saknas aldrig beskrivningen av en
ytterst kompetent region 1 form av hogutbildade medborgare. Profileringen av regionen och
dess medborgare dr till stor del av den typen att det finns en stark koncentration av
spetskompetenser 1 regionen. Richard Ek skriver att de storsta forvantningarna inom det
Oresundsregionala projektet ocksid ligger pad de medborgare som anses ha den ritta
”pionjdrandan”. Den rétta pionjdrandan ir enligt Ek att finna hos de medborgare som é&r
hogutbildade, specialister med arbete inom universitetsvirlden, kultursektorn, kommunikation
eller IT. Det dr denna grupp som &r 1 majoritet vad géller att pendla och rora sig inom regionen,
en rorelse i huvudsak begrinsad till strickan &ver Oresund (Richard Ek 2003 s. 200).

4.4 Natverk

Florida driver tesen att den kreativa klassen attraheras och lockas av platser som redan hyser
grupper av likasinnade. Det &r inte enbart jobbmdjligheterna som ar den avgorande faktorn nér
det kommer till den kreativa klassens val av plats att sl3 sig ner pa. An viktigare menar Florida
ar huruvida staden har grupper av kreativa ménniskor som gor det mdjligt for andra kreativa
sjdlar att identifiera sig med platsen, att den bekréiftar den kreatives sjdlvbild och didrmed
attraheras av den. Ju storre antal talangfulla och hogutbildade som finns 1 en stad desto bittre
rustad dr ocksd denna fOr att locka till sig ytterligare kreativa talanger. Att platser med kreativa
lockar én fler likasinnade gor att det skapas vad Florida kallar for “kreativa centra” med vl
utvecklade ndtverk som erbjuder mojligheter for den kreativa klassens sjdlvforverkligande
(Florida 2003 s. 222f, 241, 243).

De medborgare som ges utrymme i texten har haft ett intresse av att finna dessa centra
med nitverk som gor det mojligt att forverkliga de idéer som de sitter inne pa. Det har ocksé
visat sig vara viktigt att de barridrer som skulle kunna ténkas forsvdra nitverkande och
samarbete plockas bort. Medborgarna har som det uttrycks av Oresundskomiteen varit
intresserade av att kulturella, byrékratiska, lagmissiga och skattetekniska barridrer som kan
motverka ett effektivt nitverkande hills nere till ett minimum (Oresundskomiteen, 2001a s. 7,
9).

Samarbetet “Triple Helix” som 4r en form for natverk mellan universitet, myndigheter
och néringsliv lyfts fram som en av regionens stora fordelar. Detta samarbete underléttar for
nitverkande och att kontakter knyts mellan olika parter inom dessa sfirer. Oresundskomiteen
lyfter sjdlva fram just det faktum att de varit med till att etablera flera privata sivil som
offentliga nétverk. De viktigaste kontakterna skapas genom att manniskor utnyttjar mdjligheten
att leva, arbeta och att dven pa sin fritid aktivera sig i regionen (Oresundskomiteen 2003 s. 2)

Trenden vi kan se dr att befolkningen delar upp sig rent geografiskt efter klass och pé sa
vis till viss del sluter sig. Florida identifierar tre klasser utifran olika yrkeskategorier. Han talar
om den kreativa klassen, service klassen och arbetar klassen och lyfter ett varningens finger for



att den klass- geografi som han till stor del foresprakar kan utgéra grogrund for nya typer av
konflikter mellan olika medborgare och splittra befolkningen (Florida 2003 s. 242).

4.5 Konsumerande

Florida sdger sig ha identifierat att den kreativa klassen foredrar attraktioner och underhallning
som befinner sig pd “gatunivd” och mer informell till sin karaktir &n de mer klassiska och
traditionella varianterna. Vad som ocksd kommit att utmérka den kreativa klassens syn pd
underhallning dr att den ska vara tillgénglig for konsumenten nér det passar denne. Staden gors
1 Richard Floridas mening pé sa vis till en underhéllnings maskin och den framtida staden &r
konsumerande snarare dn producerande. Huruvida en stad kan ségas ha en framtid beror alltsa
pd hur pass eftertraktade den anses vara av konsumenterna (Florida 2003 s. 225, 259). 1
Oresundsregionen finns ett stort och brett kulturellt utbud att ta del av, nirhelst medborgaren s&
onskar, i form av allt frin Michelin- restauranger till alternativa scener for konstndrer och
artister (Oresund Network 2006 s. 15).

Kulturella aspekter kan som tidigare ndmnt fungera som ett slags identifikation for
regionen och medborgaren i denna, detta har Oresundskomiteen tagit fasta p4 men menar ocksa
att kulturen kan komma att fa en 4n mer konkret betydelse. Olika former av kulturella yttringar
sdgs kunna komma att generera arbetstillfdllen likvil som de kan tillféra en ny dynamik 1 den
regionala ekonomin. Detta genom att regionen gors mer attraktiv for exempelvis investerare
(Oresundskomiteen 1999 s. 16).

Att kultur dr en viktig faktor i det regionala arbetet framgér ocksd dd kulturen inte bara
sdgs vara utvecklande och av betydelse for den personliga identiteten utan dven kan tillféra
ytterligare dynamik till den regionala ekonomin. Det &r inte sjdlvklart sé att de olika kulturella
yttringarna i sig genererar nagon betydande ekonomisk tillvixt men de kan fungera som
lockbete for att attrahera nyckel- kompetenser 1 form av arbetskraft. Det forhéller sig sa,
menar Oresundskomiteen, att det framforallt dr hogutbildade ménniskor som tar del av
kulturutbudet och dir det finns hogutbildade méanniskor dit soker sig ocksd foretagen.
Kulturutbudet och antalet kulturinstitutioner #r ovanligt manga i Oresundsregionen sett till
antalet invanare. Denna resurs ska utnyttjas genom samarbete i regionen, inte for att vi ska bli
lika varandra utan for att vi ska kunna forstd och uppskatta varandras olikheter till fullo
“Kulturen utvecklar de ménskliga resurserna - human kapitalet — som blir framtidens
viktigaste resurs” (Oresundskomiteen 1999 s. 16ff). Att det anses viktigt for
Oresundskomiteen att regionen har ett blomstrande kulturliv som &r attraktivt framgar med all
tydlighet i den artikel som Oresundskomiteens ordférande och vice ordférande fick
publicerad i Sydsvenskan dir foljande gér att ldsa: “Oresundskomiteen arbetar for att
Oresundsregionen skall utvecklas till en attraktiv och konkurrenskraftig region, dir en vil
fungerande arbetsmarknad och goda villkor for kulturens utveckling ingar som nddvindiga
komponenter” (Jerker Swanstein & Vibeke Storm Rasmussen 2009).

Det médl som kan anses vara det huvudsakliga for Oresundskomiteen dr som tidigare
ndmnt att skapa en funktionell region. I en sddan region fyller medborgaren i forsta hand en
funktion som konsument, ndgot som &r en direkt f6ljd av den funktionella visionen (Hall et al.
2005 s. 236). Néar medborgaren ges rollen att tjdna den funktionella regionen blir resultatet att



denne avpolitiseras. Staden, regionen och dess medborgare ska 1 forsta hand inte betraktas
som en samlingspunkt och en grupp ur vilken det springer gemensamt fattade politiska beslut
utan som en vara som marknadsfors och byggs upp kring en positiv image (Richard Ek 2007
s. 108f.). ”Du ska va’ konsument, du ska va’ miljondr” skriver Richard Ek och menar att
framstéillningen av den konsumerande medborgaren gors i1 syfte att legitimera det regionala
projektet som med sin funktionella inriktning har fokus pa konsumtion. Han menar att det ar
viktigt for de styrande inom Oresundsregionen att de storkonsumerande medborgarna kéinner
sig attraherade av regionen och dirmed bekréftar bilden av medborgaren s& som den
framstélls samt legitimerar Oresundsregionen som projekt. Det finns enligt Ek en fokusering
péa den “exklusiva konsumenten” (Richard Ek 2003 s. 199ft.).

De personer som ingér 1 den kreativa klassen dr i1 Jamie Pecks mening intresserade av
intensiva men ytliga icke- forpliktigande relationer som i forsta hand dger rum i ndgon form av
konsumtionssfiar och pa gatan. Enligt Peck dr det upplevelser och inte ataganden som den
kreativa klassen dr pd jakt efter. Ett fullspdckat schema och en flyktig livsstil (som sdgs vara
karaktiriserande for denna grupp ménniskor) rymmer helt enkelt inte nya ansvarskrdvande
ataganden. Detta leverne leder till framvéxten av nya sociala normer och ju tidigare ett
samhille anpassar sig till dessa kommer det ocksé att uppleva en 6kad ekonomisk tillvaxt. Det
vérsta for ett samhélle dr 1 Richard Floridas mening att blicka allt for mycket bakat och fastna i
det forgdngna (Peck 2005 s. 746, 754f.).



5 Slutsatser

Genom att framhéva olika aspekter av det regionala fungerar detta som en representation for
den regionala identiteten och nigot som de medborgare som ingar i Orsundskomiteens vision
kan identifiera sig med Att forma en regional och medborgerlig identitet som en form av
koncept #r ett medel for Oresundskomiteen att nd vissa mal. Av vad som framgatt nir teori och
material stdllts mot varandra &r att den medborgerliga identitet som formedlas genom den
regionala profileringen 1 mycket hog utstrackning riktar sig mot den grupp som gar under
bendmningen den kreativa klassen och som kommit att ses som bérare av ekonomisk tillvaxt.
Att det dr denna medborgaren som kan ségas vara en del av den regionala visionen kan som jag
ser det tinkas paverka utvecklingen av Oresundsregionen i olika hinseenden och jag avslutar
med att i detta stycke sammanfattningsvis presentera dessa tankar.

5.1 Den kreativa (0ver)klassen

Profileringen av Oresundsregionen och dess medborgare inkluderar alla de egenskaper
som utifrdn den konstruerade idealtypen kan anses vara karaktdristiska for den kreativa
klassen och de platser som framstar som attraktiva for denna grupp. Med Richard Floridas
teori for dgonen om vikten av att attrahera denna grupp ménniskor for att nd ekonomisk
tillvaxt tycker jag mig se tydliga drag i den regionala profileringen och framstéllningen av
medborgaren som forsok att attrahera just denna grupp. Detta dr inte pd ndgot sitt
forvanansvért eller problematiskt i forhallande till tanken om den funktionella regionen. Det
kan t.o.m. ses som en forutséttning for att denna ska kunna forverkligas da tillvixt (utifrén
teorin om den kreativa klassen) endast uppnds genom att de kreativa kommer och dessa
kommer enbart om platsen kan erbjuda det de vill ha. Nir de kreativa dr péd plats kommer
ekonomisk tillvaxt att folja i dess spar (Peck 2005 s. 757) och forverkligandet av visionen om
den funktionella regionen gors dirmed mojligt.

Att medborgaren i Oresundsregionen i stor utstrickning #r att identifiera med den
kreativa klassen kan dock ses som ett desto storre problem 1 forhéllande till
Oresundskomiteens uttryckta ambition om att stirka den folkliga forankringen for det
regionala projektet (Oresundskomiteen 2003 s. 2). Da de egenskaper som inkluderas i
framstéllningen av medborgaren och regionen framforallt framhiver funktionella aspekter
med medborgare som besitter spetskompetenser och framgangsrika verksamheter som
efterfragar dessa innebdr detta en mdjlighet till identifikation for vissa medborgare, dock inte
alla. De medborgare som varken kan identifiera sig med den akademiska vérlden eller de
kunskapsintensiva foretagen och kanske inte heller det urbana ar till stor del exkluderade i
Oresundskomiteens framstillning av medborgaren.



Det kan hdrmed ténkas vara svért att hos dessa individer forankra tanken om att de ocksé ar
en del av det Oresundsregionala projektet. Som det uttrycks i boken “Nitverk soker
forankring” riskerar ett projekt som bara tar intryck fran en grupp medborgare vara med till att
skapa en elit- grupp. For att ett projekt som skapandet av Oresundsregionen ska na en
forankring som kan anses vara folklig &r det av storsta vikt att alla grupper i denna region
ocksé blir erkéinda som medborgare (Hall et al. 2003 48ft.).

Genom de strategier inom urban- politik som gar ut pé att attrahera den kreativa klassen
menar Peck att en ny O6verklass skapas, en klass av kreativa individer vars preferenser och
behov till vida dverskuggar de behov som kan tinkas gélla for andra grupper 1 samhéllet (Peck
2005 s. 766f.). Vad Jamie Peck framhéller vara var tids skapande av en ny overklass dr vad
som sker genom att en typ av medborgare lyfts fram i profileringen av regionen och
medborgaren. Det dr den i det kunskapsintensiva samhdéllet ytterst kompetente medborgaren
som lyfts fram och vilkomnas till en plats som har vad denne 6nskar sig i form av arbete och
underhéllning. Andra grupper i samhéllet ska vara med till att sékra att platsen verkar attraktiv
for den kreativa klassen. Det dr denna uppdelning av medborgarna som dven Richard Florida
lyfter ett varningens finger for nidr han menar sig ha identifierat tre klasser som var och en
sluter sig.

5.2 En avpolitiserad medborgare

Om vi ser till de medborgare som gér att identifiera utifrdn de egenskaper medborgaren
och regionen tillskrivs dr de politiska aspekterna 1 denna medborgerliga identitet av klart
marginell betydelse. Detta dr ocksd i1 enlighet med vad Richard Florida och Jamie Peck
beskriver som den kreativa klassens avsaknad av djupare forankring i det kollektiva och lokala.
Den funktionella regionen och dess utveckling stdr & andra sidan kanske inte och faller
beroende av hur pass politiskt engagerade medborgarna dr. Den funktionella regionen kraver
grovt sett bara att ev. hinder och barridrer for handel hélls till ett minimum och detta &r precis
vad som 4ligger och skots av Oresundskomiteen. Det medborgerliga intresset av en
inblandning 1 dessa frdgor dr inget som ndmns i den regionala profileringen. Integrationen i
regionen kan saledes sdgas vara en marknadens integration snarare én politikens.

Att det medborgerliga intresset for politik framgar att vara begréinsat till de fragor som ror
den funktionella regionen dr i mina dgon ett uttryck for en tilltro till den starke individen vars
mojligheter till sjalvforverkligande &r i stort sett obegransade i den funktionella regionen. Detta
kan ses som en avpolitisering av medborgaren d& denne inte tillskrivs att ha nagra betydande
intressen for den samhilliga utvecklingen i Ovrigt, bortsett fran sjdlvforverkligande, detta
genom att dennes spetskompetenser r efterfragade och uppskattade. En annan tolkning av
tilltron och fokuseringen pa individen dr vad Jamie Peck beskriver som ett neo- liberalt
tillstand da alla aspekter som ar med till att profilera regionen och dess medborgare virderas
utifran dess potential att generera ekonomisk tillvixt (Peck 2005 s. 764f.).



5.3 Flexibilitet eller bristande lokal forankring

Att det idag dr nodvéndigt att underlitta for nykomlingar att identifiera sig med en plats ar
nddvindigt d& den utvecklingen vi kommit att kinna som “internationalisering” eller
“globalisering” kommit att innebédra en internationell konkurrens vad giller den attraktiva
arbetskraften och dess spetskompetenser. Att de lokala kulturella aspekterna hélls till ett
minimum vad giller framstillningen av medborgaren i Oresundsregionen underlittar alltsé for
att nykomlingar ska kunna komma att identifiera sig med regionen. Detta gbr i sin tur
Oresundsregionen konkurrenskraftig i kampen om de for den kunskapsintensiva industrin
attraktiva individerna. Att den kreativa klassen da attraheras av platser med ett brett kulturellt
utbud och ett samhélle praglat av 6ppenhet och mangfald som 1 sig dr kulturella aspekter och
som presenteras som typiska for Oresundsregionen kan i detta sammanhang verka
motsédgelsefullt. Men da dessa inte &r lika platsbundna som t.ex sprik, historia och traditioner
kan de ddrmed inkluderas i den regionala profileringen och locka attraktiva kompetenser som
den kreativa klassen till regionen.

Den begréinsade lokala forankringen som kédnnetecknar den kreativa klassen har (som jag
diskuterat ovan) paverkan pa dess politiska engagemang men enligt Florida paverkar detta
ocksd de kontakter som dessa kreativa individer knyter och som i sin tur kan komma att
paverka det Oresundsregionala projektet. Genom att det sociala kapitalet kan siigas minska dé
den kreativa klassens forankring i det lokala ar begrdnsad bestar den kreativa klassens
kontakter med andra av nitverk snarare dn av djupa personliga relationer. Nétverken adr mer
flyktiga till sin karaktir och dirmed mer flexibla och dndamalsinriktade, kontakter knyts helt
enkelt ndr det finns behov for detta och dess virde bestdr av vad de kan &stadkomma 1
forhallande till den kreativa klassens intressen. Med sddana medborgare som snabbt kan knyta
kontakter for att uppna for den funktionella regionen Onskvéirda dndamal, att generera
ekonomisk tillvdxt gors denna region stark och attraktiv i den internationella konkurrensen.

Med denna framstéllning av medborgaren och profilering av regionen verkar det som mest
troligt att den funktionella regionen kommer att bli forverkligad snarare dn den region dar
medborgaren kinner sig hemma vart dn denne befinner sig 1 regionen dvs. den integrerade och
folkligt forankrade regionen. Den medborgare som dirmed ocksd kan ségas utgora idealet for
Oresundsmedborgaren 4r den som genom sina kompetenser kan vara med och generera
ekonomisk tillvixt for regionen och som utan personlig inblandning 6verldter utvecklingen av
regionen 4t Oresundskomiteen.
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