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Syftet med denna uppsats ar att undersoka vilken roll Facebook spelar for
tondringar i deras identitetsskapande. Syftet uppnas genom foljande
overgripande frigestdllning:

Hur ser relationen mellan tonaringars anvéndning av Facebook och deras
identitetsskapande ut?

Den i sin tur mynnar ut i tva foljdfragor:

Vilken typ av behov fyller Facebook for tonaringar?
Hur yttrar sig ett sddant behov och vad far det for betydelse i det sociala livet?

Utgangspunkten for metoden bottnar i en socialkonstruktivistisk verklighetssyn.
Studien kretsar dérfor kring en ontologisk inriktning inom den kvalitativa
forskningsstrategin eftersom den handlar just om hur ménniskan konstruerar sin
verklighetsuppfattning. Med den kvalitativa metoden vill vi fa en beskrivande
bild av hur Facebook kan anvéndas i tonaringars identitetsskapande samt vilken
betydelse detta innebdr samt fa en forstdelse for vad som hénder under en sddan
process i en vidare kontext. For att uppna detta sammanfors de bada objekten for
vér studie, Facebook och tonaringar, i form av fokusgruppsintervjuer foljt av
kvalitativ analys.

Pa Facebook uppstér ett samspel mellan den medierade samt den levda
erfarenheten dér den virtuella gemenskapen fungerar som ett komplement till
det vardagliga motet. Tonaringar anvdnder Facebook som en del i
identitetsskapandet. Mgjligheterna att ta intryck av andra sammanfogas till ett
nytt jag. Ur ett medie- och kommunikationsvetenskapligt perspektiv ser vi att
Facebook som nytt medium ger tonaringarna en kélla till att inforskaffa
inspiration om hur man kan forma sin identitet.

tondringar, identitetsskapande, Facebook-anvéndning, kvalitativ analys,
jagbildning, det dramaturgiska perspektivet.
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1. Inledning

1.1 Bakgrund

Den tekniska utvecklingen har medfort en del fordndringar i samhallet. Ett nytt
kommunikationsmedel har uppkommit som snabbt tagit 6ver dominansen fran tidigare
medier, ndmligen Internet. Internet anvinds idag av sévél unga som gamla inom manga olika
omréaden och har pé sa vis ocksa blivit en integrerad del av vardagslivet. Fran att ha varit mer
eller mindre reserverat for de tekniskt beskaffade har Internet utvecklats till att bli ett ordinért
hjédlpmedel som bland annat dterfinns i skolan, pd arbetsplatsen, i hemmet och pa fritiden.
Internet har 6ppnat upp en rad nya mdjligheter for enskilda personer att direkt kommunicera
med varandra (Hadenius, Weibull & Wadbring 2008:112-114). Det finns alltsd en social
aktivitet pa Internet som innebdr ett utbyte av idéer, asikter och kdnslor i andras nérvaro.
Sddana virtuella meningsutbytanden utmynnar samtidigt i en slags social kontroll dér varje
individ som viljer att delta kommer att virderas, uppmuntras eller kritiseras (Gustafsson
1996:117). For medie-och kommunikationsvetenskapen kan man sédga att Internet har visat sig
erbjuda nya aspekter gillande méinniskans forhallande till kommunikation. Med en Internet-
uppkoppling édger vi tilltrdde till en plattform som verkar bade dver platsbunden interaktivitet
och globala grianser. Kommunikationen mellan ménniskor har dirmed &ndrats. Det innebér
inte att datorn har ersatt méten mellan ménniskor i det verkliga livet men att vi i en

socialpsykologisk experimentverkstad tillats att spela olika roller (Gustafsson 1996:117).

Intresset for Internet kan darfor tolkas som ett slags sokande efter autencitet. Det dr inte ett
nytt fenomen som har uppstatt i ssmband med Internets uppkomst och utveckling, utan &r
snarare ytterligare ett tillvigagéngssitt till att 1ata medierna sta for ett bidrag av de byggstenar
vi anvdnder oss av i vart identitetsskapande. Genom media fangar vi upp fragment av intryck
som indikerar oss om hur synen pa var samtid samt pa oss sjélva bor te sig. Alla dessa sma
delar sammanfogar vi sedan till en helhet som lér oss definiera verkligheten omkring oss
(Gripsrud 2002:17-18). P4 Internet forenas den reella verkligheten med den virtuella.
Bakardjieva menar att datorerna hjélper oss till digital sjélvdesign (Bakardjieva 2005:186), en
reflexion som vi finner tinkvird och intressant att vidareutveckla. Andrat beteende orsakat av
den tekniska forandringen resulterar i d&ndrade sociala roller. Genom att framtrdda och darmed
gestalta olika roller pa Internet &dndras dven det verkliga jaget. Den transformeringen sker
genom interaktion med andra (Strate, Jacobson & Gibson 1996:328). S4 vad fér det da for

betydelse nér varje individ tillats ”leka” med sin identitet genom manga rollspelsmojligheter?
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Att kunna ge ett sa exakt svar som mdjligt pa frdgan “vem &r jag” dr nog sa svart redan,
sarskilt nir man befinner sig i tondren. Hur tondringar - som &r mitt uppe i den fas av livet dir
man forsoker hitta sig sjélv - anvénder sig av Internet som en métesplats for att 1 samrore med

andra skapa sig en identitet, har véckt ett intresse hos oss.
1.2 Facebook

Internettjanster fungerar som medier i den enkla betydelsen att de ar kanaler for
informationsspridning. Hadenius, Weibull och Wadbring gor en distinktion mellan tvé olika
typer av sajter ddr den fOrsta bestar av anvéndare som sjélva skapar informationen
(exempelvis YouTube) medan den andra typen av sajt anvénds enbart i kommunikationssyfte,
som MSN (Hadenius, Weibull & Wadbring 2008:125). Facebook &r en sammangjutning av
dessa bada typer vilket dven kan forklara dess popularitet da den erbjuder mojligheter for alla
smaker och individer. Facebook &r en potentiellt alternativ verklighet ddr man kan lansera sig
sjilv 1 form av en image. Den tolkningen stods av det faktum att Facebook &r ett av de sociala
nétverk som vixer snabbast. Det grundades 4 februari 2004 av Mark Zuckerberg och beréknas
idag ha 200 miljoner medlemmar vérlden 6ver. Zuckerberg uppger att syftet med Facebook-

konceptet ér att ge minniskor makten att gora varlden mer ppen. Eller mer ordagrant:
”Giving people the power to share and make the world more open and connected.”
(www.facebook.com/facebook)

Vem som helst kan skapa ett Facebook-konto dér man via en personlig profil kan
kommunicera med andra Facebook-anvdndare. Man kan dela med sig av personlig
information genom att till exempel ldgga ut bilder, videoklipp samt specifika detaljer om sitt
privatliv som ror intressen, utbildning, bakgrund, alder, civilstatus och kon (Whitty, Joinson
2009:14). Online-personligheten dr inte en personlighet utan ett stindigt utprovande av flera.
Vi kan ha tjogtals jaguppfattningar och moralfilosofier och helt enkelt testa dem pé nétet
(Gustafsson 1996:120-122).

Foljaktligen &mnar den hér studien belysa tondringars identitetsskapande pa Facebook. Att vi
sjélva ér flitiga Facebook-anvédndare och med fascination ser hur detta sociala nitverk nar ut
till ett allt storre antal ménniskor, oavsett &lder, nationalitet eller vardagliga sysslor tycker vi
darfor att det vore sérskilt intressant att undersdka sajten genom en tondrings syn och hur han
eller hon anvinder sig av den i sitt identitetsskapande, samt sitta detta till en samhéllelig

kontext ur ett medie- och kommunikationsvetenskapligt perspektiv.
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1.3 Disposition

Studiens syfte, problemformulering samt frdgestillning presenteras i ndstkommande avsnitt. [
avsnitt tre behandlas den metodologiska ansatsen. Dérefter foljer en redogdrelse for de
vetenskapliga perspektiv som ér av vikt for studien. Becks teorier om jagbildning och reflexiv
modernisering (Thompson 2001) lyfts fram och definieras. Aven Goffmans (2000)
dramaturgiska perspektiv samt Castells (1998) begrepp som Ndtverkssamhdlle och
projektidentitet utgodr grundlaggande tillimpningar. Den priméra och sekundéra
socialisationen behandlas ocksa. Sist foljer en kort redovisning over tidigare forskning, vilken
bestar av Ulrika Sjobergs (2002) doktorsavhandling Screen rites: a study of Swedish young
people’s use and meaning-making of screen-based media in everyday life samt Maria
Bakardjievas (2005) bok Internet Society: The Internet in everyday life och Sherry Turkles
(1996) the screen: Identity in the age of the Internet. Sjoberg menar att en studie over hur
barn och ungdomar anvénder sig av nya medier samt sammanvéver dessa i deras liv kan ge en
inblick i1 hur den framtida utvecklingen kommer att se ut. Bakardjieva belyser hur manniskor
anvénder sig av Internet som en integrerad del av vardagen. Turkle behandlar de méjligheter
till att skapa en fiktiv karaktér i en fiktiv virld som Internet erbjuder. Dérp4 presenteras
resultatet i form av en teoretiskt driven kvalitativ analys av fokusgruppsintervjuerna. I avsnitt
sex sammanvavs resultat och teori i en analys som saledes knyter ihop uppsatsens olika delar.
Till sist fors en slutdiskussion som baseras pa att studiens konklusion sétts till en storre

kontext. Det fors dven en reflektion over studien i sin helhet och forslag pa fortsatta studier.

2. Problemprecisering

2.1 Syfte

Som vi tidigare har kunnat konstatera har Facebook sen sin tillkomst 2004 eskalerat relativt
snabbt till att bli ett populért socialt ndtverk. Darfor tror vi att médnga ménniskor, d&tminstone i
vér del av vérlden, kan relatera till Facebook och allt vad ett medlemskap innebér. Mark
Zuckerbergs uttalande om grundtanken bakom Facebook, som étergivits ovan, dr den initiala
inspirationskélla som tjénat till att utforma &mnesomradet for uppsatsen. Vi stéllde oss
nédmligen fragande till huruvida Facebook egentligen kontrollerar oss. Facebook kdnns som en
naturlig ingrediens i vart nitverkssamhiélle eftersom det bidrar till att fora globaliseringen
framét genom att erbjuda tilltréde till en virtuell gemenskap som inte haller sig inom ett

fysiskt rum, en region eller ett land. En sddan utveckling kan skapa behov av att inte sta



utanfor. Om tillrdckligt manga skaffar en pryl mdste till slut alla ha den. Sd uppstar ett mode
[...]. Men vi skaffar inte bara foremdlet, vi dndrar sdkert ocksd vart beteende [ ...] vdrt sditt

att overfora information till varandra (Gustafsson 1996:43).

Det har alltid varit viktigt att kénna tillhorighet till en viss grupp. Medierna har varit en kélla
till att inforskaffa inspiration om nya trender. Vi ser Facebook som ett nytt medium som vi, i
interaktion med andra, anvinder i vart identitetsskapande. Fragan ér vad som sker med var
sjalvuppfattning och vér kénsla av ett fast och tryggt jag om vi anvédnder oss av en “online-
personlighet”, ett jag som beroende av det vi dr pa nitet ocksa bestims av senaste nytt pa
nétet och tar dirmed intryck av andras “online-personligheter”. Med det i atanke kinner vi att
det skulle vara intressant att undersoka Facebook ur en tonarings perspektiv. Som
hogstadieelev, for att strama t aldersgruppen tondringar ytterligare, &r man mitt uppe i en

mognadsprocess som i mangt och mycket praglas av att utveckla den egna sjélvuppfattningen.

Séledes ér syftet, kort sagt, att undersdka vilken roll Facebook spelar for tonéringar i deras
identitetsskapande. Vi vill med andra ord granska hur Facebook anvénds som en del av
vardagen fOr att, i interaktion med andra, skapa en egen identitet. Det ska poédngteras att
meningen alltsa inte &r att virdera Facebook som socialt nédtverk, utan att exemplifiera de
mdjligheter som tonaringar har att experimentera fram en identitet genom olika
jaguppfattningar, roller och rent av fiktiva karaktérer i en virtuell gemenskap. Syftet dr dven
att, utifran en analys av detta, belysa vad en sddan laboration mellan det virtuella samt reella
kan {2 for f61jd for verklighetsuppfattningen samt diskutera betydelsen av detta fér medie- och

kommunikationsvetenskapen.
2.2 Fragestillning

Syftet uppnés genom foljande dvergripande fragestillning:

* Hur ser relationen mellan tondringars anvdndning av Facebook och deras
identitetsskapande ut?

Den i sin tur mynnar ut i tva foljdfragor:

* Vilken typ av behov fyller Facebook for tondringar?
* Hur yttrar sig ett sddant behov och vad fér det for betydelse i det sociala livet?

Ur ett medie- och kommunikationsvetenskapligt perspektiv anser vi fragestillningen vara

intressant for att belysa hur Facebook, som socialt natverk uppstatt ur ett relativt nytt medium



— Internet — ar ytterligare ett kommunikationsmedel med forméaga att utova inflytande pa

méinniskor i deras jaguppfattning.
3. Metodologisk ansats

3.1 Kvalitativ metod

Den kvalitativa metoden utreder hur négot ir beskaffat, det vill sdga vilken natur eller
egenskaper nagot har (Hartman 2004:272). Vidare innebér detta att man forséker né forstaelse
for livsvérlden hos en individ eller grupp av individer samt finga ménniskors handlingar som
dessa handlingars inneborder (www.ne.se/lang/kvalitativ-metod). En bra utgdngspunkt for att
nd en sddan forstdelse dr det socialkonstruktivistiska perspektivet. Socialkonstruktivismen
handlar om hur méinniskor i interaktion med andra skapar sin egen sociala verklighet. Studien
kretsar darfor kring en ontologisk inriktning inom den kvalitativa forskningsstrategin eftersom
den handlar just om hur ménniskan konstruerar sin verklighetsuppfattning. Den verkligheten
ar fordnderlig och genomgar méinga transformationer. Var subjektiva verklighet dr resultatet
av omvérldens signaler, vilket innebér att hur vi &n upplever virlden sé dr den socialt
konstruerad (Wenneberg 2001:12, 91-93). Den priméra och den sekundéra socialisationen
(som vidareutvecklas i avsnittet for teori) utgor tva faser i vilka exempelvis var uppfattning
om vérlden samt om oss sjdlva uppstér (Gripsrud 2004:17). I vart fall ser vi hur tondringar
anvénder sig av Facebook i sitt identitetsskapande. Vi ldgger darfor fokus pé deltagarnas egna

uppfattningar och vill med det nd en kontextuell forstaelse.

Anledningen till att vi véljer att utga fran kvalitativa verktyg r att vi anser metoden vara
lamplig for var studies syfte dd vi vill granska en situation utifrdn de undersoktas, det vill séga
tondringarnas, perspektiv. Darfor kinns det mest intressant att i samtal med tonaringar komma
fram till svaret. Det skulle dven vara for enkelt, och inte s matnyttigt, att iaktta Facebook-
profiler och utifran dessa iakttagelser gora en innehdllsanalys. Vi vill involvera de bada
objekten for vart arbete, det vill sdga Facebook och tonéringar, genom att sammanfora dem i

form av fokusgrupper.
3.2 Avgransningar

Amnet begriinsar sig till Facebook och tonéringars anviindning av Facebook. Det finns ménga
sajter som hade varit intressanta att undersoka ur ett medie- och kommunikationsvetenskapligt

perspektiv, men just Facebook ér ett socialt nidtverk som nar en bred grupp ménniskor.



Facebook har inte ndgon specifik inriktning (MySpace lockar exempelvis musikintresserade)

utan kan tilltala de flesta att skapa ett konto.

Vidare fokuserar vi pé tonaringar, ndrmare bestamt hogstadieelever fran arskurs 7 till 9. Vi
vill skapa en representativ bild av tondringar och tillfragar darfor savél pojkar som flickor.
Anda kravet ir att de ska ha ett Facebook-konto alternativt kunna motivera varfor de valt att

avstd ifrén det helt och héllet. Vidare har vi inga andra sociodemografiska krav.
3.3 Fokusgruppsintervjuer

Fokusgrupper bestir normalt av fem till tio personer som under en cirka timmes tid samtalar
kring specifika @mnen eller teman som en moderator presenterar. Det som &r bra med
fokusgrupper ér att deltagarna fritt diskuterar samt med hjélp av andras asikter resonerar kring
ett givet amne. P& sa sitt nds slutsatser och svar som den undersokte i en individuell intervju
inte hade kommit pd sjdlv. Moderatorns uppgift ir att se till sd att alla i gruppen engagerar sig
1 diskussionen, men bor dnda halla sig 1 bakgrunden for att undvika asiktsstyrning. Det kan
dven vara svart att kontrollera fokusgrupper och végleda dem pa ett enkelt sétt genom hela
intervjun (Olsson 2008:65-66, 68). I vart fall var vi bdda moderatorer och delade upp dmnena
mellan oss. Vara fokusgrupper var tre till antalet och bestod sammanlagt av 17
hogstadieelever. Den forsta gruppen utférdes pa en mindre skola och eleverna som ldraren
hade valt ut at oss kom dérfor fran olika klasser. I borjan verkade det positivt dé vi fick
samtliga dldrar representerade i en och samma grupp. Ursprungligen planerade vi att blanda
aldrarna i samtliga fokusgrupper for att ticka in olika segment av malgruppen
“hogstadieelever”. Men allt eftersom arbetet pagick foll det sig som sé att det enbart var i den

forsta fokusgruppen som deltagarna kom ifran olika &rskurser.

Det finns olika dsikter om huruvida deltagarna bor kénna varandra eller inte. Somliga hdvdar
att det dr en nackdel om det finns tidigare bekantskaper inom gruppen (Olsson 2008:67). Vi
maérkte relativt snabbt att det i vart fall snarare var en fordel om deltagarna var av samma
alder. I den fOrsta gruppen, som var heterogen, drog sig sjuorna for att uttrycka sig infor
niorna. Niorna, i sin tur, kéinde sig mer sjdlvsikra och tog girna pa sig rollen som priméra
tyckare”. Aldersskillnaden visade sig utgora hinder for eleverna. Hir blev vér roll som
moderatorer storre, én vad den kom att bli i néstfoljande tvd grupper eftersom vi infor nésta
skolbesok var tydliga med att vi helst ville att fokusgrupperna enbart skulle besta av elever
frdn samma arskurs. Bada dessa bestod renodlat av niondeklasser respektive dttondeklasser.

Pa sa vis utgjordes grupperna inte av en fardig sammansittning. Den andra fokusgruppen vi
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gjorde omfattade enbart niondeklassare. Den gruppen skulle egentligen ha blivit var sista
fokusgrupp men blev erbjudna av ldraren att dterkomma och intervjua elever fran arskurs atta.
Vi kénde att vi &nnu inte uppnddde empirisk méattnad och valde darfor att tacka ja till
forslaget. Dérfor aterkom vi en sista gdng och utforde intervjun i samtal med elever fran attan,

vilket var mycket givande.
3.3.1 Intervjuguide for fokusgruppsintervjuerna

Infor fokusgruppsintervjuerna konstruerade vi en intervjuguide. Malet var att fa fram ett sa
bra hjdlpmedel som mgjligt for att bistd oss 1 var roll som moderatorer att frambringa ett
heltdckande material. Utformandet ska alltid utga fran sjédlva forskningsproblemets syfte samt
fragestdllning (Olsson 2008:67). Varje tema behandlade ett antal klargérande, men dock ¢j
ledande, frigor. Ett riktvérde var att vi skulle hélla oss till cirka trettio minuters samtalstid per
tema eller till méttnad uppnaddes. Utifran studiens syfte och mil plockade vi fram ett antal
teman som skulle hdlla samman intervjuguidens konstruktion, samt ett par klargdrande fragor
kring varje tema. Pé sa vis fick vi fram en halvstrukturerad intervju med fyra teman;
Facebook-anvindning, kommunikation/interaktion, synlighet/tillhorighet/tillginglighet,
dterkoppling Facebook — vardag.

For att kunna generera sd mycket information som mdjligt utgick vi fran att varje tema skulle

behandla en specifik ordning:

* Information (Exempel pé friga: Varfor har du Facebook?)

o Asikt (Exempel pa fraga: Vad tycker du pd Facebook? Varfor tycker du
sd?)

* Handling (Exempel pé fraga: Vad brukar du gora pa Facebook?)

For en mer utforlig beskrivning av intervjumetodiken samt intervjuguiden i sin helhet, se

bilaga 1.
3.4 Urval

Eftersom malet ar att nd forstaelse for hur manniskor forstér sin verklighet och ar intresserade
av den upplevda verkligheten gjorde vi dirfor ett icke-sannolikhetsurval (Ekstrom, Larsson
2000:84). Vi tog kontakt med hogstadieskolor pé olika orter i Skéne och uteslot chansen for

samtliga skolor att komma med i urvalet. Vi fick positiv respons frdn en av skolorna. Ovriga
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upplevde tidpunkten som stressande och opassande for skolans schema och tackade darfor
nej. Darfor gjorde vi ett snobollsurval och gick via kontakter som skulle kunna ordna med en
positivt instélld skola. Pa sa sitt kom vi 1 kontakt med den forsta fokusgruppen. Det andra
sndbollsurvalet stod ldraren pa den andra skolan for, nér hon erbjod oss att intervjua
ytterligare en grupp. Ett snobollsurval handling ndmligen om att genom andra bli upplyst om
fler mojliga intervjuobjekt (Ekstrom, Larsson 2000:58). P4 det stora hela upplever vi att vi har
gjort ett &ndamalsenligt urval med individer som kunde ge oss den information vi
efterfragade. Vi virdesitter den informationen och bedomer kvaliteten som hdg. Darmed har

vi lyckats uppnd en empirisk méttnad.
3.5 Analysmetod

Samtliga fokusgruppsintervjuer dokumenterades i form av anteckningar, men mer specifikt av
digital inspelningsteknik. Vi ville undvika att ldgga for stor vikt vid sjdlva antecknandet och
ddrmed mojligtvis tappa de undersoktas ordval. Vi ville inte ldgga for stort fokus pa sjdlva
antecknandet eftersom det d4 ar relativt ldtt att intervjuaren inte hittar passande foljdfrdgor
eller verkar som ett bra samtalsstdd (Olsson 2008:89). Samtliga av intervjupersonerna gav oss
sitt medgivande till att samtalet skulle bandas. Av etiska skal dr det ndmligen viktigt att det
finns ett gemensamt godkénnande till inspelningen (Olsson 2008:89-90). Vi redogjorde darfor
noggrant i borjan av varje samtal for intervjupersonernas rétt till anonymitet. Vi behandlade
materialet konfidentiellt och inga namn angavs fOr att pa sa sitt inte heller riskera att
aterfinnas under ens snarlika former i studiens fardiga text. Vi utvirderade varje utford
fokusgruppsintervju. Detta dr ett bra sétt att snabbt och enkelt samla alla de intryck som
skapades under diskussionens gang. Podngen med en sadan reflektion &r att fa ett bra material
att arbeta med 1 den kommande analysen samt fi en inblick i dugligheten av vald
insamlingsteknik (Olsson 2008:90). Detta blev viktiga led i studiens sjilvreflexivitet, men vi
fann dven att vi inte behdvde korrigera vér intervjuguide for att uppna syftet med varje valt
tema. Nér vi hade en forsta 6vergripande bild klar gjorde vi en mer utforlig utskrift av
fokusgruppsintervjuerna, dven de delarna som vi tvivlade pd var av storre analytiskt virde. En
sadan process dr vildigt tidskrdvande men samtidigt effektiv dd man lér kénna sitt material
och sina intervjupersoner (Olsson 2008:93). Vi behdll de kategorier som vi redan hade
utformat for intervjuguiden. Dessa fyllde vi med aterkommande formuleringar och
kéinsloladdade ordval. Sjdlva analysen &r, i vart fall, teoretiskt driven. Véra teoretiska ramar
framhiver identitetsskapande genom rollgestaltning. De olika idéerna och begreppen fick

bestimma &t vilket hall analysen skulle titta, men inte vad den skulle se.
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3.6 Validitet och reliabilitet

Studien &r av kvalitativ art. Darmed é&r inte syftet att nd ndgon hog reliabilitet. Om nigon
inspireras till att genomfora en liknande studie skulle det antagligen vara nddvéndigt att utgd
fran de deltagare som har medverkat i vér studie for att komma fram till samma resultat.
Resultaten dr mahdnda inte Overforbara. Déaremot &r de trovdrdiga dven om de inte
representerar Sveriges samtliga tondringar. Vi har hela tiden bearbetat materialet med
kontinuerlig kritisk noggrannhet och kénner att vi pd sd sdtt har lyckats sidkerstilla en
tillfredsstéllande grad av reliabilitet och validitet. Den vérdering och tolkning vi har gjort har
gett oss en djupare forstaelse for den sociala verkligheten. Detta beror mycket pa materialets
méttnad. Att intervjumaterialet dr fylligt ar viktigt for att kunna gora en kvalitativ beddmning
av sjdlva innehéllet. Lika viktigt ar det att uppgifterna inte forhaller sig pa en ytlig niva, utan
lyckas uppné ett djup och didrmed ocksd autencitet. Givetvis ldggs ocksd mycket vikt pa
intervjupersonerna och om valet av att just de ska delta faktiskt kan bidra till relevant
information (Ekstrom, Larsson 2000:73-74). Vi var medvetna om att en intervjuperson alltid
befinner sig i en speciell situation. Det dr av stor betydelse for resultatet att nd sa djupt som
mdjligt 1 intervjupersonernas syn och bevekelsegrunder (Ekstrom, Larsson 2000:74). Med
detta 1 baktanke axlade vi, som moderatorer for fokusgrupperna, uppgiften att uppmana varje
respondent att utveckla sina svar. P4 det séttet kunde vi forsdkra oss om att fi autentiska
utsagor. Att ndja sig med ett svar som det presenteras i sitt forsta spontana skede styrker inte
en studies validitet eller reliabilitet. Det gér didremot ett svar som utvecklats s& pass mycket

att allt det ytliga skalats av for att [dmna kvar en aterstod av sanning.

3.7 Metodkritik

En ofta tilltagen teknik ar metodtriangulering (Ekstrom, Larsson 2000:75). Man stravar da
efter att kombinera kvalitativa och kvantitativa arbetssétt i syfte att na en sa allsidig belysning
av ett forskningsomrade som mdjligt (Hartman 2004:273). Vi uteslot en sddan gardering
eftersom vi ansdg att materialet skulle bli vdl sa &ndaméilsenligt. Tankar om att dven utfora en
kvantitativ undersokning fanns, men vi upplevde att det fardiga resultatet skulle komma till

samma slutsats som resultatet fran en renodlad kvalitativ metodologi.
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4. Teori

4.1 Primar och sekundar socialisation

Den process dir vi forenas med den ménskliga gemenskapen kallas for socialisation och sker
pa olika antal stadier. Den primdra socialisationen sker inom familjen eller i den
omgivningen som finns narmast till hands. Den sekunddra socialisationen bendmner de
socialisationsprocesser som forsigkommer utom familjen och inom samhillsinstitutioner, som
dagis, skola och arbetsplatser. I alla dessa sammanhang fér vi reda pa ndgot om vilka vi dr och
vad som forvintas av oss. Sddana informationer far vi framforallt via massmedierna. De
konkurrerar om véar uppmérksamhet med allt som befinner sig inom ramen for var intimsfar,
det vill séga fordldrar och syskon, vianner och sliktingar. Medierna bidrar alltsa till att
definiera verkligheten omkring oss, dirmed ocksa till att definiera vilka vi dr. De skapar idéer
om vad som dr viktigt och oviktigt, roligt och trakigt. Som mottagare tvingas vi bilda en
uppfattning om vilka vi dr och vilka vi vill vara. Medierna stér for ett bidrag av de byggstenar
vi anvénder oss av i vart identitetsskapande (Gripsrud 2002:17-18). Facebook ger oss chansen
att utveckla en identitet i interaktion med andra. En internetuppkoppling 6ppnar s manga
fonster mot vdrlden att varje individ tillats leka med sin identitet att Facebook som ny

kommunikationsform skulle kunna befrdmja en fragmenterad identitet.

Vi uppfattar likheter och skillnader mellan oss sjdlva och andra nér vi sorterar alla de intryck
vi har fétt frin medierna. Medierna ar skapare av forestdllda gemenskaper vilket innebér att vi
genom sddana forestéllda kollektiv kénner en forvinansvirt stark tillhdrighet med ménniskor
vi aldrig tidigare har sett. Medierna hjilper dven dvriga samhéllsinstitutioner att berétta for
oss vad vissa egenskaper, kon, dldrar, regionstillhdrigheter betyder for oss. Var identitet dr ett
lappticke av identiteter bestaende av likheter och skillnader mellan oss sjdlva och andra
méinniskor (Gripsrud 2002: 19-20). Det ir alltid svart att kunna ge ett s uttommande svar
som mojligt pd frdgan ”vem dr jag”, men inte minst ndr man befinner sig i tonaren. Att utgd
fran den primédra och sekundéra socialisationsteorin tror vi kunna frambringa en forstaelse for

Facebooks funktion i identitetsskapandet.
4.2 Reflexiv modernisering

Becks bendmning reflexiv modernisering innebér att moderna samhéllen avtraditonaliseras.
Traditioner som tidigare har varit avgorande for samhéllet dr idag inte lika aktuella utan antar

en mindre betydelsefull roll och har numera snarare forvandlats till ett slags fundamentalism.
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Thompson kastar ljus pa en ny typ av interaktion som han menar dominerar dagens samhille.
Han urskiljer den medierade kvasiinteraktionen frén tva andra interaktioner, namligen ansikte
mot ansikte-interaktionen och den medierade interaktionen som béda &r dialogiska till sin
natur. Kvasiinteraktionen, ddremot, &r monologisk da kommunikationsflodet mestadels &r
enkelriktat. Den upprittar sociala relationer genom masskommunikationsmedier (Thompson
2001:229, 110). Vi ser hir likheter med Facebook och dess upprétthallna
kommunikationsform. Foljaktligen kan Facebook beskrivas som en medierad
kvasiinteraktion. Den sociala aktiviteten pa Facebook producerar situationer dir individer
binds samman i en kommunikations och utbytesprocess av symbolisk natur. En naturlig foljd
av den medierade kvasiinteraktionen dr dérfor att jagbildningen, genom den moderna
samhéllsutvecklingen, blir mer 6ppen och reflexiv. Detta innebér att individen far tilltrade till
sa kallad icke-lokal kunskap och som inte dr mdjlig att inforskaffa via ansikte mot ansikte
kommunikation. Hur denna kunskap anvénds och vad det leder till beror pé individen och
dess intressen. Utvecklingen av de moderna medierade kommunikationsformerna resulterar i
att nya relationer vidareberikar jagbildningens l&nga process (Thompson 2001:257). Man far
mdjlighet att ta distans fréan sitt vardagliga liv, se sitt liv i nytt ljus, leva ut sig i ett sa kallat
fantasiliv samt att ha ett dubbelliv dér den levda erfarenheten blandas med den medierade.
Dessutom medfor utvecklingen dven en del negativa konsekvenser, det dr svart att skilja
mellan medierad och levd erfarenhet (Thompson 2001:257). Facebook tillater att gransen
mellan verklighet och fantasi suddas ut. En sddan sammanblandning kan skapa ett beroende,
vilket Beck bendmner som en individualiserings paradox. Beck menar att de olika
kommunikationsformerna har ett stort inflytande pa jagbildningens process. Darfor kan
problem uppsta nar man inte langre har tillgang till olika medierade kommunikationsformer.
Ju mer man anvénder sig av medierna i sitt identitetsskapande desto mer kdnner man ett
behov av att vara tillgénglig, vilket resulterar i ett for det moderna samhéllet tidstypiskt
beroende (Thompson 2001:265-267). Denna teori anser vi vara av relevans for var studie. Vi
vill bepréva huruvida tondringars anvindning av Facebook mojligtvis kan utmynna i att bli ett

nddvindigt verktyg att bygga sin identitet med.
4.3 Nitverkssamhallet

Manuel Castells teorier kring nitverkssamhiéllet bottnar i en ny samhillsform som resultat av
globaliseringen och informationsteknologiska revolutionens framfarter. Identitet &ar
ménniskors kélla till mening och erfarenhet. For en enskild individ kan det finnas en mingd

olika identiteter. En sddan mangfald ger upphov till slitningar och motsagelser i bade
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jagpresentationen och socialt handlande. I ett ndtverkssamhille centreras meningsskapandet
kring en primér identitet, det vill sdga en identitet som inramar dvriga identiteter. Den dr
sjdlvbevarande i tid och rum. Castells argumenterar kring tre olika utgangspunkter for
identitetsbyggnad. Den fOrsta utgdngspunkten stdr samhéllsdominerande institutioner for och
skapar dirmed en legitimerande identitet for att utoka och effektivisera deras overtag
gentemot sociala aktdrer. Motstandsidentiteten produceras av aktdrer som upplever att de har
nedvérderats och stigmatiserats av den radande makten. Motstdndsidentiteten dsyftar darfor pa
ett kollektivt motstand mot samhdllets fortryck. Projektidentiteten skapas nir aktorer bygger
upp en ny identitet som omdefinierar deras position i samhéillet och dirmed hela
samhillsstrukturen (Castells 1998:20-26). Den sista formen, projektidentiteten, ger alltsd
utrymme for att skapa sin identitet. For att applicera tesen pd vért arbete och gora den relevant
for vart syfte amnar vi géra en koppling till det faktum att Facebook ger tondringar en
mdjlighet att experimentera med olika identiteter och roller. Det &r darfor logiskt att man
darmed skapar sitt jag, eller presentationen av jaget. Ett likhetstecken kan i och med det

stiallas mellan natverksamhillets karakteristika och det som kidnnetecknar Facebook.
4.4 Goffmans dramaturgiska perspektiv

Goffman menar att vi alla i vira vardagssituationer spelar teater infor en publik. Vart
agerande lagger en grund for iakttagarnas uppfattning om oss. I ett sédant skddespel skapas en
process i vilken vi bygger upp vara identiteter och beféster vira ”jag”. Han hédvdar att
individen alltid gor sitt framtrddande i forman for andra méanniskor och att den roll som vi tar
pa oss 1 en sadan forestdllning blir vért sanna jag, eller snarare ett idealiserat jag av mig sjélv.
Pa sa vis blir vér uppfattning om var roll till en andra natur och en integrerande del av var
personlighet (Goffman 2006:26-27). Framtrddandet innefattar all den aktivitet som uppvisas
infor en viss grupp observatorer. Det dr en platsbunden foreteelse. Darfor, menar Goffman,
anvénder sig aktoren av en specifik inramning. Inramningen utgdr den del dér framtrddandet
dger rum. Aktoren pébdrjar alltsa sitt skddespel forst ndr han infinner sig pa den for &ndamélet
lampliga platsen och avslutar framtrddandet forst nédr han eller hon ldmnar den (Goffman
2006:28-30). Typen av framtriddandet bestims av de forvantningar som finns bland
observatorerna. Den agerande tvingas dirfor att forma eller omforma sitt framtrddande sé att

det passar de forutséttningar som finns eller de krav som stills (Goffman 2006:39).

Utrustning ar nddvindigt for den agerande. Med ritt utrustning kan den agerande framstélla

sitt framtrddande i en fordelaktig social dager. En sddan utrustning ar alla de symboler genom
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vilka man formedlar ett specifikt uttryck, som till exempel statussymboler som vittnar om ett
materiellt valstdnd. Forutom tillgéng till utrustning ar det dven viktigt att ldra sig anvéinda och
utnyttja den pa rétt sétt for att fullborda bilden av sig sjédlv. Ett lyckat framtrddande baseras
alltsa pa rétt utrustning och kunskap om hur utrustningen ska anvéndas och resulterar i en
avslutad, putsad och leveransfirdig produkt. Det &r sedan den fardiga produkten som i
interaktion med andra blir beddmd (Goffman 2006:40-51). Den fardiga produkten &r aktdrens
rollgestalt. Det finns en Onskan hos aktorer att identifiera sig med den gestalten. Den stimmer
inte 6verens med vem aktoren ar i verkliga livet. Rollen ger utrymme for att leva ut ndgonting
overkligt, fixerat och perfekt — som huvudpersonen i en film eller roman — som ger en kénsla
av tillfredsstdllelse och stabiliserad sjdlvidealisering. Det hér dr ndgonting som pagar
konstant, i alla vardagssituationer och mellan alla typer av méinniskor. Fér manga individer

sammanblandas det dramatiserade jaget med det verkliga jaget (Goffman 2006:52-57, 67).

Goffman behandlar dven dmnet regionsbeteende. Regionerna delas upp i en fradmre respektive
bakre del. Den framre regionen anger den plats dir framtrddandet dger rum. Den framre
regionen anger den plats ddr framtrddandet dger rum. Regionen kan liknas vid en teaterscen
pa vilken aktdren spelar infor en publik. Den bakre regionen kidnnetecknas av allt det som inte
bor visas pd scen for att rasera framtridandet. Dar goms rekvisita och fasaddetaljer. Det dr
forst i den bakre regionen som aktoren kan koppla av och slidppa sin rollgestalt. Déarfor dr det
viktigt att skilja de bada regionerna frén varandra. Genom att kontrollera den bakre regionen
kan man vara sdker pa att fakta som riskerar upptradandets kvalitet inte kommer fram

(Goffman 2006:97-98,101-103).
4.5 Tidigare forskning

Utgangspunkten for vér studie ligger forst och framst inte i tidigare forskning. Déremot lyfter

vi fram ett par inspirerande exempel som kan styrka relevansen for vart &mnesval.

Maria Bakardjievas (2005) bok Internet Society: The Internet in Everyday Life omfattar flera
ars studier av Internet i kanadensiska hushalls vardagsliv. Boken bygger pa talrika empiriska
exempel pa hur man kan bearbeta sina data och omvandla dem till delar av analyserande

tankegangar.

Ulrika Sjoberg (2002) behandlar i sin studie hur barn och ungdomar anvénder sig av dataspel,
Internet och TV i vardagen. Hennes avhandling Screen rites: a study of Swedish young

people’s use and meaning-making of screen-based media in everyday life fordjupar sig i hur
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nya medier anvdnds och sammanvévs i ungas liv. Genom att studera ett sdidant skeende menar
Sjoberg att vi kan fa en indikation om hur den framtida utvecklingen kommer att se ut.
Exempelvis pekar hon pa en beteendedndring som helt och hallet kan komma att omvérdera
véra moraliska uppfattningar. Det ar vanligt forekommande att ljuga nir man chattar. Fragan
ar vilken inverkan detta kan fa senare i livet. Erfarenheter via bland annat Internet ger barn
och ungdomar en inblick i hur vuxenvérlden fungerar, det vill sdga hur man beter sig 1 olika
situationer. Internet, tillsammans med TV och dataspel, skapar ett spelbrdde som vi fritt kan
placera ut vara egna dnskade rollkaraktérer pd for att i en dramatisk framstéllning av oss

sjélva efterleva vara drommar.

Sherry Turkles bok on the screen: Identity in the age of the Internet (1996) ar ett exempel pa
postmodernistisk filosofi. Hon studerar hur ménniskor interagerar med varandra pa s kallade
MUDs (Multi User Dimension) som &r en typ av textbaserat rollspel i realtid. Hennes slutsats
ar att Internet erbjuder varje deltagande individ mojlighet att genom ord skapa en fiktiv
karaktdr i en fiktiv virld. Miljoer, situationer, karaktirer och héndelser framstills helt och
héllet i dialog med varandra. Enligt Turkle tjanar sddana hér rollspel till att f& ménniskor att
uppfatta sin verklighet utifran ett postmodernistiskt perspektiv. Eftersom de erkénner spelen
som nagot ytligt simulerande kommer de dven att ndrma sig och dédrigenom betrakta

verkligheten pa samma sitt.
S. Resultat

Resultatet delas upp efter de fyra teman som fick utgdra stommen i var intervjuguide. Det
forsta temat presenterar och beskriver hogstadieelevernas uppfattning av Facebook sévil
allmént som specifikt. Nastfoljande tema &mnar skapa en bild av hur man kommunicerar och
interagerar med varandra. Det tredje temat kretsar kring det privata samt det offentliga pa
Facebook, det vill sédga hur pass synlig man véljer att vara infor andra Facebook-anvéndare.
Temat behandlar dven fragor om tillhorighet och tillginglighet. I det sista temat sker en
aterkoppling mellan Facebook och verklighet. Hér redovisas bland annat hur pass néra, eller

distanserat, hdgstadieeleverna héller sin egen vardag fran Facebook.
5.1 Facebook-anvandning

Foljande avsnitt illustrerar hur tillfrigade hogstadieelever anvinder sig av Facebook och, dn

mer viktigt, 1 vilket syfte.
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“Man vill halla koll pa vad som hdnder” Pojke 13.

Intervjupersonen ovan var snabbast med att ge svar pa varfor man har valt att ha Facebook,
men fick medhéll av 6vriga deltagare. Samtliga tillfragade i alla fokusgrupper betraktar
Facebook som ett medel till snabb inhdmtning av information, ddr var och en skapar sin egen
lilla blogg i syfte att halla andra uppdaterade om vad som hinder. En sddan “ldgeskoll”
behover inte ta mer én ett par minuter men det dr vanligt att man behaller Facebook i
bakgrunden sa linge man &r uppkopplad pa Internet. Det framgick att man kénner ett behov
av att logga in pa Facebook ett par gdnger om dagen for att snabbt kunna uppdatera sig om

nya hiandelser samt l4sa om alla slags vardagstrivialiteter.

“Det dr som en blogg. Det handlar inte direkt om att chatta eller sd, det kan man ju gora pd
MSN. Facebook, ja ddr ldser man om andras liv och delar med sig av sitt eget. Det dr kul att
veta vad andra gor. Man kan ta kontakt med folk fran andra ldnder ocksa. Sd ja, som sma

bloggar helt enkelt” Flicka 15.

Hogstadieeleverna dr §verens om att Facebook dr ett oerhdrt kontaktnét som med sin globala
rdckvidd erbjuder nya gemenskaper 6ver hela vérlden. Det underlittar dven att hilla kontakten
med vdnner som inte bor pd samma ort eller gdr i samma skola. Funktioner som olika
medlemsgrupper eller intressegrupper Oppnar upp majligheter for att hitta nya véinner som

liknar en sjélv.

Att ldsa om andra 16per som en rod trdd genom samtliga fokusgruppsintervjuer. Det framstills
som viktigt att halla koll pa vad andra skriver om. Vi fir kédnslan av att man bryr sig om hur
man framstélls pa Facebook. Vi fir inget uttalat stod for den teorin eftersom tonaringarna
hévdar gang pa gang att man hellre vill inta en passiv position pa Facebook. Samtidigt torstar
man efter respons och bekréftelse och den uppnés genom att skapa diskussionstradar eller

skriva roliga statusrapporter som engagerar.

"Att inte fd sa mdnga kommentarer kan betyda att det man har skrivit dr trakigt. Man vill

gdrna veta att andra ldser det man skriver” Pojke 14.
“Jag orkar inte kommentera sa ofta sd jag anvinder gilla-knappen istdllet” Flicka 14.

Flicka, 14, ger ett lysande exempel pd nér passiviteten dnda bottnar i ett aktivt deltagande.
Hon, och andra med henne, orkar inte”, ”bryr sig inte” om att ge feedback till andra utan

véljer istdllet att med en enkel knapptryckning visa sin nérvaro.
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Forutom behovet av att vara uppdaterad om allt som héinder var &dven spelapplikationerna
ytterligare en anledning till att skaffa ett Facebook-konto. Om man dr engagerad i exempelvis
spel som Farmville (vilket var populdrast) 4 man “tvungen” att logga in flera ganger om

dagen for att kunna skota sin gard och pé sé sitt stiga 1 svdrighetsnivaerna.

”Man blir ju beroende! Alltsa det dr ju inte pa dodligt allvar men man maste ju skota sina

vdxter” Pojke 15.

Att Facebook har blivit sa pass stort resulterar dven i ett nytt grupptryck. Det dr svart att sta
utanfor en gemenskap som delas av sa pass manga ménniskor. Hogstadieeleverna uppger
saledes att just deras Facebook-konton skapades for att de upplevde att alla andra redan hade

ett.

“Alltsd... Alla har ju det. Sa dr det ju liksom alltid, att om mdnga har ndgot sd vill man ju

sjdlv ha samma grej. Sa det var vil sa med Facebook ocksa” Flicka 14.

“Jag fattade forst inte det hir med Facebook men sen plotsligt hade alla mina kompisar det
och pratade om det hela tiden. Klart att man blir nyfiken. Dd fick jag ocksa skaffa Facebook
ju.” Flicka 15.

5.2 Kommunikation/ interaktion

Hogstadieeleverna uppfattar att det finns en speciell sorts sprak pd Facebook som skiljer sig
mérkbart frdn hur man véljer att formulera sig i exempelvis skolan. Det beror bland annat pa
att man bor folja vissa sprakliga regler eftersom missuppfattningar dr vanligt forekommande
pa Facebook. Det &r ldtt att det som skrivs antar en ironisk ton eftersom det inte enbart ar
spraket som fordndras utan dven ens egen attityd. Ens personlighet forstérks pa ett eller annat
vis. Exempel som lyftes fram var att ndgon som é&r blyg i skolan framstéller sig sjélv som

kaxig pa Facebook.

“Det har ju lite med personligheten att géra men om man till exempel dr blyg i skolan sd kan

man vara kaxig pa ndtet. Det dr vanligt att de lever ut sig pd ndtet” Pojke 14.

Olika medel som man kan ta tillhanda for att ”leva ut sig sjalv” ér att lagga ut bilder,

videoklipp eller personlig information.

“Jag spelar ju hockey sa jag har ju bilder pa grymma spelare och bilder ndr jag spelar
hockey. Det blir ju som en image” Pojke 15.
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Sadant som de véljer att dela med sig av far inte vara pinsamt eller krankande. Diremot,
erkidnner man att man lidgger ut de bilder som &r s& smickrande som mdojligt for en sjilv utan
att tinka pé de andra som dr med pa samma bilder. Semesterbilder dr en dterkommande

kategori.

“Bilderna dr pa mig sjdlv eller visar vilka intressen jag har. Jag har ocksd bilder fran resor

eller pa familjen” Flicka 14.
“Jag fixar till mina bilder. Ja, sa att de blir roliga for andra” Pojke 15.

Man ir medveten om konsekvenserna av att publicera exempelvis privata fotoalbum offentligt
men man kénner sig skyddad av att man kan vélja vilka som fér ta del av informationen. P4 s&
vis erbjuder Facebook ytterligare kommunikationsmojligheter. Man kan uttrycka sig visuellt

genom att ldgga upp bilder samt kommentera dessa.

“Klart att man vill visa sig frdn sin bdsta sida. Pa profilsidan har man ju en ego-bild” Flicka

15.

Just “ego-bilder” uppfattade vi som ett tecken pé ytlighet. Det dr viktigt att presentera sig pa

rétt sétt. Bdde pojkar och flickor valde bilder som var utseendemissigt fordelaktiga.

“En ego-bild dr en bild som man tar pa sig sjdilv. Man gor ndn pose for att det ska se bra ut

liksom” Flicka 15.
5.3 Synlighet/tillhorighet/tillgéinglighet

Informationen har genomgatt en redigeringsprocess innan den publiceras pa profilen. Detta
for att undvika eventuella pinsamheter som kan uppstd om innehallet nar fel person. Som ett
exempel nimndes ridslan for att forildrar och lirare ska fa reda pa speciella hiindelser. Aven
om man ar forsiktig vad man sjdlv skriver gar det inte att kontrollera vad som star pa andras

profiler.

“Min profil kan bara mina vinner se. Jag vill inte att mamma ska fd reda pd ndgot pinsamt”

Flicka 13.

“Vissa hemligheter kan komma fram. Det dr lite dumt. Typ bilder och sa. Ibland vill jag inte
att andra ska veta vad som egentligen hdnde och sen finns det typ bildbevis ndsta dag och

man dr taggad och allt” Pojke 14.
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Pé det stora hela ar det positivt att Facebook ir sd pass Oppet som det &r men en given

konsekvens dr att ens integritet hotas.

Att tillhora grupper dr inte direkt viktigt men kul. For vissa dr det ett medel som visar ens
intresse och dirigenom ocks& vem man #r, vad man gér och vad man star for. A andra sidan
behover grupperna inte ha ndgon storre funktion dn att fylla ut profilsidan. En tredje anledning

till att man gér med i en viss grupp dr att den uppenbarligen tilltalar manga andra personer.

“"Man gar med i grupper som visar hur man dr som person. Eller om mdnga andra dr med for

dad dr det ju en bra grej eller nat kul” Pojke 13.

“Det kan vara allt fran musik till politik. Det finns inte sd manga i skolan som lyssnar pd
samma musik som jag. Min stil dr vdl lite annorlunda men pa FB finns flera som tycker

likadant. Det dr skont” Flicka 14.

Kvantitet tyder pa kvalitet, en uppfattning som genomsyrar hela diskussionen. Det ligger en
tyngd i att minga andra tycker som en sjdlv pd samma sitt som det ligger en tyngd i att
“kédnna” manga ménniskor pa Facebook. Det betyder inte att man vet vilka alla pd

vénskapslistan dr, men det dr inte heller det viktigaste.
“Antal kompisar pd FB bestdmmer inte det riktiga sociala livet” Flicka 15.

“Men det finns nog en tdivling. Jag accepterar inte framlingar men jag tror att mdnga gor det.
Kanske om den personen har samma intressen eller sa, da tror jag man gor det for att kunna

ha flest kompisar” Flicka 15.
5.4 Aterkoppling Facebook — vardag

Samtliga tillfrdgade tondringar erkénner, mer eller mindre, att deras profiler handlar om att
skapa en image av sig sjélv. I stort sett betyder det att man forstirker de egenskaper och
intressen man besitter i det vardagliga livet. Ar man musikintresserad liter man musiken vara
ett genomgdende dominant tema. Om man déremot égnar sig mycket at sport later man bilder,
information samt annat kretsa kring just den typen av idrott man utdvar. De tycker dérfor att
de dr sanningsenliga med vilka de utger sig for att vara pd Facebook och att detta ar ett
medvetet val. Samtidigt erkédnner dem att de tror att det finns manga bluffmakare som helt och
héllet tar till vara pa mojligheten att spela ut en roll. De séger att en person som tillsynes ir en
aktiv Facebook-anvéndare, det vill séga ldgger ut manga bilder samt dr duktig med

kommentarerna, och som har 600 personer pa sin vinskapslista inte nddvandigtvis dr socialt
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kompetent privat. Det var dock en insikt som diskuterades fram, men det bor ndmnas att den
spontana reaktionen snarare bekriftade en sddan typ av anvdndare som social och med ett

hindelserikt liv.

“Det dr ldtt att ljuga om saker och att vara ndgon annan. Det blir sd konstigt ndr man vet hur
en person dr i skolan och sen dr den kaxig och helt annorlunda pa FB. Fast man vet att det

inte dr sa” Pojke 15.
6. Analys

Facebook kan ses som en socialpsykologisk experimentverkstad déir tonaringar i interaktion
med andra Facebook-anvéndare skidnks mojligheter att laborera med sin identitet. Reglerna
for hur ett sddant experiment bor utforas dr av annan karaktir én de bestimmelserna vi réttar
oss efter i det verkliga livet. Identitetsprocessen sker i hogsta grad offentligt, 1 ett virtuellt rum
infor ett oberdkneligt antal dskadare, men i trygghet bakom en skidrm. De deltagande
tonaringarna i fokusgrupperna tillstod att personen bakom en Facebook-profil inte
nddvindigtvis maste formedla en sann bild av sig sjélv, utan kan mycket vél visa sig vara
ndgon annan i realiteten. Vi sitter helt enkelt pa oss en mask i samband med att vi loggar in
oss pa Facebook och intar ddrmed en virtuell roll, en gestaltning av ndgon vi inte &r, men
gérna skulle vilja vara eller &tminstone uppfattas som. Facebook-anvidndarna behover inte
befinna sig i direktkontakt med varandra och kan séledes ldgga mycket eftertanke i1 ordval,
redigera information samt retuschera bilder pé sig sjilv. Det dr ndmligen viktigt med
bekriftelse. Tondringarna ar beroende av vad andra tycker och tinker. Att ldgga s mycket
vikt vid narcissistisk sjdlvbekréftelse resulterar i att man vill kunna ingé i en storre
gemenskap. Man vill kinna tillhorighet, vilket ocksa ér en central del 1 sjdlva
identitetsskapandet. Man letar likheter med andra och kan faktiska uppbringa ett slags band
till egentliga framlingar. Via olika sokmotorer kan man pa Facebook aktivt finna personer
som liknar en sjédlv, som uppger samma typer av intressen eller egenskaper. I vissa fall racker
det att man ar av samma alder eller bor pd samma ort. Hur det 4n ter sig &r det alltsa fullt
mdjligt att pd Facebook inga i en forestédlld gemenskap och fé en kénsla av tillhorighet.
Foljden blir en tillfredsstdllande fornimmelse av att inga i ett storre sammanhang eller att ha
en grupptillhérighet. Den typ av bilder som publiceras mest frekvent visar andra anvéndare att
de har ett rikt socialt liv och att de darfor innehar ett gruppmedlemskap. Man forsoker helt
enkelt gora en jaimforelse med varandra som i en slags socialisationsprocess utmynnar i en

onskan om social tillhorighet och social identitet. Detta skeende kan tolkas som en
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socialisationsprocess, i vilken skapandet av identiteter och grupptillhdrighet innehar en

betydande roll.
6.1 Facebook som en socialisationsprocess

Facebook ér alltsa ett typexempel pa hur nya medierade kommunikationsformer berikar
jagbildningen. Beck framhiver att den reflexiva moderniseringen innebér att den moderna
samhillsutvecklingen frambringar en jagbildning som &r mer 6ppen och reflexiv (Thompson
2001:257). En parallell kan hér dras till tondringarnas anvéndning av Facebook. Genom ett
medlemskap pd Facebook 6ppnar man upp ett konto fyllt av mdjlighet till eskapism fran det
vardagliga livet. Som det framgick i resultatet finns det ménga anvéndare som anvinder
Facebook som en slags tillflyktsort fran verkligheten. Det finns en chans att skapa en image
och "att leva ut sig sjilv”. I samtliga socialisationssammanhang inhdmtar vi information,
framst via massmedierna, om vilka vi dr eller vilka forvintningar samhillet har pé oss.
Thompson belyser den medierade interaktionens struktur samt hur vi tillimpar den strukturen
som modell f6r var jagbildningsprocess (Thompson 2001:257). Den medierade
kvasiinteraktion som etableras genom Facebook alstrar identitetsutprovning sa till vida att
varje individ tilldts undersoka olika verklighetsdefinitioner. Vi uppfattar helt enkelt likheter
och skillnader mellan oss och andra nér vi sorterar de intryck vi har fatt av 6vriga Facebook-

anvéindare.

Genom olika funktioner som statusrapporter, fotoalbum samt mojlighet att lamna
meddelanden pa varandras profiler, far vi ocksa en inblick 1 vad som anses vara viktigt och
oviktigt, roligt eller trékigt. Det sker séledes en sekundér socialisation med hjilp av Facebook
dar vi kan leka med vara identiteter, men som vi dven kénner oss mer eller mindre manade att
ta del av. En konsekvens kan bli att man med létthet forvéxlar den medierade verkligheten
med den faktiska. Ett beroende skapas. Anvénder man sig av Facebook i sitt
identitetsskapande blir det dven svart att sudda ut grinserna mellan det kénnetecknande for en

identitet pa ett socialt nitverk respektive i det reella sociala livet.
6.2 Facebook som ett behov

Just sjdlva behovet av Facebook var ett dterkommande inslag i fokusgruppsintervjuerna. Man
kinde sig tvungen att logga in for att se vad som hade hént sen sist man var inloggad, och man
var tvungen att uppgradera poédngstéllningen i ett aktuellt spel {or att inte vara simre &n nadgon

annan pa att skorda véxter eller mata fiskar eller vad nu spelinnebdrden kretsade kring. Vi tror
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detta grundas 1 att tondringarna forsoker jamfora sig med varandra. Man haller inte bara koll
pa information och héndelser, utan vad andra gor och har gjort och vad man sjilv borde gora
eller ha gjort for att synliggdra sin virtuella identitet ytterligare och dirigenom na
sjalvbekriftelse. Har dr det passande att gora en aterkoppling till Becks begrepp
individualiseringens paradox (Thompson 2001:265). Facebook dukar upp ett smorgasbord
dignande av ett otal forslag pa hur man bést kan skrdddarsy en idealiserad sjélvuppfattning.
En sddan mojlighet kan uppfattas som positivt, att man kan dndra olika livsomraden, men
utmynnar snart i ett upplevt behov som snarare tynger tonaringarna. I sann individualistisk
anda dr det tondringarna sjélva som axlar identitetsskapandet. I interaktion med andra
transformeras det verkliga jaget. Man hévdar sig sjdlv genom att lagga ut bilder — som ménga
génger har valts ut med omsorg for att visa upp sin bista sida eller till och med retuscherats en
aning sa att de uppfattas som roligare for andra — eller lata sig inspireras av andras
sjdlvhivdelse. Man vill inte sticka ut eller hitta ndgon information om sig sjdlv som kan
uppfattas som pinsam, men man vill inte heller vara en i méngden utan framhiver gédrna
kvaliteter som sportslig talang eller musikalisk fallenhet. Det dr inte viktigt att ha en
kontaktlista som dverskrider ett tresiffrigt antal, men att ramla 6ver en profil dir innehavaren
“kédnner” bra manga fler dn det normala resulterar trots allt i en spontan ingivelse av respekt
eller beundran. Att alltid finna sig exakt i mitten av en balansvdg och med det forkasta
likhetstecken mellan ens egen person och gré intetsdgande egenskaper utan att fa ndgon av

végskalarna att tippa Over, dr sdvil svart som tdrande.

Allt detta dr typiska kidnnetecken for det nétverkssamhille som Castells menar &r den nya
samhillsform vi lever i idag. Nétverkssamhdllet dr, enligt honom, en produkt av
globaliseringen och den informationsteknologiska revolutionen. Vi ges mojlighet att
experimentera med olika identiteter och roller. P4 sé sdtt &r man i hogsta grad sjilv aktiv 1 sitt
identitetsskapande. Man utgér dock fran en primér identitet som alltid kommer att genomldpa
som en rdd trad 1 hur man véljer att presentera sitt jag (Castells 1998:20-26). I vart fall, och
som tidigare ndmnt, uppger tondringarna att de skapar en image utifrin redan tillgéngliga
resurser. Man forstérker eller forbéttrar en egenskap som man besitter sedan forut. Om man
ddremot ar blyg kan man pé Facebook istéllet leva ut ett idealiserat jag, en slags dromperson
som for andra kanske inte stimmer dverens med verkligheten men som for en sjdlv mycket

vél kan fungera som en primdr identitet.

Att man anvénder sig av ett kaxigare ordval pa sin Facebook-profil behdver inte direkt betyda

att man dr en bluffmakare, utan kanske snarare att man ger uttryck for nagot som redan finns
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inom en, men av olika anledningar inte visar sig ndr man befinner sig ansikte mot ansikte med
andra. Castells (1998) begrepp projektidentitet ger tondringar utrymme att skapa sin identitet.
Pa Facebook finns plats for att uttrycka sin egen personlighet samt att bli bekréftad. Den
identitet som uppvisas pa Internet behdver inte, som redan konstaterat, spegla verkligheten.
Aven om man viljer att bli privat pa ett offentligt plan #r det ind4 en trygghet att sitta bakom
en datorskdarm. Den fungerar som en skiljevagg fran verkligheten och troligtvis dr det dérfor
man anvénder sig av ett kvickare sprak, végar leta nya bekantskaper bland helt frimmande
ménniskor eller visar upp personliga bilder. Om man inte &r tillfreds med hur man fungerar i
det sociala livet kan man pd Facebook visa en annan sida av sig sjélv som en mer intressant
och spannande person. Risken &r att han eller hon avsldjas. D4 kommer hela identiteten att

rasera.

“Det dr ldtt att ljuga om saker och att vara ndgon annan. Det blir sd konstigt ndr man vet hur
en person dr i skolan och sen dr den kaxig och helt annorlunda pa FB. Fast man vet att det

inte dr sa” Pojke 15. (Citat s. 23)

En annan typ av projektidentitet 4r nér en person med en alternativ livsstil anvénder
Facebook till att uttrycka och bekrifta sin egen personlighet. Det dr mdjligt att man anvéander
sig av en, for samhéllet, mer passande fasad. P& Facebook kan man dock bygga upp en ny
identitet som omdefinierar samt verifierar deras position i samhéllet. En flicka angav att
hennes asikter och musiksmak skiljer sig frdn normen, men pa Facebook kunde hon finna st6d

frén andra personer som likt henne delade samma typ av vérderingar.

”[...] Min stil dr vl lite annorlunda men pa FB finns flera som tycker likadant. Det dr skont”

Flicka 14. (Utdrag fran citat s. 22)
6.3 Facebook som ett scenframtriadande

Niér tondringarna &r osékra pé hur de ska framtridda byter de mellan olika identiteter, eller som
Goftman (2000) skulle ha uttryckt det — mellan fasader och roller. P4 Facebook genomgér all
den information man sjélv kontrollerar en finputsning sé att den fardiga produkten verkligen
kan bli sanna attribut for rollgestalten. Man vill gérna identifiera sig med den gestalten, vilket
inte alltid ar verklighetstroget. En perfekt bild av sig sjdlv sammanblandas med det verkliga
jaget. Aterigen kan tonringarnas spontana reflektioner av tillsynes vildigt aktiva Facebook-
anvéndare fa statuera exempel. Man erkédnner att ménga véanskaper inte behdver betyda att

man har en omfangsrik bekantskapskrets vid sidan av Facebook, men forsta anblicken av en
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sadan profil ger dndd intrycket av en person med hog social status. Goffman menar att vi 1
vért dagliga liv alltid angriper sociala situationer med ett stycke teater (Goffman 2000:26).
Facebook ir i hogsta grad en teaterscen. Aven regionbeteendet ger sig hir tillkéinna. Profilen
ar uppdelad i en frimre region samt i en bakre region. Den frimre regionen utgor en arena for
sjdlva framtrddandet. Hér figurerar aktoren och presenterar all den information som ur sin
rollgestaltnings synpunkt kan vara av intresse for dskadarna. Man gor alltsd sitt framtrddande
till forman for andra. Facebook myllrar av social aktivitet med anvédndare fran hela vérlden.
Man har Facebook darfor att alla andra har det. Séledes tjdnar Facebook till att upprétta nya
kontakter samt knyta de kontakter man redan har &nnu ndrmare. Man vill halla koll pa
varandra, men vill &ven motta respons och bekréftelse pa att det man publicerar allméint
uppfattas som intressant. Men man har dven Facebook darfor att man inte har nagot direkt val
att avsta. Det kdnns som att alla andra 4r medlemmar och om man avstar ett konto véljer man

dven att sta utanfor ett nytt slags gemenskap.

Den frdmre regionen omfattar inte bara den offentliga delen av den egna profilsidan, utan alla
publiceringsmojligheter. Det kan rora allt fran meddelanden pé andras profiler till
bildkommentarer. Den bakre regionen, ddremot, &r den del av profilsidan diar man kan
undanhélla information frdn andra, exempelvis genom en instillning som enbart tillater
vinner, och inga frimlingar, att ta del av fotoalbum eller liknande. Aven om en sddan
funktion hjdlper aktdren att kontrollera sitt framtrddande betyder det inte att man kan vara helt
sdker pa att hemligheter inte lacker ut for det. Den bakre regionen behandlar dven all den
information som andra kan ha tillgang till. En for rollen missgynnande bild som laggs upp
synlig for alla med en sa kallad ”tag” bade hénvisar och direktlidnkar till en viss person och
profilsida. Dérfor dr det viktigt att kunna anvinda tillgénglig utrustning pa ratt satt. Med
teknisk kunskap kan man plocka bort sddana etiketter. Man kan inte aktivt sjdlv ta bort bilden,
men om en hinvisande tag tas bort i god tid finns det fortfarande en chans till att man raddar
sitt framtradande och ddrmed ocksa sin trovérdighet. Utan den kunskapen kan man inte
anvianda Facebook till fullo. Nér en aktor inte vet hur den utrustning som finns till forfogande
ska utnyttjas pa biasta sitt kommer det dven frambringas brister sévél i framtradandet som i

rollgestaltningen.
6.4 Facebook som forskningsomrade

Bakardjieva (2005), Sjoberg (2002) och Turkle (1996) visar alla tre prov pa hur ménniskors

anviandning av Internet pa olika sétt kan fordndra eller omdefiniera den egna jaguppfattningen
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i synnerhet och den samtida verklighetsuppfattningen i allménhet. I en socialkonstruktivistisk
era ar man sarskilt lyhord for hur omvérlden signalerar en redan fardigtolkad verklighet.
Dessa signaler, som allt som oftast kommuniceras via media, ssmmanfogas som bitarna i ett
pussel dér det fardigbyggda resultatet 4r en subjektiv och fordnderlig verklighet. Riktlinjerna
for hur pusslet bor sittas ihop formedlas i1 interaktion med andra manniskor. Som nytt
kommunikationsmedium sétter Bakardjieva (2005) fokus pa hur Internet kan fa en sdvil
social som kulturell plats i samhéllet. Just Facebook anvidnds som en kolossal arena for
virtuell gemenskap. Eller som Goffman (2000) méhinda hade uttryckt det, en stor global
forestillning dér varje anvindare hittar sin egen funktionella statistroll. Sjoberg (2002) menar
att vi i nya medieformer, som exempelvis Internet, far fritt spelutrymme till att sjdlva forfatta
ithop ett manus dér huvudrollsinnehavaren helt och héllet baseras pa en sjdlvidealiserad
drombild. Facebook ér ett av alla de sociala ndtverk som kan liknas vid en dramatisk
forestdllning. Fradgan som uppkommer i Sjobergs (2002) studie, och som dven dr applicerbar
dven pd Facebook, ar hur det manus man uppbringar kommer att &ndra grundvérderingar. Det
ar fult att ljuga men i skydd av en datorskérm skapas ett undantag dar man har mer eller
mindre rétt till att modifiera sanningen. Med det 1 baktanke hade det varit intressant att folja
en utvald grupp tondringar Gver en lidngre tid for att pd sé sdtt kunna utréna hur Facebooks
inverkan pa beteende i det sociala livet samt uppfattningar om identitet och verklighet kan te
sig i en senare fas 1 livet. Ett mgjligt initialldge att inta infor en sddan diskussion dr att det i
framtiden kommer ske en sammanblandning mellan virtuell respektive reell verklighet. En
fornimmelse av en sddan pafoljd presenterar Turkle (1996). Enligt Turkle (1996) lever
ménniskor vidare i den fiktiva virld som med ldtthet kan skapas pa Internet, dven i det
verkliga livet. Ett rollspel &r sd pass naturtroget simulerande att det 4r mojligt att man dven
borjar nirma sig och pa sé vis betrakta verkligheten med liknande medel. Aven om dessa
pastaenden baddar for en helt annan studie kan det &ndé vara patagligt att podngtera

parallellerna mellan siandet och den faktiska aktiviteten pa Facebook.
7. Slutdiskussion

Tondringar experimenterar med identiteter, vilket i och for sig inte dr ett nytt fenomen —
mognadsprocessen uppstod inte med den tekniska utvecklingen — via en modern medierad
kommunikationsform. P& Facebook uppstar ett samspel mellan den medierade samt den levda
erfarenheten dér den virtuella gemenskapen fungerar som ett komplement till det vardagliga

motet. Interaktionen som sker ansikte mot ansikte i det verkliga livet &r inte erséttningsbar
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med en medierad kommunikationsform. Det som dock fascinerar med Facebook &r att man
helt och hallet kan ge utlopp for olika dnskbara identiteter. Detta sker helt dppet infor en
grupp ménniskor dar man redan kdnner majoriteten och som déarfor kan bedoma dktheten 1 hur
man upptrider. Trots det vdljer man att offentligt dela med sig av privat information som pé
olika sitt uttrycker en sanning med modifikation av den egna jaguppfattningen. Tondringar
anvinder Facebook som en del i identitetsskapandet. Mojligheterna att ta intryck av andra och
sammanfoga till ett eget jag eller hivda den man redan dr utmynnar &ven i en rad behov.
Behoven handlar om att vara synlig for andra samt ha en tillhdrighet och ingd i en kollektiv
gemenskap. Man upplever dven att det ar viktigt att hdlla sig uppdaterad om andras vardagliga
héndelser. Med Facebooks globala rickvidd finns det ett dven ett behov av att socialisera och
fylla sin kontaktlista med sévil gamla som nya vénner. Dessutom soker man efterleva
trendmonster som till exempel handlar om att engagera sig i populédra spel eller bli medlem i
en aktivitets- eller intressegrupp. Givetvis far sdédana krav konsekvenser for det sociala livet.
Man vill gérna framsta som perfekt, ndgot som mojliggdrs pa Facebook. Man préglas siledes
av en slags prestationsangest, vilket ockséd framgick i samtliga fokusgruppsintervjuer. Det
laggs stor vikt vid det ytliga. Bilder sdger mer 4n tusen ord vilket man dr hogst medveten om.
Man har alltid i d&tanke hur man vill bli uppfattad av andra. Dérfor véljer man noga vilken typ
av information eller bilder som bor publiceras. Man kan, kort sammanfattat, pasta att

Facebook ger identiteten ett ansiktslyft.

Hur tondringar nyttjar Facebook i sitt identitetsskapande utgor en forldngning av tidigare
forskning inom medieanvidndning. Konsekvenserna av den tekniska utvecklingen i sin helhet
har utmynnat i ett forédndrat socialt beteende. Studien bekréftar det faktum att Facebook star
for ett bidrag av de byggstenar vi anvédnder oss av i vart identitetsskapande. Idag har vi
ytterligare en medierad kommunikationsform i vilken verklighetsuppfattningar och sociala
roller formas och omformas. Dagens tonaringar dr fodda i en tid priglad av digitalisering.
Sociala medier &r sjdlvklara komponenter i deras vardagsliv. Utformningen av dessa kommer
sdkerligen att vidareutvecklas och darmed erbjuda fler berikningsmdjligheter for ménniskors
identitetsskapande. Hur detta skulle te sig kan vi bara profetera om, men kan redan nu se en

viss tendens till hur en eskapistisk alternativ verklighet spelar en central roll.
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Bilaga 1

INTERVJUGUIDE FOR FOKUSGRUPPSINTERVJUER

Uppligg:

Inledning: fika och smaprat

Presentation av samtalsledare

Introduktion om fokusgruppen och undersokningens syfte

Genomgadng av regler: “det finns inget rdtt eller fel ", "alla svar dr bra svar”. Anonymitet
Fraga igenom alla teman och klargorande fragor

Summering av diskussionen

Avslutning med fragor

Tema 1: Facebook-anvidndning

Syfte: Hur och varfor anvinds Facebook?

Klargorande fragor:

Kan ni beskriva Facebook? Hur manga ganger om dagen brukar ni logga in?
Vad gor ni pa Facebook? Ungefiér hur ldnge ar ni inloggade? (Varfor?)
Varfor har ni valt att ha Facebook? Brukar ni fylla i statusrapporten?

Har ni manga Facebook-kompisar? Vilken typ av information fyller ni i?

Vad édr det forsta ni gor ndr ni loggar in? Ar det viktigt att f4 kommentarer pé det ni har
(Spelar spel, kollar mejl, bilder osv...) skrivit?

Brukar ni sjdlva kommentera?
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Tema 2: Kommunikation/interaktion

Syfte: Skapa en bild av aktiviteten pa Facebook. Har kommunikationen en central roll och pa
vilket sitt? Vilket kommunikativt redskap dominerar — chatt/bilder/skriva

Klargorande fragor:
Hur pratar ni med varandra pa Facebook? Ser ni pd Facebook som ett
Anpassar ni ert sprak? (Varfor?) kommunikationsmedel?

Finns det ett speciellt "Facebook-sprak”? (Utveckla) Hur, pa vilket satt?
Brukar ni ldgga upp bilder samt skapa fotoalbum?  Brukar ni chatta?

Om ja, pa vad? Varfor? Varfor eller varfor inte?
Ar bilderna som liggs ut synliga for allménheten?

Brukar ni kommentera andras bilder?

Tema 3: Synlighet/tillhorighet/tillganglighet

Syfte: Fa en uppfattning om eventuella skillnader mellan vardag och Facebook samt om man
lever ut en idealiserad sjdlvbild

Klargorande fragor:

Hur pass privata ér ni pa Facebook? Ar ni medlem i grupper?

Vem far se vad? (Varfor?) Varfor gdr man med i grupper?

Finns det ndgot ni vill d6lja for andra eller Ar det viktigt att gd med i grupper?
Négot ni vill lyfta fram? Ex) Pinsamt/héftigt Kénner ni alla era Facebook-kompisar pé

Ar det positivt eller negativt att Facebook #r sa  riktigt?
oppet? (Utveckla) Varfor tror ni att man accepterar vissa vin-
Har ni egna erfarenheter/exempel pa nér skapsforfragningar och nekar andra?

det dr positivt eller negativt?
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Tema 4: Aterkoppling Facebook — vardag

Syfte: Fa en uppfattning om eventuella skillnader mellan vardag och Facebook samt om man
lever ut en idealiserad sjdlvbild

Klargorande fragor:

Hur ser er Facebook-profil ut? Vilka fordelar samt nackdelar finns?
(Mycket bilder, mycket aktiv/inte s& Varfor ar just det en fordel eller nackdel?
aktiv osv...) Finns det ndgot som ni skulle vilja

Ar ni er sjilva pa Facebook? forindra med Facebook?

Ar det ett medvetet val? Vad?

Vad tycker ni om Facebook i stort sett? Varfor?

Sammanfattning av hur vi har uppfattat det som har diskuterats under fokusgruppsintervjun.
Kontrollera med deltagarna om allt har uppfattats korrekt.

Fragor, kommentarer, 6vrigt.
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