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Sammanfattning

Geografiska ursprungsbeteckningar kan allmént beskrivas som beteckningar
som kénnetecknar varors geografiska ursprung samt vissa egenskaper och
kvaliteter hos dessa varor. Det generella syftet med geografiska
ursprungsbeteckningar ér att flera oberoende parter skall kunna nyttja dem,
forutsatt att de uppfyller kraven pa geografisk tillhorighet och kvalitet.
Négra exempel pé internationellt kinda geografiska ursprungsbeteckningar
ar ”Champagne”, ”Parmigiano Reggiano”, ”Gorgonzola” och Miinchener
Bier”.

Skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar uppmarksammas allt oftare i
savil 1 internationella som nationella sammanhang.

Foreliggande uppsats syftar till att, ur ett svenskt perspektiv, belysa vad
geografiska ursprungsbeteckningar innebér, hur regleringen for dessa ér
utformad samt hur de behandlats i réttspraxis. Da geografiska
ursprungsbeteckningar dr en forhallandevis oreglerad foreteelse i svensk rétt
behandlas, forutom den svenska rétten, saval internationella konventioner
som EG-ritt pa omrédet.

Det internationella skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar aterfinns
1 flera konventioner. De konventioner som Sverige har tilltratt ar
Pariskonventionen, Madridoverenskommelsen och TRIPs-avtalet. Det skydd
som geografiska ursprungsbeteckningar &tnjuter genom PK dr ganska
blygsamt. Madridoverenskommelsen ger ett starkare skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar, men ett riktigt bra skydd ges bara for vin- och
spritprodukter. TRIPs-avtalet som tradde i kraft 1996 ar den konvention som
har storst betydelse for skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar. Den
storsta fordelen med avtalet dr att det utgor en del av WTO-avtalet. Detta
innebér att ett mycket stort antal ldnder ar anslutna till avtalet samt att
effektiva sanktionsédtgirder i form av handelssanktioner kan vidtas som
yttersta atgéird mot de medlemsldander som inte foljer TRIPs-avtalet.
Ytterligare en fordel med avtalet &r att det innehaller definitioner for
begreppen geografisk ursprungsbeteckning och generisk beteckning samt att
det skydd som foljer av avtalet anges tydligt. Vidare ges ett extra starkt
skydd for geografiska ursprungsbeteckningar for vin- och spritprodukter,
vilka bl.a. skyddas mot degeneration. Konventionerna utgdr inte omedelbart
gillande ratt 1 Sverige. Svensk lagstiftning skall emellertid ha utformats sa
att den dverensstimmer med deras innehdll, bl.a. genom sérskild
lagstiftning.

I EG-ritten uppstalls reglering sui generis for geografiska
ursprungsbeteckningar genom nagra forordningar. Regleringen avser framst
jordbruksprodukter och livsmedel samt vin- och spritprodukter. Eftersom
EG-forordningarna till alla delar &r direkt tillimpliga i Sverige, finns det,
oavsett vad som foljer av svensk lagstiftning, ett materiellt skydd for



geografiska ursprungsbeteckningar i Sverige. Skyddet enligt forordningarna
bygger pi att de geografiska ursprungsbeteckningarna registreras 1 ett
sarskilt register, varigenom de erhaller ett sirskilt starkt skydd. Av stor
betydelse ar forordningen om skydd for geografiska ursprungsbeteckningar
hos jordbruksprodukter och livsmedel (F 2081/92) samt forordningen om
skydd for sdrarten hos jordbruksprodukter och livsmedel (F 2082/92).

Antalet geografiska ursprungsbeteckningar som finns registrerade for de
olika EU-ldnderna, varierar i hog grad. Frankrike har cirka 135 registrerade
beteckningar, medan Sverige endast har tva, ndmligen ”Svecia” och
”Skénsk spettekaka”.

Vidare finns i EG-rétten allmédnna regler, vilka indirekt ger ett skydd for
geografiska ursprungsbeteckningar. Sddana regler finns i
Varumirkesdirektivet (VmD) och Varumérkesforordningen (VmF). VmD
innehaller detaljerade varumaérkesrittsliga bestimmelser. Bl.a. regleras vilka
typer av tecken som kan registreras som varumirken samt forutséttningarna
for att en registrering skall kunna beviljas. VmF innefattar en autonom EG-
rittslig varumarkeslagstiftning. Genom forordningen kan skydd for
varumirke som técker hela EU sokas. Skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar enligt VmD och VmF bestér framfor allt 1 det
generella hindret mot registrering av ett varumirke som innefattar ett
geografiskt namn. Detta innebér att beteckningar som anger geografiskt
ursprung frihalls, sa att de kan anvindas av alla. Detta leder i sin tur till
hinder mot monopolisering av geografiska ursprungsbeteckningar.

I svensk lagstiftning ges skydd for geografiska ursprungsbeteckningar
framst genom allmén lagstiftning, ndmligen marknadsforingslagen (MFL)
och varumaérkeslagen (VmL). Genom MFL ges skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar genom generalklausulen 1 4 § MFL som f6rbjuder
otillborlig marknadsforing. Dessutom ges skydd for beteckningarna genom
6 § MFL som innehaller forbud mot vilseledande marknadsforing. De typer
av vilseledanden som sdrskilt omnédmns 1 bestimmelsen och som &r av
sdrskilt intresse 1 fraga om geografiska ursprungsbeteckningar ar
vilseledande om produktens geografiska och kommersiella ursprung samt
vilseledande om produktens art och karaktér. Vidare ges visst skydd for
geografiska ursprungsbeteckningar genom forbudet mot vilseledande
efterbildningar i 8 § MFL och genom bestimmelserna om jamforande
reklam i 8 a § MFL. Typiskt sett hindrar MFL att produkter ges beteckning
eller utformning som ger oriktigt intryck om produktens hérkomst
(exempelvis att ett kndckebrod har sitt ursprung i Mora i Dalarna, nir det 1
verkligheten tillverkats i Varmland) eller innehar viss karaktér eller
egenskap (exempelvis att en yoghurt smaksats med Champagne, nér sa inte
ar fallet). Det dr den néringsidkare som marknadsfor produkten som skall
kunna visa att marknadsforingen éar riktig. I princip skyddas bara mot
marknadsforing av produkter av samma slag och konkurrerande produkter.
Detta innebir risk for degeneration av geografiska ursprungsbeteckningar
samt utnyttjande av goodwill som ofta &r knuten till dessa beteckningar.
Mot saddant utnyttjande ges emellertid ett visst skydd genom forbudet mot



renommésnyltning som faller under 4 § MFL. Enligt bestimmelsen skyddas
vil kdnda produkter mot otillborligt utnyttjande ocksa da produktlikhet
saknas. Detta innebdr att geografiska ursprungsbeteckningar som
kannetecknar vil kdnda produkter har ett extra starkt skydd och skydd mot
degeneration. Den viktigaste sanktionen enligt MFL mot den niringsidkare
som foretar en otilldten marknadsforingsatgérd ér forbud vid vite. Den
otilldtna marknadsforingsatgarden bringas hirigenom att upphora.

Vidare ges skydd for geografiska ursprungsbeteckningar i svensk
lagstiftning genom VmL. Primért bestér detta skydd i att en ensamrétt for
geografiska ord i princip inte kan erhallas. For det forsta, beror detta pa att
den geografiska bendmningen uppfattas som ursprungsangivande, vilket gor
att den anses sakna sirskiljningsformaga. Kravet pé sirskiljningsformaga
framgar av 1 § 2 st. VmL samt &r en forutsdttning for registrerbarhet enligt
13 § 1 st. VmL. For det andra, om det saknas en koppling mellan den
geografiska bendmningen och varumérket, kan mérket anses vilseledande
enligt 14 § VmL. En geografisk ursprungsbeteckning som saknar
sarkskiljningsforméga eller dr vilseledande om varans geografiska ursprung
skall végras registrering som varumaérke. Har sddan beteckning redan
registrerats och foreligger skélet mot registrering alltjamt, far registreringen
hdvas enligt 25 § 1 st. Bdda forhallandena innebér att benimningen inte kan
registreras som varumédrke. Genom bestimmelserna forhindras saledes
monopolisering av geografiska ursprungsbeteckningar och beteckningarna
ar fria att anvéndas av alla.

Vidare ges visst skydd for geografiska ursprungsbeteckningar genom
bestimmelserna i VmL som ger ett ensamréttsligt skydd for varumairken.
Detta forutsitter att en geografisk ursprungsbeteckning genom anvéndning
kommit att uppfattas som ett varukénnetecken. For det forsta, skyddas den
geografiska ursprungsbeteckningen/varukénnetecknet genom reglerna om
forvaxlingsbarhet 1 6 § 1 st. VmL. For det andra, om den geografiska
ursprungsbeteckningen/varukénnetecknet édr vilkénd/-t och kvalitetsladdad/-
t skyddas den dven utdver varuslagsgranserna genom bestdmmelserna i 6 §
2 st. VmL. Vid intrdng 1 varumadrkesrétt, kan en rad sanktioner utlosas,
ndmligen straff, forbud, skadestdnd och sékerhetsitgdrder. Slutligen ges ett
visst skydd for geografiska ursprungsbeteckningar genom
Kollektivmarkeslagen. Detta skydd forutsétter emellertid att den geografiska
ursprungsbeteckningen uppfyller kraven for kollektivmirke.

For att uppfylla sina internationella och EG-rittsliga ataganden har Sverige
antagit viss lagstiftning som speciellt reglerar geografiska
ursprungsbeteckningar. Bl.a. uppstills regler i lagen om skydd for
beteckningar pa jordbruksprodukter och livsmedel och i alkohollagen.

Trots att skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar har utékats under
de senaste aren, savél pa det internationell planet som det nationella planet,
kvarstar flera problem med skyddet for dessa beteckningar. Ett problem med
det svenska skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar ar att
regleringen for dessa beteckningar ar utspridd pa flera lagar. Saledes blir



regleringen for dessa beteckningar fragmentarisk och en helhetsbild saknas.
Detta medfor att reglerna blir svérare att forsta, vilket i sin tur leder till att
reglerna inte tillrdckligt efterlevs. Ytterligare ett problem som den
fragmentariska regleringen bidrar till &r att geografiska
ursprungsbeteckningar ges ett effektivt skydd. Beteckningarna innebér en
stor investering i tid och kapital. Investeringar av detta slag kommer endast
till stdnd om investeraren kan forvénta sig ndgon form av utdelning i ett
langre perspektiv. Erbjuds inte geografiska ursprungsbeteckningar ett
tillrackligt starkt skydd, finns det saledes risk for att de inte utnyttjas pa ett
samhéllsekonomiskt fordelaktigt sétt. For att skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar skall vara internationellt verksamt krdvs en
internationell konsensus av relativt stor omfattning. Genom TRIPs-avtalet
har ett stort steg pa viagen mot ett sddant skydd tagits.

I Sverige har det tidigare inte funnits nagot storre intresse av skydd for
geografiska ursprungsbeteckningar. Det svaga svenska intresset kommer till
uttryck i den svenska lagstiftningen, dir skyddet f6r geografiska
ursprungsbeteckningar har varit svagt. I takt med att betydelsen for
kannetecken har dkat stiger dven intresset for skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar. Det finns darfor anledning att rikna med att skyddet
for geografiska ursprungsbeteckningar blir storre 1 framtiden. Inom en snar
framtid finns det troligen svensk lagstiftning sui generis som ger skydd for
geografiska ursprungsbeteckningar. Varumérkeskommittén har ndmligen 1
sitt forslag till ny VmL forslagit att geografiska ursprungsbeteckningar skall
kunna registreras som kollektivmérken och garanti- och kontrollmarken.
Eftersom geografiska ursprungsbeteckningar ofta innebér stora investeringar
i kapital och tid dr det onskvirt att dessa beteckningar ges ett ytterligare
starkt skydd i svensk lagstiftning. Ett starkt skydd skulle kunna uppnas
genom inforandet av ytterligare regler i nuvarande lagstiftning, i en egen lag
eller genom upprittande av en lag som omfattar hela kénneteckensrétten.
Aven om det ir troligt att geografiska ursprungsbeteckningar kommer att
ges ett langre gdende skydd, ligger sddan reglering ldngre fram i tiden.
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1 Inledning

1.1 Bakgrund och Syfte

Geografiska ursprungsbeteckningar har under mycket lang tid anvénts for
att ange varors ursprung. Med tiden har det blivit allt vanligare att dessa
beteckningar, férutom angivande av geografisk plats, ocksé forknippas med
viss kvalitet eller egenskap hos varan. Detta har medfort att geografiska
ursprungsbeteckningar har kommit att spela en allt mer betydande roll vid
avsdttningen av vissa typer av varor. Allmént sett avses med geografiska
ursprungsbeteckningar, beteckningar som utpekar en varas geografiska
ursprung samtidigt som varan har viss kvalitet eller speciella egenskaper
som beror av det geografiska ursprunget. Geografiska ursprungsbeckningars
funktion paminner om varumairkets, darigenom att bada typer av
beteckningar kinnetecknar vissa varor. Geografiska ursprungsbeteckningars
centrala funktion dr emellertid att utpeka ett visst geografiskt ursprung,
medan varumirkens huvuduppgift r att utpeka en viss naringsidkare.
Hartill géller for geografiska ursprungsbeteckningar att de kan tillkomma
flera niringsidkare inom ett sérskilt geografiskt omrade samtidigt.
Geografiska ursprungsbeteckningar har 6kat mycket i betydelse de senaste
aren. Detta dr en utveckling som kan antas fortsétta i dagens allt mer
globaliserade varld. I dag representerar geografiska ursprungsbeteckningar
stora ekonomiska vérden. Flera ldnder uppstiller langtgdende nationell
reglering sui generis for geografiska ursprungsbeteckningar. Vidare
uppstills skydd for geografiska ursprungsbeteckningar genom konventioner
och EG-ritten.

I svensk ritt dr geografiska ursprungsbeteckningar en forhillandevis
oreglerad foreteelse, satillvida att sérskild lagreglering avseende dessa
saknas, samt att rattspraxis och doktrin endast behandlar &mnet sparsamt.

Syftet med denna uppsats dr att redogdra for skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar som ges i Sverige idag.

1.2 Fragestallningar

For att uppna det nyss angivna syftet att belysa hur skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar dr utformat i Sverige, fokuserar uppsatsen pa
foljande omraden. For det forsta, skall undersdkas vad begreppet



geografiska ursprungsbeteckningar innefattar, vad dessa beteckningar
allmént sett innebar samt vilket skyddsbehov som foreligger for
beteckningarna. For det andra, skall utredas vilka konventioner som Sverige
har tilltrdtt och som ger skydd for geografiska ursprungsbeteckningar samt
vilka huvuddragen i1 denna reglering &r. For det tredje, skall undersokas
vilket skydd som ges genom EG-ritten. Hirvid maste behandlas de EG-
forordningar och direktiv som reglerar geografiska ursprungsbeteckningar,
samt for EGDs (Europeiska Gemenskapens domstol) praxis pd omradet. For
det fjarde, skall utredas vilket skydd som ges for geografiska
ursprungsbeteckningar genom svensk nationell ritt. Hirvid maste behandlas
de regler som finns i svensk lagstiftning som ger skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar, &vensom svensk réttspraxis. Slutligen skall
jamforelser goras och paralleller dras mellan de tre rittsomrédena.

1.3 Metod och material

Eftersom det inte uppstélls nagot sérskilt skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar i svensk lagstiftning samt att &mnet behandlas
sparsamt i svensk doktrin dr det viktigt att soka ledning ur flera olika
rattskéllor. Detta i kombination med att geografiska ursprungsbeteckningar
har internationell prigel har inneburit att en utgdngspunkt for uppsatsen har
varit studera de konventioner som Sverige har tilltrdtt samt det skydd som
uppstills genom EG-ritten. Mot denna bakgrund har sedan den svenska
regleringen for geografiska ursprungsbeteckningar kunnat behandlas.

Till grund for den del av uppsatsen som behandlar konventionerna ligger
dels konventionstexterna, dels doktrin (fradmst utlindsk) som behandlar
konventionerna. For att 6ka forstaelsen for konventionerna utifran ett
svenskt perspektiv har ledning hdmtats ur svenska lagforarbeten (bl.a. SOU
1966:71 om otillborlig konkurrens och SOU 1993:59 Ny
marknadsforingslag), som utforligt behandlar &mnet. Till grund for det
avsnitt som behandlar EG-rétten ligger framfor allt de férordningar som
uppstiller ett sérskilt skydd for geografiska ursprungsbeteckningar,
ndmligen F 2081/92 om skydd for geografiska ursprungsbeteckningar for
jordbruksprodukter och livsmedel samt F 2082/92 om sérartskydd for
jordbruksprodukter och livsmedel. Hértill har anvénts de bestimmelser i
varumdrkesdirektivet 89/104/EEG samt 1 varumarkesforordningen F 40/94
som inte anger sérskilda regler for geografiska ursprungsbeteckningar, men
som ger ett allmént skydd for dessa beteckningar. Dessutom har ledning
himtats ur svensk och europeisk doktrin. Vidare har EGDs praxis anvénts i
stor utstrdckning for precisering av regler som anges 1 EG-direktiv och
forordningar.

Som redan ndmnts, saknas nationella svenska lagregler sui generis for
geografiska ursprungsbeteckningar. Detta har inneburit att ledning framf6r
allt har fatt sokas i svensk lagstiftning som anger ett allmént skydd for



geografiska ursprungsbeteckningar, ndamligen VmL (Varumaérkeslagen) och
MFL (marknadsforingslagen). Till grund for den del som behandlar svensk
lagstiftning ligger dérfor framfor allt lagforarbetena till VmL och MFL.
Med avseende pa MFL kan SOU 1993:59, som utforligt behandlar
geografiska ursprungsbeteckningar samt prop. 1994/95:123 ny
marknadsforingslag, sdrkilt ndmnas. Dessutom har ledning for forstielsen
av marknadsforingslagens bestimmelser som reglerar geografiska
ursprungsbeteckningar himtats ur Marknadsdomstolens (MDs) praxis. Till
grund for den del som behandlar VmL har framf6r allt lagforarbetena SOU
2001:26 ny varumairkeslag. Vidare har for forstdelsen av de
varumarkesrittsliga reglerna PBRs praxis utgjort en viktig del.

Klassisk juridisk metod har tillimpats for uppsatsen, vilket innebér att stora
delar av uppsatsen dr beskrivande samt att detta material analyseras. Varje
rattsomrade (konventioner, EG-ritt och svensk rétt) behandlas i var sitt
kapitel. Analysen éterfinns frdmst i den avslutande kommentaren.
Emellertid gors analys och reflexion dven l6pande 1 uppsatsen, i anknytning
till de &mnesomraden de behandlar.

1.4 Avgransningar

Uppsatsen avgrinsas till att omfatta skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar fran ett svenskt perspektiv. Med avseende pa
konventionerna behandlas dessa dversiktligt. Bestimmelser som saknar
direkt betydelse for geografiska ursprungsbeteckningar och konventioner
som Sverige inte har tilltrétt faller 1 princip utanfor framstéllningen. Vad
géller EG-ritten ges framfor allt F 2081/92 ett forhallandevis stort utrymme,
medan 6vriga EG-forordningar behandlas i de delar som de skiljer sig fran
nyss ndmnda forordning. Dessutom behandlas varumairkesdirektivet och
varumérkesforordningen mer dversiktligt och endast de bestimmelser som
har direkt betydelse for geografiska ursprungsbeteckningar behandlas.
Vidare behandlas nagra av EGDs avgoranden som &r representativa for
EGDs tolkning av relevanta EG-bestammelser pd omradet. Vidare har
redogorelse for EUs konkurrensregler utelimnats. Avseende svensk
nationell reglering har ett urval av domstolsavgéranden gjorts. Harvid
behandlas representativa réttsfall som preciserar lagstiftningen pa omradet.

1.5 Disposition

Inledningsvis, i kapitel 2 ges en allmén och 6vergripande beskrivning.
Hérvid behandlas begreppet geografisk ursprungsbeteckning,
skyddsbehovet och forhallandet mellan geografiska ursprungsbeteckningar
och varukdnnetecken. Dérefter, i kapitel 3, behandlas de konventioner som



anger skydd for geografiska ursprungsbeteckningar. Hir kan framfor allt
namnas Pariskonventionen, Madridoverenskommelsen och TRIPs-avtalet.
Avsikten med framstéllningen ar att redovisa huvuddragen i regleringen for
geografiska ursprungsbeteckningar som aterfinns pé det internationella
planet. I kapitel 4 behandlas EG-rétten. Inledningsvis beskrivs de regler som
uppstills for geografiska ursprungsbeteckningar genom allmin reglering,
ndmligen varumarkesdirektivet och varumérkesforordningen. Dérefter
behandlas mer ingdende den EG-forordning som sérskilt reglerar skyddet
for vissa geografiska ursprungsbeteckningar, namligen F 2081/92.
Dessutom behandlas F 2082/92 om sidrartsskydd samt F 1493/1999 och F
1576/89 om skydd for vin- och spritbeteckningar kortfattat. Avsnittet dr
dmnat att redogora for de EG-rittsliga regler som har betydelse for
geografiska ursprungsbeteckningar samt att mera ingédende behandla de
regler som anger ett sirskilt skydd for dessa beteckningar. Kapitel 5
innehéller en redogorelse for svensk lagstiftning och réttspraxis. Forst
diskuteras det skydd som ges for geografiska ursprungsbeteckningar genom
MFL samt marknadsdomstolens praxis pa omradet. Darefter behandlas de
regler 1 VmL som anger skydd for geografiska ursprungsbeteckningar samt
rittspraxis pa omradet. Vidare beskrivs kortfattat viss speciallagstiftning
som anger skydd for geografiska ursprungsbeteckningar. Avsikten med
avsnittet dr att s utforligt som mojligt redovisa de bestimmelser som
aterfinns 1 svensk rétt och vilka anger skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar, hur dessa regler dr utformade samt hur reglerna
behandlas i rittspraxis. Avslutningsvis, i kapitel 6, ges avslutande
kommentarer. Harvid diskuteras problemomraden, behovet av dndring samt
framtidsutsikter.
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2 Allmant om geografiska
ursprungsbeteckningar

2.1 Allmant

Sedan urminnes tider har handelsvaror saluforts under namn pé den ort dér
de har framstillts. Bordeaux- och Bourgognevin, Parmesanost och
Darjeelingte, 4r nigra exempel.'! Ursprungligen anvindes geografiska
beteckningar for att ange den region som varan hdrstammade ifran. Med
tiden har emellertid ursprungsbeteckningar for vissa regioner allt mer
kommit att kdnneteckna varor av god kvalitet. Dessutom har beteckningarna
kommit att underlétta for konsumenterna i deras kopval. Ett bra exempel pé
en produkt som med tiden har blivit kind for sin goda kvalitet &r vin frdn
Bourgognedistriktet i Frankrike, vilket har medfort att ménga konsumenter i
dag viljer vin med beteckningen “vins de Bourgogne”. Som en naturlig
foljd av detta har manga lander for att forhindra missbruk av
ursprungsbeteckningar, upprattat lagstiftning sui generis for sddana
beteckningar. Detta sker genom att 1inderna instiftar lagar for att sikerstilla
det anseende som tillkommer viss lokal tillverkning av vanligen livsmedel
och drycker, vilket uppratthalls genom rigords kvalitetskontroll och
detaljerade bestimmelser for hur tillverkningen skall ske. Exempelvis i
Frankrike uppstills sddana bestimmelser for vin, vilka medfor att vin frén
Bourgogne forses med beteckningen “appellation controlé”. Medan
karaktéristiska egenskaper hos vin eller livsmedel 1 vissa fall kan héanforas
till jordman, klimat, etc., dr det vanligt att ett visst omrade blir berémt for
tillverkning av varor av hog kvalitet. Saledes kan man kdpa mousserande
vin som har tillverkats enligt champagnemetoden, med druvor fran annan
plats dn distriktet Champagne. Emellertid har Champagne i Europa kommit
att beteckna vitt mousserande vin frén distriktet Champagne.”

Geografiska ursprungsbeteckningar har i dag stor betydelse for europeisk
industri och for konsumenter inom livsmedelsomridet. De varuomraden
inom vilka geografiska ursprungsbeteckningar r speciellt betydelsefulla &r
vin (Bordeaux, Bourgogne, Champagne, Madeira m.fl.), sprit (Calvados,
Cognac, Scotch whiskey m.fl.), ost (Camembert, Gouda och Parmigiano
Reggiano m.fl.) och konfektyr (Niirnberger Lebkuchen, Mozart Kugeln
m.fl.).? Intresset av att skydda det virde som ligger i geografiska

! Audier, Jacques, TRIPs agreement: Agreement on Trade Related Aspects of Intellectual
Property Rights; Geographical Indications, Office for Official Publications of the
European Communities, Luxembourg 2000, s. 7.

? Tritton, Guy, Intellectual Property in Europe, 2:a uppl., Sweet & Maxwell, London 2002,
s. 282.

3 Audier, s. 2.
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ursprungsbeteckningar har darfor framfor allt varit koncentrerat till 1ander
med en agrarorienterad produktion med inriktning pa just denna typ av
varor som siljs pd konsumentmarknaden.

Traditionen att saluféra varor under tillverkningsortens namn géller dven for
bearbetade varor. Som exempel kan ndmnas Solingenknivar,
Havannacigarrer och Waterfordkristall. Det dr konsumenternas intresse for
dessa typer av beteckningar, som skapar ett marknadsvirde for dem.’

Geografiska ursprungsbeteckningar ger konsumenterna upplysning om
produkternas ursprung, karakteristiska egenskaper m.m. Dessutom kan
beteckningarna ses som birare av kollektivt upparbetad goodwill.®

Aven om det svenska intresset for skydd av geografiska ursprungsbetecknar
traditionellt har varit svalt, skulle intresset kunna gélla i storre utstrackning
ocksé i Sverige och for svenska produkter.” Geografiska
ursprungsbeteckningars betydelse inom omradet for industrivaror vintas
nimligen oka.® Utstriicks skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar till
att omfatta denna typ av varor, kommer det svenska intresset for geografiska
ursprungsbeteckningar att 6ka, eftersom vi har minga varor som ett sddant
skydd skulle kunna bli aktuellt for. Exempelvis skulle svenskt glas som
Orrefors kunna skyddas liksom samesmycken.

Skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar dr en form av immateriella
rattigheter. Geografiska ursprungsbeteckningar skiljer sig emellertid fran
vissa andra immaterialrittigheter pa det séttet att de inte innefattar en
skapande handling eller en uppfinning, sdsom é&r fallet inom upphovsritten
och patentritten. Geografiska ursprungsbeteckningar representerar
emellertid, liksom manga andra immateriella rattigheter som exempelvis
varumérkesrittighet, en betydande méansklig och ekonomisk investering och
de fortjanar darfor skydd.’

Det finns flera orsaker till att konsumenter foredrar produkter med en kénd
geografisk ursprungsbeteckning framfor andra beteckningar. Exempelvis
kan produkterna anses inneha en sirkskilt hog kvalitet, vara sékra, exotiska,
eller beteckna hog status. Som en konsekvens av detta har sedan slutet pa
1800-talet det nationella och det internationella réttsliga skyddet for
geografiska ursprungsbeteckningar utvecklats. Det dr emellertid forst pa
senare dr som handeln har borjat anvénda sig av reglerna i storre
utstrackning. I dag visar handeln saledes ett allt storre intresse for att

#SOU 1993:59, Ny marknadsféringslag, s. 659.

> Audier, s. 10.

% Bernitz, Immaterialratt och otillbérlig konkurrens, 7:e upplagan, Stockholm 2001,
s. 261.

7SOU 1993:59, s. 659.

8 Audier, s. 2.

’Aa.s. 3.
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geografiska beteckningar pa nationella och internationella marknader skall
erhalla skydd genom reglering.'

2.2 Begreppen geografisk
ursprungsbeteckning och
ursprungskannetecken

Det finns olika beteckningar som utpekar produkter med ett bestdmt
geografiskt ursprung. Begreppet geografisk ursprungsbeteckning ar vitt och
omfattar manga kategorier av bendmningar. Med begreppet kan avses dels
en beteckning med ett geografiskt ursprung i vid mening (exempelvis en
vara som kommer frén en viss ort och darfor betecknas med detta
geografiska namn), dels en speciell kategori av geografiska
ursprungsbeteckningar som inte bara kiannetecknar det geografiska
ursprunget utan dven &r en sort- och kvalitetsbestamning (exempelvis en
vara som kommer frén en viss geografisk ort samt har vissa
kvalitetsegenskaper p.g.a. denna harkomst).

Terminologin som anvidnds med avseende pa geografiska
ursprungsbeteckningar dr emellertid inte enhetlig, utan olika definitioner
anvinds i skilda sammanhang. Varje konvention anger egna definitioner av
begreppen, liksom EG-ritten anvénder sin terminologi.'' Ofta anviinds dock
geografiska ursprungsbeteckningar (jfr. designation of origin/indication
géographique) som ett samlingsbegrepp och ursprungskénnetecken (jfr.
geographical indication/apellation d’origines) som en underbestimning.'

Pariskonventionen om skyddet f6r industriella réttigheter ger en
exemplifierade upprikning av de industriella réttigheter som konventionen
skyddar. Art. 1 st. 2 innehéller numera i den franska originaltexten
begreppsparet “indications de provenance/appellations d’origine”. Den
franska uppdelningen mellan & ena sidan ursprungsbeteckningar (indication
de provenance) och péd den andra ursprungskidnnetecken (appellations
d’origine) har under senare r fatt en allt starkare internationell forankring."
Internationellt och i EG-rétten gbér man vanligen just denna uppdelning och
skiljer mellan geografiska ursprungsbeteckningar i allménhet (geographical
indications/indication de provenance) och ursprungskinnetecken
(designation of origin/appelations d’origine)."

" Aa.s. 10.

'''Se Anders Rosholms examensarbete: Det internationella skyddet fér geografiska
ursprungsbeteckningar, Juridiska Fakulteten vid Lunds Universitet, HT 2003, dér det ges
en mycket noggrann beskrivning av och jaimforelse mellan begreppen som anvénds i de
olika konventionerna och i EG-ritten.

'2'SOU 2001:26, Ny varumérkeslag och dndringar i firmalagen, s. 311.

' SOU 1993:59, s. 665.

4 Bernitz, Immaterialratt, s. 261.
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En geografisk ursprungsbeteckning kan nagot forenklat beskrivas som en
bendmning som pekar ut varor med ett bestimt geografiskt ursprung
(nationellt, regionalt eller lokalt)." Ett ursprungskannetecken kan pa
motsvarande sétt beskrivas som en bendmning som utmirker varor med ett
visst geografiskt ursprung (nationellt, regionalt eller lokalt) och vars kvalitet
eller beskaffenhet beror uteslutande eller huvudsakligen av den geografiska
miljon, inbegripet de naturliga och manskliga faktorerna.'®

Den svenska dversittningen (SO 1970:60, prop. 1969:168 s. 298) anviinder
emellertid fortfarande uteslutande samlingsbegreppet
“ursprungsbeteckningar”. Den svenska beteckningen torde emellertid inte
innebdra nagon skillnad, eftersom ursprungskidnnetecken allmént ansetts
vara en underbestimning till ursprungsbeteckningar.'’

Sammanfattningsvis uppdelas alltsa vad som i Sverige med ett gemensamt
namn kallas geografiska ursprungsbeteckningar i flertalet lander i1 de tva
beteckningarna geografisk ursprungsbeteckning och ursprungskénnetecken.
Den forra beteckningen avser en enkel hidnvisning till ett geografiskt
ursprung i allmédnhet och den senare beteckningen avser sddana geografiska
beteckningar som inte bara hénvisar till ett bestimt och noga avgriansat
geografiskt ursprung for produkter utan ocksa till sérskilda, geografiska
beteckningar som ocksé hénvisar till sirskilda geografiskt betingade
egenskaper hos dessa.'®

2.3 Geografiska ursprungsbeteckningar —val
varda att skyddas

Det ar av allmént intresse att geografiska ursprungsbeteckningar skyddas.
Grunden for skydd for geografiska ursprungsbeteckningar finns 1 savél
konsumenternas intresse av att inte bli vilseledda som tillverkares intresse
av skydd mot otillbérlig konkurrens.'” Detta intresse omfattar bl.a. att det
finns réttsliga mojligheter att motverka vilseledande uppgifter om
produkters geografiska ursprung.”’ Detta har lett till att geografiska
ursprungsbeteckningar uppméirksammas allt oftare i1 internationella
sammanhang.

'SOU 2001:26, s. 311.

16 Aa.

780U 1993:59, s. 666.

'8 SOU 1966:71, Otillbérlig konkurrens, s. 268.

¥ SOU 1993:59, s. 279.

2(1) Prop. 1994/95:123, Ny marknadsforingslag, s. 53.
A.a.
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Varumirken utgor en forbindelseldnk mellan den industriella
massproduktionen och konsumenterna och ar darfor ofta birare av
betydande kommersiella intressen.”> Manga av de attribut som tillskrivs
varumirken géller dven for geografiska ursprungsbeteckningar.

Det finns dérfor ett allmént intresse av att beteckningar som anger bl.a.
geografiskt ursprung skall kunna anvidndas av alla som marknadsfor varor
med ett visst ursprung. Utrymmet {or enskilda niringsidkare att anvdnda
geografiska ursprungsbeteckningar som (individuella) varukdnnetecken ar
darfor begrénsat.”

Geografiska ursprungsbeteckningar har, vid sidan av att de tillgodoser det
rena intresset av upplysning om varifran en vara kommer, visat sig vara
sarkilt lampade instrument nér det géller avséttningen av kvalitetsprodukter,
antingen detta beror pd sérskild tilltro till vissa tillverkningsplatser eller
misstro mot andra. Darmed finns ocksa risk for att anvindningen av
vilseledande ursprungsbeteckningar dkar.**

Den ekonomiska betydelsen av ett fullgott skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar inom EU illustreras av berdkningarna att EU star for
cirka 60 procent av produktion av vin och sprit i vdrlden, samt att vérdet av
exporten av vin, uppgr till 3—4 miljarder euro.”

2.4 Ursprungsbeteckningar och
varukannetecken

Det foreligger savil likheter som skillnader mellan varukdnnetecken och
geografiska ursprungsbeteckningar. I det f6ljande redogors for nagra av
dessa.

Den grundldggande skillnaden mellan geografiska ursprungsbeteckningar
och varukédnnetecken ar att anvindningen av varukénnetecken syftar till att
skilja varor som tillhandahélls i en niringsverksamhet fran varor som
tillhandahalls i en annan, medan anvindningen av geografiska
ursprungsbeteckningar syftar till att peka ut produkter med ett bestdmt
geografiskt ursprung.*®

Gemensamt for varukdnnetecken och for geografiska ursprungsbeteckningar
ar saledes att ursprungshinvisningsfunktionen &r vésentlig.?’

2 Koktvedgaard, Mogens; Levin, Marianne, Larobok i immaterialrétt, 7:¢ uppl.,
Stockholm 2002, s. 311.

#'S0U 2001:26, s. 315.

' SOU 1993:59, s. 279.

2 Audier, s. 3.

*SOU 2001:26, s. 315.

" Levin, Marianne, ”’Made in Sweden”: Vilket skydd behévs idag for geografiska
ursprungsbeteckningar?, Stockholm 1990, s. 11.
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Varukédnnetecken anger varans kommersiella ursprung, medan
ursprungsbeteckningar anger det geografiska ursprunget.

Vidare skiljer sig geografiska ursprungsbeteckningar och varukénnetecken
at genom att de forra nyttjas av ett kollektiv, medan de senare innehas
individuellt. Detta innebér att geografiska ursprungsbeteckningar normalt
inte ersétter varukénnetecken, utan dessa kompletterar varandra 28

Det finns emellertid ett visst utrymme for registrering av en geografisk
ursprungsbeteckning som varumaérke, men d& som kollektivmérke, vilka kan
anvindas av ett kollektiv. Kollektivméarkenas sdrpraglande och
garantigivande funktion, med uppbyggande av goodwill som f6ljd,
overskuggar till viss del olikheterna mellan geografiska
ursprungsbeteckningar och varukinnetecken.”’

Ritten till en geografisk ursprungsbeteckning innebér bl.a. att endast en
tillverkare som uppfyller vissa krav far ange att hans varor kommer fran
angivet omrdde. Ritten dr ingen varumérkesritt, som skall skilja en
niringsidkares varor frén en annans, utan snarare en kvalitetsbeteckning.*
En skillnad mellan ursprungsbeteckningar och varukénnetecken ar séledes
att en ursprungsbeteckning inte innebér en individuell ensamritt, vilket en
varumérkesritt gor. En geografisk ursprungsbeteckning innebér att alla
inom det angivna geografiska omradet som uppfyller kvalitetskraven har ratt
att anvianda den geografiska ursprungsbeteckningen. En geografisk
ursprungsbeteckning ger darfor producenterna inom omradet en
konkurrensfordel som kollektiv.”!

Ytterligare en likhet ar att sdvil varukdnnetecken som geografiska
ursprungsbeteckningar ofta fungerar som en kvalitetsgaranti och birare av
goodwill.** Ur konsumenternas synvinkel dr geografiska
ursprungsbeteckningar alltsa en kvalitetsgaranti, vars funktion liknar
varumirkets.”® Detta medfor att den som har ritt att anviinda en geografisk

® Aa.

¥ Nitter, Peter G.; Hagstrom, Viggo (Red.), Geografiske opprinnelsesbetegnelser: i
grenselandet mellom forbrukervern, konkurranserett og kjennetegnesrett; And og rett:
festskrift till Birger Stuevold Lassen pa 70-arsdagen 19. august 1997; Oslo 1997, s. 764.

9 RA 2003 ref. 26, s. 1. ("Parmigiano Reggiano”).

3! Carlén, Lars, Geografiska ursprungsbeteckningar —vél varda att skyddas (Brand News
01/2003) s. 10.

32 Nitter, s. 764.

3 Avseende varumérkesrittens garantifunktion se Levin, Marianne, En ny nordisk
kanneteckensratt infor 2000-talet ( NIR 1994, s. 516). Av artikeln framgar att kinnetecken
har en rent faktisk garanti-/kvalitetsfunktion och att denna funktion ar central pa
marknaden i dag. Emellertid kommer varumérkesréttens garantifunktion till daligt uttryck i
lagstiftningen, bl.a. pa grund av instillningen till ursprungsangivelsen som
varumérkesrittens huvudfunktion. Genom uttolkningen av kénneteckensritten -och
marknadsritten -i nationella och utlindska domstolar far dock garantifunktionen i praktiken
anses vara stadd i en intressant utvecklingsfas. EGD har under senare ar riktat stralkastarna
mot bl.a. just garantifunktionen som nagot vésentligt i varumaérkesrétten och p&d marknaden.
Se Hag II (mal 10/89). Av Haag II-avgoérandet framgéar att EGD ser som varumaérkesrittens
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ursprungsbeteckning pé sin produkt kan pa samma sétt som en
varumirkesinnehavare nistan alltid ta ut en prispremie.*

Vidare har begreppet generisk beteckning olika innebdrd, beroende pa om
det dr en geografisk ursprungsbeteckning eller ett varukdnnetecken som
avses. Nér en geografisk ursprungsbeteckning har blivit generisk kan den
inte registreras som geografisk ursprungsbeteckning. Har emellertid ett
varumadrke blivit generiskt innebér det att begreppet inte ldngre har ndgon
anknytning till en viss naringsidkare och dennes rorelse. Generiska
geografiska ursprungsbeteckningar losskopplas saledes inte frdn en viss
niringsidkare men vil fran det geografiska begrepp och ursprungsbegrepp
som ursprungligen benimndes med beteckningen i fraga. Typexempel pa
saddana beteckningar 1 Sverige dr wienerbrod, wienerkorv, falukorv,
schweizerost, vichyvatten, hamburgare, eau-de-cologne.” Séledes innebir
degeneration av geografiska ursprungsbeteckningar att de saknar
anknytning till en viss geografisk plats och att de i stéllet anger en viss typ
av vara. Detta medfor 1 sin tur att de kan anvindas fritt av alla och de inte
kan registreras som geografiska ursprungsbeteckningar i enlighet med
konventioner och EG-forordningar pd omradet.

Med avseende pa varumérken &r niringsidkares anvéndning av beteckningar
med geografisk betydelse naturlig samtidigt som den &r problematisk. Det ar
naturligt att vilja visa anknytning till en viss geografisk plats, speciellt om
platsen ger produkten en hog status eller karaktaristik, som den annars inte
skulle ha haft. Det dr emellertid problematiskt om néringsidkare, genom att
anvinda en sddan beteckning, forsoker att avskilja en del av det allménna.
Det dr vidare problematiskt om en beréttigad néringsidkare onskar att
anvinda beteckningen och nyttjandet inte riskerar att vilseleda avseende det
geografiska ursprunget.

2.5 Intresset for geografiska
ursprungsbeteckningar

Intresset av att skydda geografiska ursprungsbeteckningar har hittills
framfor allt varit koncentrerat till 1ander med en betydande agrarorienterad
produktion och ror traditionellt ost, vin m.fl. liknande varor, som siljs péd
konsumentmarknaden.?” Som en naturlig f6ljd har det svenska intresset av
att skydda geografiska ursprungsbeteckningar traditionellt varit svagt. I
Sydeuropa finns en for Sverige tidigare tdmligen okédnd tradition att

huvudfunktion skyddet mot forvixlingsbara i just vid bemérkelse, med varumirkets
garantifunktion som det centrala elementet.

3% Carlén, s. 9.

33 Holmgqvist, Lars, Varumarkens sérskiljningsformaga, Stockholm 1999, s. 314.

36 Kitchin, David, Kerly’s Law of Trade Marks and Trade Names, 13:e uppl., Sweet &
Maxwell, London 2001, s. 302.

730U 1993:59, s. 659
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tillerkédnna néringsidkare inom en viss region ett i nirmaste
immaterialrittsligt ensamrittsskydd for anvindning av
ursprungskinnetecken for livsmedel, viner m.m. som har
kvalitetsegenskaper som beror pa den geografiska miljon inom ett visst
omrade.*®

De traditionella varorna med kvalitetsladdade ursprungsbeteckningar spelar
alltsd en mer underordnad roll for Sveriges del @n for atskilliga andra
vastlinder med mer profilerad jordbruksproduktion. Emellertid kan intresset
for geografiska ursprungsbeteckningar pa sikt komma att 6ka ocksa for
Sverige, bade betriffande industrivaror och agrarprodukter.®

Skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar uppméarksammas numera
allt oftare i1 savil nationella som internationella fora. I Sverige diskuterades
skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar i forarbetena till
marknadsforingslagen och varumérkeslagen. P4 det internationella planet
mirks frimst de nya reglerna i TRIPs-avtalet’’ samt EG-forordningarna
2081/92 om skydd for geografiska ursprungsbeteckningar for
jordbruksprodukter och livsmedel*' (F 2081/92) och 2082/92 om
sirartsskydd for jordbruksprodukter och livsmedel* (F 2081/92) samt
EGDs praxis pa omradet.*

Skalet till det 6kade intresset for geografiska ursprungsbeteckningar kan
delvis sokas i de senaste arens handelspolitiska utveckling med minskat
skydd f6r hemmamarknadsindustrin genom tullsdnkningar och ddrmed
ocksé okad tillgdng till exportmarknader, vilken i sin tur har underlittats av
de allt effektivare kommunikationerna.**

Vidare ir globala varumirken numera en vanlig foreteelse. Aven om det kan
vara praktiskt med globala varumérken, kan fenomenet ocksa uppfattas som
trakigt. En motreaktion kan bli att suget efter produkter med en genuin
historia och lokal forankring okar i framtiden. I sa fall kommer det att finnas
ett stort behov av att skydda geografiska ursprungsbeteckningar i framtiden
inom allt fler produktkategorier.*

Trots att intresset for geografiska ursprungsbeteckningar har dkat bland
ndringsidkare och konsumenter i Sverige har beteckningarna fatt litet
utrymme inom lagstiftningen. Forsok har emellertid gjorts att rikta
lagstiftarens uppmirksamhet mot geografiska ursprungsbeteckningar och

3 Bernitz, Ulf, Marknadsféringslagen, 1:s uppl., Stockholm 1997, s. 55.

*'SOU 1993:59, s. 284.

0 TRIPs #r forkortningen for: Trade related aspects of intellectual property rights.

I Radets forordning (EEG) nr 2081/92 v den 14 juli 1992 om skydd for geografiska och
ursprungsbeteckningar for jordbruksprodukter och livsmedel.

2 Radet forordning (EEG) nr 2082/92 av den 14 juli 1992 om sérartsskydd for
jordbruksprodukter och livsmedel.

*'SOU 1993:59, s. 279.

*'SOU 1993:59, 5. 279.

# Carlén, s. 9.
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dess betydelse for Sverige inom béde doktrin och lagférarbeten. Dessa
forsok har dock inte bemdtts med nigot storre intresse. *°

2.6 Allmant om skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar

Det traditionella skyddet for ursprungsbeteckningar finns 1 ett antal
konventioner.*’” Dessutom skyddas geografiska ursprungsbeteckningar i
Sverige dven genom EG-ritten. Vidare ges skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar genom svensk lagstiftning, frimst genom allmén
lagstiftning men dven genom viss specialreglering. I det foljande redogors
mer ingdende for dessa tre olika skyddssystem.

% Nordell, Per Jonas Ur svensk rattspraxis: Champagnesmak! Kommentar till MD 2002:20
(NIR 2003 s 82) s. 93.
780U 1993: 59, 5. 660.
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3 Konventioner

3.1 Allmant

De internationella konventionerna far betydelse genom att ett land forbundit
sig att skydda utlindska medborgares rattigheter sésom nationella, eller
atminstone 1 enlighet med det minimiskydd som konventionerna
uppstiller.* I Sverige, liksom i ménga andra lander, krvs en sérskild
lagstiftningsakt som transformerar det statliga dtagandet till en del av den
nationella rétten.*’

Det finns flera internationella konventioner som reglerar skyddet for
geografiska ursprungsbeteckningar. Skyddet finns bl.a. enligt
Pariskonventionen,”® Madridéverenskommelsen,”!
Lissabon('iverenskommelsen,5 2 Stresakonventionen och TRIPs-avtalet.
Sverige har tilltrétt tre av dessa, ndmligen Pariskonventionen,
Madridoverenskommelsen och TRIPs-avtalet.

Konventionerna utgdr inte omedelbart gillande rétt 1 Sverige. Svensk
lagstiftning har emellertid utformats sa att den 6verensstimmer med deras
innehall, vid behov genom sérskild lagstiftning. Vid tolkning av sddana
lagregler, som tillkommit for att uppfylla internationella
konventionstaganden, giller som allmén princip att domstolar och
myndigheter skall tillimpa fordragskonform tolkning.”

3.2 Pariskonventionen

Grundldggande skydd for den industriella dganderétten pa det globala planet
ges 1 Pariskonventionen av ar 1883 for skydd av den industriella
dganderitten (PK). Konventionen har reviderats och byggts ut vid flera
tillfallen. Den senaste versionen dr Stockholmstexten frén 1967.

*8 L evin, ”"Made in Sweden”, s. 24.

4 Levin, ”Made in Sweden”, s. 24.

>0 Pariskonventionen den 20 mars 1993 for industriellt rittsskydd reviderad i Stockholm
den 14 juli 1967; (SO, 1970, N:O 60).

*! Overenskommelse i Madrid den 14 april 1891 angdende undertryckande av oriktiga
ursprungsbeteckningar & handelsvaror, reviderad i Washington den 2 juni 1911, i Haag den
6 november 1925, i London den 2 juni 1934 och i Lissabon den 31 oktober 1958; SO
1969:77 ( prop. 1969:34 s. 156).

>2 Arrangement de Lisbonne, concernant la protection des appellation d’origine et leur
enregistrement international du 31 octobre 1958, revisé a Stockholm le 14 juillet 1967.
53 Bernitz, Immaterialratt, s. 11.
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Konventionens huvudsyfte ar att sikerstilla att innehavare av
immaterialritter i ndgot konventionsland kan uppna ett gott skydd i 6vriga
medlemsliander. PK ér nira nog virldsomfattande.>* Cirka 150 ldnder ar
anslutna till PK.> Sverige har varit medlem sedan 1885 och vi har dven
ratificerat de senaste dndringarna.’®

I PK ges ingen definition av geografiska ursprungsbeteckningar,’’ men
enligt PKs terminologi avses med geografiska ursprungsbeteckningar: varje
uttryck eller symbol som anvénds for att ange att en produkt hirrdr frén ett
visst land, en trakt eller ort.”

Art. 2 PK faststdller principen om nationell behandling. Denna innebér att
varje medlemsland skall tillimpa immaterialrittsliga regler pa andra staters
rattsubjekt som dr minst lika fordelaktiga som de regler som de tillimpar pa
det egna landets rittssubjekt.

Art. 10 PK anger att i fall av direkt eller indirekt anvdandning av en falsk
angivelse rérande varans ursprung eller producents, fabrikants eller
handlandens identitet, 4r bestimmelserna i art. 9 PK tillampliga. Art. 9 PK
foreskriver beslag vid inforsel, alternativt inforselforbud eller beslag inom
landet, av intrangsgorande kénnetecken. Det foljer saledes av art. 9 och 10
PK, att unionslidnderna skall skydda geografiska ursprungsbeteckningar mot
anviandning av sévil direkt falska som indirekt falska ursprungsangivelser.
Art. 10ter PK forstarker skyddet. Bestaimmelsen forpliktar unionsldnderna
att tillforsédkra dem som tillhor andra unionsldnder lampliga rattsmedel for
genomomforandet av art. 9 och 10 PK.

Det skydd som uppstills for geografiska ursprungsbeteckningar i PK,
begrinsas emellertid i foljande hdnseenden. For det forsta, dr det endast
falska och inte vilseledande ursprungsbeteckningar som omfattas av
konventionen. For det andra, skyddas inte beteckningar som i
ursprungslandet uppfattas som generiska. For det tredje, bestimmer
unionslinderna fritt om de sanktioner som omnimns i konventionen. >* Fér
det fjédrde, tillimpas inte PK:s huvudregel om en territorialitetsprincip for
det industriella rittsskyddet av patent, monster och varumaérken i andra
lander, pa geografiska ursprungsbeteckningar. Detta innebar att i stéillet for
att skyddsmdjligheterna i det land dér skydd soks dr oberoende av skyddet 1
ursprungslandet, har skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar 1
princip gjorts beroende av skyddet i ursprungslandet. Detta innebér att om
en geografisk ursprungsbeteckning inte ir skyddad i ursprungslandet,

A s 7-8.

> Koktvedgaard, s. 43.

% Aa. 39.

°7 Correa, Carlos M. (red.); Abdulqawi, Yusuf A. (Red.), Intellectual Property and
International Trade: The Trips Agreement, Kluwer Law International, London 1998, s.
175.

¥ SOU 1993:59, s. 666.

¥ A.a. s. 667-668.

21



skyddas den normalt inte heller i andra unionslinder. ® Vidare foreligger
det forhallandet att trots att skydd ges i ursprungslandet, dr det inte sikert att
skydd ges ocksa i andra unionslidnder.

Art. 10bis PK uppstiller grundlaggande regler mot otillborlig konkurrens.
Av bestdmmelsen foljer, for det forsta, att unionsldnderna ar skyldiga att
tillforsékra dem, som tillhdr nagot unionsland, ett verksamt skydd mot
illojal konkurrens (art. 10.1 PK). For det andra, utgdr varje
konkurrenshandling, som strider mot god affarssed en handling av illojal
konkurrens (art. 10.2 PK). For det tredje, skall vissa handlingar sérskilt
forbjudas, ndmligen alla handlingar som framkallar forvéxling med en
konkurrents foretag eller varor samt vilseledande pastaenden om varors
beskaffenhet m.m. (art. 10.3 PK). Bestimmelsen kan uppfattas innefatta
ocksé ett indirekt skydd mot anvindningen av falska eller vilseledande
geografiska ursprungsbeteckningar. Ett skydd mot sadana ar emellertid inte
sarskilt omnédmnt bland exemplen pa illojala konkurrensétgiarder som ges i
bestimmelsen.

Sammanfattningsvis kan det skydd som PK uppstiller for geografiska
ursprungsbeteckningar rubriceras som tdmligen svagt.

3.3 Madriddéverenskommelsen

Madridéverenskommelsen om geografiska ursprungsbeteckningar (MO)
handlar uteslutande om geografiska ursprungsbeteckningar och innehaller
mer langtgiende bestimmelser 4n PK om skydd for sddana.®* Sérskilt starkt
ar skyddet for ursprungsbeteckningar for vinodlingsprodukter. Enligt
overenskommelsen skall unionsldnderna skydda geografiska
ursprungsbeteckningar mot anvéndning av falska eller vilseledande
ursprungsangivelser.”> Genom att ansluta sig till MO har Sverige atagit sig
att verka for ett skydd mot vilseledande beteckningar inom ramen for
overenskommelsen.

Art. 1 MO anger att varor med oriktig eller vilseledande beteckning som
aterfinns 1 ett medlemsland skall tas i beslag eller forbjudas inforsel i landet.
Saledes omfattar MO ocksa vilseledande beteckningar och inte endast
falska, s& som é&r fallet med PK. Vidare anger bestimmelsen att beslag skall
ske inom medlemsldnderna av varor som dr dgnade att vilseleda
allminheten angdende varornas ursprung. Skyddet forstirks i art. 3bis MO,
som anger att medlemslidnderna dven ar skyldiga att forbjuda sddant
anvindande med avseende pa forsdljning, skyltning etc. av varor, som ir

60 A.a. s. 669.

%! Levin, ”Made in Sweden”, s. 27.
2 A.a.s. 28.

3.SOU 2001: 26, s. 314.
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dgnade att vilseleda allménheten angaende varors ursprung. Siledes alaggs
medlemslinderna genom MO, till skillnad frén PK, inte bara beslag av varor
vid inforsel i1 landet, utan dven atgarder mot forsiljning.

Enligt art. 3 MO hindrar verenskommelsen emellertid inte att séljaren
anger sitt namn eller sin adress pa varor som hirstammar frin ett annat land
an det inom vilket varorna sdljs. Dessa uppgifter skall dock anges noggrant
och tydligt.

Art. 4 MO anger att det ir domstolarna i varje enskilt land som avgér om en
beteckning fortjanar skydd eller om den ar generisk och darfor far anvindas
fritt. Bedomningen, om en beteckning ar generisk eller ej, gors alltsd i det
land dar skydd soks. Denna nationella diskretiondra provning innebér en
risk for degeneration av geografiska ursprungsbeteckningar. Enligt
bestimmelsen dr emellertid vinodlingsprodukter undantagna frn den
nationella bedomningen. Saledes atnjuter dessa ett absolut skydd och &r
skyddade mot degeneration.

Sammanfattningsvis innebir MO, i och med det generella skyddet mot
vilseledande samt skyddet mot degeneration av beteckningar pa
vinodlingsprodukter, ett forstarkt skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar, jamfort med PK.* I 6vrigt medforde emellertid MO
en ganska svag forstarkning av skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar. Huvudregeln att en ursprungsbeteckning skall
bedomas utifran nationella regler 1 det land dir skydd ges innebér en risk for
att beteckningar urvattnas.®> Diremot ér skyddet som MO uppstiller for
geografiska ursprungsbeteckningar avseende vinodlingsprodukter starkt.

3.4 Ovriga 6verenskommelser

Det finns fler konventioner som reglerar geografiska ursprungsbeteckningar
som Sverige inte har tilltrédtt. Tva av dessa overenskommelser innefattar ett
skydd som gar lingre 4n MO. Dessa behandlas i korthet 1 det foljande.

3.4.1 Lissabonodverenskommelsen

Lissabondverenskommelsen om skydd for ursprungskdnnetecken och
sadanas internationella registrering (LO) ingicks 1958. Overenskommelsen
ger ett forhallandevis starkt skydd for registrerade ursprungskénnetecken.®

64 Levin, ”"Made in Sweden”, s. 29.
% 50U 1993:59, s. 672.
% A.a.s. 662.
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LO uppstiller skydd for ursprungskinnetecken (geographical
indication/appellations d’origine). Enligt 6verenskommelsen aves med
ursprungskinnetecken den geografiska beteckningen pé ett land, en trakt
eller en ort vilken beteckningen avser att utmérka en vara, som hirstammar
dérifran och vars kvalitet eller beskaffenhet beror uteslutande eller
huvudsakligen av den geografiska miljon, diri inbegripet de naturliga och
minsklig faktorerna.”’

Det var det fortsatt svaga skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar,
ocksa efter Madridoverenskommelsens tillkomst, som ledde fram till
upprittandet av LO, varigenom stringare reglering kom till stand. **
Skyddet enligt LO bygger pé internationell registrering av
ursprungskinnetecken. For att ett ursprungskidnnetecken skall registreras
och ddrmed uppna skydd i andra medlemslinder krévs bl.a. en officiell akt
(lagstiftning) i ursprungslandet for kdnnetecknet. Dessutom dr det en
forutsittning for skydd att 6vriga medlemslander inte gor forbehall mot
kannetecknet.”

I jimforelse med PK och MO har LO tv4 visentliga sirdrag. For det forsta,
ger LO skydd mot annans, in de berittigades, nyttjande av det registrerade
ursprungskinnetecknet, alltsd oberoende av om det dr fraga en falsk
anviandning eller det sker pa ett vilseledande sitt. For det andra, uppstéller
LO skydd mot degeneration for samtliga registrerade ursprungskinnetecken,
inte endast de for vindodlingsprodukter.” Det uppstills namligen skydd mot
varje slags urvattning av registrerade ursprungskdnnetecken. Exempelvis far
inte skyddade ursprungskinnetecken anvindas med neutraliserande uttryck
kopia” etc.”!

2% 9. 2% 9

som ’sort”, "typ”,

Varken Sverige eller nigot av de dvriga nordiska linderna har tilltritt LO
och f4 ldnder har 6ver huvud taget anslutit sig till den. En forklaring till att
s& fa linder har anslutit sig till LO 4r 6verenskommelsens starka inriktning
pa jordbruksprodukter. Endast geografiskt betingade egenskaper ar
skyddsobjekt. Daremot skyddar 6verenskommelsen inte geografiska
beteckningar for produktion som bygger pa exempelvis upparbetad,
traditionell skicklighet, vilket gjort 1&inder med sédan produktion
ointresserade av Overenskommelsen. Vidare skall varornas beskaffenhet
huvudsakligen bero av den speciella geografiska miljon. Nér dessa krav pa
geografiskt betingade egenskaper ar uppfyllda ar emellertid skyddet
effektivt.”

7SOU 1966:71, s. 268.

58 Levin, ’Made in Sweden”, s. 29.
% A.a.s. 29.

'SOU 1993:59, s. 674.

"' Levin, Made in Sweden”, s. 30.
280U 1993:59, s. 675.
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3.4.2 Stresakonventionen

Genom Stresakonventionen” upprittades 1951 en internationell konvention
for anvéndningen av originalbeteckningar (appellations d’origine) avseende
bendmningar pd ost. Konventionen uppstiller regler for sévil sirskilda
foreskrifter om innehéllet i vissa ostsorter, som regler for skydd for vissa
typer av beteckningar.”* Konventionen skiljer mellan originalbeteckningar,
som reserverats for ostens ursprungsland, och bendmningar, som far
anvindas ocksa for ost med samma egenskaper, tillverkad i1 annat
konventionsland, under forutsittning att bendmningen atfoljs av uppgift om
tillverkningslandet. Till originalbeteckningar har exempelvis hanforts
Roquefort och till bendmningar Camembert, Brie, Emmental och Samsoe.
For skydd forutsitts registrering, som beslutas av ett permanent rdd av
representanter for de fordragsslutande parterna. Sverige ér inte anslutet till
konventionen, men Danmark och Norge ér det.”

3.5 TRIPs-avtalet

Allmént

Inom ramen for Vérldshandelsorganisationen WTO (World Trade
Organization) antogs ar 1994 en ny stor immaterialrittslig
overenskommelse: Avtalet om handelsrelaterade aspekter av
immaterialrittigheter, mest ként under sin engelska forkortning TRIPs
(Trade related aspects of intellectual property rights) (TA).”® I avtalet r
bade EU och dess medlemsldnder parter. Avtalet tradde i kraft for
industrilinderna i borjan av 1996.”

WTO-avtalet bestar av 26 avtal, varav TRIPs ir ett. Samtliga 146 linder’
som dr medlemmar av WTO har atagit sig att folja reglerna 1 TRIPs-avtalet.
Aven Sverige har ratificerat TRIPs-avtalet.

TRIPs ticker de olika delarna av immaterialritten, bl.a. upphovsritt,
patentritt och varumarkesritt. Dessutom skyddas geografiska
ursprungsbeteckningar av avtalet.”

73 Den internationella konventionen om anvindning av ursprungsbeteckningar och namn pa
ostar, undertecknad i Stresa den 1 juni 1951.

30U 1993:59, s. 663.

7 SOU 1966:71, s. 268.

78 http://www.wto.org/, lydelse 2003-11-28.

" Bernitz, Immaterialrétt s. 8.

78 Antalet medlemmar den 4 April 2003.

7 Tritton, Guy, m.fl., Intellectual Property in Europe, 2:a uppl., Sweet & Maxwell,
London 2002, s. 47.
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TRIPs har tre huvuddrag som har betydelse for geografiska
ursprungsbeteckningar, nimligen: minimiregler, sdkerstillande av skydd
och tvisteldsning.™

Den del av TRIPs-avtalet som handlar om geografiska
ursprungsbeteckningar, var den avtalsdel som var svérast att forhandla fram,
eftersom det rddde starka motstaende intressen. Vidare skilde sig
forhandlingarna fran 6vriga avtalsforhandlingar genom hur
forhandlingsparterna grupperade sig i1 intressegrupper, nimligen den
europeiska gruppen mot de nordamerikanska och australienska grupperna.
Vid ovriga avtalsférhandlingar grupperade sig landerna vanligen i de tva
grupperna i-linder och u-ldnder. Vidare praglades debatten av den
europeiska vinsektorns intressen, som tillsammans med spritsektorn,
lyckades erhalla ett starkare skydd for geografiska ursprungsbeteckningar
avseende vin och sprit.*'

Allmanna bestdmmelser och grundlaggande principer

TRIPs-avtalets dvergripande syfte ar att sékerstélla ett vdl fungerande
rittsskydd mot intrdng i immaterialrittigheter.*® Ytterligare ett syfte 4r att
minska storningar och hinder for internationell handel, dock med beaktande
av behovet att frimja ett effektivt och adekvat skydd for
immaterialrittigheter (ingressen TA).

TRIPs-avtalet dr av minimikaraktar, vilket innebéar att medlemsstaterna ar
skyldiga att uppfylla bestimmelserna i avtalet, men &r fria att anta stringare
regler 1 sina nationella rattsordningar (art. 1.1 TA). Exempelvis uppstéller
avtalet minimistandarder vad géller utformningen av medlemslédndernas
lagstiftning avseende sanktioner och rittsmedel. Séledes beslutar
medlemslédnderna sjidlva om lamplig metod att genomfora
avtalsbestimmelserna i sin egen réttsordning och praxis (art. 1.1 TA).

TRIPs-avtalet har PK som grund. Liksom PK faststdller TRIPs-avtalet
principen om nationell behandling. Saledes skall varje medlemsstat medge
andra medlemmars réttssubjekt ett skydd som é&r lika formanligt som det
som uppstills for dess egna réttssubjekt (art. 3 TA).

Vidare faststiller TRIPs-avtalet principen om mest gynnad
nationsbehandling. Denna princip innebir att de formanligaste reglerna som
ett medlemsland beviljar ett annat medlemslands réttssubjekt, skall
tilldmpas dven pd andra medlemslénders réttssubjekt (art. 4 TA).

TRIPs-avtalet uppstéller skyddsnormer for de enskilda
immaterialrattigheterna. Skydd for geografiska ursprungsbeteckningar ges i
art. 22-24 TA.

8 Tritton, s. 47.
81 Correa, s. 174.
82 Bernitz, Immaterialratt, s. 10.
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Skydd av geografiska ursprungsbeteckningar

TRIPs-avtalet ar den forsta multilaterala 6verenskommelsen dér geografiska
ursprungsbeteckningar behandlas som sidana.®® Skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar uppstalls i art. 22 TA. Art. 22.1 TA definierar
geografiska ursprungsbeteckningar som “beteckningar som anger att en vara
har sitt ursprung i en medlems territorium, eller i en region eller ort inom
detta territorium, om varans egenskaper, rykte eller andra karaktéristiska
egenskaper 1 huvudsak kan hanforas till dess geografiska ursprung” (art.
22.1 TA). Bestammelsen uppstiller saledes krav pd att de produkter som
omfattas av avtalet, pd ndgot satt skall skilja sig frdn liknande produkter
p.g.a. den plats som de har sitt ursprung i.** Det skall alltsé finnas en
koppling mellan produktens karakteristiska egenskaper och den region som
den harstammar ifrdn. Genom att ange att kvalitet, rykte eller andra
karakteristiska egenskaper var for sig, kan utgora tillrdcklig grund for skydd
breddar TRIPs definition av geografiska ursprungsbeteckningar
motsvarande definition i LO, enligt vilken rykte inte utgér tillricklig grund
for skydd, men som kréver att kvalitet eller beskaffenhet uteslutande eller
huvudsakligen skall bero pa den geografiska miljon.

Art. 22.2 TA anger de allménna regler for det skydd som medlemsldnderna
maste uppstilla for geografiska ursprungsbeteckningar. Bl.a. skall
medlemslédnderna tillhandahdlla berorda parter réttsliga forfaranden for att
forhindra att anvindning av en varas beteckning som ger falskt intryck eller
pa annat sitt vilseleder allmdnheten om en varas ursprung (art. 22.2 a TA).
Av bestdmmelsen foljer sdledes att varje medlemsland skall tillhandahalla
berdrda parter mojlighet att utverka férbud mot anvindning mot
vilseledande geografiska ursprungsbeteckningar.® Vidare uppstills krav pa
forbud mot sadan anviandning av geografiska ursprungsbeteckningar som
innebdr otillborlig konkurrens som avses i art. 10a PK (art. 22.2 b TA).
Flera av de exempel pé otillborlig konkurrens som ges i denna bestimmelse
torde vara relevanta for geografiska ursprungsbeteckningar.®

Vidare regleras i art. 24 TA forhdllandet mellan geografiska
ursprungsbeteckningar och varumirken. Enligt huvudregeln som foljer av
bestammelsen skall registrering av ett varumérke vagras eller
ogiltigforklaras om det innehaller eller bestar av en geografisk
ursprungsbeteckning, men varorna som det kdnnetecknar inte har sitt
ursprung i det angivna territoriet och anvdndningen av beteckningen kan
vilseleda allménheten (art. 22.3 TA). Fran denna huvudregel uppstills
emellertid undantaget att varumérken som har registrerats i god tro under
vissa omstidndigheter fir kvarsta trots att det liknar en geografisk
ursprungsbeteckning (art. 24.5).

% Gervais, Daniel, The TRIPs Agreement: Drafting History and Analysis, Sweet &
Maxwell, London 1998, s. 122.

8 Audier, s. 15.

$SOU 2001:26, s. 314.

86 Correa, s. 175.
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Vidare foreligger det inte nagon skyldighet for medlemsldnderna att skydda
geografiska ursprungsbeteckningar som dr generiska i ursprungslandet.

I art. 24.6 TA uppstdlls undantag fran kravet att tillimpa bestimmelserna
om geografiska ursprungsbeteckningar pé varor och tjdnster om
beteckningen &r identisk med ett ord som enligt géngse sprakbruk 1
medlemslandet anvédnds som vedertagen bendmning for den typen av varor
eller tjénster (art. 24.6 TA). Bestimmelsen innebir siledes att
medlemslédnderna fér fortsitta anvanda geografiska ursprungsbeteckningar
som utgor allménna beteckningar, om dessa redan har degenererats och
blivit en allmén bendmning for en produkt.

Tillaggsskydd for geografiska ursprungsbeteckningar for vin och sprit
Art. 23 och 24 TA uppstiller tilldggsskydd for geografiska
ursprungsbeteckningar for vin och sprit. Art. 23.1 TA anger att
medlemmarna skall tillhandahalla berorda parter rittsliga forfaranden for att
forhindra att en geografisk ursprungsbeteckning for vin eller sprit anvénds
for varor som inte har sitt ursprung i det angivna omradet. Detta géller dven
fall dér varornas riktiga ursprung anges eller om den geografiska
ursprungsbeteckningen anvénds i overséttning eller tillsammans med
uttryck som “’slag”, “’stil”, ’typ” eller liknande. Saledes skyddas geografiska
ursprungsbeteckningar for vin- och spritprodukter mot degeneration. Till
skillnad frén andra geografiska ursprungsbeteckningar, skyddas alltsa
beteckningarna avseende vin och sprit ocksa i situationer da tredje mans
utnyttjande av beteckningen inte riskerar att vilseleda allmidnheten och da
det inte foreligger otillborlig konkurrens.®’

Art. 23.2 TA anger att ett varumérke for vin eller sprit som innehaller en
geografisk ursprungsbeteckning for densamma, skall vagras registrering
eller ogiltigforklaras. Det uppstills alltsa inget krav pa att beteckningen &r
felaktig eller vilseledande, utan det ar tillrdckligt att det ror sig om samma
beteckning. Detta innebér att en geografisk ursprungsbeteckning som avser
vin och sprit har foretrdde framfor ett varumarke.

Medlemslidnderna har forbundit sig att delta i forhandlingar 1 TRIPs-rédet i
syfte att 6ka skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar for vin- och
spritprodukter. Dessutom har de forbundit sig att delta i forhandlingar om
upprittandet av ett multilateralt system for anmélan och registrering av
geografiska ursprungsbeteckningar for sidana viner som &r beréttigade
skydd i de medlemslénder som ar anslutna till systemet (art. 23.4 och 24.1
TA).

Sammanfattningsvis uppstiller art. 22 TA ett relativt starkt skydd for
geografiska ursprungsbeteckningar mot vilseledande och otillborlig
konkurrens. Vidare uppstéller art. 23 TA ett dnnu starkare skydd for
geografiska ursprungsbeteckningar f6r vin och sprit, vilka undantas frn
kraven pa vilseledande. Skyddet for andra geografiska
ursprungsbeteckningar én for vin och sprit begrinsas emellertid genom

8 A.a.s. 176.
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vissa undantag. Bl.a. undantaget for registrering av varumérken vid god tro
och att generiska beteckningar undantas fran skyddet.™

Sékerstallande av skydd

TRIPs-avtalet innehéller regler om sdkerstéllande av skydd for
immaterialrittigheter. Dessa regler innefattar dels en decentraliserad del,
dels en centraliserad del. Den viktigaste delen dr den decentraliserade, som
alagger medlemsstaterna att i sin nationella lagstiftning, implementera de
regler som dr av minimikaraktir som uppstélls i1 avtalet. Exempelvis
uppstills krav pa regler som anger skydd for innehavare av immateriella
rattigheter. Exempel pd sanktioner dr forbud eller andra atgédrder, mot dem
som gor intrang.”

De viktigaste bestimmelserna for sékerstillande av skyddet finns 1 art. 41-
50 TA, vilka anger de processuella regler och rittsmedel som skall finnas
tillgdngliga for innehavare av immaterialrittigheter sa att dessa kan
genomdriva de rittigheter som tillkommer dem genom avtalet. Art. 41 TA
uppstiller krav pd allménna skyldigheter. Bestimmelsen anger att
medlemslénderna i sina réttsordningar skall inféra angivna forfaranden for
att gora det mojligt att vidta effektiva dtgarder mot alla former av intrang 1
de immaterialrattigheter som omfattas av avtalet. Hari inbegrips
dndamalsenliga forfaranden for att forebygga intrdng samt
sanktionsmgjligheter som avskréacker vidare intrang. Dessa forfaranden skall
tillampas pé sétt som &r dgnat dels att undvika uppkomsten av
handelshinder, dels att sékerstélla att de inte missbrukas (art. 41 TA).

Civilrattsliga och administrativa forfaranden och rattsmedel

Art. 42 TA anger att medlemslidnderna skall tillhandahalla rittsinnehavare
civilrattsliga forfaranden for sidkerstillandet av skydd for de av avtalet
omfattade immaterialrattigheterna. Vidare uppstéller art. 43-46 TA regler
om bevisning, forbud, skadestdnd och andra rittsmedel och art. 50 TA anger
regler om interimistiska atgéirder.

Forebyggande och l6sande av tvister och institutionella atgarder
TRIPs-avtalet medforde att immaterialrdtten blev en del av
vérldshandelssystemet. Detta innebér att det sanktionssystem som finns
inom vérldshandelssystemet kan anvéndas for patryckningar mot délig
efterlevnad av geografiska ursprungsbeteckningar. Bryter en stat mot nagon
bestimmelse 1 avtalet, kan den stéllas infér TRIPs-radet som fattar beslut 1
frdgan. Foljer en medlemsstat inte rédets beslut, finns det mojlighet att fatta
beslut om handelsrestriktioner.”

TRIPs-avtalet uppstéller regler om forebyggande och 16sande av tvister.
Bestdmmelser om tvistlosning uppstélls i art. 64 TA.

88 Correa, a.a. s. 46.
¥ Aa.s. 70.
P Aa. s 10.
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Art. 68 TA anger att det s.k. TRIPs-radet skall 6vervaka avtalet och da
sdrskilt medlemsldndernas fullgérande av de i avtalet angivna
skyldigheterna. Fragor som giller fullgorandet av skyldigheter kan anmaélas
till radet, som far vidta atgéarder for att bestimmelserna skall efterlevas.
Vidare skall medlemsldnderna beredas mojlighet till samrad om fragor i
samband med handelsrelaterade aspekter inom immaterialritt. Radets
mojlighet att hora klagoméal och medla i1 konflikter, forser det internationella
immaterialrittsliga systemet med ett centraliserat forfarande.”’

Slutsats

TRIPs-avtalet innebér ett flertal fordelar, vilka behandlas i det f6ljande. For
det forsta, uppstéller avtalet definitioner for flera begrepp. Bl.a. definieras
begreppet geografisk ursprungsbeteckning Detta skapar stabilitet och
forutsebarhet i tilldimpningen av reglerna, vilket bidrar till en enhetlig
tillimpning av reglerna i medlemslidnderna. De beteckningar som uppfyller
de uppstillda kraven skyddas och bedomningen blir sadledes densamma i alla
medlemslénder. Vidare definieras generisk beteckning. Detta minskar risken
for en diskretiondr bedomning i nationella domstolar med risk for att
beteckningar degenereras. For det andra, utgér TRIPs-avtalet en del av
WTO-avtalet. Detta gor att ett stort antal 1dnder dr anslutna till avtalet.
Dessutom hanteras eventuella tvister mellan medlemmarna inom ramen for
WTO:s integrerade ordning for tvistelosning. Detta medfor bl.a. att det finns
ett etablerat och stabilt tvistelosningssystem. Vidare kan effektiva
sanktioner, i form av handelssanktioner, vidtas om ett land bryter mot
reglerna. De regler som uppstills i TRIPs for sikerstillandet av skyddet
fyller ett hdlrum som fanns i tidigare konventioner pd omradet, vilka ofta
misslyckades med att effektivt implementera 6verenskomna minimiregler.
Inforandet av forstirkta och mer preciserade bestimmelser avseende
sdkerstillande av skydd for immaterialrittigheter samt inforandet av
bestimmelser om tvistelosning anpassar det immaterialrittsliga systemet till
en langsiktig hallbar utveckling pa vérldsmarknaden.’”

Framtidsutsikter

Inom WTO 6vervigs en eventuell utvidgning av skyddet for geografiskt
ursprung i art. 23 TA. Det skulle i s fall innebéra att inte endast vin och
andra alkoholhaltiga drycker omfattas av ett starkt ursprungsskydd, utan att
ocksé andra drycker samt hantverksprodukter skulle kunna omfattas.”

Vidare foljer det av 24.1 och 24.2 TA att scenen for den framtida
utvecklingen for geografiska ursprungsbeteckningar har forlagts till
obligatoriska forhandlingar, dér syftet dr att 6ka skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar. Det dr emellertid troligt att forhandlingarna kommer
att innebdra ett givande och ett tagande, ddr de stater som missgynnas av
strangare reglering kommer att kriva kompensation genom handeln.”*

' Aa.s. 69.

2 Aa.s. 71.

% Koktvedgaard, s. 322.
94 Correa, s. 47.
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Sveriges anpassning till TRIPs-avtalet

Nir Sverige anslot sig till TRIPs-avtalet uppfyllde den svenska
lagstiftningen 1 princip avtalets bestimmelser. Vissa dndringar fordrades
emellertid, bl.a. avseende skyddet av geografiska ursprungsbeteckningar f6r
vin- och spritprodukter. Regler har bl.a. inforts i1 alkohollagen, se avsitt
5.4.2.
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4 EG-ratt

4.1 Allmant

Flera lander 1 Europa (framfor allt sydeuropeiska ldnder sdsom Frankrike,
Spanien och Italien) har sedan manga ér tillbaka nationella bestimmelser,
vilka ger langtgdende skydd for geografiska ursprungsbeteckningar.
Exempelvis har Frankrike ett omfattande regelverk for geografiska
ursprungsbeteckningar i form av sui generis lagstiftning. I Sverige saknas
motsvarande reglering.

I och med Sveriges intrdde 1 EU géller numera flera EG-forordningar hér.
Forordningarna dr bindande och till alla delar direkt tillimpliga for Sverige.
Detta innebir att de skyddsregler for geografiska ursprungsbeteckningar
som uppstills i EG-forordningarna ger ett materiellt skydd for dessa
beteckningar ocksé i Sverige.

EU uppstiller en omfattande reglering avseende geografiska
ursprungsbeteckningar for jordbruksprodukter samt for vin och sprit.
Skyddet aterfinns framst i1 foljande férordningar. Skyddet f6r geografiska
ursprungsbeteckningar for livsmedel och jordbruksprodukter (utom vin och
sprit) regleras i forordning 2081/92 om skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar (F 2081/92) samt i forordning 2082 /92 om
sarartsskydd.”” Skydd for geografiska ursprungsbeteckningar for vin
regleras i forordning 1493/1999 om den gemensamma organisationen av
marknaden for vin,”® medan skydd for geografiska ursprungsbeteckningar
for sprit regleras i forordning 576/89 om allminna bestimmelser for
definition, beskrivning och presentation av spritdrycker.”” *® Skyddet enligt
dessa forordningar bygger pa att de geografiska ursprungsbeteckningarna
registreras 1 ett sarskilt register, varigenom de erhaller ett sarkilt skydd.

Dessutom finns 1 gemenskapslagstiftningen allménna regler, vilka indirekt
paverkar skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar. Harvid mérks
framfor allt den varumirkesrittsliga regleringen, vilken diskuteras i det
foljande.

> 80U 2001:26, s. 313.

% Réadets forordning (EG) nr. 1493/1999 av den 17 maj 1999 om den gemensamma
organisationen av marknaden for vin.

?7 Radets forordning (EEG) nr. 1576/89 av den 29 maj 1989 om allminna bestammelser for
definition, beskrivning och presentation av spritdrycker.

** SOU 2001:26, s. 313.
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4.2 Allméan reglering

4.2.1 Varumarkesdirektivet

Varumérkesdirektivet 89/104/EEG’ (VmD) har haft stor betydelse for den
europeiska varumairkesritten. VmD uppstiller detaljerade
varumérkesrittsliga bestimmelser. Bl.a. regleras vilka typer av tecken som
kan registreras som varumérken samt forutséttningarna for att en
registrering skall kunna beviljas.

I varumirkesdirektivet uppstills inget direkt skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar. Skyddet ligger i stéllet i det generella hindret mot
registrering av ett varumirke som innefattar ett geografiskt namn. Trots att
det finns vissa mdjligheter att registrera ett varumirke som innefattar ett
geografiskt namn &r det generella syftet med geografiska
ursprungsbeteckningar att flera oberoende parter skall kunna nyttja dem,
forutsatt att de uppfyller de sirskilda kraven pa geografisk forankring och
kvalitet. Ett sddant skydd dr inte anpassat for varumérkesrétt, som generellt
innehas av endast en ndringsidkare. Detta har lett fram till att det i flera
medlemsstater funnits lagar som uppstéller skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar. Exempelvis kan man i Storbritannien registrera en
geografisk ursprungsbeteckning som kollektivmirke. I andra ldnder har det
funnits lagar sui generis som reglerar felaktigt nyttjande av geografiska
ursprungsbeteckningar.'®

Art. 2 VmD anger att alla typer av tecken som kan aterges grafiskt och som
kan sérskilja ett foretags varor eller tjanster frdn andras skall kunna
registreras som varumdrken. Art. 3 VmD innehéller vissa
registreringshinder och ogiltighetsgrunder. Art. 3.1 b uppstéller anger
registreringshinder av varumérken som saknar sirskiljningsférmaga. Art. 3
.1 ¢ VmD anger bl.a. att hinder foreligger for registrering av sddana
varumidrken som endast bestar av tecken eller upplysningar vilka i handeln
visar varornas eller tjdnsternas geografiska ursprung. Bestimmelsen
uppstiller séledes dven skydd for geografiska ursprungsbeteckningar, da det
framgér av bestimmelsen att beteckningar som anger geografiskt ursprung
inte far registreras som varumirken och skulle de énda ha registrerats som
varumérken skall de kunna upphévas.

I art. 12 VmD anges grunder for upphévande av varumérken. Enligt art.
12.2 b VmD skall ett varumirke kunna bli féremal for upphédvande om det,
efter den dag dé det registrerades, som ett resultat av det bruk innehavaren
gjort av varumdrket eller tillatit att varorna eller tjénsterna, for vilket mérket

% Radets forsta direktiv 89/104/EEG av den 21 december 1988 om tillndrmningen av
medlemsstaternas varumarkeslagar.
100 Tritton, s. 282.
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ar registrerat, kan komma att vilseleda allminheten, sérskilt vad géller
varornas eller tjdnsternas art, kvalitet eller geografiska ursprung.

I art. 15 VmD anges att en medlemsstat, oberoende av artikel 3.1 ¢ VmD,
kan besluta att geografiska ursprungsbeteckningar féar registreras som
kollektivmérken eller garanti- eller kontrollmérken. Av bestimmelsen
framgar ocksa att rdtten till ett sidant mérke inte kan laggas till grund for ett
forbud for tredje man att anviinda en sddan beteckning, forutsatt att
anvindningen 6verensstimmer med god afférssed.'’! Sverige har hittills inte
utnyttjat denna mojlighet att infora sddan reglering som medger registrering
av geografiska ursprungsbeteckningar som kollektivmaren.'®*

Vidare uppstéller VmD regler for forvarv av sirskiljningsformaga. I art. 3.3
VmD anges att ett varumirke inte skall vigras registrering eller
ogiltigforklaras med stod av 3.1 b, 3.1 c eller 3.1 d VmD, om det fore
tidpunkten for registreringsansdkan som en foljd av brukande har forvirvat
sarskiljningsformaga. Av bestimmelsen foljer saledes att miarken som anger
geografiskt ursprung och dérigenom saknar ursprunglig
sarskiljningsformaga kan forvirva sidan.

I "Chiemsee-fallet”'® hade en tysk domstol begirt forhandsavgdrande av
EGD om tolkningen av art. 3.1, 3.3 och 3.1 ¢ VmD, avseende en beteckning
som angav geografiskt ursprung. Tvisten var mellan & ena sidan bolaget
Windsurfing Chiemsee och & andra sidan bolaget Boots- und Segelzubehor
Walter Huber (Huber) och Franz Attenberger. Tvisten rorde det faktum att
de senare anvénde sig av beteckningen ”Chiemsee” nér de sdlde sportklader.
Chiemsee &r den storsta sjon i Bayern, dit ménga turister reser, bl.a. for att
utova bradsegling. Bolaget Windsurfing Chiemsee var etablerat vid sjon och
sélde sportkldder m.m. som formgetts pa platsen, men som tillverkats pa en
annan plats. Bolaget hade registrerat beteckningen ”Windsurfing Chiemsee”
1 Tyskland som figurmérke, men det fanns inget tyskt varumérke som
skyddade beteckningen ”Chiemsee” som sadan. Foretagen Huber och Franz
Attenberger salde sportkldder av samma typ i ndrheten av Chiemsee och
anvinde sig av termen ”Chiemsee” som beteckning pa sina varor. [ malen
vid den nationella domstolen hade Windsurfing Chiemsee gjort géllande att
foretagen Huber och Franz Attenberger inte hade rétt att anvdnda sig av
beteckningen ”Chiemsee”. Svarandena invédnde att termen ”Chiemsee” inte
kunde erhélla skydd, eftersom det rérde sig om en beteckning av det
geografiska ursprunget. EGD hade, for det forsta, att bedoma hur art. 3.1
och 3.3 1 VmD skulle tolkas med avseende pé geografiska namn. Vad géller
art. 3.1 ¢ VmD ansig domstolen att det i denna artikel inte enbart foreskrivs
ett forbud mot att geografiska namn registreras som varumaérken i de fall da
de anger platser som av den berérda omséttningskretsens uppfattning har ett
samband med den berorda kategorin varor, utan forbudet géller 4ven

'S0U 2001:26, s. 313.

12 Koktvedgaard, s. 322.

1934.5.1999 i de forenande malen C-108-1108/97, C-109/97 Windsurfing Chiemsee mot
Boots- und Segelzubehor.
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geografiska namn som i framtiden kan komma att anvindas av de berorda
foretagen som en geografisk ursprungsbeteckning avseende den aktuella
kategorin varor. For det andra, beddmde EGD art. 3.3 1 VmD och de
omstandigheter som skulle beaktas vid bedomningen av om ett geografiskt
namn genom anvandning hade forvarvat sarskiljningsforméaga. Domstolen
ansag att den omsténdigheten att ett geografiskt namn anvénts si att det i
praktiken fungerade som ett individualiseringsmedel for vissa varor och
tjénster, gjorde att mérket erholl for registreringen erforderlig
sarskiljningsformaga, &ven om det fanns ett behov for andra att anvénda
namnet. Hinsyn skulle emellertid tas till intresset att 4ven i fortsittningen
lata det geografiska namnet vara tillgéngligt att brukas av andra foretag.

Av malet foljer saledes tva principer, ndimligen att médrken som anger varors
geografiska ursprung och dérfor saknar ursprunglig sarskiljningsformaga,
genom anvandning kan forvérva sddan. Dessutom att det vid bedomningen
av ett mirkes sérskiljningsformaga hiansyn skall tas till andra niringsidkares
intresse att anvdnda det geografiska namnet.

Flera av VmLs bestimmelser anknyter till bestimmelserna i VmD. Pa grund
av principen om direktivkonform tolkning skall sddana bestimmelser i
lagen, sa langt det dr mojligt, ges en tolkning som star 1 dverensstimmelse
med VmD.'"

4.2.2 Varumarkesférordningen

Varumérkesforordningen 40/94' (VmF) innefattar en autonom EG-rittslig
varumdrkeslagstiftning. Enligt forordningen ar det fran och med den 1
januari 1996 mgjligt att genom en ansokan till den europeiska
varumirkesbyran i1 Alicante erhélla ett varumérke som ticker hela EU.

VmF innehéller flera bestimmelser som motsvarar VmDs bestdmmelser. I
art. 7.1 VmF uppstills absoluta registreringshinder mot
gemenskapsregistrering. I art. 7.1 ¢ VmF anges att varumérken som endast
bestar av kinnetecken eller upplysningar vilka i handeln visar varornas eller
tjdnsternas art, kvalitet, geografiska ursprung etc., inte far registreras.
Séledes uppstills forbud mot varumérkesregistrering av mérken som anger
produktens geografiska ursprung. Enligt huvudregeln fér alltsa ett mérke
som anger varornas geografiska ursprung inte registreras som varumérke. |
art. 7.3 VmF uppstills emellertid ett undantag fran denna huvudregel. |
bestammelsen anges att forbudet mot varuméirkesregistrering av mérken
som anger varornas geografiska ursprung inte skall tillimpas om varumarket
till foljd av dess anviandning har uppnétt sdrskiljningsforméga i friga om de
varor eller tjanster for vilka det ansdks om registrering. Saledes skall vid

104 Bernitz, Immaterialratt, s. 179.
1% Rédets forordning (EG) nr 40/94 av den 20 december 1993 om gemenskapsvarumarken.
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beddomningen av ett varumérkes sarskiljningsforméga hinsyn tas till
anviandningen av market.

Ytterligare ett undantag fran forbudet mot registrering av mirke som anger
varornas geografiska ursprung aterfinns i art. 64.2 VmF som anger att
sddana mérken, under vissa forutsittningar, far registreras som
kollektivmérke. Av bestimmelsen framgar att utan hinder av art. 7.1 ¢ VmF
far tecken eller uppgifter som kan anvédndas i naringsverksamhet for att
beteckna geografiskt ursprung for varor eller tjénster utgora
kollektivmérken. I art. 64.1 VmF anges vad som avses med kollektivmaérke,
ndmligen mirke som vid registreringsansdkan betecknas som ett sddant och
som dr dgnat att sdrskilja varorna eller tjinsterna som hérror fran
medlemmarna i den sammanslutning som innehar méarket fran de varor eller
tjénster som hérror frén andra foretag.

4.2.3 Sanktioner

Art. 14 VmF anger att intrang i ett gemenskapsvarumairke regleras enlig
nationell ratt om intrang 1 ett nationellt varumairke i enlighet med
bestdmmelserna i férordningen. Detta innebdr att for sanktionerna,
skadesténd, etc. nationell ritt ar tillimplig.'*

4.3 Skydd for ursprungs- och geografiska
beteckningar samt skydd av sarart hos
jordbruksprodukter och livsmedel

4.3.1 Allmant

Generellt sett innebér nationell lagstiftning avseende geografiska
ursprungsbeteckningar i medlemsstaterna inte att
gemenskapsbestimmelserna om fti rorlig for varor overtrads, eftersom
sadan lagstiftning rattfardigas genom art. 30 EG om skydd for industriellt
och kommersiellt 4gande. Emellertid har ldandernas individuella reglering av
geografiska ursprungsbeteckningar hindrat upprétthallandet av en enda
marknad inom EU. Som en f6ljd av detta beslutade EU i borjan av 1990-
talet att upprétta tva forordningar avseende anvéndandet av beteckningar for
livsmedel och drycker. Man hade da redan tidigare utfdrdat liknande
forordningar inom omrédet for vin och sprit. Genom F 2081/92 inférde EU
skydd for geografiska ursprungsbeteckningar for jordbruksprodukter och

1% Koktvedgaard, s. 317.
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livsmedel. Vidare uppréttades genom F 2082/92 skydd for sérarten hos
livsmedel och jordbruksprodukter. Syftet med dessa forordningar &r att
kontrollera anvdndningen av de namn som anvénds for att ange geografiskt
ursprung eller sdrart hos livsmedel eller jordbruksprodukter.
Forordningarnas huvudsakliga uppgift ar att uppstélla ett
registreringssystem, genom vilket det registrerade namnet reserveras for
produkter som hirstammar fran en viss region eller har vissa karaktaristiska
egenskaper.'”’

Genom forordningarna har det skapats ett omfattande registreringssystem
for livsmedelsbeteckningar inom EU, dér registrerade bendmningar
forbehélls tillverkningen pa ett visst sétt av vissa sirskilda ravaror i en viss
region. Det 6vergripande syftet med forordningarna dr att hgja kvaliteten pé
livsmedelsprodukter i Europa bl.a. genom 6kad konsumentmedvetenhet. De
svenska mejerierna har fatt skydd for ”Svecia” som geografisk beteckning.
Dessutom har Spettekaksbagerier i Skéne erhallit skydd for ”Skansk
spettekaka” geografisk beteckning.'® Sveriges tva skyddade geografiska
beteckningar kan jimforas med antalet beteckningar som négra andra
medlemslénder har erhéllit registrering for. Exempelvis har Frankrike
ungefar 135, Danmark 3 och Storbritannien 27 skyddade geografiska
beteckningar och ursprungsbeteckningar.'®’

4.3.2 Skydd foér geografiska beteckningar och
ursprungsbeteckningar for jordbruksprodukter och
livsmedel, forordning 2081/92.

Allmant
F 2081/92 ger skydd for geografiska ursprungsbeteckningar for
jordbruksprodukter och livsmedel.

F 2081/92 utgdr en del av EU:s gemensamma jordbrukspolitik. Syftet med
forordningen dr att uppmuntra diversifiering av jordbruksproduktionen samt
att stodja egenarten hos vissa produkter, vilket i sin tur kan ha positiv
inverkan pé framfor allt ekonomierna pa landsbygden (Ingressen F
2081/92). Regleringen riktar sig saledes inte till industriprodukter, utan
enbart till livsmedelsprodukter och jordbruksprodukter avsedda for
ménsklig konsumtion. Vidare avser regleringen inte vin- och spritprodukter,
eftersom dessa skyddas genom andra forordningar.

F 2081/92 upptar listor med de typer av livsmedel och jordbruksprodukter
som skyddas. Exempelvis skyddas ost, mineralvatten, 61, kott, gronsaker, ho
etc. (art. 18 samt Bilaga 1 och 2 F 2081/92). Férordningens riackvidd kan

197 Tritton, s. 282-283.
1% K oktvedgaard, s. 343.
19 http://europa.eu.int/comm/agriculture/qual/sv/uk_sv.htm. 2003-11-28.
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emellertid utdkas senare, s att ocksé andra produkter eller livsmedel
omfattas (Ingressen F 2081/92).

Geografiska ursprungsbeteckningar anvénds av livsmedels- och
jordbruksproducenter for att skydda produkter som har speciell karaktir och
kvalitet. Beteckningarna gor det mdjligt for producenterna att fa storre
ersittning for sina produkter, samtidigt som konsumenterna gynnas av att
garanti uppstills for produktionsmetod, kvalitet och ursprung hos
produkterna.'"

Registrerbara beteckningar

F 2081/92 uppstiller tva typer av skydd, ndmligen skydd av
ursprungsbeteckningar (SUB) (protected designation of origin, PDO) samt
skydd av geografiska beteckningar (SGB) (protected geographical origin,
PGI).

SUB avser namnet pd en region, en ort eller undantagsvis ett land, sdsom
beskrivning pa de aktuella produkterna. Dessa skall harstamma frén det
angivna stéllet och ha egenskaper som helt eller vdsentligen &r ett resultat av
de sdrskilda geografiska betingelserna inom omradet, med de naturliga och
ménskliga faktorerna inbegripna. Produktion, bearbetning och beredning
skall ocksa ske inom omradet (art. 2.2 a F 2081/92). Det finns vissa
begransade mojligheter till ett utvidgat SUB-skydd. For det forsta, likstills
med SUB vissa traditionella geografiska eller icke-geogratiska namn, som
har motsvarande kvalitetsegenskaper (art. 2.3 F 2081/92). For det andra, kan
det geografiska omréadet utvidgas om tillgéngen till djur, kott eller mjolk
inom det egentliga ursprungsomréadet &r begransad, under forutséttning att
de sdrskilda forutsdttningarna for produktionen finns och kvalitén kan
garanteras (art. 2.4 och 2.5 F 2081/92).

En SGB ér ett namn pa region, en ort eller undantagsvis ett land, som
anvénds for att beskriva en jordbruksprodukt eller ett livsmedel som
hirstammar fran det angivna stillet. Dessa skall ha viss kvalitet, ett visst
anseende eller andra egenskaper som beror pa det geografiska ursprunget
och som framstélls, bearbetas och bereds i det definierade omradet (art. 2.2
b F 2081/92).

Béda beteckningarna SUB och SGB, bestar sdledes av namnet pd den region
eller det land som anvénds for att kinneteckna jordbruksprodukter och
livsmedel som hédrstammar frén den regionen. Skillnaden mellan
beteckningarna ar kopplingen mellan ursprungsplatsen och kvaliteten hos
produkterna. Avseende SUB, beror livsmedlets kvalitet helt eller till
avgorande del av de speciella geografiska forhallandena, inneboende
naturliga kvaliteter och ménskliga faktorer som rader inom omradet.
Dessutom skall hela tillverkningsprocessen ske inom det geografiska
omradet. Kraven som uppstills for SGB dr saledes inte lika omfattande som

"9 Clive Thorne och Simon Bennett, Parma Ham Labelling and Repackaging, [2001]
E.I.P.R. s. 592 f.
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for SUB. Vidare dr sambandet mellan ursprung och kvalitet hos SGB
svagare eller av en helt annan typ dn vad denna koppling dr for SUB.
Distinktionen mellan beteckningarna har beskrivits just i kopplingen mellan
ursprung och kvalitet. Medan detta samband for geografiska beteckningar
kan ligga 1 ett rykte/anseende hos produkten, maste det avseende
ursprungsbeteckningar foreligga en pavisad koppling.''! Framfor allt
jordbruksprodukter kan uppfylla de omfattande krav som uppstélls for SUB,
medan det dr svarare for livsmedel som framstills i flera tillverkningsfaser
att uppfylla dessa krav, och kan darfor frimst erhalla skydd som SGB. Till
skillnad frdn SUB ér SGB berittigade skydd dven om bara en av
tillverkningsfaserna dger rum inom ursprungsomréadet.' 2

F 2081/92 uppstiller vissa undantag fran de restriktiva kraven som SGB och
SUB skall uppfylla for att kunna registreras. For det forsta, finns det enligt
art. 2.3, mdjlighet att under vissa forutsattningar registrera icke-geografiska
beteckningar som SUB. Enligt art. 2.2 a F 2081/92 kravs dé att produkternas
kvalitet och andra karakteristika egenskaper kan hianforas till det
geografiska ursprunget. For det andra, kan enligt art. 2.4 F 2081/92
storleken pa det geografiska omradet, under vissa forutsittningar vara storre
an vad som normalt avses. Den sistndmnda ldttnaden torde vara intressant
for Sveriges del, eftersom livsmedelstillverkningen hér ofta ar centraliserad
till en ort med ett stort upptagningsomrade for ravaror och det kan da vara
svart att uppfylla kravet pa begriansad ort eller omrdde. Undantaget giller
emellertid endast SGB.

Generiska beteckningar

F 2081/92 forbjuder registrering av beteckningar som blivit generiska. En
beteckning pa en jordbruksprodukt eller ett livsmedel har blivit generisk om
den, dven om den inte har samband med den ort dir den framstélls, blivit
den allminna bendmningen pa produkten eller livsmedlet. De faktorer som
beaktas vid bedomningen om en beteckning &r generisk eller ej ar bl.a.
forhallandena i den medlemsstat som namnet kommer ifran, forhallandena i
de omraden dar produkten konsumeras samt forhallandena i andra
medlemsstater (art. 3.1 F 2081/92). Jimfort med tidigare konventioner pa
omradet innebir regleringen saledes ett forstarkt skydd mot degeneration.
For det forsta, underlittar den givna definitionen avgérandet av om ett namn
ar generiskt. For det andra, skapas en vidare bedomningsgrund dé begreppet
bedoms utifran forhdllandena i flera medlemslénder.

Exempelvis ér beteckningen “Falukorv” en kvalitets- och typbeteckning och
inte en ursprungsbeteckning. Vidare anger “Camembert”, ”Emmentaler”
och "Roquefort” vissa typer av ost, men inte lingre ostens ursprung. ' >

"! Tritton, s. 283.

"2 K naak, Roland, Case Law of the European Court of Justice on the Protection of
Geographical Indications and Designations of Origin Pursuant to EC Regulation No.
2081/92, 1IC: International Review of Industrial Property and Copyright Law, Vol. 32, No.
4/2001, s. 375 f.

'3 Svensson, Carl Anders, m.fl., Praktisk Marknadsrétt, 6:¢ uppl., Goteborg 2001, s. 587.
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Det ar positivt att bedomningen av om en beteckning ér generisk eller inte
g0ors utifran forhallandena i flera medlemsstater, eftersom detta bl.a. skapar
en enhetlig syn pé vad som &r generiska beteckningar inom gemenskapen.
Att hdnsyn skall tas till flera medlemsstater, som vart och ett har sin egen
tradition och praxis pa omradet, gér emellertid ocksa denna bedémning
svér. "Feta-avgorandet” ''* som behandlas i det foljande belyser dessa
svérigheter.

”Feta-avgorandet” géllde kommissionens registrering av beteckningen
“Feta” som SUB. ”Feta” dr en beteckning utan geografiskt innehall,
eftersom det inte finns nagot omrade i Grekland med detta namn. I Grekland
har ”Feta” emellertid blivit beteckningen for en speciell typ av ost fran det
landet. Grekland ansdkte om registrering av beteckningen 1 enlighet med F
2081/92 och Kommissionen utfiardade registrering. Flera medlemslidnder
vickte emellertid talan hos EGD om ogiltigforklaring av beteckningen
”Feta” som SUB. Huvudfragan for EGD var att avgora om beteckningen
”Feta” var generisk och om kommissionens beslut att tillta registrering av
beteckningen ddrmed var felaktig. Domstolen konstaterade att uttrycket
“namn som har blivit generiska” i art. 3.3 dven var tillamplig p4d namn som
alltid har varit generiska. Domstolen konstaterade vidare att Kommissionen
vid registreringen av beteckningen “Feta” inte hade tagit hiansyn till den
omsténdighet att beteckningen sedan linge dven anvints i vissa andra
medlemsstater 4n Grekland. Domstolen anség darfor att Kommissionen inte
hade beaktat samtliga faktorer som den enligt art. 3.1 F 2081/92 var skyldig,
vid avgorande av om ett namn var generiskt eller ej. Domstolen kom dérfor
till slutsatsen att registreringen av namnet “Feta” som SUB skulle
ogiltigforklaras.

Registreringsforfarandet
SUB och SGB registreras enligt ett gemenskapsforfarande.
Registreringsforfarandet sker pa samma sétt for bada beteckningarna.

Primirt kan endast en grupp av tillverkare, eller undantagsvis, en fysisk
eller en juridisk person, begira registrering. Med grupp avses en
sammanslutning av producenter och/eller forddlare som arbetar med samma
produkt (art. 5.1 F 2081/92).

For att f4 skydd maste produkten dverensstimma med en
produktspecifikation. Produktspecifikationen skall bl.a. innehélla angivande
av produktens bendmning, beskrivning av produkten och eventuellt ravaror,
definition av det geografiska omrédet och uppgifter om den/de metoder som
anvints samt uppgifter som pdvisar sambandet med det geografiska omrédet
(art. 4 F 2081/92).

Ansokan skall inges till den medlemsstat dér det geografiska omradet ar
beldget (art. 5.4 F 2081/92). Medlemsstaten gor en forsta bedomning av

1416.3.1999 i de forenade malen C-289/96, C-293/96, C-299/96, Danmark, Tyskland och
Frankrike mot Kommissionen.
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registreringsansOkan och om den verkar riktig skickas den vidare till
Kommissionen (art. 5.4 och 5.5 F 2081/92).

Kommissionen gor en formell granskning av registreringsansdkan for att
sékerstélla att ansokningen uppfyller de formella kraven pé
produktspecifikation och att beteckningen inte dr generisk. Om ansékningen
uppfyller kraven offentliggdrs den i Europeiska gemenskapernas officiella
tidning, EGT (art. 6 F 2081/92). Medlemsstaterna kan dérefter inom sex
manader fran offentliggdrandet framstilla invindning mot registreringen
(art. 7 F 2081/92).

Medlemsstaterna dr skyldiga att upprétta ett kontrollorgan med uppgift att
sdkerstélla att produkterna uppfyller forordningens krav. Kontrollorganen
maste garantera objektivitet och opartiskhet gentemot alla producenter (art.
10.1 och 10.2 F 2081/92). I Sverige dr Livsmedelsverket tillsynsmyndighet.

Anser medlemsstaterna att villkor som ingér 1 en beteckningsskyddad
produkts produktspecifikation inte &r uppfylld, kan de framstélla
anmarkning hdrom (art. 11 F 2081/92).

[ "Parma-avgorandet”'"” var huvudfragan for EGDs bedémning, de krav
som uppstdlldes 1 produktbeskrivningen for den skyddade
ursprungsbeteckningen “Presciutto di Parma”. Kiranden, Consorzio del
Prosciutto' ' innehade skydd for ursprungsbeteckningen Presciutto di
Parma” for viss typ av skinka. I ursprungsbeteckningens produktbeskrivning
uppstilldes, forutom krav pd geografiskt omrade och tillverkning, krav pa
att skivning och paketering skulle ske i ursprungsregionen. Consorzio del
Prosciutto yrkade att svaranden, foretaget Asda Stores (en livsmedelskedja i
Storbritannien) och Hygrade Foods (importor), som importerade hela
parmaskinkor, skivade, paketerade och sdlde skinkan under beteckningen
”skyddad Presciutto di Parma”, skulle forbjudas att anvdnda “Presciutto di
Parma”, pa sina produkter. Consorzio del Prosciutto hdavdade att det var
nodviandigt att alla de krav som uppstélldes i1 produktspecifikationen for
ursprungsbeteckningen (dven de som géllde skivning och paketering)
foljdes. Svaranden a sin sida hdvdade att kraven pa skivning och paketering
var oréttfardiga, d& de ansag att de inte paverkade den slutliga produktens
kvalitet. Svaranden hévdade att kraven sdledes utgjorde hinder for varors
fria rorlighet. EGD ansdg emellertid att skivningen och paketeringen av
parmaskinkan paverkade produktens kvalitet, vilket i sin tur hade betydelse
for produktens anseende hos allménheten. EGD ansag saledes att
forfarandet, &ven om det utgjorde hinder for den fria rérligheten av varor
inom gemenskapen, var berittigat eftersom det skyddade geografiska
ursprungsbeteckningar enligt art. 30 EG.

'°20.5.2003 i mélet C-108/01, Consorzio del Prosciutto di Parma, Salumificio S. Rita SpA
mot Asda stores Ltd, Hygrade Foods Ltd ("Parma”).

"% Consorzio del Prosciutto &r en sammanslutning av tillverkare av parmaskinka, som
Overvakar ans6kningar och bestimmelser avseende den geografiska ursprungsbeteckningen
”Prosciutto di Parma”.
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Ett med “Parma” parallellt avgorande var “Grana Padano™''’. ”Grana
Padano” var en SGB for en ost. I produktspecifikationen for denna
beteckning uppstilldes liknande krav som i1 ”’Parma”, ndmligen att osten
skulle rivas och forpackas 1 produktionsomradet. EGD uttalade att F
2081/92 skall tolkas pa sa sitt att den inte hindrar att det fér anvéindningen
av en skyddad ursprungsbeteckning uppstélls ett krav pa atgérder som
rivning och forpackning av produkten skall ha skett inom
produktionsomradet, om ett sddant krav foreskrivs 1 produktspecifikationen.
Domstolen uttalade vidare att kraven pa rivning och férpackning som
uppstilldes 1 produktspecifikationen visserligen utgjorde en kvantitativ
exportrestriktion i den mening som avses i art. 29 EG. Ett sddant krav kunde
emellertid anses berittigat med hinsyn till skyddet for den industriella och
kommersiella dganderitten enligt art. 30 EG och foljaktligen forenligt med
artikel 29 EG. EGD ansag alltsa att eftersom kraven paverkade produktens
kvalitet och darfor hade betydelse for produktens anseende, var de
berittigade och dérfor stred de inte mot gemenskapsritten.

I avgérandena “Parma” och ”Grana Padano” specificerade EGD de typer av
krav som far uppstillas i en produktspecifikation. Vidare faststidllde EGD
den principen att det 1 produktspecifikationen dven far uppstéllas krav pa
hur skivning och forpackning skall goras. Avgorandena ér 1 linje med
utvecklingen for geografiska ursprungsbeteckningar i Europa, vilken
innebdr en fordjupning och utdkning av skyddet for dessa beteckningar.
Fragan kan emellertid stidllas om kraven som uppstilldes 1
produktspecifikationerna pa att skivning eller rivning samt paketering skulle
ske i ursprungsregionerna inte saknade avgorande betydelse for
produkternas kvalitet. I den man som dessa krav verkligen paverkade
skinkans och ostens kvalitet, &r avgdrandena riktiga. Fragan ar emellertid
om det inte hade varit tillrdckligt att 1 produktspecifikationerna uppstélla
krav pa hur skivning eller rivning samt paketering skulle ske i stéllet for
var. Kanske hade samma kvalitet hos produkterna kunnat uppnas med
mindre medel, dvs. med mindre stringa krav. Vidare forefaller det mgjligt
att slutprodukten skulle ha hallit hogre kvalitet och méjligen kunnat bli
billigare om den transporterades som t.ex. hel skinka eller bitar av ost och i
stéllet skivades och paketerades pa plats, sa nira konsumenterna som
mojligt. Sett fran detta perspektiv framstar principen att krav pa att
bearbetning sa som skivning, rivning och paketering av produkten skall ske
1 ursprungsregionen far uppstillas i produktspecifikationen som tveksam.

Verkan av registrering

Nér SGB och SUB har registrerats ges innehavarna en exklusiv rétt att
anvinda beteckningen for produkter som uppfyller specifikationen. Vidare
skyddar férordningen mot olika typer av missbruk. For det forsta, skyddas
beteckningarna mot direkt eller indirekt kommersiell anvédndning av den
skyddade beteckningen for produkter som inte omfattas av registreringen

1720.5.2003 i mal C-469/00 Ravil SARL mot Bellon import SARL och Biraghi SpA.
(”Grana Pandano”).
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om det ror sig om liknande produkter eller om det foreligger risk for
exploatering av de registrerade produkterna. For det andra, uppstills skydd
mot obehorigt bruk, imitation eller anspelning pa den skyddade produkten,
dven nér denna anges eller om det skyddade namnet har 6versatts eller
atfoljs av uttryck som ’stil”, “typ”, “metod” eller liknade. SGB och SUB
skyddas darfor mot degeneration. For det tredje, medfor registreringsskydd
mot varje annan osann eller vilseledande uppgift om ursprung, hirkomst,
etc., som r dgnat att inge en oriktig uppfattning om produktens verkliga
ursprung. For det fjarde, uppstélls skydd mot beteenden som ar dgnade att
vilseleda allménheten om produktens verkliga ursprung (art. 13 F 2081/92).

I "Gorgonzola/Cambozola-avgorandet”''® hade EGD, tillstillts friga om
forhandsavgorande av en Osterrikisk domstol, om hur ordet “anspelning” i
art. 13.1 b skulle tolkas. I malet 1 den nationella domstolen hade kdranden,
som var ett konsortium av tillverkare av osten "Gorgonzola” (SUB), yrkat
att tillverkarna av ”Cambozola” (Reg. VM), som ocksa var en mjuk
blamogelost och inte helt olik “Gorgonzola”, skulle forbjudas att anvdanda
beteckningen ”Cambozola” och att detta registrerade varumérke skulle
avregistreras. EGD uttalade att det var mojligt att en beteckning anspelade
pa en SUB, @ven nir det inte forelag forvaxlingsrisk mellan produkterna.
Domstolen ansag att det rimligen kunde antas att det foreldg anspelning pa
en skyddad beteckning ndr namnet som anvéndes for att ange denna ost
slutade med samma tva stavelser och inneh6ll samma antal stavelser som
det skyddade namnet, med den foljden att det uppstod en uppenbart fonetisk
och optisk likhet mellan orden. Vidare ansdg domstolen att den
omstindigheten att det pa paketet av Cambozolan angavs produktens rétta
ursprung, inte hindrade att anspelning gjordes pa den skyddade produkten.

Av avgorandet foljer foljande principer. For det forsta, trots att det inte
foreligger forvaxlingsrisk mellan en produkt och en SGB eller en SUB kan
anspelning foreligga, vilket medfor att den anspelande produkten inte far
anvinda beteckningen i fraga. For det andra, specificerades de
omstandigheter som skall beaktas vid avgérande om anspelning foreligger.
Harvid skall beteckningarnas fonetiska och optiska likhet beaktas, liksom
produkternas likhet. For det tredje, hindrar inte angivande av produktens
ritta ursprung att anspelning gors. Denna princip torde emellertid vara
beroende av hur tydligt produktens verkliga ursprung anges pa
forpackningen.

Forhallandet mellan forordningen och nationell lagstiftning

En av avsikterna med F 2081/92 var att pd gemenskapsnivd harmonisera
skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar. Medlemsstaterna far darfor
inte behalla sin nationella lagstiftning avseende SUB och SGB.'"” Den
overgangsperiod om fem ar som uppstilldes 1 art. 13.2 F 2081/92 har 16pt ut

118 4.3.1999 i mal C-87/97, Consorzio per la tutela del formaggio Gorgonzola mot Késerei
Champignon Hofmeister GmbH & Co KG och Eduard Bracharz GmbH
(’Gorgonzola/Cambozola™).

" Tritton, 286.
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och nationell lagstiftning maste déarfor 6verensstimma med férordningen.
SUB och SGB skyddas saledes enbart genom férordningen och inte langre
genom nationell lagstiftning.'*’ Vidare foljer av art. 17.3 F 2081/92 att
medlemsstaterna far bibehélla sitt nationella skydd for beteckningar som de
har meddelat, intill dess att beteckningarna har registrerats i enlighet med
forordningen.

Det nyss behandlade ”Gorgonzola/Cambozola-avgorandet” géillde ocksé
forhallandet mellan férordningen och nationell lagstiftning. I malet hade tva
fragor stillts till EGD roérande Gorgonzola” (SUB) avseende forhallandet
mellan F 2081/92 och nationell lagstiftning. EGD uttalade att skyddet for
beteckningen "Gorgonzola” overfordes till den gemenskapsrittsliga sfaren
fran och med den 21 juni 1996, dé registreringen av denna beteckning
tradde 1 kraft, enligt F 2081/92. Vidare avslog EGD kédrandens yrkande att
det skydd som en medlemsstat givit en ursprungsbeteckning kvarstod efter
registreringen av denna beteckning i enlighet med F 2081/92, savitt detta
skydd hade en storre rdckvidd dn det skydd som erholls genom
gemenskapsritten. EGD ansdg att detta motsades av ordalydelsen i art. 17.3
F 2081/92, enligt vilken en medlemsstat endast far bibehalla det nationella
skyddet for en beteckning intill dess att ett beslut om registrering som
skyddad beteckning pa gemenskapsniva har fattats. Séledes ansdg EGD att
det var enbart inom ramen for de gemenskapsrittsliga reglerna om skydd for
ursprungsbeteckningar for jordbruksprodukter och livsmedel som de fragor
som stillts till domstolen skulle besvaras. Avgorandet faststéller en princip,
namligen att GUB och SUB regleras enbart genom gemenskapsritten.

I "Warsteiner-avgorandet™' preciserade EGD forhéllandet mellan F
2081/92 och nationell rétt. Malet gillde anvéindningen av beteckningen
“Warsteiner” pa etiketter pa dlflaskor. Olet tillverkades 40 kilometer fran
orten "Warstein” i Tyskland. En tysk domstol hade forbjudit anvindningen,
1 enlighet med nationell lagstiftning, eftersom beteckningen ansags
vilseledande. Huvudfragan for EGD var att avgéra om de nationella
bestimmelserna stred mot F 2081/92. EGD uttalade att det foljde av 2.2 b
att forordningen endast avser de geografiska beteckningar hos vilka det
finns ett direkt samband mellan, & ena sidan, en viss kvalitet, ett visst
anseende eller en viss annan egenskap hos produkten och, & andra sidan,
dess sirskilda geografiska ursprung. Domstolen konstaterade vidare att
forordningen inte utgdr hinder {or tillimpning av nationell lagstiftning som
forbjuder bruk som medfor risk for vilseledande av en geografisk
ursprungsbeteckning, nir det inte finns ndgot samband mellan produktens
egenskaper och dess geografiska hirkomst. Eftersom ”Warsteiners” kvalitet
inte ansdgs bero pa det geografiska ursprunget, stred de nationella reglerna
inte mot F 2081/92. Av avgorandet foljer den principen att F 2081/92 inte

120 Roland Knaak, Case Law of the European Court of Justice on the Protection of
Geographical Indications and Designations of Origin Pursuant to EC Regulation No.
2081/92, 1IC: International Review of Industrial Property and Copyright Law, Vol 32, No.
4/2001, pp. 375-484.

1217.11.2000 i mal C-312/98, Schutzverband geen Unwsen mot Warsteiner Brauerei Haus
Cramer ("Warsteiner”).
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forbjuder nationella regler som anger skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar nir det saknas koppling mellan beteckningen och
kvaliteten. Nationell reglering av geografiska ursprungsbeteckningar &r
saledes tillaten s& lange den faller utanfor det omrdde som forordningen
reglerar.

I ”Savoie m.fl.-avgorandet”'** gillde talan faststillande att Frankrike hade
underlatit att uppfylla sina skyldigheter enligt art. 28 EG genom att
bibehélla det nationella rittsliga skyddet for beteckningarna Savoie, Corse,
Normandie, m.fl. Den nationella regleringen forbjod bl.a. mérkning av ett
geografiskt omrdde om detta inte var registrerat och skyddat som
ursprungsbeteckning. Dessutom faststdllde regleringen en étta ar lang
Oovergangperiod fran det att en beteckning publicerats. Domstolen
konstaterade att en sa 1dng dvergangsperiod innebar en dvertridelse av art.
28 och 30 EG. Domstolen konstaterade vidare att efter ikrafttradandet av F
2081/92 kunde skydd av GUB och SGB endast erhéllas i enlighet med
denna forordning, vilken uttémmande reglerar forutsattningarna for att
inrétta ett skydd for beteckningar som skapade en anknytning mellan
jordbruksprodukter och livsmedel i1 forhallande till ett bestdmt geografiskt
ursprung. Domstolen ansag att Frankrike, genom att inte under den tidsfrist
som foreskrivits avskaffa det nationella réttsliga skyddet for de
ifrdgavarande beteckningarna, hade underlatit att uppfylla sina skyldigheter
enligt art. 28 EG.

Avgorandet bekriftar principen att SGB och SUB regleras enbart genom
forordning 2081/92. Nationell reglering som faller under omradet strider
mot gemenskapsritten och méste darfor upphora.

Forhallandet mellan varuméarken och geografiska
ursprungsbeteckningar

F 2081/92 reglerar eventuella kollisionsforhallanden mellan skyddade
beteckningar och varumérken. Huvudregeln &r att sé snart en SGB eller en
SUB har registrerats skall en varumirkesansdkan avslas om den strider mot
ndgon av bestimmelserna i art. 13.1 F 2081/92 och avser samma slags
produkt (art. 14.1 1 F 2081/92). Har ett varumairke registrerats i strid med
bestammelsen skall det ogiltigforklaras (art. 14.1 2 F 2081/92). Detta géller
dven nir ansdkan om registrering av varumarke ingivits fore dagen for
offentliggérande av den registreringsansdkan av SUB eller SGB som
foreskrivs 1 art. 6.2, under forutsittning att detta offentliggérande skedde
innan varumirket registrerades (art. 14.1 3 F 2081/92). Huvudregeln ar
saledes att SUB och SGB har foretrade framfor varumérken. Fran denna
huvudregel uppstills emellertid ndgra undantag. For det forsta, kan ett
varumadrke trots att det kolliderar med en SGB eller en SUB, under vissa
forutsittningar dnda fa fortsitta att brukas. Varumirket skall dé ha
registrerats fore den dag d& ansdkan om registrering av en SGB eller en
SUB ingavs. Dessutom skall registrering ha gjorts i god tro. Vidare far det

122.6.3.2003 i mal C-6/02, Europeiska kommissionen mot Franska republiken (”Savoie
m.fl.-avgorandet™).
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inte foreligga négra skil for ogiltigforklaring av varumaérket enligt art. 3.1 ¢
och g och art. 12.2 b1 VmD (Reglerna anger bl.a. registreringshinder och
ogiltighetsgrunder for varumérken) (art. 14.2 F 2081/92). For det andra, far
en SUB eller SGB inte registreras om det med hansyn till ett varumérkes
anseende och renommé och den tid som det har anvints kan vilseleda
konsumenten om produktens ritta identitet (14.3 F 2081/92).

Avseende den hénvisning som art. 14.2 F 2081/92 gor till art. 3.1 coch g
VmbD, bor det noteras att nagon motsvarande hdnvisning till art. 3.3 VmD
inte gors. (Art. 3.3 VmD reglerar forvérv av sarskiljningsformaga hos
mérken som saknar ursprunglig sddan). En moéjlig tolkning av detta ar att
endast art. 3.1 ¢ och g VmD, men inte art. 3.3 VmD, skall tillimpas nér det
genom F 2081/92 skall avgdras om det finns skil att ogiltigforklara eller
upphédva varumirkesregistrering p.g.a. att den kolliderar med en GUB eller
SGB. Detta innebir i sa fall att hansyn inte skall tas till en eventuell
sarskiljningsformaga som ett varumérke kan ha forvirvat. Detta innebér att
de registreringshinder och regler for ogiltigforklaring av varumirken som
gemenskapsritten uppstéller dr stringare da ansdkningen avser ett
varumérke dar risk for kollision med en GUB och SGB foreligger, &dn dé det
foreligger risk for kollision med vanliga ord och beteckningar och t.o.m.
varumdrken, eftersom varumaérkets sirskiljningsforméga da dven skall
beaktas.

VmL implementerar VmDs regler. Kravet pa sirskiljningsforméga framgar
av 2 § VmL och ér dessutom ett krav for registrering enligt 13 § 1 st. VmL.
Av bestdmmelserna foljer att ett médrke som anger varans geografiska
ursprung, presumeras sakna sirskiljningsformaga. Vidare foljer av
bestimmelserna att ett mirke kan erhalla sérskiljningsformaga genom
inarbetning. Reglerna 6verensstimmer séledes med art. 3.1 och 3.3 VmD.
Fragan dr emellertid om VmL uppfyller de krav som aterfinns i art. 14.2 F
2081/92. VmL uppstiller ndmligen inte ndgon bestdmmelse som reglerar
forhéllandet mellan varumirken och geografiska ursprungsbeteckningar.
Det framgér inte heller av VmL att hdnsyn inte skall tas till ett varumérkes
eventuella inarbetade sirskiljningsforméga vid bedomningen av om
registreringshinder eller grund f6r upphédvande foreligger, da det giller
kollision mellan varumérken och geografiska ursprungsbeteckningar.

I det ovan behandlade "Gorgonzola/Cambozola-avgdrandet” var dven art.
14.2 F 2081/92 foremal for EGDs beddmning. ”Cambozola” var ndmligen
ett varumérke som hade registrerats fore ”Gorgonzola” registrerades som
SUB. EGD uttalade att for att ett varumérke som registrerats fore
registreringen av en SUB, och inneh6ll anspelning pa denna, skulle f&
fortsdtta att anvdndas, krdvdes enligt art. 14.2 F 2081/92 att varumérket
hade registrerats i god tro och att det inte omfattades av de skél for hinder
mot registrering som framgick av relevanta bestimmelser 1 VmD.
Domstolen uttalade vidare att trots att varumarket “Cambozola”, vid
jamforelse mellan orden "Cambozola” och "Gorgonzola”, fick anses anspela
pa den skyddade ursprungsbeteckningen ”Gorgonzola”, kunde beteckningen
”Cambozola™ i sig inte anses vilseleda allmdnheten. Forhéllandet att
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”Cambozola” anspelade pa ”Gorgonzola” utgjorde alltsa inte en sjilvstindig
grund for ogiltigforklaring varumérket “Cambozola”. EGD uttalade vidare
att begreppet god tro borde beaktas mot bakgrund av all nationell och
internationell lagstiftning som var tillimplig nir ansdkan om registrering av
varumadrket ingavs. EGD ansag emellertid att det var en fraga for den
nationella domstolen att bedoma om registreringen hade gjorts i god tro
eller inte. EGD anforde att denna beddmning skulle ske med beaktande av
att ”Cambozola” i sig sjélv inte innebar ett vilseledande av allminheten.

Avgorandet bekréftar de nyss behandlade bestimmelserna i art. 14 F
2081/92 som reglerar forhéllandet mellan geografiska
ursprungsbeteckningar och varumérken och vilka uppstiller den
huvudregeln att SUB och SGB har foretrade framfor varuméarken och detta
giller dven dd varumirket registrerades fore offentliggérandet av SGBn
eller SUBn. Vidare faststiller avgorandet den principen att omstindigheten
att ett varumaérke anspelar pad en SUB eller en SGB inte utgor en
sjalvstandig grund for ogiltigforklaring av ett varumirke. Vidare foljer av
avgorandet att de undantagsbestimmelser som uppstills 1 art. 14.2 F
2081/92 skall beaktas. Avgorandet bekriftar att det vid bedomningen av om
undantag foreligger, hansyn skall tas bl.a. till om varumérket har registrerats
1 god tro samt att inte far foreligga risk for att konsumenterna vilseleds
enligt de regler som uppstélls VmD. Det 4r nationell domstol som skall
avgora om god tro och vilseledande foreligger. Bedomningen skall goras
utifran internationell och nationell lagstiftning som var tillamplig vid tiden
for ansOkan om registrering av varumirket. Av avgorandet foljer saledes att
god tro och vilseledande skall beaktas vid bedomningen av om
undantagsbestammelserna &r tilldimpliga eller ej. Daremot ger avgdrandet
délig ledning for hur god tro och vilseledande skall bedémas. EGDs
rattspraxis dr sdledes oklar pd detta omréde.

Sanktioner

I férordningen uppstélls inga regler om ett centraliserat sanktionssystem,
utan det dr de nationella domstolarna som faststéller sanktionerna.
Livsmedelsverket, som dr kontrollinstans i Sverige, skall ingripa om den
finner att en produktspecifikation dvertrads, sa att dvertradelsen kan bringas
att upphora. Sanktionerna varieras beroende pa hur allvarlig 6vertradelsen

2 123
ar.

4.3.3 Sarartsskydd for jordbruksprodukter och livsmedel

P& liknande sétt som F 2081/92, uppstiller F 2082/92 gemenskapsskydd for
vissa livsmedelsprodukter och jordbruksprodukter. Skyddet kan erhéllas for
sdrarten hos dessa produkter (art. 1.1 F 2082/92). Sararten definieras som
den eller de egenskaper som klart skiljer en jordbruksprodukt eller ett

' Hanssen, Knud, Retseskyttelse af betegnelser for landbrugsprodukter og livnemiddler
(UfR 1997, 5. 451).
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livsmedel fran liknande jordbruksprodukter eller livsmedel som hor till
samma kategori (art. 2.1 F 2082/92). For att {4 registreras maste produkten
eller livsmedlet ha framstéllts med hjélp av hivdvunna rdmaterial eller
kannetecknas av hivdvunnen sammanséittning eller ha odlats och/eller
forddlats pa ett sitt som aterspeglar hivdvunnet bruk vad géller odling
och/eller foradling (art. 4.1 F 2082/92). Registrering skall emellertid inte
medges for en produkt om dess sdrart beror pa hirkomst eller geografiskt
ursprung eller uteslutande beror pa anvdndning av en teknisk innovation
(art. 4.2 F 2082/92). Dessutom skall beteckningen, for att fa registreras
uppfylla foljande tva villkor. For det forsta, skall beteckningen vara
sarskiljande 1 sig. For det andra, skall den uttrycka sdrarten hos produkten
(art. 5.1 F 2082/92). En beteckning far emellertid 4nda inte registreras om
den avser endast allmidnna pastdenden om en kategori jordbruksprodukter
eller livsmedel eller avser en kategori som omfattas av sirskild
gemenskapslagstiftning eller ér vilseledande (art. 5.2 F 2082/92). Efter att
en beteckning har registrerats for sdrartsskydd, far den anvéndas endast for
jordbruksprodukter eller livsmedel som dverensstimmer med
produktspecifikationen (art. 13.1 F 2082/92). Har en grupp ansokt om
registrering av en beteckning, kan emellertid beteckningen vara forbehéllen
dem ensamma, fOrutsatt att bruk av bendmningen ar lagligt, erként och
ekonomiskt betydelsefullt for liknande jordbruksprodukter eller livsmedel
(art. 13.2 F 2082/92). En skillnad mot F 2081/92 ir att férordningen inte
reglerar konfliktforhallanden mellan registrerade varuméarken och
sarartsskyddade beteckningar.

4.3.4 Skydd fér vin- och spritbeteckningar

Vin- och sprit produkter dr undantagna tillimpningsomradet for
forordningarna 2081/92 och 2082/92. 1 stéllet finns det sdrskilda EG-
forordningar, som ger ett sérskilt starkt skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar avseende vin- och spritprodukter. I férordning
1493/1999 om den gemensamma organisationen av marknaden for vin
uppstills, forutom detaljerade bestimmelse for produktion, ocksa regler som
skyddar geografiska ursprungsbeteckningar for vinprodukter. Vidare
uppstills 1 forordning 1576/89 om allmédnna bestimmelser for definition,
beskrivning och presentation av spritdrycker, bl.a. reglering for geografiska
ursprungsbeteckningar avseende spritdrycker. Generellt innebér dessa
forordningar att beteckningar som ”Champagne”, "Cognac”, ”"Bordeaux”
etc. endast kan anvéndas pa produkter som framstéllts pa plats i respektive
franska distrikt. Vidare bedoms dessa beteckningar definitionsméssigt inte
som generiska.
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5 Svensk lagstiftning och
Rattspraxis

5.1 Allmant

En utgéngspunkt for skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar ar att
det pd samma sétt som skyddet for andra immateriella réttigheter, bestdms
enligt nationell lag. I Sverige saknas emellertid sui generis lag for
geografiska ursprungsbeteckningar. Detta innebér att skyddet for
geografiska ursprungsbeteckningar inte finns uttryckt i en sarskild lag.
Déremot finns det nationella bestimmelser, som sédkerstéller det skydd som
sidana beteckningar kan ha forvirvat pa annat sitt,'** t.ex. genom de
konventioner som Sverige har tilltritt, eller genom EG-rétten. Skyddet i
svensk lagstiftning for geografiska ursprungsbeteckningar aterfinns framst 1
allmén lagstiftning, ndmligen 1 VmL och MFL. Dessutom finns viss
specialreglering pd omradet, exempelvis i alkohollagen. I det foljande
behandlas denna lagstiftning. Det kan noteras att valet av lag avgdr vilka
pafdljder som éar tillimpliga vid skydd av geografiska
ursprungsbeteckningar. Vidare kan det noteras att i Sverige idag hur som
helst finns ett materiellt skydd for geografiska ursprungsbeteckningar
genom de EG-forordningar som finns pa omradet.'?’

5.2 Marknadsfdringslagen

5.2.1 Bakgrund

Den forsta lagen pa detta omrade var lag (1970:412) om otillborlig
marknadsforing. Samtidigt med denna tillkom Konsumentombudsmannen
(KO) och Marknadsradet (namnéndrat till Marknadsdomstolen 1973).
Lagen utvidgades och ersattes 1975 av marknadsforingslagen
(1975:1418).'%¢

124SOU 2001:20, s. 312.

12> Nordell, Per Jonas, Marknadsratten en introduktion, 2:a uppl., Stockholm 2003.

126 Carlén-Wendels, Thomas, m.fl., Lagbokskommentaren: Marknadsrétt, Stockholm 1998,
s. 9.
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Den nya MFL tradde i1 kraft 1996. Lagen innehéller ett stort antal
bestammelser som overforts fran dldre lagstiftning pa omradet eller tidigare
utgjorde principer i rittspraxis och som infordes i den nya lalgstiftningen.127
Tidigare forarbeten och MDs-praxis ér alltsa i vasentliga delar av relevans,
sarskilt for tolkningen av generalklausulen 1 4 § MFL. Visentliga for
tolkningen av MFL &r ocksé bl.a. Konsumentverkets (KVs) ménga riktlinjer
och foreskrifter samt Internationella Handelskammarens (ICCs) Grundregler
for reklam.'*®

5.2.2 Lagens uppbyggnad

MFL behandlar foreteelserna otillborlig marknadsforing, information i MFL
samt otjdnliga produkter.

MFL é&r grundad pé en generalklausul (4 § MFL) som 1 princip omfattar alla
typer av otillborligheter och informationsbrister i marknadsforing.
Overtriidelser av denna bestimmelse kan alltid sanktioneras genom forbud
respektive aldggande vid vite (14—16 §§ MFL). Vid sidan av
generalklausulen har 1 den nya lagen infGrts ett antal preciserade regler (5—
13 b §§ MFL) vilka huvudsakligen kodifierar tidigare MD-praxis
betraffande sdrskilt frekventa typer av otillborlig marknadsforing. MFL har
tre huvudtyper av sanktioner, nimligen forbud, aliggande och
marknadsstorningsavgift. Brott mot en preciserad regel strider alltid mot
generalklausulen och kan forbjudas eller foranleda alaggande, men
sanktioneras diarutover med marknadsstérningsavgift om forfarandet sker
uppsatligt eller oaktsamt (22—25 §§ MFL). I dessa fall kan dven skadestand
komma i fraga (29—30 §§ MFL).'*

De allmédnna krav som uppstills pd marknadsfoéringen genom
generalklausulen i 4 § MFL, och de sérskilda krav som uppstélls pé
marknadsforingen genom katalogbestimmelserna i 6—13 b §§ MFL
behandlas mer ingéende nedan. Vidare behandlas sanktionerna.

5.2.3 Taleratt, forum och den marknadsrattsliga
beddmningen

Talan om forbud eller aldggande enligt 14, 15, 16 a eller 17 §§ MFL vécks
vid MD. En sadan talan far enligt 38 § MFL véckas av KO, en néringsidkare
som berdrs av marknadsforingen, och en sammanslutning av konsumenter,
néringsidkare eller 16ntagare. Talan om marknadsstorningsavgift vicks vid

127.50U 1993:59, s. 507.
128 Carlén-Wendels, s. 9.
129 A a.5.9.
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Stockholms tingsritt av KO. Om KO i ett visst fall beslutar att inte féra
talan om marknadsstérningsavgift far en enskild naringsidkare som berors
av marknadsforingen eller ssmmanslutning av naringsidkare véicka en sddan
talan. De senare har en subsidiir talerétt (39 § MFL). Tingsrittens (TR)
domar och beslut i mél och drenden enligt MFL 6verklagas till MD. Domar
och beslut i mil om utdémande av vite som har forelagts med stod av MFL
Overklagas ddremot hos hovritt (HovR) enligt lagen om viten. 130

Enligt lagmotiven till MFL skall MD inte ta stidllning i immaterialrattsliga
tvister. Den marknadsrittsliga bedomningen sker darfor fristdende frdn
immaterialrittsliga 6verviganden.”' Ett forbud enligt MFL kan dérfor inte
meddelas pa den grunden att ett forfarande utgdr varumarkesintrang. Inte
heller det forhdllandet att en beteckning anses inarbetad som kénnetecken
innebdr omedelbart att dess anvindning i marknadsférningen skulle vara
vilseledande i den mening som avses i MFL.

5.2.4 Allmant om skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar enligt MFL

Varors ursprung kan vara av betydande intresse for konsumenter och utgor
ofta vdsentlig information utifran skilda aspekter. Det kan vara frdga om ett
visst geografiskt ursprung eller ett visst kommersiellt sddant som vunnit
uppskattning. Det kan ocksa handla om ursprungsuppgifter som inger
sdrskilt fortroende pd grund av att de uppfattas garantera vissa egenskaper. |
fall som dessa aktualiseras tydligt kravet pa att markandsforingen inte &r
vilseledande betréffande en varas ursprung.'*

I Sverige finns ingen sui generis lag for geografiska ursprungsbeteckningar.
I stillet 4r det MFL som tillampas vid vilseledande och oriktigt angivande
av geografiskt ursprung.'>

Det ar framst genom MFL som Sverige uppritthdller EG-réttens sirskilda
skydd for geografiska ursprungsbeteckningar. MFL maste tolkas och
tillimpas sa att Sverige uppfyller sina konventionsforpliktelser och
forpliktelser enligt EG-ratten. Det skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar som ges genom MFL, dterfinns i olika paragrafer.
For det forsta, 1 bestimmelsen i 4 § MFL som skyddar mot otillborlig
marknadsforing. For det andra, i 6 § MFL som forbjuder vilseledande
marknadsforing. For det tredje, genom forbudet mot vilseledande
efterbildningar i 8 § MFL och genom bestimmelserna om jamforande
reklam i 8 a § MFL.

130 Svensson, Praktisk marknadsratt, s. 49-50.
I MD 2003:13 (Mora Knickebrod).

52 MD 2003:13 (Mora Knickebrod).

133 Svensson, Praktisk Marknadsratt, s. 586.
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Enligt MFL avses med geografiska ursprungsbeteckningar varje uttryck
eller symbol som anvénds for att ange att en vara hérror fran ett visst land,
omradet eller en ort."**

Typiskt sett hindrar MFL att produkter ges beteckning eller utformning som
ger det oriktiga intrycket att produkten har sitt ursprung i ett visst
geografiskt omréade, nér sa inte &r fallet. Det geografiska ursprunget kan
anges pa olika sdtt. For det forsta, kan ett direkt pastaende om geografiskt
ursprung goras, t.ex. genom att bendmna ett mousserande vin ’Champagne”,
trots att produkten inte harror frin detta omrade. For det andra, kan en
indirekt anknytning till ett geografiskt ursprung goras, exempelvis genom
att det anges "Champagnetyp”. For det tredje, kan indirekt anknytning till
ett ursprung goras genom jamforelse, t.ex. “smakar battre dn
Champagne”."*

I forslaget till ny marknadsforingslag SOU 1993:59 foreslog
Marknadsforingsutredningen inférandet av bestimmer som skulle ge ett
starkare skydd for geografiska ursprungsbeteckningar. Bl.a. foreslogs
inférande av en bestimmelse som uttryckligen forbjod vilseledande
geografiska ursprungsbeteckningar. Dessutom foreslogs en bestimmelse
som uttryckligen forbjod renommésnyltning. Bédda dessa forslag
genomfordes emellertid inte, eftersom regleringen, sa som den &r utformad i
dag, ansdgs ticka behovet. Huvuddragen i denna reglering behandlas i det
foljande.

5.2.5 Lagens syfte och tillampningsomrade

MFL har till syfte att frimja konsumenternas och néringslivets intressen i
samband med marknadsforing av produkter och att motverka
marknadsforing som ar otillborlig mot konsumenter och néringsidkare (1 §
MFL). Bestimmelsen markerar lagens dubbla syfte, ndmligen att tillgodose
savil konsumentintresset som niringslivets intresse mot otillborlig
marknadsforing.'*®

Lagen ér tillimplig pd naringsidkare som marknadsfor eller sjdlva
efterfragar produkter i sin naringsverksamhet (2 § 1 st. MFL).
Markandsforingen tar séledes enbart sikte pa kommersiell
marknadsforing."”” Kravet pa kommersiell effekt innebir att

marknadsfSringen skall vara dgnad att paverka efterfrigan pa en produkt.'®

4SOU 1993:59, 5. 524.

135 Samtal med Per Jonas Nordell, Maj 2003.

13 Bernitz, Marknadsféringslagen, s. 29.

17 Svensson, Carl Anders, Den svenska marknadsféringslagstiftningen, 10:e uppl., Lund
1999. s. 29.

138 Bernitz, Marknadsforingslagen, s. 44.
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MFL har generell rickvidd och kompletteras med lagar som reglerar vissa
produkter (lakemedel, alkohol m.fl.) eller vissa sdrskilda medier (TV, radio,
m.fl.). Produktspecifika regler for marknadsforing ges séledes i exempelvis
alkohollagen och likemedelslagen.'* I geografiskt hinseende tillimpas
MFL nir nédringsidkare marknadsfor eller sjdlva efterfragar produkter i
Sverige. Vidare dar MFL tillamplig pa alla slags medier. Vid beddmningen
av om en marknadsforingsatgérd strider mot lagen skall emellertid hansyn
tas till varje mediums speciella karaktir och egenskaper.'*’

5.2.6 Allméanna krav pa marknadsforingen

Allmént

[ 4 § MFL regleras otillborlig marknadsforing. Bestimmelsen ér utformad
som en generalklausul och dr lagens mest centrala bestimmelse. Det dr
framfor allt genom den som MFLs granser och grundldggande
bedémningsnormer slas fast.'*! Det dr svért att dra upp exakta grénser i
lagstiftningen for vad som ér otillborligt. Som generalklausul fangar dérfor
bestammelsen upp fall av otillborlig marknadsforing som inte ticks av de
speciella materiella reglerna i 5—13 b §§ MFL men som @nda bor anses
vara otillatna. Dessutom underlittar generalklausulen en fortsatt
rattsutveckling genom rittspraxis. Generalklausulen underléttar vidare att
lagstiftningen fér en tolkning som star i verensstimmelse med vad som
kravs av Sverige for att uppfylla forpliktelserna enligt internationella
overenskommelser och EG-ritten, oavsett om de transformerats till svensk
lag eller inte.'*

Generalklausulen har sin motsvarighet i 2 § 1 1975 ars marknadsforingslag
och 1 § i 1970 érs lag om otillbérlig marknadsforing.'* Att de gamla
reglerna har 6verforts till nya MFL innebér att praxis som tillkom under
gamla MFL fortfarande r relevant.

Otillborlig marknadsforing

14 § 1 st. MFL anges att marknadsforingen skall stimma &verens med god
marknadsforingssed och dven i1 dvrigt vara tillborlig mot konsumenter och
niringsidkare.

Enligt 3 § MFL avses med god marknadsforingssed god affarssed eller
andra vedertagna normer som syftar till att skydda konsumenter och
niringsidkare vid marknadsforing av produkter. En atgird som dr dgnad att
motverka konsument- och néringsidkarintressen av tillborliga

marknadsforingsmetoder kan séledes forbjudas enligt 4 § MFL.'*

139 Svensson, Praktisk marknadsratt, s. 43.
050U 1993:59, s. 232.

14! Bernitz, Marknadsforingslagen, s. 35.
2. 50U1993:59, s. 225.

'3 Prop. 1994/95:123, s. 42.

450U 1993:59, 5. 227.
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For avgorande av god marknadsforingssed dr normer som végleder, forutom
foreskrifter, t.ex. riktlinjer som KO har utfirdat efter 6verenskommelser
med skilda branschorganisationer samt normer som MD har skapat genom
praxis. Dartill &r internationellt vedertagna normer av betydelse. Harvid ar
ICCs Grundregler representativa uttryck for vad som dr vedertagen god sed
pa marknadsforingsomradet. Sammanfattningsvis innefattar god
marknadsforingssed bl.a. god afférssed inom néringslivet, rdd och
rekommendationer som utfardats av myndigheter pa marknadsrittens
omréde samt annan lagstiftning som kan aktualiseras vid marknadsforing.'*

Begreppet god marknadsforingssed anses, i enlighet med ICC-kodernas
grundldggande principer och den forankring som dessa fatt 1 MD:s praxis,
innefatta ett krav pa att reklam och andra marknadsforingsétgirder skall
vara laglig, hederlig och vederhiftig samt vara utformad med vederborlig
kinsla av socialt ansvar.'*® Kravet pa vederhiftighet 4r en huvudprincip
enligt MFL och innebér att marknadsforingen inte far vara oriktig eller pa
annat sétt dgnad att vilseleda mottagaren. Avgdrande ar det intryck som
budskapet i dess helhet gor pa den som det riktar sig till. Vidare uppstéller
generalklausulen inget krav pa uppsat eller vardsloshet. Bedomningen av
inslag i%m pastas av misstag ha forekommit 1 marknadsforing ar strang i
praxis.

En annan viktig princip &r lagstridighetsprincipen. Denna innebar att
marknadsforing skall vara férenlig med MFL och annan lagstiftning. En
marknadsforingsatgérd som inte dr det anses otillborlig. Innebdrden av detta
uttryck dr att atgdrden typiskt sett dr att anse som otillborlig och att det inte
uppstills nadgot krav pa uppsat eller vardsloshet hos den som talan riktar sig
mot for att regeln skall kunna tillimpas.'*® Lagstridighetsprincipen framgar
inte av lagtextens ordalydelse, men &r vél forankrad i tillimpningen av
bestimmelsen.'* Principen kan ses som en i olika situationer aktualiserad
tillimpning i MD:s praxis av ICC-kodernas grundldggande princip att
marknadsfdringen skall vara laglig, hederlig och vederhiftig.'”® Vidare
kommer lagstridighetsprincipen till uttryck i tillimpningen av viss
speciallagstiftning. Exempelvis hdanvisar Alkohollagen till
marknadsforingslagen.

Med stdd av generalklausulen eller lagstridighetsprincipen dr det saledes
mdjligt att stoppa sddana atgarder vid marknadsforing som strider mot syftet

med annan lagstiftning."”’

Informationsskyldighet

45 Aa.s. 226
16 A a.s.229.
47 A.a.s. 229.
8 A.a.s. 237.
49 Aa.s. 241 f.
50 A.a., s. 237.
T A.a., s, 228.
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Enligt 4 § 2 st. MFL skall néringsidkaren vid marknadsfoéringen 1dmna
saddan information som &r av sérskild betydelse fran konsumentsynpunkt.

MFL bygger pa grundtanken att det ankommer pé néringsidkarna sjdlva att
lamna tillrdcklig information om sina produkter. Det dr nér niringsidkare
ldimnar konsumenterna otillracklig information 1 betydelsefulla hinseenden
som ingripande enligt bestimmelsen kan ske. Vidare géller att
infornllsaztionsskyldigheten kan avse information endast av rent kommersiell
natur.

MD har utvecklat en betydande praxis pd omradet. P4 olika sdrskilda
omraden har informationsskyldigheten diarutover preciserats genom
riktlinjer utfardade av KV efter 6verldggningar mellan verket och
niringslivets organisationer.'”®> MD har byggt sin bedémning pa
forarbetsuttalandet att med sarskild betydelse bor forstas “ett inte helt
obetydligt behov och inte bara sidana fall som ir sirskilt allvarliga”.">* I
den praktiska tilldimpningen kan det uppsta ett visst motsatsforhdllande
mellan niringsidkares 6nskemal om att ge kommersiellt budskap en enkel
och slagkraftig utformning och krav pa informationslamnande som kan
verka kostnadsfordyrande och tyngande samt paverka
konkurrensforhallanden. Av MD:s praxis framgar det att det 1 sddana
situationer skall géras en avvigning mellan olika berérda behov.'>

Fran konsumentsynpunkt anses det viktigt att reklam innehéller sddan
information som dr av betydelse for konsumenternas mojligheter att tréffa
vilavvigda kopbeslut. Att informationen skall vara av betydelse frén
konsumentsynpunkt innebér att stadgandet endast omfattar marknadsforing
av varor och tjinster for enskilt konsumentbruk. '

Den omvanda bevisbdrdan

En viktig princip vid provning av vederhéftigheten hos en
marknadsforingsétgard dr den s.k. omvinda bevisbordan. Principen innebéar
att den som dr ansvarig for en sddan atgird skall kunna styrka att de
uppgifter som limnas, pastdenden och utfastelser som gors i en annons, osv.
ar riktiga. Kan inte detta krav uppfyllas méste marknadsforingen éndras.

En marknadsforingsatgérd betraktas som oforenlig med generalklausulen
om den objektivt sett dr otillborlig. Detta innebir att atgarden typiskt sett dr
att anse som otillborlig och att det inte uppstills nagot krav pa uppsét eller
vardsloshet hos den som talan riktar sig mot for att regeln skall kunna
tillimpas."”’

Rattspraxis

132 Prop. 1994/95:123, s. 43.
153 A.a.s. 44.

54 A.a. s. 44.

15 Aa.s. 44.

136 Prop. 1994/95:123, s. 45.
780U 1993:59, s. 227.
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Tolkning av generalklausulen sker bl.a. med ledning av MDs praxis. Négra
fall rérande vilseledande om geografiskt ursprung och som avgjorts enligt
generalklausulen (2 § 1 1975 &rs MFL) behandlas i det foljande. Réttsfallen
visar hur MD kan antas bedoma vilseledande om geografiskt ursprung enligt
4 § MFL och har darfor betydelser for geografiska ursprungsbeteckningar.

I rittsfallet "Honung”"® forbjod MD Svenska Biodlares Riksforbunds
Honungsférmedling AB att marknadsfora utldndsk honung i burkar med
dekor snarlik den som bolaget sedan ldnge hade anvint f6r svensk honung. I
fallet var fraga om forvixlingsrisk mellan forpackningar for den svenska
honungen och for den importerade. MD anforde att nér det gidllde honung
syntes manga konsumenter tillméta fabrikationslandet betydelse. Det kunde
darfor antas att svenskt fabrikat viarderades mer positivt &n honung fran
utlandet. MD anf6rde vidare att etiketten for svensk honung av minga
konsumenter forknippades med svensk honung. MD ansag séledes det vara
vilseledande betriffande det geografiska ursprunget att inte tydligt pa
etiketter klargdra nér det rérde sig om importerad honung. Det forelag alltsa
indirekt vilseledande av produktens geografiska ursprung.

I rittsfallet St Louis Light”"’ forbjod MD forsiljning av dlet St. Louis
Light eftersom forpackningsutformningen ansags vilseledande om varans
geografiska ursprung. MD anforde att St Louis var en stad 1 USA. Vidare
skapade forpackningsutformningen med bl.a. text pa engelska och en bild pa
en Orn och fargerna rott, blatt och vitt, ett intryck av att varan harrérde fran
U.S.A. MD anség att texten och dekoren pa forpackningarna gav intryck av
att 6let hade amerikanskt ursprung. Eftersom produkten kom frdn Sverige
ansig MD att forpackningsutformningen riskerade att vilseleda betridffande
det geografiska ursprunget.

Enligt MFL anses det 1 allménhet otillborligt att 1dmna oriktiga uppgifter om
det geografiska ursprunget. Avgoérandena "Honung” och St Louis Light”
bekriftar principen att ett indirekt [imnande av sddana uppgifter ocksa faller
under bestammelsen.

I rittsfallet ”Svensken”'®® marknadsforde B& W Stormarknad en cykel
under bendmningen “Svensken” och ”Svensk kvalitetscykel”. Cykeln
monterades 1 Sverige, men bestod till storre delen av utldndska delar.
Generaltullstyrelsen hade givit ett forhandsbesked enligt vilket cykeln enligt
forordningen om varors ursprung var att betrakta som svensk. MD ansag
dérfor att det i och for sig inte var vilseledande att pasta att cykeln var
svensk. Daremot ansag MD att anknytningen till Sverige hade framhévts
sarskilt starkt. MD ansag dérfor att beteckningen ”Svensken” var dgnad att
uppfattas som att cykeln i sérskilt hog grad hade svensk anknytning. Vidare
skapade marknadsforingen intrycket att cykeln var en utpriaglat svensk
produkt. MD ansag siledes att annonseringen var otillborlig. Forséljaren

'8 MD 1976:17 (Honung).
39 MD 1983:22 (St Louis Light).
1OMD 1987:6 (Svensken).
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forbjods darfor vid vite att anvinda beteckningen ”Svensken” samt uttryck
som “’svensk kvalitetscykel” och ”Cykla svenskt”.

I rittsfallet ”Akta svenskt silver”'®! hade vid marknadsforingen av
matsilver, tillverkat i Estland av silver fran Sverige, anvénts formuleringen
”Kontrollstdmplat dkta svenskt silver” i kombination med en svensk
kontrollstampel, den s.k. kattfoten. MD ansdg att det fanns viss grund for
uppgiften om ursprunget, eftersom besticken framstéllts av svenskt silver.
Domstolen ansiag emellertid ocksa att marknadsféringen gav intryck av att
matsilvret var helt igenom svenska produkter, ndgot som ansigs vara dgnat
att oka efterfrdgan pd matsilvret. Eftersom produkterna inte var helt igenom
svenska ansdg MD att formuleringen var vilseledande och
marknadsforingen otillborlig enligt MFL. Marknadsféringen forbjods
dérfor.

”Svensken” och “dkta svenskt silver” ger uttryck for den principen att det
utgor otillborlig marknadsforing att indirekt eller direkt pésta att produkter
har ett visst geografiskt ursprung om materialet eller produktionen
huvudsakligen kommer fran en annan plats.

Samtliga nyss berorda rittsfall visar det uppenbara konsumentintresset av
att inte bli vilseledd betrdffande falska geografiska ursprungsbeteckningar.
Detta intresse géller dels vid direkt vilseledande, dels vid indirekt eller
medelbart vilseledande.'®”

Rattsfallen avgjordes enligt 1975 &rs MFL. D4 saknades
katalogbestimmelsen i 6 § MFL som bl.a. forbjuder vilseledande om
geografiskt och kommersiellt ursprung. I dag hade réttsfallen troligen i
forsta hand bedomts enligt 6 § MFL och i andra hand enligt 4 § MFL.

Sammanfattningsvis utgor det otillborlig marknadsforing att ange ett
felaktigt geografiskt namn eller ursprung for en vara. Otillborligheten
omfattar savél direkt som indirekt pastiende om geografiskt ursprung.
Eftersom det utgor otillborlig marknadsforing att pasté att en vara kommer
frén ett visst geografiskt omrdde om sa inte ar fallet, skyddas geografiska
ursprungsbeteckningar sidledes genom regleringen. Dérigenom begréinsas
mojligheten att utbjuda en vara under ett geografiskt namn om varan inte
kommer frén det omradet. Vidare utgor det otillborlig marknadsforing att
pésta att en produkt har ett visst geografiskt ursprung om denna (material
eller tillverkning) huvudsakligen har sitt ursprung i en annan plats.

5.2.7 Renommeésnyltning

' MD 1993:22 (Akta svenskt matsilver).
250U 1993: 59, s. 283.
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Renommésnyltning faller under 4 § MFL och utgor ett sjilvstandigt rekvisit
for otillborlig marknadsforing. Detta framgér av lagmotiv och rittspraxis.
Vanligen betecknar geografiska ursprungsbeteckningar speciella varor med
hog kvalitet och gott anseende. I en typisk situation forsoker ett foretag som
saknar denna anknytning att utnyttja den goodwill som ofta ar knuten till en
geografisk ursprungsbeteckning. Eftersom geografiska
ursprungsbeteckningar ofta torde uppfylla de krav som uppstélls for att
renommésnyltning skall anses foreligga, ges visst skydd for geografiska
ursprungsbeteckning genom forbudet mot renommeésnyltning.
Renommésnyltning skyddar mot otillborlig marknadsforing dven da
produktlikhet inte foreligger, vilket ger ett visst skydd mot degeneration av
geografiska ursprungsbeteckningar.

Ett villkor for att renommésnyltning skall anses foreligga dr att en
néringsidkare i sin marknadsforing anknyter till en annan néringsidkares
verksamhet, produkter, kédnnetecken eller liknande. Ytterligare ett villkor for
att ett forfarande skall kunna innebédra renommésnyltning ar att det som
utnyttjas dr vil kint pd marknaden sa att det forknippas med den andre
néringsidkaren enligt vad som nyss angetts. Det otillborliga i dessa fall
bestar i att ”den snyltande” till sin ekonomiska fordel utnyttjar det vérde
som ligger i en positiv forestidllning hos konsumenterna, vilken skapats
genom insatser av den andre niringsidkaren. Ett sddant utnyttjande ar
typiskt sett ocksd dgnat att i en eller annan form skada den utsatte
niringsidkaren och forsimra konsumenternas marknadsoverblick.'®

I SOU 1993:59 foreslogs en regel som uttryckligen forbjod
renommeésnyltning. Forslaget antogs emellertid inte av Regeringen, eftersom
sddana forfaranden var otillborliga och ansdgs kunna angripas med stod av
generalklausulen. Vidare ansdgs att utredningens forslag inte var tillrackligt
konkret utformat.'®*

Bedomningen av renommésnyltning 16per delvis parallellt med skyddet
enligt 6 § 2 st. VmL, for vil ansedda varumirken utanfér omradet for
varuslagslikhet, men kan ocksa avse andra situationer.'®

I det f6ljande behandlas tva rattsfall som handlade om renommésnyltning
och som dr védgledande for hur MD beddmer renommésnyltning. Vidare
visar réttsfallen att renommésnyltning inte behdver vara férenad med nagon
annan form av otillbdrlighet, som vilseledande, &ven om sé ofta dr fallet.

I rittsfallet "Galliano™'® hade ett foretag vid marknadsforing av likoressens
anvint uttrycket “Liquore Galanto” och ordet ”Galliano” samt en etikett
som liknade den som anvéndes for likéren Galliano. MD anség inte att

1 MD 2002:20 (Yoggi med Champagnesmak); MD 2001:26 (Falu Rodfirg); MD 1999:21
(Robinson); MD 1996:3 (Galliano).

1% Prop. 1994/95:123, s. 76.

195 Bernitz, Marknadsféringslagen, s. 71.

1 MD 1996:3 (Robinson).
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marknadsforingen innebar vilseledande om kommersiellt ursprung, eftersom
det inte hade utretts om forvaxlingsrisk foreldg. Dédremot ansag MD att
marknadsforingen innebar renommésnyltning. Med avseende pa
renommeésnyltning anforde MD att en marknadsforingsatgérd kunde anses
otillborlig om den innebar att en naringsidkare utan samtycke anknot till en
annan niringsidkares vilkdnda varumérke eller symbol. For att en
marknadsforingsdtgird pa detta sitt skulle anses otillborlig krédvdes inte att
det foreldg nadgon forvaxlingsrisk. MD anforde vidare att savéil namnet
”Galliano” som etiketten fick anses kdnda pa den svenska marknaden.
Dessutom forknippade konsumenterna kdnnetecknet Galliano med en
produkt med kvalitet och exklusiv karaktidr. MD ansdg att marknadsforingen
av likoressensen associerades mycket néra till Galliano-likoren bade nir det
gillde namn och utformning av etiketten. MD ansag saledes att Galliano-
likérens goda renommé hade utnyttjats till att ge en fordelaktig bild av den
marknadsforda likdressensen. Det forelag darfor ett otillborligt utnyttjade av
Galliano-likérens goda renommé.

I rittsfallet “Robinson”'®” hade OLW marknadsfort chips med namnet
Robinson. Marknadsforingen skedde 1 néra tidsméssig anslutning till SVT:s
programserie Expedition: Robinson och MD anség att chipsen hade mycket
stark anknytning till TV-programmet och associerade till detta. MD ansag
vidare att det uppmérksamhetsviarde som TV-programmet skapat utnyttjades
kommersiellt av OLW. MD anség att marknadsforingen utgjorde
renommésnyltning och séledes var otillborlig, varfor marknadsforingen av
chipsen forbjods.

Flera av MD:s avgoranden har rort otillborlighetsgrunden vilseledande om
geografiskt ursprung. Réttsfallet ”Yoggi med Champagnesmak” som
diskuteras i det foljande handlar ocksa om vilseledande om geografiskt
ursprung och renommésnyltning. Avgdrandet var emellertid det forsta i MD
som gillde en enligt EG-ritten skyddad geografisk ursprungsbeteckning.'®®

Rittsfallet ”Yoggi med Champagnesmak™'®® gillde Arlas marknadsforing
av en yoghurt som bendmndes Y oggi Original Champagnesmak!” I mélet
invinde INAO'" m.fl. att marknadsforingen av yoghurten innebar
renommésnyltning samt att marknadsforingen var vilseledande om
produktens smak och dess geografiska och kommersiella ursprung.

Huvudfrdgan i malet var om och pé vilket sitt marknadsforingen av
yoghurten som delvis bar namnet pa den vilkénda och vil ansedda
produkten Champagne och som var en skyddad geografisk
ursprungsbeteckning enligt Gemenskapsritten, stred mot MFL.

' MD 1999:21 (Robinson).

18 Nordell, Ur svensk rattspraxis, s. 93.

19 MD 2002:20 (Yoggi med Champagnesmak).

""" INAO ir forkortning for “Institut National des Appelations d’Origine”, och 4r den
organisation, som kontrollerar anvéindningen av mirket Champagne och som ansvarar for
att champagnetillverkarna uppfyller uppstéllda krav.
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Vid avgérande av om renommeésnyltning forelag anforde MD att ett
renommé kunde skapas och innehas av flera niringsidkare. MD uttalade att
renommeésnyltning skulle bedomas utifran helhetsbilden av
marknadsforingen. MD anforde att Champagne var ett utomordentligt
valkidnt namn och ursprungsbeteckning for ett mousserande vin. Dessutom
betecknade Champagne en produkt med sérskilt hogt renommé. Champagne
var saledes en hogkvalitetsprodukt som forknippades med festliga tillfdllen
och som hade ett synnerligen hogt uppmérksamhetsviarde. MD anforde
vidare att det vid markandsféringen av yoghurten hade forekommit, forutom
beteckningen Champagne, bilder som anknot till Champagne, sdsom bilder
pa hogtidsklddda personer med champagneglas samt bilder med stiliserade
champagnebubblor. MD konstaterade dirvid att Arla i sin marknadsforing
hade utnyttjat den speciella goodwill och den nimbus som anknéts till
Champagne. MD anség att Arlas marknadsforing av yoghurten utgjorde ett
tydligt fall av renommésnyltning av det mousserande vinet Champagne och
stred séledes mot 4 § MFL.

”Yoggi med Champagnesmak” bekréftar att renommeésnyltning kan
anvindas som ett sjdlvstindigt rekvisit ocksé vid geografiska
ursprungsbeteckningar.

I Rittsfallet “Ge-Kas i Ullared”!”" yrkade Ge-Kas i Ullared AB att
Ullared2.se AB, med bifirma Karlsson fran Ullared, skulle férbjudas att
anvinda beteckningen ”Ullared” eller annan beteckning med namnet. MD
ansag att svarandebolagens marknadsforing utgjorde renommeésnyltning och
forbjod dem att 1 sin marknadsforing anvinda beteckningen ”Ullared” 1
enlighet med yrkandet. MD anforde hirvid att Ge-Kés var ytterst vil kidnt
under beteckningen Ullared” i konsumentledet. Dessutom hade
beteckningen genom Ge-Kés marknadsforingsinsatser blivit barare av ett
renommé for bolaget. MD anforde vidare att svarandebolagets
marknadsforing av sina produkter under olika beteckningar, dir namnet
”Ullared” utgjorde den vésentliga delen, gav starka associationer till det av
Ge-Kas inarbetade kdnnetecknet. MD fann att svarandebolaget déarigenom
utnyttjade det uppmérksamhetsvirde i beteckningen som Ge-Kés hade
skapat hos konsumenterna. MD anség sdledes att marknadsféringen utgjorde
renommeésnyltning enligt 4 § MFL.

I ”Ge-Kés 1 Ullared” folje MD, vid bedomningen av om svarande bolagens
anvindning av beteckningen Ullared utgjorde renommésnyltning, samma
linje som i1 ”Galliano” och ”Robinson”, ndmligen att en
marknadsforingsétgérd anses otillborlig om den innebdr att en niringsidkare
utan samtycke anknyter till en annan niringsidkares vilkdnda varumérke
eller symbol, samt att renommésnyltning utgér ett sjdlvstiandigt rekvisit vid
bedomande av otillborlig marknadsforing. Intressant med ”Ge-Kas i
Ullared” dr emellertid att det handlade om en beteckning som ocksa var ett
geografiskt namn. Sdledes uttrycker réttsfallet en princip, ndmligen att ett
geografiskt namn kan inarbetas for en viss niringsidkare sa att andra

I'MD 2003:25 (Ge-Kas i Ullared).
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ndringsidkares anvindning av namnet anses vilseledande, och ddrmed utgor
renommésnyltning. Att en niringsidkare kan anvénda ett geografiskt namn i
sin marknadsforing sé att detta far sd stark anknytning till denne
néringsidkare att andra néringsidkares anvéindning av namnet anses utgora
vilseledande om det kommersiella ursprunget har bade positiv och negativ
effekt for geografiska ursprungsbeteckningar. Det kan ses som positivt att
en néringsidkare kan upparbeta en sddan anknytning till en viss geografisk
plats sé att andra néringsidkare som i sin marknadsforing forsoker utnyttja
den goodwill och nimbus som finns knuten till beteckningen hindras fran
detta. Det dr emellertid negativt om en viss niringsidkare “’snor it sig” en
geografisk ursprungsbeteckning, s att andra nédringsidkare som ocksa de
har intresse av att anvénda beteckningen hindras fran detta. Forhallandet ar
mycket narliggande det forhdllande som kan uppstd inom varumaérkesratten,
dé ett mirke som anger geografiskt ursprung genom inarbetning blir
kannetecken for en viss néringsidkare, se avsnitt 5.3.2.

5.2.8 Sarskilda krav pa marknadsforingen —Férbud mot
vilseledande

Otillatna marknadsforingsatgérder regleras, forutom i generalklausulen i 4 §
MFL, i 5—13 b §§ MFL. I de elva sérskilda paragraferna uppstélls
uttryckliga forbud mot och krav pa vissa marknadsforingsétgéirder.

I 6 § MFL forbjuds vilseledande reklam. Enligt 6 § 1 st. MFL far en
niringsidkare vid marknadsforingen inte anvinda pastdenden eller andra
framstéllningar som é&r vilseledande i frdga om niringsidkarens egen eller
nagon annan naringsidkares niringsverksamhet. I 6 § 2 st. 1—5 MFL
uppstills en icke uttdmmande exemplifiering av de typer av framstéllningar
som sérskilt avses. Bl.a. uppstélls forbud mot vilseledande av produktens
ursprung (2 p.).

Marknadsforing som &r vilseledande om geografiskt ursprung faller under
forbudsstadgandet i 6 § MFL och betraktas som en form av vilseledande om
produktens ursprung (6 § 2 p. MFL).'” Bestimmelsen innefattar alla slag av
uttryck, symboler och andra beteckningar som vilseleder om varifran en
produkt hirror i geografiskt hanseende.'”

Stadgandet i 6 § MFL gor det mojligt att motverka vilseledande reklam inte
endast genom forbud vid vite utan ocksd genom aldggande att betala
marknadsstérningsavgift och ritt for skadelidande till skadestand.'™

Som ndmndes ovan, foreslogs i SOU 1993:59 med forslag till ny
marknadsforingslag, att en uttrycklig bestimmelse som var riktad mot

280U 2001:20, s. 312.
'73 Bernitz, Marknadsféringslagen, s. 54.
174 Bernitz, Marknadsforingslagen, s. 42.
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vilseledande geografiska ursprungsbeteckningar skulle inforas i
regelkatalogen.'” Forslaget antogs emellertid inte, eftersom 6 § MFL i den
lydelse som den har idag, ansags ticka behovet.'”

Begreppet framstallning har en vidstickt innebord och omfattar varje form
genom vilken man meddelar sig med andra, vare sig det sker i skrift tal,
genom bild eller annat. Begreppet omfattar dirmed ocksa t.ex. produkt- eller
forpackningsutformning som sadan och affairsmeddelanden. Férbudet mot
vilseledande framstéillningar fingar déarfor ocksa upp forfaranden som
innebir vilseledande anvdndning av geografiska ursprungsbeteckningar.'”’

Vid bedomningen enligt MFL av om en framstéllning dr vilseledande eller
inte beaktas enligt praxis i1 forsta hand det helhetsintryck som ett
reklammeddelande ger vid en flyktig kontakt. Det har 1 praxis uttryckts sa
att det dr den betydelse som en genomsnittskonsument i allméinhet kan antas
uppfatta att reklamen har som beaktas. Vid en sddan beddmning av
helhetsintrycket maste 1 forekommande fall beaktas dven eventuella atgéarder
som kan anses motverka ett i annat fall vilseledande intryck. For att en
sadan neutraliserande effekt skall uppnés, skall resultatet av
helhetsbedomningen leda till slutsatsen att risken for att den som tar del av
marknadsforingen vilseleds typiskt sett kan anses ha undanréjts. Den
marknadsrittsliga beddmningen blir darfor 1 hog grad beroende av
omstindigheterna i det enskilda fallet.'”®

Vilseledande kan ske direkt, genom falska utsagor eller beteckningar. Det
kan ocksé ske indirekt. Det kan dé var frdga om mérken som utgor
avbildningar av eller bendmningar t.ex. monument som kopplas till ett visst
land, Eiffeltornet, Frihetsgudinnan, etc. Indirekt vilseledande kan ocksa
komma till stind genom att en varas forpackning forses med text pa ett
fraimmande sprak, eller anvindning av flaggfarger som kopplas till ett visst
land, exempelvis kan trikolorens rott, bldtt och vitt framkalla en oriktig
forestillning om ett bestimt geografiskt ursprung for varan.'” Kriterierna
for att indirekt vilseledande skall anses foreligga enligt 6 § MFL liknar
saledes kriterierna for indirekt vilseledande om det geografiska ursprunget
skall anses foreligga enligt generalklausulen i 4 § (jfr. ”’St Louis Light”,
avsnitt 5.2.6).

Det anses emellertid inte vilseledande att i marknadsféring anvinda
varubeteckningar som visserligen har geografisk karaktér, men som enligt
sedvana endast betecknar en viss varutyp, t.ex. falukorv eller edamerost,
oberoende av varans faktiska ursprung.'™

'5°S0U 1993:59, s. 524.

176 Prop. 1994/95:123, s. 51-54.

77 Aa.s. 53.

'8 MD 2003:13 (Mora Knickebrod).
7'SOU 1993: 59, s. 283.
80Aa.s.526 1.
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I rittsfallet "Falu Rdfirg”'®' fann MD att renommésnyltning forelag.
Avgorandet gillde Alcro-Beckers marknadsforing av malarférg, i vilken de
bl.a. anvénde péstdendena “Falurétt for alla” och "Med Nya Rodfarg
Special kan du njuta av den faluréda charmen”. Stora Kopparbergs
Bergslags AB (Stora) yrkade att MD skulle forbjuda Alcro-Beckers att
marknadsfora mélarfirg med anvindning av dessa pastdenden. MD anforde
att utredningen i mélet hade visat att varumarket ”Falu Rodfarg” atnjot ett
mycket gott anseende och att det var vil ként hos allmidnheten. MD anforde
vidare att de formuleringar som svaranden anviande i marknadsforingen gick
klart utdver ramarna for en godtagbar hianvisning till “falurdd”, for att ange
en kulor som svérligen kunde beskrivas pé annat sétt, och associerade sa
nira till Falu Rodférg att de fick anses innebéra ett utnyttjande av Falu
Rodfargs goda anseende pé ett sitt som utgjorde renommésnyltning.

MD ansag séledes att beteckningen falurdd” var generisk och fri att
anviandas. MD ansédg vidare att de pastdenden som Alcro-Beckers gjorde i
sin marknadsforing inte ankndét till den generiska beteckningen utan till Falu
Rodférgs renommé. Eftersom svarandens formuleringar &r snarlika den
generiska beteckningen “falurdd” framstar emellertid MDs domskél inte
som helt Gvertygande.

Nér det géller sjdlva forutséttningarna for ett ingripande mot vilseledande
geografiska ursprungsbeteckningar, krivs uppsat eller oaktsamhet i
subjektivt hanseende, for att marknadsstorningsavgift skall kunna domas ut.
Saknas oaktsamhet eller uppsét, kan emellertid forbud mot fortsatt
marknadsforing meddelas om atgérden strider mot god marknadsforingssed
eller den pa ndgot annat sétt dr otillborlig mot konsumenter eller
néringsidkare enligt 4 § MFL. Vidare kravs det for att en vilseledande
framstillning som finns pa en vara, forpackning etc. skall kunna utplanas
eller 4ndras att regler om vilseledande reklam eller vitesforbud dvertritts.'*
I det foljande redogors for nagra rittsfall dir MD ansag att
marknadsforingen var vilseledande om det geografiska ursprunget i direkt
eller indirekt hdnseende. Vidare behandlas ndgra avgdranden dar MD fann
att marknadsforingen var vilseledande om det kommersiella ursprunget eller
produktens art och karaktir. Réttsfallen visar hur MD bedomer vilseledande
1 dessa fall enligt 6 § MFL. Réttsfallen har betydelse for geografiska
ursprungsbeteckningar eftersom det framfor allt dr dessa typer av
vilseledanden som aktualiseras for geografiska ursprungsbeteckningar.

I malet ”Ge-Kas i Ullared” som behandlats ovan, var dven vilseledande om
det kommersiella ursprunget foreméal for bedomning. MD anforde hérvid att
Ge-Kaés verksamhet var ytterst vilkédnd pd marknaden under beteckningen
”Ullared”. Med hénsyn till detta samt den omstandigheten att foretaget hade
en stark stdllning pa marknadsplatsen i1 Ullared, hade beteckningen, trots att
det var fraga om ett ortsnamn, sadan sérskiljningsformaga att den kunde

UMD 2001:26 (Falu Rodfirg).
182 prop. 1994/95:123, s. 54.
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anses ha sarpragel. MD ansdg att svarandebolagets marknadsforing med
anvindande av beteckningen “Ullared” var vilseledande om det
kommersiella ursprunget enligt 6 § MFL.

”Ge-Kaés 1 Ullared” visar att bestimmelsen om forbud mot vilseledande om
det kommersiella ursprunget har betydelse for geografiska
ursprungsbeteckningar.

Rattsfallet ”Yoggi med Champagnesmak™ som diskuterades ovan géllde
dven frdgan om Arlas marknadsforing av yoghurten utgjorde vilseledande
reklam enligt MFL. Frigan géllde dels vilseledande om produktens art och
karaktdr enligt 6 § 2 st. 1p. MFL, dels vilseledande om det kommersiella
eller geografiska ursprunget enligt 6 § 2 st. 2p. MFL.

Betraffande produktens art och karaktir anféorde MD att bendmningen
champagnesmak i forening med forpackningens utseende fick anses vara
dgnad att inge konsumenterna i forestédllningen att yoghurten till ndgon del
inneholl eller smakade Champagne. Att det verkliga innehdllet angavs 1
finstil pa forpackningen var inte tillrdckligt for att neutralisera intrycket att
produkten inneh6ll Champagne. Arla hade dessutom inte visat att yoghurten
verkligen hade smak av Champagne. MD anséag dérfor att Arla med hjélp av
yoghurtens férpackning och reklamaffischerna vilseledde konsumenterna
om yoghurtens verkliga innehall och karaktir och darfor brot mot 6 § 2 st. 1
MFL.

MD anf6rde dessutom att eftersom yoghurt och Champagne var vésenskilda
produkter kunde Arlas forfarande att anvinda beteckningen
champagnesmak inte anses utgora ett vilseledande om det kommersiella
eller geografiska ursprunget i den mening som avsags i 6 § st. 2 MFL.

Av ”’Yoggi med Champagnesmak™ kan foljande generella slutsatser
konstateras. For det forsta, om det ror sig om en produkt som obehorigen
anknyter till och utnyttjar en annan kind produkts anseende, ar det mojligt
att det foreligger renommésnyltning. Huvudkravet f6r renommésnyltning, dr
alltsa att det 4r en kind och vél ansedd produkt som utnyttjas. Om det, for
det andra, vid marknadsforingen av en produkt gors ett pastdende om
produktens karaktdr eller art, t.ex. smak eller innehall, méste detta vara sant
och kunna visas av niringsidkaren, annars dr marknadsforingen
vilseledande. Séledes uppstills ett krav pa att pastdenden om art och
karaktér skall vara vederhéftiga samt att néringsidkaren skall kunna visa
detta. For det tredje, méste det rora sig om liknade produkter for att det skall
kunna utgdra vilseledande om det geografiska eller det kommersiella
ursprunget.

I detta sammanhang kan man stilla fragan vilket skydd som MFL skulle ge i
ett fall som liknar det forevarande, dédr en geografisk ursprungsbeteckning
utnyttjas i marknadsféringen av en annan typ av produkt, men dér den
skillnaden foreligger att den utnyttjade produkten inte &r lika vilkdnd som
Champagne? For det forsta, ar det troligt att renommésnyltning inte skulle
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anses foreligga, eftersom det da stélls krav pa att det som utnyttjas ar vél
ként pa marknaden. For det andra, om det ror sig om vésensskilda produkter
(liksom 1 ”Yoggi med Champagnesmak™) skulle inte vilseledande om det
geografiska eller kommersiella ursprunget anses foreligga. For det tredje,
skulle inte bestimmelsen om vilseledande produkter, enligt 8 § tillimpas,
eftersom det inte gillde konkurrerande produkter. For det fjarde, om
“utnyttjaren” skulle kunna visa att produkten faktiskt hade den art eller
karaktdr som péstods, skulle inte heller vilseledande om produktens verkliga
innehéll eller karaktir, enligt 6 § MFL anses foreligga. Slutsatsen i ett fall
som det angivna blir att det saknas skydd for den utnyttjade produkten enligt
MFL.

MFL uppstiller krav pé att marknadsforingen skall vara god, vederhiftig
och inte vilseledande. Det skydd som foljer av dessa krav begréinsas
emellertid till att omfatta endast liknade produkter, konkurrerande produkter
eller anknytande till en kind produkt. Vid vilseledande marknadsforing
enligt 6 § MFL krévs varuslagslikhet mellan produkterna. For att
marknadsforing skall falla under bestimmelserna om jdmforande reklam i 8
a § MFL krévs att de dr konkurrerande. Renommésnyltning enligt 4 § MFL
kan emellertid foreligga trots att det ror sig om olika produkter eller icke
konkurrerande produkter, men da uppstélls andra krav, bl.a. att den
“utnyttjade” produkten skall vara vl kind. Sett fran detta perspektiv ar
skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar som ges genom MFL
begrinsat, eftersom geografiska ursprungsbeteckningar som inte faller under
bestimmelsen om renommésnyltning, kan fritt anvéndas i marknadsforingen
av produkter av annat slag och icke konkurrerande produkter. Detta innebér
risk for degeneration av geografiska ursprungsbeteckningar.

I "Mora Knickebrod”'™® gillde saken Wasabrdds saluforande av
knéckebrod som tillverkades i Filipstad under namnet "Mora”. Huvudfrédgan
1 malet var om Wasabrdds marknadsforing av knidckebrodet var vilseledande
om brddets geografiska ursprung i strid mot 6 § MFL. MD anség att
Wasabrods marknadsforing var vilseledande om det geografiska ursprunget
och forbjod sadledes Wasabrdd vid vite att vid marknadsforing av
knéckebrod anvinda benimningen “"Mora”.

MD uttalade att det vid beddmningen av om framstéllningen var
vilseledande skulle beaktas vilket helhetsintryck som marknadsfoéringen
gav. MD anforde vidare att det i marknadsforingssammanhang fanns ett
positivt samband mellan tillverkningen av knidckebrod och Dalarna. Nar
orten Mora anviandes som produktnamn pa knédckebréd kunde séledes
manga konsumenter uppfatta detta ocksa som en angivelse av ursprunget.
Detta medforde att redan bendmningen Mora, sedd for sig, kunde féormedla
ett intryck av att produkterna kom fran Mora i Dalarna. MD beaktade dven
andra delar av marknadsforingen. MD anforde dérvid att neutraliserande
atgirder, sdsom information om faktisk tillverkningsort etc., inte hade gjorts
tillrackligt tydlig for att den vilseledande framstéllningen skulle

'8 MD 2003-13 (Mora Knickebrod).
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neutraliseras. Vidare anvinde Wasabrod olika attribut, foreteelser och
utryck, exempelvis uttrycket ”frdén Mora” och bild pa kléder typiska for
trakten, pd forpackningen som anknot till Mora eller Dalarna. MD ansag att
dessa forstéirkte det intryck som bendmningen Mora formedlade, namligen
att produkten kom frdn Mora och Dalarna. Vid en samlad bedémning fann
MD att den pétalade marknadsforingen genom anvéndandet av
bendmningen Mora i sig eller i forening med andra pastdenden och
framstéllningar var dgnad att ge konsumenten uppfattningen att varan hade
sitt ursprung i Mora eller Dalarna eller kom frén en tillverkare 1 Mora eller i
Dalarna. Bedomningen @ndrades inte av det forhallandet att Wasabrod under
en langre tid anvant bendmningen Mora i sin marknadsforing.

Sammanfattningsvis finns flera typer av vilseledande beteenden vilka har
betydelse vid markandsforing av ursprungsbeteckningar och som anses
strida mot 6 § MFL. For det forsta, far marknadsforing inte vilseleda om den
utbjudna varans geografiska ursprung. Ursprungsbeteckningar som
vilseleder konsumenterna om varans ursprung kan darfor anses strida mot 6
§ MFL. Detta giller t.ex. uppgifter som ”Svensken” pa en vara som helt
eller till storsta delen &r tillverkad utomlands eller beteckningen "Mora” for
ett kndckebrod som tillverkas i en annan ort. For det andra, far inte
marknadsforingen vilseleda om den utbjudna varans kommersiella ursprung.
Geografiska ursprungsbeteckningar som dven forknippas med viss
néringsidkares verksamhet, skyddas siledes mot andra néringsidkares
vilseledande anvindning av dessa beteckningar. For det tredje, skyddas mot
vilseledande av den utbjudna varans art och karaktir. Marknadsféring som
innehaller en geografisk ursprungsbeteckning som forknippas med viss art
eller karaktir, men saknar denna, kan saledes anses vilseledande.

5.2.9 Vilseledande vin- och sprit beteckningar

For att svensk rétt skulle uppfylla de krav som uppstélls i
Madridéverenskommelsen och atagandena enligt TRIPs-avtalet ansdgs det
nodvéndigt att ett sdrkilt skydd inférdes for geografiska
ursprungsbeteckningar pé vin- och spritdrycker.'® Sadan reglering éterfinns
i Alkohollagen (1994:1738) 4 kap. 13 §. Enligt 4 kap. 13 § 1 st. Enligt
alkohollagen far Regeringen med avseende pa frimmande stat bestimma att
det vid marknadsforing av alkoholdrycker ar forbjudet att anvédnda oriktiga
eller vilseledande ursprungsbeteckningar, genom vilka dryckerna direkt
eller indirekt anges vara tillverkade i den frimmande staten. Enligt 4 kap. 13
§ 2 st. géller detta d&ven om det dkta ursprunget anges eller om beteckningen
anvinds bara 1 6versdttning eller tf6ljs av uttryck som “art”, ”sort”, "typ”,
’kopia” eller liknande uttryck. Geografiska ursprungsbeteckningar for
alkoholdrycker skyddas saledes mot degeneration. Enligt 4 kap. 13 § 3 st.
Alkohollagen skall MFL tillimpas péd handling som strider mot 4 kap. 13 §
2 st. Alkohollagen. (Se dven nedan avsnitt 5.6.2).

18 Prop. 1994/95:123, s. 54.
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5.2.10 FOrbud mot vilseledande efterbildningar

Enligt 8 § MFL far en néringsidkare vid marknadsforingen inte anvinda
efterbildningar som é&r vilseledande genom att de létt kan forvixlas med
nagon annan ndringsidkares kidnda och sirpriaglade produkter.

Enligt svensk rétt dr det 1 princip tillétet att efterbilda en annan
niringsidkares prestationer eller andra objekt nér det efterbildade objektet
inte ar skyddat av den immaterialréttsliga lagstiftningen. Att anvéinda en
efterbildning av ett oskyddat objekt i marknadsforingen kan emellertid
utgora vilseledande/otillborlig marknadsforing.'®

Forbudet i 8 § MFL tar sikte pa efterbildningar av andra néringsidkares
kinda och sirpriaglade produkter. Med sirpriaglad avses att produktens
utformning har en sérskiljande funktion, d.v.s. syftar till att ge produkten ett
utseende som 1 estetiskt hdnseende skiljer den frén andra varor. En
utformning som &r tekniskt eller funktionellt betingad och som
huvudsakligen tjinar till att géra produkten andamalsenlig innefattas inte i
begreppet sirpriglad. '®® Men det ricker inte med att produkten méste vara
sdrpraglad. Den méiste ocksa vara kdnd pd marknaden, d.v.s. kénd pa ett
sadant sitt att den forknippas med en viss néringsidkares produkter.'’

8 § MFL innefattar en kodifiering av Sveriges adtaganden enligt
Pariskonventionen art. 10bis st. 3.1, dar det foreskrivs att forbud sarskilt
skall meddelas mot “alla handlingar av beskaffenhet att, genom vilket medel
det vara ma, framkalla forvaxling med en konkurrents foretag, varor eller
verksamhet inom industri eller handel”.'®®

Utnyttjandet av en efterbildning kan sdledes vilseleda genom att framkalla
forvaxling med annan niringsidkares vara. Det kan gilla efterbildning av
konkurrents varukédnnetecken eller varu-/forpackningsutformning.'™

Bestimmelsen i 8 § MFL skulle mojligen kunna vara tillimplig vid skydd
for geografiska ursprungsbeteckningar. Produkten méaste dé vara kdnd och
sarpriglad. Dessutom maéste det foreligga forvéaxlingsrisk mellan
produkterna. Bestimmelsen skulle alltsa kunna {4 sérskild betydelse for
geografiska ursprungsbeteckningar dér produkten saluférs under den
geografiska ursprungsbeteckningen i kombination med en speciellt utformad
forpackning. Bestimmelsen skulle exempelvis kunna vara intressant for
flaskor som utformats med speciell design.

185 Aa.s. 57.

18 Aa.s. 58.

'8 Svensson, Den svenska marknadsforingslagstiftningen, s. 66.

'8 Prop. 1994/95:123, s. 59.

18 Svensson, Den svenska marknadsforingslagstiftningen, a.a. s. 67.
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5.2.11 Jamfdrande reklam

I 8 a § MFL uppstills krav pa jamforande reklam. Sarskilda begrédnsningar
géller om aberopande av ursprungsbeteckningar i jamférande reklami 8 a §
p. 6 och p. 7 MFL. En néringsidkare fér i sin reklam direkt eller indirekt
peka ut en annan néringsidkare eller dennes produkter, bara om jamforelsen
i fraga om varor med ursprungsbeteckning alltid avser varor med samma
beteckning (8 a § p. 6 MFL) inte drar otillborlig férdel av en annan
ndringsidkares varumaérkes, firmas eller andra kdnneteckens renommé eller
varas ursprungsbeteckning (8 a § p. 7 MFL). Detta innebér att en
vilseledande jaimforelse med geografisk ursprungsbeteckning ér forbjuden
enligt 8 a § MFL.'"

I det ovan behandlade réttsfallet ”Yoggi med Champagnesmak”™ anség MD
att Arlas marknadsforing av ”Yoggi med Champagnesmak” inte omfattades
av forbudet mot vilseledande reklam enligt 8 a § MFL, eftersom yoghurt
och Champagne inte var konkurrerande produkter. Av MDs uttalande kan
den slutsatsen dras att for att marknadsforing skall fall under 8 a § MFL
kravs att den marknadsforda produkten och den utnyttjade” produkten ar
konkurrerande produkter. Svarigheten 1 tillimpningen av 8 a § dr emellertid
avgorandet av vad som utgor konkurrerande produkter. MD uttalade
tamligen lakoniskt att eftersom yoghurt och Champagne inte var
konkurrerande produkter, omfattades forfarandet inte av 8 a § MFL. Det kan
dock ifragasittas om MDs avgdrande 1 denna del 6verensstimmer med EG-
ritten. EG-direktivet om jamforande reklam tillimpar en mycket vid
definition av vad som skall avses med jaimforande reklam. Vidare
understods, argumentet att konkurrensbegreppet skall tolkas vitt, av tysk
rattspraxis. Det dr svart att tro att konkurrensforhallandet ar avsett att
tillimpas sa sndvt som MD gjorde 1 ”Yoggi med Champagnesmak”.
Eftersom det rorde sig om en principiellt viktig fraga borde MD ha begért
forhandsbesked av EGD.""

5.2.12 Sanktioner

Allmant

MFL har tre huvudtyper av sanktioner, ndmligen: forbud

och alaggande, marknadsstorningsavgift samt skadestand. Forbud respektive
alaggande, normalt vid vite, dr de grundldggande sanktionerna som i forsta
hand ar avsedda att tillampas. Marknadsstorningsavgift tillimpas i
repressivt syfte och kan riktas direkt mot foretag. Skadestdnd har inforts till
skydd for néringsidkare och konsumenter som lidit skada genom forbjudna
typer av marknadsforingsatgirder. Enligt MFL &r inga forfaranden 1 strid
mot lagen straftbara (vilket var fallet med 1975 ars MFL). I stéllet kan

%0 Nordell, Ur svensk rattspraxis, s. 93.
1 Aa.s. 95-97.
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marknadsstorningsavgift utdémas. En viktig fordel med
marknadsstorningsavgift, till skillnad frén straff, ar att den kan riktas direkt
mot en juridisk person.'”?

Forbud och alaggande

I 14 § MFL faststills att en niringsidkare vars marknadsforing strider mot
god marknadsforingssed eller pa ndgot annat sétt &r otillborlig mot
konsumenter eller ndringsidkare far forbjudas att fortsdtta med
marknadsforingen. Forbud kan meddelas vid sévil dvertrddelser av 4 § 1 st.
MFL som vid de forfaranden som avses i de preciserade bestimmelserna
6—13 b §§ MFL. Forbud skall meddelas vid forfaranden som objektivt sett
strider mot god marknadsforingssed oavsett uppsét eller oaktsamhet.'”?

Av 15 § MFL framgér att en nédringsidkare som vid sin marknadsforing later
bli att 1dmna sddan information som &r av sérskild betydelse fran
konsumentsynpunkt far aldggas att lamna sadan information. Enligt 16 §
MFL fér ett aldggande enligt 15 § MFL innehilla en skyldighet att 1dmna
informationen i exempelvis annonser och méirkning av varan.

Vite

Enligt 19 § MFL skall ett forbud enligt 14 § MFL eller 17 § MFL och ett
alaggande enligt 15 § MFL forenas med vite, om det inte av sirskilda skil ar
obehovligt. Bestimmelsen innebér séledes att forbud normalt skall forenas
med vite, &ven om yrkande hdrom inte framstéllts.

Forelagganden

Enligt 21 § MFL far KO i fall som inte dr av storre vikt meddela
foreldgganden. Bl.a. far KO meddela forbudsforeldgganden eller
informationsforeldgganden. For att bli gidllande skall naringsidkaren
godkinna foreldggandet, vilket da giller som en lagakraftvunnen dom.

Marknadsstérningsavgift

122 § MFL anges att en nédringsidkare far aldggas att betala
marknadsstorningsavgift, om denne uppsatligen eller av oaktsamhet har
brutit mot ndgon bestimmelse 1 5—13 b §§ MFL. Enligt 23 § MFL skall
marknadsstorningsavgiften faststillas till lagst fem tusen och hogst fem
miljoner kronor. Saledes kan en uppsatlig eller oaktsam Gvertradelse av
forbudet 1 6 § MFL leda till att en marknadsstorningsavgift doms ut for den
ansvariga niringsidkaren och eventuellt dven for medverkande.'

Skadestand

Enligt 29 § MFL skall den som uppsatligen eller av oaktsamhet bryter mot
ett forbud eller ett aldggande som har meddelats, ersétta den skada som
darigenom uppkommer f6r en konsument eller ndgon annan niringsidkare.

192 Bernitz, Marknadsféringslagen, s. 105.
193 Carlén-Wendels, s. 36.
194 Svensson, Den svenska marknadsforingslagstiftningen, s. 39.
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Ovrigt

157 § MFL uppstills speciella regler om mojlighet att utplana vilseledande
ursprungsbeteckningar pa importvaror. Bestimmelsen har tillkommit {or att
uppfylla Sveriges konventionsataganden.

Slutsats

Som framgatt av de ovan behandlade réttsfallen ar forbud vit vite den
absolut vanligaste sanktionen. Den som vicker talan i mot viss en
marknadsforingsdtgird efterstravar siledes primaért att stoppa viss
marknadsforing. Skadestand utdoms dé néringsidkare uppsatligen eller
oaktsamt bryter mot tidigare utdomt forbud eller dldggande. Innehavaren av
geografisk ursprungsbeteckning som dnskar ekonomisk erséttning, bor
salunda i stillet 6verviga mojligheterna att fora saken som ett
varuméarkesrattligt mal, se nedan avsnitt 5.3.7.

Fordelen med att vicka talen enligt MFL &r emellertid en eller tvé
instansforfarandet. Talan vicks ndmligen antingen i tingsrétten eller MD
och MD ir sista instans. Eftersom mojligheten att 6verklaga ar begrinsad,
medfor detta dels att tiden fran det att talan vicks till det att slutgiltig dom
avkunnats dr kort 1 jamforelse med mal som vécks i TR och kan dverklagas
till HovR och HD. Detta medfor i sin tur ett mindre kostsamt forfarande for
parterna.

5.3 Varumarkeslagen

5.3.1 Skyddet och registrering

Det finns en viss reglering av geografiska ursprungsbeteckningar i svensk
ratt genom VmL. Primért bestar detta i att en ensamritt for geografiska ord 1
princip inte kan erhéllas. For det forsta, beror detta pa att den geografiska
bendmningen uppfattas som ursprungsangivande, vilket gor att den anses
sakna sdrskiljningsformaga. Detta medfor att geografiska
ursprungsbeteckningar inte monopoliseras av endast en niringsidkare. For
det andra, om det saknas en koppling mellan den geografiska bendmningen
och varumirket, kan mirket anses vilseledande.'” Bada forhallandena
innebér att bendmningen inte kan registreras som varumérke. Diarigenom
halls beteckningen fri fér anvéindning av alla, varigenom allmidnheten
tillforsdkras en korrekt anvéndning av geografiska ord.

195 Levin, Marianne (Red.); Bonnier, Susanne (Red.) Praktisk Varumarkesratt, Stockholm
1998, s. 117.
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Vidare ges visst skydd for geografiska ursprungsbeteckningar genom
bestimmelserna i VmL som ger ett ensamréttsligt skydd for varumairken.
Detta forutsitter att en geografisk ursprungsbeteckning genom anvéndning
utgor varukdnnetecken. For det forsta, skyddas den geografiska
ursprungsbeteckningen/varukdnnetecknet genom reglerna om
forvéaxlingsbarhet. For det andra, om den geografiska
ursprungsbeteckningen/varukénnetecknet dr valkénd/-t och kvalitetsladdad/-
t skyddas den dven utdver varuslagsgranserna. Slutligen ges ett visst skydd
for geografiska ursprungsbeteckningar genom Kollektivmérkeslagen. Detta
skydd forutsatter emellertid att den geografiska ursprungsbeteckningen
uppfyller kraven for kollektivmarke.

Ensamritt till ett varumérke sdsom sarskilt kédnnetecken for varor som
tillhandahalls i en ndringsverksamhet uppkommer genom registrering eller
inarbetning. Att varumérkesritt uppkommer genom registrering anges i 1 §
1 st. VmL. Nationell registrering av varumirken sker hos PRV. Alla
varumérkesansokningar som inkommer till PRV granskas. Harvid
undersoks framfor allt om ans6kan uppfyller de formella foreskrifterna, om
mirket har sdrskiljningsformaga samt om nagot registreringshinder i 6vrigt
foreligger. Finner PRV att det inte foreligger hinder mot registrering tas
mérket in 1 registret och en kungorelse utfdrdas. Syftet med kungorandet ér
bl.a. att bereda innehavare av dldre forvixlingsbara varumirken tillfélle att
gora invindning mot registreringen. Skulle sokanden eller invindaren inte
vara n0jd med PRV:s beslut kan detta 6verklagas till PBR. Mot PBRs beslut
kan talan foras hos RegR (Varumérkesforordning (1960:648)).

Enligt 2 § 1—2 st. VmL kan ensamritt till varuméarke dven forvéirvas genom
inarbetning, oberoende av registrering. Kravet pd inarbetning innefattar att
mérket skall vara taget 1 bruk. Dessutom krivs det, enligt 2 § 3 st. VmL, att
det hér i landet inom en betydande del av den krets som mérket riktar sig till
blivit kdnt som beteckning for de varor som tillhandahélls under
kénnetecknet.

For att ett mirke skall kunna registreras som varumaérke uppstéller VmL
vissa krav. Ett varumairke kan besti av alla tecken som kan éterges grafiskt,
sarskilt ord. Forutsdttningen ér att tecknen kan sérskilja varor som
tillhandahalls 1 en niringsverksamhet frén sddana som tillhandahélls i en
annan, 1 § 2 st. VmL. Vidare fér inte ndgot av de registreringshinder som
uppstills i 14 § VmL foreligga. Ett sddant registreringshinder dr angivande
av geografiskt ursprung.

Varumairkesratten innebar bl.a., att annan dn innehavaren inte far i
nédringsverksamhet anvédnda ett ddrmed forvixlingsbart kénnetecken for sina
varor, 4 § 1 st. VmL. Enligt huvudregeln anses kdnnetecken forvaxlingsbara
endast om de avser varor av samma eller liknande slag (6 § VmL).
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Det kan noteras att VmL #r avsedd att utgdra en implementering av VmD. '

5.3.2 Kravet pa sarskiljningsformaga

En grundldggande forutsittning for uppkomst av varumérkesritt ar att
kénnetecknet dger sérskiljningsforméga (distinktivitet). Med
sarskiljningsformaga menas att mérket skall uppfattas som ett kinnetecken
for ett visst kommersiellt ursprung, vanligen ett visst foretag.'”’ Kravet pa
sdrskiljningsformaga dr en grundsten for varumérkesritt och framgar av 1 §
2 st. VmL: “forutsatt att tecknen kan sérskilja varor..”, samt uttrycks som ett
allmént krav for registrerbarhet i 13 § 1 st. VmL. Enligt denna bestimmelse
far ett varumérke registreras endast om det har sarskiljningsforméga. Vidare
anges 1 bestimmelsen att ett midrke som uteslutande eller med endast mindre
andring eller tilldgg anger varans art, geografiska ursprung, beskaffenhet
m.m., inte i och for sig skall anses ha sérskiljningsformaga. Ett méarke som
anger en varas geografiska ursprung presumeras alltsa sakna
sdrskiljningsformaga. Bestimmelsens ordalydelse omfattar geografiska
beteckningar generellt, och inte bara geografiska ursprungsbeteckningar i
trangre mening. Eftersom geografiska ursprungsbeteckningar faller under
bestimmelsen, innebér kravet pa sarskiljningsformaga att utrymmet for att
registrera geografiska ursprungsbeteckningar som (individuella)
varumirken ar begrinsat."”® Kravet pa sirskiljningsformaga framgér ocksé
indirekt av 2 § VmL om inarbetning. Sarskiljningsformégan dr ndmligen en
forutséttning ocksa for inarbetning av kdnnetecken. Saledes har 13 § VmL
visserligen primért att géra med varumérkes sarskiljningsforméaga, men
bestimmelsen fungerar ocksé indirekt som ett skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar.'”” Skyddet bestér alltsa i att geografiska
ursprungsbeteckningar, enligt huvudregeln, anses sakna tillracklig
sdrskiljningsformaga for att utgéra varukdnnetecken. Detta medfor
monopolisering av geografiska ursprungsbeteckningar forhindras och att de
dérigenom kan anvéndas av flera néringsidkare.

Beddmningen om ett mérke har sirskiljningsformdga ar inte alldeles enkel.
Emellertid kan vissa regler och riktlinjer utldsas av lagstiftning, forarbeten
och réttspraxis, som ar relativt riklig. I det foljande diskuteras vissa av dessa
regler, vilka har betydelse for bedomningen av sérskiljningsforméagan hos
beteckningar som anger geografiskt ursprung.

Kravet pa sirskiljningsformaga kan motiveras pa tva sitt. For det forsta,
skall kdnnetecknet forma skilja ut sig, d.v.s. det skall ha distinktivitet. Detta
innebdr att varukdnnetecken maste ha ett eller annat, inneboende eller
forvirvat, sirdrag.® Bl.a. uppfyller inte rent beskrivande eller generiska

1% RA 2003 ref 26 (Parmigiano Reggiano).

17 Bonthron, Malin, m.fl., Laghokskommentaren: Immaterialratt, Stockholm 2001, s. 611.
' S0U 2001:26, s. 312.

199 1 evin, ”Made in Sweden”, s. 34.

20 K oktvedgaard, s. 343.
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ord varumirkets uppgift att individualisera en viss nédringsidkares varor och
skilja dem fran andras varor av samma slag. En sddan bendmning &r inte
dgnad att av kundkretsen uppfattas som ett individualiseringsmedel och
saknar saledes distinkivitet.””' For det andra, ligger i kravet pa
sarskiljningsformaga en stravan att frihdlla sprikets vanliga ord och 1
tillvaron fsrkommande symboler.””* Dirfor bor inte en beteckning
forbehéllas en enskild ndringsidkare med verkan att vriga foretagare i
branschen inte far anvinda beteckningen. De senare skulle da fa sin frihet
att utbjuda den egna varan otillborligt beskuren.’”> Med andra ord, finns det
ett allmént intresse av att sddana beteckningar fritt skall kunna anvidndas av
alla som marknadsfor varor av det slag som beteckningen beskriver. Vid
bedomningen av sérskiljningsformagan bor registreringsmyndigheten
salunda stilla sig fragorna om det foreliggande mérket dr dgnat att 1 det
praktiska livet fungera som individualiseringsmedel och om det kan
forbehéllas en enskild nédringsidkare utan att konkurrenternas frihet att
utbjuda sina varor blir otillborligen beskuren. Om en av dessa fragor
besvaras nekande saknar mérket den distinktivitet som krévs.***

Vid bedomande av om ett mdrke har sérskiljningsférméga, skall hansyn tas
till alla omsténdigheter och skarskilt till den omfattning och den tid som
maérket varit i bruk, 13 § 2 st. VmL.

Vidare skall vid bedomande av ett ords sarskiljningsformaga i forsta hand
ordets betydelse i svenska spraket beaktas. Men dven ordets betydelse i ett
frimmande sprak kan medfora att det skall anses deskriptivt. Harvid tas
hinsyn framfor allt till de 6viga nordiska spraken samt de stora
vérldsspréken. Att ett ord eventuellt dr deskriptivt pa ndgot har i landet
mindre ként sprak torde ddremot sakna betydelse. Vidare beror det av
varuslaget 1 vilken utstrackning ords betydelse i1 frimmande sprak skall
beaktas.’”” Det i beteckningen “Airbus 300 B” ingéende ordet ”Airbus”
ansdgs sa beskrivande att beteckningen trots relativt omfattande anvéndning
inte kunde registreras utan disclaimer for detta ord. Market ansags darfor
sakna tillricklig sdrskiljningsforméaga for flygplan.”*® Diremot kunde
varumirket "Peaudouce” registreras for bl.a. tval och hudkrimer. **’ Av
avgorande betydelse for bedomningen av sirskiljningsformagan av
ordmirken pé frimmande sprék &r alltsa om ordens betydelse kan antas vara
kdand 1 Sverige.

Med varans ursprungsort avses geografiska angivanden i allménhet, inte
bara namn pa orter i tringre mening, utan dven pa lander och distrikt. Hit
hor dven adjektiv sdsom svensk och nordisk.””® Varje geografiskt namn

150U 1958:10, Forslag till varumarkeslag, s. 269.
22 Koktvedgaard, s. 343.

203 50U 1958:10, s. 269.

204 A a.s. 269-270.

205 A .. 271.

2 RA 1978, 2:48 (Airbus 300 B).

27 RA 1997 not 17 (Peaudouce).

28 SOU 1958:10, s. 272.
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anses emellertid inte ange varans ursprungsort, utan namn pa sadana orter
m.m. som inte rimligen kan beteckna den plats varifrdn varan kommer, kan
vara registrerbara. °*> Exempelvis har "Montblanc” *'° for bilutrustning och
“Everest”™' for kldder inte ansetts ange varans ursprung. Dessutom har i
vissa fall floder ansets registrerbara.”'* Registrering medgavs for market
”Bajkal” for jaktgevér. Bajkal dr 4&ven namnet pd en av Asiens storsta
insjoar, liksom pa ett bergsomrdde dér intill. Namn pa floder, berg och sjoar
tycks behandlas liberalare 4n namn pa orter, regioner och lander. Namnen
pa mindre betydande orter utomlands, som inte har blivit kdnda i samband
med tillverkning eller handel med viss vara, har d4ven kunnat registreras.
Diaremot medges 1 princip inte registrering for namnen pa mindre orter i
Sverige, medan & andra sidan har t.ex. rena gardsnamn i allméanhet inte
ansetts ursprungsangivande. Daremot torde det forhallandet att ett ord ar
identiskt med namnet pa en ort i ett avlidgset land, vilket dr okéint for
allménheten, inte hindra registrering. *'>

Avgorande 1 fraga om geografisk deskriptivitet dr huruvida viss ort i
omsittningskretsen kan vintas uppfattas som namnet pd varans ursprungsort
eller om man i1 6vrigt kan rdkna med att varor i Sverige kan komma att
saluforas med angivande av att de har sitt ursprung i en ort med det
ifrdgavarande namnet.”'* Registrerbara ar dérfor sidana ord som inte kan
uppfattas som ursprungsort for aktuella varor.

Ett mirke som saknar ursprunglig sirskiljningsformaga kan emellertid
forvirva detta genom inarbetning (2 § och § 13 1 st. VmL.) Regelni113 § 1
st. VmL innefattar ndmligen, som ndmndes ovan, endast en presumtion som
kan motbevisas. Detta gors bést genom att det visas att mérket genom
anvindningen erhallit sirskiljningsférmaga. Aven vardagliga ord och
betydelser kan séledes med tiden fa en Gverford betydelse pa ett bestamt
omréde.”"” Det basta sittet att tillskapa sirskiljningsformaga ar att anvéinda
mérket och sedan visa att omséttningskretsen uppfattar varumarket just som
ett sddant. Detta kan ske med bl.a. intyg fran branschorganisationer eller
marknadsundersékningar.*'®

Ar ett mirke deskriptivt, kan alltsa registrering beviljas endast efter en
entydig inarbetning. Ett exempel pé ett miarke som kunde registreras trots att
det hade en mycket begrinsad inneboende sirskiljningsformaga ar
“Karlssons Klister”.*'” Motsvarande verviganden aktualiseras i samband

med geografiskt ursprung. Exempel pa ett mérke som ansédgs ha tillracklig

29°Aa.

219 PRV Reg. Nr. 161 784 (Montblanc).
21 PRV Reg. Nr. 263 934 (Everest).
21250U 1958:10, s. 272.

23 A,

24 A

215 Bernitz, Immaterialratt, s. 188.

218 Bonthron, s. 552 f.

2" Koktvedgaard, s. 327 f.
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sarskiljningsformaga var varumérket “Chesterfield”*'®, som tillits
registrering for klader trots att Chesterfield 4r namnet pé en ort bade 1
England och 1 USA. RegRn anforde att utredningen i mélet hade visat att
Chesterfield var en ort i England, men ocksé en ort i USA, fran vilken
sOkanden hade sin hemort. RegRn ansag emellertid inte att orterna var sa
kénda for allménheten i Sverige att, det sokta varumérket skulle komma att
uppfattas som varans geografiska ursprung. Hinder mot
varuméarkesregistrering av market forelag darfor inte. Daremot kunde
mirket "Essex”'” inte registreras, eftersom det bestod av namnet pa ett
grevskap 1 England. Mérket ansdgs ange varornas geografiska ursprung och

saknade dérfor sarskiljningsformaga.”*

Mojligheten att inarbeta ett varukdnnetecken dven om det dr av allmént
intresse att beskrivande beteckningar, inklusive ursprungsangivelser, inte
forbehélls en enskild nédringsidkare ar ett uttryck for principen att det som i
realiteten fungerar som kinnetecken ocksa skyddas som sadant pé ett rimligt
sétt. En néringsidkare kan darfor bygga upp en séddan relation till en plats att
den uppfattas som kénnetecken. De svenska glasbruken Kosta och Orrefors
(som ju ér orter i Smaland) 4r exempel pa detta.”'

I fallet “Kosta*** hade glasbruket Kosta ansdkt om varumérkesregistrering
av ordet "Kosta” for glasvaror. Mot ansokningen gjorde Glassliperiernas
Branschforening (som hade sju medlemsforetag vilka var verksamma 1
Kosta) invindning. Féreningen anforde att den i och for sig inte bestred att
Kosta var ett individualiserande uttryck i Glasbruket Kostas firma eller att
bendmningen hade inarbetas pa marknaden sdsom kannetecken for sokandes
produkter. Daremot motsatte sig branschféreningen att Kosta behandlades
som en sirbeteckning som med absolut ensamritt var forbehallen sokanden.
Branschforening anforde vidare att dess medlemmar ocksa hade ett legitimt
behov att kunna anvédnda ordet Kosta sdsom adressuppgift och
ursprungsbeteckning. Branschforeningen menade darfor att det kunde
ifrdgasittas om en annan tillkommande ritt till ortnamnet var forenlig med
markets registrering sdsom varumarke nar det gillde niringsidkare i samma
bransch. PBR tog emellertid inte hdnsyn till dessa argument, utan
konstaterade att ordet Kosta var ett for Glasbruket Kosta inarbetat
kénnetecken for glasvaror och bif6ll ansdokningen.

”Kosta” —avgorandet far anses uttrycka en princip, ndmligen att allt som kan
fungera sérskiljande, inklusive geografiska namn, skall kunna registreras
som varumérke. Detta innebér att om en geografisk ursprungsbeteckning har
sarskiljningsformaga skall beteckningen kunna registreras som varumaérke. |
rattsfallet tydliggdrs dessutom de motsatta intressen som kan rada vid
anvindningen av ett geografiskt namn, ndmligen: den enskilde

218 RA 1985 Ab 8 (Chesterfield).

219 PBR 92/223 (Essex).

220 Bernitz, Immaterialratt, s. 188.

2! Koktvedgaard, s. 347.

222 PBR 12/1964 (NIR 1964 s. 86) (Kosta).
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ndringsidkarens intresse att skydda namnet som varumaérke stéllt mot andra
niringsidkares intresse att nyttja namnet som ursprungsbeteckning. I
”Kosta” —avgorandet ansdgs Glasbrukets intresse att registrera beteckningen
som varumérke viga tyngre dn glassliperiernas intresse att anvinda det som
ursprungsbeteckning. Av detta kan slutsatsen dras att ur ett
varumdarkesrittsligt perspektiv dger en varumérkesritt prioritet dver ritten
till geografiska ursprungsbeteckningar.

Det kan noteras att MD-avgorandet ”Ge-Kas 1 Ullared” uppvisade ménga
likheter med ”Kosta”- och ”Orrefors”- fallen. Sa vil Ge-Kéas i1 Ullared som
Kosta och Orrefors bedrev verksamhet under ortsnamn som hade kommit att
forknippas med deras respektive verksamheter. Ge-Kas i Ullared hade
darfor tillracklig sarpréagel for att skyddas enligt MFL. Vidare innehade
”Kosta” och ”Orrefors” tillricklig sarskiljningsforméga for att utgora
kénnetecken. Avgorandena visar pé ett omrade dir marknadsrétten och
varuméarkesritten ar mycket nirliggande. Bedomningarna som gors enligt
respektive system har manga likheter. Dessutom blir effekten densamma,
nidmligen att andra néringsidkare forbjuds att anvinda samma beteckning.

I fallet "Svalof*** soktes registrering av mérket *Svaldf” for varan utside.
PBR ansdg mairket registrerbart trots att sokanden hade sin produktion i
orten Svaldv, som var kind for denna typ av produkter. PBR anforde att
mérket hade tillracklig sarskiljningsforméga, eftersom s6kanden genom
anviandning hade inarbetat mirket. Den geografiska ursprungsangivelsen
hade dédrigenom trétt i bakgrunden och mérket uppfattades i forsta hand som
ett varukdnnetecken.

I det nyligen avgjorda fallet ”Visterbottenost” *** hade Norrmejerier ansokt
om registrering av market ”Vésterbottenost” for varan ost. Méarket bestod
alltsa tva delar: Visterbotten, som angav geografiskt ursprung, samt ost som
var deskriptivt for varans art. PBR anforde att det sokta mérket i sig saknade
ursprunglig sérskiljningsféormaga for ost. PBR ansag emellertid att
utredningen i malet visade att det sokta varumarket hade forvérvat
sarskiljningsformiga genom inarbetning. Mirket hade anvints under
mycket lang tid av Norrmejerier. Dessutom hade det visats att de som tagit
befattning med distributionen av ost betraktade Vésterbottenost” som ett
kannetecken for ost frdn Norrmejerier. Vid en samlad bedémning framstod
det som klart att en stor del av de konsumenter som kdpte ost kinde till att
”Visterbottenost” var en ost med ett visst kommersiellt ursprung. PBR
ansdg darfor att ”Vésterbottenost” var kiand som ett kdnnetecken for ost
inom en betydande del av omséttningskretsen. Bristen 1 mérkets
ursprungliga sirskiljningsforméga hade ddrmed blivit tillrdckligt avhjélpt
och hinder enligt 13 § VmL mot registrering av mérket forelag dérfor inte.
PBRs motivering stimmer vdl dverens vad som nyss diskuterats om hur ett
marke kan uppna sérskiljningsformaga.

2 PBR 39/62 (Svalof).
224 PBR 02/100 (Visterbottenost)
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Fallen ”Sval6f” och ”Kosta” dr exempel pa sadana geografiska beteckningar
som blivit s starkt inarbetade att ordens priméra egenskap att ange
geografiskt ursprung tritt i bakgrunden, medan orden i stéllet 1 forsta hand
framstar som sokandes sirskilda kinnetecken.”* Fallet ”Visterbottenost™ &r
ocksa exempel pé ett sddant forhéllande. PBR gick saledes p4 samma linje 1
”Visterbottenost” som den gjort 40 &r tidigare 1 ”Svalof” och ”Kosta”.

Sammanfattningsvis ar de regler som kan utldsas av forarbeten och praxis,
med avseende pa varukdnneteckens sarskiljningsformaga foljande. Namn pé
lander, distrikt och orter har i allménhet ansetts beskrivande, men didremot
inte t.ex. namn som varit okdnda inom omséttningskretsen eller namn som
inte rimligen kunnat beteckna den plats som varan kommit ifrdn. Ett namn
som saknar ursprunglig sérskiljningsforméga kan emellertid forvirva sddan
genom inarbetning.

Av diskussionen ovan framgér att ett varumérke som saknar ursprunglig
sarskiljningsformaga kan forvirva sddan genom inarbetning. Det motsatta
forhdllandet kan emellertid ocksa gilla, ndmligen att ett varumirke forlorar
sin sédrskiljningsforméga. Fragan om varumirket "Bostongurka” hade
forlorat sin sarskiljningsformaga och ddrmed var en generisk beteckning, fri
att anvindas, var foremal for bedomning i rittsfallet ”"Bostongurka”. Fallet
géllde 1 korthet foljande. Procordia var innehavare av varumérket
”Bostongurka”, som betecknade inlagd och finhackad gurka. Bjornkulla
Fruktindustrier AB som tillverkade inlagd och hackad gurka anség att
varumadrket blivit en allmén beteckning for produkten vickte talan att fa
varumérket upphivt. TRn avslog Bjornkullas ansdkan, eftersom den inte
ansdg att foretaget hade visat att kinnetecknet inte lingre var
sarskiljande.””® Domen 6verklagades till HovRn. HovRn begirde
forhandsavgorande av EGD om vems uppfattning som skulle rada 1
beddmningen om ett registrerat varumirke forvandlats till en allméin
beteckning. EGD har &nnu inte avgjort méilet men Generaladvokaten har
lamnat forslag till avgorande.*’ I sitt forslag anforde Generaladvokaten att
begreppet handel” 1 art. 12 1 VmD inte definierats men att en spraklig
jamforelse ledde till att alla berdrda parter pa marknaden omfattades, frdn
néringsidkare till konsumenter. Generaladvokaten foreslog att EGD skulle
sl fast att art. 12.2 a1 VmD skulle ges foljande tolkning. For att bedoma
huruvida ett varumérke hade blivit den allménna beteckningen i handeln for
en vara som sagda varumairke var registrerat for (vilket innebar att
registreringen av det skulle upphévas) skulle en helhetsbedomning goras.
Vid denna helhetsbeddmning skulle hdnsyn tas till sdvil uppfattningen hos
konsumenter eller slutanvéndare av den berdrda varu- eller tjdnstekategorin,
som uppfattningen hos de niringsidkare som saluférde denna varu- eller
tjanstekategori. Foljer EGD Generaladvokatens forslag innebar det att vid

225 Carlman, Holger, Varumarket, Stockholm, 1976, s. 138.

20 T7.9610/99 (Bostongurka).

2712.11.2003 i mal C-371/02 (Forslag till avgorande av generaladvokat Philippe Léger),
Bjornkulla Fruktindustrier AB mot Procordia Food AB (Bostongurka).
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faststdllande av om ett varumérke blivit generisk eller inte, skall hidnsyn tas
till alla berdrda parter, savél konsumenter som néringsidkare.

5.3.3 Forbud mot vilseledande

I VmL uppstills skydd mot vilseledande. I 14 § 1 st. 2 p. VmL anges att
varumérken som &r dgnade att vilseleda allmédnheten inte far registreras.
Hérmed avses mérken som dr d4gnade att framkalla en oriktig uppfattning
om bl.a. varans art, beskaffenhet, mangd, anvandning, pris eller
ursprungsort. Bestimmelsen dr alltsa tillimplig bl.a. vid vilseledande med
avseende pa geografiskt ursprung.””® Saledes skall mirken som vilseleder
om geografiskt ursprung vigras registrering som varumarken.

Oriktigt ursprung kan framkallas av sdvil figurméarke som ord ingdende i ett
varumérke. Innehéller mirket ett geografiskt namn, sdsom Sverige,
Eskilstuna, U.S.A. Boston o.s.v. och avser det varor som inte har nagot
samband med angiven plats, 4r det vilseledande.”” Motsvarande giller
adjektiv med geografisk innebord sdsom dansk, skansk, schweizer-, o.s.v.

I fallet "Frukt Champagne”*° soktes registrering av detta mirke for
laskedryck. PBR avslog ansdkan bl.a. med motiveringen att Champagne var
ett landskap i Frankrike och dd sdkanden var svensk var mirket dgnat att
vilseleda betridffande varans geografiska ursprung, enligt 14 § 2 st. VmL.

Emellertid har atskilliga geografiska beteckningar utvecklat sig till
generiska bendmningar, vilka enligt handelsbruk endast tjdnar att utmarka
varans art. Ar det friga om sidan beteckning anses mirket inte
vilseledande.”' Exempel p4 geografiska beteckningar som har utvecklats
till generiska beteckningar dr eau-de-cologne och vichyvatten.”

Bland de figuranordningar som kan ténktas vilseleda angéende varans
geografiska ursprung, kan ndmnas vissa nationella symboler, t.ex. Moder
Svea eller franska liljor, samt kartor eller avbildningar av kinda monument
eller byggnader, t.ex. Eiffeltornet. Vidare kan forestdllningen om ett visst
geografiskt ursprung forstiarkas genom att mérket dr utfort i sérskild
fargkombination, t.ex. trikolorens blétt, vitt och rott i samband med mirke
som endast antyder franskt ursprung.”*

Vidare kan text pa forpackningar som ar skriven pa frammande sprék,
framkalla forestillning om ett bestimt geografiskt ursprung.”* Ar denna
felaktig kan varumarket vara vilseledande om det geografiska ursprunget

28 50U 2001: 26, s. 312.

229 50U 1958:10, s. 282.

29 PBR 95/414 (Frukt Champagne).
B1SOU 1958:10, s. 282.

227 evin, Praktisk Varuméarkesrétt, s. 147.
23 50U 1958:10, s. 282.

B4 A, s. 282.
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och dirfor nekas registrering. Daremot torde inte mérken som anvénds inom
vissa branscher dir det dr brukligt att anvénda vissa sprak, t.ex. engelska for
cigarettmdrken och franska for parfymerivaror, triffas av
registreringshindret.”®> Vilseledande om geografiskt ursprung enligt VmL,
kan alltsé framkallas indirekt genom sprék, farger m.m. Kriterierna liknar de
som MD angav i1 St Louis Light” och vilka utgjorde ett indirekt
vilseledande enligt MFL.

Vilseledande om geografiskt ursprung dr den vanligaste avslagsgrunden vid
tillimpningen av 14 § 1 st. 2 p. VmL. Huvudprincipen &r att om det
foreligger diskrepans mellan varumérkesinnehavarens nationalitet och
mérkets ursprungsangivelse dr market vilseledande. Ett varumérke som
vilseleder om det geografiska ursprunget blir 1 de flesta fall nekat
registrering.”® PRV avslér timligen konsekvent alla
varumirkesansokningar med geografiska hinsyftningar, om inte varan
stammar fran det antydda ursprunget.”’

Liksom att anvindningen av ett deskriptivt varumairke 1 vissa fall kan ge det
tillracklig sdrskiljningsformaga for att det skall kunna registreras, kan dven
anviandningen av ett varumirke, som i och for sig ar vilseledande, medfora
att market erhaller en sekundéarbetydelse och darigenom inte ldngre anses
vilseledande.”*® Vidare anses det gilla att langt ifrén varje varumirke som
innefattar bendmningen pé ett geografiskt omrade kommer att bedomas som
vilseledande av registreringsmyndigheten. Bl.a. torde vad som kan uppfattas
som fant%sgibeteckningar ga fria och praxis har generellt varit timligen
generos.

I PRVs och PBRs praxis finns det manga exempel pa
varumdrkesansokningar som inneholl ett namn pa en ort och som, med
hénvisning till huvudregelni 14 § 1 st. 2 p. VmL, vigrades registrering av
den anledningen att mérket ansags uppenbarligen dgnat att vilseleda
allminheten om varornas geografiska ursprung. >** Fallet “Deauville” **' r
exempel pa detta.**? 1 praxis finns emellertid ocksa exempel pé rittsfall dér
ett méirke med en “felaktig” geografisk angivelse kunnat registreras, utan att
mérket pd denna grund ansags vilseledande. I det f6ljande ges exempel pa
principer som kan utldsas av praxis ddr undantag gjorts fran huvudprincipen
och ansokningar godtagits trots att de innehallit en geografisk beteckning.
Det bor noteras att redogorelsen av réttsfallen dr en sammanfattning gjord

>3 Aa.s. 282-283.

236 1 evin, Praktisk Varumarkesratt, s. 148.

27 Koktvedgaard, s. 348.

>%SOU 1958:10, s. 283.

>?'SOU 1993:59, 5. 662.

9 Det kan noteras att i och med anpassningen till EU:s varumirkesdirektiv togs ar 1994
kravet pa att vilseledandet skulle vara uppenbart bort. Det rdcker i dag med att mérket &r
dgnat att vilseleda.

21 PRV ans. nr. 89-09446 (Deauville).

242 1 evin, Praktisk Varumarkesratt, s. 148.
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fran boken Praktisk Varumirkesratt.”* Fér en mer utforlig redogérelse av
rattsfallen hdnvisas till denna. For det forsta, kan vilseledande komma till
stand endast om den geografiska angivelsen i mérket dr uppenbar for
allménheten (Merida” PBR 91/166). For det andra, kan vilseledande
foreligga endast om det ar rimligt att anta att allmdnheten skulle kunna bli
vilseledd. Att ta in en geografisk beteckning skall i sig inte vara otillatet
("Central Park” PBR 92/593). For det tredje, kan vissa geografiska
beteckningar utvecklas till generiska bendmningar, vilka enligt handelsbruk
endast tjdnar till att utmarka varans art ("Hollywood Express” PBR 90/136).
For det fjarde, finns mojlighet till undantag for geografiska beteckningar
som ocksa dr ett allmént suggestivt uttryck. Om beteckningen formedlar
nagot annat dn just en hinvisning till en plats, kan huvudprincipen frangés
och mirket ses inte langre som vilseledande (”Lilian American Dream”
PBR 90/062). For det femte, finns mojlighet till undantag om man kan visa
behorighet till registrering av geografiska ord (“Suez” PBR 91/335).*

Fallen visar att det foreligger en presumtion for att marken for varor som
anger ett visst geografiskt ursprung, men saknar anknytning till denna plats,
ar vilseledande och dérfor inte skall registreras som varumirken. Fallen
visar emellertid ocksa att det dr en flexibel tolkningsmetod som tilldmpas
med avseende pa bestimmelsen. Detta medfor att langt ifrédn alla mirken
som anger geografiskt ursprung anses vilseledande.

I fallet ”Alaska™* ansoktes om registrering av varumérket ”Alaska” for
varor av typen metallror, slangar, m.m. Huvudfragan géillde méarkets
sdrskiljningsformaga och vilseledande. Med avseende pé mérkets
sdrskiljningsformaga konstaterade PBR att ordet Alaska var vilként i
Sverige som namnet pa en av USA:s delstater. Emellertid hade utredningen
1 malet visat att namnet Alaska inom omsittningskretsen inte kopplades
samman med de varor for vilka skydd soktes. Det var inte heller antagligt att
en sddan koppling skulle goras i framtiden. PBR konstaterade darfor att
”Alaska” fick anses ha for registrering erforderlig sérskiljningsformaga for
de varor som mirket avsdg. Angéende vilseledandet konstaterade PBR att
”Alaska” inte formedlade nagot som var dgnat att séttas i samband med de
sokta varornas kvalitet eller andra egenskaper pa grund av geografiskt
ursprung. Dérfor ansags inte mirket vilseledande med avseende pé varornas
ursprung. Hinder mot registrering av mérket foreldg alltsa inte.

Tva féarska avgoranden som gick pd samma linje som Alaska-fallet”
diskuteras i det foljande.

I fallet "Dijon”**® hade Férsvarsmakten ansokt om registrering av mérket
”Dijon” for datorprogram. PRV avslog ansdkan med motiveringen att
mirket bestod av namnet pa en kénd fransk stad och att det darfor saknade

A

2 Aa.s. 148-151.

23 PBR 00/334 (Alaska).
6 PBR 01/324 (Dijon).
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den sarskiljningsférméaga som krévdes for registrering. Beslutet
Overklagades till PBR som ansdg att mérket &ndd kunde registreras. PBR
anforde att mérkesordet ”Dijon” inte formedlade ndgot som var dgnat att
sdttas i samband med kvalitet eller andra egenskaper pa grund av
geografiskt ursprung med avseende péd datorprogram. Det ansags inte heller
troligt att ett sddant samband skulle uppkomma i framtiden. ”Dijon” kunde
dérfor inte anses vilseledande i detta hinseende och hinder mot registrering
foreldg inte pa det av PRV anforda skilet.

I fallet "Nevada™*’ foreldg liknande omstindigheter som i ”Alaska-fallet”.
Sokanden hade ansokt om registrering av market "Nevada” for cyklar m.m.
PBR konstaterade att hinder mot registrering av ordmirket "Nevada” inte
foreldg. Som skél anforde PBR att Nevada visserligen var ett 1 Sverige
vélkdnt namn pd en av USA:s delstater. Utredningen 1 malet hade emellertid
visat att namnet inom omséttningskretsen inte kopplades samman med de
varor som registreringen avsag. Market ansags darfor ha tillracklig
sarskiljningsformaga. PBR anforde vidare att ordmérket "Nevada” inte
formedlade ndgot som var dgnat att séttas i samband med de sokta varornas
kvalitet eller andra egenskaper pa grund av geografiskt ursprung. Market
var darfor inte vilseledande. Eftersom market ansags ha
sarskiljningsformaga och inte var vilseledande fann PBR att det inte forelag
hinder mot registrering.

Av fallen foljer, for det forsta, att om ett geografiskt namn inte r kant som
tillverkningsstad eller liknade for varor av det slag som ansokningen avser
kan ett ordmérke som bestir av detta namn dndé anses ha for registrering
erforderlig sdrskiljningsformaga. For det andra, om det inte kan antas att
omsittningskretsen knyter nigra speciella kvalitetsegenskaper till orten,
aktualiseras inte forbudet mot vilseledande beteckningar i 14 § 2p. VmL.
Mirket kan di registreras trots att det bestér av ett geografiskt namn.

Av praxis och lagforarbeten framgar alltsa principer som kan tillimpas vid
beddmningen av om en beteckningen dr vilseledande betrdffande det
geografiska ursprunget. Att det dr principer och inte fasta regler framgar av
det forhallandet att PBR och PRV i sina avgoranden ibland tycks franga
dessa principer. I det foljande behandlas tva avgéranden som synes vara
svarforenliga med de principer som nyss behandlats.

I avgorandet “Chrysler Monaco™* hade ansokts om varumérkesregistrering
av beteckningen ”Chrysler Monaco” for motorfordon och delar diarav. PRV
avslog ansdkan med motiveringen att namnet Monaco ar ett mycket vilkant
furstendéme vid Medelhavet och dirmed angav varornas geografiska
ursprung. Dé varorna inte hirstammade frdn Monaco anségs market dgnat
att vilseleda allménheten angaende varornas geografiska ursprung. PRVs
beslut 6verklagades till PBR. PBR dndrade PRVs beslut och anforde att

risk knappast forelag for att allménheten skulle vilseledas att tro att de bilar

7 PBR 01/410 (Nevada).
% PBR 92/593 (Chrysler Monaco).
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m.m. som mérket avsag, hade sitt ursprung i det kinda furstendémet
Monaco.

Med tanke pa den mycket kéinda Formel 1-tdvlingen "Monaco Grand Prix”
som arligen dger rum 1 Monaco, verkar PBRs antagande, att allmdnheten
inte skulle uppfatta att bilarna eller bildelarna hade sitt ursprung i, eller
annan koppling till, Monaco inte alldeles sjalvklar.

[ avgorandet "Leningrad Cowboy”** hade sokanden, ansokt om registrering
av varumirket “Leningrad Cowboy” for 6l. PRV avslog ansdkan med
motiveringen att ordet Leningrad som var det tidigare namnet pa den ryska
staden S:t Petersburg, tydligt kunde utldsas av méarket och att d sokande var
finldndsk var méarket dgnat att verka vilseledande. Vidare ansdg PRV det
inte visat att orden “Leningrad Cowboy” i forsta hand var dgnade att
uppfattas som namnet pa en finsk musikgrupp. PBR faststéllde i sin dom
PRYV avslagsbeslut.

Med utgdngspunkt i det forhallandet att musikgrupper ofta har udda namn
av typen “Leningrad Cowboy”, forefaller det troligare att allmdnheten
associerar namnet till en musikgrupp snarare dn staden S:t Petersburg,
séarskilt med hénsyn till den associationsmassiga kontradiktionen
”Leningrad” och "Cowboy”. I den meningen tycks PRVs och PBRs
motiveringar inte helt 6vertygande.

5.3.4 Forvaxlingsbarhet

Enligt 6 § 1 st. VmL anses kénnetecken forviaxlingsbara endast om de avser
varor av samma eller liknande slag. Detta innebir att om en geografisk
ursprungsbeteckning har registrerats som varuméirke kan andra
néringsidkare inte registrera samma eller liknande beteckningar, som ér
forvaxlingsbara med den forst registrerade beteckningen for varor av samma
eller liknade slag.

Bestimmelsen innebér att tvd varukénnetecken anses forvixlingsbara om de
dels ar sé lika varandra att det kan forvixlas, dels, som huvudregel,
kédnnetecknen avser varor av samma eller liknande slag.>’ Vid
forvixlingsbedomningen jamfors inte mérkes- och varuslagslikheten
isolerade frén varandra, utan forvaxlingsbarheten anses 1 stéllet vara en
produkt av likhet i dessa tvd hinseenden. Ju storre mirkeslikheten dr, desto
mindre behdver darfor varuslaglikheten vara och vice versa, enligt den s.k.
produktregeln.”' Det har inte ansetts méjligt att faststilla bestimda regler
for ndr varumairken dr forvéxlingsbara. Nagra principer kan emellertid
urskiljas. For det forsta, ar det klart att det dr kinnetecknets helhetsintryck

249 PBR 1995-04-18, M4l nr. 94/546.
230 Bonthron, s. 606.
BIS0U 1958:10, s. 251 f.
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som skall jimforas. For det andra, dr en utgdngspunkt for
mirkeslikhetsbedomningen att de personer som ingar in omséttningskretsen
normalt inte har mojlighet att jamfora de bagge mérkena samtidigt. For det
tredje, har sérskiljningsformagan betydelse. Ju storre sirskiljningsforméga
det dldre varumirket har, desto storre ir risken for forvixling. >

Bestdmmelsen medfor att geografiska ursprungsbeteckningar som uppnatt
skydd som varukénnetecken, genom registrering eller inarbetning, far
ensamritt till inte bara varukénnetecknet utan ocksa den geografiska
ursprungsbeckningen. Detta innebér risk for att sddana mirken
monopoliserar, savél kdnnetecknet som den geografiska
ursprungsbeteckningen. Miarket kommer da endast en niringsidkare till
godo, vilket kan vara till nackdel for andra intressenter som ocksa onskar
nyttja den geografiska ursprungsbeteckningen.

16§ 2 st. VmL uppstills ett goodwillskydd for vissa kénnetecken.
Bestammelsen innebaér att varuslagslikhet inte behdver foreligga for
forvixlingsrisk, om det dldre varukinnetecknet ir vil ansett. Aven om tva
kénnetecken avser helt olika varuslag kan forvéxling foreligga om: det éldre
kannetecknet dr vil ansett hir i landet, det yngre kdnnetecknet ar liknande,
samt anvdndningen av sistnimnda kénnetecknet skulle dra otillborlig fordel
av eller vara till forfing for der vil ansedda kinnetecknets anseende eller
sarskiljningsformaga. Vil kénda och ansedda kénnetecken, sd som
exempelvis Rolls Royce och Coca-Cola, atnjuter under angivna
forutséttningar ett starkare skydd. Mérken som dr forviaxlingsbara med
saddana kénnetecken far alltsa inte anvdndas av annan néringsidkare, inte ens
for varor 1 andra varuklasser.

I rittsfallet ”Champagne-glasdgon”™ gjorde INAO invindning mot OPEX
varumirkesregistrering ”Champagne” for glasdgonbagar, solglaségon, m.m.
Huvudfrdgan var om INAOs varumirke ”Champagne” hade registrerats i
strid med 14 § och 6 §, 2 st. VmL. PRV avslog INAOs inviandning med
motiveringen att det saknades bestimmelser 1 Sverige som gav skydd for
geografiska ursprungsbeteckningar utdver varuslagsgrinserna. Beslutet
overklagades till PBR, som &ndrade PRV:s beslut och faststillde att OPEXs
varuméarkesregistrering skulle upphivas. I domskélen anforde PBR att
bevisningen 1 malet hade visat att ’Champagne” var ként som beteckning
for mousserande vin fran distriktet Champagne inom 1 vart fall en betydande
del av omséttningskretsen. Detta medforde att beteckningen ”’Champagne”
var ett for INAO inarbetat kéinnetecken for mousserande vin fran detta
distrikt. Dessutom var, p.g.a. de krav pa kvalitet samt rigordsa kontroller,
beteckningen ett inarbetat garanti- och kontrollmérke for mousserande vin
frén detta distrikt. PBR konstaterade vidare att eftersom ”Champagne” var
kint inom en betydande del av omséttningskretsen uppfylldes kravet pa
anseende, vilket gav kidnnetecknet skydd ockséd utanfor varuslagsgransen,
enligt 6 §, 2 st. VmL. Séledes skyddades ”Champagne”, mot yngre liknande

232 Bernitz, Immaterialratt, s. 196.
233 PBR 314/318 (Champagne-glasdgon).
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varukédnnetecken for mousserande vin och liknande varor, men ocksa for
varor av annat slag. PRV konstaterade avslutningsvis att OPEXs
anvindning av det registrerade mérket ”Champagne” for glasdgonbagar
m.m., utan tvekan skulle skapa en association till kinnetecknet
”Champagne” for mousserande vin. Med hénsyn till den hoga kvalitet och
den exklusivitet som var knuten till ”’Champagne” var det sannolikt att
bolagets mirke skulle innebéra ett otillborligt utnyttjande av anseendet och
sarskiljningsformagan hos kdnnetecknet ”Champagne”.

Rattsfallet bekréftar vad som ovan diskuterades om skyddet mot
forvéaxlingsbara mérken i 6 § 1 VmL, samt om goodwillskyddet for
desamma i 6 § 2 st. VmL. I den mén en geografisk ursprungsbeteckning ar
skyddad som varukdnnetecken genom registrering eller inarbetning
foreligger alltsé ett hinder mot registrering av ett médrke som &r
forvéaxlingsbart med varukidnnetecknet. Forvaxlingsbarheten géller varor av
samma slag, men skydd kan ges utdver varuslaget om andra kidnnetecken
skulle dra otillborlig fordel av det ansedda kénnetecknets
sdrskiljningsforméga.

Geografiska ursprungsbeteckningar som samtidigt 4r varukénnetecken och
som &r vilkinda och kvalitetsladdade skyddas, genom bestimmelserna i 14
§ 6 p. VmL och 6 § 2 st. VmL, mot anvdndning av forvixlingsbara sadana.
Eftersom 6 § 2 st. VmL ger skydd utdver varuslagsgrénserna skyddas
vilkénda geografiska ursprungsbeteckningar dven mot degeneration,
eftersom maérket inte fir anvindas ens for andra varor.

Som ndmndes ovan, kan ett varumérkesskydd som tillkommer en enskild
néringsidkare vara till nackdel for andra néringsidkare som vill anvdnda
geografiska ursprungsbeteckningar. Tanken med dessa beteckningar &r ju att
de skall tillkomma en storre grupp av intressenter. Sett i detta perspektiv
kan en varuméirkesritt som utgors av ett namn som ocksa ir en geografisk
ursprungsbeteckning sigas “’1agga vantarna” den geografiska
ursprungsbeteckningen. Detta gors genom att beteckningen inarbetas som
varukdnnetecken. Detta problem foreligger emellertid inte 1 de fall som
kannetecknet ar ett kollektivmarke eller liknande, eftersom ett saidant marke
kan nyttjas av en grupp av intressenter som uppfyller kraven.

5.3.5 Kollektivmarkeslagen

En viss mojlighet att skydda geografiska ursprungsbeteckningar enligt
svensk rétt foreligger inom ramen for Kollektivmérkeslagen (1960:645)
(KmL) (2 § KmL).

Kollektivmarket dr en sdrskild typ av varumérke. Med kollektivmarke avses
ett varumadrke eller varukdnnetecken som anvénds gemensamt av
medlemmarna i en forening av ndringsidkare eller ett médrke som anvénds
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for varor som genomgatt viss kontroll av kollektivmarkeshavaren. Mérken
som anvinds for kontrollerade produkter bendmns kontrollmarken.?*

Ritten till ett kollektivmérke regleras i KmL, som emellertid i betydande
omfattning hdnvisar till VmL. I sak giller samma forutséttningar for
registrering av ett kollektivmirke som for registrering av varumérke (2 §
KmL). Exempelvis skall dven ett kollektivmirke for att kunna registreras
vara dgnat att verka sirskiljande. Huvudregeln ar darfor att ett mirke som
uteslutande anger varans art eller geografiska ursprung inte i sig anses ha for
registrering tillricklig sirskiljningsforméga.

Ett svenskt kollektivmérke kan for det forsta vara ett médrke som anvénds
gemensamt av medlemmarna i en forening av nédringsidkare. Se t.ex.
”Greve” for ost som kan anvédndas av medlemmarna i SvenskMjolk,
forutsatt att de bendmnda produkterna har utlovade egenskaper. For det
andra kan ett kontroll- eller garantimédrke, anvindas av offentlig myndighet,
stiftelse etc. som bedriver kontroll av varor eller tjdnster eller uppstéller
sdrskilda normer for sddana. Mérket far d& anvédndas for de varor eller
tjanster som ar foremal for kontroller som det finns sirskilda normer for.>>
VmD ger medlemsstaterna mojlighet att inféra regler om registrering av
geografiska ursprungsbeteckningar som kollektivmérken. Det &r emellertid
en mdjlighet som den svenske lagstiftaren inte utnyttjat, men fragan har
dvervigts i positiv anda av varumérkeskommittén.*®

I Sverige finns alltsé idag inga sérskilda bestimmelser enligt vilka
geografiska ursprungsbeteckningar kan registreras som kollektivmérken
eller garanti- eller kontrollmérken. Fragan om registrering av sddana
beteckningar har emellertid varit foremél for diskussion 1 olika
sammanhang. Den har ocksd provats i ndgra rittsfall, bl.a. 1 "Miinchener
Bier” och ”Parmigiano Reggiano” som behandlas i det f6ljande. Av dessa
rattsfall framgér det att det har funnits olika uppfattningar om huruvida
geografiska ursprungsbeteckningar kan registreras som kollektivméarken
eller garanti- och kontrollmérken utan att det har getts uttryckligt stod 1
lag. 2"

I rittsfallet "Miinchener Bier”**® ansokte foreningen Bryggerier i Miinchen
om registrering av ordmirket "Miinchener Bier” som kollektivmérke for 6l.
PRV avslog ansokan med motiveringen att mérket enbart bestod av de tyska
orden Miinchener Bier som betydde 61 far Miinchen, vilket angav den sokta
varans art och geografiska ursprung. PRV ansédg dérfor att det sokta market
saknade sérskiljningsforméga, varfor det inte kunde registreras.

234 Bernitz, Immaterialratt, s. 179.
3 Koktvedgaard, s. 322.

P Aa.s. 3211

780U 2001:26, s. 315.

28 PBR 92/359 (Miinchener bier).
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PRVs beslut 6verklagades till PBR som upphdvde beslutet. I domskilen
anforde PBR att ansokningen gillde ett varumérke som omfattades av KmL.
Detta innebar att méarket visserligen, liksom vid vanligt varumérke, skulle
dga sarskiljningsformaga for att kunna registreras, men att bedomningen av
om denna forutsittning var uppfylld fick ske med hiansynstagande till
kollektivmérkets sdrskilda funktion. Ett sddant kdnnetecken skulle utmérka
inte endast en enskild néringsidkares varor som tillhandahoélls av en viss
krets av niringsidkare. PBR anforde vidare att mérket var tillgéngligt for
varje bryggeri i Miinchen, dvs. hela den krets av ndringsidkare vars
produkter mirket avsag och beskrev. Vid ett sdidant forhdllande innebar en
registrering av mirket inte en otillatlig begransning av andra dltillverkares
marknadsforingsmojligheter. PBR konstaterade darvid att mérket hade
sarskiljningsformaga och hinder mot registreringen som kollektivmairke
forelag inte.

Utgangen i malet dverensstimmer med den dubbla motivering som, enligt
forarbetena till VmL, ligger till grund for sarskiljningsformagan, nimligen
att mérket skall ha distinktivitet, samt att frihdllning ges at sprakets vanliga
ord. Eftersom det rorde sig om registrering av ett kollektivmirke blev ju inte
andra néringsidkares mojlighet att begagna mérket otillborligen beskuren.
Den slutsats som man kan dra av fallet ar att ndr mirken anger geografiskt
ursprung, tycks utrymmet for registrering som kollektivmirke storre 4n som
varumaérke.

Rittsfallet “Parmigiano Reggiano™’ gillde registrering av den geografiska
ursprungsbeteckningen ”Parmigiano Reggiano” som kollektivmarke.
Huvudfragan i fallet var om méirket, som ocksa var en skyddad geografisk
ursprungsbeteckning enligt EG-férordningen 2081/92, hade tillrdcklig
sarskiljningsforméga for att kunna registreras som kollektivmérke.
Omsténdigheterna 1 ”Parmigiano Reggiano” hade méinga likheter med
”Miinchener Bier”. I béda fallen var det utldndska grupper av néringsidkare
som ansokte om registrering av ett kollektivméarke. Dessutom utgjordes
bada mérkena av de geografiska namn som varorna hiarstammade ifran.
Vidare kidnnetecknade beteckningarna livsmedel. Ett forhallande som skilde
rittsfallen at var dock att ”Parmigiano Reggiano” vid tiden for avgdrandet
var en skyddad geografisk ursprungsbeteckning enligt F 2081/92, vilket
“Miinchener Bier” inte var.*®’

I ”Parmigiano Reggiano” avslog PRV och PBR konsortiet Formaggio
Parmigiano Reggianos varumérkesansokan. Malet 6verklagades till RegR,
som undanrdjde avslagsbeslutet och faststillde att mérket fick registreras
som kollektivmaérke. I besluts- respektive domsmotiveringen f6ljde de tre
instanserna inledningsvis samma linje. For det forsta, anfordes att Sverige
inte hade utnyttjat den mdjlighet som gavs genom varumérkesdirektivet, att
infora nationella bestimmelser som gav skydd for geografiska

2% RA 2003 ref 26 (Parmigiano Reggiano).
%0 vid tiden for avgérandet av "Miinchener Bier” var Sverige inte medlemmar i EU.
Saledes gillde inte EG-forordningen 2081/92 i Sverige, dd malet avgjordes.

86



ursprungsbeteckningar som kollektivmarken. Det saknades dérfor svensk
lagstiftning sui generis som gav skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar. For det andra, anfordes att beteckningen betydde
parmesanost fran regionen Emilia, vilken séledes angav varans art och
ursprung. Det forelag darfor presumtion for att beteckningen saknade
sarskiljningsforméga. For det tredje, anfordes att den omsténdigheten att
beteckningen var registrerad som geografisk ursprungsbeteckning enligt F
2081/92 inte medforde att denna presumtion hidvdes. PRV och PBR
konstaterade att det 1 6vrigt saknades skdl som hévde presumtionen. De
ansag darfor att mérket saknade sédrskiljningsformaga och att mérket déarfor
inte kunde registreras som varumérke. RegR gick emellertid ett steg langre
och analyserade beteckningens sérskiljningsforméga ytterligare. RegR
anforde dérvid att ndr frdga var om betydelsen av geografiska namn eller
ord som forekom 1 ett frimmande sprak, mdste hdnsyn tas till hur dessa
uppfattades i omséttningskretsen. RegR konstaterade att det i det aktuella
fallet kunde antas att endast en mycket begriansad del av den avsedda
kundkretsen i1 Sverige uppfattade konsortiets marke sdsom angivande varans
art och geografiska ursprung. RegR konstaterade dirvid att méarket hade for
registrering tillracklig sarskiljningsformaga, varfor det inte foreldg hinder
mot registrering av konsortiets marke som kollektivmirke. Registrering som
kollektivmérke medgavs dérfor.

RegRns domskél passar vl in i diskussionen om sérskiljningsformégan
ovan. Med avseende pa mérken pa frimmande sprék anger ju forarbetena
till VmL bl.a. att hiansyn skall tas framfor allt till de 6viga nordiska spraken
och de stora vérldsspriken, att den omsténdigheten att ett ord eventuellt dr
deskriptivt pa nagot hér i landet mindre ként sprak torde sakna betydelse
samt att hansyn skall tas till den betydelse som kundkretsen tillskriver
beteckningen. Eftersom fa svenskar forstar italienska ansags inte hinder mot
registrering foreligga i detta avseende. RegRns motivering dverensstimmer
saledes med vad som anges i1 forarbetena. Det kan noteras att RegRn inte
gick pa samma linje som PBR gjorde i "Miinchener Bier”, nimligen att vid
beddomningen av sarskiljningsférméagan, hdansyn skall tas till
kollektivmérkets sdrskilda karaktir. Detta tyder pé att motiveringen 1
”Miinchener Bier” som 6ppnade for en vidare bedomning av
sarskiljningsforméagan hos kollektivmirken kan antas vara dverspelad.

Vidare viacker RegR domskél fragan vad utgdngen i mélet hade blivit om
saken hade géllt en ursprungsbeteckning pa engelska eller ndgot av de
nordiska spraken? Eftersom betydelsen da sannolikt hade framgétt for
omsittningskretsen, dr det troligt att market inte hade ansetts ha
sdrskiljningsformaga och dérfor inte tillatits registrering. Med den
nuvarande regleringen synes lander som Storbritannien och de nordiska
missgynnas, eftersom en majoritet av svenskarna forstar dessa sprak. Vidare
kan noteras att ”Parmigiano Reggiano” dr den ursprungliga beteckningen
for Parmesan. (Parmesan dr enligt EG-domstolen en dversittning av
Parmigiano Reggiano.) Beteckningen Parmigiano Reggiano registrerades
2002 som SUB i enlighet med F 2081/02 vilket ledde till att
sammanslutningen fick ensamrétt inom EU pé beteckningen Parmesan.
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Geografiska ursprungsbeteckningar som ar skyddade genom EG-ritten eller
konventionerna pa omrddet bor tillerkdnnas ett vil definierat skydd.
Rattsfallet ger saledes vid handen att det i svensk lagstiftning borde inforas
en sérskild bestimmelse om att geografiska ursprungsbeteckningar kan
registreras som kollektivméarken och garanti- och kontrollmérken. Detta
skulle klargora reglerna pa omrddet. Dessutom skulle alla geografiska
ursprungsbeteckningar beredas ett lika starkt skydd, oberoende av vilket
land de kommer ifran.

5.3.6 Hinder mot registrering och havning

Skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar uppfylls framfor allt genom
VmLs regler om hinder mot registrering samt regler om hivning. Hindret
mot registrering innebdr, som behandlats ovan, att beteckningar som
innehaller en geografisk ursprungsbeteckning och som darmed saknar
sarskiljningsformaga eller ar vilseledande om varans geografiska ursprung
skall végras registrering som varumarke. Skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar ligger, med andra ord, i att en enskild néringsidkare
hindras att monopolisera en viss beteckning som anger ett geografiskt
ursprung. Detta medfor att geografiska ursprungsbeteckningar kan anvindas
av fler ndringsidkare som har ett intresse i att anvinda dessa. Vidare
uppstills hinder, genom férbudet mot registrering av vilseledande
beteckningar, mot att enskild néaringsidkare registrerar ett mirke som anger
geografiskt ursprung om det dr vilseledande.

Har ett varumirke registrerats 1 strid mot varumairkeslagen och foreligger
skilet mot registrering alltjamt, far registreringen hévas (25 § 1 st. VmL).
Registreringen far ocksa hdvas om maérket ar vilseledande (25 § 2 st. 1 p.
VmL), eller anses sakna sdrskiljningsforméga (25 § 2st. 2p. VmL).

Hévning av varumirke sker endast genom dom (26 § VmL). Talan far foras
av var och en som lider forfang samt av allmin &klagare. Vidare far talan,
som grundas pd bl.a. bestimmelsernai 13 § VmL och 14 § p.p. 1—4 VmL,
foras ocksd av PRV eller en sammanslutning av niringsidkare. Talan om
hivning skall anhéngiggoéras mot varumérkeshavaren.

”Champagne-glasdgon” ér ett exempel pd ett réttsfall dér invindning mot ett
registrerat varumarke gjordes och vilket resulterade i att registreringen av
det felaktigt registrerade méarket havdes.

Enligt 26 § VmL é&r behorig domstol i mél om registrerings hdvande &r
Stockholms Tingsrétt. Sedan beslut om registrerings hdvande har vunnit
laga kraft, skall mirket avforas ur registret over registrerade varumérken (27
§ VmL).
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5.3.7 Sanktioner

Allmant

Vid intrdng 1 immaterialritt, kommer atgirden att kunna utlosa en rad
sanktioner, nimligen straff, forbud, skadestand och sakerhetsatgérder. De
exakta reglerna framgér av de sirskilda lagarna. I och med lagdndringar som
skedde 1994 (prop. 1993/94:122) har det immaterialrittsliga
sanktionssystemet i mojligaste méan gjorts enhetligt.”®' Sanktionerna enligt
VmL aterfinns i 37—41 g §§ VmL. Huvuddragen i denna reglering
behandlas i det foljande.

Forbud och faststallelsetalan

Den som begar varuméirkesintrang kan vid vite forbjudas att fortsatta med
detta (37 a § VmL). Vidare finns det mojlighet till faststillelsetalan, som
bortsett fran verkstéllighetssynpunkten, kan fylla en liknade funktion som
forbudstalan (44 §).

Vidare kan intermistiska beslut meddelas. En forutsittning for att ett sadant
beslut skall meddelas &r att kdnneteckensinnehavaren visar sannolika skél
for att intrdng foreligger. Dessutom skall det foreligga risk for att fortsatt
intrang forringar virdet av varumarkesritten. Vid beddmningen av om ett
interimistiskt forbud skall meddelas gors ocksa en allmén avvédgning mellan
parternas motstsiende intressen.”®* Ett tredje villkor for beviljande av
interimistiskt forbud ar att forbud normalt endast far meddelas under
forutsittning att kdranden stéller sédkerhet (37 a § 3 st. VmL). Kravet pa
stillande av sdkerhet kan dock vara svart att uppfylla for kdranden, eftersom
det i praktiken mycket ofta krivs betydande belopp.**®

Skadestand

Ytterligare en viktig sanktion dr skadestand och annan ersittning. Den som
uppsatligen eller av oaktsamhet gor sig skyldig till varumérkesintrdng skall
betala skélig ersittning for utnyttjandet av kdnnetecknet (38 § VmL). Saddan
erséttning skall utgd oavsett om intrdnget har foranlett nagon skada eller
inte. Kan kédnneteckensinnehavaren visa att han har lidit skada som

overstiger vad som &r skélig erséttning skall dven denna skada erséttas (40 §
VmL).**

Straff

Uppsatliga och grovt oaktsamma varumarkesintrang ar ocksa straffbara (37
§ VmL). Allmén aklagare far dock endast vicka atal efter angivelse av
malsdganden och om atal av sdrskilda skél ar pakallat fran allmén

1 Koktvedgaard, s. 442.

22 Bonthron, s. 602.

2 Kokvedgaard, s. 447.

264 Bernitz, Immaterialratt, s. 206.
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synpunkt.”®> Sanktionen 4r normalt béter, men fingelse forekommer under
allvarliga omstindigheter. Straffmaximum ér tva ar.*%

Sakerhetsatgarder och intrangsundersokning

Utover de straff- och skadestidndsrittsliga bestimmelserna uppstéller VmL
ocksa regler om att domstol kan besluta om att 1dmpliga &tgérder skall
vidtas for att motverka den fara som ligger i att olovliga exemplar finns kvar
pa marknaden etc. Sddana exemplar kan tas i beslag till formén for
rattighetsinnehavaren och eventuellt forstoras (41 § VmL). En {forutsittning
for att bestimmelserna skall kunna tilldmpas &r att intrdng i objektiv mening
foreligger, pa vilket straff kan folja.®’

Vidare finns det bestimmelser om att domstol efter ansdkan fran
varumérkeshavaren skall kunna besluta om undersdkning hos den
misstdnkte intrangsgoranden, s.k. intrangsundersokning (41 a—41 h §§
VmL).?®

5.3.8 Ny varumarkeslag

Pé grund av EG-harmoniseringen pa omradet, men ocksa pa grund av ett
allméint behov av modernisering och systematisering lade
varumdrkeskommittén ar 2001 fram betdnkandet SOU 2001:26 med forslag
till ny Varumaérkeslag. Forslaget bearbetas for ndrvarande och skall ligga till
grund for en helt ny varumirkeslag.’® Syftet ir bl.a. att modernisera lagens
struktur och innehall sa att den star i bittre samklang med dagens
forhallanden och med EG-ritten. Forslaget innebér inte nigra fordndringar
av betydelse med avseende pad bedomningen av markens
sdrskiljningsformaga och vilseledande. Daremot foreslas andra fordndringar
som skulle fa stor betydelse for skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar. For det forsta, foreslas att KmLs bestimmelser skall
overforas till VmL. For det andra, innebar forslaget att det infors en ny
bestammelse 1 VmL som direkt anger att geografiska ursprungsbeteckningar
kan registreras som kollektivméarken samt garanti- och kontrollmérken.
Forslaget bekriftar att det finns ett fortsatt behov av skydd for
kollektivmérken och i fler ssmmanhang an enligt nuvarande
bestimmelser.’”® Vidare foreslog varuméirkeskommittén vissa dndringar
avseende sanktionssystemet. For det forsta, ansdg kommittén att reglerarna
om ersittning vid varumirkesintrang borde fortydligas. For det andra,
foreslog kommittén att forutséttningarna for allmént atal dndrades vid

5 A a.

66 K oktvedgaard, s. 450.

%7 A.a. 463.

28 Bernitz, Immaterialratt, s. 207.
% Koktvedgaard, s. 311.

70 Aa.s. 322,
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varumdrkesintrang, sé att atal skulle viackas om det ar pdkallat fran allmén
synpunkt.*”!

5.4 Ovrig Lagstiftning

Genom de internationella 6verenskommelser som Sverige har tilltrétt och
genom EG-ritten foljer krav pa Sverige och 6vriga medlemsstater att ge ett
visst skydd for geografiska ursprungsbeteckningar. For att uppfylla dessa
internationella och EG-rittliga dtaganden har Sverige antagit viss
lagstiftning, vilken behandlas i det f6ljande.

5.4.1 Lagen om skydd for beteckningar pa
jordbruksprodukter och livsmedel

Lagen om skydd for beteckningar pé jordbruksprodukter och livsmedel
(1995:1336) kompletterar F 2081/92 om skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar for jordbruksprodukter och livsmedel och F 2082/92
om sdrartsskydd for jordbruksprodukter och livsmedel (1 §).

I lagen anges hur tillsynen over efterlevnaden av nyss ndmnda férordningar
skall ske. Enligt 2 § utdvas tillsynen av de myndigheter som Regeringen
bestimmer. I Sverige ér det Livsmedelsverket som skoter denna tillsyn.*”?
Tillsynsmyndigheten har bl.a. ritt att fa tilltrdde till omraden och lokaler dér
jordbruksprodukter och livsmedel framstills eller hanteras samt att fa de
upplysningar och handlingar som behdvs for tillsynen (4 §). Dessutom far
tillsynsmyndigheten meddela de foreligganden och forbud som behdvs for
att forordningarna skall f6ljas (5 §). Vidare far Regeringen eller den
myndighet som regeringen bestimmer meddela foreskrifter om hur tillsynen
skall bedrivas (6 §).

5.4.2 Alkohollagen

Lag om skydd for beteckningar pa jordbruksprodukter och livsmedel &r inte
tillamplig pa vin- eller spritdrycker. Vidare ar syftet med MFL att den skall
vara en generell lag for alla former av marknadsforingsatgirder oavsett
vilket medium som anvinds och vilka slag av varor och tjénster som
omfattas. I SOU 1993:59, om forslag till ny marknadsforingslag angavs att
om man vill begransa marknadsforing till vissa slag av produkter eller

771'30U 2001:26, s. 28.
2 Fsrordningen (1995:1345) om skydd for beteckningar pa jordbruksprodukter och
livsmedel m.m.
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tjanster borde detta ske i speciallagstiftning.””* Saledes infordes
specialbestimmelser for marknadsforing av vin- och spritprodukter i1 4 kap.
13 § alkohollagen (1994:1738). Bestimmelsen anger att regeringen med
avseende pa frimmande stat far forordna att det vid marknadsforing av
sadana drycker ar forbjudet att anvinda oriktiga eller vilseledande
ursprungsbeteckningar. Detta géller &ven om det dkta ursprunget anges eller
om beteckningen endast anges 1 dversittning eller dr atf6ljd av uttryck som
“art”, ”sort”, ’typ”, “kopia” eller liknande uttryck. Bestimmelsen
tillgodoser saledes konventionskraven pa att ursprungsbeteckningar for vin
och sprit skyddas mot degeneration. Enligt 26 § alkoholférordningen
(1994:2046) skall bestimmelsen tillimpas pd frimmande stater som &r
anslutna till Madridéverenskommelsen om ursprungsbeteckningar och stater
som ar medlemmar i WTO.>"*

En handling som strider mot 13 § 2 st. alkohollagen skall enligt 13 § 3 st.
alkohollagen vid tillaimpningen av MFL anses vara otillborlig mot
konsumenter och néringsidkare.

380U 1993:59, s. 253.
430U 2001:26, s. 312.

92



6 Avslutande kommentarer

6.1 Problemomraden

I flertalet lander ér till skillnad mot vad som géller for varumérkesskydd,
utnyttjandet av geografiska ursprungsbeteckningar vanligen tillatet
tillsammans med neutraliserande angivelser, eftersom eventuellt falska
beteckningar och risker for vilseledanden da har eliminerats. Detta medfor
risk for snyltning pd virdefulla ursprungsbeteckningar. Dessutom innebér
det pa sikt en risk for att dessa beteckningar urvattnas.*”

Det ar framfor allt i forhallande till tre typer av anvindning som geografiska
ursprungsbeteckningar behdver skydd, men dér ett sadant skydd i Sverige i
dag far anses vara otillrackligt. For det forsta, bor geografiska bendmningar
skyddas mot anvindning for varor som inte hdrstammar fran det angivna
geografiska omrddet. Detta behov tillgodoses 1 viss man genom regler som
ges 1 flera linders nationella lagstiftning och som forbjuder vilseledande.
Risken for utnyttjande och urvattning av beteckningen kvarstir emellertid
da neutraliserande tilldgg ofta anses eliminera risken for vilseledande. Detta
innebdr att problemet med urvattning av geografiska ursprungsbeteckningar
som sadana tilldgg medfor kvarstér att 16sa. For det andra, bor geografiska
ursprungsbeteckningar skyddas mot monopolisering, dvs. att mérket
registreras som varumairke sa att det endast kan anvindas av den som
innehar det registrerade varumaérket. Detta géller &tminstone sa linge det
inte klart kan visas att beteckningen utvecklats till att utpeka endast en
enskild nédringsidkare. Detta innebar séledes att det bor uppstéllas hinder
mot varumérkesregistrering av vad som kan utgora geografiska
ursprungsbeteckningar. For det tredje, bor geografiska
ursprungsbeteckningar inte fi anvéindas som generiska beteckningar for
vissa typer av produkter. Saledes bor dessa beteckningar skyddas mot
degenererande anvindning. En forutséttning for att 10sa detta problem é&r att
inte bara det lands uppfattning déir skydd soks skall avgéra om en
beteckning dr generisk eller inte.””

Ytterligare ett problem med det svenska skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar &r att regleringen for dessa beteckningar &r utspridd
pa flera lagar. Séledes blir regleringen for dessa beteckningar fragmentarisk
och en helhetsbild saknas. Detta innebar att reglerna blir svéarare att forsta,
vilket medfor att det finns risk for att reglerna inte efterlevs i den
utstrackning som vore onskvért. Ytterligare ett problem som den
fragmentariska regleringen bidrar till &r att geografiska

5 Levin, ”Made in Sweden”, s. 62.
6 Aa.s. 65.
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ursprungsbeteckningar inte far det skydd som de behdver. Geografiska
ursprungsbeteckningar innebér en stor investering i kapital och tid.
Investeringar av detta slag kommer endast till stdind om investeraren kan
forvénta sig ndgon form av utdelning i ett langre perspektiv. Erbjuds inte
geografiska ursprungsbeteckningar ett tillrickigt starkt skydd, foreligger
saledes risk for att de inte utnyttjas pé ett samhéllsekonomiskt fordelaktigt
satt.

For att skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar skall vara
internationellt verksamt krdvs vidare en internationell konsensus av relativt
stor omfattning.””’ Genom TRIPs-avtalet har ett stort steg pa viigen mot ett
sadant skydd tagits. Om forhandlingarna inom ramen fér TRIPs-avtalet
leder fram till att ett starkare skydd for geografiska ursprungsbeteckningar
ges ocksa for andra produkter dn vin och sprit skulle geografiska
ursprungsbeteckningar kunna atnjuta det skydd som de behover.

Ytterligare ett problem dr att geografiska ursprungsbeteckningar regleras
och sanktioneras genom tva system, ndmligen det varumarkesréttsliga och
det marknadsrattliga. Avseende regleringen innebér det att reglerna blir
svarare att overblicka, vilket 6kar risken for missbruk. Savitt avser
sanktionerna innebir forekomsten av tva system, att det blir omsténdligt och
fordyrande for innehavaren av en geografisk ursprungsbeteckning, om
denne Onskar vidta atgérder vid intrdng och otillborlig marknadsforing.

6.2 Behovet av andring

Det foreligger ett behov av att geografiska ursprungsbeteckningar regleras
rittsligt.””® Behovet har bl.a. diskuterats i olika lagforarbeten. I SOU
1993:59 om forslag till ny marknadsforingslag angav
marknadsforingsutredningen att det forelag ett behov av ett forstarkt skydd
for geografiska ursprungsbeteckningar. Utredningen anforde, bl.a. att det i
samband med EG-tilltrddet behovdes ett forstarkt skydd i den svenska
lagstiftningen kring ursprungsbeteckningar i enlighet med F 2081/92.2”
Vidare anférde utredningen att det behdvdes en bestimmelse som
uttryckligen forbjod vilseledande geografiska ursprungsbeteckningar.®
Utredningens forslag i det forstndmnda hénseendet tillgodoségs till viss del
genom infOrandet av vissa lagbestdmmelser, bl.a. 1 allkollagen som nimndes
ovan. Det senare forslaget genomfordes emellertid inte i prop. 1994/95:123
eftersom regleringen, som den &r utformad i dag, ansags tdcka behovet.

217 L evin, “Made in Sweden” s. 63.
8 Nitter, s. 764.

2. S0U 1993:59, s. 254.

20 A a.
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Att det skydd som Sverige uppstiller for geografiska ursprungsbeteckningar
ar otillrackligt uppmérksammades ocksa av Varumérkeskommittén i SOU
2001:26 om forslag till ny varumirkeslag.*®' Kommittén anforde att
geografiska ursprungsbeteckningar och varumaérken fyller olika funktioner,
eftersom anviandningen av varukdnnetecken framfor allt syftar till att skilja
varor som tillhandahélls i en néringsverksamhet fran varor som
tillhandahalls i en annan, medan anvindningen av geografiska
ursprungsbeteckningar syftar till att peka ut produkter med ett bestamt
geografiskt ursprung. Kommittén anség déarfor att det fanns ett allméint
intresse av att beteckningar som anger geografiskt ursprung kan anvéndas
av alla som marknadsfor varor med ett visst ursprung. Detta medforde att
utrymmet for enskilda néringsidkare att anvdnda geografiska
ursprungsbeteckningar som individuella varukdnnetecken var begrénsat.
Hindret mot att anvdnda geografiska ursprungsbeteckningar som
varukdnnetecken dr emellertid inte absolut. Forvirvar ett médrke som
innehéller en geografisk ursprungsbeteckning sérskiljningsférmaga, kan det
anda registreras som varumarke, vilket medfor att andra naringsidkare 1
princip forhindras att nyttja beteckningen.

282

Vidare anforde varumérkeskommittén att det i Sverige inte finns nagra
sarskilda bestaimmelser enligt vilka geografiska ursprungsbeteckningar kan
registreras som kollektivmirken eller garanti- eller kontrollmérken.
Emellertid hade frdgan om registrering av sddana beteckningar varit foremal
for diskussion i olika sammanhang. Dessutom hade fragan provats av PBR i
avgorandena “Miinchener Bier” och ”Parmiggiano Reggiano”. Av dessa
domar framgick att det funnits olika uppfattningar huruvida geografiska
ursprungsbeteckningar kunde registreras som kollektivmarken eller garanti-
eller kontrollmérken utan uttryckligt stod i lag.”® Varumirkeskommittén
ansag att det fanns anledning att 6vervidga om det i1 lag uttryckligen borde
anges att geografiska ursprungsbeteckningar kunde registreras som
kollektivmérke eller garanti- eller kontrollmirke. Vidare ansig utredningen
att det i detta sammanhang fanns anledning att se dver bestimmelserna om
registrering av varumérken som innehll ursprungsbeteckningar.”*
Slutligen anforde utredningen att, for att Sverige skall uppfylla sina
internationella ataganden, det i lagen borde inforas en sdrskild bestimmelse
enligt vilken ett varumérke, som innehaller eller bestar av ndgot som ar
agnat att uppfattas som en geografisk ursprungsbeteckning for vin eller
sprit, inte fir registreras om det avser vin- eller sprit av annat ursprung
oberoende om mirket ir vilseledande eller ¢j.**° Som skil for dessa
andringar anforde kommittén att intresset i svenskt naringsliv for skydd for
geografiska ursprungsbeteckningar tidigare varit svagt, men att det i takt
med att betydelsen av kdnnetecken hade dkat hade dven intresset for skydd
for geografiska ursprungsbeteckningar 6kat. Kommittén anforde vidare att

B1S0U 2001:26, s. 315.
B2 A a.

A a.

B4 A .

25 Aa.s. 316.
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det fanns anledning att rdkna med att ett skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar kunde bli av storre betydelse for svenskt niringsliv i
framtiden. Kommittén konstaterade att det under alla férhallanden borde
framga klart av lagen i fall geografiska ursprungsbeteckningar kunde
registreras som kollektivmérken och garanti- och kontrollmarken.**®

Det foreligger sdledes ett behov av bestimmelser som skyddar geografiska
ursprungsbeteckningar pa de internationella, EG-rittsliga och de nationella
planen. Pa det internationella planet har skyddet hittills starkts fraimst
genom TRIPs-avtalets regler som innehaller skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar. Detta skydd &r sarskilt starkt for vin- och
spritbeteckningar. Eftersom det finns ett behov av ett starkare skydd ocksé
for andra typer av produkter, dr det emellertid mdjligt att skyddet kommer
att utokas till att omfatta ocksd dessa produkter. P4 det EG-réttliga planet
har skydd for geografiska ursprungsbeteckningar tillkommit genom
forordningar som skyddar dessa beteckningar for livsmedels- och
jordbruksprodukter. Pa det nationella planet har skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar stirkts frimst genom uppréttandet av vissa
specialbestimmelser for att Sverige skall f6lja sina dtaganden som f6ljer av
EG-ritten och internationella 6verenskommelser. I 6vrigt ges skydd for
geografiska ursprungsbeteckningar genom VmL och MFL. Séledes ar den
svenska regleringen av geografiska ursprungsbeteckningar utspridd pa flera
olika lagar. Detta innebér att det behdvs svensk lagstiftning som tar ett
helhetsgrepp om geografiska ursprungsbeteckningar. Dessutom foreligger
ett behov av ett utokat skydd for geografiska ursprungsbeteckningar i
svensk lagstiftning.

Behovet av ett forstarkt skydd for geografiska ursprungsbeteckningar skulle
kunna tillgodoses genom inforandet av en sérskild lag som skyddar
geografiska ursprungsbeteckningar. Jimte varumérken finns det flera andra
kommersiella kidnnetecken som fyller en varumérkesliknande funktion pa
marknaden, men som regleras enligt andra réttsregler. Exempel pé sddana
lagar ér firmalagen, VmL och namnlagen.”’ Saledes torde geografiska
ursprungsbeteckningar ocksa kunna regleras i en sirskild lag dir skydd, som
utformats 1 6verensstimmelse med beteckningarnas unika karaktir, ges.
Alternativt skulle reglering for geografiska ursprungsbeteckningar kunna
inforas 1 VmL eller MFL. Detta skulle kunna ske genom att bestimmelser
infors 1 VmL som medger registrering av geografiska
ursprungsbeteckningar som kollektivmirken. Séddana regler har, som
nidmndes ovan, foreslagits av varumérkeskommittén. Dessutom skulle
tydligare regler om forbud mot vilseledande geografiska
ursprungsbeteckningar kunna inforas i MFL. Vidare skulle en lamplig
16sning kunna vara att infora en ny lag som omfattar alla typer av
kinnetecken. Eftersom kénnetecken, antingen det &r fraiga om
varukdnnetecken, ndringskdnnetecken, geografiska ursprungsbeteckningar
etc., har delvis mycket likartade funktioner pd marknaden kan det tyckas

0 A a.
27 Koktvedgaard, s. 321.
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lampligt att regleringen av dessa skulle kunna samlas i en lag. Detta skulle
underlitta korsvisa konflikter mellan olika lagar och underlétta en enhetlig
behandling av olika typer av kiinnetecken.”*®

6.3 Framtidsutsikter

I takt med att globaliseringen fordjupas dr det troligt att internationella
standarder for geografiska ursprungsbeteckningar utvecklas. Det ar saledes
sannolikt att det kommer att finnas 6vergripande internationella institutioner
och att nationell lagstiftning harmoniseras over grinserna. [ en framtida
globaliserad virld &r det troligt att det nationella minskar i betydelse i
forhallande till det globala, men ocksé i forhallande till regioner, inom
landerna, som blir viktigare. Det &r alltsa sannolikt att regionerna bestar av
mindre enheter med typiska karaktirsdrag och att dessa kan vara olika stora
1 skilda sammanhang. I en s&ddan virld blir det naturligt att ursprunget spelar
en storre roll. Det ér saledes troligt att den regionala tillhorigheten hos varor
och tillverkning har stor betydelse for konsumenterna. Darvid kommer
geografiskt ursprung att spela en storre roll.”®

Man kan rikna med att skyddade geografiska ursprungsbeteckningar
kommer att fa storre betydelse 1 framtiden. Men det kan ocksa bli svart att fa
det att fungera 1 praktiken. Anledningen 4r att det finns starka krafter bade
for och emot skydd av enskilda beteckningar.

Ju starkare och mer harmoniserat skyddet for geografiska
ursprungsbeteckningar blir, desto véirdefullare blir det for dem som fér
anvinda beteckningarna pa sina produkter. For ménga ldnder skulle ett
utvidgat skydd betyda 6kade inkomster. Andra ldnder skulle uppleva ett
utdkat skydd som en negativ begrinsning.””

Som diskuterades ovan har det i svenskt ndringsliv tidigare inte funnits
nagot storre intresse av skydd for geografiska ursprungsbeteckningar. Det
svaga svenska intresset kommer till uttryck ocksé i den svenska
lagstiftningen dér skyddet for geografiska ursprungsbeteckningar har varit
mycket svagt. For ndrvarande finns det ocksa endast tva svenska
geografiska ursprungsbeteckningar som har forvirvat skydd, ndmligen
”Svecia” och ”Skénsk Spettekaka”. I takt med att betydelsen av
kinnetecken har okat stiger dven intresset for skydd for geografiska
ursprungsbeteckningar. Det finns anledning att rikna med att skydd for
geografiska ursprungsbeteckningar kan bli av storre betydelse for svenskt
ndringsliv och konsumenter i1 framtiden. Det 6kade intresset for geografiska

8 Levin, En ny nordisk kanneteckensratt.., s. 529.
9 Carlén, s. 12.
20 A a.
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ursprungsbeteckningar kommer att visa sig i svensk lagstiftning, dar det
kommer att ges ett utokat skydd for dessa beteckningar.

Som ndamndes ovan har varumérkeskommittén foreslagit att det i den nya
VmL skall inforas en sérskild bestimmelse, enligt vilken geografiska
ursprungsbeteckningar kan registreras som kollektivmérken och garanti-
och kontrollmérken.””' Om detta forslag antas kommer det, inom en nira
framtid att finnas ett visst skydd sui generis for geografiska
ursprungsbeteckningar i Sverige.

®130U 2001:26, s. 316.
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