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Summary

Several media consumers of today think it is as natural to watch audiovisual
works on a computer, with the possibility to interactivity, as it is to watch
TV. The coming together of the Internet, the mobile telephone and the
television is becoming more and more obvious. The interactive video
sharing site Youtube has an enormous impact on the worlds Internet users.
This implies some worries, mainly for established TV networks. The
Internet is rapidly becoming a medium for pictures instead of, as in the
beginning, a medium for text.

Youtube is a platform for video sharing. The idea behind the platform is to
make it easy for the users to upload their own created videos. At the same
time it is as easy to provide the site with unauthorized content from TV and
movies. This is one of the explanations to why Youtube has gain popularity
and is also the reason why the site cannot control its content. The site
functions as a never-ending source for finding copyright protected content
easily and for free. All you need is a computer and access to the Internet.
Youtubes video archive is a mix of both authorized material and
unauthorized material, and infringements are made in both economic rights
and in droit moral. Droit moral is a part of the intellectual property rights
which has as a purpose to guarantee that the author is mentioned in
connection to the work, and that the author is protected against actions
which are detrimental to his or hers literary or artistic respect or
individuality. Infringements are easily made in these rights if someone, for
instance, mixes content from several copyright-protected sources for making
a video to upload on Youtube. The economic rights protect the exclusive
right of reproduction for the right holder and the right to make the work
available to the public.

The Internet has entailed a revolution of free movies, TV-shows and music,
all of it easy to download for the users. In particular young people demand
free media content today, and they also want to decide when to consume it.
At the same time someone has to pay for the expansively produced material.
Since the Internet became commercial more than a decade ago, a central
question has been how or even if material on the Internet is going to be for
free or paid for? Much of the material on the net is financed through ads and
the trend is that more and more material on the Internet is for free.

The main question is how or if it is possible to maintain a respect for
intellectual property in a cyberspace where everything is for free. The
Internet and an interactive site like Youtube reduce the power from the
traditional media companies in favour of the users and the citizens. This
development is confirmed through all interactive videosites, blogs and
different communities. Legislation cannot prevent technology. That’s why
legislation has to be either neutral in a technical aspect, or develop in the
same speed as technology. The extensively digitalization of media content,



together with electronic transferring and interactivity on the net is an
important challenge for copyright legislation. Another challenge is the
possibilities to control how copyright material is used. New technology
makes it possible for media consumers to develop new behaviors, which
hardly are going to be changed with legislation. Still the question is how
people and companies that are content creators are going to be compensated.
The solution is probably a combination of legislation, technology solutions
and new business models for media companies. Swedish copyright
legislation has been adjusted to the new situation, for instance, with the
implementation in 2005 of Directive 2001/29/EC on the harmonization of
certain aspect of copyright and related rights in the information society. In
2006 the Swedish government decided to make an investigation about the
copyright on the Internet. In 2007 the conclusions from this study were
presented.



Sammanfattning

For manga av dagens mediekonsumenter ar det lika sjalvklart att ta del av
rorliga bilder pa en datorskarm, med majlighet till interaktivitet, som att
gora det med hjalp av TV-apparaten. Konvergensen mellan Internet,
mobilen och televisionen blir allt tydligare. Youtube &r en interaktiv
videosajt som fatt ett stort genomslag hos varldens Internetanvandare och
darfor orsakat oro hos framst etablerade TV-foretag. Utvecklingen gar mot
att Internet snabbt haller pa att bli ett bildmedium snarare &n ett textmedium,
vilket satter sina spar.

Youtubes plattform gor det enkelt for anvandarna, bade att lagga upp
egenproducerade videoklipp, och att dverféra klipp fran TV och film. En
stor del av sajtens popularitet har sin forklaring i att den fungerar som en
aldrig sinande kélla till gratis och lattillgangligt upphovsréttsligt skyddat
material. Det enda som behGvs ar en dator och tillgang till Internet.
Youtubes videoarkiv ar en blandning av tillatet och otillatet material och
intrang sker bade i ekonomisk och ideell ratt. Intrang sker latt i ideell ratt
nar skyddat material fran skilda hall blandas i anvandarnas egna videoklipp.
Den ekonomiska ratten innebar en ratt for upphovsmannen eller
rattighetshavaren att framstdlla exemplar av verket och att gora det
tillgangligt for allmanheten. Upphovsréttens ideella sida har till syfte dels att
upphovsmannen alltid erkanns som sadan, dels att han eller hon inte skall
behova tala att verket utnyttjas pa ett satt som kranker hans eller hennes
anseende.

”Gratisrevolutionen” som préglar dagens mediemarknad innebdr att filmer,
TV-serier och musik laddas ned gratis pd Internet. Dagens
mediekonsumenter, framférallt de yngre, vill att det skall vara gratis att
konsumera media och att de sjalva skall ha mojlighet att vélja tidpunkt for
konsumtionen. Samtidigt skall nagon sta for medieinnehallet som ar dyrt att
producera. En central frdga sedan Internet blev en kommersiell foreteelse
under 1990-talet &r hur eller om man skall ta betalt for material pa natet?
Internettjanster finansieras med reklammedel och trenden &r att de
betaltjanster som forekommer forsvinner.

Den springande punkten ar hur man forsvarar intellektuell &ganderétt i en
cyberrymd dar allt &r gratis. Upphovsratten har till uppgift att tillforsékra
upphovsmén och réattighetshavare vissa rattigheter. Bland annat har man rétt
till kompensation da nagon utnyttjar ens verk. Genom Internet och
interaktiva sajter som exempelvis Youtube, forskjuts makten fran
traditionella medieforetag till anvandarna och medborgarna. Utvecklingen
kommer till uttryck i form av videosajter, bloggar och olika communities.
Den tekniska utvecklingen tar inte hansyn till rddande lagstiftning. Darfor
maste lagstiftningen antingen goras teknikneutral, eller férandras i takt med
teknikutvecklingen. Den utbredda digitaliseringen av medieinnehall, i
forening med elektronisk Overforing och tillgangen till datorbaserad



interaktivitet, & upphovsrattens framsta utmaning. En av utmaningarna ar
mojligheterna att kontrollera vilka utnyttjanden som sker av verk och andra
prestationer. Tekniken mdojliggér nya beteenden hos mediekonsumenterna
som knappast kan forandras genom lagstiftning. Samtidigt aterstar fragan
hur de som producerar medieinnehallet skall fa betalt for sitt arbete?
Losningen ligger troligen i en kombination av lagstiftning, tekniska
I6sningar och nya affarsmodeller for medieforetagen. Svensk lagstiftning
har anpassats till den radande utvecklingen, bl.a. genom implementering av
direktiv 2001/29/EG om harmonisering av vissa aspekter av upphovsratt och
narstdende rattigheter i informationssamhéllet, det s.k. infosoc-direktivet,
vilket skedde &r 2005.2 | augusti &r 2006 tillsatte regeringen en utredning
om upphovsratten pa Internet. Hovrattslagman Cecilia Renfors utsags till
utredare och i september ar 2007 presenterades utredningens forslag i
departementspromemorian ”Musik och film pa Internet- hot eller
méjlighet?”?

2 Prop. 2004/05:110.
3 Ds 2007:29.
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1 Inledning

Omslaget till tidskriften TIMEs decembernummer ar 2006, nar
traditionsenligt ”Person of the year” skall utses, var forsett med en
datorskarm dar ett spegelliknande material var paklistrat, samt ett
tangentbord. Under bilden stod det: “You, Yes, you. You control the
Information Age. Welcome to your world™.

Internets spridning, bredbandspenetrationen och den tekniska utvecklingen
har gjort det mojligt for var och en att publicera texter, bilder, filmer och
musik pa natet. Explosionen av anvandargenererat innehall pa Internet ger
"grasrotterna” en enorm kraft att paverka och forandra de strukturer som
finns inom olika omraden i vart samhélle.

Uppsatsen behandlar de upphovsréttsliga fragor som blir aktuella i och med
videosajten Youtubes® verksamhet. Videosajten har genom att attrahera
manga anvandare kommit att bli ett stort bekymmer for traditionella
medieforetag, framst TV-foretag, eftersom den mojliggor for anvandare att
sprida otillatet material till manga tittare. Youtube &r ett typiskt exempel pa
en sajt som bygger pa anvandargenererat innehall. ”Broadcast Yourself” &r
Youtubes slogan och sajten utgor en plattform dar anvéndarna kan samlas
for att dela med sig av olika typer av videoklipp, samtidigt som dessa kan
kommenteras och inga i ett rankingsystem. De upphovsrattsliga problem
som sajten aktualiserar ger stora konsekvenser pa grund av dess manga
anvéndare och darigenom dess genomslagskraft.

Grundsyftet for den nya generationens Internetbaserade tjanster &r
interaktion med anvandarna. Andra framgangsrika exempel & Myspace och
Wikipedia. Sajterna fungerar som sociala natverk. Youtube kan forklaras
som en infrastruktur pa natet dar besdkarna kan lagga ut sina egna filmer.
Nar det inte langre &r sjalvklart att TV:n &r den givna tekniska apparaten for
att formedla audiovisuella verk, utan vi lika garna ser program pa
datorskarmen eller i mobilen, forstar man att en sajt som Youtube hade
oddsen pa sin sida nar den lanserades i maj ar 2005. Traditionella TV-
foretag hade redan sina webbsatsningar, men vad Youtube erbjod var nagot
annat. Dess framgang ligger i att den fungerar som en gigantisk "gott- och
blandatpase”, dar det & majligt att hitta allt fran en hemmainspelad video
till gamla musikvideor och olika typer av montage bestdende av
upphovsréttsligt skyddat material. Det ar helt klart nagot annat &n vad
anvandarna méts av nar de besoker en sajt som tillhandahalls av ett TV-
foretag. Youtube har funktionen av ett arkiv for rorliga bilder pa webben.
Internet handlar inte langre om enbart text, den stora tillvaxten ligger i rorlig
bild. Idag bestar 6ver 60 procent av nattrafiken av video och de flesta
etablerade TV-féretag har darfor insett att de méste finnas pé Internet.”

4 www.youtube.com.

5 Ohman, Nils, "Videosokning nésta trend”, Dagens Nyheter, 2007.



Internet, bredband och teknik go6r att den gamla medievérlden &r i
forandring. FOr upphovsrattsinnehavarna, framst TV-foretagen, har
Youtubes genomslag skapat problem och flera av dem har insett att en ny
ordning kanske &r pa ingang. Kanske har det darfor inte varit en sjalvklarhet
for alla rattighetshavare att stimma Youtube for intrdng i upphovsratten.
Vad Youtube har &r anvandarnas lojalitet, det ar ju de som bygger sajten. De
traditionella medieftretagen sitter med det vardefulla materialet, men ser att
massan av anvandare dras till en annan plattform. Utan tittarna finns inget
varde. TV-foretagens material maste goras tillgangligt genom kanaler som
garanterar en tittarmassa. Reklamintakterna ar beroende av hur manga man
nar ut till.

Den oundvikliga fragan for traditionella och etablerade TV-foretag ar hur
man skall bemdta en foreteelse som Youtube. Ar I6sningen att ta till
juridiska vapen och stamma sajten for intrang i upphovsratten, eller ar det
basta och kanske det enda alternativet i denna situation, att ingd samarbete
for att utnyttja Youtubes natverk och anvéndarantal? Finns det anledning for
de materialproducerande TV-féretagen att kdnna oro?

1.1 Syfte

Uppsatsens syfte ar att utreda de juridiska ansvarsfragor som uppkommer i
och med videosajten Youtubes verksamhet. De juridiska fragorna utreds i
en kontext som behandlar samspelet mellan Internet, teknikutvecklingen och
den upphovsréttsliga lagstiftningen.

1.2 Metod och material

Metoden for skrivandet av uppsatsens forsta del, kapitel 1-3, har varit att i
skilda kallor, framst affarstidningar, dagstidningar och tidningar inriktade pa
Internet, finna forklaringar och fakta kring Internets utveckling och i
synnerhet utvecklingen av interaktiva communities. Den andra delen av
uppsatsen, kapitel 4-12, ar resultatet av traditionell rattsdogmatisk tradition,
dar juridisk doktrin, tillampliga lagar och forarbeten fungerat som underlag
for skrivandet.

1.3 Fragestallningar

Utgangspunkten for uppsatsen utgors av fyra fragestéllningar:

e Vilket ansvar for tillgdngliggorande och exemplarframstallning av
upphovsréttsligt skyddat material har de anvandare som laddar upp
material pad sajten, de anvandare som tar del av materialet samt
foretaget Youtube?



e | vilken utstrackning har réttighetshavare mojlighet att skydda sig
fran att deras material gors tillgangligt pa en sajt som Youtube?

e Leder videosajternas popularitet till att rattighetshavarna far ge vika
for anvandarnas makt pa natet, vilket gor att rattighetshavarna mer
eller mindre blir beroende av att sluta avtal med sajter som t.ex.
Youtube, for att fa in intakter via reklam och avtal?

e Har Youtube som affarsmodell att tjana pengar pa att "stjala” och
utnyttja andras material?

1.4 Disposition

Uppsatsens kapitel 2 innehaller en redogorelse for Internets utveckling i en
kontext. Kapitel 3 ger en mer detaljerad bild av Youtube och dess svenska
motsvarighet.

Med kapitel 4 inleds uppsatsens juridiska del. | kapitel 4-9 beskrivs
upphovsréttens syfte, de réattigheter som tillkommer upphovsmannen och
andra rattighetshavare och de delar i lagstiftningen som har relevans nar
man diskuterar de upphovsréttsliga problem som uppkommer med en sajt
som Youtube.

Kapitel 10-12 tar var for sig upp ansvaret for de anvandare som bidrar med
material pa Youtube, ansvaret for Youtube-anvandare samt det ansvar som
aligger Youtube i egenskap av vardtjanst.

Uppsatsen avslutas med en analys som knyter ihop de juridiska
fragestallningarna med den kontext som Internet och Youtube verkar i.



1.5 Bakgrund

Upphovsréttens utveckling ar starkt knuten till den allmdnna ekonomiska
och teknologiska utvecklingen. Pa senare tid har ny informationsteknologi,
framst digitalteknologin, fatt betydande paverkan pa upphovsratten.®

Vad som ar viktigt att ha i atanke nar man lyfter fram de upphovsrattsliga
problem som ar en foljd av en alltmer utbredd digitalisering av
medieinnehall, &r att ny teknik inte ar nagot nytt i upphovsrattens historia.
Hittills har varje nytt steg i den tekniska utvecklingen lett till nya rattsliga
I6sningar. Boktryckarkonsten var den forsta tekniska revolution som var
orsaken till att de forsta reglerna om nagot som liknar upphovsratt
Overhuvudtaget kom till. Grammofonskivan var en annan omvélvande
nyhet, som innebar att ett enda framtradande av en musiker kunde aterges
om och om igen. Manga artisters forsorjningsmajligheter forsamrades
drastiskt, och av bade sociala och kulturpolitiska skl infordes de forsta s.k.
narstaende rattigheterna, till forman for de utévande konstnarerna. Pa
samma sétt gav film, radio, TV och videoteknik, nar de kom, helt nya
mojligheter att utnyttja och sprida upphovsméns och artisters prestationer,
vilket upphovsratten anpassades till. Aven kopieringsapparaten innebar en
stor omvalvning for skribenters rattigheter. Nu kunde snart sagt vem som
helst “gratis” framstélla exemplar i stora upplagor av texter och bilder,
istallet for att kopa exemplar som tryckts med upphovsmannens tillstand.
Digitaltekniken innebdar en mer sofistikerad “kopieringsapparat”. En
avgorande skillnad mot gardagens teknik ar att man inte langre behdver ha
ett fysiskt exemplar som original ndr man kopierar. Generellt kan ségas att
upphovsrétten maste uppdateras med nya regler om vad som galler i den
digitala varlden, samt att nya system for att kanalisera ersattningen till
upphovsmannen nar slutforbrukaren inte handlar over disk maste
utvecklas.”

Reglerna blir dock meningsldsa, oavsett hur vél reglerat omradet ar, om man
inte kontrollerar att de efterlevs. Digitalteknologin har darfér blivit den
storsta utmaningen hittills for upphovsratten. Aldrig forr har det funnits en
teknik som har gjort det sa svart for upphovsmannen att veta vad som
hander med deras arbeten. Rent tekniskt kan manga av de problem med
upphovsrétten som den nya teknologin orsakar I6sas, om bara den politiska
viljan finns. Tekniker och programmakare arbetar med att utveckla system
med sparrar, sa att det helt enkelt inte skall ga att utnyttja materialet pa ett
satt som upphovsmannen inte har godkant, och sa att det forsvarar for
utomstaende att manipulera det. Man utvecklar ocksa digitala system for att
marka verken, sa att det skall vara latt att fa reda pd vem som &r
rattighetshavare.® Sadana system kallas Digital Rights Management (DRM).

6 Justitiedepartementet, "Upphovsrétt-Information om rattsreglerna”.
7 Ahlberg, Kerstin, Din upphovsrétt och andras, 3:e uppl., Finland 2006, s. 166 f.
8 A.a.s. 168.
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Aven sadana atgarder kan emellertid kringgds eller manipuleras pa olika
satt.’

9 Olsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 2006, s. 390.
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2 Internets utveckling i en
kontext

For att gora diskussionen kring de juridiska fragestallningar som en sajt som
Youtube aktualiserar mer intressant och nyanserad, skall forst redogotras for
den kontext som Internet i sin helhet verkar i. Internet har pa tio ar gatt fran
i princip ingenting till att bli ett av vara viktigaste medier. Youtube ar en av
det senaste arets framsta foretradare for den nya interaktiva trenden pa
Internet, av manga ansedd som ett tecken pa Internets comeback efter IT-
kraschen i borjan av 2000-talet.

Den juridiska diskussionen kommer att foregas av ett avsnitt som behandlar
de tankar som man, i alla fall under slutet av 1990-talet, gav namnet “den
nya ekonomin”. Det gors for att tydliggéra hur juridiken ibland kan ha svart
att reglera nya foreteelser, eftersom andra krafter, t.ex. ekonomiska och
tekniska &r steget fore eller helt enkelt starkare.

2.1 Ny ekonomi

| slutet av 1990-talet véxte Internet fram som ett nytt databaserat
distributions- och kommunikationssystem for privata hushall. Det knots
stora forvantningar till det nya tekniska natverket och det antogs att det pa
nagra ar skulle revolutionera massmediemarknaden. Marknadsplatser pa
natet skulle forandra det ekonomiska systemet och detta beskrevs pa manga
hall som “den nya ekonomin”. Forvantningarna pa snabba
marknadsforandringar genom Internet visade sig emellertid vara kraftigt
overdrivna.’® Men trots att mangder av s.k. "dot.com-foretag” kraschade i
slutet av 1990-talet, har informationsteknologin och den nya ekonomins
framsta symbol — Internet — vuxit, spridits och férdjupats. Dess anvéndning
och betydelse tilltar bade i féretag och bland privatpersoner. Internet har
saledes overlevt bade borsbubbla och lagkonjunktur och visar alla tecken pa
att véxa och frodas.™

Aven om man numera knappast talar om “den nya ekonomin”, niar man
analyserar foreteelser pa Internet och dess paverkan pa samhallet och
ekonomin, sa ar det mer eller mindre samma tankar kring natverksekonomin
som florerar ocksa idag, nar Internet aterigen har fatt ett uppsving. Kevin
Kelly*? skrev &r 1998 boken "Den nya ekonomin - 10 strategier for en
uppkopplad varld”. Enligt Kelly héller en ny ekonomisk varldsordning pa
att bryta igenom. ”Den nya ekonomin representerar en jordskalvsliknande
omvalvning i vart samhéllsliv, en betydligt turbulentare nyordning an vad

10 Hadenius, Stig, Weibull, Lennart, Massmedier, 8:e upplagan, Stockholm 2005, s. 445.
11 Litan, Robert E., Rivlin, Alice M., Bortom dot.com-féretagen, 1:a uppl., Kristianstad 2002, s. 9.
12 Kevin Kelly ar en av grundarna till tidskriften Wired.
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enbart den digitala hrdvaran har &stadkommit”.*® Tre utméarkande drag
kannetecknar “den nya ekonomin”: Den ar varldsomspannande. Den
favoriserar immateriella ting sdsom idéer, information och relationer. Och
allt i den ar intensivt sammanlankat. Enligt Kelly skapar dessa drag ett nytt
slags marknad och ett nytt slags samhélle, ett som &r rotat i elektroniska
natverk. Néatverk har existerat inom varje ekonomiskt system. Det som ar
annorlunda nu &r att natverken, forbattrade och mangfaldigade av tekniken,
tranger in i vara liv pa ett sa djupt satt att “natverket” har blivit den centrala
metafor kring vilken vart tankande och var ekonomi &r organiserad.™

Nyckelantagandet inom “den nya ekonomin” &r att de principer som styr
den “mjuka” varlden, de immateriella tingens vérld, mjukvarans och
tjansternas varld, snart kommer att ta befalet 6ver den "harda” varlden, dvs.
verklighetens varld, atomernas, foremalens, stalets och oljans vérld, och den
varld dar hart arbete utfors i anletets svett. Den nya ekonomin handlar om
svargripbara enheter som information, relationer, copyright, underhalining,
sékerheter och vad som kommer av detta. Kelly menar att den amerikanska
ekonomin redan haller pa att brytas ned och forandras i riktning mot dessa
immateriella  storheter.  Datorernas, underhallningsbranschens och
telekommunikationernas okroppsliga varld ar nu en industri som ar stérre én
nagon av gardagens giganter, sasom byggverksamhet, livsmedelsproduktion
eller biltillverkning.” Kelly menar ocks& att denna ekonomi handlar om
kommunikation pa djupet och pa bredden. "Kommunikation &r grundvalen
for vart samhalle, var kultur, var mansklighet, var identitet som individer
och alla ekonomiska system”. Det dr darfor som nétverkstanken ar viktig.
Kommunikation ligger sa nara hjartat i var kultur och vart samhalle att
foljderna av att teknologisera den berdr langt mer &n en del av den
industriella sektorn.®

2.2 Interaktivitet

Ett fenomen som Youtube uppkommer sjalvklart i en kontext som
genomsyras av en radande trend. Om man vidgar perspektivet istallet for att
bara se till de specifika upphovsrattsliga problem som foreteelsen ger
upphov till, kan man kanske lattare hitta juridiska losningar och fa en
forstaelse for den utveckling som pagar pa Internet. Internet ar ett
kommunikationsmedium som hela tiden skapar nya produkter och tjanster.*’
Upphovsratten maste klara av en utveckling dar "Open Source-tankande”
och "sharingkultur” mer och mer praglar anvindandet pa Internet.
Begreppet ”Open Source” eller dppen kéllkod, ar en princip om att all
kallkod skall vara fri. Det innebér att anvandare alltid skall ha méjlighet att
gora andringar eller kompletteringar. Distributionen skall ocksa vara fri och

13 Kelly, Kevin, Den nya ekonomin - 10 strategier for en uppkopplad vérld, Stockholm 1999, s. 9.
14 A.as 10.

15Aas. 11

16 Aas. 14.

17 Litan, Robert E., Rivlin, Alice M., Bortom dot.com-féretagen, 1:a uppl., Kristianstad 2002, s. 57.
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kallkoden skall folja med programmet.*® Begreppet har dock kommit att sta
for nagot betydligt bredare &n just den Oppna kallkoden. ldag innefattar
begreppet aven friheten att bygga vidare pa och sprida information, teknik
och kultur med f& eller inga restriktioner.® Ett tydligt exempel p& denna
utveckling ar tekniken wiki, som later vem som helst redigera texter direkt
pa Internetsidan. Tekniken anvands bland annat av det vélkanda
uppslagsverket Wikipedia. Detta natbaserade uppslagsverk startades ar 2001
med malet att uppratta ett uppslagsverk pa Internet som &r gratis att
anvanda. Wikipedia finns pa mer an 100 sprak, inklusive svenska. Innehallet
utformas av anvandarna och uppslagsverket redigeras kontinuerligt i ett
interaktivt system dar alla anvandare kan delta.” En orsak till att tekniken
verkligen fungerar &r att missbruk latt kan réttas till av nasta besokare. %

”Webb 2.0” &r ett uttryck som ofta anvénds for att beskriva utvecklingen av
anvandargenererat innehall pa sajter som exempelvis Youtube. Sajter
skapade av anvandarna sjalva ar for tillfallet den snabbast véxande
foreteelsen pa Internet. Dagens mediekonsumenter bygger mer och mer sin
varldsbild pa medietjanster som Lunarstorm, Youtube och Myspace &n pa
traditionella medieforetag som SVT och TV4. Det nya konsumentbeteendet
ar svart att forena med gamla mediers affarsidé om distributionsmonopol,
dar de ensamma &r den scen dar vi bildar var varldsbild.?? | begreppet
“webb 2.0” ryms ocksa den trend av medborgarjournalistik som kommit till
uttryck pa néatets bloggar och andra sajter med anvandargenererat innehall.
Framvaxten av denna typ av journalistik har sin grund i antagandet att
kollektivet alltid vet mer an den enskilde journalisten. Massan &r alltid
steget fore och det borjar de traditionella medierna inse. Dan Gillmor ar en
prisad journalist och bloggare som med boken "We the media”, for tva ar
sedan satte fingret pad denna nya rorelse. Bokens grundtes ar att
medborgarna, som tidigare konsumerat media, plotsligt borjar skapa media
sjdlva. Som en foljd blir mediernas rapportering darfor mer som en
konversation &n, som tidigare, ett foredrag. Dan Gillmor menar att de
traditionella journalisternas roll haller pad att forandras radikalt. Den
klassiska journalisten, eller redaktdren, som upptrader som gatekeeper och
som bestammer vad som ar nyhet eller inte, haller pd att forsvinna.
Professionella journalister kommer istéllet att fungera som guider i
mediebruset. Deras uppgift kommer att bli att bedéma trovérdigheten av
nyhetshandelser och  gora nddvandig  bakgrundsresearch.  For
mediefdretagen ar den hér utvecklingen naturligtvis skrammande och leder
till att de traditionella affarsmodellerna forsvinner en efter en. Efter
artionden av goda inkomster pa forséljning av radannonser har tidningarna
fatt se en av sina storsta inkomstkallor hamna i handerna pa Ebay och
Craiglist.® Internet for med sig en platt  maktstruktur,

18 Thorell, Jerker, Paginas IT-ordbok, Sundbyberg 2007, s. 240.

19 Swartz, Oscar, “Upphovsréatten i skottlinjen”, Computer Sweden, 2006.

20 Pehrson, Lennart, "Wikipedias grundare tdnker utmana Google”, Dagens Nyheter, 2007.
21 Thorell, Jerker, Paginas IT-ordbok, Sundbyberg 2007, s. 367.

22 Schultz, Pontus, "Den nya mediemakten &r har”, Veckans Affarer, 2006.

23 Larsson, Johan, “Intervju med Dan Gillmor”, Internetworld, 2007.
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medborgarjournalistiken ar ett uttryck for denna utveckling. Kanske ar det
sa att vi ar i borjan av en utveckling dar den platta maktstrukturen pa
Internet far stora konsekvenser, saval socialt och kulturellt, som politiskt.
Framtidens medielandskap, som utvecklingen ser ut nu, kommer att praglas
av att lasarna forvandlas till skribenter, tittarna till TV-producenter och
lyssnarna till kompositérer. Den nya generationens mediekonsumenter far
inte langre kunskapen uppifran, fran ett fatal journalister och experter, utan
hittar informationen de soker genom att kopplas ihop med andra
konsumenter som har liknande intressen. "Webb 2.0-varlden” grundas helt
pd interaktivitet.2*

Youtubes fortjanst och dess roll i denna utveckling &r att sajten har gjort det
enkelt for vem som helst att lagga upp ett videoklipp pa Internet. En skillnad
med att ta del av rorliga bilder och ljud pa detta satt, i jamforelse med
traditionellt TV-tittande, &r klippens koppling till rankingsystem och
kommentarsfunktioner. En annan betydande skillnad &ar att ljud- och
bildkvaliteten manga ganger ar usel, men med utgangspunkt i sajtens
explosiva popularitet, kan man kanske hévda att mojligheten till
interaktivitet for anvandarna uppvager denna brist. Ett viktigt argument nar
man skall forsoka forklara Youtubes framgang &r att det &r gratis.
Plattformen har inte besvérat sina anvandare med speciellt mycket reklam
och innan sajten blev uppkdpt av Google hade foretaget inte gjort mycket
for att ta bort eller forhindra otillatet material.

2.3 Ny teknik

I och med Youtubes entré i medievarlden borjade framtidsvisionen om
Internet och datorn som den nya televisionen att framstd som allt mer
realistisk och néara forestdende for manga. Tittarna vill se program nar de
sjdlva onskar och har tid, Youtube &r till viss del ett svar pa dessa
onskningar. Youtube lar knappast vara det som sétter spiken i Kistan for den
traditionella televisionen, om det nagonsin kommer att ske. Helt klart ar i
alla fall att sajten ar en del av den utveckling som mer och mer luckrar upp
de traditionella spelreglerna i TV- och reklambranscherna. Vissa TV-klipp
har haft fler tittare pd Youtube an i de traditionella sandningarna. I juli ar
2006 sjonk det amerikanska TV-tittandet pa basta sandningstid till den
lagsta nivan nagonsin. Samma manad meddelade Youtube att man hade
passerat gransen 100 miljoner nedladdade videoklipp per dygn.?

Enligt Kevin Kelly var det en gang i tiden latt att bortse ifran tekniken,
eftersom den inte trangde in pa de omraden som vi alltid verkligen har brytt
0ss om, som vara natverk av vanskap, skrivande, maleri, kultur av annat
slag, relationer, egen identitet, medborgerliga organisationer, arbetets natur,
forvarvande av rikedomar och makt. Men med teknikens stadiga marsch in i
kommunikations- och transportnatverken, har den 6versvammat ocksa dessa

24 Rebas, Karin, Mot en plattare vérld”, Dagens Nyheter, 2007.
25 Eriksson, Thord,”Datorn pa jakt i tevens marker”, Dagens Nyheter, 2007.
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omraden. Var sociala sfar har invaderats av telegrafen, fonografen,
telefonen, fotografiet, televisionen, flygplanet och bilen, och sedermera
datorn, Internet och nu av natverket. Teknik &r inte langre nagot frammande
som ligger i periferin. Den befinner sig i centrum for vara liv. Under manga
artionden var hogteknologin en marginell faktor i vara liv. Plotsligt fanns
den 6verallt och &r det viktigaste av allt.?

Internet skapar som sagt forutsattningar for anvéndarna att &ndra utseendet
pa den traditionella mediekartan. Framst ar det tillgangen till bredband som
styr denna medierevolution. Bredbandsinternet och modeminternet ar tva
fundamentalt olika medier. | Sverige O©kade Internetanvandningen
dramatiskt fran &r 2005 till ar 2006. Aren 1999 till 2005 anvande 30-40
procent av svenskarna i aldrarna 9-79 ar Internet. Under ar 2006 6kade den
siffran till 62 procent. Forskarna bakom undersdkningen drar slutsatsen att
“en markbar Okning av Internetanvandningen noteras, det galler bade
rackvidd och tid”. Forklaringen till denna utveckling & med storsta
sannolikhet den ckade bredbandsuppkopplingen i svenska hushall. "Det &r
ingen overdrift att tala om en klar bredbandseffekt 2006”.%" En nyligen
genomford undersokning fran EU-kommissionen visar att 42 procent av
hushallen inom EU é&r anslutna till Internet och att 28 procent har
bredbandsuppkoppling, | Sverige &r motsvarande siffror 69 procent
respektive 43 procent enligt undersdkningen.?® Videosajternas radande
framgangar hor nara samman med den teknikutveckling som alltmer pekar
at att TV:n kanske inte kommer att vara den givna tekniska apparaten for att
formedla audiovisuella verk i framtiden. Datorn anvénds numera for att se
sadant som vi forut sdg pa TV:n. Samtidigt ar inte heller persondatorn en
given plattform nar Internet tar 6ver alltmer och kan nas via mobiltelefoner
och andra apparater.® Inom naringslivet kan man se tecken p& den har
utvecklingen i exempelvis Ericssons strategi att lyfta fram det nya
affarsomradet Multimedia. Multimedia-satsningen bygger i grunden pa flera
olika trender som préglar hela telekom- och IT-vérlden, bl.a. att telekom-
och Internet-varlden véxer samman och férenas med medieindustrin. Denna
utveckling 6ppnar for en rad nya tjanster som kan anvéndas via mobiler,
datorer eller TV-apparater. "Om fem, tio ar ar det ingen skillnad mellan
dator, TV och mobil. Vi ser programmen var vi vill”, enligt Ericssons VD
Carl-Henric Svanberg.®

2.4 Natverk

Det dr 6verflod och inte knapphet som styr natverksekonomin enligt Kevin
Kelly. Upprepning, reproduktion och kopior férekommer i éverflod. ** Anda

26 Kelly, Kevin, Den nya ekonomin - 10 strategier for en uppkopplad vérld, Stockholm 1999, s. 49.

27 Ghman, Nils, ”Ar 2006 kom bredbandsrevolutionen”, Dagens Nyheter, 2007.

28 Andersson, Bosse, ”Nastan hélften av Europas hushéll &r anslutna till internet”, Dagens Nyheter, 2007.
29 Pehrson, Lennart, “Tjana pengar pé internet Microsofts svara utmaning”, Dagens Nyheter, 2006.

30 Augustsson, Tomas, "Ericsson satsar pA multimedia”, Svenska Dagbladet, 2006.

31 Kelly, Kevin, Den nya ekonomin - 10 strategier for en uppkopplad varld, Stockholm 1999, s. 57.
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sedan Gutenberg skapade den forsta nyttoartikeln, billigt mangfaldigade
ord, har vi insett att immateriella saker latt kan kopieras. Detta minskar
vérdet per kopia. "Det som blir véardefullt &ar relationerna, som utlgses av
kopiorna, som vavs inom sjélva natverket”. ”Relationerna okar i raketfart i
varde i takt med att delarna 6kar bara det minsta i antal. Var helst priset for
att spotta ur sig ytterligare ett exemplar blir betydelsel6st (och detta galler

mer 4n mjukvara) 6kar vérdet av standard och natverk explosionsartat”.*

Vérdet i en valbesokt sajt som Youtube och andra sajter som under det
senaste aret har varit foremal for uppkop, ligger i att de uppfyller tre
kriterier: Natverkseffekten, att varje ny anvandare genererar fler anvandare.
Viruseffekten, att sajten i princip marknadsfor sig sjalv genom anvandarna.
Slutligen skall det vara anvandargenererat innehall, dvs. att anvandarna
sjalva fyller sajten med material.®* Det vérdefullaste for en sajt ar dock att
ha en stor anvandarskara. Anledningen &r att de stora pengarna pa Internet
ligger i annonsintakterna. Ju fler besokare, desto fler annonsexponeringar.
Fredrik Arnander® kallar besokarna for finansiell révara. ”Vi lever i en
underliggande klickekonomi pa natet, dar varje klick pa en sajt har ett
kalkylerat varde”. "Efterfragan pa trafik ar gigantisk. De stora vinnarna ar

de som nér volymer”.*

Nar Googles VD Eric Schmidt i oktober ar 2006 bekréftade Googles kop av
Youtube sade han att “Youtube byggt en spannande och kraftfull
medieplattform som kompletterar Googles projekt att organisera all varldens
information och gora den tillgdnglig och anvandbar”. For Google &r kopet
ocksa ett satt att snabbt ta grepp om en véaxande marknad for videoreklam pa
natet, en sektor dar t.ex. Yahoo hittills varit ledande.®*® Genom képet vill
Google ge anvandarna battre tjanster for att ladda upp, titta pa och dela pa
video. Schmidt har uppgett att de bada foretagen ar likartade nar det galler
inriktning och varderingar. ”Vi ar bada inriktade pa innovation. Darfor ar vi
naturliga parter nar det galler att erbjuda tjanster inom underhallning.
Genom affaren kommer Youtube ocksa att kunna dra nytta av Googles
globala rackvidd och teknik”.*’

En viktig strategi i "den nya ekonomin” &r enligt Kelly att ’strdva mot noll”.
Nétet bel6nar generositet. ”Det allra bésta blir billigare och billigare for
varje ar. Denna princip &r sa fast rotad i var livsstil att vi skriver under pa
den utan att férundras dver den. Men férundras borde vi, for denna paradox
ar en drivande kraft i den nya ekonomin”.® Alla fsremal som kan kopieras,
bade fysiska och immateriella, ansluter sig till lagen om inverterad
prissattning och blir billigare i takt med att de blir battre, enligt Kelly.

32 Aas. 59.

33 Danasten, Kerstin, ”De skapar hysteri”, Affarsvarlden 2006.

34 Fredrik Arnander har startat tio foretag i 1T-sektorn, bl.a. Keybroker och Sidewalk Express.

35 Carlbom, Torbjorn, ”Den nya svenska ndtboomen”, www.ekonominyheterna.se, 2006.

36 San Fransisco TT, "Google kdper You Tube”, www.e24.se, 2006.

37 Wallstrém, Martin, “Google kdper Youtube”, Computer Sweden, 2006.

38 Kelly, Kevin, Den nya ekonomin - 10 strategier for en uppkopplad varld, Stockholm 1999, s. 71.
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Medan funktionskostnaden gar mot noll, forblir namligen forbrukningsdelen
densamma, eller stiger kanske till och med. Om kostnaderna for datakraft
sjunker utfor vi miljarder fler berdkningar. Kommunikationer fungerar pa
samma satt. Kelly skriver att gammaldags telefonservice snart kommer att
vasentligen vara gratis. Eftersom kunderna anvander mer och mer av denna
nastan fria tjanst, lagger de emellertid snabbt till egna val och lyxtjanster.
Onskan att ha en telefon i bilen och nummerpresentatér skapades indirekt av
tekniken sjalv. *°

”Om varor och tjanster blir vardefullare nér det blir fler av dem, och de blir
billigare nar de blir vérdefullare, sa blir den naturliga forlangningen av
denna logik att de vérdefullaste sakerna av alla borde vara de som ar allmant
forekommande och gratis”.*® Vad som daremot blir séllsynt i en varld av
overflod ar mansklig uppmarksamhet. Nobelpristagaren i ekonomi, Herbert
Simon, har kommenterat detta genom uttalandet; “Vad information
konsumerar dr ganska uppenbart. Den konsumerar mottagarens
uppmarksamhet. En rikedom av information skapar darfor fattigdom pa
uppmarksamhet”. Kelly skriver att man genom att skanka bort foremal
fangar manniskors uppmarksamhet, eller i alla fall delar av den, vilket
senare kan leda till marknadsandelar. ”Stravan mot noll” arbetar ocksa i
motsatt riktning. Om ett sétt att 6ka produktvérdet &r att gora produkterna
gratis, sd kan manga saker som nu ar gratis ha ett potentiellt varde som man
annu inte har identifierat. Kelly staller fragan vad det & som &r gratis nu,
men som langre fram kan bli ytterst vardefullt? Listan pa sadana on-line-
kandidater  innefattar personer som gOr sammandrag, guider,
katalogtillverkare, FAQ, m.m. Aven om de &r gratis, s& kommer ndgon gang
i framtiden l6nsamma foretag att byggas upp kring var och en av dem som
séljer vidhangande tjanster.**

| samband med Googles kdp av Youtube inleddes forhandlingar med nagra
av de storsta medieféretagen. Google ville ha dessa foretags tillstand till att
ha deras material pa sajten. Vad Google/Youtube kan locka med &r den
enorma anvéndarskaran, samt del av de annonspengar som detta medfor, om
man lyckas infora annonser och samtidigt behalla anvandarna. Youtube blev
bara nagra manader efter lanseringen en plattform att halla 6gonen pa for de
etablerade TV-foretagen, samtidigt som den hade en enorm
marknadforingspotential. TV-foretagen valde olika sétt att bemota
nykomligen. En del valde samarbete, andra var avvaktande och ytterligare
en del av foretagen hotade med stdmning om Youtube inte tog bort skyddat
material fran sajten.

Produkten Youtube skapas i sjalva verket av anvandarna sjélva. De juridiska
problem som sajten ger upphov till har sin grund i att det ar lika enkelt att
lagga upp upphovsrattsligt skyddat material utan tillstdnd, som att lagga upp
egenproducerat material. Mdjligheten att pa ett enkelt satt dela med sig av

39 Kelly, Kevin, Den nya ekonomin - 10 strategier for en uppkopplad varld, Stockholm 1999, s. 75 f.
40 Aas. 79 f.
41 Aas. 82.
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skyddat material &r nog en del av forklaringen till sajtens popularitet och
mediala uppmarksamhet. 1dén (enligt grundarna) var fran borjan att sajten
bara skulle innehalla anvandarnas egna material, men snabbt fylldes arkivet
pa med klipp fran olika TV-program, filmer och hela musikvideor. Manga
av videosnuttarna ar ocksa en blandning av anvéandarnas egna material och
skyddat material, t.ex. i form av bakgrundsmusik.

Kopplingar mellan fler &n tva personer kan struktureras som hierarkier eller
som natverk. Inom hierarkier ar medlemmarna rankade i forhallande till
relationerna av éver och underordnande; inom natverk ar alla medlemmarna
jamlikar, motparter med lika stor makt och lika stora méjligheter.”? Enligt
Kelly paverkas relationen mellan kund och foretag av denna
jamlikhetseffekt. An viktigare ar relationen foretag emellan, som snabbt
haller pa att dverga till att bli en vav av 6verlappande nat. Annu viktigare ar
den horisontella relationen kunder emellan, som just bérjat utvecklas. Sist
och slutligen kan den uppho6jda relationen mellan kunder (sharare &n
medborgare) och resten av samhallet, en relation som just nu haller pa att ta
form, bli den viktigaste av dem alla, i takt med att ekonomin tréanger sig in i
varenda aktivitet. Som ett exempel pa expanderande relationer kan man
begrunda den traditionella relationen mellan kund och féretag, roller som
existerat i alla tider. Inom néatverksekonomin férsvinner ofta atskillnaden
mellan kunder och foretagets anstéllda. ”Folk utifran agerar som anstallda,
anstallda agerar som folk utifran. Nya relationer 16ser upp granserna mellan
anstallda och kunder till den grad att de ndrmast sammanfaller. Kunden och
foretaget framstar som ett”.** Kelly menar att: ”Den relation dar anvandare
och tillverkare utvecklas hand i hand kan synas vara rena dikten, men den ar
mer an sa. Det &r i hogsta grad en realitet att dgarna av ett telefonnatverk
inte dver huvud taget saljer nagot annat an mojlighet for kunderna att
samtala med varandra, samtal som anvandarna sjalva skapar. Man skulle
kunna saga att telefonbolagen bidrar till att skapa telefontjansterna. Dessa
upplosta granser mellan ursprung och &nde svammar over till uppkomsten
av online-tjanster, som AOL*, dar det mesta av det som nu séljs skapas av
kunderna sjélva i form av e-post och chattande. Det tog aratal for AOL att
komma pa detta: till en borjan ville man foélja industrisamhallets logik och
sélja information som till stora kostnader hade skapats av yrkesmén och som
gick att ladda ned. Men sa snart on-line-féretagen insdg att kunderna
agerade som anstéallda genom att sjélva tillverka varorna, bdrjade man tjana
pengar”. Natet fortsatter att bryta ned de gamla relationerna mellan
producenter av varor och konsumenter av tjanster. Nu konsumerar
producenterna och konsumenterna producerar. *°

42 Kelly, Kevin, Den nya ekonomin - 10 strategier for en uppkopplad varld, Stockholm 1999, s. 156 f.
43 Aas. 157 f.
44 America Online.

45 Kelly, Kevin, Den nya ekonomin - 10 strategier for en uppkopplad varld, Stockholm 1999, s. 166 f.
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3 Youtube —en videosajtsucce

Youtube har under de ar som den funnits skapat rubriker bl.a. pa grund av
de anklagelser som riktats mot sajten for upphovsrattsintrang. Sajten har
beskrivits som ett fenomen eftersom den med sin explosionsartade
popularitet lyckats skaka om den traditionella mediebranschen. An mer
uppmarksamhet riktades mot Youtube ndr Google, den dominerande
sokmotorn pa Internet, kopte sajten for 12 miljarder kronor i oktober ar
2006. Kritiker har varit skeptiska till om sajten verkligen kan vara vard sa
mycket och har ocksa ifragasatt om det ar mojligt att tjana pengar pa dess
affarsidé. Viacom har i en stdmningsansokan riktad mot Youtube, hdvdat att
foretaget har ”byggt en lukrativ verksamhet med grund i att man olagligt

utnyttjar andras kreativa arbete for att gora sig sjalv rika”.*

I media har Youtube ibland jamforts med Napster och att foretaget kommer
att ga samma Ode till métes. Napster gjorde stor succé genom att skapa
mojligheter for enskilda individer att ladda ner musikinspelningar fran andra
datorer via ett centralt adressregister over tillgdngliga inspelningar hos
samtliga deltagare. Napster tvingades att stdnga sin tjanst efter ett
domstolsbeslut, eftersom den frdmjade brott mot upphovsratten. Men i dess
stélle har nya liknande tjanster kommit, som inte ar beroende av centrala
register, och som inte &r lika uppenbart olagliga och mer eller mindre
omojliga att stoppa. Man kan se Napster som starten for den ”kompis-till-
kompis”-revolution som ocksa Youtube ar en del av. | boken “Bortom
dot.com-foretagen” fran ar 2002 skriver forfattarna, som ar ekonomer och
forskare pa Brookingsinstituet, att “ett stort fragetecken far séttas for den
framtida natbaserade leveransen av ljud- och videoinspelningar”. De skriver
vidare att det &r osékert hur mycket konsumenterna &r beredda att betala for
inspelningar (ljud och video) som levereras via Internet i olika format. Om
ny teknik fungerar och manniskor ar beredda att betala, kan vinsterna av
natbaserad underhallning bli mycket storre an de redan ar, men de skriver att
det &r for tidigt att dra en s&dan slutsats.*’

Sex ar har gatt sedan dessa antaganden och det senaste arets utveckling pa
natet tyder pa att anvandarna i allra hogsta grad vill se ljud- och
videoinspelningar pa Internet. Fragan ar om de ar villiga att betala for det.
Sedan Google kopte Youtube har det varit mycket spekulationer och rykten
om hur man skall hantera situationen med att sajten standigt fylls pa med
upphovsréttsskyddat material som man inte har tillstand till. Googles VD
Eric Schmidt har forsokt fa med sig medieforetagen som partners, och han
anstranger sig for att fa dem att se vardet i kombinationen av Googles
annonsplattform och medieforetagens innehall. Financial Times ar en av de
tidningar som hévdat att Youtube riskerar att bli ett nytt Napster, om inte
Google lyckas fa med sig medieforetagen. | den svenska tidningen
Internetworld har framférts att det inte ar en vagad analys att havda att

46 Bie, Nanok, "Youtube stams p& miljarder”, Metro, 2007.
47 Litan, Robert E., Rivlin, Alice M., Bortom dot.com-foretagen, 1:a uppl., Kristianstad 2002, s. 57.
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Youtube skulle kollapsa om det blev en betaltjanst, men att Google troligen
inte skulle bega det misstaget. Det ar mer troligt att medieforetagen till slut
tvingas inse vardet av videosajten. Genom Youtube kan medieféretagen na
en publik som sékert delvis 6verlappar den gamla betalande publiken, men
som ocksa bestar av nya individer med andra konsumtionsmonster. Kanske
ar det battre att inse marknadsféringsvardet i att fa sitt material spritt pa
Youtube, exempelvis som bakgrundsmusik i nagon annans film, i synnerhet
om Google tanker dela med sig av annonsintakterna.*®

| mars ar 2007 inledde Youtube ett samarbete med den brittiska statliga TV-
jatten BBC. Samarbetet innebéar att Youtube far visa videoklipp fran olika
delar av BBC:s verksamhet, som t.ex. nyheter och underhélining.*® 1 USA
samarbetar flera TV-foretag med Youtube, bland annat NBC som l&gger
upp exklusivt forhandsmaterial pa sajten. Men trots att en video som hamnar
pa Youtube kan ge miljontals visningar, ar inte alla TV-foretag positiva till
utvecklingen.®® I samband med Googles uppkop pabérjades en utrensning
av det otillatna material som fanns pa sajten. Till skillnad fran de flesta TV-
foretag som endast riktat hot om stamning mot Youtube, har kabel-TV-
bolaget Viacom gatt fran ord till handling. I mars stimde Viacom
Google/Youtube pa mer &n en miljard dollar for upphovsrattsbrott. Efter
misslyckande med att forhandla fram ett avtal som reglerar de
upphovsrittsliga fragorna, vande sig Viacom till en federal domstol i USA
och anklagade dar Google for “massivt och medvetet intrang i
upphovsratten”. Rattsfallet kan fa stor betydelse for hur videoklipp och
annat material i framtiden kan visas gratis pa Internet. Viacom ar agare till
flera av USA:s mest kdnda kabel-TV-kanaler, bl.a. MTV. De hdvdar att
narmare 160 000 upphovsrattsskyddade videoklipp illegalt placerats pa
Youtubes webbsajt och sedan laddats ned 1,5 miljarder ganger. Vid sidan av
stamningen pa 1 miljard dollar vill Viacom ocksa ha ett domstolsbeslut som
stoppar Youtube fran att gora fortsatta intrang i upphovsratten. Det &r inte
bara Viacom av de stora TV-foretagen som inte gatt med pa samarbetsavtal
med Google/Youtube. De 6vriga stora amerikanska medieforetagen har
dock hittills varit tveksamma till att ta till rattsliga atgarder, dels pa grund av
att exponeringen pa Youtube setts som affarsmassigt positiv, dels for att en
rattsprocess kan ge negativ PR och vacka ilska bland Youtubes anvandare.™

Kanske ar tekniska losningar svaret pa hur man skall 16sa problemet med
upphovsréttsintrang. | mitten av april ar 2007, gick Google ut i media och
forklarade att man ar nara en 16sning for ett "filtreringssystem” pa Youtube.
Googles VD Eric Schmidt har i pressen kallat det nya systemet for ”Claim
Your Content”, som innebdr att upphovsréattsligt skyddat material
automatiskt identifieras for att kunna tas bort. Systemet ar hittills fem
manader forsenat.*

48 Ruth, Alfred, ”"Google 6ppnar planboken for att radda Youtube” Internetworld, 2006.

49 DN, "You Tube i samarbete med BBC”, Dagens Nyheter, 2007.

50 Jerrang, Marcus, "Rattigheter ger problem”, Computer Sweden, 2006.

51 Pehrson, Lennart, "Kabel-tv-bolaget Viacom stdmmer Google for upphovsrattsbrott”, Dagens Nyheter, 2007.

52 “YouTube Filtering System Coming Soon”, www.forbes.com, 2007.
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3.1 Videosajter i Sverige

Manga Internetsuccéer kopieras och far ibland formen av nationella
varianter. Den framsta Youtube-kopian i Sverige heter Bubblare.se.

Sveriges Television satsar ocksa pa webben och i en intervju fran ar 2007
séger VD Eva Hamilton, att hon tror att uppdelningen mellan webb och TV
blir déverflodig i framtiden. ”Skarmarna glider ihop och webb och TV blir
samma sak”. Hamilton papekar ocksa att anvandargenererat innehall
kommer att spela en storre roll for SVT i framtiden.>® Sveriges Television
hor till de foretag vars material sprids vind for vag pa videosajterna. Lena
Glaser, chef for SVT Interaktiv, sager att problemet &r att manga klipp som
ligger pa videosajterna ar sadant som inte ens de sjalva har rattigheter till att
lagga ut. Glaser menar darfor att de inte har mojlighet att godkanna
spridningen. Hon sager att "SVT far mycket pisk i debatten for att de skulle
vara trista och protektionistiska men att frdgan ar mer komplicerad an sa”.
Kritiken som riktas mot TV-foretagen ar som sagt att de snarare borde se
utvecklingen som en mojlighet att fora ut sitt material till en storre publik.
SVT ser den mgjligheten men menar att det inte & detsamma som att allt
SVT-material kan bli tillgangligt pa videosajter. ”Det ar kul att ocksa de
delar av publiken som inte surfar pa svt.se sa ofta kan hitta SVT-material,
och visst kan det vara bra marknadsforing. Men vi maste arbeta fram en
modell som langsiktigt sakrar vara mojligheter att tillhandahalla hela vart
utbud till publiken”. Vi skulle vilja arbeta mer aktivt med sajter som
Youtube, Bubblare och Google Video. Det &r nagot vi diskuterar mycket
och vi kommer att komma med ett upplagg for hur det géller att hitta bra satt
att jobba tillsammans med bade upphovsmannen och de olika aktérerna pa

Internet”.>

Pa Bubblare.se har klipp fran SVT:s program Allsang pa Skansen,
Melodifestivalen, Rapport och Kobra funnits utlagda. Detta ledde till att
SVT Interaktiv vénde sig till Bubblare.se och uppmanade sajten att
omgaende ta bort klippen. ”Laser man medlemsreglerna pa Bubblare.se sa
ar det forbjudet att ladda upp upphovsréattsskyddat material. Och det &r just
vad som har gjorts. Darfor borde Bubblare.se vara glada dver att vi har
hjalpt dem att rensa deras sajt fran olagligt material”. Bubblares VD Oskar
Kalmaru klassificerar klippen som trailers for programmen och tycker
darfor att SVT borde se dem som gratisreklam. ”Vi pd Bubblare.se &r
mycket forvanade Over SVT:s agerande. Det borde ligga i ett Public
Service-foretags intresse att fa sa stor spridning som mojligt pa sina
program. SVT borde snarare samarbeta med Bubblare.se och utnyttja sajten
som marknadsforingsverktyg och skyltfonster for sitt programutbud”, menar
Kalmaru. SVT héavdade a sin sida att Bubblare.se anvande deras material for
att bega brott och att man inte vill stodja det. Enligt SVT ar malet att
allmanheten skall ga in pa svt.se och se de riktiga, omanipulerade klippen
istallet. Efter SVT:s anmarkningar har de omtvistade filmerna tagits bort. Pa

53 Ruth, Alfred, P& sparet - SVT-chefen som kan webb”, Internetworld, 2007.
54 Jerrang, Marcus, "Rattigheter ger problem”, Computer Sweden, 2006.
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Bubblare.se finns ocksa material fran TV3 och TV4, men dessa kanaler har
inte agerat.”

Trots motsattningar verkar det som om videocommunities som Youtube och
Bubblare.se ar har for att stanna. Nystartade féretag i sammma bransch far
riskkapital, eftersom mycket pengar finns att tjana pa annonsering. Trenden
ar att alla blir publicister i framtidens medier. Hakan Ramsin &r ansvarig for
medieinvesteringar pa riskkapitalbolaget Provider Venture Partners. Han
menar att foretag som Ericsson genom sin satsning pa den nya
affarsavdelningen Multimedia, visar att de forstar potentialen. Allt fler
foretag producerar ocksa video-ljud-bild som enbart publiceras pa webben.
Ramsin séager att foretag som levererar anvandargenererat innehall ar "hett”
just nu. "Folk gillar att synas och att kommunicera och trenden gar mot att
alla blir publicister”. Youtube och dess svenska motsvarighet Bubblare.se ar
nagra av de mest uppenbara exemplen p& denna trend.”® Det &r inte bara
riskkapitalister som intresserar sig for communities som dessa pa nétet.
Motesplatser pa natet ar dven intressanta kdpobjekt for andra medieforetag,
som en strategi for att forsoka na en yngre publik. Exempelvis kopte
katalogforetaget Eniro i februari ar 2007 halva videoforumet Bubblare.se for
9 miljoner kronor.*’

55 Resumé, "Storbrak mellan Svt och Bubblare.se”, www.resume.se, 2006.
56 Berg, Martin, "Mediebolag hett byte for riskkapitalisterna”, Privata Affarer, 2006.
57 Eriksson, Hasse, ”Nytt miljonkdp av ungdomssajt”, Dagens Nyheter, 2007.
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4 Upphovsratt

4.1 Allmant om upphovsratt

Det upphovsrattsliga skyddet har en ekonomisk och en ideell sida. Den
ekonomiska réatten innebér att upphovsmannen, eller den som forvérvat
upphovsrétten, har en exklusiv réatt att framstélla exemplar av verket och att
gora det tillgangligt for allméanheten. Denna ratt brukar ocksa kallas for
forfoganderatten. Mer exakt heter det i 2 § upphovsrattslagen® att
upphovsmannen har ensamrétt att “framstalla exemplar” av verket och att
”gora det tillgangligt for allmanheten” och det oavsett om det ar i
ursprungligt eller &ndrat skick, i Overséttning eller bearbetning, i annan
litteratur- eller konstart eller i annan teknik”. Vissa begransningar i denna
ensamratt finns dock med hansyn till andra motstdende intressen, t.ex.
stravan efter konkurrens. Onskar upphovsmannen inte sjalv exploatera sitt
verk, kan han mot erséttning upplata at annan att gora detta. En sadan
upplatelse sker vanligtvis genom licensavtal.

Den ideella ratten innebar ett krav pa att upphovsmannen skall anges nar
verket utnyttjas, samt ett skydd mot att verket andras eller anvands pa ett
sétt som kranker upphovsmannens anseende. Den ideella ratten kan normalt
inte 6verlatas.® Intrng i upphovsratten foreligger principiellt om négon
utan rattighetshavarens samtycke, och utan att nagon av inskrankningarna i
2 kap. URL ar tillampliga, framstéller exemplar av verket eller gor verket
tillgangligt for allmanheten. Intrang kan dessutom ske genom att
upphovsmannens ideella ratt krdnks. FOr att vidarespridning och
kommersiellt utnyttjande av skyddade verk skall fa ske, kravs samtycke fran
upphovsmannen.®

Genom upphovsratten skyddas alla former av “litterdra och konstnérliga
verk”, 1 § URL. Beteckningen som inte har samma innebdrd som i normalt
sprakbruk, ar mycket vid och omfattar t.ex. texter, bilder, musik, filmer och
datorprogram. Aven olika former av sammanstéllningar och bearbetningar
kan vara foremal for upphovsrétt, 4 och 5 88 URL. Grundkravet for skydd
ar originalitet, dvs. att prestationen uppvisar ett visst matt av sjalvstandighet
och individualitet.®* Verk skyddas oberoende av i vilket medium eller
teknisk form som de foérekommer. En text eller en bild pa en webbsida
skyddas s&lunda enligt de traditionella verkskategorierna.®

58 Lag (1960:729) om upphovsrétt till litterara och konstnarliga verk, betecknas i det féljande URL.
59 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk IT-ratt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 219 f.

60 Aa.s. 285f.

61 A.a.s 219.

62 A.a.s. 223.
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En grundldggande princip i modern upphovsrdtt &r att ensamratten
tillkommer “den som skapat ett litterdart eller konstnarligt verk”, dvs.
upphovsmannen. Upphovsmannen &r alltid en bestdmd fysisk person, en
manniska, inte en abstrakt personkrets eller en juridisk person. Principen
finns klart uttryckt i 1 8 URL. Nér lagen talar om “upphovsmannen”, hans
eller hennes ratt och befogenheter m.m. innefattas bade den ursprungliga
upphovsmannen (verkets skapare) och den som réatten har 6vergatt till (en
senare rattighetshavare), om det inte framgar av regelns ordalydelse eller
inneh&ll att den som &syftas ar just den som skapat verket.®

4.2 Ensamréattens omfattning

Upphovsmannen har, med vissa inskrankningar, en exklusiv ratt att forfoga
Over verket genom att framstélla exemplar av detta och genom att gora det
tillgangligt for allménheten. En av tankarna med upphovsrattssystemet ar att
skapande skall stimuleras. Ett allt viktigare skal for att tillerkdnna
upphovsmannen ett ensamrattsskydd ar ocksa att ge skydd for de stora
investeringar som behovs for produktionen inom medie- och
informationssektorerna.®*

Upphovsrattens omfattning bestdms i 2 § forsta stycket URL. | paragrafens
andra stycke definieras exemplarframstélining och i tredje stycket anges
vilka former av utnyttjanden som ingar i begreppet “tillgangliggérande for
allméanheten”.®® De tva forfoganderatterna &r i praktiken uttdSmmande for
den samlade mangden relevanta utnyttjanden. | bagge fallen omfattar
ensamratten saval verket i dess ursprungliga form som i vissa narmare
angivna bearbetningar.®®

Den ekonomiska ensamratten omfattar inte bara framstallning av identiska
exemplar och tillgangliggorande av verket i dess ursprungliga skick. Ocksa
forfoganden Over verket i &ndrat skick, i Overséttning eller bearbetning i
annan teknik, ar forbehallna upphovsmannen. Av 4 § andra stycket samma
lag framgar det emellertid, att ett nytt och sjalvstandigt verk, som tillkommit
i fri anslutning till ett annat, inte omfattas av ensamratten. Konsten ar alltsa
att dra gransen mellan bearbetningar m.m. som omfattas av ensamratten och
vad som ar mojligt att utnyttja fritt. Faller det pastaddda intrangsgorande
alstret inom verkets skyddsomfang, star man infor ett olovligt exemplar/ett
olovligt tillgangliggorande for allméanheten. Intrdnget kan da utlosa
sanktioner, framst forbud, straff och skadestand. '

63 Koktvedgaard, Mogens, Levin, Marianne, Larobok i immaterialratt, 9.e uppl., Stockholm 2007, s. 112 f.
64 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk I1T-ratt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 219.

65 Koktvedgaard, Mogens, Levin, Marianne, Larobok i immaterialratt, 9:e uppl., Stockholm 2007, s. 171 ff.
66 A.a.s. 133.

67 Aas. 177 ff.
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Bestammelserna fick sin nuvarande utformning genom de andringar som
gjordes i upphovsréattslagen i samband med inforlivandet av infosoc-
direktivet.

4.2.1 Ratten att framstalla exemplar av verket

Exemplarframstallningsratten ar en central forfoganderatt. Datadlderns
digitaliseringsteknik omfattar helt nya mojligheter och medfér flytande
granser mellan original/kopia/exemplar. Det kan skapas multimedier med
alla slags kombinationer av text, musik, bilder och interaktion. Den stora
fordelen med digitaliseringen ar att exemplar kan 6verforas pa alla avstand,
inbegripet nyttjas i datanatverk, att de ar latta att bevara med god hallbarhet
och att kopiorna ar identiska med originalen genom att det inte sker nagon
markbar kvalitetsforsdmring vid exemplarframstéliningen. Exemplaren &r
ocksa latta att andra efter individuella behov och inspirerar till nya former
av "skapande”. Sadana fordelar medfor tyvarr ocksa ett antal nackdelar, i
varje fall for upphovsménnen. Dessa &r att verksutnyttjanden blir mycket
svdra att styra och kontrollera. Digitaliseringstekniken riskerar att gora den
klassiska upphovsratten mindre slagkraftig och darmed mindre vardefull for
upphovsmannen. Det ar ocksa det som infosoc-direktivet soker rada bot pa.
| dag utnyttjar allt fler digitalt lagrat upphovsrattsligt material i sin PC, pa
Internet osv.®®

Ratten att framstalla exemplar av verket innebar att upphovsmannen ensam
har ratt att nedlagga eller fixera sitt verk i ett foremal som gor det mojligt
for andra att ta del av det. | enlighet med infosoc-direktivet innehaller den
svenska lagen numera i 2 § andra stycket, en definition av vad
exemplarframstélining innebér. Dér foreskrivs: ”Framstallning av exemplar
innefattar varje direkt eller indirekt samt tillfallig eller permanent
framstéllning av exemplar av verket, oavsett i vilken form eller med vilken
metod den sker och oavsett om den sker helt eller delvis”. Ensamrétten till
mangfaldigande ar med andra ord mycket vidstrackt och omfattar alla
former av permanent eller tillfalligt mangfaldigande. Fragan blir da om de
flyktiga, tillfalliga kopior som sker i samband med den tekniska
éverforingen och som bara ar nodvandiga for att fa upp nagot pa skarmen &r
tillrackliga for att upphovsratten skall sla till? Svaret hittar man i den
inskrankning i mangfaldiganderatten som finns i den nya 11 a § URL,
vilken avser att fran ratten undanta vissa tillfalliga exemplar som uppstar vid
Internetéverforingar etc.®® Denna del av den ekonomiska upphovsratten
innebar saledes att upphovsmannen har en ensamrétt till framstéllning av
exemplar av sitt verk i vilken form det 4n ma vara, om det inte galler vissa
tillfalliga exemplar, eller om nagon annan av inskrankningarna i 2 kap. URL
ar tillamplig.™

68 Koktvedgaard, Mogens, Levin, Marianne, Larobok i immaterialratt, 9:e uppl., Stockholm 2007, s. 133 ff.
69 Olsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 2006, s. 104 f.
70 Aa.s. 112 f.
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4.2.2 Raétten att gora verket tillgangligt for
allméanheten

Youtubes verksamhet aktualiserar framst fragor som har att gora med ratten
att gora verk tillgangliga for allménheten. Rétten att gora ett verk tillgangligt
for allmanheten innefattar fyra olika typer av rattigheter, namligen:

e Qverforing till allménheten

o offentligt framférande

o offentlig visning av exemplar av verket, och
e spridning av exemplar av verket

Ratten att gora verket tillgangligt for allméanheten framgar narmare av 2 §
tredje stycket URL. Verks tillgangliggérande for allmanheten genom s.k.
overforing, ar det tillgdngliggdrande som &r av intresse i denna uppsats.

4.2.2.1 Overforing till allmanheten

Med infosoc-direktivet’r infordes ett nytt begrepp i den svenska
upphovsréttslagen, namligen en ensamrétt till "6verforing till allménheten”,
jfr ’communication to the public” artikel 3.1 i ndmnda direktiv. Begreppet
definieras i 2 § tredje stycket 1 URL. pa féljande satt: "Detta sker nar verket
pa tradbunden eller tradlos vag gors tillgangligt for allmanheten fran en
annan plats dn den dar allmanheten kan ta del av verket”. Overforing till
allmanheten innefattar dverforing som sker pa ett sadant satt att enskilda kan
fa tillgang till verket fran en plats och vid en tidpunkt som de sjalva véljer.”
Med Overforing till allmanheten menas alla distansoverforingar av verk.
Bestammelsen &r teknikneutral och det saknar darfér betydelse om
overforingen sker tradbundet eller tradlost. Det avgorande ar att verket gors
tillgangligt fran en annan plats an den dar allmanheten (lyssnaren, tittaren,
etc.) befinner sig. Bestammelsen omfattar ocksa “6verféring som sker pa ett
sadant satt att enskilda kan fa tillgang till dessa verk pa en plats och vid en
tidpunkt som de sjélva véljer”, dvs. den sannolikt 6kande marknaden for
utnyttjanden av distanséverforda verk “on demand”, t.ex. sadana som ligger
i natverk pé Internet, s att enskilda kan ta del av dem nér de 6nskar.”

Det ar viktigt att notera att ratten till 6verforing till allménheten avser alla
typer av verk, alltsa ocksa t.ex. konstverk och litterara verk som inte lases
upp. Helt allmént innebdr definitionen att dverforing till allmanheten forst
och framst omfattar sadana tidigare offentliga framféranden som skedde pa
distans fran en annan plats an den dar allmanheten befann sig. Ett
typexempel ar radio- och TV-utsandningar och kabeldverforing. Dessa ar
enligt den nya lydelsen att anse som Overforing till allmanheten och inte
langre som offentliga framféranden. Vidare omfattar begreppet vad som i

71 Europaparlamentets och radets direktiv 2001/29/EG om harmonisering av vissa aspekter av upphovsratt och
nérstaende rattigheter i informationssamhallet.

72 Koktvedgaard, Mogens, Levin, Marianne, Larobok i immaterialratt, 9:e uppl., Stockholm 2007, s. 138 ff.

27



dagligt tal kallas for "on-demand-situationer”, da verket gors tillgangligt pa
begaran ("pull-teknik™), till medlemmar av allméanheten fran en plats och
vid en tid som de sjalva valjer (i motsats till ”push-teknik”, som vid radio-
och TV-sdndning, dar mottagaren inte har nagot inflytande Gver vad som
sénds ut; han eller hon kan endast valja om det sénda skall tas emot eller
inte). Denna s.k. on-demand-ratt ger i praktiken en ensamratt nar det galler
tillhandahallande av verk genom en databas eller i en server som &r ansluten
till ett datornatverk. Allmanheten kan pa detta satt fa tillgang till materialet i
fraga antingen mot betalning eller utan betalning. Denna rattighet &r
sjalvfallet av mycket stor betydelse i Internetsammanhang dar material gors
tillgangligt just “on-demand”. En anvéndare av Internet kan fa tillgang till
material antingen genom att ladda ned det i sin dator eller genom s.k.
streaming. Harmed avses att material gors tillgangligt pa ett sadant satt att
det inte kan laddas ned pa brukarens dator. Materialet kan sandas antingen
som en "live transmission” eller fran en lagrad ljud- eller bildfil. Vad som &r
viktigt, speciellt i samband med on-demand-ratten, ar att det &r utan
betydelse om nagon faktiskt tar in materialet i fraga fran servern. P4 samma
satt ar det likgiltigt om nagon i samband med en éverforing i form av en
radio- eller TV-utsandning faktiskt lyssnar eller tittar pa programmet i fraga.
Vad som utloser réatten ar att det skyddade materialet faktiskt stallts till
forfogande pé ett sddant satt att enskilda kan fa tillgang till det. ™

Sammanfattningsvis har alltsa upphovsman, och aven utévande konstnarer,
framstéllare av ljud-och bildupptagningar samt radio- och TV-féretag (se
nedan under 5 kap.), framstallare av sammanstéllningar och fotografer, en
ensamratt till distansoverforing till allméanheten tradlost eller via trad,
inbegripet om detta sker on-demand, om inte ndgon av inskrankningarna i 2
kap. URL r tillampliga.”™

73 Olsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 2006, s. 115 ff.
74 Aas. 119.
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5 Skyddet for radio- och TV-
foretag

5.1 Ratt for radio- och TV- fOretag att
framstalla vissa tillfalliga exemplar

Radio- och TV-féretag har enligt upphovsrattslagen vissa s.k. narstdende
rattigheter. En avgorande forutsattning for radio- och TV-foretagens
mojligheter att driva programverksamhet &r att de kan spela in program for
att sedan sanda dem pa den tid som ar lamplig. Inspelningar kan goras bade
for kommande séndningar och for att kunna ge redan sanda program i repris.
Sadana inspelningar &r i praktiken tekniska hjalpmedel for sandningarna,
och ingadr som ett led i anordnandet av dem. Ser man problemet fran
upphovsréttslig synpunkt ar emellertid inspelningen av verket nagot som
forutsatter sarskilt tillstand fran upphovsmannen. For att underlatta for
radio-och TV-foretagen finns regler om sadana s.k. efeméara upptagningar i
26 e § forsta stycket URL. Dessa innebér att om ett radio- eller TV-foretag
har ratt att sénda ett visst verk, bor det ocksa ha réatt att gora en inspelning av
det for detta andamal. Forutséttningarna for att gora efemara upptagningar
ar tamligen strikta. Enligt paragrafen galler att sadana upptagningar far ske
for tre olika andamal. Som exempel kan namnas det forsta &ndamalet som &r
de egentliga efemdra upptagningarna. Dessa situationer ar néar upptagningen
sker for foretagets egna utsandningar, men bara for anvandning “ett fatal
ganger” och under en begransad tid. Inspelningen far alltsa inte dverlatas till
andra foretag. Bestammelsen tar endast sikte pa sjalva upptagningen och ger
inte négon ratt att sdnda ut det inspelade verket. For detta galler vanliga
regler.

5.2 Ratt for radio- och TV-foretag att
sanda verk

Radio- och TV-foretag har ocksa en exklusiv ratt till sina sandningar.
Bestammelserna galler alla slags utsandningar, oberoende av innehallet,
t.ex. fran fotbollsmatcher och idrottstavlingar. Skyddet avser utsandningen
som sadan, dvs. de programbérande signalerna och kallas darfor ofta for
“signalratt”, men daremot inte det innehall som bars av signalerna. Detta har
i vanliga fall upphovsréttsligt skydd och dessutom kan skydd féreligga for
utdvande konstnarer och andra réttighetshavare till element som ingar i
programmet. De réttigheter som radio- och TV-foretag har till sina
utsdndningar omfattar flera olika element. Dessa beskrivs under fem punkter
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i 48 § forsta stycket URL. Radio- och TV-foretagen har saledes en hel rad
ekonomiskt vardefulla rattigheter i frdga om sina utsandningar.”® Radio- och
TV-foretags exklusiva ratt till sina sandningar innebar att dessa inte far tas
upp (avfotograferas, fixeras) sa att de kan aterges eller kopieras utan
tillstand, se 48 § forsta stycket nr 1 och 2 URL. Sandningar far inte heller
utan séndarforetagets medgivande spridas i exemplarform till allmanheten
eller atersandas, eller aterges for allmanheten, pa platser med intradesavgift,
t.ex. biografer m.m., se 48 § forsta stycket nr 3 och 4 URL. Ocksa radio-och
TV-foretagen tillerkdnns darmed en sjélvstandig spridningsratt. Slutligen
har radio- TV-foretag en ensamrétt till dverforing ”on demand”, se 48 §
forsta stycket nr 5 URL och artikel 3.2 i infosoc-direktivet.”” | punkt fem
star att ”Ett radio- eller televisionsforetag har, med de inskrankningar som
foreskrivs i tredje stycket, en uteslutande ratt att forfoga 6ver en ljudradio-
eller televisionsutsandning genom att tillata att en upptagning av
utsandningen pa tradbunden eller tradlos vag 6verfors till allmanheten pa ett
sadant satt att enskilda kan fa tillgang till upptagningen fran en plats och vid
en tidpunkt som de sjalva valjer”. Radio- och TV-utsdndningar samt
kabel6verforing ar typexempel pd 6verforingar till allmanheten.

5.3 Avtalslicens till forman for radio
ochTV

Radio- och TV-foretag anvénder i sin programverksamhet ett stort antal
upphovsrittsligt skyddade verk av olika slag. Tillstand att anvanda verken
pa detta satt skaffar sig foretagen i vissa fall genom enskilda avtal med
upphovsménnen. | de allra flesta fall utnyttjas emellertid verken med stod av
kollektiva 6verenskommelser med olika upphovsmannaorganisationer.
Auvtalslicens till forman for radio och TV &r den éldsta av avtalslicenserna
och den fanns i upphovsrattslagen redan vid dess tillkomst. Den foranleddes
av radions behov av att enkelt och smidigt kunna skaffa rattigheter till det
massutnyttjande som radion gav upphov till. Samtidigt var det viktigt att
tillgodose upphovsmannens intressen genom att ge dem kontrollméjligheter
och ersattning for detta utnyttjande.”® Fér radio-och televisionsféretagen ar
bestammelserna om avtalslicenserna noga reglerade och endast de foretag
som regeringen i enskilda fall beslutat, far sanda ut utgivna litterara och
musikaliska verk, samt offentliggjorda konstverk, om avtalslicens géller
enligt 42 a § URL. Vidare géller regeln bara i frdga om litterara och
musikaliska verk och vissa konstverk. Den omfattar inte t.ex. filmverk och
inte heller sceniska verk. Skalen ar framst att dessa typer av verk inte lampar

sig for kollektiva avtal, utan mera for individuella sadana. 80
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Bestammelsen i 42 e § URL innehaller en s.k. avtalslicens. Denna innebér
att foretaget i fraga far sanda ut verk om en sadan licens galler enligt de
speciella bestammelser som finns i 42 e § URL. Det maste alltsa foreligga
ett avtal med organisation som foretrader ett flertal svenska upphovsman pa
omradet om en s&dan utsandningsratt." Avtalslicenser bygger pa kollektiva
avtal mellan réttighetshavarnas organisationer och utnyttjarna. Genom en
sarskild lagregel gors avtalens bestammelser tillampliga ocksa pa
rattighetshavare som inte foretrads av den avtalsslutande organisationen. For
att undvika att en alltfor besvéarande tvangsverkan intrader i forhallande till
sadana utanforstaende rattighetshavare, finns i regel inbyggda vissa
garantier till forman for dessa. Avtalslicensbestammelser forutsatter att det
finns representativa och starka organisationer som kan forhandla pa
rattighetshavarnas vagnar. Bestdimmelserna ar ett typiskt nordiskt fenomen
som finns, an sd lange, endast i ett fatal andra lander. De ses med viss
beundran i lander dar de inte finns och dar man inte riktigt har forstatt dess
innebord. Samtidigt ses de ocksa med en viss misstanksamhet i lander som
inte har sa starka organisationer och/eller dar man foredrar att arbeta fram
individuella 16sningar, sasom automatiskt slutna avtal Over Internet,
presumtioner om ratt att utnyttja verk, etc.? En forutsattning for att en
avtalslicens skall ha verkan ar att ett avtal har traffats mellan en utnyttjare
och en representativ organisation av svenska upphovsman.

Den svenska avtalslicensen, for saval primar radio- och TV-utséndning, 42 e
8 URL, som for vidaresandning genom kabel, 42 f § URL, ar synnerligen
praktisk. Utan den vore det svart att fa alla nddvandiga befogenheter, framst
fran utlandska sandarféretag och rattighetshavare. En del av finessen med
avtalslicens ar namligen att avtalet omfattar ocksa upphovsman, som inte
ingar i den avtalsslutande organisationen. Regeln innebar att utsandningar
fran hela varlden lovligt kan tas ner och distribueras till svenska mottagare. |
42 e § andra stycket URL framgdr ocksa att avtalslicensen inte galler om
upphovsmannen har meddelat forbud mot utsdndningen eller att det eljest
finns en sérskild anledning att anta att han skulle motsétta sig
utsandningen.®

5.3.1 Avtalslicens for vidaresdndning av radio-
och TV- sandningar

Det foreligger en skillnad mellan s.k. egensandningar och vidaresandningar.
De forra ar sandningar som kabeloperatdren sjélv producerar och sander ut,
medan vidaresandningar ar samtidig och oftrandrad aterutsandning via
kabel av radio- och TV-program. Egensandningarna vallar inte nagra storre
principiella problem. De kan i allt vasentligt jamstéllas med vanliga radio-
eller TV-sandningar. Sa kan t.ex. reglerna om avtalslicenser och efemara
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upptagningar bli tillampliga. Vidaresandningarna innebér att de verk som
ingar i den ursprungliga radio-eller TV-utsandningen sands vidare. Verken
gors darigenom tillgangliga for en ny allménhet och detta ar ett utnyttjande
som dr att anse som tillgangliggérande for allménheten och som numera
faller under begreppet “6verforing till allménheten”. Problemet ligger i
rattighetsklareringen eftersom det &r praktiskt omdjligt att skaffa
individuella tillstand fran alla berérda upphovsman i det stora programutbud
som det galler. Inom EU har dessa upphovsrattsliga problem lésts genom
det s.k. satellit- och kabeldirektivet. Direktivet inforlivades med svensk rétt
ar 1995 (SFS 1995:447). Utdver huvudbestammelsen om vidaresandning i
42 f 8§ URL finns viktiga regler i den allménna bestdmmelsen om
avtalslicenser i 42 a § URL.*
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6 Ideell ratt

6.1 Allmant om ideell ratt

Ett sardrag hos upphovsritten &r att skyddet gar utéver vanliga ekonomiska
intressen. Harigenom markeras det personliga (ideella) forhallandet mellan
konstnar och verk. Den ideella réatten ar delvis en modern skapelse, och dess
innehall varierar ganska mycket fran land till land. | Sverige framgar
omfattningen av de ideella befogenheterna genom den positiva
lagregleringen i 3 8 URL, som omfattar tva delar: Upphovsmannen har for
det forsta en paternitets- eller namnangivelseratt, dvs. ratt att bli namngiven
vid utnyttjande av verk, se 3 8 forsta stycket URL. For det andra har
upphovsmannen en respektratt, dvs. ratt att motséatta sig krénkande
andringar m.m., se 3 8 andra stycket URL. Speciellt for ideell ratt ar
emellertid att den inte ar overlatbar, jfr 3 § tredje stycket URL och 27 §
URL. Helt forsvinner den inte heller nar upphovsrétten 16pt ut. Att rétten
betecknas som “ideell”, och att den har ett klart “moraliskt” innehall, &r inte
liktydigt med att den saknar ekonomisk betydelse. Namnangivelseplikten
spelar givetvis roll nar konstnarens renommé skall byggas upp och hallas
vid liv. Renommé &r i sin tur ofta betydelsefullt for verkens
marknadsvarde.®® Enligt 3 § URL skall upphovsmannen “angivas i den
omfattning och pa det satt god sed kraver” nar exemplar av verk framstélls
eller gors tillgangligt for allmanheten. Huvudregeln &ar alltsa att
upphovsmannens namn skall anges nar verket aterges.®” Upphovsmannen
har ansprak pa att bli angiven pa saval exemplar av verket som nar det gors
tillgangligt for allmanheten, framst genom overforing till allménheten och
vid offentligt framférande. Namnangivelseratten kan bara goras gallande
enligt vad som foljer av god sed. Av 3 § tredje stycket URL framgar det att
upphovsmannen inte kan efterge sin paternitetsratt om inte fransagelsen ror
en till art och omfattning begransad anvandning av verket. Det bestams pa
liknande satt i 11 § forsta stycket samma lag att inskrdnkningarna i 2 kap.
URL inte inskranker paternitetsratten. Den bestar alltsa helt oberoende av
eventuella 6verlatelser eller lagreglerade begransningar av ensamrtten.®

Digitaliseringen som sadan innebar mojlighet till att olika former av
bearbetningar av andra verkstyper okar. Exempel pa detta ar samplingar av
musikverk och bildbehandling av fotografier. Vid en fri anvandning av ett
verk enligt reglerna i 2 kap. URL far verket inte &ndras sa att
upphovsmannens litterdra eller konstnérliga anseende eller egenart kranks.
Det far inte heller goras tillgangligt for allmanheten, t.ex. framforas
offentligt, i en form eller pa ett satt som &r krankande i den nu angivna
meningen, dvs. for det litterara eller konstnarliga anseende som
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upphovsmannen har. Detta har kommit till uttryck i 3 8 andra stycket
URL.® | princip skall frigan om vad som &r krankande beddmas fran
upphovsmannens synpunkt, men i Ovrigt skall en objektiv mattstock
anlaggas.®® Kraven &r olika stranga beroende pa vad for slags verk det
galler. 1 frdga om t.ex. lyrik och konstverk kan ocksa relativt sma andringar
framstd som forvanskningar och innebara en krankning for upphovsmannen.
Verket far inte heller aterges i frammande sammanhang som framstar som
krankande for honom eller henne, t.ex. om en religids komposition anvands
som ackompanjemang till pornografiska filmsekvenser.™

6.2 ldeellt skydd vid atergivning

Fastan det i vissa situationer ar tillatet att anvanda skyddade alster utan
tillstand, innebér det inte att det ar helt fritt att anvanda dem. | 11 § URL
finns angivna villkor som maste uppfyllas nar ett verk anvands med stod av
reglerna i 2 kap. URL. Dessa villkor anknyter till vissa ideella réttigheter
som upphovsmannen har i denna situation och som maste iakttas. De ideella
rattigheterna skall enligt 11 § forsta stycket URL, alltid iakttas n&r man
utnyttjar skyddade alster enligt reglerna i lagens 2 kap. Dessutom finns
ocksa speciella regler i 11 § andra stycket URL, som ger upphovsmannen ett
vidstracktare skydd vid sadana utnyttjanden an vad han har enligt de
allménna bestdmmelserna om ideell ratt. Dessa speciella regler innebar att
kéllan skall anges och att verket inte far andras i storre utstrackning &n
anvandningen kraver. Skalet hartill &r att upphovsmannen vid fria
utnyttjanden inte har nagon majlighet att kontrollera hur anvandningen av
hans verk sker och att det da ar viktigt att lagen ger honom starka garantier
mot missbruk. Vad som nu har sagts innebér att man vid exempelvis citat
eller andra utnyttjanden av verk enligt reglerna i 2 kap. URL, skall iaktta
bade de allmanna reglerna om det ideella skyddet och darut6ver de speciella
reglerna i 11 § andra stycket URL. %

Slutligen géller enligt 11 § andra stycket URL att verket inte utan
upphovsmannens samtycke far “andras i storre utstrackning an vad
anvandningen kraver”. Detta forbud mot opéakallade andringar gar alltsa
langre an det forbud mot krankande andringar som finns i 3 § andra stycket
URL. Allmant sett géaller att ratten att gora &ndringar skall tolkas restriktivt.
Detta framgar bl.a. av att sadana andringar far goras som kravs for den
medgivna anvéandningen. ?
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7 Narstaende rattigheter

7.1 Allmant om narstaende rattigheter

Vid sidan av den egentliga upphovsratten finns ett antal s.k. narstaende
rattigheter i 5 kap. URL. Réttigheterna angar alla prestationer som, utan att
vara att beteckna som litterara eller konstnérliga verk, har ett ndra samband
med den litterdra och konstnarliga verksamheten och darfor anses fortjana
ett skydd som liknar det upphovsrattsliga. Genom nérstaende rattigheter
varnas (a) en utévande konstndrs (musiker, sangare, skadespelare etc.)
framforande av ett litterért eller konstnéarligt verk, (b) en grammofonskiva,
en film eller annan anordning pa vilken ljud eller filmverk har upptagits, (c)
radio-och TV-sandningar och (d) fotografisk bild. Det &r vanligt att
innehallet pa en och samma produkt, t.ex. en cd-skiva, ar foremal bade for
upphovsrétt och skydd enligt en eller flera av bestdmmelserna i
upphovsrattslagens femte kapitel. Ofta ar dessa rattigheter fordelade pa olika
innehavare.” | och med inférandet av infosoc-direktivet i svensk ratt
omformulerades den narstaende ratten i 45, 46 och 48 samt 49 och 49 a 88§
URL, till en uteslutande ratt, dvs. ndgot mycket naraliggande
upphovsmannens ensamratt i 2 § URL.®

Skyddet enligt 5 kap. URL har utvecklats bit for bit och tillfredsstaller vitt
skilda skyddsbehov, fran sadana som ar personlighetspraglade till rena
investeringar.®® Rattssubjektet enligt lagens 5 kap. méaste avgéras i enlighet
med de skilda bestdmmelserna. | 46 § URL, som galler ljud- och
filmproducentrattigheter, anges subjektet som ”framstéllaren”, dvs. den
person eller det foretag, som har gjort ljud- eller film-/videoupptagningen.
46 §-skyddet skiljer sig fran den egentliga upphovsratten genom att det
avser ett kommersiellt producentskydd. 48 § URL om sé&ndningsrétter ar
konstruerad pa samma satt som 46 § samma lag. Réatten kan darfor helt
naturligt uppsta hos och tillkomma t.ex. ett aktiebolag.”’

7.2 Skyddet for utdvande konstnarer

Skyddet for utovande konstnarer tar sikte endast pd framforande av litterdra
eller konstndrliga verk, 45 § URL. Utanfor skyddet faller dérmed
idrottsutdvare, cirkusartister m.fl. Daremot gors ingen kvalitativ vardering
av prestationen, utan varje framforande av ett verk skyddas.*®
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De utbvande konstnarerna har for det forsta ett skydd mot oauktoriserad
fixering (ljud-och bildupptagning), se 45 § forsta stycket nr 1 URL. De har
for det andra ensamrétt att framstalla exemplar av upptagningar eller
framfoéranden, t.ex. genom radio-och TV-utsandning eller dverforing till
andra anordningar, se 45 § forsta stycket nr 2 URL. Den bestammelsen skall
l&sas mot 2 8§ andra stycket URL, och innefattar all exemplarframstallning,
oavsett form eller metod, helt eller delvis. Ensamratten galler sjélva
upptagningen. For det tredje har de utdvande konstndrerna ensamratt att
gora ett framforande eller en upptagning tillganglig for allménheten, se 45 8§
forsta stycket nr 3 URL. Hanvisningen i 45 § tredje stycket URL, till bl.a. 2
8 tredje och fjéarde stycket URL klargor att begreppet tillgangliggorande for
allmanheten skall tolkas pd samma satt for utvande konstnarer som for
upphovsmén. Hanvisningen till 3 § URL innebdr att en utévande konstnar
kan aberopa reglerna om den ideella ratten, inklusive krava sedvanlig
namnangivelse.*

7.3 Producentskyddet: framstéallare av
fonogram, film, videogram

Upptagningar av ljud och rérliga bilder (skivor, film etc.) varnas oberoende
av upptagningens beskaffenhet, 46 8 URL. Det ror sig med andra ord om ett
rent producentskydd. Det saknar vidare betydelse om upptagningen avser
upphovsréttsligt skyddade verk eller ej. Pa samma satt skyddas radio- och
TV-utsandningar (den programbérande signalen) och fotografiska bilder
oavsett inneh&ll och beskaffenhet, 47 och 49 a §§ URL.'®

Skyddet for producenter av grammofonskivor och ljudband (fonogram)
samt rorliga bilder (film och videogram) enligt 46 § URL innebar att
framstallaren har en uteslutande ensamratt till det som spelats in med
avseende pa exemplarframstallning och tillgangliggorande for allmanheten,
se 46 § forsta stycket nr 1 och 2 URL. Trots den uttryckliga bestdammelsen i
45 § URL om den utévande konstnarens “uteslutande ratt”, sa omfattar
ratten inte offentliga framférande eller Gverforing till allménheten av
ljudupptagningar, om det inte handlar om distanséverforingar som sker pa
ett sadant satt att enskilda kan fa tillgang till dem pa en plats och en tidpunkt
som de sjalva valjer ("on-demand”). | 47 § femte stycket URL framhalls att
bestaimmelsen inte galler ljudfilm. Det &ar naturligt, eftersom filmverk
skyddas enligt den egentliga upphovsratten. Anvandning av film i t.ex. TV
kraver upphovsmannens/innehavarens av filmratten sarskilda tillstdnd i
forvag och ingdr inte i avtalslicensen.'®

Nagra av de rattigheter som kan bli krankta pa videosajten Youtube ar den
ratt som finns for framstéllare av ljud- och bildupptagningar som ger ett
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exklusivt skydd foér producenter av ljud (fonogram) eller rérliga bilder
(videogram och film). Skyddet i 46 8 URL &r ett rent producentskydd,
oberoende av upptagningens art och beskaffenhet. Producentens upptagning
av skyddade wverk forutsatter naturligtvis samtycke bade fran
upphovsménnen, jfr 2 § URL, och de medverkande, utdvande konstnérerna,
jfr 45 8 URL. Skyddet for ljudupptagningar avser just ljudet, helt oberoende
av en eventuell upphovsratt. "Rorliga bilder” tacker film och videogram i
alla former. Behovet av ett sarskilt producentskydd for rorliga bilder
uppstod genom videoteknikens tillkomst och utbredning. Ordvalet avser att
vara heltdckande. Enligt bestammelsen skyddas darmed varje upptagning av
rorliga bilder. For upptagningar utan upphovsréttslig relevans ar det bara
producentskyddet som galler. Men ocksa det kan vara av stor praktisk
betydelse. Producentskyddet for rorliga bilder skall i forsta hand ses i
relation till de komplicerade reglerna om skydd for filmverk. Producenten
skall, oavsett sin ensamratt enligt 46 § URL, respektera annan upphovsrétt,
som &r knuten till filmen, och de utévande konstnarerna. | praktiken strévar
darfor producenten att genom lampliga atgarder samla all ratt pa en hand
(sin egen).'%

102 Koktvedgaard, Mogens, Levin, Marianne, Larobok i immaterialratt, 9:e uppl., Stockholm 2007, s. 107 f.

37



8 Inskrankningar i
upphovsratten

8.1 Mojligheterna att fritt utnyttja
skyddade verk

Grundtanken i upphovsrétten ar att skydda upphovsmannens individuella
intressen av att kunna utnyttja sitt verk och att hindra att hans eller hennes
verk utsatts for krankande behandling, dvs. att skydda de ekonomiska och
ideella rattigheterna. Mot dessa individuella intressen kan sdgas sta vissa
andra intressen som samhallet och allménheten har av att kunna utnyttja
verk. En avvagning maste ske mellan dessa olika intressen och denna
avvagning har i svensk ratt, liksom i andra upphovsrattslagar, framst fatt det
uttrycket att i lagen gjorts vissa inskrankningar i upphovsmannens
ekonomiska ensamrattigheter. Dessa inskrankningar finns i 2 kap. URL.'®
Om lagen inte innehdll nagra inskrankningar i upphovsmannens
befogenheter, skulle upphovsratten innebdra mycket omfattande
begransningar av allmanhetens méjligheter att utnyttja verk. Sadana vore
ocksa till skada foér upphovsmannen sjalv, eftersom verkets marknadsvarde
skulle minska.*®

Bestammelsen i 2 8 URL om upphovsmannens rétt att férfoga dver verket
har fatt en vid omfattning. Det ar darfor som 2 kap. URL innehaller
inskrdnkningar i den ekonomiska ensamratten. En avvégning skall ske
mellan upphovsmannens intressen av ensamrétt och vissa andra intressen
som samhdllet eller enskilda har av att fa forfoga dver verket. I vissa andra
lander finns generellt utformade mojligheter att utan ansvar utnyttja
skyddade verk. Exempelvis talar man i USA om “fair use”. Motsvarande
l6sning saknas i Sverige.’® | Sverige kan utnyttjanden av mindre delar av
ett verk helt falla utanfor upphovsmannens ensamratt i 2 § URL. Sadant
utnyttjande av delar av ett verk som i och for sig omfattas av ensamratten
kan i viss utstrackning dnda vara tillatet enligt upphovsrattslagens
bestammelse om citat. Enligt 22 § URL far "var och en citera ur
offentliggjorda verk i dverensstammelse med god sed och i den omfattning
som motiveras av dandamalet.” Citatratten omfattar alla typer av verk, utom
konstverk (t.ex. bilder). Citat far dock endast goras ur offentliggjorda verk,
dvs. verk som lovligen gjorts tillgangliga for allménheten. Syftet med citatet
skall vara att kritisera, utlagga eller belysa det andra verket eller att
understryka det egna stéallningstagandet. Daremot &r det inte tillatet att i sin
egen produkt ta in de basta delarna ur ett annat verk bara i syfte att
vidarebefordra dessa och gdra den egna produkten mer anvandbar. Detta gor

103 Olsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 2006, s. 175.
104 Koktvedgaard, Mogens, Levin, Marianne, Larobok i immaterialrétt, 9:e uppl., Stockholm 2007, s. 140.
105 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk I1T-ratt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 264 f.
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t.ex att manga typer av multimedieproduktioner, dar verk eller delar av verk
sammanstalls for att skapa en vardefull produkt inte anses utgéra ett lagligt
citat. Omfattningen av ett citat far aldrig vara storre &n vad som motiveras
av andamalet.'®

8.1.1 Overforing till allmanheten

| samband med inforlivandet av infosoc-direktivet'®” skedde en

genomgripande omformulering av bestdmmelserna om inskréankningar i
upphovsrétten genom andringar i URL, vilka tradde i kraft den 1 juli 2005.
Bakgrunden till direktivet &r utvecklingen av den digitala tekniken, vilken
har medfort att upphovsréttsligt skyddade verk kan kopieras snabbt och
enkelt och Gverforas mellan olika lander, t.ex. via natverk som Internet, pa
ett helt annat satt an tidigare. Direktivet bygger pd tva internationella
fordrag som antogs av FN:s organ for immaterialratt, World Intellectual
Property Organisation (WIPO) 1996. | och med genomforandet av infosoc-
direktivet i Sverige har ocksd WIPO-fordragen tilltratts.*®

Andringar som genomfordes i den svenska lagstiftningen i samband med
implementeringen av direktivet var bl.a. klargérandet av upphovsménnens
ensamréttigheter. Upphovsménnen har ensamrétt att Overfora verk till
allmanheten. | detta ingar att verk gors tillgangliga for allmanheten pa ett
sadant satt att enskilda kan fa tillgang till verken fran en plats och vid en
tidpunkt som de sjalva valjer. Huvudexemplet pa ett sadant forfogande &r att
ett verk laggs ut pa en webbplats pa Internet. Genom direktivet har man i
upphovsréttslagen gett upphovsman en uttrycklig ensamratt att dverfora sina
verk till allmanheten. Alla tillgangliggéranden av verk pa Internet, eller
andra tillgangliggéranden pa distans, benamns som en Gverforing till
allmanheten, och kraver upphovsmannens tillstdnd. En forstarkning av
skyddet for de till upphovsratten narstaende rattigheterna, namligen skyddet
for utdvande konstnarer (t.ex. musiker och sangare) vad galler deras
framforande av verk, for fonogram- och filmproducenter och for radio- och
televisionsforetag, skedde ocksa i och med infosoc-direktivet. Numera kravs
ocksa dessa rattighetshavares tillstand for att tillgangliggora deras
prestationer pa natverk som Internet pa ett sadant satt att enskilda kan fa del
av prestationerna fran en plats och vid en tidpunkt som de sjilva
bestammer.'%°

106 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk IT-ratt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 267 f.
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8.1.2 Framstéallning av s.k. tillfalliga exemplar

Direktivet var tvingande i ett avseende, ndmligen regleringen av tillféalliga
kopior.*'? Den teknik som anvands vid digital anvandning av verk, savl via
Internet som pa annat satt, ger upphov till en mangd kopior for att tekniken
skall vara mgjlig att anvanda. Vid formedling av material via Internet sker
redan vid enbart vidarebefordran (mere conduit) en automatisk
mellanlagring av materialet pa olika servrar eller routrar. Denna
mellanlagring ar nédvandig for att overféringen skall kunna genomféras.
Denna typ av kopior kallas tillfalliga kopior. Saval pa Internet som vid
annan datoranvandning kan forstds dessutom uppkomma mer varaktiga
kopior av upphovsréttsligt skyddat material. En upphovsmans ensamratt till
sitt verk innefattar d&ven en ensamratt att framstélla exemplar av det i digital
form.'! Innan implementeringen av infosoc-direktivet i den svenska
upphovsrattslagen var rattslaget oklart nar det géallde hur man fran
upphovsréttslig synvinkel skulle betrakta tillfalliga kopior. For vissa grupper
fanns det regler av betydelse nar det galler bl.a. tillfalliga kopior i e-
handelslagen.’™® Lagens 16-19 §§ inneh&ller regler om ansvarsfrihet for
tjansteleverantorer i vissa fall.'**

Enligt infosoc-direktivets artikel 5.1 skall medlemsstaterna foreskriva att
ensamratten till mangfaldigande (exemplarframstallning) inte omfattar
sadana tillfalliga former av mangfaldigande som uppfyller samtliga fyra
krav som anges i bestammelsen. Mangfaldigandet skall for det forsta vara
flyktigt eller utgora ett inkluderande av underordnad betydelse. Vidare skall
det utgbra en integrerad och vésentlig del i en teknisk process.
Mangfaldigandets enda syfte skall vara att mojliggora en éverforing i ett nat
mellan tredje parter via en mellanhand eller en laglig anvéndning av ett verk
eller annat alster. Slutligen far mangfaldigandet inte ha nagon sjélvstandig
ekonomisk betydelse. Vissa slutsatser kan dras om syftet med
bestammelsen. Ett sadant syfte ar att de som endast tillhandahaller teknik
for overforingsprocesser mellan andra aktorer (dvs. mellanhander eller s.k.
service-providers) under vissa forutsattningar inte skall hallas ansvariga for
tillfalliga kopior av upphovsrattsligt skyddade verk eller sadan prestationer
som skyddas av till upphovsratten narstaende rattigheter. Ett annat syfte ar
att se till att enskilda inte drabbas av nagot upphovsrattsligt ansvar for de
tillfalliga kopior som uppstar vid s.k. webblasning, dvs. vid enbart tittande
och lyssnande pa natverk som Internet. Innebdrden av bestammelsen i
artikel 5.1 &r att det under vissa narmare angivna férutséattningar skall vara
tillatet att framstalla tillfalliga exemplar av verk. Bestammelsen i artikel 5.1
arinford i 11 a § URL.™

110 Prop. 2004/05:110, s. 46.
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9 Intrang i upphovsratten

| uppsatsens aterstaende kapitel skall de fragor om upphovsréttsligt intrang
som tillhandahallandet och anvandningen av Youtube aktualiserar tas upp.
Uppsatsen skall i dessa kapitel ta upp det eventuella ansvar som kan
foreligga for foretaget Youtube, som nu dr en del av Google, de anvéndare
som bidrar med materialet till sajten, samt de anvandare som via sina
datorer tar del av sajtens otillatna material. Ovan har redogjorts for den rétt
upphovsmannen har genom lagstiftningen. Intrang som kan goras i
upphovsratten star ju i relation till den ratt som enligt lagstiftning
tillkommer upphovsmannen/rattighetshavaren. Framfor allt ar det etablerade
amerikanska TV-foretag som protesterat ndr Youtube vuxit som
mediekanal, troligen pa grund av att dessa ar de framsta rattighetshavarna av
det material som finns tillgangligt pa sajten. Intrang i upphovsratten kan
ocksa ske genom krankning av upphovsmannens ideella ratt, trots att de
ekonomiska rattigheterna har tillkommit t.ex. ett TV-féretag genom avtal.
Till ett verk &r ofta kopplat ett knippe av réttigheter, varfor ett
tillgangliggérande pa Youtube, juridiskt sett, kan vara komplicerat.

For att de rattigheter som en upphovsman har till sitt verk skall ha nagot
varde behdvs garantier for att de inte utan vidare kan sattas at sidan av
andra. Varje effektiv immaterialrattslagstiftning maste darfér innefatta tre
element; lagstiftning, ett system foér administration samt ett effektivt
sanktionssystem.*™® Brott mot upphovsrattslagen var tidigare tdmligen
ovanliga. De Okande tekniska mojligheterna att framstalla hogkvalitativa
exemplar av skyddade verk och att med enkla medel gora dessa tillgangliga
for ett stort antal manniskor, har emellertid medfért nya hot mot
rattighetshavarnas stéallning. Eftersom det av kulturpolitisk, ekonomisk och
handelspolitisk hénsyn finns ett betydande allmént intresse av att
upphovsréttssystemet respekteras, har sanktionssystemet setts Over och
skarpts under senare ar.™°

Youtube &r en amerikansk sajt, men dess popularitet gor att de
upphovsréttsliga intrangen drabbar manga rattighetshavare i lander utanfor
USA. Uppsatsen utgar fran den svenska upphovsrattslagen, men problemen
som kommer av den nya ordningen pa mediemarknaden och dess paverkan
pa upphovsratten stracker sig utanfor Sveriges granser. Upphovsratten har,
liksom andra delar av immaterialratten, varit féremal for ett omfattande
internationellt samarbete. Det har ansetts viktigt att skapa ett homogent
rattsskydd i ett sa stort antal lander som mojligt, dels for att tillvarata
upphovsménnens intressen och framja den tekniska utvecklingen, dels for
att forhindra att skiftande regler skapar indirekta handelshinder.™’

115 Olsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 2006, s. 305.
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Reglerna i upphovsrattslagen ar naturligtvis forst och framst tillampliga pa
svenska verk (60 § URL). Genom internationella upphovsrattskonventioner
(Bernkonventionen och Varldskonventionen) skyddas svenska verk i de
lander som har tilltratt dessa. P4 samma satt skyddas har i Sverige verk som
har anknytning till dessa lander. Den narmare regleringen av dessa fragor
sker i den internationella upphovsrattsforordningen (1994:193). Genom att
en mycket stor del av vérldens lander omfattas av dessa 6verenskommelser,
torde de flesta utlandska verk vara foremal for upphovsrattsligt skydd har i
Sverige.™®

9.1 Sanktioner och ansvar

Om ett upphovsrattsligt intrdng har begatts, kan intrangsgoraren drabbas av
sanktioner. M0ojliga sanktioner &r enligt 7 kap. upphovsrattslagen
vitesforbud,  straff,  skadestind  och  vissa  sdkerhetséatgarder.
Sanktionssystemet i den svenska upphovsrattslagen innehéller flera olika
element. De viktigaste ar bestammelserna om straff och om skadestand.
Bestammelserna om sanktioner tillampas inte bara pa intrang i den egentliga
upphovsratten. Genom en regel i 57 8 URL gors bestdammelserna tillampliga
ocksa pa rattigheter som skyddas i 5 kap. URL, dvs. de néarstdende
rattigheterna. **°

Som huvudregel kan straffansvar intrada bade for garningsmannen och for
medverkande. Varje medverkande doéms enligt allménna principer efter det
uppsat respektive den oaktsamhet som vederbérande har gjort sig skyldig
till.*** Huvudbestdmmelsen om vem som &r straffansvarig finns i 23 kap. 4
§ brottsbalken, vilken bestammelse ar tillamplig ocksa utanfor brottsbalkens
omrade betraffande straffbelagda garningar for vilka fangelse ar foreskrivet,
dvs. bl.a. géarningar som innebar upphovsrattsintrang. Bestammelsen i
brottsbalken foreskriver. ”Ansvar som i denna balk &r foreskrivet for viss
garning skall démas inte bara den som utfért garningen utan dven annan
som framjat denna med rad eller dad. Detsamma skall géalla betraffande i
annan lag eller forfattning straffbelagd gérning, for vilken fangelse ar
foreskrivet”. Det &r denna sistndmnda mening som gor medverkansansvaret
i brottsbalken tillampligt ocksa pd upphovsrittsintrang. Vidare foreskrivs:
"Varje medverkande bedoms efter det uppsat eller den oaktsamhet som
ligger honom till last”.** Frdgan om medverkansansvar har fatt en
betydande aktualitet i samband med verks utnyttjande Over Internet. Vid
sadana Gverforingar ar en hel rad aktorer verksamma. Den viktigaste av
dessa ar givetvis den som skapar det material som 6verfors, dvs. den som
kallas ”content provider” och denne ar givetvis den som har ett direkt ansvar
for materialet. Men ocksa natverksoperatorer kan ha ett medverkansansvar,

118 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk IT-rétt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 283 f.
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vilket kan vara mycket viktigt eftersom material pa Internet ofta har sitt
ursprung i lander dar det inte &r s l4tt att komma &t aktorerna.?

122 QOlsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 2006, s. 317.
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10 Ansvar for anvandare som
bidrar med material pa
Youtube

Nar anvandare laddar upp videomaterial pa Youtube innebar det forst och
framst att de gor verket tillgangligt for allmanheten, men ocksa att det sker
en eller flera exemplarframstallningar av ett verk enligt 2 § URL. Ett intrdng
i upphovsratten foreligger principiellt om nagon utan rattighetshavarens
samtycke, och utan att ndgon av inskrankningarna i 2 kap. URL ér
tillampliga, framstaller exemplar av verket eller gor det tillgangligt for
allménheten. Intrang kan dessutom ske genom att upphovsmannens ideella
ratt kranks."®® Den ekonomiska ratten i 2 § URL kan sagas innebéra en
uteslutande ratt att forfoga Over verket. Huvudregeln &r att endast
innehavaren av upphovsratten far framstalla exemplar av verket eller gora
verket tillgangligt for allmanheten. | lagens andra kapitel finns, med hansyn
till motstaende intressen, vissa inskrankningar i dessa exklusiva rattigheter.
Den ideella ratten i 3 8 URL innebér att upphovsmannen har ett ansprak pa
att bli namngiven i samband med att hans verk utnyttjas samt att han har ratt
att motsatta sig krankande andringar av verket m.m.**

10.1 Exemplarframstallning och
tillgangliggdrande

Manga typer av tillgangliggéranden i en digital miljo kraver
exemplarframstéllningar.*® Grundlaggande problem i samband med
datoranvéndning som tidigt borjade diskuteras, var hur inmatning och
utnyttjande av material i en dator, skulle betraktas ur en upphovsréttslig
synvinkel. Har har det dock visat sig att de klassiska forfoganderétterna
kunnat appliceras tamligen val. Exempelvis anses det vara fraga om
exemplarframstéllning nar ett verk, pa vilket satt det an ma vara, matas in i
en dator. En viss osakerhet rader dock betraffande bildskarmsvisningens
rattsliga status och hur man bor betrakta kopior i datorns arbetsminne
(RAM-minne). Att ett verk mangfaldigas innebar att det fixeras i en
materiell form sa att det ar mojligt att darifran ta del av verket antingen
direkt eller indirekt genom en anordning, t.ex. en dator. Detta innebér t.ex.
att overforandet till och fran en kommunikationsserver utgor
exemplarframstéllning eftersom verket da fixeras pa en harddisk etc. Pa
samma satt innebar inmatningen i t.ex. en databas ett mangfaldigande i
lagens mening, oavsett om det sker via tangentbord, genom skanning eller
pd annat satt. For att vidta dessa atgarder kravs m.a.0. i princip
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upphovsréttsinnehavarens  samtycke. Verket maste for att anses
mangfaldigat existera i en fixerad form. Det har diskuterats vad detta
fixeringskrav far for konsekvens i samband med anvéndningen av
datorteknik. Vid en réttslig bedomning av vad som utgor ett upphovsréttsligt
relevant exemplar &r det viktigt att halla i minnet att exemplarbegreppet ar
ett rattsligt och inte ett tekniskt begrepp. Samtidigt finns det naturligtvis en
stark koppling mellan det rattsliga och det tekniska.*?® Enligt artikel 2 i
infosoc-direktivet skall exemplarframstéllningsratten omfatta ”en ensamrétt
att tillata eller forbjuda direkt eller indirekt, tillfalligt eller permanent,
mangfaldigande, oavsett metod och form, helt eller delvis [...]". I artikel 5.1
stalls samtidigt krav pa att vissa typer av tillfalliga exemplarframstéllningar
skall undantas fran ensamratten. Klart torde vara att t.ex. exemplar som
framstalls i samband med anvéndarens (lagliga) besok pa en webbplats kan
undantas enligt bestammelsen. *?

De senaste arens utveckling nar det galler anvandningen av
datakommunikation, har emellertid medfort att diskussionen mer kommit att
handla om hur man skall behandla tillgangliggérande foér allmanheten av
upphovsréttsligt skyddade verk via t.ex. Internet.?® Det kan noteras att
rattighetshavarnas skydd mot tillgdngliggorande i datornatverk ar tdmligen
gott. Det racker namligen med att ndgon mojliggor for allméanheten att fa
tillgang till skyddade verk for att ett intrdng skall anses foreligga. Aven
tillgangliggérande som sker pa anvéandarens begéran, t.ex. video-on-
demand, omfattas av ensamratten. Den som lagger in ett verk pa en fritt
tillganglig server (varddator) ansluten till Internet kan hallas ansvarig for
otillatet tillgangliggdrande utan att det bevisats att nagon faktiskt laddat ner
verket.'?® Att endast tillhandahlla teknisk utrustning, t.ex. en elektronisk
anslagstavla, till vilken anvandare kan koppla upp sig bl.a. for att ladda upp
och ner datorprogram, har av HD inte ansetts utgéra en sadan aktiv handling
som kan grunda straffrattsligt ansvar for ofillatet tillgangliggérande av
programmen. En viktig forutsattning i det aktuella fallet var att BBS:en/den
elektroniska anslagstavlan hade en mangd lagliga anvandningar och att den
tilltalade inte kunde beslas med att ha tillhandahallit den med syfte att den
skulle utnyttjas for olovligt tillgdngliggérande. Om den systemansvarige
anses ha medverkat till anvandarnas olovliga exemplarframstélining,
framfor allt uppladdning av verk, kan han daremot hallas ansvarig for detta.
Ansvaret for denna typ av tjanster bestdms numer i stor utstrdckning av
reglerna i lagen om ansvar for elektroniska anslagstavlor, den s.k. BBS-
lagen.”®® | en IT-milj6 gors verk ofta tillgangliga for allmanheten pé en
bildskarm. Ett sadant tillgangliggorande sker t.ex. om ett verk publiceras pa
en for allmanheten atkomlig webbsida.***
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Det skydd som féljer av de narstaende rattigheterna varierar nagot, men kan
i stort sdgas motsvara upphovsrattens forfoganderéatter. Réttighetshavaren,
t.ex. en utévande konstnar eller ett sandningsforetag, kan salunda hindra
andra fran att framstélla exemplar av prestationen eller fran att géra denna
tillganglig for allménheten. Viktigt att notera &r dock att detta skydd &r
betydligt snavare utformat och tar sikte framst pa rent konkret utnyttjande
av prestationen, t.ex. att en musikvideo tas in i en multimediegrodukt. Det
finns daremot inget skydd mot bearbetningar av en prestation.*

132 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk IT-ratt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 264.
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11 Ansvar for Youtube-
anvandare

De anvéandare som tittar pd videoklipp pd Youtube &r slutanvandare.
Slutanvéndarens anvandning forutsatts vara laglig. Harmed avses enligt
infosoc-direktivets ingress och enligt upphovsrattslagen att den sker med
rattsinnehavarens tillstand eller inte &ar otillaten enligt lag. Att den inte &r
otillaten enligt lag, kan till exempel komma sig av att en inskrankning &r
tillamplig, eller genom att anvandningen 6ver huvud taget inte &ar relevant
fran upphovsrattslig synpunkt (sdsom rent lyssnande till eller betraktande av
ett verk, vilket alltsa ar tillatet &ven om det exemplar som man lyssnar till
eller tittar pa ligger ute pa Internet olagligt). Att anvandningen inte far vara
otillaten enligt lag syftar givetvis pa den upphovsrattsliga lagstiftningen och
inte p& andra lagar som méjligtvis kan ha relevans i ssmmanhanget.***

11.1 Exemplarframstallining

Att som anvandare ga in pa Youtube och ta del av det otillatna material som
dar gors tillgangligt ar alltsd inte att betrakta som ett upphovsrittsligt
intrang, eftersom denna framstallning enligt 11 a § URL utgor “en
integrerad och vasentlig del i en teknisk process”. Exemplaren &r ocksa att
anse som flyktiga och har en underordnad betydelse i processen. Detta
undantag fran upphovsmannens ensamrétt till mangfaldigande i lagens 2 §
ar naturlig med tanke pa de svarigheter det skulle innebéra att stalla miljoner
Internetanvandare till svars. Som framkommit ar det egentligen bara de
anvandare som Overfor material till allmanheten, dvs. gor det tillgangligt
enligt 2 8 URL, som kan ha ansvar for de intrang som sker pa Youtube.

Upphovsrittsligt relevanta atgarder bestar, som tidigare namnts, i
exemplarframstélining eller tillgdngliggorande for allménheten. Att en
enskild person tittar och/eller lyssnar pa ett verk utgor daremot inte en
upphovsréttslig relevant atgard. Aven om verket som den enskilde tittar eller
lyssnar pa lagts ut pa Internet utan tillstand, dvs. &r en olovlig forlaga, gor
den enskilde sig inte skyldig till nagot upphovsrattsintrang sa lange som han
eller hon endast tittar och/eller lyssnar pa verket. Nar en enskild endast tittar
och/eller lyssnar pa det material som visar sig pa bildskarmen vid
anvandning av Internet, utan att vidta nagra atgarder for att spara ner
(framstélla exemplar) eller i sin tur tillgangliggéra materialet for
allmanheten, vidtar han eller hon alltsd inte en upphovsrattsligt relevant
atgard. Tittandet och lyssnandet ar darmed inte heller otillatet enligt lag i
upphovsréttslig mening. Inskrankningsbestdammelsen tar daremot inte sikte
pa den situationen att nagon laddar ner material fran Internet. Nar material

133 Olsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 2006, s. 188.
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laddas ner fran Internet &r det fraga om en upphovsrattsligt relevant
atgard.'3*

Huvudsyftet med regeln i 11 a § URL é&r att mojliggora dels effektiva
overforingar i natverk, dels ocksa webblasning (“browsing™) och “caching”
utan hinder av upphovsrattslig ensamratt. Bestdmmelsen tar daremot inte
alls sikte pa situationer da en anvéandare laddar ner material fran Internet pa
sin dator. | sadana fall ar det dver huvud taget inte fraga om tillfalliga
kopior. Om atgarden &r laglig eller inte beror da pa om tillstand finns eller
om nagon annan inskrankningsbestimmelse kan aberopas, t.ex. den om
privat bruk.**®* En rad forutsattningar maste vara uppfyllda for att
bestdammelsen i 11 a 8 skall vara tillamplig. Forst och framst att exemplaren
utgor en integrerad och vésentlig del i en teknisk process. Den tekniska
processen som syftar till dverforing eller annat utnyttjande av verket skall
alltsa vara huvudsaken. Exemplarframstallningen skall vara en integrerad
och vésentlig del av denna 6verforing eller detta utnyttjande. Det innebar att
framstéallningen av exemplar skall vara en forutsattning for att denna
overforing respektive detta utnyttjande skall kunna dga rum. Nar, var och
hur sadana exemplar framstalls beror pa en rad faktorer, sdsom materialets
storlek, belastningen pa det anvanda natet och forbindelserna mellan dess
olika delar. Sadana exemplar uppkommer exempelvis vid 6verforingar via
Internet da tillgangliga lagringar sker i servrar eller routers under véagen eller
da mellanlagring, dvs. "caching”, sker eller i andra fall da tillfalliga kopior
lagras i datorns arbetsminne.**®

Den kopia som gors i en dators arbetsminne nar man tittat pa Internet ar
alltsa ett exemplar som &r en vasentlig del i den tekniska process som leder
till att man kan fa tillgang till verket. | samtliga dessa situationer ar det fraga
om exemplar som &r en integrerad och véasentlig del i en teknisk process.
Darut6ver kravs alltsa att exemplaren antingen skall vara flyktiga eller ha en
underordnad betydelse i processen. Att de skall vara flyktiga innebar att de
skall ha en begransad livslangd, vilken beror pa en mangd faktorer,
exempelvis pa vid vilket skede i 6verforingen eller anvandningen som
lagringen sker. Att de skall ha en underordnad betydelse i processen innebar
att det ar Overforingen eller utnyttjandet som &r huvudsaken och att
exemplaren ar obetydliga eller osjalvstandiga i forhallande dartill. Denna
regel avser i huvudsak situationer nar anvandaren inte kan paverka hur eller
nar kopian gors. Vidare avses situationer ndr cachekopior gors, trots att man
I dessa fall kan ha mojlighet att bestdmma hur lange denna cachekopia skall
finnas kvar. En annan forutsattning ar att exemplaren inte far ha nagon
sjalvstandig ekonomisk betydelse, dvs. inte far ha nagon betydelse utover
den att mojliggora 6verforingen respektive utnyttjandet. Den mest patagliga
situationen nar ett sadant exemplar faktiskt kan ha en sjalvstandig
ekonomisk betydelse &r att den ursprungliga kopian har tagits bort och alltsa
bara cachekopian finns kvar. Som en fjarde forutsattning uppstalls vidare att

134 Prop. 2004/05:110, s. 95 f.
135 Ibidem.
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exemplarframstéliningen sker antingen for att moéjliggora en éverforing i ett
nat mellan tredje parter via en mellanhand eller ocksa en laglig anvandning.
Tillfallig exemplarframstallning i andra situationer técks inte. Det forra
villkoret tar sikte pad 6verforingar 6ver Internet eller i andra natverk, medan
det alternativa villkoret om laglig anvandning tar sikte pa slutanvandarens
anvandning av det som har forts 6ver till honom eller henne. **’

137 Olsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 2006, s. 186 f.
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12 Ansvar for Youtube |
egenskap av vardtjanst

Youtube &r en tjanst dar information férmedlas for anvandarnas rakning.
Vilket ansvar har sajten for det material som tillgdngligg6rs déar utan
rattighetshavarnas tillstand? Youtube tillnér den kategori av aktorer pa
Internet som brukar bendmnas “rena mellanh&nder”, dvs. de har ingen
forhandskontroll av vad som férmedlas via tjansten. Man kan ocksa
beskriva den som en s.k vérdtjanst eller formedlingstjanst. Det innebar att
anvandarna kan skicka in meddelanden till tjansten som blir tillgangliga for
en grupp av andra anvandare. VVardtjanster &r rent tekniska, automatiska och
av passiv natur, dvs. tillhandahallaren tar inte sjalv nagon direkt befattning
med meddelandet, t.ex. genom att vélja ut vilka som skall fa del av det eller
genom att andra innehallet. Fragan om tjanstelevererande mellanhénders
ansvar ar komplex. For det forsta kan det vara fraga om olika typer av
ansvar, t.ex. straffrattsligt eller skadestandsrattsligt. Vidare finns det olika
rattsliga grunder for ansvaret, t.ex. allménna straffréttsliga principer om
garningsmannaskap och medverkan till brott och sérskild lagstiftning for
vissa typer av mellanhdnder, den s.k. BBS-lagen. BBS:er/elektroniska
anslagstavlor &r ett satt att mojliggéra kommunikation elektroniskt.
Slutligen maste e-handelslagens regler om mellanhéanders frihet fran ansvar i
vissa situationer beaktas.'*® Youtube ar att betrakta som en vardtjanst,
eftersom den fungerar som en foérmedlare av uppladdade videoklipp mellan
sajtens anvandare. Ansvaret for den som tillhandahaller vardtjanster ar den
mest kontroversiella och svarreglerade nar det galler tjanstelevererande
mellanhander. Detta begrepp torde i allt vésentligt motsvara begreppet
elektronisk anslagstavla, som anvands i BBS-lagen. Exempel pa vérdtjanster
ar webbhotell, chattjanster, distributionslistor, gastbocker och 6ppna filarkiv
dit anvandarna kan ladda upp filer som kan laddas ner av andra
anvandare.**

Nar missbruk sker via Internet ar det ofta svart att identifiera den anvandare
som begatt en brottslig eller skadestandsgrundande handling, t.ex. olovligt
laddat upp upphovsrattsligt skyddat material. | allmanhet &r det enklare att
hitta den som medverkar i formedlingen av sadant material. Denna
mellanhand &r ocksa ofta den som har majlighet att hindra fortsatt spridning
av materialet. Om det ror sig om en kommersiell tjanstetillhandahallare, har
denne troligtvis ocksa storre ekonomiska resurser att ersatta eventuella
skador som uppkommer till foljd av spridningen. Samtidigt kan
mellanhandens praktiska mojligheter att 6vervaka informationsflodet manga
ganger vara begransade, varfor ett alltfor langtgaende ansvar inte é&r
lampligt. Yttrandefrinetsaspekter talar vidare for att inte alagga dessa
passiva mellanhander ett for langtgaende ansvar for den information som

138 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk IT-rétt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 136.
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anvandarna skickar.*® Ett ansvar for den spridning som sker via olika
formedlingstjanster  kan  foreligga enligt allménna straff- och
skadestandsrattsliga regler. Manga brott &r exempelvis utformade sa att det
ar mojligt att tanka sig flera deltagande personer som samtidigt utfor brottet
och saledes ar garningsman. Var och en av dessa personer, som uppfyller
brottsrekvisiten for brottet, skall démas for detta som gérningsman.
Utrymmet for att se tjanstetillhandahallaren som garningsman varierar alltsa
mellan de olika typerna av brott, dels beroende pa det aktuella brottets krav
pa “spridning”, dels beroende pa vilken subjektiv tackning (uppsat, grov
oaktsamhet etc.) som kravs for brottet i fraga.'*

12.1 Exemplarframstallning och
tillgangliggdrande

Diskussionen om mellanhénders ansvar for exemplarframstallning har
fokuserat pa den tillfalliga mellanlagring som sker vid ren vidarebefordran
och cachning. Fragan i vad man mellanhanden &r ansvarig for de mer
permanenta exemplar som lagras pa hans serverutrymme vid alla former av
vardtjanster, har inte tilldragit sig lika stor uppmarksamhet. Skélet till detta
torde vara att mellanhanden i dessa fall som huvudregel inte kan anses
framstalla exemplar som laddas upp av annan p& hans serverutrymme.*

En annan fraga ar i vad man mellanhanden kan goras ansvarig for
tillgdngliggorande av materialet. Foretar mellanhanden ett upphovsrattsligt
relevant tillgdngliggérande ndr han eller hon genom ren vidarebefordran
eller cachning férmedlar material, eller nar han eller hon tillhandahaller en
vardtjanst? Inte heller i denna fraga kan rattslaget anses helt klart. Viss
ledning kan dock hdmtas i den s.k. BBS-domen (NJA 1996 s. 79). Dar
fastslog HoOgsta domstolen att det krévs ett aktivt handlande for att
straffrattsligt omedelbart ansvar for upphovsrattsintrang skall komma ifraga
for en person som drivit en datornatverksamhet och inte sjélv vare sig laddat
upp eller laddat ned det skyddade materialet. Fragan om vad som kravdes
for skadestandsrattsligt ansvar eller for straffrattsligt medverkansansvar
bedémdes dock inte av HD.*®

For straffrattsligt ansvar kravs att tillgangliggorandet har skett uppsatligen
eller av grov oaktsamhet (beroende pa brottstyp). Sjalva tillhandahallandet
av en formedlingstjanst torde dessutom vara tillracklig grund for ansvar om
syftet med den ar att anvéandas till att obehdrigen sprida upphovsréttsligt
skyddat material. N&r det daremot géller férmedlingstjanster som har ett
legitimt syfte, torde tillhandahallarens underlatenhet att forhindra

140 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk IT-rétt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 135 f.
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anvandarnas spridning av skyddat material inte kunna medfora straffansvar
(jfr dock lagen om ansvar for elektroniska anslagstavlor).**

12.2 Ansvar enligt lagen (1998:112) om
ansvar for elektroniska anslagstavlor

Lagen (1998:112) om ansvar for elektroniska anslagstavlor, den s.k. BBS-
lagen, tradde i kraft den 1 maj 1998. Enligt 1 § BBS-lagen ar en elektronisk
anslagstavla en tjanst for elektronisk férmedling av meddelanden. | lagens
forarbeten forklaras att ett avgorande kriterium ar att den som anvénder
tjansten kan ta del av andras meddelanden och sanda egna meddelanden till
andra, dvs. att tjansten &r interaktiv.’*> Exempel p& en tjanst som omfattas
av lagen ar arkiv dit anvandarna kan ladda upp filer som direkt blir
tillgangliga for andra anvéandare.*® Med meddelanden avses text, bild, ljud
eller information i dvrigt, t.ex. datorprogram.™*’ Lagen innebér i huvudsak
att den som tillhandahaller en elektronisk anslagstavla i rimlig omfattning
skall ha uppsikt 6ver en sadan tjanst. Tillnandahallaren ar skyldig att ta bort
meddelanden som uppenbart innehaller uppvigling, hets mot folkgrupp,
barnpornografibrott, olaga valdsskildring eller intrang i upphovsratt eller
viss annan réattighet. Tillhandahallaren ar aven skyldig att Iamna anvéandare
av tjansten viss information. Den som inte lamnar féreskriven information
eller som underléter att ta bort vissa meddelanden kan straffas.'*® Den
tekniska losningen for kommunikationen saknar i princip betydelse. Bade
traditionella BBS:er och tjanster som nés via Internet omfattas.'*°

12.2.1 Ansvarssubjekt

Med tillnandahéllaren avses den eller de som leder verksamheten dar
tjansten erbjuds. Vem denne eller vilka dessa ar far avgéras mot bakgrund
av omstandigheterna i det enskilda fallet. Skalet till att det &r
tillhandahallaren som har alagts ett ansvar ar att denne ansags vara den som
kan bestdmma over tjanstens anvandning, inklusive de tekniska och
administrativa rutinerna. Det ansags darfor vara tillhandahallaren som i stor
utstrackning avgor vilket utrymme som ges for missbruk av tjansten.**

Som tillhandahallare av en elektronisk anslagstavla & man skyldig att (a)
lamna anvandarna viss information, (b) hélla viss uppsikt over tjansten och

144 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk IT-ratt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 137.
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(c) i vissa situationer avlagsna meddelanden fran anslagstavlan. Vissa av
dessa skyldigheter ar straffsanktionerade. ™!

12.2.1.1 Uppsikt 6ver tjansten

Tillhandahallaren av en elektronisk anslagstavla skall ha sadan uppsikt 6ver
tjansten som skaligen kan krédvas med hansyn till omfattningen och
inriktningen av verksamheten, 4 § BBS-lagen. Faktorer som kan vara av
betydelse for den grad av uppsikt som kravs ar t.ex. mangden meddelanden,
om tjansten erbjudits yrkesmadssigt, om brottsliga meddelanden har varit
vanligt forekommande, hur manga besckare tjansten har och kostnaderna for
kontrollen. Det krévs inte att varje meddelande forhandsgranskas. Daremot
kravs nagon form av aterkommande kontroll. Enligt forarbetena bor en
tjanst inte i nagot fall lamnas utan uppsikt under mer dn en vecka. Ett sétt att
uppfylla uppsiktsplikten, om méangden meddelanden gor det svart att lasa
alla, &r att inratta en “klagomur”, till vilken anvandarna kan patala en
eventuell forekomst av straffbara meddelanden. Man kan &ven ténka sig
olika typer av automatiska kontrollsystem, som slar larm eller direkt sorterar
bort meddelanden som innehaller vis information, t.ex. vissa ord.
Uppsiktsskyldigheten &r inte straffsanktionerad, men den far betydelse for
bedémningen av om tillhandahallaren fullgjort sin skyldighet att ta bort
vissa meddelanden. ™

12.2.1.2 Skyldighet att ta bort vissa meddelanden

Om en anvandare sénder in ett meddelande till en elektronisk anslagstavla ar
den som tillhandahaller tjansten skyldig att ta bort meddelandet fran tjansten
eller pa andra satt forhindra vidare spridning av meddelandet, om det &r
uppenbart att anvandaren genom att sanda in meddelandet gjort intrang i
upphovsritt eller narstaende rattighet, 5 § BBS-lagen. Eftersom det inte
alltid ar latt for en lekman att bedéma om ett meddelande ar brottsligt eller
ej, har skyldigheten begransats till meddelanden som uppenbart utgor
intrang. Detta krav har ocksa betydelse for yttrandefriheten, eftersom risken
annars &r att den som tillhandahaller férmedlingstjanster kanner sig tvingad
att ta bort allt material som enligt hans eller hennes bedémning skulle kunna
betraktas som brottsligt.™

Den som uppsatligen eller av grov oaktsamhet bryter mot skyldigheten att ta
bort meddelanden kan enligt 7 8 BBS-lagen, domas till boter eller fangelse i
sex manader. Ansvar intrader naturligtvis om tillhandahallaren far
kdnnedom om meddelandet och darefter underlater att vidta atgarder. Men
eftersom dven grovt oaktsamma forfaranden kriminaliseras, krévs det inte
att tillhandahallaren verkligen har fatt kannedom om meddelandet. Han eller
hon skall inte kunna undga ansvar genom att halla sig okunnig om vilka
meddelanden som finns i tjansten. Vid bedémningen av om grov oaktsamhet
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foreligger skall vagledning, enligt forarbetena, framst sokas i hur
tillhandahallaren har uppfyllt sin uppsiktsplikt. Har straffbara meddelanden
ofta forekommit i en tjanst stalls hogre krav pa atgarder av tillnandahallaren.
Om mangden meddelanden gor det svart att lasa alla, ar det, som framgatt,
tillrackligt att inratta en “klagomur”, till vilken anvandarna kan patala en
eventuell forekomst av straffbara meddelanden. | denna situation undgar
tillhandahallaren ansvar under forutsattning att uppfoljande atgarder satts in
omedelbart efter det att tips om missforhallanden inkommit. Ar brottet, t.ex.
pa grund av att antalet straffbara meddelanden varit mycket stort eller pa
grund av att det ror sig om upprepade forseelser, att betrakta som grovt, ar
straffmaximum tva ars fangelse. I ringa fall doms inte till ansvar. Ror det sig
t.ex. om enstaka meddelanden i en i &vrigt seriés verksamhet torde
tillhandahallaren darfor kunna undga straff. Lagen skall inte tillampas om
tillhandahallaren kan straffas enligt bestammelser i brottsbalken eller
upphovsrattslagen.™

12.3 Ansvarsfrihetsreglernailagen
(2002:562) om elektronisk handel och
andra informationssamhallets tjanster

Lagen om elektronisk handel och andra informationssamhéllets tjanster ar
ett resultat av implementeringen av direktiv 2000/31/EG, det s.k. e-
handelsdirektivet.’ 1 begreppet informationssamhéllets tjanster ingar
forutom sjalva handeln, en méangd olika tjanster sasom informationstjanster,
finansiella tjanster, fastighetsmaklartjanster, webbhotell och soktjanster. En
forutsattning for att en tjanst skall omfattas av begreppet, &r att den
tillhandahalls online, dvs. via en forbindelse som mojliggor direkt interaktiv
kommunikation.™® Fyra forutséttningar galler for att det skall vara frdga om
informationssamhéllets tjanster. Tjansterna skall normalt utféras mot
ersattning samt tillhandahallas pa distans, pd elektronisk vag och pa
individuell begédran av en tjanstemottagare. For att det skall vara fraga om
en tjanst som omfattas av lagen, skall alla fyra kriterier vara uppfyllda. Det
forhallande att det inte kravs att tjansten verkligen utfors mot ersattning,
utan endast normalt utférs mot erséttning, innebar att det rdcker med att
tjansten i fraga normalt ar av ekonomisk betydelse. Tillhandahallandet
hanfor sig foljaktligen typiskt sett till ndringsverksamhet och técker alla
aktiviteter som har ett kommersiellt syfte. Kravet pa ersattning innebér inte
att tjansten maste betalas av den som tar emot den, utan torde innefatta varje
form av direkt eller indirekt ekonomisk gottgorelse. Exempelvis omfattas
sadana  for mottagarna  avgiftsfria  tjanster som  s6kmotorer,
informationstjanster m.m. som finansieras med reklamintakter. *’
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En tjansteleverantor ar en person eller ett féretag som tillhandahaller en
tjanst pa distans, pa elektronisk vag och pa individuell begaran av en
tjanstemottagare.®® Begreppet tjanstemottagare omfattar alla som pa négot
satt anvander sig av informationssamhéllets tjanster. Det kan vara bade
personer som gor information tillgdnglig pa Internet, och personer som
soker information pa Internet i privat eller yrkesmassigt syfte. En person
kan vara samtidigt bade leverantor och mottagare av informationssamhéllets
tjanster.™®

12.3.1 Ansvarsfrihet for mellanhander

Bestammelserna om tjansteformedlande mellanhanders ansvar i e-
handelslagen innebér i korthet att mellanh&nder som bedriver vissa typer av
verksamhet av rent teknisk karaktar, inte skall kunna goras ansvariga for
sadan information som de vidarebefordrar eller lagrar. Det & med andra ord
bestammelser om ansvarsfrihet. Trots att en garning enligt allménna
principer eller speciallagstiftning (t.ex. BBS-lagen) skulle kunna leda till
straff eller skadestandsskyldighet, skall den om rekvisiten i e-handelslagen
ar uppfyllda, vara fri fran ansvar.'®

E-handelslagens ansvarsfrihetsregler galler for tjansteleverantérer som
fungerar som mellanhénder, dvs. som bara overfor eller lagrar information
som lamnats av andra. Sadana leverantorer skall under vissa forutsattningar
inte pd grund av innehallet i informationen kunna alaggas att ersétta skada
eller betala sanktionsavgift. De far vidare domas till ansvar for brott som
avser innehéllet i informationen endast om brottet begatts uppsétligen.*®*
Ansvarsfriheten for mellanhénderna ar fastslagen i 16-18 8§ e-handelslagen.
Né&r det galler straffansvaret finns en regel i lagens 19 § som foreskriver:
"En tjansteleverantor som overfor eller lagrar information for annan far
domas till ansvar for brott som avser innehallet i informationen endast om
brottet begatts uppsatligen”.’®® | 18 § e-handelslagen regleras
ansvarsfriheten for olika typer av vérdtjanster, som till exempel elektroniska
anslagstavlor (BBS:er) och liknande, dar det pagar interaktivitet mellan
parterna utan inblandning av vardtjanstleverantéren. Av paragrafens andra
stycke framgar att en innehavare av en vardtjanst, inte far aberopa
ansvarsfrihetsregeln, om den som lamnat den aktuella informationen handlat
under dennes ledning eller 6verinseende.'®®

Ansvarsfrinet stadgas for tre typer av tjanster, som i lagen bendmns (1)
enbart vidarebefordran ("mere conduit”), (2) cachning och (3) vérdtjanster.
Ett gemensamt krav for att ansvarsfrinet skall foreligga é&r att
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“tjansteleverantdrens verksamhet ar begrénsad till den tekniska processen att
driva och erbjuda tillgang till ett kommunikationsnat dar information som
gors tillgdnglig av tredje part vidarebefordras eller tillfalligt lagras, i
uteslutande syfte att gora Overforingen effektivare”. Verksamheten skall
vara “av rent teknisk, automatisk och passiv natur, vilket innebar att
tjansteleverantéren varken har kannedom om eller kontroll &ver
vidarebefordrad och lagrad information”.'®* Den ansvarsfrihet som lagen
ger innebar frihet frdn straff, skadestand och offentligrattsliga
sanktionsavgifter. Daremot hindrar reglerna inte att en domstol eller en
administrativ myndighet i det enskilda fallet ger tjanstetillhandahallaren ett
foreldggande som kréver att alla 6vertradelser skall upphora, t.ex. genom att
informationen avlagsnas eller gors oatkomlig.'®®

Det finns flera olika typer av tjanster pa Internet, en viktig roll spelar
soktjansterna, medan andra Internettjanster bestar av att agera som ett slags
mellanhand i relationen mellan dem som tillhandahaller tjanster och dem
som anvander dem.'® En form av vardtjanst 4 de s.k. elektroniska
anslagstavlorna, BBS:er. Gemensamt for dessa tjanster ar att anvéndare
bade kan fora in text eller annan information pa “anslagstavlan” och ta del
av den information som andra har fort in.*®" | e-handelsdirektivets artikel 14
regleras ansvaret vid tillhandahallande av lagringsutrymme for information
(vardtjanster). | direktivets ingresspunkt 42 framhalls att de undantag fran
ansvar som faststéllts enligt direktivet endast omfattar fall nar
tjansteleverantdrens verksamhet &r begransad till den tekniska processen att
driva och erbjuda tillgang till ett kommunikationsnat, dar information som
gors tillganglig av tredje part, vidarebefordras eller tillfalligt lagras i
uteslutande syfte att gora overforingen effektivare. Ansvarsfriheten galler
endast, sags det vidare, nar verksamheten ar av rent teknisk, automatisk och
passiv natur, vilket innebar att tjdnsteleverantdren varken har kdnnedom om
eller kontroll 6ver vidarebefordrad eller lagrad information.®® Fér att en
tjansteleverantér som lagrar information skall kunna utnyttja
ansvarsbegransningen, maste han sa snart han fatt kannedom eller blivit
medveten om olaglig verksamhet skyndsamt vidta atgarder for att avlagsna
den berérda informationen eller gora den oatkomlig.'®®

Det framgar inte direkt om kravet pa kannedom etc. avser informationens
existens och/eller den omstdndighet att den &r olaglig. Betraffande
straffrattsligt ansvar tycks det kravas faktisk kannedom i bada hanseendena.
Nar det géller skadestandsansvar racker det med att tjanstetillhandahallaren
var "medveten om fakta eller omstandigheter som gjort férekomsten av den
olagliga verksamheten eller den olagliga informationen uppenbar”. Det
senare torde innebéra att tjanstetillnandahallaren om han har sarskilda skal
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att misstanka att olaglig verksamhet pagdr maste undersoka dessa
misstankar (och eventuellt blockera brottslig information) annars “faller”
ansvarsfrineten. Ett sadant ansvar finns emellertid endast vid mer
kvalificerade misstankar (jfr ordet “uppenbar”).*”® Det finns naturligtvis
olika satt pa vilka tillnandahallaren av vardtjanster kan erhalla nédvandig
insikt (kdnnedom respektive “kvalificerade misstankar”). Ett satt &r genom
egen kontrollverksamhet. Har finns med andra ord ett starkt samband med
en eventuell skyldighet att dvervaka tjansten. Ett annat satt ar genom att
tillhandahallaren underrattas av nagon utomstaende, t.ex. en rattighetshavare
som pastar att hans eller hennes upphovsratt krankts. Vilken skyldighet att
agera som tillhandahallaren skall ha i den senare situationen ar mycket
omdiskuterat.'"

12.3.2 FOrbud mot allméan
overvakningsskyldighet

Artikel 15.1 i e-handelsdirektivet forbjuder medlemsstaterna att aldgga
tjansteleverantérerna en allmin skyldighet att, i samband med
tillhandahallande av sadana tjanster som avses i artiklarna 12-14, dvs. enbart
vidarebefordran, cachning och vérdtjénster, 6vervaka den information som
de Overfor eller lagrar. Tjansteleverantérerna far inte heller alaggas nagon
allmén skyldighet att aktivt efterforska fakta eller omstéandigheter som kan
tyda pa olaglig verksamhet. Direktivet beror dock inte medlemsstaternas
mojlighet att krava att tjansteleverantorer som lagrar information fran sina
tjanstemottagare att visa den omsorg som skaligen kan forvantas av dem och
vilken preciseras i nationell rétt, for att upptdcka och férhindra vissa slags
olaglig verksamhet.*’® Direktivets installning kan vid en lasning av denna
artikel tyckas klar, men i slutférhandlingarna av direktivet infordes en punkt
48 i ingressen dar det anges att direktivet inte betréffande vardtjanster
hindrar att medlemsstaterna alagger tillhandahallaren att "visa den omsorg
som skaligen kan forvantas av dem och vilken preciseras i nationell ratt, for
att upptacka och forhindra vissa slags olovlig verksamhet”. Nagot tillspetsat
kan man séga att innebdrden av ingresspunkten &r den rakt motsatta till
(dtminstone) andan i artikel 15 och de ursprungliga tankarna med
ansvarsfrihetsregleringen. Denna motsattning visar tydligt att e-
handelsdirektivet ar en politisk kompromiss som “hastats igenom”. Finner
en domstol att det foreligger en direkt konflikt mellan en artikel och det som
sdgs i ingressen, galler naturligtvis artikeln. Men man kan utga fran att
domstolen s& langt majligt forsoker beakta bagge texterna i sin tolkning.
Slutsatsen &r darmed att rattslaget nar det galler 6vervakningsskyldigheten
méste betecknas som oklart.'"®

170 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk IT-rétt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 149.
171 Aa.s. 150.
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En central fraga ar vilka mojligheter medlemsstaterna har att krava att en
mellanhand Overvakar sina tjanster. 1 samband med Overvakningen kan
denne fa kannedom eller misstanke som utlgser en skyldighet att blockera
eller avlagsna materialet. En frdga i detta sammanhang &r dessutom om
forsummad Overvakningsskyldighet kan leda till att ansvarsfriheten inte kan
goras gallande.™

12.4 Youtubes ansvar

E-handelslagen innehaller regler om att tjansteleverantorer som erbjuder en
informationssamhallets tjanst, som bestar av att overféra information i
kommunikationsnat eller effektivisera sadan Overforing, tillhandahalla
tillgang till kommunikationsnét eller lagra information, under vissa narmare
angivna forutsattningar, inte pa grund av innehallet i informationen skall
vara skyldiga att ersatta skada eller betala sanktionsavgifter. Lagen
innehaller ocksa en sarskild bestammelse enligt vilken en tjansteleverantor
som 6verfor eller lagrar information for annan far démas till ansvar for brott
som avser innehdllet i informationen, endast om brottet har begatts
uppsatligen. De tjanstelevererande mellanhander som avses i artiklarna 12-
14 i e-handelsdirektivet omfattar de som utfér tjansterna enbart
vidarebefordran, cachning och vardtjanster. Det ar fraga om verksamhet
som innebar dverféring och lagring av information som tillhandahallits av
andra. | artiklarna anges att dessa mellanhénder, under vissa narmare
angivna forutsattningar, skall vara fria fran ansvar fér den information de
hanterar i verksamheten. De ansvarsbegransningar som regleras i artiklarna
avser alla typer av ansvar inom alla rattsomraden.*”

Ett syfte med bestdimmelserna ar att sékerstélla att mellanh&nderna inte
drabbas av ett orimligt stort ansvar, vilket riskerar att hdmma utvecklingen
av informationssamhallets tjanster. | forarbetena till e-handelslagen
framhalls att det ar viktigt att poangtera att ansvarsfrihetsreglerna inte
innebar att det skapas nagot slags immunitet for mellanhander. Tvartom
begrénsas ansvarsfrineten genom en rad olika villkor och forutsattningar
som maste vara uppfyllda for att ansvarsfrihet skall komma ifraga. Vidare
betonas att reglerna inte pa nagot satt paverkar majligheterna att halla dem
ansvariga som tillhandahallit eller pa annat satt ligger bakom den olagliga
informationen.*”® Som tidigare namnts galler ansvarsbegransningarna inom
alla rattsomraden. Det ansvar det ar fragan om &r olika typer av sanktioner
som kan drabba en mellanhand pa grund av innehallet i den information
som férekommer inom ramen for tjansten. De former av ansvar som beddms
vara relevanta ar straffrattsligt ansvar, skadestandsansvar samt ansvar som
innebar att ngon &laggs att betala sanktionsavgift."”’

174 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk IT-rétt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 150.
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En jamforelse mellan omradet for ansvarsfrihet enligt e-handelslagens
bestdammelser och inskrankningen i 11 a 8§ URL leder till féljande.
Inskréankningsbestdammelsen i 11 a § URL behandlar inte endast
exemplarframstallning som utférs av  mellanhdnder, utan ocksa
exemplarframstéllning hos slutanvandare. Nar det galler fragan om rattsligt
ansvar for tillfalliga kopior blir det forsta steget att kontrollera om
inskrankningsbestammelsen i 11 a § URL innebdr att exemplarframstélining
kan ske fritt. Den bestimmelsen kan da innebéra att sdvéal en mellanhand
som en slutanvéndare kan framstélla tillfalliga kopior fritt. FOrst om detta
inte ar fallet, blir det aktuellt att ta reda pa om ansvarsfrihet foreligger pa
grund av bestammelserna i e-handelslagen. Ansvarsfrinet kan da forstas
endast gélla mellanhander. Nér det géller mellanhander som sysslar med
lagring finns regler om ansvarsfrinet i 18 och 19 8§ e-handelslagen. Den
exemplarframstéllning som sker vid lagring ar varaktig och det ar saledes
inte frdga om s&dana tillfalliga kopior som regleras i 11 a § URL.'™®

12.4.1 Straffrattsligt ansvar

Av bestdmmelsen i 19 § e-handelslagen foljer att en tj&nsteleverantor, som
overfor eller lagrar information for annan, far domas till ansvar for brott
som avser innehdllet i informationen endast om brottet har begatts
uppsatligen. Genom denna bestammelse utesluts saledes oaktsamhetsbrott
fran ansvar i detta hanseende. Aktuella brott for vilka ansvar ar féreskrivet
dven for oaktsamhet &r bl.a. upphovsrattsintrang, se 53 § URL.'" Det
straffrattsliga  ansvaret  begrdnsas av  allmdnna  principer om
underlatenhetsansvar. Under vilka forutsattningar kan straffrattsligt ansvar
for en mellanhand som &gnar sig at enbart vidarebefordran, cachning och
vardtjanster aktualiseras enligt svensk rétt? Generellt kan sagas att utrymmet
for straffrattsligt ansvar ar forhallandevis begransat.*®

Om ansvar for en mellanhand aktualiseras torde det, med undantag for vissa
fall av upphovsrattsintrang (sarskilt exemplarframstallning), vara fraga om
medverkansansvar, dvs. ansvar for framjande av den brottsliga garningen.
For att en mellanhand skall kunna goras ansvarig for information som
forekommer inom ramen for verksamheten fordras emellertid att vissa
forutsattningar ar uppfyllda. Till att borja med kan konstateras att
mellanhdnder inte kan gdras ansvariga for den information som férekommer
redan pa den grunden att de startat den ifragavarande verksamheten. Att
bedriva verksamheten maste, bl.a. mot bakgrund av samhaéllets intresse av
en val fungerande infrastruktur avseende informationsteknik, betecknas som
socialadekvat. De risker som &r forknippade med att driva tjansten (bl.a. att
man indirekt bidrar till spridning av olaglig information) &r sadana att
risktagandet maste betecknas som tillatet. Det ar, med andra ord, inte
mojligt att halla mellanhanden ansvarig for (framjande av) spridning av
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olagligt material enbart pa den grunden att denne startat och bedrivit
verksamheten som sadan. Det innebar att det som kan laggas mellanhanden
till last i regel endast &r en underlatenhet att kontrollera den information som
forekommer i verksamheten.'®!

Enligt svensk straffratt géller som huvudregel att underlatenhetsansvar
kommer ifrdga endast om géarningsmannen haft en plikt att handla och att
underlatenheten pa grund harav framstar som lika straffvard som om brottet
begatts genom en aktiv handling. For att en mellanhand skall kunna géras
straffrattsligt ansvarig for att genom underlatenhet ha spridit (eller framjat
spridande av) olaglig information fordras saledes att leverantéren kan ségas
ha haft en handlingsplikt och att det kan sagas att underlatenheten att
kontrollera materialet och darigenom sprida det framstar som lika straffvérd
som om spridningen skett genom handling. Ansvar for underlatenhetsbrott
forutsatter naturligtvis ocksa att det overhuvudtaget varit mojligt for
mellanhanden att, utan orimliga uppoffringar, plocka bort den olagliga
informationen. Nagon generell skyldighet for den som vidarebefordrar
information att kontrollera informationens innehall torde emellertid inte
finnas. Att det inte finns nagon generell skyldighet for personer som
vidarebefordrar  eller tillhandahaller information att kontrollera
informationens innehall avspeglar sig tydligt i det faktum att det i BBS-
lagen foreskrivs en sérskild skyldighet for tillhandahallaren att ha uppsikt
Over tjansten. Dessa regler om uppsiktsplikt skulle vara 6verflédiga om det
fanns en generell uppsiktsplikt pd omradet. Sammantaget kan darfor sagas
att de allmédnna grundsatserna om ansvar for underlatenhet i stor
utstrackning lagger hinder i vagen for att halla en mellanhand straffrattsligt
ansvarig for eventuell information som forekommer inom ramen for
verksamheten. Detta hindrar naturligtvis inte att en mellanhand kan goras
straffrattsligt ansvarig for spridande (eller fraimjande av spridande) av den
olagliga informationen om han pa ett aktivt satt har bidragit till spridandet.
Straffansvar forutsatter harutover enligt svensk ratt uppsat eller, om ansvar
for oaktsamhet ar sarskilt foreskrivet, oaktsamhet. Det kan alltsa, dven om
det ar sjalvklart, framhallas att straffansvar inte kan drabba en mellanhand
som vare sig haft uppsat eller varit oaktsam i forhallande till den olagliga
informationen.’® Rent generellt torde kunna sagas att mellanhander som
tillhandahaller nagon informationssamhallets tjanst sallan torde ha uppsat i
forhallande till innehallet i den information som passerar tjansten. I manga
fall torde det ocksa vara orimligt att krava att mellanhanden kontrollerar
innehallet, dvs. det kan heller inte sagas att mellanhanden borde ha haft
kdnnedom om innehéllet. Foljaktligen ligger ocksa i det allmanna kravet pa
subjektiv tdckning en vasentlig begransning av mellanhé&nders straffréttsliga
ansvar. | sammanhanget bor emellertid framhallas att sarskilda regler om
straffrattsligt ansvar for underlatenhet att forhindra vidare spridning av vissa
meddelanden pa s.k. elektroniska anslagstavlor finns i BBS-lagen.*®

181 Prop. 2001/02:150, s. 62.
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Forutsdttningarna  for  ansvarsfrihet enligt  e-handelsdirektivet, vid
bedrivandet av en elektronisk anslagstavla, ar att mellanhanden helt saknar
kannedom om viss olaglig verksamhet eller information eller att
mellanhanden, sa snart informationen blivit kand, utan dréjsmal avlagsnat
den eller gjort den oatkomlig. Alla uppsatliga handlingar och all uppsatlig
medverkan i olagliga handlingar faller darfor utanfor det ansvarsfria
omréadet.’®* For vissa typer av brott som kan komma att beréras av
direktivet &r emellertid foreskrivet ansvar dven for oaktsamhet. Det skulle
darfor, atminstone i teorin, kunna havdas att det kan férekomma situationer i
vilka en mellanhand inte har sadan kdnnedom som utesluter ansvarsfrihet
enligt direktivet, men anda ar att anse som oaktsam enligt svensk rétt.
Oaktsamhet enligt svensk ratt kan antingen vara omedveten eller medveten.
I den svenska lagen har darfor inforts en bestammelse enligt vilken en
tjansteleverantor som Gverfor eller lagrar information for annan far démas
till ansvar for brott som avser innehallet i informationen endast om brottet
har begatts uppsatligen. Om en mellanhand allmant misstanker att det kan
tdnkas forekomma olaglig information, torde mellanhanden n&mligen
knappast anses oaktsam om han eller hon inte forhindrar vidare spridning,
eftersom det praktiskt taget inte finns ndgon majlighet fér honom eller
henne att komma till insikt om den otillatna informationen.'®®

12.4.2 Skadestandsrattsligt ansvar

Den som utnyttjar ett verk i strid med upphovsrattslagen skall, enligt 54 §
URL, betala ett skaligt vederlag for utnyttjandet. Ersattningsskyldigheten ar
strikt. Den forutsatter saledes varken uppséat eller oaktsamhet. Om
utnyttjandet sker uppsatligen eller oaktsamt skall ersattning utga for annan
forlust an uteblivet vederlag, samt for lidande eller annat forfang. Nyss har
konstaterats att det utrymme inom vilket en mellanhand kan bli
skadestandsrattsligt ansvarig enlig allmanna skadestandsrattsliga grunder &r
mycket begransat. Orsaken till detta dr de subjektiva forutsattningar som
enligt svensk ratt maste foreligga for att ett skadestandsansvar skall komma
i fraga. Pa motsvarande satt torde darfor inom upphovsratten galla att det pa
uppsat eller oaktsamhet grundade skadestandskravet bara i undantagsfall
skulle kunna tankas traffa mellanhanden i de situationer som avses i artikel
12-14 i e-handeldirektivet. Aterstar gor d& det strikta skadestandsansvaret. |
infosoc-direktivets artikel 5.1 undantas fran upphovsmannens ensamrétt
vissa former av exemplarframstéllning som sker vid éverféring i nat mellan
tredje parter via en mellanhand. Det ar dock inte, &ven sedan nyss ndmnda
direktiv genomforts, helt uteslutet att en mellanhand vad galler det strikta
ansvaret skulle kunna bli ersattningsskyldig for den exemplarframstallning
som han eller hon gor under 6verféringens gang. E-handelslagen innehaller
darfor en ansvarsfrihetsregel som omfattar det skadestandsrattsliga ansvaret
for exemplarframstallning. Genom att ansvarsfrihetsreglerna técker alla
former av skadestandsansvar, skall mellanhander, under de narmare
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forutsattningar som anges i lagen, inte heller vara ersattningsskyldiga for det
eventuella tillgangliggorande de kan anses gora.*®

12.5 Medverkansansvar

Den som framjat en garning med rad och dad kan, dven om han eller hon
inte sjalv uppfyller de i brottsbeskrivningen uppstéllda forutsattningarna for
straffbarhet, domas for medverkan till brott. N&r det géller
upphovsrattsintrang kan man inte bara tanka sig ett ansvar for medverkan
till anvandarnas otillatna tillgangliggérande av skyddade verk, utan aven till
deras otilldtna exemplarframstallning av dessa verk. En forutsattning ar
givetvis att exemplarframstallningen &r olaglig."®” Det 4r osakert vilken grad
av aktivitet som kravs for medverkansansvar. | tidigare rattsfall har kravet
pa aktivitet manga ganger stallts tamligen Iagt. En viktig begransning utgor
emellertid kraven pa subjektiv tackning. Betraffande de flesta brott kravs
uppsat, men nar det galler upphovsrattsintrang racker det med grov
oaktsamhet. Medhjalparen skall alltsa i princip inse att han eller hon framjar
en viss garning, t.ex. en brottslig exemplarframstéllning. Han eller hon skall
vidare ha uppsat (eller vara grovt oaktsam i forhallande) till huvudbrottet,
tex. att det ror sig om verk som ar foéremal for annans upphovsratt.
Avgorande i detta sammanhang torde darmed bli informationsférmedlingens
karaktar. Medverkansansvar aktualiseras framst for den som tillhandahaller
sadana tjanster som huvudsakligen &r inrattade for brottsliga andamal. Den
som startar en formedlingstjanst i legitimt syfte kan endast anses medverka
till anvandarnas brottsliga verksamhet om han framjat garningen pa nagot
annat satt an genom att tillhandahalla sjélva utrustningen, t.ex. genom rad
och instruktioner om var olika typer av material finns lagrat. En skyldighet
att agera for att avvérja anvandarnas missbruk torde endast i undantagsfall
foreligga (jfr aktivitetskravet i BBS-domen).*®

Den rattspolitiska fragan nar det géller vardtjanster ar framst vad som skall
kravas for att en tillhandahallare av tjansten skall vara skyldig att avlagsna
brottsligt eller skadestandsgrundande material som nagon anvandare har
skickat in eller laddat upp. Vilken grad av kannedom om att det finns visst
material som ar brottsligt etc. skall t.ex. kréavas for att ansvaret skall
aktualiseras?*®

186 Prop. 2001/02:150, s. 65 f.
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13 Analys

Youtubes verksamhet kan s&gas rubba balansen i upphovsrétten. Sajten
mojliggor for anvandare over hela varlden att ladda upp och ta del av
upphovsrittsligt skyddat material. Det som sker pd Youtube &r mer eller
mindre utanfor rattighetshavarnas kontroll. Trots att sajten i sina
medlemsregler forbjuder anvandare att ldgga upp otillatet material och
samtidigt tar bort material vid klagomal fran rattighetshavare, ar anvandarna
standigt steget fore och saledes finns det alltid otillatet material att tillga pa
sajten. Det som skiljer Internet fran dagstidningar, radio och TV ér att det
nastan ar omojligt att kontrollera innehéllet.® Videoklippen pa Youtube
visas genom en teknik med streamade filer som innebér att de inte kan
sparas pa datorn, utan bara kan ses pa Internet. Det foreligger saledes en viss
teknisk skillnad fran fildelning med hjélp av sa kallad “peer-to-peer”- och
”bit torrent-teknik”, som innebér att filer utbyts genom nedladdning till
harddisken.'®* Fragan &r om detta har ndgon betydelse fér upphovsméannen.
Vid alla Internetoverféringar och Over huvud taget inom modern
informationsteknologi gors ett mycket stort antal tillfalliga mellanlagringar
av huvudsakligen teknisk karaktdr. Modern informationsteknologi skulle
inte kunna fungera effektivt om ocksa alla tekniska mellanlagringar/kopior
skulle omfattas av upphovsmannens ensamréatt och krava tillstand, och detta
dven om atminstone viss klarering skulle kunna ske genom olika former av
kollektiv forvaltning.'® Grundfundamentet i upphovsratten &r att det &r
upphovsmannen som har forfoganderatten till ett verk. Saledes borde det
inte spela nagon roll om verk som sprids otillatet pa Internet gors
tillgdngliga genom streaming eller nedladdning. Problemet ligger i att
rattighetshavaren inte har kontroll 6ver hur ett verk utnyttjas.

Professor Hal R Varian har som en kommentar till det s.k. Grokster-malet'®?
sagt: "Det legala systemet bor vara utformat med samhéllsekonomisk
effektivitet som syfte. Vardet av experimenterande och rétten att testa nya
modeller &r stort, och vi maste ge foretag majligheter att prova nya grepp.
Juridiken skall inte nodvandigtvis konservera vissa  specifika
affarsmodeller”. Hal R Varian menar att informationsproducerande
branscher skall tdnka pa att maximera vardet av sina immateriella réttigheter
inte 4r samma sak som att séka maximalt skydd for dem.*** Vad menar han
med detta och varfor skulle inte det l6nsammaste vara att skydda sina
rattigheter maximalt? Svaret ar kanske att lagstiftaren har valdigt svart att
reglera fram en dynamisk marknad. I den digitala n&tmiljon ar det viktigt att

190 Hadenius, Stig, Weibull, Lennart, Massmedier, 8:e upplagan, Stockholm 2005, s. 266.

191 Sjo6berg, Olle, "Musikdiggare varnad for utlagda videor”, Dagens Nyheter, 2007.
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194 Swartz, Oscar, “Juridik hindrar affarer”, Computer Sweden, 2006.

63



bygga bra affarsmodeller, att finna ratt prissattning och att fa till matchande
tekniska standarder. Upphovsratten maste alltid fungera i den miljé som den
finns i.1%°

Ungefar ett ar innan jag borjade skriva den har uppsatsen hade jag av en
handelse kommit éver en blogg som naglade mig fast vid datorn en stund
varje dag under ett ars tid. Bloggen skrevs av en etablerad forfattare, Sigge
Eklund, som jag innan aldrig hade last ndgot av.'*® Betraktelser ur livet,
noveller, ibland bara bilder och nagon kommentar pa en aktuell handelse
fanns att ta del av pa bloggen varje dag. Efter att ha foljt bloggen under en
period borjade jag fundera pa varfor en etablerad forfattare gjorde det sa
enkelt och billigt for mig som lasare att ta del av hans arbete. Varfor valjer
man inte som forfattare att istallet samla sina texter i en bok, ge ut den och
tjana pengar? Det ar ju sd det brukar ga till. Jag borjade fundera pa
upphovsrétt och intellektuellt skapande och for mig verkade det sjalvklart
att det viktigaste och mest efterstravansvarda sattet att fa betalt pa, ar i
pengar. Men i ytterligare en blogg laste jag pastdendet att bloggande inte
alls handlar om ndgon form av valgorenhet. "Bloggande handlar om socialt
kapital. Genom att blogga investerar man i sitt eget varumarke”.'" Ett
resonemang som &r latt att forstd. Det ar bara att se till alla de forfattare,
politiker och journalister som anvénder bloggen som ett satt att
marknadsfora sig sjalva och stérka sina varumarken. Jag sjalv kopte Sigges
senaste bok efter att ha last bloggen ett tag, jag pratade om bloggen med
mina vanner och jag kopte samma bok till dem. Sigge Eklund hade fangat
mitt intresse, tack vare att jag hade upptackt hans blogg. “Det som
bloggarna levererar utan att fd pengar for, far de & andra sidan betalt i
uppmarksamhet, trovardighet och relationer”.!*® | forlangningen kan det
leda till ekonomisk kompensation, samtidigt som man pa vagen kanske
lyckas fanga upp en och annan vars uppmarksamhet man annars aldrig hade
fatt. Exempelvis kan en forfattare pa detta satt bredda sin lasekrets och
utbka natverket av kopare till andra verk som han eller hon kan komma att
skapa.

Sa vad har detta med Youtube att gora? Jo, bada ar foreteelser pa Internet
som tillhandahaller nagons intellektuella prestationer gratis. Just i dessa
exempel ar dock skillnaden den att Sigge Eklund sjélv har valt att publicera
sina alster och dessutom pa en egen plattform, sin blogg. Youtube daremot,
tillhandahaller material utan tillstand fran upphovsman/rattighetshavare.
Men da kan man fraga sig hur de TV-foretag som faktiskt gatt med pa att ha
sitt material pa Youtube tanker. Att NBC tillater att material finns pa sajten
beror knappast pa att de vill vara vanliga mot vérldens Youtube-anvéandare.
NBC, precis som manga andra innehavare av immateriella tillgangar, tanker
kanske som Hal R Varian, att det bésta sattet att maximera vardet av sadana
tillgangar inte &r detsamma som att skydda dem maximalt. Saledes maste

196 sigge.squarespace.com.
197 http://www.softwaresweden.com/framtidstanken/?p=598.
198 Ibidem.
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informationsproducerande branscher hitta andra satt att kapitalisera dessa
tillgangar. Internet kraver nya affarsmodeller och flexibilitet fran de utsatta
foretagen. Fragan ar hur man utnyttjar ett natverk som Internet pa basta satt
for att klara den utmaningen. Upphovsrétten maste alltid fungera i den miljo
som den finns i. Det ar valdigt svart for lagstiftaren att reglera fram en
dynamisk marknad.*®*

"Juridiken skall inte konservera vissa specifika affarsmodeller”, ocksa detta
uttalande tillhor professor Hal R Varian.

Ett tydligt exempel pa en bransch dar man ser att den nya tekniken skjuter
undan de gamla affarsmodellerna ar musikindustrin. Det kommer
kontinuerligt rapporter om den djupa kris som musikindustrin upplever.
Forsaljningen av cd-skivor har minskat under en langre tid, men faller nu i
accelererande takt. Den betalda nedladdningen av digital musik récker inte
for att kompensera nedgangen. Branschforetradare sager att det knappt
langre gar att ens betrakta cd-forsaljningen som en intaktskalla. Snarare ar
cd:n numera en del av marknadsféringen av en artist och som kan bidra till
efterfrdgan pa konserthiljetter, souvenirer eller andra produkter. Det
minskade intresset for att kopa inspelad musik avspeglas ocksd i
detaljhandeln. Nedgangen kan tyckas paradoxal med tanke pa den explosiva
forséljningsutvecklingen for Apples Ipod och andra digitala musikspelare.
Men dven om alltmer musik laddas ner mot betalning fran natet ar ékningen
inte langt nar tillracklig for att vaga upp den minskade cd-forsaljningen. En
forklaring till den negativa trenden for musikindustrin &r, enligt Wall Street
Journal, att musikkonsumenter trots allt kan ga forbi de legala hinder som
finns och lyssna gratis pa musik som laggs ut pa mp3-bloggar och sajter
som Myspace.?® Samtidigt finns det tecken som visar att skivbolagen
lagger om taktik. De maste tanka om och se att det finns fler sétt att tjana
pengar pa musik an att sélja inspelningar i form av kassettband, vinylskivor,
cd-skivor eller nedladdningar. Populdra artister kan ta ut hoga priser for sina
konserter. Eftersom musiklyssnarna har utvecklat nya vanor for att ta del av
musik, tvingas bolagen gora om sina affarsmodeller. Istéllet for att forsoka
forma konsumenterna att aterga till gamla monster, ser de till att fanga in
fortjansterna dar de finns. Nagon har uttryckt situationen i pastaendet:
"Musik séljer. Det ar viktigt att manniskor forstar att musikbranschen lever
och har halsan. Det &r skivbranschen som kampar.”%%*

IT-anvandningen innebér att informationen har frikopplats fran mediet.
Fortfarande ar var uppfattning emellertid intimt forknippad med mediet. Ett
vanligt satt att styra tillgangen till information ar att kontrollera spridningen
av de fysiska barare dar informationen finns fixerad. Darigenom é&r det bl.a.
mojligt att utverka ersattning av den som oOnskar fa tillgang till
informationen. Forséljning och uthyrning av bocker och skivor ar satt att pa
ett kontrollerat séatt Overfora information. Nar informationen frigors,

199 Uttalande av Jan Rosén, professor i civilratt vid Stockholms universitet, Tidskriften Advokaten Nr.1 2008.
200 Pehrson, Lennart, "USA:s musikindustri i djup kris”, Dagens Nyheter, 2007.
201 Rebas, Karin, "Musiken lever”, Dagens Nyheter, 2007.
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anvands olika tekniska losningar for att pd motsvarande satt kontrollera
informationsspridningen.?®> Medan olika medier tidigare var uppbyggda pé
sin egen teknik, t.ex. tryck pa papper eller TV-signaler, ar den digitala
tekniken numera en gemensam grund. Detta har skapat forutsattningar for
nya konstellationer och gjort det allt svarare att skilja mellan olika typer av
medier. Beteckningen for detta ar konvergens. Konvergensen i den
pagaende medieforandringen ar emellertid inte bara en teknisk fraga, utan i
lika hdg grad en organisatorisk och ekonomisk. Tekniken mojliggor
sammansmaltning av olika funktioner. Sadana har under lang tid &gt rum
inom medieforetag. Det som skedde under 1990-talet var att de tekniska
forandringarna kom att fa betydelse for forhallandet mellan olika medier.
Och mellan medierna och deras publik. Dagstidningar, radio och TV finns
som aktoérer pa Internet och konkurrerar dar med renodlade nattjanster.
Anda sedan 1970-talet har det varit populart att tala om nya medier. Sedan
mitten av 1990-talet &r det framst IT-utvecklingen och den o©kade
datoranvéndningen som uppmarksammats nar man talat om bdrjan till ett
helt nytt mediesystem. 2%

Forutom att distributionsteknikerna de senaste decennierna i 0©kande
utstrackning har frikopplats fran produkten eller tjansten, stravar de
nytillkomna kanalerna ocksa efter interaktivitet med sin publik. Manniskor
skall kunna bearbeta informationen och anpassa den till sina behov.?*
Utvecklingen mot individualiserad anvandning och enskilda ménniskors
mojligheter att vélja har framstéllts som den positiva sidan av den nya
tekniken, vi har som anvandare mdjlighet att i ett stort utbud vélja det som
intresserar 0ss.?”® Digitalteknologin har haft och kommer att ha ett
djupgdende inflytande pa de hittillsvarande satten att utnyttja och sprida
information, kultur och underhallning. Detta inflytande kommer till synes
framst pa tre satt, namligen genom att ge stérre mojligheter till lagring av
material, genom att astadkomma battre majligheter till 6verforing av sadant
material och genom att géra moéjliga nya former for skapande av ljud, bild
och text.?®

Under 1990-talet forandrades bilden av de internationella mediekoncernerna
genom att de i 6kande utstrackning utvecklades till stora mediekonglomerat
med global spridning. | denna forandring spelade satsningar pa
Internetverksamhet en viktig roll.?°” En helt avgorande frga nar det galler
mediesystemets framtida utveckling ar vem som skall betala. For de
traditionella medierna finns det valdefinierade s&tt att ta betalt av
anvandarna genom mottagaravgifter eller prenumerationer, men ocksa andra
etablerade inkomstkéllor som exempelvis annonsering eller offentliga

202 Westman, Daniel, ”Informationsteknikens paverkan pa den réttsliga regleringen”, IT-ratten i 1900-talets sista
skalvande &r. Nordisk arsbok i rattsinformatik 1998, s. 76.

203 Hadenius, Stig, Weibull, Lennart, Massmedier, 8:e upplagan, Stockholm 2005, s. 255.

204 A.a.s. 258.

205 A.a.s. 289.

206 Olsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 2006, s. 447.

207 Hadenius, Stig, Weibull, Lennart, Massmedier, 8:e upplagan, Stockholm 2005, s. 279.
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bidrag. For Internettjanster rader det d&nnu osékerhet om finansieringen. Det
ar troligt att natet vuxit sa kraftigt just genom att det endast varit utrustning
och programvara som kostat, medan tjansterna huvudsakligen varit gratis.
Hur betalningsfragorna Iéses ar avgdrande for utvecklingen pa natet.2*® For
kommersiella medier &r de ekonomiska mojligheterna avgorande. Om vi
bortser fran abonnemangs- eller uppkopplingskostnaden kan Internet, med
nagra fa undantag, i stort sett anvandas gratis av allmanheten. Det som finns
att tillga pa natet har fatt finansieras i annan ordning. Information som lagts
ut har kunnat vara gratis, bl.a. darfor att den samtidigt fungerat som ett slags
organisationspresentation, medan andra har sokt dra till sig annonsdrer eller
forsokt fa sponsorer. FoOr vissa tjanster har man emellertid tagit betalt av
anvandarna. Det har framfor allt gallt vissa ekonomiska tjanster, men dven
t.ex pornografiska sajter.’®

Konvergensen i teknik- och organisationsutveckling pga Internet ar tydlig,
sarskilt genom de foretag som administrerar allmanhetens tillgang till natet.
Det ar teknikforetag som genom sina ingangssidor, portalerna, blivit medier
som uppfattas som konkurrenter till traditionella medier, t.ex. Microsoft,
America Online (AOL) och Google. Natportalerna innehdller som regel
nyheter, underhallning och olika tjanster. Samtidigt saknar de vanligen egen
tillgang till ett attraktivt innehall som kan erbjudas natanvandarna. | slutet
av 1990-talet tog sig konvergensen darfor aven uttryck i allianser eller
samgaenden mellan Internetportaler och traditionella medieféretag. Det
mest spektakuldra samgaendet skedde mellan natadministratoren AOL och
mediekoncernen Time-Warner.?® Googles uppkép av Youtube ar att
betrakta som ytterligare ett tecken pa denna konvergens.

Som framkommit i de kapitel som behandlar Youtubes och anvandarnas
ansvar vid tillgangliggérande och exemplarframstéllning av otillatet
material, finns i lagstiftningen undantag fran upphovsmannens ensamratt,
for att upphovsratten skall kunna existera i samklang med den tekniska
utvecklingen. Svaret pa fragan i vilken utstrackning som rattighetshavare
har mojlighet att skydda sig fran att verk gors tillgangliga, pa exempelvis
Youtube, &r nog att det inte gar fullt ut. Eftersom den tekniska utvecklingen
gor det mojligt for var och en att publicera och sprida material pa Internet,
blir det ocksa svarare att skydda sin ratt som upphovsman. Tekniska
I6sningar for att marka och sparra material kan latt kringgas. En annan fraga
ar om utvecklingen pa Internet leder till att rattighetshavarna far ge vika for
anvandarnas makt pa natet, vilket kan betyda att de blir tvungna att sluta
avtal med sajter som t.ex. Youtube, for att fa in inkomster via reklam och
avtal. Det intressanta med Youtube &r att véletablerade och maktiga
medieforetag, mer eller mindre, tvingas till passivitet nér de inser vilken
makt en stor anvandarmassa kan fa nar de samlas pa en interaktiv sajt. Det
ar varken Youtube eller den enskilde anvéndaren som var for sig utgor ett
hot. Faran ligger i kombinationen av en val fungerande plattform och ett

208 Hadenius, Stig, Weibull, Lennart, Massmedier, 8:e upplagan, Stockholm 2005, s. 288 f.
209 A.a.s. 266 f.
210 A.ass. 267 f.
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stort anvandarantal. Kanske &r det sa att utvecklingen gar at ett hall som
innebar att Internets videosajter inom en snar framtid tillhandahaller en
uppsjo av upphovsrattsligt skyddat material gratis, darfor att anvandarna vill
ha det sa. Den radande utvecklingen vacker associationer till ”segern for den
spontana ordning” som ekonomen Friedrich Hayek beskrev: ”Den har en
styrka som vida O&verglanser den planerade samhéllets, eftersom
beslutsfattarna i samhéllspyramidens topp saknar den information som krévs

for att forstd miljarder manniskors behov” 2

Ytterligare en fragestéllning ar om Youtube har som affarsmodell att tjana
pengar pa att “stjala” och utnyttja andras material? Manga av sajtens
videoklipp ar otilldtna bade pga att intrang gors i ekonomiska rattigheter,
och pga att en stor del av klippen &r manipulerade pa olika sétt och darfor
kan anses utgora intrang i den ideella ratten. Vid en granskning av den
upphovsréttsliga lagstiftningen framkommer den precisa reglering som
galler for all intellektuell verksamhet. Youtube vacker fragor inte bara om
skyddet for de stora materialproducerande TV-foretagen, utan ocksa den ratt
som tillkommer exempelvis skadespelare, manusférfattare och fotografer.
Till och med réatten for traditionella TV-foretag att sdnda ut sina egna
program ar noga reglerad. Youtubes plattform mdojliggér vidaresdndningar
av t.ex. TV-sandningar. Har finns dock i de flesta fall inga avtal, utan manga
av klippen fran olika TV-sandningar sker utan tillstand. Detta kan beaktas
mot de strikta regler som géller for TV-foretagen sjalva och de foretag som
handhar kabelsandningar.?*? Nar det galler traditionella medier finns saledes
ett val utbyggt skydd for rattighetshavarna. Fragan ar hur ett sadant skydd
ocksa skall kunna galla nar motsvarande verk gors tillgangliga pa Internet?

Bakgrunden till upphovsrattens ekonomiska sida &r att rattsordningen maste
se till att upphovsmannen har gynnsamma arbetsforhallanden och kan fa
ekonomiskt vederlag for sitt arbete, for att kunna fortsatta sin verksamhet
och gora insatser i den ekonomiska, sociala och kulturella utvecklingen.
Dérutover ar den ekonomiska sidan av upphovsratten viktig for att skydda
de stora investeringar som maste goras inom kultur-, medie-, och
informationsindustrierna och som knappast skulle vara praktiskt mojliga
utan ett upphovsrattssystem som hindrar andra att obehindrat utnyttja
(exempelvis kopiera) vad dessa industrier frambringat, exempelvis musik,
filmer, bocker och datorprogram. Utan ett upphovsrattssystem som ger
mojlighet att fordela inkomsterna fran ett verk pa flera olika nyttjare, skulle

211 Wolodarski, Peter, "Segern for den spontana ordningen”, Dagens Nyheter, 2007.

212 Vid kabelséndningar skiljer man mellan s.k. ursprungliga sandningar och vidaresandning. Nar det galler
ursprungliga kabelsandningar ar det fraga om 6verforing till allmanheten av programmaterial som produceras av
kabeloperatdren. Sddan sandningar féljer i princip samma regler som vanliga rundradiosandningar, dvs.
upphovsmannens tillstand behdvs for Gverforing i kabelnatet. Vid vidaresandning ar det daremot fraga om en
samtidig och of6randrad vidaresandning av en radio- eller TV-sandning till abonnenterna i ett kabelnat. | denna
situation uppkommer en rad upphovsrattsliga fragor. Huvudregeln ar att det hér ar fraga om ett nytt utnyttjande,
dvs. en ny 6verforing till allmanheten bestdende i att de verk som ingdr i den ursprungliga sandningen gors
tillgéngliga for allménheten genom kabelspridningen. (Se Olsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 20086, s.
119 f.).
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kostnaden for “det forsta exemplaret” bli orimligt hégt. For att tillgodose
upphovsmannens och darigenom ocksa utvecklingens intressen ger
upphovsrétten varje upphovsman en exklusiv ratt att forfoga over verket i ett
antal betydelsefulla hanseenden.?*®* Samtidigt har anvandarna ett intresse av
vidast mojliga informationsfrinet. Fragan om ett effektivt rattsskydd for
olika former av digitalt material utgor ett etablerat och uppméarksammat
rattsproblem. Bakgrunden till rattsskyddsproblematiken &r naturligtvis att
den digitala tekniken drastiskt dkat mojligheterna att kopiera och sprida
information, inte bara under kontrollerade former, utan ocksa pa ett olovligt
satt. Fragan om rattsskydd for digitalt material har ocksad en annan och
mindre uppmérksammad sida. For flertalet individer, dvs. alla som inte &r
upphovsmén eller producenter av digitalt material, eller har intresse av
sadan verksamhet, ar det inte avsaknad av rattsskydd som utgor ett faktiskt
problem. Det ar istallet ratten till information”, dvs. atkomst till storsta
mojliga mangd information till ett sa billigt pris som mojligt som ar ett
angelaget intresse. Ett fatal organisationer driver frdgan om
informationsfrihet men dven om dessa existerar, sa ar det uppenbart att
resurserna ar ojamnt fordelade. | detta sammanhang kan ocksa noteras att
producenterna, dvs. de som gynnas av ett starkt rattsskydd, utgor ett
forsvinnande fatal stillt mot antalet konsumenter som gynnas av en
vidstrackt informationsfrihet. Det finns inte heller nagot entydigt stod for
pastdendet att ett starkt rattsskydd ar en forutsattning for en levande
informationsmarknad. Ett vanligt argument fran producentsidan &r annars att
ett starkt rattsskydd utgor ett nodvandigt ekonomiskt incitament for
upphovsmannen. Fragan ar om rattsskyddsproblemen i dagslaget verkligen
utgdr ett hot mot upphovsmannen eller informationsindustrin. | sjalva verket
visar en internationell utblick entydigt att de foretag som &r aktiva i
informations- och mediebranscherna uppvisar en mycket stark tillvaxt. Det
ar samtidigt uppenbart att de kostnadsbesparingar och den
effektivitetsokning som den digitala tekniken mojliggjort pa manga
omréden endast i ringa utstrackning kommit konsumenterna till godo.?**

Fraggan om IT:s paverkan pa den rattsliga regleringen beror
informationsteknik, juridik och politik. Det ar sallan majligt att peka pa en
faktor som ar avgorande for de rattsliga problem som uppkommer i en
digital miljo. Tvartom ror det sig ofta om ett komplext samband mellan en
rad faktorer av teknisk, rattslig och ideologisk art.”*> Ansvaret for olika
typer av formedlare av information pa Internet har varit en kontroversiell
fraga. Tillampningen av allmanna straff- och skadestandsréttsliga regler har
i flera lander inneburit ett tamligen langtgaende ansvar, t.ex. har
ersattningsskyldighet ansetts foreligga oberoende av formedlarens
kdnnedom om det skadestandsgrundande materialet. En sddan utveckling
kan ha en hammande inverkan pa viljan att tillhandahalla tjanster som bestar

213 Olsson, Henry, Copyright, 7:e uppl., Stockholm 2006, s. 102.
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i informationsférmedling samt vara beténklig i ett
yttrandefrihetsperspektiv.**®

Losningen pa de juridiska och ekonomiska problem som uppkommer i
samband med en foreteelse som Youtube finns troligen i en utveckling dar
informationsproducerande  branscher skyddar sitt material genom
affarsmodeller anpassade till digitalteknologin, vilket medfor att de blir
mindre sarbara. Internets standiga tillvaxt och 6kade betydelse vacker fragan
hur man i denna miljo kan sakerstalla skydd for upphovsrattsliga tillgangar.
Det &r ju till stor del i dessa tillgéngar som Internets varde finns. A ena sida
fylls webben av material vars avsandare mer &n garna delar med sig gratis
av sina prestationer, som t.ex. Wikipedia, egenproducerade videos pa bl.a.
Youtube samt alla de méanniskor som ligger bakom explosionen av bloggar.
Det ar forvisso inget nytt fenomen att manniskor vill prestera infor en
publik. Skillnaden &r att nu har praktiskt taget alla mojlighet att visa upp sig
och sitt skapande offentligt. A andra sidan skapas tjanster p& Internet som
mer eller mindre kan sagas bygga pa, eller i alla fall bidra till intrang i
upphovsratten. Till foljd av Internets okade betydelse som medium uppstar
ocksa krockar med den gamla medieordningen. Hur skall t.ex. Youtubes
affarsmodell forsvaras och legitimeras i forhallande till de juridiska
rattigheter som tillkommer exempelvis TV-foretag? Lagstiftning som
forbjuder intrang i upphovsratten finns redan. Problemet verkar snarare
ligga i att lagstiftningen inte kan stoppa beteenden som blir mojliga tack
vare den tekniska utvecklingen. En teknisk l6sning, i form av ett
filtreringssystem, ar som sagt pa vag att inféras pa Youtube. Intressant i
sammanhanget r det faktum att Youtubes anvéandare far som de vill, dvs. fri
och gratis tillgang till skyddat material, trots lagstiftning och tekniska
l6sningar. TV-foretagen sitter mer eller mindre i knat pa Internets
videosajtuppstickare och dess anvandare, och kanske blir de tvungna att
ytterligare andra sina affarsmodeller framover. Till syvende och sist ar det
tittarna/lyssnarna/lasarna man vill at, och finns de pa natet, ja, da ar det dar
materialet maste finnas for att medieinnehallet skall kunna finansieras.

216 Lindberg, Agne, Westman, Daniel, Praktisk I1T-ratt, 3:e uppl., Stockholm 2001, s. 145.
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