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Abstract

Titel: ” Jag mérker att médnniskor som kanske inte skulle ha pratat med mig annars gor det
nu.” En kvalitativ unders6kning om bloggars betydelse for individen efter dess ankomst i
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Problemomrade: Bloggar har kommit att bli en betydligt stor del av manniskors liv.
Blogganvandarna blir standigt fler vilket innebér att bloggen och bloggarna far 6kad makt och
betydelse. Likt andra medier som exempelvis tv och radio, paverkar dven de sociala medierna
maéanniskors verklighetsbild och referensramar och darmed Okar dven vikten av att studera
dessa medier ndrmare.

Syfte: Syftet med detta arbete &r att ur ett tolkande perspektiv kunna fa en forstaelse av hur
bloggen som det nya sociala mediet gor inverkan pa individerna i deras vardag. Genom att
forsoka fa en helhetsbild fran tre olika perspektiv i bloggvérlden hoppas vi att kunna utlasa
tankarna kring bloggarnas uppfattning av vad en blogg ger en och hur den paverkar deras
livssituation.

Metod: Vi har anvant oss av kvalitativa undersokningsmetoder for att besvara
fragestallningarna. Vi har genomfort samtalsinriktade intervjuer med strategiskt utvalda
bloggare. Till intervjuerna utformades en intervjumanual som baserades pa de tre teman som
praglar uppsatsen. Med uppfattningen att undersokningen skulle gynnas av manga olika
perspektiv och synsatt, valdes fyra bloggare ut som hade olika inriktningar pa sina bloggar.
De valdes aven pa grund av deras relevans till vara fragestallningar och undersokningens
syfte.

Slutsats: Undersokningen askadliggor bland annat bloggens betydelse for den fysiska
interpersonella kontakten. Det visade sig att bloggen har gett upphov till ett utokat socialt
natverk som i sin tur kan istallet for ett minskat antal, generera i fler méten ansikte mot
ansikte. Undersokningen redovisar &ven de mojligheter som bloggen kan medféra for
individen samt vikten av att fora en enhetlig blogg.

Nyckelord: Blogg, bloggare, sociala medier, sjélvbild, verktyg, interpersonell kontakt.
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1. Inledning och bakgrund

Sociala medier, bland dem exempelvis bloggar, facebook och twitter, &r en stor del av manga
maéanniskors liv. Detta satt att kommunicera har blivit allt vanligare och &r en del av vardagen
for manga manniskor. Anvandarna av dessa medier blir standigt fler vilket innebar att de
sociala medierna far 6kad makt och betydelse. Likt andra medier som exempelvis tv och
radio, paverkar dven de sociala medierna manniskors verklighetsbild och referensramar och

darmed Okar dven vikten av att studera dessa medier narmare.

Vi kommer i denna undersokning att fokusera pa att studera bloggar som &r drivna av
privatpersoner och understka bloggens betydelse for bloggaren. Det ar framfor allt bloggar

drivna av privatpersoner som dominerar den sa kallade bloggosfaren.

Anledningen till val av bloggar som det nya sociala mediet &r baserat pa bloggarnas senaste
slagkraft pa mediemarknaden dar bloggare &r nutidens stora kandisar och vem som helst som
har tillgang till en dator kan fa sina texter publicerade. | och med den nya och snabba
framgangen bloggarna har haft sa finns det inte sa mycket forskning kring detta amne, darfor
finner vi det extra intressant att ta reda pa grunderna av varfor de givna respondenterna skapat
sin blogg och vad en blogg kan betyda och gora med individerna. Vi &r intresserade av att
studera bloggars betydelse pa en individuell och interpersonell niva, samt den eventuella

anvandningen av bloggen som ett verktyg i vardagen.

2. Syfte och fragestillningar
Syftet med detta arbete ar att ur ett tolkande perspektiv kunna fa en forstaelse av hur bloggen

som det nya sociala mediet gor inverkan pa bloggaren i deras vardag. Genom att forsoka fa en
helhetsbild fran tre olika perspektiv i bloggvarlden hoppas vi att kunna utlasa tankarna kring
bloggarnas uppfattning av vad en blogg ger en som tillexempel ur en identitetsaspekt och hur
den da paverkar deras livssituation. Vi finner det dven intressant att se skillnaden mellan de

mindre bloggarna och de storre bloggarna.

Vi tanker utga ifran tre olika teman da vi vill fa en sa fullstandig overblick av bloggens

paverkan pa manniskan.



o | vilket syfte skapade de givna respondenterna sin blogg? Om bloggen anvands som

ett verktyg i vardagen pa vilket satt utspelar det sig da?

e Vilken betydelse har bloggar pa den fysiska interpersonella kontakten? 1 sa fall hur ar

skillnaden fore bloggens start och efter?

e Hur bidrar bloggen till bloggarens sjalvbild, och vilken betydelse har detta i vardagen?

3. Bloggosfaren

3.1. Vad ir en blogg?
En blogg (ursprungligen webblogg) har fatt manga definitioner beroende pa var man lagger

fokus. L. Vage (2005, s. 9) viljer att fokusera pa bloggens grundidé och definiera bloggen
som foljande: ” En blogg dr en ofta uppdaterad webbplats vars startsida karakteriseras av
forekomsten av ett antal daterade texter arrangerade i omvand kronologisk ordning sa att det

senast skrivna kommer dverst.”

En blogg ger mojlighet att pa ett enkelt och billigt sétt publicera tankar och reflektioner pa
Internet som andra kan ta del av (Vage, Stattin & Nygren 2005). Bloggen har oftast en
inriktning som praglar de bloggtexter som publiceras. Innehallet i bloggtexterna kan variera

fran starka politiska asikter till rent dagboksskrivande och skvaller.

Detta Internetfenomen fanns redan pa mitten av 1990-talet men det var inte forran runt
sekelskiftet som anvandandet och intresset for bloggar exploderade. Nya tekniska
landvinningar medférde att bloggen tillsammans med de 6vriga sociala medierna kunde
integreras i var vardag. Man kan exempelvis idag uppdatera sin bloggsida endast med hjalp av
en mobiltelefon (Nationalencyklopedin, 20100512).

3.2 Tidigare forskning
Bloggar &r ett relativt nytt fenomen pa Internet och darfor ar forskningen kring &mnet annu

begransad. Ur ett internationellt perspektiv finns betydligt mer forskning om bloggar och dess
utveckling. Jill Walker Rettberg skriver om detta Internetfenomen i Blogging (2008) dar hon
bland annat diskuterar hur bloggen kan fungera som en utékning av det sociala natverket. Har
tas &ven vikten av marknadsforing i bloggen upp och hur ett samspel mellan ekonomiska

behov och sociala behov integreras.



Svensk forskning och om svenska forhallanden &r relativt liten, men trots det finns det intresse
for amnet vilket skanker forhoppningar om att ytterligare forskning ska tillkomma till
forskningsfaltet. Ett bra exempel pa svensk forskning ar Bloggtider fran 2005 av Lars Vage,
Erik Stattin och Gunnar Nygren. P& uppdrag av Institutet for Mediestudier skriver de om hur
fenomenet uppstod, vilken del bloggar har i nyhets- och opinionsbildningen samt om den nya

och spannande medievérlden.

3.3 Definitioner
For att fortydliga var studie sa kommer vi harmed beréatta mer ingaende vad vi menar med de

olika begreppen som vi tar upp i uppsatsen. | vara tre teman som arbetet praglas av har vi
bland annat tagit upp den interpersonella kontakten. Med interpersonell kontakt menar vi det
fysiska motet ansikte mot ansikte. Med sjalvbilden asyftar vi bloggarnas egen uppfattning av
deras individuella personlighet. Vi hade som mal att forsoka ta upp bloggarens egen
sjalvuppfattning géllande bloggens betydelse for den. Slutligen syftar vi med det tredje temat,

bloggen som verktyg, att fa fram den praktiska betydelsen i bloggarens vardag.

Vi kommer att vid behov att bendgmna vara respondenter utifran deras bloggars inriktning.
Dessa inriktningar ér, storblogg, musikblogg, mammablogg och livsstilsblogg. Med storblogg
menar vi att man har éver 10.000 unika besokare varje dag, samt att man har bloggen som ett
jobb.

4. Metod

4.1 Individuella intervjuer
Vi har utgatt fran en hermeneutisk vetenskapssyn da tyngden och grunden i arbetet handlar

om en forstaelse och tolkning av amnets, bloggens betydelse. Vi ville som J. Hartman (2004)
skriver i Vetenskapligt tankande, fa en forstaelse bakom mediet. Det vi ville fa fram var varfor
man respondenterna skapat en blogg och vilka budskap som ligger bakom. Anledningen till
den vetenskapssatsen &r att den ar grundad i att det &r svart att fa fram en absolut sanning
kring detta fenomen och vi valde darfor att forsoka forsta och fortydliga de monster som vi

har lyckats komma fram till i var undersokning géllande bloggars paverkan pa vart sociala liv.

Vi har genomfért samtalsinriktade intervjuer med strategiskt utvalda bloggare.
Undersokningens syfte kravde kvalitativa undersokningsmetoder som kunde kartlagga

djupgadende och underliggande attityder och beteende hos respondenterna. Kvalitativa



intervjuer mojliggor att vi kan tolka och skapa forstaelse i det insamlade materialet pa ett helt
annat satt &n om vi hade anvént oss av kvantitativa undersokningsmetoder for observation och

maétning.

Vart mal ar att avsloja de paféljder bloggen kan medfdra for bloggaren och dess omgivning.
Vi ar dock medvetna att dessa ar svara att klarlagga da bloggaren sjalv inte alltid &r medveten
om pa vilket satt bloggen paverkar sitt liv. | forsok att frambringa analys- och
tolkningsmajligheter i intervjusituationerna konstruerades en form av intervjuer som ger
mojlighet for respondenterna att féra samtalet och prata om saker som ar vésentliga for dem.
Vi genomforde alltsa en semistrukturerad intervju med respondenterna eftersom det da gavs
mojlighet att utveckla fragorna allteftersom intervjun pagar da det kan infinna sig intressanta
och nya infallsvinklar som uppstar genom respondentens svar. Man kan &ven marka vad
respondenten finner &r extra viktigt och relevant att ta upp och kan genom det scenariot &ven
uppfatta nagot av vikt. Detta tar L. Larsson (2000) upp i Metoder i kommunikationsvetenskap
da han papekar vikten av att kunna vara oppen for nya fragestéallningar som kan uppsta och

inte vara last vid sina forsta utgangspunkter.

Vi utformade dock en intervjumanual som fungerade som en minneslapp for att minska risken
att vissa @amnen och fragestéllningar gloms bort. Intervjumanualen baserades pa de teman som

genomsyrar undersékningen (se bilaga 1).

4.2 Urval
Valet av bloggen som det sociala medium att studera baseras pa intresse och tidigare

erfarenhet av bloggsfaren. Vi ansag att bloggvarlden med dess stora genomslag och
utbredning i vérlden hade goda majligheter att besvara vara tankar och funderingar kring

sociala medier.

Valet av bloggare som skulle delta i undersékningen var &ven strategiskt genomfort. Med
uppfattningen att undersokningen skulle gynnas av manga olika perspektiv och synstt, valdes
fyra bloggare ut som hade olika inriktningar pa sina bloggar. De valdes aven pa grund av dess
relevans till vara fragestallningar och undersokningens syfte. Vart urval var alltsa strategiskt
utfort da vi ville hitta en bra spridning av respondenter. P4 grund undersokningens
tidsmassiga och ekonomiska restriktioner anvande vi oss &ven av bekvamlighetsteknik nar vi

valde respondenterna. Detta resulterade i att vi valde respondenter som fanns i var geografiska



narhet. Detta var en nddvandig atgard da vi skulle genomfora intervjuerna ansikte mot ansikte

och inte per telefon.

Vi tog kontakt med respondenterna via mail dar vi gjorde forfragan om deras intresse av att
delta i undersokningen samt informerade dem om forskningsetik, det vill sédga deras
rattigheter om de valde att delta i studien. Alla av de forfragade respondenterna accepterade
vilket var positivt for undersokningen da den inte drabbades av nagot bortfall.

Ett krav nér vi valde bloggare var att det skulle finnas tydliga skillnader mellan dem angaende
deras bloggs inriktning. Det fanns &ven ett annat krav fran var sida att en av respondenterna
skulle vara en storbloggare, det vill sdga en bloggare med tiotusentals besokare varje dag da
vi dven ville undersoka skillnaderna och likheterna mellan stora och sma bloggar. Det som vi
finner ar intressant med att fa med en storbloggares perspektiv baserades pa att ju mer man
arbetar med nagot, i desto storre utstrackning paverkar det ens liv och ens tankesétt. Detta vill
vi da jamfora med de mindre bloggarna.

Den forsta respondenten var en man som drev en blogg med inriktning pa musik i en storstad i
sodra Sverige. Det som vi fann av intresse var dels att det & en man som driver bloggen da vi
hade en uppfattning om att majoriteten av dem som driver bloggar &r unga kvinnor, och dels
pa vilket satt han hade integrerat musiken i bloggen. Den andra respondenten var en ung
kvinna som drev en humorblogg i en stad i sédra Sverige. Denna blogg var av stor vikt for
undersokningen eftersom den &r en av Sveriges storsta bloggar och gav darfor mycket
intressanta synsatt och svar pa vara fragestallningar.

Den tredje respondenten var av intresse for undersokningen pa grund av att hon har statt infor
stora forandringar i livet som exempelvis att flytta hemifran och borja studera pa hogskolan
och har darfor inriktningen livsstilsblogg. Kvinnan skiljer sig dven fran de &vriga
respondenterna eftersom hon ar bosatt i en mindre stad. Den fjarde och sista respondenten var
en kvinna som drev en blogg som inriktade sig pa henne i egenskap av att vara mamma till tva
barn. Det som vi fann av intresse vad bloggens inriktning och det faktum att hon skriver

bloggen for sina barns skull.



4.3 Avgransningar
Eftersom bloggar finns pa ett stort globalt plan sa har vi valt att vi vill avgransa oss till

svenska bloggar da vi finner det extra intressant att studera det utifran ett sa kallat lokalt plan.
Vi avgransar oss ocksa till bloggar som drivs av privatpersoner for att lattare se hur individen
paverkas.

4.4 Tillvagagangssatt

Vi genomforde fyra olika intervjuer som skedde i neutrala miljoer pa olika caféer. For att
skapa en sa avslappnad situation som majligt vid intervjutillfallet valde respondenten pa
vilket café intervjun skulle ske. Vi hade under intervjun med oss bandspelare dar vi med
respondenternas vetskap och godkannande spelade in intervjun. Anledningen till inspelning
var for att forsakra oss om att vi inte missade nagra viktiga detaljer och att man kan ta direkta
citat ifran intervjun. Genom att veta att allt spelas in kan man aven koncentrera sig mer pa
observationer kring intervjun sa som kroppssprak, mimik och reaktioner, och darefter genom
att lyssna pa den inspelade intervjun fokusera mer pa val av ord, sprak och tonfall. Genom att
fa tillgang till respondentens samtalssatt kan man utldsa 6vrig intressant information, och
saledes gav den kvalitativa metoden oss den basta analysmojligheten (Ostby et al, 2008). Det
ar viktigt for oss att intervjuerna skedde var for sig da vi vill fa reda pa den enskilda
bloggarens personliga uppfattning om d@mnet. L. Larsson (2000) menar att det ar viktigt att fa
vara enskild med respondenten for att da minska att respondentens tankar och svar blir

paverkade av ndgon annans asikter.

Sammanstéllining och analys av intervjuerna utférdes med hjélp av de tre teman som préaglade
intervjuerna och som genomsyrar undersokningen. Med hjalp av de teorier som studien

stodjer sig pa tolkade vi respondenternas svar och reaktioner.

5. Teori
Vi har valt att anvanda oss av huvudsakligen tva teorier for att analysera vart material. Det

som kannetecknar bloggens karaktér ar att bloggen ar ett modernt fenomen i samhallet som
forandrar vart traditionella kommunikationssatt. Darfor har vi valt att anvanda oss av
Thompsons teorier om nya mediers paverkan pa den individuella personen samt dven bloggen

som verktyg och makt.



Eftersom fokusen ligger pa den individuella personen s har vi valt att anvanda oss av
Goffmans teorier géllande jaguppfattning och intrycksstyrning. Bloggen &r en stor scen dar
bloggaren har sin egen show och bestdammer sitt eget manus.

5.1 Kommunikationens makt
| Medierna och moderniteten tar Thompson (2004) upp ett kapitel om olika sorters makt och

hur de symboliserar olika aspekter i livet. Det fanns ekonomisk makt, politisk makt och det
som vi bestamt oss att kolla narmre pa den symboliska makten. Det star att den
kommunikationens form &ar ofta en sorts handling och en social verksamhet. Genom den
sociala verksamheten sa skapar och fornyar individerna relationer till varandra att ha makt sa
ger det en majlighet att kunna utfora saker pa sitt eget satt och efter sitt eget syfte. Detta
innebar att man kan paverka hur handelsernas gang ska kom att vara och vilket utfall det ska
bli. For att kunna utoka makt sa anvander individer olika resurser som ligger till deras
forfogande. Med dessa resurser kan de forverkliga sina intressen och mal pa det mest

effektiva sattet.

5.2 Jagbildningen i en medierad varld
| Medierna och moderniteten kan man lasa om att sjdlva medieutvecklingen inte bara utdkar

och forandrar jagbildningens process, utan den skapar ocksa ett nytt slags intimitet som i vissa
primara avseenden skiljer sig fran de former av narhet och intimitet som utméarker den
traditionella interaktionen ansikte mot ansikte. Men med hjalp av de nya formerna av
medierad kommunikation sa ar det mojligt att uppna nya strukturer av intima relationer
(Thompson, 2004). Vi lever i dag i en vérld dar formagan att uppleva ar skild fran sjilva
métandets handling.” (Thompson, 2004, s. 259). Detta citat pavisar tydligt hur forandrad den
sociala interaktionen dr. Med denna nya intimitet kan det exempelvis vara att man dppnar upp
sig mer for en ménniska via en dator som man kanske inte skulle éppna upp sig i det verkliga

livet.

Genom att fatta tag i olika budskap i medietexter och rutinmassigt inforliva dem i vart
vardagsliv gor att vi underforstatt far en forestallning av oss sjalva, en forestallning dar vi kan
uppfatta vem vi ar och var vi finns i tid och rum. Genom att tolka budskap fran olika

medieprodukter sa far vi hjalp med att forma ett aktivt jag (Thompson, 2004).
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Vi har genom att finnas i en vérld som mer och mer praglas av medieindustrins produkter
skapat en ny arena for jagbildningens process. Denna nya arena éar till skillnad fran tidigare
arenor oberoende fran rumsliga och tidsliga restriktioner som galler for interaktionen ansikte
mot ansikte (Thompson, 2004). Detta marker vi da vi ser bloggars oberoende interaktion
mellan manniskors fysiska kontakt. Man kan alltsa fa en jagbildning och en gemenskap och

social interaktion med folk via bloggen utan att ens behdva motas personligt.

5.3 Kvasiinteraktionen
Kvasiinteraktionen symboliserar en icke-omsesidig intimitet pd avstand dar det ar majligt for

individer att njuta av sallskapets fordelar utan de typiska krav som finns nar man mots ansikte
mot ansikte. Det positiva med denna forbindelse &r att det blir moéjligt for individerna att
utforska en relation utan att kénna att de maste ha ett engagemang. Detta ar da dmsesidigt fran
bada parterna (Thompson, 2004). Man far ett aterkommande och palitligt sallskap som finns

dar for en nar man behdver rad, séllskap och tips.

5.4 Upplosning av tid och rum
Som Thompson skriver i Medierna och moderniteten sa ar dar ett sarskilt drag som utmarker

kommunikationen i den moderna varlden och det &r att den dger rum i en alltmer global skala.
Detta medfor att budskap sands ganska latt och Over langa avstand vilket leder till att
individer som egentligen inte kanner varandra far tillgang till information och kan skapa en
kommunikation sinsemellan. Med denna globalisering kan individer interagera med varandra
och avstanden forsvinner samtidigt som kontakten kan bli utvecklas trots avsaknaden av den
fysiska kontakten (Thompson, 2004).

Giddens (2005) redogor aven han for den betydelse uttanjningen av tiden och rummet har fatt

och menar att globaliseringen kan bast forstas med rummets och tidens distansering.
Atskiljande av tid och rum, menar Giddens, utgér en del av modernitetens dynamik.
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5.5 Bloggen i vardagen
Mottagandet av medieprodukter bor ses som en rutinerad verksamhet i den mening att den ar

en vasentlig del av de regelbundna aktiviteter som utgor vardagslivet (Thompson, 2004).

Individerna ar inbegripna i en hermeneutisk process alltsa en tolkningsprocess dar de ger
mening at de produkter de anvander (Thompson, 2004). Detta inforlivar produkterna i
personens vardag och leder darmed till en sorts betydelse och verkan. Som man l&ser i
Medierna och moderniteten dar man utgar fran Gadamers teori om att tolkning &r ingen
forutsattningslos verksamhet, utan ar en aktiv skapande process dér tolkaren tillampar en rad
antagande och forvantningar pa det budskap som han eller hon forsoker och vill forsta
(Thompson, 2004). De skriver dven att manga av dessa olika tolkningar kan ha personliga och
séregna antagande men att de flesta har en social och historisk karaktdr som de h&rstammar
ifrdn. Detta kan man se utifran bloggars verklighet da de flesta som laser en viss blogg har
samma sociala ursprung och darigenom har en underforstadd bakgrundskunskap som gor att

de har gemensamma antaganden och forvantningar pa en blogg.

5.6 Regioner och intrycksstyrning
Goffmans (2000) teorier angaende individers agerande ar centrala for denna undersokning da

de kan hjalpa till for att fa en forstaelse for bloggarnas framstallning i bloggen. | Jaget och
maskerna redogor Goffman for de faktorer som ligger bakom en individs agerande.

Goffman anvander sig av termen framtrddande vid tal om en individs totala agerande framfor
en grupp manniskor. Ett framtradande férekommer i bakre och framre regioner och vi
anpassar vart beteende, det vill sdga vart framtradande, efter de olika regionerna. | framre
regionen framtréder individen framfor en publik och &r darfor tvungen att agera med hénsyn
av vissa normer och regler. ”En individs framtrddande i en framre region kan uppfattas som
ett forsok att ge ett intryck av att hans aktivitet i regionen uppratthaller och forkroppsligar
vissa normer.” (Goffman, 2000, s. 97). | bakre regionen daremot uppdagas undantryckta fakta
som inte lampar sig i den framre regionen. De undantryckta fakta kan vara destruktiv
information som skulle vara oférenligt med det intryck man vill skapa i framre regionen och
den situationen man vill definiera. Det blir darfor viktigt att halla de tva regionerna atskilda sa
att ingen destruktiv information lacker in i den framre regionen och forstér framtrddandet
(Goffman 2000).
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For att kunna skapa det 6nskade intrycket hos den observerande publiken maste man veta vad
man bor gdmma och framhéva i sitt framtradande. ... ett idealiserat intryck skapas genom
vissa fakta accentueras och andra undertrycks.” (Goffman, 2000, s. 63). N&r detta sker
regelbundet och pa ett faststallt satt for att definiera en situation, anvander individen sig av en
fasad under framtradandet. Fasaden bestar i huvudsak dels av inramningen som inbegriper
mobler, och andra bakgrundsinslag pa scenen dar framtradandet tar plats. Den personliga
fasaden som tillsammans med inramningen utgor fasaden, refererar till de andra detaljerna i
den expressiva utrustningen. Till den personliga fasaden raknar man exempelvis utseende,

klader, alder, ansiktsuttryck och gester (Goffman, 2000).

6. Analys
6.1 Bloggens syfte

6.1.1 Interpersonell kontakt
Nya vanskapsforhallanden &r nagot som bloggen har medfort for de allra flesta av

respondenterna. Att skapa nya véanskapsforhallanden var det ursprungliga syftet till att starta
en blogg for tva av vara respondenter. Storbloggaren namner i intervjun att hon har skaffat,
tack vare bloggen, vanner som hon vérderar mer &n bekanta. Dessa vanner har hon skaffat
trots att de inte delar rummet, det vill séaga lever i samma geografiska omrade. Hon namner
aven att tack vare hennes bloggs spridning, framfor allt i Sverige, men &ven andra delar i
varlden har hon manga kontakter som hon kan ha god nytta av. Detta pavisar anvandningen

av hennes blogg som ett verktyg att utoka det sociala natverket med.

”Det har varit vildigt roligt att lagga ut och visa vad vi gor pa dagarna eftersom man inte triffas till vardags.”

(Mammabloggaren)

Respondenterna beréttade att ett syfte till att de startade en blogg var bland annat att fastén
man inte bor geografiskt ndra sina anhoriga, kan man anda halla kontakten. De uppskattade
mojligheten att anhdériga som man kanske inte traffar sa ofta som man skulle vilja, kan ta del
av deras vardag och upplevelser i livet och darmed foérsvagas inte relationerna. Bloggen gor

att relationerna kan hallas vid liv.
Nar vi fragade vara respondenter varfor de startade sin blogg sa fick vi olika grundtankar men

den gemensamma faktorn var for att de k&nde ett behov av att skriva av sig och att folk skulle

ha en uppdatering av vad som hénde i deras liv. Eftersom alla respondenterna hade 6ppna
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bloggar sa betyder det att dven andra okéanda personer kan ta del av deras liv. Tre av
respondenterna hade dven som syfte att exploatera sig infér nya manniskor, varav tva gjorde
det for karridrens skull medan en gjorde det for sitt eget sociala liv. Detta visar en ny sorts
kommunikation da manniskor som vill ha kontakt med nya manniskor far det via sin

exponering av sin blogg.

6.1.2 Bloggen som ett verktyg
Om personen, i detta fall bloggarens aktivitet det vill sdga marknadsforing, ska bli

meningsfullt for andra sa ar det viktigt att bloggaren samlar sin aktivitet sa att den
overensstammer med imagen for att pa sa satt under interaktionen med lasarna fa sitt budskap
formedlat (Goffman, 2007). Det ar viktigt att bloggaren haller en I6pande linje med det den
marknadsfor vilket kan betyda en sjélv som person och den image som de vill projicera. Detta
tog en av respondenterna upp da hon verkligen fick tanka efter vad hon skrev i bloggen
eftersom det inte alltid var i linje med hennes image. Det var darfor ocksa viktigt for
bloggaren att forsoka ha med s mycket smygreklam som majligt da hennes blogg inte alls
brukade representeras av reklam. Respondenten ansag att det var extra jobbigt att ta beslutet
att andra sin bloggs inriktning fran att inte ha nagon reklam alls pa grund av hennes tidigares
uppfattningar angdende att bloggens genuinitet skulle forsvinna till att inse att hon ville tjana
pengar pa bloggen. For att tjana pengar pa en blogg s& maste man ha reklam. Retterberg (
2008) tar upp att de flesta bloggar ar kommersiella i den bemérkelsen att de far pengar for de
annonser de har. Det &r alltsa valdigt vanligt med annonsering. Bloggaren i detta fall gor ett
valdigt bra jobb i den bemarkelsen da hon inte ar lika tydlig som andra bloggare om hennes
gratisprodukter. Men dar forekommer som tidigare namnt en del smygreklam och med

smygreklam menas det att olika ord och lankar till foretags hemsidor dyker upp i 16pande text.

”Far en massa saker sponsrade tillexempel en soffa (...) s skriver man jag har kdpt en soffa ocksa en liank pa

det, men det &r sa genomskinligt.” (Storbloggaren)

Denna kommentar visar hur émsesidig marknadsféringen ar i bloggvérlden. Foretag kontaktar
bloggaren och ger bloggaren produkter som darigenom genererar reklam via bloggarens
blogg. Lasare laser ofta bloggar for att fa tips om mode och inredning och far genom
bloggarens reklam tips och idéer. Man kan se det hela som en win-win situation utifran de
inblandade parterna. Sen kan det vara av intresse av att se hur det paverkas ur ett

samhallsperspektiv da det ar samhallet som blir paverkat. Var respondent ansag att de flesta
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av hennes lasare visste vad som marknadsforde och darmed inte utsattes for nagon

smygpaverkan.

6.1.3 Symbolisk makt
Som tidigare ndmnt &r det viktigt for bloggaren och bloggens fértroende att ha en rod linje

genom allt bloggen representerar. |1 Blogging tar Retterberg (2008) upp hur reklam kan
paverka bloggarens image. De skriver att nar bloggar &r sponsrade sa uppstar fragor om
fortroende och integritet for bloggen. Man kan dven lasa att de som kan tjana pengar pa sin
blogg ar dem som &r nischade pa en sarskild marknad. Detta hor ihop med att man tillexempel
inte kan salja en snoskyffel pa en modeblogg. Det ar ocksa darfor denna marknad blir stérre
och storre d marknadssegmentering och nischen ar sa centrerad och foretagen vet exakt vilka

bloggar som tillhor deras malgrupper.

”Storbloggare har stora mojligheter att paverka. De har fortroende fran deras ldsare.” (Livsstilsbloggaren)

Detta representerar hela bloggvarlden da det visar vilken makt bloggarna har sa lange de har
fatt fortroende fran sina lasare. | medierna och moderniteten kan man lasa om olika sorters
makt. Genom att ha symbolisk makt dven kallad kulturell makt innebé&r det att man med hjélp
av overforing och mottagande av information kan skapa en viss prestige, erkénsla och respekt.
Genom att ha en symbolisk makt kan man darmed framkalla reaktioner och fa andra
manniskor att handla eller reagera pa ett visst satt som man vill (Thompson, 2004). Detta &r
ett exempel som vi anser att bloggare har. Eftersom de uppnar en sorts respekt och har ett
fortroende hos lasarna sa far de ocksa en viss makt som de kan anvénda genom att skriva. |
medierna och moderniteten kan man l&sa att nér individerna anvénder sina olika resurser i

detta fall sina bloggar sé kan de da genom bloggen fa sina mal uppfyllda (Thompson, 2004).

Att anvanda bloggen som ett verktyg verkar vara populart bland respondenterna. Tva av dem
hade som mal att marknadsfora sig sjalva i deras yrken. Ett av respondentens uttalande

géllande hans syfte med bloggen var:

”Jag marknadsfor mig sjalv som DJ och musikkunnig.” (Musikbloggaren)

De alla ansag att om man jobbade hart och hade en rak linje i sitt bloggande sa fanns det goda

mojligheter att lyckats med sin karridr genom bloggen.
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6.2 Bloggens mojligheter och begransningar

6.2.1 Betydelsen for jaguppfattningen
| Jaget och maskerna tar Goffman (2007) upp personligheten och jaguppfattningen upp. Har

kan vi lasa att nar en individ sa som en bloggare framtrader infor andra méanniskor sa
formedlar bloggaren bade medvetet och omedvetet en definition av en viss situation dar
bloggaren genom det far en jaguppfattning. Detta betyder att det bloggarna skriver och
upplever genom bloggen har en direkt paverkan pa hur de senare uppfattar sig sjalv i en

jagbildningsprocess.

Vi fragade respondenterna efter de positiva och negativa effekterna de sjalva markt med deras
personligheter i samband med bloggandet. Tva av respondenterna ansag att de fick battre

sjalvfortroende da de ofta fick bra feedback.

”Jag far bittre sprak pa mitt skrivande(...) och jag har dven 1art mig att skriva pa mitt sétt.” (Storbloggaren)

Genom att hon fick ett battre sprak och kande att hon utvecklades fick hon darmed en béttre
sjalvkansla och hennes profilering av bloggen och framstéllningen av sig sjalv blir mer och
mer lika, detta leder alltsa till att bloggarens alterego blir mer likt den riktiga personen och
blir en sorts sjalvforverkligande. | Medierna och moderniteten star det att man med hjélp av
medier standigt utvecklar och fordjupar jagets reflexiva organisering genom att individerna
standigt konfronteras med nya mojligheter och nya symboliska referenspunkter. Genom att ha
en blogg s& okar bloggarens referensramar och bloggaren far alla mojliga sorters intryck fran
nya individer. Att standigt exponeras infor andra och fa feedback leder till en sjalvklar process
i jagbildningen och detta leder till att bloggaren utvecklas. Ett exempel pa detta ar nar
storbloggaren tar upp ett scenario dar kommentarer i hennes blogg efter ett jobbigt skede i
hennes liv gjorde att hon kunde ga vidare och hitta sig sjalv igen genom sina lasares

kommentarer.

”... fick ju otroligt mycket stéd efter att det tog slut med min pojkvéan. Detta underlattade min den jobbigaste

tiden i mitt liv hitintills.”(Storbloggaren)

En av utvecklingarna kan aven bli att man uppnar nagot i sin personlighet och vardag som att
fa mer struktur och ha minne fran vad som hant i deras liv. Tva av respondenterna anvande

bloggen till detta.

16



”Nér det dr mycket att halla reda pa &dr det skont att skriva av sig. Det blir ett sétt att strukturera vardagen.”

(Livsstilsbloggaren)

”Jag kan se tillbaka pd vad jag gjort och ge mig sjélv tips(...)det ar roligt, jag blir glad ndr jag ldser.”

(Mammabloggaren)

Nar det gallde de negativa aspekterna i bloggandet sa fanns dar en del gallande respons. |
Medierna och moderniteten tar Thompson (2004) upp att genom att se olika medier eller se
sig sjalv genom medier sa som via kommentarer pa det man skrivit kan vidare leda till att man
ser sitt eget liv i nytt ljus. Man kan borja ifragasatta sitt liv och darigenom se kritiskt pa sig
sjalv och se de faktiska omsténdigheterna i ens liv. En av bloggarna tog upp att hon hade olika
roller i bloggen och i verkliga livet. Hon visste att hon presenterade en mer livlig och
humoristisk bild av sig sjalv i bloggen med var ndjd 6ver att kunna ha ett alterego nér hon
kunde vara lite galen men anda vara sitt verkliga jag i det riktiga livet. Det som var problemet

var att andra hade svart att se hennes tva skilda personligheter. Hon sa vid ett tillfalle:

”Folk har en annan uppfattning av mig. De forstar inte att det inte & bloggaren som &r ute pa stan”

(Storbloggaren)

Detta tyckte hon var lite problematisk da hon inte vill férvantas att upptrada precis sa som hon
gor i bloggen eftersom det ar inte exakt sa hon &r i verkligheten. | boken Blogging tar
Retterberg (2008) upp hur pseudonyma bloggar ar en sorts flirtig lek av peek-a-boo som
menas att man visar en del men inte allt. Som ett exempel har de tagit upp att en humorblogg

kan ta upp roliga episoder i deras liv men lamnar det privata oskrivet.

Det som ocksa var lite negativt med att synas och exponeras i sa stor utstrackning som
storbloggaren gjorde var att folk trangde sig pa. De skickade exempelvis obehagliga mejl.
Detta har som tidigare tagits upp i samband med en icke-6msesidig relation da personer anser

sig vara van med bloggaren.

”Det har hént att jag har traffat ndgon som da kénner igen mig frén bloggen och det ar vil klart att man kanske

vill vara kompis med ndgon man kénner igen men man kénner sig sé utnyttjad.” (Storbloggaren)

17



Detta upplevdes som ett intrang pa hennes personliga sfar och medforde att hon fick kanna pa
ett nytt scenario som dels var negativt men aven utvecklande da hon larde att hantera en helt

ny situation

6.2.2 Kvasiinteraktionen
Nar det galler kvasiinteraktionen i bloggarnas varld sa &r det en given sak da man har kontakt

med manga som man varken kanner eller traffar personligen. Nar vi stillde fragan om

bloggen paverkade den fysiska kontakten med folk s& svarade en av respondenterna:

”Jag vill séga att det generellt & mindre fysisk kontakt numera i och med de sociala medierna som facebook,

twitter mm.” (Musikbloggaren)

Detta pavisar en sorts medvetenhet hos bloggaren da han tydligt vet att han genom att blogga
istallet far en sorts relation med andra utan att tvunget motas personligen. Detta ar dven nagot
som tydligt mérks generellt i dagens moderna samhalle. Personer véljer ofta ett mer
opersonligt kommunikationssatt &n tidigare (Thompson, 2004).

| en kvasiinteraktion s skapar de flesta individer i det moderna samhéllet en form av icke-
omsesidig relation av intimitet till andra. Ett exempel pa detta & da man ser kanda personer i
media och ser dem som bekanta darefter integrerar dem i sitt vardagsliv som nagon man
ké&nner och tilltalar vid férnamn (Thompson, 2004). Detta exempel tog en av respondenterna
upp da hon uppfattade att folk tror att dem kanner henne eftersom de laser hennes blogg. De
har fatt en bild av henne och finner det darfér markligt om hon inte beter sig exakt sa som
dem forvéntat sig. Detta tas upp i Medierna och moderniteten att en del av lockelsen vad
galler en medierad kvasiinteraktionen ar just att individerna, alltsa lasarna sjélva, har utrymme
for hur engagerade de vill vara och har &ven mojligheten att sjalva forestélla sig hur bloggaren
ar pa ett personligt plan. En sak som respondenten var extra vaksam &ver var just vilken

agenda nya bekantskaper hade. Respondenten sa tillexempel under intervjun:

”Jag marker att manniskor som kanske inte skulle pratat med mig annars gor ju det nu.” ( Storbloggaren)

Detta ar ett typiskt exempel pa hur en icke-6msesidig kontakt kan skapas. Det som
kannetecknar en kvasiiinteraktion &r dven den situation som gor att den som skickar symboler
alltsd bloggaren och den som laser av och tolkar symboler binds samman och far en

gemensam kommunikations- och utbytesprocess. Fastdn den som l&ser och tolkar budskapen
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inte alltid kan svara och fora en dialog kan de anda knytas band av véanskap, tillgivenhet eller
lojalitet (Thompson, 2004).

Nar man har en medierad interaktion sa leder det till att man far en viss begransning av hur
manga symboler man kan anvanda. Eftersom den som skriver inte & i samma rumsliga-
tidsliga referenssystem sa betyder det att man kanske inte alls utgar ifran samma diskurs och
har samma uppfattning (Thompson, 2004). Detta marker vi da en av respondenterna berattar
att hon maste vara extra tydlig nar hon skamtar om saker da folk inte alltid uppfattar hennes
humor och ironi. Hon vill egentligen inte behdva vara sa 6vertydlig i sitt skrivande men det
kravs ibland for att budskapet ska ga fram.

Men man kan aven l&sa i Medierna och moderniteten att ndr man har en medierad interaktion
sd kan det dven fa en nagot Oppnare karaktar pda kommunikationen eftersom avsaknad av
symboler leder till att den som laser maste sjalva tolka symbolerna och de budskap som skrivs
och detta gor dem baserat pa deras egna erfarenheter och resurser (Thompson, 2004). Detta ar
en av anledningarna till att folk & mer 6ppna med att traffas via internet sa som via bloggar
eftersom folk kan tolka skrivandet pa sitt eget satt. Det som framgick i intervjuerna var att
respondenterna ansag inte att det var nagot markligt att hitta en vanskap via bloggen utan sag

det mer som en naturlig utveckling.

6.2.3 Upplosning av tid och rum
Nya kommunikationsteknologier har genom historien paverkat kravet pa samtidig narvaro.

Fran telegrafen pa 1800-talet till Internet pa 2000-talet har kravet pa en samtidig narvaro
minskat kraftigt och ar idag nastintill obetydlig. Dagens moderna samhalle har genomgatt en
enorm forandring gallande de rumsliga och tidsliga villkoren som stalls pA kommunikation.
Thompson (2001) redog6r for hur de nya teknikerna for masskommunikation har bidragit till
distansering i rum och tid. Framvéxten av Internet mojliggjorde &nnu en revolutionerande

overskridning av de rumsliga och tidsliga granserna (Thompson, 2001).

| intervjuerna kunde vi tyda denna uppl6sning av tid och rum och fa kunskap om dess
effekter. En sak som respondenterna hade gemensamt var att de alla utnyttjade bloggens
mojligheter att 6verskrida kravet pa rummet och tiden. Detta skedde tillexempel nar de tog

kontakt med nya bekantskaper som inte fanns i deras geografiska néarhet.
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»Jag har tréffat vanner genom bloggen. Jag har tréffat en i Stockholm som jag ar ganska bra kompis med. Jag

brukar bo hos henne nér jag &r i Stockholm.” (Storbloggaren)

Precis som med andra tekniska landvinningar medfér Internet och bloggar bade positiva och
negativa konsekvenser. Om det &r Overvdgande positivt eller negativt att det fysiska
interpersonella maétet minskar i antal i samband med att de sociala medierna far okad
betydelse ar osdkert och svart att besvara. Det som vi dock fann intressant vid intervjun var
respondenternas dvervagande positiva instéllning till det globala samhélle som har utvecklats

fram.

Respondenten som drev en blogg med inriktning pa sina tva barn berattar om de positiva
effekter som bloggen kan komma att medféra i framtiden for sina barn. Hon menar att
bloggen kan komma att fungera som en minnesbank fér barnen att se tillbaka pa. Darmed far
den tidsliga dimensionen minskad betydelse da konsumtionen av blogginnehallet ar langt bort
i tiden fran produktionen av det (Thompson, 2001).

A. Giddens (2005) beskriver begreppet globalisering med aspekter av tidens och rummets
uttdnjning och menar att det ar just det som kénnetecknar moderniteten. De sociala medierna,
inklusive bloggar, river upp de tidigare krav som tiden och rummet hade pa kommunikation
och framjar istéllet globaliseringen med dess Overskridande tidsliga och rumsliga effekter.
”Men rent generellt kan begreppet globalisering bést forstads som ett uttryck for fundamentala
aspekter av tidrummets uttanjning. Globaliseringen handlar om hur narvaro och franvaro
genomkorsar varandra, hur sociala héndelser och relationer ”pa avstand” sammanfldatas med
lokala kontexter.” (Giddens, 2005. s. 32).

6.3 Bloggens betydelse i vardagen

6.3.1 Bloggen i vardagen
Bloggen tar upp olika mycket tid och kraft for respondenterna beroende pd engagemanget fran

bloggaren och responsen fran blogglasarna. | likhet med vara forvantningar, var bloggen en
storre del i storbloggarens liv an for de dvriga respondenterna. Hon sag pa handelser i sitt liv
ofta ur bloggens perspektiv, det vill siaga hon funderade ofta pa vilka och hur vissa handelser
skulle framstéllas i bloggen. Hon hade bloggen i tankarna frekvent. Man kan hér dra
paralleller med manniskor som tar arbetet med sig hem, eftersom hon har bloggen som ett

yrke och ar véldigt man om att skota det. De 6vriga respondenterna som inte har liknande
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krav pa sig kande inte av denna stress att standigt fundera pa nasta blogginlagg och se

vardagen fran vad som skulle gynna bloggen.

Bloggen hade en mycket viktig funktion for livsstilsbloggaren da den fungerade i likhet med
en dagbok. Bloggen var en viktig del i vardagen for respondenten. Hon anvénde darmed
bloggen for att strukturera upp sin tillvaro och “’skriva av sig” vilket hade en mycket positiv
verkan pa respondentens livssituation. Hon fick en chans att reflektera 6ver handelser vilket,
hon ansag, medférde mindre stress. Bloggen fungerade aven som en minnesbank eftersom

respondenten kunde med dess hjalp atererinra sig om handelser i livet.

6.3.2 Nya och gamla bekantskapers utveckling
| intervjuerna ville vi ta upp den fysiska interpersonella kontakten med bloggarnas tidigare

och nya kontakter. Vi ville se om bloggen hade nagon sorts paverkan pa detta. Alla
respondenterna var Gverens om att bloggen inte hade paverkat gamla bekantskaper i ndgon
negativ effekt utan mer i en positiv bemarkelse. Det som var positivt var att gamla véanner
kunde ga in och lasa deras bloggar och folja med i deras liv. Detta har lett till att gamla

vanskaper som forsvunnit genom aren har aterskapats. En av respondenterna sade:

”Ja man blir mer aktiv genom att gamla kompisar skriver kommentarer (...) jag vill sdga att det lett till mer

kontakt med vissa.” (Musikbloggaren)

Respondenten som driver en sakallad mamma-blogg namnde att hon ansag att bloggen hjalpt
henne att halla kontakten med familj och vanner da hon flyttat en bit ifran alla. Hon sa
foljande:

2

.. roligt for anhoriga att kunna ldsa och se bilder pa barnen(... )folk har skrivit kommentarer och feedback,

alltid lika kul nér folk tycker att ens barn ar s6ta” (Mammabloggaren)

Bada dessa uttalanden visar pa en otroligt positiv effekt av att anvanda bloggen som ett
verktyg att behalla kontakt med dem man vill. Detta innebar att andra personer blir
uppdaterade av ens liv och man far en personell ensidig kontakt med dessa.

Det som kunde vara lite negativt som tva av respondenterna tog upp var att den vanliga
personliga kontakten som att trdffa nara och kéra och telefonsamtal hade minimerats. Detta

tyckte de berodde pa att eftersom de som ville veta nagot om deras liv och vardag redan hade
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last det mesta i deras bloggar och de k&nde darfor inte behovet av att traffas eller ringas lika

ofta. Den ena bloggaren gav foljande uttalande géllande henne och hennes mammas relation:

”S4 berattar man nagonting, sa sager hon men det dér har jag redan list p4 bloggen.” (Storbloggaren)

”Folk har inte ringt och fragat en massa hur man mar lika mycket pa grund av att de ldst bloggen och dem vet

precis hur vi har det.” (Mammabloggaren)

| Blogging tar Retterberg (2008) de upp dmnet om att man genom sin blogg inte bara
presenterar sig sjalv individuellt utan man publicerar &ven sina relationer. Detta kan innebéra
bade positiva och negativa effekter for bloggarens bekantskaper. | fragan om respondenterna

hade angrat nagot dem skrivit eller publicerat sa svarade den ena respondenten:

”Jag &ngrar att jag skrev om min forra pojkvin nu nir det tagit slut(...)det var kanske inte meningen att folk

skulle veta vem han &r, han har inte valt det sjalv.” (Storbloggaren)

Detta ar ett exempel dar det kan ge en negativ effekt pa ens privata relationer.

”Om nagon har kommenterat ett inlagg sa kan vi senare nar vi traffas diskutera det.” (Livsstilsbloggaren)

Med detta menar hon att bloggen hjalper henne att fa en sorts kontakt och hjalp med
samtalsamne med vanner och darigenom fa en djupare kommunikation. Detta visar att
bloggen har en betydelse dven nér det fysiska motet sker. Bloggen blir en sorts forlangning i
individens kommunikation.

Nar det gallde att hitta nya bekantskaper sd hade respondenterna olika erfarenheter och
uppfattningar. Den ena bloggen hade som syfte att promota sig sjélv i sitt yrke och var kanske
inte direkt ute efter nya bekantskaper men kande anda att han fick nya kontakter genom att ha
med bloggens hemsida pa spelningar och fick darigenom nya bekantskaper som gick in och
kommenterade. En av bloggarna hade som huvudsyfte att skaffa nya bekantskaper som delade

hennes intressen och liv. Hon sa foljande:

”»

.. skaffat blogg for att komma i kontakt med andra mammor(...) jag tycker att det &r roligt att l&sa och
jamfora.” (Mammabloggaren)
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Aven storbloggaren har hittat vanner genom bloggen. Denna vinskap bygger dels pa
gemensamma intressen och dels for allménna tillstallningar for bloggeliten. Men det som vi
finner extra intressant med just storbloggaren som skiljer sig fran de mindre bloggarna ar just
kontakten med nya manniskor. Storbloggaren sade sjélv att de nya vanner som hon hittat
genom bloggen ar sjalva storbloggare. |1 boken Blogging kan man l&dsa om att i termer av
socialt natverkande sa kan det sammankopplas tva bloggare som kéanner varandra och ser
varandra som vanner eller bekanta. Eftersom att de flesta av eliten i bloggvéarlden ké&nner till
varandra sa har de skapats en sorts bekantskap sinsemellan men ofta blir det inte mer an det
eftersom de flesta sociala vanskaper utvecklas genom gemensamma vénner eller jobb. Men
det som ar forandrat de senaste tva tre aren &r att blogga numera raknas som ett jobb sa da ar
det darfor inte markligt om manga bloggare borjar umgas, det ar att dra en parallell med att

man umgas med dem pa sitt jobb eller i ens bransch.

Storbloggaren sa vid ett tillfalle nar vi fragade om det var latt att skaffa nya vanner genom
bloggen i och med att den lastes av sa manga da svarade hon:

”Nu nir det blivit sa stort si dr det javligt svart att traffa nya vanner for att man vet liksom inte vad dem vill(...)

man kénner sig bara utnyttjad.” (Storbloggaren)

Detta tog hon upp da hon tidigare stott pa personer som haft en dold agenda nar de velat bli
van med henne, ett exempel var att de ville att hon skulle marknadsféra dem genom hennes

blogg.

6.3.3 Intrycksstyrning
Trots respondenternas olika livserfarenhet och inriktningar pa bloggen hade de alla

gemensamt att de framstallde sig inte helt sanningsenligt i bloggen. Personen i bloggen skiljde
sig mer eller mindre &t fran personen i verkligheten. De var medvetna om denna atskillnad av
personlighet i den digitala vérlden och verkliga varlden men det som dock skiljde
respondenterna at var huruvida denna atskillnad vallade problem eller inte. Mammabloggaren
och livstilsbloggaren berédttade om hur de framstéller sig mer positiva och optimistiska i
bloggen an vad de ar i verkliga livet. De forvandlar en negativ situation i livet till det mer

positiva.

”...om taget var forsenat och man var jattearg och irriterad s berattar man inte det i bloggen, utan man andrar

det till en mer underhéllande situation.”(Livsstilsbloggaren)
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Detta orsakade dock inget besvar for dem da den positiva attityden kommer naturligt fram i
bloggen utan stérre eftertankar, samt att de inte har en stor lasarskara som kan stélla krav pa
en enhetlig framstéllning i bloggen. De anser det sjélvklart att man ska framhéva det positiva
da de vill att deras blogglasare ska bli upplyfta och pa gott humar. Livsstilsbloggaren berattar

foljande:

”Jag vill ha en positiv kénsla i bloggen. Folk har ingen nytta av negativa tankar och dérfor tonar jag ner det

negativa och trdkiga och framhaver det positiva.” (Livsstilsbloggaren)

Musikbloggaren berattar pa vilket sétt dven han skiljer sig fran personen i bloggen. | bloggen
framstaller han sig mer eftertdnksam och diplomatisk jamfort med den verkliga burdusa och

framfusiga personen.

Erving Goffman (2000) redogdr for konsten att kunna styra det intryck man onskar att gora
hos personerna som observerar agerandet. Goffmans teorier angaende intrycksstyrning kan
tillampas pa vara respondenters erfarenheter av att blogga. Respondenterna har byggt upp en
fasad som ar den del av deras framtradande som framkommer faststallt och regelbundet i syfte
att skapa en definition av den aktuella situationen for observatorerna. Fasaden for
mammabloggaren och livsstilsbloggaren &r den positiva attityden som préaglar bloggen och
skapar ett intryck av bloggaren som en valdigt optimistisk person. Denna positiva kansla och
attityd ar regelbundet férekommande och fungerar darfér som en fasad for respondenterna.

Fasaden hjéalper dem att forverkliga deras 6nskade framstallning i bloggen.

For storbloggaren daremot spelade de atskilda personligheterna en storre roll. Hon ndamner att
personen i bloggen ar en Gverdriven version av henne sjalv men dnda orsakar ibland de olika
personligheterna problem. P& grund av att hon byggt upp en image av sig sjalv genom
bloggen och den stora lasarkrets som féljer bloggen har hon ibland svart att bryta den fasad
hon haller upp. Exempelvis framstaller hon sig sjalv som valdigt lat och bekymmerslos vilket
hon inte &r i verkligheten och detta medfor att hon ar tvungen att vinkla sina motiv och
reaktioner sa att de staimmer 6verrens med personen i bloggen. Det ar viktigt for bloggaren att
fora en enhetlig blogg och darfér ar hon tvungen att gémma och délja sadant som ar
oforenligt med det intryck hon vill formedla av sig sjalv. | detta fall da hon framhéaver de

negativa sidorna av personligheten sker en negativ idealisering som hjalper henne att skapa
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det intryck hon vill portrattera (Goffman, 2000). Vi anser att ju storre lasarkrets ens blogg far
desto mindre fokus blir det pa individens utnyttjande av bloggen som en plats att reflektera
over sin tillvaro pa ett sanningsenligt satt. Bloggtexterna domineras av framtradanden som
stodjer det intryck man vill formedla och fokus ligger pa att driva vidare denna forestallning

som finns av bloggaren. Man ger publiken det som den vill ha.

| dagens moderna samhélle med dess avancerade teknik &r identitetsvéxlingar, i likhet med
den som finns i bloggvarlden, mycket vanligare an forr i tiden. Fastan man aven da véxlade
identitet exempelvis beroende pa om man var med familj eller vanner, fanns inte liknande
identitetsvaxlingar som det finns idag. Man kan med Internets hjalp experimentera med
jaguppfattningen och skapa konstgjorda varldar (Turkle, 1997). Vara respondenters
identitetsvaxlingar i bloggvérlden &r inga extrema exempel men man kan &nda tyda en
distinktion av personlighet fran den verkliga varlden. Vilka konsekvenser detta kommer att
medfora pa lang sikt ar svart att sia om men man kan ana en utveckling mot en mer

bekymmersam tid for individen i tanke pa att skapa sig en stabil jaguppfattning.

6.3.4 Bakre och friamre regioner i bloggen
Bloggen fungerar som en stor scen déar bloggaren ges mojlighet att framtrada infor en stor

publik. Precis som vid andra framtradanden sker inte samma beteende pa scenen som i
kulisserna, och det kan ibland fa oanade konsekvenser nar skiljelinjen mellan regionerna inte
ar tillrackligt stark (Goffman, 2000). Ett exempel som visar ndr regionerna inte ar tillrackligt
uppdelade ar en av respondenternas publicering av relationen med sin partner. Denna
information horde egentligen till den bakre regionen da det ledde till att de slutade tréffas.
Aven om respondenten placerade forhallandet i den framre regionen instimde inte partnern
med den definitionen av situationen. Kontroll Over den bakre regionens destruktiva
information ar darmed valdigt viktig att uppratthalla. Konsekvenserna som efterféljde
handelsen innebar att respondenten blev mer eftertainksam angaende vad som bor publiceras.
Respondenten var exempelvis mycket noggrann med att erhalla sina vanners godkannande
angaende publicering av bilder och texter. Man tanjer pa granserna gallande vad som ar privat
och offentligt i bloggen men det &ar inte foérrdn man drabbas av dess negativa konsekvenser

som man tar steget tillbaka och begrundar 6ver bloggens offentlighet.

Storbloggaren sa som tidigare namnt i intervjuerna hennes forsiktighet nar hon tar sig an nya

bekantskaper. Tack vare bloggens framgang i bloggosfaren och hennes nya kandisskap som
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kom dartill, finns det manga méanniskor som endast vill sola i hennes glans nar de stiftar ny
bekantskap med henne. Dessa ménniskor som inte har drliga avsikter gynnar varken
manniskan bakom bloggen och bloggarens framtradande i bloggen. Detta ar alltsa

storbloggaren medveten om och darfér méter hon nya bekantskaper med viss aktsamhet.

Goffman (2000) beskriver hur dessa vanner med dolda avsikter kan anta en diskrepant roll i
syfte att erfara destruktiv information som finns i den bakre regionen. Det finns olika roller
man kan anta beroende pa vad man vill uppna och vilka hemligheter man vill avsloja. En
trolig roll i detta sammanhang ar rollen som angivaren. Angivaren skapar fortroende och
tillats komma in bakom kulisserna for att sedan avsloja hemligheter infor publiken som skadar
det intryck man vill férmedla. Angivaren kan &ven ansluta sig i goda avsikter och bar inte

medvetna avsikter att avslja hemligheter.

Bloggen kan dock dven i vissa situationer fungera som en bakre region dar undantryckta fakta
uppdagas. Goffman (2000) redog6r for hur vissa platser, inramningen, kan vara bade framre
och bakre regioner. En av respondenterna berattar nd&mligen hur hon ibland anvénder bloggen
for att uttrycka asikter som hon inte kan gora pa grund av olika anledningar i verkligheten.
For att anda uppratthalla den 6nskvarda framstallningen i verkligheten & hon noga med att
observatérerna inte tar del av den da bakre regionen. Respondenten separerar publiken fran

agerandet som ar oférenligt med det intryck man vill formedla.
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7. Slutsats och slutdiskussion
Genom intervjuerna sa har vi kunnat utldsa en del intressanta karakteristiska drag av

bloggvarldens paverkan pa individerna. Nar vi borjade med detta arbete sa hade vi en
forkunskap om amnet och dérmed dven en sorts uppfattning av hur vi sjalva trodde att
bloggen skulle paverka. Dessa antaganden inforlivades i vissa av fallen men bortkastades i

andra.

Nar det géllde bloggens betydelse for den fysiska interpersonella kontakten sa framgick det
olika uppfattningar. Det som daremot uppfattades pa samma satt av alla var just
medvetenheten om den uteblivna fysiska kontakten pa nya bekantskaper. Nar det géllde gamla
bekantskaper ansag majoriteten att den fysiska kontakten inte paverkades. Angaende den nya
bekantskapen och bloggens inverkan pa den interpersonella kontakten ansag bloggarna ha en
positiv effekt da de tyckte att bloggen mojliggjorde ett utokat socialt natverk.

Det som framgick nér vi analyserade sjalvbilden var att bloggen hade en inverkan pa den.
Detta tyckte vi visade sig stimma in pa vara forsta teser om att de sociala medierna hade en
paverkan da de utgjorde en stor del av manniskors referensramar och vardagsliv. De mer
aktiva bloggarna ansag att de utvecklades till det mer positiva genom att anvanda bloggen. De
fick en sorts uppfattning av sin personlighet genom att kunna ldasa om sig sjalv och
kommentarer som gjorts i bloggen. Detta ansag bloggarna gjorde att de kunde utvecklade sin

formaga att skriva och darmed férandra sin sjalvuppfattning.

Nér vi analyserade bloggen som verktyg framgick det hur stort bloggandet verkligen ar och
vilka otroliga majligheter en blogg kan ge en. Vi har inte gatt in s& mycket pa vilka exakta
mojligheter det kan leda till mer &n inom sin karridr darfor hade det varit intressant att kolla
narmre pa bloggens majligheter i vidare forskning. Det som daremot forvanade oss var det
stora engagemang och jobb som ligger bakom att ha en blogg. Enligt vara respondenter sa
kravdes det mycket tid och tankar kring bloggandet. Respondenterna tyckte att bloggen var en
vasentlig del i deras liv dd mycket som hande i deras vardag var nagot som de ville aterspegla
i sin blogg. De ville alla framsta sa bra som mdjligt i sin blogg och imagen var bloggens
huvudkérna. Respondenterna tog upp att det var viktigt att man var trogen sin roll i bloggen
da man hade trogna lasare. Genom att halla en rod linje genom sin blogg kunde detta generera
till att man kunde anvanda bloggen i sitt eget syfte for att fa fram asikter som darmed kan leda
till handlingar.
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Sammanfattningsvis ansag vi att detta arbete var mycket givande och kan frambringa nya
intressanta fragestallningar. Vi utgick ifran ett perspektiv géllande den individuella
bloggarens synsatt. Vi anser att det dven hade varit intressant for vidare undersékning om hur
bloggvarlden paverkar pa ett mer kulturellt och traditionellt satt. Bloggvarldens mojligheter ar

oandliga for den som verkligen ar engagerad och villig att ta chansen.
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Bilaga 1
Intervjumall

Bakgrund
Namn? Yrke/ sysselsattning? Intressen?
Alder? Bostadsort? Bloggens inriktning/ Hur lange bloggen funnits?

Interpersonella kontakten

Varfor startade du din blogg?

Ar det manga i ditt umgéinge som bloggar?

Har du traffat vanner genom bloggen? | sa fall &r de bekanta eller nara vanner?

Har relationer till dina tidigare vanner férandrats p.g.a. bloggen? Varfor tror du i sa fall?
Traffar du dina vénner mindre p.g.a. bloggen?

Har du ndgon gang missat nagot (mote, traff, fest, fika, tv-program) p.g.a. din blogg?

Vilken paverkan tycker du sjalv att bloggen har gjort med din fysiska kontakt med andra

manniskor?

Sjalvbilden

Beskriv dig sjalv hur du var ndr bloggen startades

Hur skulle du beskriva dig nu?

Hur skiljer sig personen i bloggen och personen i verkligheten?

- Ar det négot positivt? Ar det ndgot negativt?

Tanker du mycket pa hur du framstéller dig i din blogg?
Har du nagon gang angrat nagot du skrivit eller nagon bild du publicerat?

- Hur har det i sa fall paverkat dig och din image?

Tycker du att din blogg visar ditt ratta jag? Om inte pa vilket satt?
Paverkar andras asikter utformningen av din blogg?
Vilka positiva/ negativa effekter har bloggen gett dig?

Har bloggen forandrat dig? | sa fall pa vilket satt?

Bloggen som ett verktyg

| vilket syfte anvénder du din blogg?
Har du anvant bloggen for att fa fram din asikt?
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Far du anvandning av bloggen i vardagen? I sa fall pa vilket satt?

Har du anvant bloggen for att utdka ditt sociala natverk?

Har din blogg hjalp dig med nagot i ditt liv? (t.ex. ny vénskap, jobb, utbildning,
lagenhetsbyte, kontrakt?)

Vad ar dina asikter om bloggvarldens moéjligheter?
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