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Abstract

Facebook is a giant rising web-community, with millions of new users every year.
The possibilities seem enormous, but what are the consequences? How can a
function, like posting a picture on your site be problematic? We analyzed
newspaper articles and how journalists write about Facebook. Some journalists
write about a Facebook function as a possibility but that same function can be an
obstacle. In the articles we found some themes regarding Facebook for example
Facebook as a work possibility and on the other hand a down side to your carrier.
Users expose themselves and are vulnerable due to sharing personal information
on Facebook. We discuss the portrayals regarding Facebook by looking at how
journalists make a claim and how an audience retrieves this claim. We also

discuss how the articles influence Facebook users.
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Forord

Vi vill tacka familj och vanner som funnits dar under vart uppsatsskrivande. Vi
vill aven tacka var handledare Katarina Jacobsson for att hon har statt ut med oss
och kommit med konstruktiv kritik som fatt oss pa ratt vag. Ett tack aven till

Hakan Jonson som medverkat till utformandet av var fragestéllning.



1. Introduktion

1.1 Problemformulering

Dagligen finns artiklar publicerade i tidningarna om Facebook. Detta community
(se stycke 1.3.2) har blivit en stor del av sociala medier. Under 2007 anslot sig
varje vecka 1,1 miljoner nya anvandare till Facebook varlden éver (Metro 2009-
11-03).

En del artiklar i vart material handlar om Facebook som natverksforum for nykéra
och i andra artiklar skildras Facebook som en plattform for svartsjukedraman. Hur
skildrar journalisterna ett och samma fenomen som natverksmojlighet och ett hot
for natverksmojligheterna? Vad finns det for skildringar om Facebook i en

expansionsfas som en ny foreteelse?

En skildring som &r aterkommande i manga artiklar ar fragan kring anvandarens
integritet och hur anvandaren borde forhalla sig till Facebook. Integriteten
genomsyrar alla de olika teman vi ska analysera och skildringarna ar tentativa.
Darfor ar det genomgaende temat i var uppsats just integritet.

Vad blir konsekvenserna om Facebookanvéandaren andrar sitt forhallningssatt till
sin integritet i exempelvis arbetsrelaterade aspekter? Att dela med sig av sitt
privatliv, &r en av Facebooks huvudfunktioner for att Facebook ska kunna fungera
som natverksforum, men att dela med sig av sitt privatliv kan dven ha paverkan pa
anvandaren da de exponerar sig sjalva for mycket. Vissa anvandare lyckas
exempelvis fa nya arbeten genom att exponera sig pa Facebook, medan andra
anvandare kan forlora sina arbeten. Alla de olika skildringarna av Facebook &r
intressanta att stalla mot varandra da det &r tentativa beskrivningar av en ny

foreteelse.

| dagspressen hamtar l&sare information, tar del av nyheter och formar sig en
uppfattning om Facebook. Journalister &r i sin formulering av Facebook med och
skapar en kollektiv definitionsprocess. Journalisterna paverkar de oinvigda
lasarnas bild av vad Facebook &r genom deras diverse skildringar. Fragor inom det
sociala faltet ar fragor som massmedia anses ha en stor inverkanseffekt pa. Media
har mojligheten att bestamma vilka fragor och inom vilken ram dessa fragor ska



diskuteras. Media ar &ven en viktig kanal for aktorer i samhallet att gora ett
ansprak om synen pa sociala problem och I6sningar pa dessa problem (Sward och
Starrin 2006 s. 259). Vem driver och vem tjanar pa att frdgan framstalls pa ett
speciellt satt? Det foresprakas att undersoka vilka moraliska entreprendrer och
anspraksformulerare som for fram en fraga (Jonson 2008).

1.2 Syfte och fragestallningar

Vart syfte ar att undersoka hur ett nytt socialt medium beskrivs i tidningsartiklar.
Hur skildras Facebook som mdjligheter respektive problem utav journalister i

artiklarna?

1.3 Bakgrund

En student vid namn Mark Zuckerberg pa Harvard University i USA grundade ett
community som skulle fungera som en skolkatalog 6ver Harvards studenter.
Zuckerberg tréttnade pa att Harvard University inte visade nagot intresse och tog
sjalv initiativet till att starta Facemash som i februari 2004 ddptes om till The
Facebook. Zuckerberg marknadsforde tjansten och efter en manad hade hélften av
Harvards studenter blivit medlemmar. Redan efter ett ar borjade det sprida sig till
évriga universitet och doptes samtidigt om ytterligare en gang till enbart
Facebook. 2006 6ppnades Facebook for allménheten (Baloun 2007).

Antalet medlemmar pa Facebook 6kade lavinartat 2007 pa grund av en massaker
vid en skola i USA. Detta eftersom medlemmarna hann rapportera om handelsen
innan  nyhetsreportrar gjorde. Pa sd satt blev Facebook den basta

informationskallan och nu visste alla i USA vad Facebook var.

P& Facebook startas en egen profilsida dar valda vanner kan ha tillgang till
anvandares information och bilder, savida anvandaren inte valt att Iasa sin sida for
évriga medlemmar. Det krévs ett anvandarkonto pa Facebook for att soka andra
anvandare. Att ha en profilsida pa Facebook &r ett sétt att profilera sig sjélv genom

att ansluta sig till, eller skapa olika grupper/stédgrupper som exempelvis visar



intresse och asikter. Pa profilsidan kan anvéandarna utforma sin egen sida med
information de tycker &r relevant som exempelvis civilstatus, yrkesfélt, hobbys,
meritforteckning Over arbete, vilka utbildningar anvandaren genomgatt och

kontaktinformation som exempelvis e-post och telefonnummer (Baloun 2007).

Hur paverkar det anvandaren att alla kan na varandra alltid? Anvéandaren har
genom sitt Facebook-konto skapat ett forum dar det tryckta ordet alltid kan na ut.
Pa anvandarens personliga vagg (se stycke 1.3.2) pa Facebook kan dennes vanner
skriva meddelanden som blir synliga for dvriga Facebookvanner. Pa anvandarens
konto finns dven ett forum dar anvandaren kan lagga ut bilder pa sig sjalv och
deras vanner utan nagon annans tillatelse. Den som lagger upp bilderna kan aven
skriva kommentarer till bilderna. Dessa kommentarer kan bidra till en diskussion
om bilden i frga eftersom andra Facebookvanner har tillgang att kommentera
bilden och lasa andras tidigare kommentarer. Det gor &ven att anvéndare soker sig
utdt och natverkar for att skapa en egen sluten vangrupp dar det natverkas inom
just denna grupp. Det i sin tur kan leda till att mobbing och utanforskap
uppkommer &aven i den virtuella véarlden och detta kommer vi diskutera vidare i

var analys.

Anvindarna kan genom ett enkelt klick sparas till olika omradden genom att ett
intresseord kan sokas pa hemsidan google.com, exempelvis skolans namn som
denne &r kopplad till genom sin personliga profilering. Anvéandarnas profilbild
och den Gppna sida som alla kan se visas ocksa nar nagon soker pa anvandarens

namn, och alla ser da att just den anvandaren ar medlem pa Facebook.

Vi har valt att anvanda ordet anvandare i var uppsats da det kraver en aktivitet hos
den som &r medlem pa Facebook och vi anser att man kan vara medlem utan att
vara aktiv. Aktivitet som exempelvis att Iasa om andras handelser, skriva till andra
anvéndare, titta vad som sker och ta kontakt med andra. Anvéndarna natverkar,
haller kontakt med familj och véanner och det skapas exempelvis jobbmajligheter

och nya bostadsmdjligheter.

Vi har tittat pa artiklar publicerade pa hemsidan ’Science Daily”, dar det ar 2007
skrevs mycket om kartldggningen kring vilka studenter i USA som anvénder och
hur dessa studenter anvande Facebook. Studenter ville fran boérjan anvénda



13.1

Facebook som ett verktyg for att ndtverka och hitta andra studenter inom samma
campusomrade som de sjalva. Facebookanvandandet har natt en bredare publik
idag och fran att ha skrivits mycket om studenter i USA har det dven borjat
skrivas om att Facebook fétt ett bredare anvandarklientel. Aldersgrupperna bland
anvandarna har forandrats, nu & manga anvandare éver aldern 35, till skillnad

fran studenter som varit i aldersgruppen 18-24 tidigare.

Idag kan det exempelvis skrivas om svartsjuka i relationer och andra satt att
anvanda Facebook pa, artiklar som vi hittar pa hemsidan “Science Daily” visar pa
att Facebook blivit ett kommunikationsverktyg och natverksforum for éver 300

miljoner anvandare.

Sa fungerar Facebook

Facebook &r en hemsida som forenar funktioner som chatt, sinda meddelanden,
publikationer av bilder och videos samt status dar det l&mnas ett fritt falt for
valfritt textinldgg. Anvandaren kan vélja att publicera en statusuppdatering, som
t.ex. ’pa vag till skolan pa dennes personliga vagg som sedan aven publiceras i
en uppsamlingsplats for alla vanners uppdateringar. Denna uppsamlingsplats har
fatt funktionen som en form av nyhetssida dar alla som ar vanner med varandra
kan folja varandras uppdateringar. Dessa statusuppdateringar kan vénner lagga in
skriftiga. kommentarer pa som daven andra vanner kan se och dessa
statuskommentarer kan bidra till diskussioner vanner emellan. Ett exempel pa att
statusuppdateringar fungerar som en nyhetssida och att kommentarer bidrar till
diskussioner &r en artikel om vaccinet mot nya influensan H1IN1 hgsten 2009. |
artikeln skrivs det om vaccinkampanjen som startade pa Facebook dar det betonas
att Facebook kan vara en kanal for yngre manniskors mottaglighet for vaccinet
mot H1N1-influensan. Det var Socialstyrelsen som anvande sig av Facebook for
att fa fler yngre att vaccinera sig genom att 6ka medvetenheten om varfor det ar

viktigt att vaccinera sig.

Kampanjen ar en enkel webbsida dar man kan beréatta for andra varfor
man vaccinerar sig. Det skapas da ett marke, en "badge”, pa personens

profilsida pa Facebook. Det gar ocksa att ldgga in "badgen” pa en



blogg, en hemsida eller som signatur i mailmeddelande (DN 2009-11-
10).

Anvindare kan hitta "badgen” sjalv nar den surfar och lagga ut den pa sin
profilsida dar andra Facebookvénner kan se den och detta kan mojliggora en
diskussion mellan anvandare. Vi valde att fokusera pa statusuppdateringar pa

Facebook, for det ar det centrala verktyget for kommunikation vanner emellan.

1.3.2 Ordlista

Att puffa en annan anvéandare pa Facebook innebar att anvandaren trycker pa en
knapp som visar att den kan ”puffa” och att den som bli puffad blir meddelad om
detta. Darefter kan den som blivit puffad vélja att ta bort puffen fran sin
personliga sida eller att puffa tillbaka. Anvandare kan puffa varandra for att fa
kontakt och det far samma effekt som leken pjétt eller kull nar man var liten, bara

att det enbart ar mellan tva personer.

En personlig vagg ar en del av ens egen profilsida dar uppdatering av status,
publicering av bilder och d&r anvandare kan skriva direkt, synligt for ovriga

anvandare. Det fungerar som en personlig hemsida.

En grupp kan anvéndare starta och bli medlemmar i om det vill ge sitt stod till ett
visst andamal, exempelvis "Sluk lyset Kgbenhavn”. Déar uppmanar gruppen alla
medlemmar att bidra till férandringar for miljon. Exempelvis att anvandarna ska
sldcka alla sina elektriska apparater och lampor under en viss tidspunkt for att

skona miljon.

Ett community &r en métesplats i den virtuella varlden och man maste oftast vara

medlem i den aktuella sidan for att kunna ta del av innehallet.

Att tagga nagon pa en bild 6ver internet innebér att den som lagger upp bilden

aven lagger upp namnet pa den som &r pa bilden.



2. Tidigare forskning

En artikel, Panic: real and imagined danger” pavisar att tidigare forskning kring
Facebook ar ringa och vilka aspekter kring problemen med Facebook som borde
lyftas fram. Jessamyn Tracy och Michael Emmons (2008) menar att det i media
skrivs mycket om vissa typer av problem som sexuella férbrytare, forféljning, och
sjdllvmord. De pekar pa att det finns ringa forskning kring forekomsten av
sjalvaste viktimiseringen via sociala medier. Vetenskapligt litterdra artiklar samt
artiklar i media ar baserade pa tron om att faran med Facebook medlemskap &r
verklig, omedelbar och substantiell trots att forskning inte stodjer dessa
antaganden. Den existerande forskningen stodjer iden att det finns en mojlighet
for missbruk och fara. Tracy och Emmons (ibid.) beskriver att det finns tva
synnerliga skal for bristen av vetenskaplig lardom. Det forsta skélet ar att sociala
natverk ar ett begynnande fenomen av snabbt utvecklad teknologi och den sociala
beteendeanpassningen vid omstélining gentemot teknologin. Detta ger forskare tid
att sammanstélla och publicera relevant forskning. Det andra skélet ar att den
allmanna diskursen om sociala natverk efterliknar moralisk panik som paminner
om kriminalitetsproblem. Uppmarksamheten ar fokuserad pa forringande fall och
varningar hellre an att definiera dess ursprungliga spannvidd med problemet.
Denna undersokning har gjorts pa ett litet konstuniversitet dar de tillfragade fick
svara hur de missbrukat Facebook for att skada andra och hur de sjalva
viktimiserats. De vill utforska de verkliga farorna med Facebook sa véal som
anstandiga policyriktlinjer for Facebook.

En uppsats med titel (Wh)Y Facebook™ (Lichtenstein och Messini 2009)
beskriver vilken generation som framst anvander Facebook och hur den
generationen samspelar med sina gemenskaper i den virtuella vérlden. De tar &ven
upp interaktionen mellan den enskilda individen och Facebook. De skriver ocksa

om hur Facebook skapar identiteter och pa vilka satt det paverkar individen.

Sherry Turkle som é&r professor i sociologi vid Massachusetts Institute of
Technology (MIT) och psykoanalytiker skriver i sin bok ”’Leva Online” (1997 s.
31) att
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datorer gor inte bara saker at oss, de gor saker med oss, ocksa med
vart satt att fundera oss sjélva och andra manniskor. For tio ar sedan
var sadana subjektiva effekter av datornarvaron sekundara, i den
meningen att det inte var dem vi eftersokte. Idag &r det tvartom. Folk
vander sig uttryckligen till datorer for att fa upplevelser som de
hoppas kommer att forandra deras sociala och kansloméssiga liv. /.../
Dataskarmar ar vara fantasiers, bade erotiska och intellektuella, nya
tillnall. Vi anvander livet pa dataskarmen for att véanja oss vid nya satt

att se pa evolutionen, forhallanden, sexualitet, politik och identitet.

Vi anser att Sherry Turkles tidigare forskning &r relevant eftersom det visar hur
internetanvandningen for tio ar sedan sag ut, da internet lanserades. Vi anser att
hennes litteratur fortfarande &r aktuell och vi tittar pa den mediala debatten med
den kunskap Sherry Turkle formedlat angaende omradet internet och dess
anvandning. Det &r &ven skildringen av anvandningen som vi intresserat oss for i

artiklarna.

Jane Brown diskuterar i sin artikel Mass media influences on Sexuality hur
medieframstéllningen av sex paverkar ungdomar och deras beteende. Brown
skriver hur effektfulla medieframstéllningar ar for att de verkligen nar ut genom
att sex standigt tas upp pa olika nivaer och att framstallningen utav sex och
samlevnadens negativa sidor séllan namns. Media har en effektfull paverkan for
att det &r latt tillgangligt for de flesta i dagens lage. Internetanvandandet 6kar hela
tiden och allt fler far tillgang till internet hemma och moéjligheten att folja medias
debatter och skriverier darifran. Risker som sexuellt dverforbara sjukdomar (STD)
och oonskade graviditeter lyfts séllan fram i media. Andra sidor av sex och
samlevnad som atagande, preventivmedel och funderingar kring konsekvenser &r
nagot som sallan tas inte heller ofta upp i samband med medieframstallningarna

utav sex.

Brown staller sig ocksa fragan om innehéllet kring sex i media, om hur det
paverkar manniskors sexuella beteenden. Har folk sex tidigare, med fler partners
och oskyddat &n tidigare pa grund av vad de ser i media. Brown menar att svaret

pa de pastaendena ar ja, Manniskor har mer sex med fler partners och oskyddat pa
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grund av medias framstéallningar. Brown baserar sina argument pa forskning som
stodjer att de sexuella beteendena 6kar vid viss medieframstéalining. Media kan
paverka medvetandet och synen pa faktiska sexuella beteenden skriver Brown i

sin slutsummering av artikeln.

Vi anvénder oss av Browns artikel for att visa hur media kan ha en paverkan pa
manniskors vanor och satt att anvanda internet. Vi anser att denna artikel om sex
var ar en bra liknelse till Facebook, for det har manga positiva egenskaper
samtidigt som det har negativa egenskaper. Vilka media lyfter fram, far vi

bekréftat i Browns artikel, ar de positiva egenskaperna.

Michael J. Bugeja som ar forelasare pa Harvard, forfattare och journalist (2006)
skriver om Facebook som ett problem bland akademiker i universitetsvarlden.
Enbart pa lowa State University var 20247 studenter registrerade som anvandare
pa Facebook utav 25741 inskrivna elever. Han menar att studenter hellre kopplade
upp sig pa Facebok under forelasning an aktivt lyssnade. Han tar upp vilka
effekter och problem Facebook kan skapa, exempelvis var redan 330 av dessa
anvandare medlemmar i gruppen Addicted to the Facebook™. Vi har valt att
anvanda oss av Michael J. Bugeja eftersom han redan 2006 belyser vilka problem
det uppstod géllande Facebook. Det &r intressant eftersom Facebooks stora
genombrott forst kom ar 2007. Detta ar aven intressant for var forskning da vi
undersoker hur journalister beskriver hur folk anvénder Facebook och att Bugeja

beskriver hur hans elever anvander Facebook.

Manuell Castell (2002) skriver om att Facebook fortfarande enligt media &r ett
socialt isolerande fenomen som gor att ungdomar inte aktiverar sig och “bara”
sitter framfor datorn. Han menar dven att de som &r kritiska till att de ungdomarna
“enbart sitter framfor datorn” missar den sociala aspekten att ungdomarna chattar
med varandra via internet och skapar sociala forum. Han séger &dven att
internetanvandning idag &r sa pass nara knuten till manniskors vardag att den

sociala vardagen inte blir reducerad.
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3. Teori

3.1 Teoretisk ingang

Vi har valt att arbeta utifran en socialkonstruktionistisk ram enligt Donileen R.
Losekes (2003) begreppsapparat kring hur ett socialt problem konstrueras, vem
som konstruerar det och hur det nar ut till ahorare och uppfattas som ett problem
genom claimsmaking och audience (anspraksformulering och askadare). Vi har
aven haft hjalp av Hakan Jonsons working paper fran 2008, dar han utgar fran
Loseke om anspraksformulerare, askadare och forklarande paket om problemets

orsaker.

3.2 Tolkningsforetrade och claims making

Ur ett socialkonstruktionistiskt synsétt beskriver sociologen Donileen R. Loseke
(2003), hur olika aktorer kan gora ett ansprak om en viktig fraga. Loseke skriver
aven om askadare som en del i denna process, hur askadare kan mottaga och
definiera detta ansprak som aktorerna gor. Det kravs att en oro existerar kring
fragan for att den ska fa genomslag som ett socialt problem. Loseke skriver om
hur den som &r claims maker (anspraksformulerare) formulerar en mening och vad
som &r ett socialt problem och vidare hur den som &r audience (ahérare) mottager
och uppfattar det framforda anspraket som pastas vara ett problem eller ej. "Who

has the power to define one condition as wrong?” (Loseke 2003 s. 10)

Ett Klassiskt socialt problem har inte alltid uppfattats som ett problem. Loseke tar
upp barnmisshandel som exempel. Hon menar att fenomenet misshandel inte ar
nytt, men att oron for fenomenet &r nytt. Vi kopplar detta till hur journalisterna
beskriver Facebook och hur Sherry Turkle skrev om internetanvéndningen for tio
ar sedan. Vi gor denna koppling eftersom beskrivningar kring anvandandet av
internet inte & nya. Ansprak syftande till problem relaterade kring
internetanvandning har funnits tidigare, det har dock inte gjorts ett claim (ansprak)

pa problemet tidigare.
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3.3 Audience

Claims makers & manniskor som vill framstélla ett fenomen for att kunna goéra
ansprak pé hur det borde se ut (Loseke 2003 s. 26). Vi skriver var uppsats utifran att
journalister som forfattare blir claims makers och lasaren blir en del av en
audience (askadare). Loseke menar att journalister har en begransad yta att
anvanda sig av och det &r upp till journalisten att bestdmma hur den vill utnyttja
denna yta (2003). Artiklarna som journalisterna skriver tacker stora omraden.
Loseke (ibid.) beskriver hur det konstrueras ett socialt problem och detta kommer
vi anvanda oss av for att besvara frdgan om hur ett ansprak gors av journalister

idag ndr de skriver om Facebook.

Hur claims makers lyckas fa en audience att uppfatta nagot som ett socialt
problem ar ett av de mest vasentliga gallande problemdefiniering, for att just det
problemet ska komma att uppfattas som ett socialt problem (Loseke 2003 s. 34).
Né&r en audience &r 6vertygad om att det existerar ett socialt problem ska de dven
bli 6vertygade om att samma problem bade kan och borde forandras (ibid.). En
audience, eller en stor del av en audience, maste vara Gverens om att det &r problem
som claims makers gor ett ansprak pa. Om det enbart &r en i en audience som tror pa

det ett claim kan det inte bli en férandring.

"Vart satt att uppfatta vérlden skapas och upprétthalls i sociala processer.
Kunskap frambringas i social interaktion, dar man bade bygger upp gemensamma
sanningar och k&mpar om vad som &r sant och falskt” (Winther Jgrgensen och
Phillips 2000 s. 12). Claims makers och audience ingar i ett standigt paverkande
samspel med varandra. Journalister som claims makers skapar en sanning och det
ar det upp till audience om de vill tro pd denna sanning som claim makers skapat
(Loseke 2003).
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4. Metod

4.1 Val av metod

Vi sag det som en utmaning att analysera texter istallet for att intervjua personer.
Dels for att den tidigare forskningen kring Facebook var torftig, dels for att
debatten om Facebook &r standigt pagaende i tidningarna idag.

| var studie ville vi forsoka forstd och beskriva hur Facebook beskrivs 2009 i
medier som dagspressen. Vi har valt en metod att arbeta med artiklarna som
bygger pa en reflexiv dokumentanalys da den inte delar upp skildringarna i vad
som ar sant och falskt. Den aktualiserar en forstaelse om journalisters
genreskrivande och vad sammanhanget kan gora for vilka former av beskrivande

som kan anvéndas for att dvertyga (Borjesson 2003 s. 98).

Vi analyserade artiklarna utifran hur de skrivs av journalisterna och hur olika
omraden forklaras och lyfts fram. For att forsta vara artiklars innehall behover
artiklarna placeras in i en teoretisk referensram, de talar inte for sig sjalv (May
2007).

4.2 Urval av material

Vart material bestar av 109 artiklar om Facebook och Facebookanvandare.
Artiklarna &r olika till formen och bestar av artiklar och kronikor. Vi sokte vart
material i olika dagstidningar, huvudsakligen fran internet. Vi har inhamtat
artiklar ur, Presstext, Sydsvenskan.se, Metro.se och DN.se. Vi valde tidningar och
tidningsarkiv eftersom dagspressen kan vara en stor del av ménniskors vardag.
Det sokord vi anvande oss av var framst ordet "Facebook”, for att fa storsta
mojliga bild av hur media skriver om just Facebook. Vi valde att soka artiklar
skrivna om Facebook fran specifika artal, 2007 och 2009. Vi valde ar 2007 for att
det var det artal som flest medlemmar anslot sig till Facebook och ar 2009 for att
det var artalet som flest artiklar om Facebook var publicerade i de tidningar vi

sOkte material fran.
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Vi valde dven att ta med artiklar publicerade i borjan av ar 2010 da vi gjorde mer
direkta sokningar for att fa med de senaste skildringarna om Facebook. Efter att
ha last en del artiklar, upptickte vi teman som var aterkommande. Vi
kombinerade dven ordet Facebook med orden integritet, jobb, beroende, mobbing
och karlek for att mer precist kunna skildra de olika &mnen som vi ville
tematisera. Vi gjorde en lang lista med alla artiklar vi samlat in, detta for att
fortydliga vad de insamlade artiklarna om Facebook handlade om. Denna lista
fick bli startskottet till en tematisering. Amnen som jobb, Karriar, dejtning,
arbetsgivares instéllning till Facebook, integritet, mobbing och beroende var de
amnen som avhandlades mest gallande Facebook. Dessa blev déarfor de teman vi
valde att analysera nédrmre. De mest férekommande debatterna om Facebook
ringas in i artiklarnas &mnen och det ar den debatten vi velat lyfta fram och pavisa
hur journalisternas skildringar kring Facebook ser ut i det dagsaktuella laget. Vara
fragestallningar ar amnade att skilja en aktuell debatt om Facebook och da spelar
dessa hogaktuella &mnen in som vara teman. De artiklar vi fick fram var kronikor,

bloggar som journalister skrivit om Facebook och nyhetsrapporteringar.

4.2.1 Bortfall och sallning

Flera artiklar som inte handlar om problem har fallit bort, vi har aven sallat bort
kronikor om statusstress och hur Facebookanvandare anvander Facebook. Vi
sallade aven bort artiklarna om hur det skapas grupper pa Facebook och hur
grupperna fungerar i olika syfte. Denna sallning har vi gjort da vi inte anser det

vara relevant for var uppsats enligt de teman vi valt att skriva utifran.

4.3 Bearbetning

Vi borjade med att sortera in artiklarna genom att namnge dem efter
anvandningsomrade. For att tydligéra journalisternas satt att skriva om
anvandningsomradena kodade vi artiklarna vi samlat in och sorterade in dem i
olika teman. De anvandningsomraden som vi fran borjan valde att analysera

nérmare var stodgrupper, statusuppdatering och statusstress, men daven integritet,
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datasakerhet och nya kanaler for att na ut till nya publiker. Efter hand som arbetet
fortskred vart utvecklande av perspektiven for materialet och tematiserades efter
jobbmaojlighet, natverksmojlighet, relationskapande, karriarhot, beroende och

mobbing.

Vi kodade artiklarna och skrev olika ord for vad de handlade om, de kategorier vi
fick fram var ny kanal, sakerhet, jobbmojlighet, jobbhot med flera. Vi avgransade
de olika kategorier och sallade bort en del artiklar da de inte var lika relevant for
var uppsats som de ovriga. | denna séllning kodade vi dven problem i de olika

temana.

| materialet vi arbetat med fann vi olika skildringar. Dessa skildringar av
Facebook valde vi att se som nytt fenomen. ”/.../ Snarare handlar det om att tolka
beréttelser om detta liv som ett uttryck for det vidare tidsmassiga och kulturella
sammanhanget /.../” (Borjesson 2003 s. 76). Darefter delade vi in dessa
skildringar i nya teman. “Podngen ar att vid en analys av beréttelser samlar
forskaren berattelser for att analysera dessa antingen utifran en pa férhand
bestamd teori eller genom induktivt framtagna kategorier” (ibid. s. 75). De teman
blev Facebook som natverksmdjlighet, Facebook som jobbmdgjlighet, Facebook
som jobbhinder och tidsstjdlande, Facebook som dejtingmdjlighet,

missbruksaspekter, beroende och Facebook som mobbingarena.

4.4 Begransningar

Det som var begransande med denna metod var att vi inte hade mojligheten att

stalla materialet fragor pa samma satt som fragor kan stallas till en intervjuperson.

Det har varit svart att forhalla sig objektiv till materialet. Delvis utifran var
forforstaelse till Facebook och delvis utifran det tryckta ordet som inte innefattar
reflektioner fran forfattaren (Blom et al. 2006 s. 42; 126). Vi ar inte ett blankt blad
i studiens begynnelse, utan vi har med oss teorier som paverkar hur vi kommer att

se pa empirin.
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4.5 Tillforlitlighet

Ifall ndgon annan skulle genomféra en undersokning inom samma omrade med
Facebook som vi gor, da hade slutresultatet och analysen sannerligen blivit
annorlunda. Detta eftersom alla har olika satt att forsta berattelsen och vilken
funktion den har och &ven vilket sammanhang berattelsen berattas i (Hydén 2008
s. 92).

Det ar ett bestandigt material som alla kan ga tillbaka och lasa. Dock kan olika
personer tolka texter pa olika satt, men texten ar densamma oavsett vem som laser

och tolkar den.
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5. Analys

Facebook beskrivs av journalister som bade en positiv och negativ foreteelse.
Diskursen skapas pa olika satt nar journalister skriver om Facebook pa olika satt
(Winther Jgrgensen och Phillips 2000 s. 15).

I analysen undersoker vi de olika skildringar som journalisterna gér och diskuterar
inom ramarna for hur skildringarna kring tentativa forslag vad galler Facebook
som nytt fenomen och en ny foreteelse (Borjesson 2003 s. 52). De skildringar vi
analyserar har vi satt i olika teman sasom exempelvis karlek, jobb, mobbing,
beroende och integritet. Integriteten finns i alla perspektiv. som
karlekssammanhang och jobb. Vi tittar dven pa hur mobbing och beroende ter sig

I dessa sammanhang.

5.1 Facebook som natverks- och kommunikationsméjlighet

| dagens samhélle haller vi dagligen kontakt med varandra och vi skapar nya
mojligheter genom att natverka och kommmunicera 6ver internet. Detta kan dock
aven bli problematiskt om det nyttjas pa fel satt. | detta stycke kommer vi beskriva
det som &r bra med denna typ av natverkande och kommunikation, men &ven vad

som kan vara problematiskt.

En kvinna i USA domdes till besoksforbud da hon trakasserat och forfoljt en

annan kvinna. Artikeln (expressen.se 2009-10-16) beskriver att

da skickade hon en sa kallad “poke” pa Facebook, for att fa Hannas
uppmarksamhet. Den annars oskyldiga hélsningen tolkades som

stalking.

Den domda kvinnan puffade den andra kvinnan for att fa dennes uppméarksamhet.
Den forfoljda kvinnan polisanmélde handelsen och rétten likstéllde denna puff

med att ta kontakt i det verkliga livet.
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For att visa hur en virtuell hélsning kan likstallas med stalking véljer vi att citera
Sherry Turkle (1993) dar hon skriver om de subjektiva effekter som kan uppsta

vid anvandning av internet.

Vi har eftersokt den subjektiva datorn. Datorer gor inte bara saker at
oss, de gor saker med oss, ocksa med vart sétt att fundera dver oss
sjdlva och andra manniskor. For tio ar sedan nar sadana subjektiva
effekter av datornédrvaron sekundéara, i den meningen att det inte var
dem vi eftersokte. ldag ar det ofta tvartom. Folk vénder sig
uttryckligen till datorer for att fa upplevelser som de hoppas kommer
att forandra deras sociala och kansloméssiga liv. N&r manniskor
utforskar stimuleringsspel och fantasivarldar, eller loggar in sig pa en
gemenskap dér de har virtuella vénner och alskare /.../ (Turkle 1995 s.
31).

Som Turkle (1995 s. 31-32) skriver var datorndrvaro sekundért, och att det idag
ofta ar tvartom. Att ratten likstallt en puff pd Facebook som ett fysiskt narmande
vid besoksférbud i verkligheten pavisar att det idag ar tvartom. Vi anvander oss av
Losekes modell om hur det konstrueras problem. Problemet journalisten beskriver
i denna artikel &r att trakasserier nu dven bedéms forega pa internetnivd. Detta
fenomen for journalisten fram i ansprak om att det som hander i den virtuella
vérlden ska ses lika allvarligt som det som hé&nder i den vanliga vérlden. Vidare
betonar journalisten i sitt ansprak om puffkontakt att en puff ar ett sétt att skapa
kontakt, om an att det foregar i en virtuell varld. Anspraket som journalisten for
om ratten ar att ratten domer och likstéller puffen med fysiska ndrmanden .
Facebookanvandare som anvénder funktionen att puffa tar kontakt och
kommunicerar genom denna funktion. | anspraksformuleringen bygger
journalisten upp att denna typ av kontakt &r likvardig den fysiska kontakten om att

ta kontakt och detta &r ett nytt satt att ta kontakt pa .

Samband mellan kunskap och social handling bidrager till att varlden uppleves pa
ett visst satt eftersom journalisten skriver pa ett visst satt och évertygar askadare
om att det 4r sa. Hade man inte dvertygat askadarna sa hade det inte upplevt som
det gor (Winther och Jgrgensen 2000 s. 12).
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Facebook Gppnar upp ett nytt satt att kommunicera, de sociala natverken framjar
kontakten mellan individer varlden 6ver och det &ar ett nyare och lattare sétt att
skapa kontakt och de sociala natverken mojliggor att underhalla sina kontakter pa

ett mer latthanterligt satt.

Fordelarna med forum som Facebook &r uppenbara. En stor
bekantskapskrets ar bekraftande och man kan helt enkelt dammsuga
forumet pa véanner over hela varlden, vilket ar lattare &n att leta upp
gamla telefonbdcker och gulnade visitkort. Det dr ocksa ett behandigt
satt att halla reda pa alla bekanta i den sociala utkanten (Sydsvenskan
2010).

| en annan artikel ” Vaccinkampanj gar ut pa Facebook, i DN” om
kommunikation skrivs det i DN om hur socialstyrelsen nétverkat med yngre

manniskor via Facebook for att forebygga positiva attityder till vaccination.

Det ar forsta gangen som Socialstyrelsen anvander sig av sociala medier. Den nya
vaccinkampanjen pa Facebook var ett forsok att 6ka medvetenheten kring varfor
det ar viktigt att vaccinera sig. Mojligheten att myndigheter anvander sig av
Facebook, far anvandarna att sakta men sakert expandera de sociala natverkens

omraden.

| artikeln "Ungdomar gor uppror mot dyrare resor pa fritiden” skildras Facebook

som ett forum for dialog.

Prishojningen har fatt honom att starta ett upprop pa Facebook. Och
pa bara nagon vecka har flera hundra anslutit sig /.../ Nagon talar om
namninsamlingar, andra om motdemonstrationer. (Sydsvenskan.se,
2007-12-13)

Facebook &r ett nytt forum for opinionsbildning och ett sétt att mobilisera sig och
skapa natverk. Tidigare har namninsamlingar framst gjorts manuellt, men pa

Facebook startas nu grupper for att mobilisera sig och férandra oréattvisa beslut.

”Censuren av det populdra natverket har lett till att internetanvandarna letar efter
kryphal och stallen dar det finns bra uppkoppling/.../Som mycket annat som ar

omtyckt i Iran ar Facebook forbjudet av regeringen. Sajten filtrerades for nagra
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manader sedan i Iran, men det gar fortfarande att hitta manga iranier i lran pa
Facebook /.../ (Svenskadagbladet.se, 2007-12-02)”

| denna artikel skildras att Facebook ar svaratkomligt, men att denna mojlighet att
kommunicera pa inte helt stoppas upp av censur. Internetanvandarna hittar
omvégar forbi filter som stanger av Facebook. Trots regimen och forbud har
Facebook blivit stort bland manga anvandare och det har blivit ett etablerat satt att

kommunicera pa.

Enligt en enkat som tidningen Dagens Samhélle har gjort tror néra 80
procent att sociala medier kommer spela en viktig roll ndr det galler

att vinna kampen om vaéljarna. (Sydsvenskan.se 2009-12-12)

En diskussion om att fler politiker borjar anvénda sociala medier som verktyg for
ytterligare sétt att kommunicera med véljare har tagit fart. Denna artikel beskriver
nu hur Facebook &ven anvands av politiker for att na valjare. Politikerna
profilerade sig pa de olika sociala natverken och férde en direkt dialog med

allménheten via Facebook.

5.2 Facebook som dejtingmdjlighet

Har beskrivs artiklar om hur folk finner sina kérlekar dver internet och Facebook,
men aven hur det kan bli ett negativt beteende da nagon far se pa Facebook nagot

de varken ville eller borde.

Internet. Oumbérligt i skol-arbetet. [sic!] Och perfekt for att snacka
med vanner. Men natet &r ocksa en het arena for spaning, flort, narhet
och sex. — Alla finns nagonstans pa natet. Johan Svanberg, 18 ar, sager
det med en axelryckning. — Man behover inte ens ta ens tjejs namn nar
man &r pa fest. Vet man bara vad en av hennes kompisar heter sa hittar
man henne, till exempel genom Facebook. Pa natet samlas unga
manniskor efter skoldagens slut for att chatta med véanner och gora

skoluppgifter. Men ocksa for att leta upp den snygga tjejen eller killen
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som man redan flortat med eller annu spanar efter. (Sydsvenskan.se,
2007-11-05)

Journalisterna beskriver vidare i samma artikel hur framférallt ungdomar flirtar,
chattar och soker narhet med andra anvandare. De skriver att ungdomar traffas i
skolan for att sedan fortsédtta prata i den virtuella varlden efter skolan. De léar

k&nna varandra battre nér de skriver dver internet, skriver journalisterna.

Journalisterna skildrar &ven offentliga personers karleksliv 6ver internet. En
artikel (Metro 2010) tar upp hur arbetsmarknadsminister Sven Otto Littorin 6ppet
over Facebook skickar sma karleksmeddelanden till sin flickvan. I artikeln star det
hur detta sétt att visa kanslor for sin respektive ar fraimmande for dem som inte
ké&nner till communities och som inte vet hur det fungerar. Dock séger Magnus
Wallin, PR-konsult pa Informedia communications, i artikeln att

Web 2.0 har skapat en folkstorm kring sociala medier och numera &r
det vedertaget att dela med sig av det mesta i sitt liv — i ord, bilder,

video och ljud.

A andra sidan skriver journalisterna ocksd om hur det kan vara ett problem att
internet och Facebook &r sd pass Oppet och fritt som det & och hur folk har
mojlighet att se varandra uppdateringar hela tiden om de vill. En artikel beskriver
hur en man fick reda pa att hans fru var otrogen.

Pa Facebook fick svarmodern se sin svérdotter detaljerat diskutera hur
hon varit otrogen. Hon berattade det for sin son som blev sa rasande
att han sop sig full och begav sig till rivalens lagenhet i Malmd. Nar
denne vagrade dppna slog den uppretade maken in dorren, gav sig pa
mannen med 20-30 hugg med en skrivmejsel, och forsokte sedan
knuffa ut honom genom ett fonster. Efter misshandeln lamnades

skruvmejseln kvar i rivalens rygg (Sydsvenskan.se 2009-10-26).

Att jamfora de har artiklarna visar hur skildringar gallande samma omrade kan se
ut pa olika satt. Den forsta artikeln beskriver hur det &r positivt med att man kan
flirta och prata fritt dver internet, medan den andra artikeln beskriver hur det kan

stélla till problem for de som Gppet visar vem de pratar med och vad de pratar om.



I och med att folk flirtar Gver internet och pa samma satt skapar en virtuell relation
blir den virtuella relationen i det verkliga livet kanske annorlunda & om den
virtuella relationen inte existerat. Karlekslivet &r bara ett av de omraden gallande

Facebook dér skildringen far olika betydelse beroende pa vad det ar som beskrivs.

5.3 Facebook som karriar- och jobbmajlighet

| detta och nastkommande stycke kommer vi skriva om hur journalister skildrar
Facebookanvandandet inom arbetsmarknaden. Dels hur folk finner nya
jobbmojligheter, dels hur det paverkar anvandarens redan existerande arbete och

vad chefer i sin tur tycker om det.

| en artikel med namn “Facebook is... en hjélp i karriaren” beskrivs ocksa hur
Facebook &r “ett utmarkt jobbverktyg som kan ge tips om lediga jobb, intressanta
arbetsgivare och, inte minst, ett natverk som &ar guld vért i karridrssammanhang”
(Metro.se 2010-02-20).

— Antalet communities har 6kat explosionsartat de senaste aren och
det har blivit viktigare an nagonsin att med omsorg valja vilka
sammanhang man vill synas i. Ofta kombinerar man karriar och fritid
pa en [sic!] community, och det virtuella natverk man skapar kan man
ha stor nytta av bade privat och i karridren /.../ Communities gar ut pa
att strukturera sin tillvaro och sina kontakter, att fa tips och idéer och

natverka samtidigt som man forstérker sitt eget varumarke.

Fortsattningsvis beskriver journalister i artiklar hur dagens rekryterare anvander
sig av nya moderna sétt att rekrytera arbetskraft och de menar att folk idag ska
glémma det gamla traditionella cv:t. De menar att ”nu &r det nya, moderna sétt att
rekrytera som géller”. | artikeln "Han soker personal — via sms och Facebook”

(Metro.se 2010-02-20) skriver journalisten efter en intervju att

— Foretagen vet att de maste anpassa sig till snabbare och mer
lattfotade medarbetare och de maste leta dar potentiella medarbetare

finns — pa natet. Rekryteringsansvariga och personalchefer har, precis
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som alla andra, krav pa att visa resultat. Det ska ga fort och det ska bli
bra, séger entreprendrscoachen Patrick Grimlund. Det kommer darfor
att bli allt viktigare for arbetsgivare att tdnka till och sticka ut ndr man

sOker ny personal.

Vidare i artikeln skriver journalisten att genom nya kontaktvagar kan anvandare
visa upp fler fardigheter och egenskaper &n vad de kan i det traditionella cv:t. Det

ar ocksa den nya vagen for de rekryterande att hitta Iamplig personal.

— ldag &r foretag mer intresserade av vad du kan astadkomma i
framtiden och mindre intresserade av en lang meritlista. /.../. Sa nar
Arbetsformedlingen nyligen sokte folk till sitt nya bloggprojekt
"JobbsOkarna’ struntade de i att skicka ut brev, som ar
Arbetsformedlingens traditionella kanal. —Istdllet annonserade vi ut
tjansterna via sms. Efter en vecka hade vi fatt in over 1000
ansokningar, sdger Sara Damber, projektledare for *Jobbsokarna’. /.../
-ldag bygger manga, sarskilt yngre, sin trygghet kring personliga
nétverk istéllet for en specifik arbetsplats. Natverket foljer sedan med

nar man byter jobb.

I en annan artikel betonas det hur viktigt det &r att ndtverka, synas och forstarka

sitt eget varumarke i jobbrelationer.

— Communites gar ut pa att strukturera sin tillvaro och sina kontakter,
att fa tips och idéer och natverka samtidigt som man forstarker sitt
eget varumarke. Genom communites kan man bygga upp ett riktigt
stort natverk som tar betydligt mindre tid i ansprak &n om man gar in
for att hitta kontakterna utanfor nétet , sager Gustaf Lingmark. Han
menar att fler kan anvéanda sig av natforum som ett verktyg i karriéren,
och genom att visa vad man kan erbjuda i form av tips, rad och
kontakter kan man ocksa fa tillgang till andras kompetens och natverk.

Enligt Loseke (2003) kravs det en anspraksformulerare och en ahérare for att ett
socialt problem ska kunna skapas. Vi anser att det krdvs samma komponenter for

att det ska kunna skapas nagonting bra ocksa. Journalisterna kan annars skriva om



de nya kanalerna arbetsmarknaden anvander sig av utan att fa nagon respons om

det inte &r nagon som laser artiklarna.

Beroende pa vilka artiklar som skrivs ter sig diskursens framstallningar pa
annorlunda satt och lasaren far olika tolkningar pa samma verklighet beroende pa
vad de laser. Beroende pa vilka diskursiva framstallningar som verkligheten far
bidrar det till olika sociala konsekvenser (Winther Jgrgensen och Phillips 2000 s.
28). Om lasaren tar till sig denna andra artikel kanske den far en uppfattning om
att det &r bra att anvanda Facebook pa arbetet och for att skapa nya kontakter inom
jobbet. Om en lasare daremot tar till sig en artikel om arbetsmarknaden som
foresprakar att Facebook ar tidsstjalande kanske lasaren far for sig att de flesta
arbetsgivare forbjuder Facebook pa arbetstid.

5.4 Facebook som karriarshinder

"Facebook ager dig”. Sa heter en artikel vi funnit pa metro.se (2010). Det manga
Facebookanvandare inte vet ar att Facebook &ger rattigheterna till allt anvandaren
publicerar pa sin profilsida. Facebook har ratt att anvanda, kopiera och sprida det
material anvéndaren lagger upp fritt. Facebook utnyttjar Facebookanvandarens
underlage da de vet att det endast ar ett fatal som laser rattigheterna och villkoren.
Dérmed accepterar anvandarna avtal de inte & medvetna om. Enisa, det
europeiska organet for natverkssakerhet, gar i dag ut med en varning till dem som
ar med i natverken pa internet. Bland annat varnar man for att tagga (se 1.3.2),
ansiktsidentifiera, sina vanner och anhdriga pa bilder. "Det kan sparas hela livet
och anvandas pa framtida lankar som man absolut inte tankt sig”, sager Enisas

pressekreterare UIf Bergstrom.

I en artikel (Techrisk.com 2010-02-01) skriver journalisten om hur Facebooks
grundare Mark Zuckerberg uttalar sig om att integritet inte langre &r en social
norm och hur Facebook har andrat manniskors bild av vad privatliv ér.

Zuckerberg gor aven i denna artikel ett utlagg som star nedan.
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People have really gotten comfortable not only sharing more
information and different kinds, but more openly and with more

people.

Som Zuckerberg belyser andras vara normer. Normer kring vad som ar ett
problem eller inte fangar Loseke upp i sin text om domain expansion. (Loseke
2003 s. 60-63) Domain expansion ar nar innehallet om ett nyligen accepterat
ansprak i en problemkategori utokas. Vi tanker pa diskussionerna nar Internet
kom och hur anspraksformulerare som bland annat Turkle och Castell talade om
internet. S&kerheten i den virtuella vérlden har diskuterats forr, men inte den
enskildes integritet. Vad dar integritet? Journalisterna i de artiklar vi l&st menar att
integritet &r en del av ens privatliv och hur man véljer att exponera sin egen bild
av identiteten. | de sociala natverken star individen i fokus och det har gjort att
journalisterna har borjat skriva om individuella aspekter av sakerheten. Som
Winther Jgrgensen och Phillips (2000) dven betonar ar diskursen konstant
foranderlig med samhéllelig och kulturell férankring. Debatter om integritet i

artiklarna forankras mest i sarbarheten som exponeringen kan innebara.

Man tror att det &r gratis att vara med. Men man betalar med sin
personliga integritet och framtid. Nar man soker jobb om 30 ar sitter

rekryteraren med det man skrivit, sdger han till metro (Metro 2007).

Information pa internet ar bestandig. Pa Facebook lagras all information och det
star tydligt i 6verrenskommelsen, men som vi skrivit ovan laser fa dem och vet

inte vad de accepterat.

Omkring 400 000 svenskar har registrerat sig pa Facebook. Darmed
har de ocksa skrivit 6ver rattigheterna till sina bilder och uppgifter om
sig sjélva till det amerikanska foretaget da det godkant ett 13-sidigt
kontrakt, skriver Metro (Metro 2007).

Denna artikel publicerades forst i slutet av 2007 och da hade Facebook funnits
sedan 2004. Denna information &r viktig for lasare att ta del av. Mycket av vara
referensramar och tolkningar utav nya foreteelser sker pa den basis av att vi

forlitar oss och inhamtar var kunskap genom media. Det kan ocksa vara relevant
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att papeka att 2007 var det ar da flest anvandare anslot sig till Facebook (Metro
2007).

En annan artikel betonar problemet kring jobb och integritet. | artikeln ” Har du
tankt pa hur du framstar pa Facebook?” (Ohsohightech.com 2008-12-04) befastes

karriarhinder och problem kring att exponera sin identitet i den virtuella vérlden.

| en artikel pa careerbuilder.com kan man lasa om en undersokning
fran 2007 dar 77 % av de medverkande rekryterarna beréttade att de
gor sokningar pa internet i samband med att de kollar upp kandidater
till lediga jobb. 35 % av dem avslojade att de hade uteslutit en

jobbsokande pa grund av nagot de hittat pa internet.

Periodvis talas det mest om exempelvis natverkande och statusstress, medan det
vid andra tidspunkter talas mest om exempelvis integritet. Nar det talas om ett
omrade hamnar det andra i skymundan da det inte finns utrymme att tacka alla
omraden samtidigt. Det skrivs om olika saker vid olika tidspunkter beroende pa
vad som é&r ett hett debattdmne for tillfallet. Om det & “inne” att prata om
exempelvis natverkande ar det det som benhandlas i artiklar. Om det daremot ar
”inne” att prata om integritet och det ar en del nyheter som redan handlar om det

ar det vanligt att det &r det som tas upp.

Nar det skrivs om problem angaende integriteten &r det oftast forknippat med en
artikel om bilder. Artiklarna beskriver hur de bilder som en gang lagts upp pa
Facebook bestar dven om anvandaren raderar dem fran sitt konto. Anvéandare
publicerar foton utan att tanka pa de storre konsekvenssammanhangen. Fest- och
privatbilder laggs ofta upp pa anvéandarens profilsida. De bilderna &r i andra
sammanhang an privata oanstandiga. Bilder som laggs upp efter helgens bravader
kan paverka ens situation pa jobbet eller i kund- eller klientrelaterade syften.

Aftonbladet publicerade en artikel som heter "Modellen spakade fran fritids*.

Kija Habibzadeh &r fritidsledare. Men hon &r ocksa modell. Nar det
kom fram fick hon sluta pa fritidsgarden. Skalet: Hon anses inte vara
en bra forebild. Kija Habibzadeh, 28, hade en provanstéllning pa
fritidsgarden i Bunkeflostrand i Skane. Tva kvillar i veckan och

varannan helg. Det passade henne bra da hon studerar och har en
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tredring hemma. Hittade hennes hemsida. Ungdomarna pa
fritidsgarden ar 13-19 ar gamla. Nagra fick hora att Kija varit med i
tv-programmet Baren for nagra ar sedan. De googlade — och fann
hennes egen hemsida. Déar finns modellbilder med kléanningar och
baddrékter, men dven latex- och fetischklader och bilder dar Kija &r
fotograferad naken. Och en text varnar for att en del bilder ar
olampliga for minderariga. En mamma blev upprérd och klagade till
forestandaren. Kija Habibzadeh fick ga (Aftonbladet.se, 2009-03-07).

| ovanstaende artikel ar det tydligt att bilder som modellen lagt upp pa hennes

privata sida var orsaken till att hon inte fick jobba kvar.

| artikeln ”Nej till Facebook i manga landsting” (DN.se 2010-02-08) skildras
arbetsmarknaden i Sverige. Journalisten skriver att nio landsting har infort totalt
Facebookfoérbud under arbetstid. Vi vill ha en hdg sakerhet och vi ser
sakerhetsrisker med att ha det Oppet” sager IT-chef Lotta Hakansdotter vid
Landstinget Ostergétland. 1 denna artikel beskriver journalisten vidare hur vissa
landsting i Sverige tillater att anstéllda anvander Facebook under arbetstid med
restriktioner, andra har helt stangt ner sidan och méjligheterna for att ta sig ut pa

Facebook.

Anledningen till att foretag i kommuner har ett férbud mot Facebook ar pa grund
av sakerhetsrisker och att chefer anser att det ar onddigt tidsfordriv och tror att de
anstallda enbart sitter med Facebook istallet for att jobba. Dock sager Anders
Mildner, expert pd sociala medier, att forbudsivern & omodern och anser att

forbudet kan likstallas med att vara utan telefon eller tillgang till sin e-post.

Jag tror att de har en véldigt gammal syn pa att folk slutar att arbeta
och bara sitter och Facebookar dagarna i anda. Och det &r &anda inte
det man anvénder det till (DN.se 2010-02-08).

For att kontra foregaende artikel och plocka upp kritiken fran Anders Mildner har
vi valt att ta med en artikel som heter ”Sa anvander du din Facebook proffsigt”
(Metro.se, 2010-02-19). | den beskriver journalisten hur Facebook kan komma att

bli ett stort verktyg inom jakten pa nya arbeten. De skriver att en
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enkatundersokning fran Markor, som ar ett utrednings- och undersokningsforetag,
att manga anvander sig av Facebook for att gynna sin karriar. Tidningen Kollega,
som ar en medlemstidning for fackférbundet Unionen, skriver ocksad att de
deltagande i undersokningen vid en fraga om hur manga som anvénder natverk
som Facebook och MSN for att knyta nya kontakter i jobbet svarade fyra av tio
anstillda jakande. Pa manga, menar kritiker att, arbetsplatser med
internetuppkoppling dr Facebook lattillgangligt, anstallda anvander Facebook pa

samma sétt som telefon eller e-post.(DN 2009)

| artikeln om Denise som blivit beroende av Facebook skildrar journalisten hennes
beroende genom att fanga Denises berattelse om hur hon hanterar Facebook pa
jobbet.

Denise tror att det bara ar en tidsfraga innan foretag kommer att
begrdnsa internetanvandandet for sin personal/../Vi skulle sékert
slippa en hel del utmattningsdepressioner om vi minskade vart
internetande en smula. Att uppdatera sin Facebooksida en gang i
timmen kan val knappast kallas for effektiv arbetstid? Facebook har
ersatt den gamla rokrutan. Det ar stallet folk gar till for att pausa i
arbetet. Fragan ar om det ar sa mycket sundare an rokpausen? (DN.se
2010-01-22)

| artikeln ”Cheferna oroas ¢ver Facebook” skildrar journalisten chefers
installningar till Facebookanvandandet pa arbetstid och statistik ar med och

belyser antalet chefers olika instéllningar.

Nastan varannan chef. S& manga personer i arbetsledande befattning
ser negativt pa att ge medarbetarna storre frihet kring anvandandet av
ny teknik och nya medier/.../ Unders6kningen bygger pa enkéatsvar och
djupintervjuer med 390 chefer fran sju europeiska lander. Av de
tillfragade uppger 18 procent att personalen sitter i Sverige (DN.se
2010-09-24).

| dessa artiklar blir det tydligt hur olika installningar till internet pa arbetstid ser

ut. Chefernas oro 6ver minskad effektivitet och de anstallda som menar att det kan
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likstallas med e-post eller telefon. Intressant &r &ven att i artikeln om Denises
beroende tar hon upp aspekten fran en anstillds perspektiv om hur osunt
Facebook ar och att det finns en tendens att minska anvandandet pa arbetstid som

kan minska utmattningsdepressioner.

5.5 Facebook som mobbingarena

Facebook ar oppet for alla. Ar det det? Nedan kommer vi beskriva hur denna
oppenhet och folks formaga att skapa vad de vill 6ver Facebook kan bli borjan till

mobbing och fortsatt mobbing i den virtuella vérlden.

"Stina, 13, mobbas pa Facebook” (Aftonbladet.se 2010-01-02) beskriver ett fall
dar en flicka som borjade pa hogstadiet och efter jullovet gick in pa Facebook och
sag en grupp som kallades Vi som hatar Stina Johansson” (flickans namn &r
fingerat, journalistens anmarkning). Hon sag gruppen och sa ifran till
medlemmarna nar hon kom tillbaka till skolan. Da vande sig gruppen mot henne,
borjade falla kommentarer som sedan vidareutvecklades till knuffar i korridoren
och stold fran hennes skap och véska. Flera av dem skrev elaka kommentarer om
Stina pd Facebook. Stina blev ledsen och ville inte langre ga till skolan.
Foraldrarna gjorde allt de kunde for att stanga ner gruppen fran Facebooks sida

men det tog tid.

Journalisten beskriver ett redan befintligt problem, mobbing, som nu har
vidareutvecklats till virtuell mobbing. Loseke (2003) menar att folk som
anspraksformulerare anvander sig utav redan befintliga problem nér de ska belysa
ett nytt sadant. Hon staller sig dven fragan om det &r ett nytt fenomen eller nagot
vi borjat reflektera dver for det vi redan ar oroliga for? Virtuell mobbing &r ett nytt
fenomen i samband med Internets uppkomst men mobbing har funnits sedan

tidigare.

Déa media skriver om sadana grupper kan det fa folk att tanka ett steg langre och
uppmarksamma att det nu pagar mobbing och integritetskrankningar &ven i den
virtuella varlden och fa folk att satta en formulering pa det, virtuell mobbing.

Hade inte journalisterna skildrat detta i exempelvis i en artikel som Vi som hatar
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Stina Johansson” hade publiken inte tagit det till sig och inte uppmérksammat
detta.

Hur paverkar det offentliga personer att icke offentliga personer kan publicera helt
fria asikter och skapa grupper utifran deras asikter. ”Jag torkar stjarten med Johan
Staél von Holsteins kolumner” heter en grupp som fatt medlemmar som alla har
samma asikter (Metro.se 2010-01-14).

Jag kampar for att alla skall ha samma mgjlighet att forédndra sina liv
hur sent som helst. Jag skriver mina artiklar om frihet och personlig
kraft for att inspirera folk och fa folk att tro pa sig sjalva. Vad ar det

som ar sa fel?

Johan Staél von Holstein tycker att folk ska lasa vad han skriver och ta till sig det
istallet fOr att bara kritisera hans kolumner. | samma grupp har det utlovats priser
till dem som kommer med de varsta kommentarerna till hans kolumner utan att de
har last dem. Hur paverkar det offentliga personer att okdnda medlemmar

Kritiserar dem och skapar grupper mot dem?

5.6 Facebook som beroendeframkallande

Har visas att beroende av Facebook kan vara minst lika allvarligt som nagot annat

beroende och hur det kan ga till dverdrift om folk inte far hjalp i tid.

Piggy backing innebér att ett nytt problem blir konstruerat som en annan
omstandighet pa ett redan existerande problem (Loseske 1999 s. 82) Detta gar att
applicera pa anvandare som &r beroende av Facebook. Internetberoende &r ett
aldre problem som journalisterna valjer att skriva om i samband med
internetanvandning. De  beskriver det redan existerande problemet

internetberoende med en ny vandning (ibid.).

"Dessutom ar konceptet uppbyggt pa om jag har forstatt det ratt, och det har jag —
att visa hur manga “vanner” man har. Bara en loser har under 400", skriver

Tapani Ritaméki om Facebook. (Presstext 2009) Anvéndare gar med i Facebook
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och valjer att lagga till vanner som de redan brutit kontakten med en gang. |

samma artikel namner journalisten att

Facebook ar vad man gor det till. Vill man anvanda Facebook for att
natverka med sina professionella kontakter s gér man det. Vill man
ha Facebook som ett kafferum &r man tjattrar lite planlost med sina
bekanta gor man det. Vill man anvanda Facebook for att dela med sig
av nyttig eller rolig information och spontana reflexioner om
handelser i vérlden gér man det. (Hufvudstadsbladet.fi 2009-10-30)

Alla anvandare anvander Facebook till allt mojligt. De delar med sig av sina
bilder och kollar pa andras bilder, kollar vad andra vanner pa Facebook har for sig
I sina liv och uppdaterar sina statusar for att visa omvarlden vad som hander just

nu i deras liv.

Det ar det forsta hon gor nar hon gar upp. Och det sista hon gor innan
hon slacker. Friséren Marita Thorell ar beroende av Facebook och
andra sociala sajter. — Jag gar in pa datorn mellan varje kund. Och om
jag far en stund 6ver under en fargning, sager hon. D& svarar hon pa
meddelanden. Bloggar, chattar med kompisar. Och skriver
uppdateringar som “Marita vantar pa en kund” eller “Marita
permanentar har”. En vanlig dag tillbringar hon mellan 8 och 15
timmar framfor datorn. /.../ - DA kanner jag hur suget att ga in pa
sajterna véxer. Det &r jobbigt. De vill hela tiden vara uppdaterade och
samtidigt fa lite bekraftelse, sager Sven Rollenhagen, socionom pa
Stiftelsen pa ungdomsvard som jobbar med datorspelsberoende
(Aftonbladet 2009-09-22).

Det blir snabbt ett beroende. Facebookanvandare vill ha uppdatering om vad som
hander pa Facebook. Anvéandare vill &ven veta vad som héander i sina

Facebookvanners liv och se vilka de senaste bilderna anvandare har lagt upp.

Bara senaste veckan har Julie gjort Facebook-tester for att fa reda pa
vilket bakverk hon é&r, vilken grekisk 0, vilken matratt och vilket
typsnitt. /.../ Andra & med i Maffia Wars eller Vampire Wars, har ett

Facebook-akvarium eller agnar kvallarna &t att ploja fult tecknade



akrar i Farmville. /.../ Och sa &r det alla nykéra par som nodvandigtvis
maste skota ALL kommunikation via statusar och vaggmeddelande
(Aftonbladet 2009).

En artikel fran Metro.se (Metro 2009-09-23) beskriver hur killar blir beroende av
dataspel, exempelvis World of Warcraft, medan tjejer blir beroende av sociala
sajter istallet. Det skrivs hur tjejer inte vill missa ett endaste inldgg eller de senaste

fotona som kan ha tillkommit sedan sist de var inloggade pa sidan.

Beroendet okar ocksa i att snabbt hitta s3 manga vanner i den virtuella véarlden
som du kan. Det gar enligt journalisterna ut pa att visa upp sig enligt Ritamaki

ovan. Forskare, inom psykologi, Will Reader konstaterar i en artikel att

Riktiga véanner ar inte samma sak som internetvanner. Den som har
hundratals, tusentals véanner pa sociala natverkssajter har inte
nodvéndigtvis fler néra vénner dn andra, menar en engelsk forskare.
Aven om antalet vanner som méanniskor har pa dessa sajter kan vara
enormt ar antalet ndra vanner ungefar samma for alla i den “riktiga”
varlden. /.../ Det kan bero pa att det ar lattare att skapa sociala natverk
och halla kontakten online. (DN 2009).

Vad ar det som gor att Facebookberoende blir uppmarksammat av journalisterna?
Det kan vara att det kostar foretag manga pengar nar deras personal surfar och
kollar det senaste laget pa Facebook och darmed skapar utebliven produktivitet.
(Svenska Dagbladet 2007). Liksom vilket annat beroende som helst paverkar det
nagot annat i anvandares liv. | de flestas fall, deras arbetsproduktivitet. "Datorns
fangslandekraft ar ett fenomen som det ofta talas om i ordalag som man associerar
med drogberoende” (Turkle 1995 s. 36). Sherry Turkle beskriver vidare hur
“hackers” standigt soker efter spanning och en viss fara (Turkle 1995 s. 38). Det
kopplar vi till att de som journalisterna skriver om ocksa soker spanning, nya
uppdateringar och har svart att halla sig fran internet och kolla de senaste
nyheterna. Anvéndare kan bli besatta av att kolla senaste statusuppdateringar,

kolla om nagon har skrivit nya inlagg och rent generellt halla koll pa laget.

Dock tycker vi journalisterna skriver alltfér lite om beroendeaspekten vad galler

Facebook eftersom beroende ar ett sa pass allvarligt problem att det paverkar
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manniskor i deras vardag. Beroende av Facebook blir ett missbruk. Allt fler
anvandare missbrukar Facebook och sociala forum. Av alla de 108 artiklar vi

samlat in handlar sex stycken om beroende.

Journalisterna tar upp en viss del av sékerheten kring integriteten, men att kunna
publicera bilder pa ett socialt natverk som Facebook och na ut till s& manga
anvandare ar en ny foreteelse. | Danmark har Medieradet for barn och unga
lanserat en kampanj, Thinkb4upost.dk, om hur viktigt det ar att tdnka sig fér om
vad man som anvandare lagger ut pa sin Facebooksida. Denna artikel tycker vi ar
ett exempel pa hur journalisten kan paverka anvandare till att borja reflektera Gver
sitt eget privatliv, hur exponerad anvéndaren egentligen &r och journalisten

kommer med konkreta I6sningar till en dtgard hos anvandaren.

/...I De fleste bgrn ved, de skal passe pa udefrakommende farer som
paedofile. Men de glemmer at holde fokus pa misbrug af billeder og
private oplysninger. De kan ikke alltid gennemskue. Hvad der sker,
nar de tager konflikter online eller offentligger billeder fra
weekendens fest/../ Det kan betyde, at situationer eskalerer og bliver
uoverskuelige, og sa ender det med, at nogle bliver ked af det siger

Gry Hasselbach fra Medieradet for Unge og Barn.

Barn og unge kan ikke alltid gennemskue offentligheds-perspektivet i

det, de skriver og er ikke opmaerksomme pa, at konflikter kan udvikle
sig anderledes, nar de ikke foregar ansigt til ansigt, siger Malene
Charlotte Larsen, adjunt og forsker i bgrn og unges brug af sociale
netveerk (Metroxpress.dk 2010-02-07).
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6. Avslutande diskussion

Vi har diskuterat olika skildringar kring de teman vi undersokt i vart material. De
teman vi kom fram till var Facebook som nétverksmojlighet, dejtingmdjlighet,
karriar- och jobbmdjlighet, karriarhinder och stulen arbetstid, Facebook som
beroendeframkallande och slutligen Facebook som mobbingarena.

Var fragestallning lyder “Hur skildras Facebook som mdjligheter respektive
problem utav journalisterna i artiklarna”. Vara teman ringar in hur det skildras en
mojlighet och ett problem kring samma @mne géllande Facbook. Exempelvis ar
det natverkande att finnas pa Facebook i jobbrelaterade syften, medan nuvarande
och framtida arbetsgivare kan se det som negativt att deras anstallda exponerar sig
pa Facebook. Vi har besvarat var fragestéllning genom att analysera de artiklar i

vart material som vi samlat in.

En aterkommande diskussion vi sett i vart material & den om integritet. Det blir
séarskilt tydligt i skildringarna kring jobbaspekter. En del skildringar betonar
fragan om hur mycket anvandarna kan skriva om sitt privatliv och hur mycket
anvandarna ska profilera sig som ett eget varumarke for att starka sin profil i
natverkande syften. Det kan vara bra att gora det da det kan forstarka
jobbmojligheten i vissa fall. Dock kan det ga till Gverdrift och anvandarna
profilerar sig med material som egentligen inte borde ligga uppe pa deras
profilsida, vilket innebdr att det kan bli jobbhinder istallet for en mojlighet.

Det finns manga skildringar i vara artiklar kring hur chefer ser pa Facebook och
deras installningar till hur och om deras anstéllda anvander Facebook pa arbetstid.
En del chefer och féretag menar att de anstallda ska finnas déar kunderna befinner
sig och att foretaget starker sitt varumarke genom att vara tillgangliga for
kunderna pa Facebook. Andra foretag pratar om vilka sékerhetsrisker foretaget
utsatts for och vilka virus som kan sla ut deras sékerhetssystem. En del foretag
namner dven aspekter om att det ar tidsstjdlande att de anstallda anvénder
arbetstiden till att natverka om privata saker. | just denna frdga menar en del
foretag att anvandandet av Facebook i dagens samhélle inte & markligare &n att
ringa ett telefonsamtal eller e-posta. En del chefer betonar att Facebook har blivit

nya rokrutan, utan vidare kommentarer pa om det ar positivt eller negativt. Detta
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eftersom det ar dar manga av de anstillda uppehaller sig nar de tar paus fran

arbetet.

Integriteten ar hotad for de som anvéander Facebook, da andra anvandare kan
bruka Facebook som verktyg for att mobba. En hel klass kan pa Facebook starta
grupper mot enskilda klasskompisar i syfte att mobba denne. Mobbingen fortsatter
efter den verkliga varlden in i den virtuella varlden. Det som tidigare kan ha
fungerat som en undanflyktsplats blir nu dven det som anvéandaren fran borjan

flytt fran.

Att hela tiden synas och standigt uppdatera olika aktiviteter pa sin Facebooksida
kan for anvandarna skapa ett beroende att hela tiden hélla sig ajour med 6vriga
anvandares aktiviteter i den virtuella vérlden. En del skildringar vittnar om hur
anvandare gar in pa Facebook upp mot en 12-15 ganger om dagen for att halla

koll pa vad deras Facebookvanner gor.

Vi har tittat pa hur media skildrar Facebook just for att det ar en ny foreteelse. Nar
mojligheter skildras skrivs det oftast om karriarslyftet, profilering utat mot
kunder, nédtverkande och nya kanaler for kommunikation. Néar skildringar om
problem kring Facebooks skildras, skriver journalister ofta om Facebook som
tidsstjdlande pa arbetstid, chefers instéallningar till Facebook, Facebook som

beroende framkallande och Facebook som mobbingarena.

Var slutsats ar att media aktivt maste vara med och hdja medvetandet hos
maéanniskor kring Facebooks problematiska konsekvenser. Ett problem kan bli en
mojlighet och en mojlighet kan bli ett problem. Samma funktion blir bade en
mojlighet och ett problem, det avgorande ligger i hur funktionerna pa Facebook
anvands. En protestlista mot orattvisheter kan skapas pa samma satt som en
mobbinglista. Folk kan dven vécka en opinion mot nagot eller skapa en arena for
att hanga ut manniskor pa ett negativt satt. Vi maste hoja medvetandet kring hur
Facebook anvénds och hur Facebook borde anvandas. Eftersom Faceboooks dgare
ar nojda med konceptet efterlyser vi att foretag och organisationer skapar de

policys kring anvandandet som det kan sta for och de policys de anser ar rimliga.

Att publicera en bild, kan bli fel i vissa sammanhang. Bilden fran festen forra

helgen &r haftig att publicera sa att Facebookvannerna kan fa vara med och ta del
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av senaste festen, men tycker chefen det ar lika spannande? En del bilder pa
Facebook har lett till att Facebookanvéndare fatt sparken fran sina jobb. Vi skrev
om modellen Kija som publicerade modellbilder pa sig sjalv i vagade utstyrslar.
Kija jobbade pa ett fritids och fick sparken ganska kort efter att bilderna
uppdagats. | Danmark har det lanserats kampanjer for att hoja medvetandet kring
sarbar sjalvexponering. Det har skapats en sajt som heter mindbe4Upost.dk.
Denna sida skriver om vilka 6desdigra konsekvenser det kan fa att exponera vissa
typer av bilder eller att gora vissa typer av uttalanden om sig sjalv eller andra.
Denna typ av atgard till att hoja medvetandet saknar vi i Sverige, vi har inga
sadana typer av sidor som beskriver bakslaget av att exponera sig pa Facebook.
Nyligen lanserade Malmo stad en kampanj med affischer som visar en webcam
och en flicka som visar brosten, for att na ut till internetanvandare om hur sarbar

exponering kan gestaltas.

For Facebooks framtida forskning vélkomnar vi en nyanserad bild utav
anvéandningen. Undersokningar om hur brukaren anvénder Facebook i olika
sammanhang ar mest relevant. Genom dessa undersokningar kan vi bygga upp
preventiva atgarder kring just det problematiska anvandandet, som vissa foretag
redan gjort. | framtiden tror vi att Facebook kommer likstéllas med
mobiltelefonen eller att ha en e-post adress, det ar nagot de flesta kommer ha for
att kommunicera och detta har foretagen snabbat upp. Forskningen i framtiden
borde fokusera pa att hoja medvetandet kring att en funktion kan bli mangtydig
och pa sa vis bli bade en mojlighet och ett problematiskt anvandande. Det blir upp
till varje enskild individ att ta stéllning till hur de vill anvanda Facebook styrt med
de policys som kommer skapas. Du har ett forhallningssatt som kamrat, partner,
familj och anstalld. Utifran detta formas normer om hur vi kommer forhalla oss
till Facebook och just denna process ar hogst intressant for forskningen. Hur
borjade manniskan anvanda telefonen och vilka paverkanseffekter har telefoni
haft? Nu ar det Facebooks uppkomst och vara satt som standigt utvecklas i
anvandandet av Facebook, hur Facebook etableras mer och mer i samhélle, denna

process Vill se det forskas mer om i framtiden.
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2 Allt viktigare synas i sociala medier — Facebook, Twitter och bloggar betydelsefullt

for att starka varumarken, Dagenshandel.se, 26 september 2009

3 Sa slipper du statusstress, Aftonbladet, 4 september 2005

4 Vénnerna foljer varje steg du tar, Sydsvenskan.se, 7 augusti 2007

5 Facebook &ger uppgift om anvéndare, DN.se, 25 oktober 2007

6 Facebook och integriteten, Blogspot.com, 2 september 2007

7 Integritet slut som social norm? Teckrisk.se, 1 februari 2010

8 Har du tankt pa hur du framstar pa Facebook? ohsohightech.se, 4 december 2008

9 Unge slgser med privatlivet Metroxpress.dk, 7 februari 2010

Beroende 6/109

1 Facebookberoende kostar miljarder, Svenskadagbladet.se, 22 augusti 2007

2 Sa fastnar tjejer i misshruk pa natet — Allt fler utvecklar beroende av sociala sajter,
Metro.se, 21 september 2009

3 Hon ar beroende — av Facebook, Aftonbladet.se, 22 september 2009

4 Darfor blir tonaringar beroende av internet, Metro.se, 23 september 2009

5 Cheferna oroas Over Facebook, Dn.se, 24 september 2009

6 Denise har kopplat bort natet, Dn.se, 22 januari 2010

Mobbing 2/109

1 Stina, 13, mobbas pa Facebook, Aftonbladet.se, 2 januari 2010
2 "Jag blir pahoppad pa Facebook”, Metro.se, 14 januari 2008
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Karlek 3/109

1 Léatt att flérta i den nya véarlden, Sydsvenskan.se, 5 november 2007
2 Facebookgullande tande svartsjuk man, Sydsvenskan.se, 26 oktober 2009

3 Med ratt strategi kan du flirta hem ditt livs karlek, Metro.se, 27 augusti 2008

Ny kanal 18/109

1 ”Sociala medier avgjorde valet”, Sydsvenskan.se, 15 september 2009

2 Ikea aker pa turné, Sydsvenskan.se, 14 augusti 2009

3 Politiker uppkopplade infor valet, Sydsvenskan.se, 12 september 2009

4 Facebook-status alibi for ranare Sydsvenskan.se, 12 november 2009

5 Ungdomar gor uppror mot dyrare resor pa fritiden, Sydsvenskan.se, 13 december
2007

6 Kandidat forséker na de unga via natet, Sydsvenskan.se, 12 november 2007

7 Sa skaffar du en bostad, DN.se, 14 november 2007

8 Massivt stod mot gatuvaldet, DN.se, 12 oktober 2007

9 Foretag mater missndjda kunder pa Facebook, DN.se, 3 december 2007

10 Sorg 6ver 16-aringen pa Facebook, DN.se, 8 oktober 2007

11 Digital kyrkogard pa Facebook, Piteatidningen.se, 30 oktober 2009

12 Facebook skapar digital kyrkogard, DN.se, 28 oktober 2009

13 Vaccinkampanj gar ut pa Facebook, DN.se, 10 november 2009 2:1 Chefer oroliga
for Facebook, Sydsvenskan.se, 24 september 2009

14 Smapojkar bildade nazistgrupp, Sydsvenskan.se, 3 september 2009

15 Insamling for mord pa Facebook, DN.se, 20 november 2007

16 Svensk startade stodgrupp for massmordaren, DN.se, 8 november 2007

17 Latt starta mobb pa natet”, DN.se, 17 oktober 2007

18 Facebook skapar digital kyrkogard, DN.se, 28 oktober 2009
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Sakerhet 12/109

1 Chefer oroliga for Facebook, Svd.se, 24 september 2009

2 Spionage hot mot forsvaret, Sydsvenskan.se, 30 juli 2009

3 Obamas skoltal: Se upp med Facebook, Sydsvenskan.se, 9 september 2009

4 USA:s sakerhetspolis stoppade Facebook-fraga om Obama, Sydsvenskan.se, 29
September 2009

5 USA:s sakerhetspolis stoppade Facebook-fraga om Obama, Sydsvenskan.se, 29
september 2009

6 Jurist skriver om sina klienter pa Facebook, Sydsvenskan.se, 16 oktober 2009

7 Berlusconi-hat pa natet granskas, Sydsvenskan.se, 22 oktober 2009

8 Bedragare utnyttjar Facebook, Sydsvenskan.se, 12 december 2007

9 Sakerhetstrender pa internet, DN.se, 3 december 2007

10 Bedragerier har natt Facebook, DN.se, 12 december 2007

11 Facebook ny maltavla for datavirus, DN.se, 29 december 2007

12 Manga foretag blockerar Facebook, DN.se, 23 november 2007

Jobbmaojlighet 5/109

1 Facebook is ... en hjalp i karridren, Metro.se, 20 februari 2010

2 Han soker personal — via sms och Facebook, Metro.se, 20 februari 2010

3 Grona Lund soker sin personal via Facebook, Metro.se, 20 januari 2010

4 Sa anvander du din Facebook proffsigt, Metro.se 19 februari 2010

5 Anstallda uppmuntras att natverka pa Facebook — pa arbetstid, DN.se, 7 november
2007

Jobbhot 3/109

1 Har ar det stopp for Facebook pa jobbet, Metro.se, 20 februari 2010
2 Sparkades efter blogginlagg om arbetsgivaren, Dn.se, 18 januari 2010

3 Modellen sparkad fran fritids, Aftonbladet.se, 7 mars 2009
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Okategoriserat material 51/109

1 Facebooks affarsmodell aterstar att hitta, Sydsvenskan.se, 22 september 2009

2 Nokia narmar sig Facebook, Sydsvenskan.se, 3 september 2009

3 Facebook gor dig smart — men Twitter fordummar, Sydsvenskan.se, 7 september
2009

4 Facebook lika stort som USA, Sydsvenskan.se, 17 september 2009

5 Facebook nar en miljard anvandare, Sydsvenskan.se, 21 september 2009

6 Aven kandisvarlden behéver reningsbad, Sydsvenskan.se, 26 september 2009

7 ”Sociala medier ar bara till for de redan fralsta”, Sydsvenskan.se 15 september 2009
8 Pensionarerna (1) tar 6ver, Sydsvenskan.se, 15 november 2007

9 Nordarnas julafton, Sydsvenskan.se, 18 oktober 2007

10 Universitetskurs ska lara ut Facebookaffarer, Sydsvenskan.se, 25 oktober 2007

11 Folkmassa utan kraft, DN.se, 19 oktober 2007

12 Microsoft vill kbpa in sig i Facebook, DN.se, 25 september 2007

13 Facebook &r vad man gor det till, Hufvudstadsbladet.fi, 30 oktober 2009

14 Tyck till om Facebookregler, Goteborgsposten.se, 5 november 2009

15 ROr inte min Facebook! — Ulrika Haglund: Kan inte vuxna fa ha lite kul for er
kontrollfreaks?, Aftonbladet.se, 2 december 2007

16 Unga syrier trotsar forbud mot Facebook, Svenskadagbladet.se, 2 december 2007
17 Allt viktigare synas i sociala medier — facebook, Twitter och bloggar betydelsefult
for att starka varumarken, Dagenshandel.se, 23 oktober 2009

18 Nu ska vi soka socialt, Goteborgsposten.se, 28 oktober 2009

19 Kvinnor dominerar sociala medier, DN.se, 7 oktober 2009

20 Natbaserade Facebook satsar pa Nordenkontor, Metro.se, 22 oktober 2009

21 Apotekets reklam vacker obehag, Sydsvenskan.se, 31 juli 2009

22 Var tids radsla for internet, Sydsvenskan.se, 4 augusti 2009

23 Tom information tar 6ver vara liv, Sydsvenskan.se, 14 augusti 2009

24 Facebook andrar sin policy, Sydsvenskan.se, 27 augusti 2009

25 Med jobbhdsten foljer angesten, Sydsvenskan.se, 20 augusti 2009

26 Proteststorm mot Facebook, Sydsvenskan.se, 24 oktober 2009

27 Facebookforbud vanligt i Finland, Sydsvenskan.se, 14 oktober 2009

28 Facebook paverkar fotbollens krav, Sydsvenskan.se, 3 november 2009
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29 Massiv attack mot Facebook, Sydsvenskan.se, 29 oktober 2009

30 Bedragare har hittat en guldgruva, Sydsvenskan.se, 11 december 2007
31 Bara vara vanner? Sydsvenskan.se, 1 november 2007

32 Hogt pris for vanner pa natet, DN.se, 25 oktober 2007

33 Facebook riskerar att stangas, DN.se, 25 juli 2007

34 Anvéandningen av sociala medier som Facebook, Twitter, Linkedin och Flickr 6kar
konstant, DN.se, 24 september 2009

35 Jag dr pa Facebook, alltsa finns jag, Kristianstadsbladet.se, 29 oktober 2009
36 Facebook ar vad man gor det till, Hufvudstadsbladet.fi, 30 oktober 2009
37 Ung nazist i danska livgardet uppror, DN.se, 8 november 2009

38 Tysk hackare begick sjalvmord, DN.se, 31 oktober 2009

39 Muf anordnar olagliga spritfester, DN.se, 4 november 2009

40 Trojanattack mot Facebook, DN.se, 29 oktober 2009

41 Olika bud om Facebook, Gotebrogsposten.se, 26 oktober 2009

42 Facebook-stopp hos Domstolsverket, Sydsvenskan.se, 8 september 2009
43 Hur mycket tid lagger du pa Facebook? Metro.se, 3 november 2009

44 Vad var arets storsta utrikesnyhet?, DN.se, 14 december 2007

45 Sju trender och annonser, Sydsvenskan.se, 13 oktober 2009

46 Inget twittrande i NBA under matchen, Sydsvenskan.se, 1 oktober 2009
47 ldiotforklarad revolution, Sydsvenskan.se, 4 december 2007

48 Facebook ger dig inte fler vdnner, DN.se, 11 september 2007

49 Nej till Facebook i manga landsting, Dn.se, 8 februari 2010

50 Facebook — you think it’s scary Bisonblog.blogs.se, 1 februari 2010

51 “Facebook &r som en tatuering du angrar”, E24.se, 15 november 2007
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