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Abstract

Authors as brands

A study of author profiles and how they are described in the public media

Avsikten med denna uppsats har varit att undersoka nagra forfattares marknadsforing och
analysera hur bilden av dem i media uppfattas utifrdn ett marknadsforingsperspektiv.
Genom deras olika forfattarroller placeras de i mediala forum dar de framstalls enligt den
forutbestamda och forvantade rollen. Marknadsforing i media bidrar till att en offentlig
person skapas, vilket ofta grundar sig i ett kommersiellt syfte och en 0Onskan om
marknadsframgang. Inom foretagsverksamhet talas det om varuméarkesbyggande, dven pa
den litterdra marknaden finns det tendenser som talar for detta.

Da studien kombinerar en ekonomisk teori med forskningsomradet humaniora, visar
analysen att varumarken forekommer pa den litterara marknaden och att aven forfattare kan

ses som ett varumarke.

Nyckelord: Forfattare, Forfattarroller, Marknad, Marknadsféring, Media, Offentlighet,
Varumarke (Keywords: Authors, Author réles, Market, Marketing, Media, Public, Brand)
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Inledning

Forfattaren — ett varumarke i tiden?

Det finns tydliga tendenser till att marknadsféring spelar en allt storre roll for dagens
forfattare och for deras forfattarskap, i synnerhet da de figurerar i flertalet medier och ett
storre antal forfattare uppnar kandisstatus. Vid dessa mediala tillfallen ar det inte alltid
forfattarskapet som lyfts fram; forfattare deltar i nojesprogram pa tv och i radio, i nojes-
och kandismingel, men ocksa i reportage i livsstils- och modemagasin. Det som lyfts fram
hos den berdrda forfattaren vid respektive tillfélle ar beroende av vilken sorts forfattare som
intervjuas och vilken roll denna forfattare anses inneha pa marknaden. Det &r vid flera av
dessa tillfallen mer intressant for medier att utforska forfattaren som privatperson an dennes
yrkesroll och verk. Detta leder till funderingar kring hur den mediala bilden av forfattare
uttrycker sig och hur forfattare valjer att profilera sig pa marknaden, men aven hur
allmanheten pa marknaden uppfattar forfattaren i ett varumarkesperspektiv.

Varfor placeras exempelvis forfattaren Camilla Lackberg i tv-soffan for att tala om sitt
privatliv och sina vardagliga bekymmer da forfattaren Bruno K. Oijer betrader en mystisk
och dunkel milj6 for att i stéllet enbart diskutera och resonera kring sina verk? Varfor vistas
forfattaren Per Olov Enquist i ett rum med litterara ting som bdcker kring sig da han blir
intervjuad och varfor undviker medierna att granska hans privatliv, bortsett fran den
biografi dar han gjort ett aktivt val att lamna ut sin privatperson? Hur ska Oijers
forfattarskap definieras? Han medverkar i olika medier men avsager sig den kommersiella
offentligheten — ar han da en outsider pa den litterara marknaden?

Enquist blir omnamnd i flera olika medier framst de med kulturell inriktning, men hur
ser bilden av hans forfattarskap ut da han betrader medier som anses mindre litterara? Ar
Lackberg medveten om sin profil pa marknaden och hur framstar hon nér hon ideligen
figurerar i kommersiella och mediala sammanhang och diskuterar sin privatperson? Dessa
fragor Gppnar upp en intressant aspekt av forfattarskapet. Den mediala bilden ses inte alltid
som sjalvklar, men har blivit allt viktigare i forfattares marknadsforing, framforallt ur en
ekonomisk synpunkt.

Det ar inte endast forfattare som bygger upp ett varumérkesliknande anseende med hjélp
av sin marknadsfoéring och sin profil, &ven deras foérlag bidrar till marknadsféring av
forfattares verk genom att lagga fokus pa forfattaren i stallet for verket. De bygger upp ett
forfattarskap kring namn, person och gestalt som paminner om varumarkesbyggande;

exempelvis placerar en del forlag en bild av forfattaren pa omslagen av dennes verk eller



gor forfattarnamnet i storre teckenstorlek an verkets titel. Detta signalerar att forfattaren nu
tar en storre plats pa bokmarknaden an tidigare, vilket kan ses som en strategi for att
marknadsfora forfattaren, men &ven som ett varumarkesbyggande utifran forlagets
perspektiv.

Genom att utga fran nagra av dagens forfattare kommer denna uppsats att undersoka
olika aspekter i marknadsféring och gora en jamfoérande analys med utgangspunkt hos
forfattarna Camilla Lackberg, Per Olov Enquist och Bruno K. Oijer — forfattare med olika

profiler pa den svenska litterara marknaden.

Syfte och fragestallningar

Under lang tid har boken haft sin givna roll pa det litterara faltet och sa aven forfattaren
som formedlare och beréttare. Det finns emellertid ansatser som tyder pa att verken allt mer
hamnar i skymundan for att ge forfattaren storre plats pa det litterara faltet, och att
marknadsforing spelar en viktigare roll i uppbyggandet av ett forfattarskap. Syftet ar att
undersoka tre forfattares medverkan i mediala forum, och med hjélp av detta, analysera hur
bilden av forfattarna framstélls i media. Det finns tendenser pa det litterara faltet som
paminner om hur foretag bygger upp sina varumarken, vilket pavisar hur det blir allt
viktigare for forfattare att profilera sig pa marknaden. Varumarken ar numera ett fenomen
som inte enbart existerar hos foretag och deras verksamhet, utan likasa bland forfattare pa
den litterara marknaden. Det har utvecklats en ny syn pa forfattarskap pa dagens
bokmarknad; darfor kommer denna studie att applicera en ekonomisk teori pa den litterara
marknaden och med den, analysera hur bilden av forfattare uttrycker sig i media.

Kan en person anses vara ett varumarke — &r inte ett varumarke enbart en produkt? Med
hjalp av de teoretiska utgangspunkterna i varumarkesforskning, samt i den ekonomiska
marknadsforingsteorin, undersoks det vad som definieras vara ett varumérke.

Fragor som stélls i denna studie ar exempelvis: Nar forfattarna figurerar i medier och blir
intervjuade, skiljer sig deras val av medier beroende pa vilken sorts forfattarroll de innehar?
Vilka &mnen diskuteras och vilket tema fokuseras det pa? Finns det till exempel differenser
mellan de samtalsdmnen som tas upp i intervjuer med Per Olov Enquist med de Camilla
Lackberg diskuterar? Och vilken betydelse har det mediala forum dar forfattaren
portratteras for dennes pastadda varuméarke? Detta ar funderingar som berors i denna studie

om hur bilden av forfattare framstélls genom deras medverkan i olika mediala forum.



Material och avgrénsningar

Materialet som anvénts till denna studie bestar av artiklar som behandlar de valda
forfattarna. Det ar intervjuer med dem och recensioner rérande deras verk, samt webb-tv-
intervjuer och i enstaka fall aven texter skrivna av forfattarna. Artiklarna kommer fran
rikstdckande dagstidningar, kvallstidningar, mindre lokaltidningar och en del av
forskningen framgar aven fran livsstils- och modemagasin. Aven hemsidor och fansidor
tillagnade forfattarna forekommer i studerandet av forfattarnas medverkan i olika medier.
Detta i synnerhet gallande forfattaren Bruno K. Oijer da det finns en omfattande fansida
tillagnad honom, innehdllande en fullstandig dokumentation av hans framtradanden,
intervjuer och omnamningar i olika medier. Da studien endast redogor for samtida
forfattare, ar storre delen av materialet fran 2000-2010-talet.

Uppsatsen ar avgransad till tre olika forfattargrupper och grundar sig i litteraturvetaren
Ann Steiners forskning om forfattarindelning dar hon utifran genre, form och profil pa
marknaden, delar upp forfattare i kategorier.! Steiners forskning utgar ifran fyra olika
grupper, dar den fjarde gruppen “Erkind, men inte mer” ar en dold grupp forfattare pa den
svenska marknaden och innehaller svardefinierade aktorer. Pa grund av detta bortser denna
studie fran den forfattarrollen och koncentrerar sig pa att redogora for de 6vriga tre, genom
att granska deras marknadsforing och mediala bild. De tre valda forfattarrollernas
kategorisering innesluter dven resonemang kring litteraturens definition om hogt och lagt
gallande forfattares verk och deras profil pd den litterara marknaden. | denna studie
kommer det dock endast niamnas Oversiktligt om detta, dd genom att uppméarksamma
problematiken utan att resonera utifran subjektiva funderingar.

Forfattarna som ocksa ar valda med grund i Steiners forskning ar tva man och en kvinna,
vilka ska betraktas utifran deras mediala medverkan. Vart att papeka med konsfordelningen
i atanke ar att en studie utifran ett genusperspektiv inte kommer att berdras. | en grupp om
tre forfattare kan konsfordelningen aldrig anses jamn och uppsatsen har inte heller som
avsikt att studera forfattarnas roller och mediala medverkan med utgangspunkt i genus.
Studien kommer darfor att avsta fran att reflektera Over konsroller, da en teoretisk
utgangspunkt i enbart ett genusperspektiv och konsroller skulle utgéra en egen uppsats och
detta material forhaller sig till individer och uppfattade roller, inte vilket kén individerna
har.

L Ann, Steiner, Litteraturen i mediesamhallet, Lund: Studentlitteratur 2009, s. 29 ff.



Intressant géllande de valda forfattarnas forlag ar att tva av forlagen tillhor
Bonnierkoncernen. Ocksa andra medier ar Bonnieragda, daribland Dagens Nyheter, vilket
bor hallas i atanke i lasandet av artiklar och recensioner som berér de olika forfattarna. Det
har ockséa granskats kommentarer fran allmanna lasare pa olika internetbaserade boksidor.
Kommentarer i dessa forum kan anses vara partiska da det inte finns ett bakomliggande

uppdrag eller syfte att ge respons pa verken. Vilket bor uppmarksammas vid lasningen.

Tidigare forskning
Da studien ska redog6ra for en analys har olika forskningsomraden studerats, dessa ér:
marknadsforing, litteraturvetenskap, varumarkesforskning och celebrity studies.

Inom forskningsomradet marknadsféring anses foretagsekonomen Philip Kotler vara en
auktoritet inom strategisk marknadsforing. Hans verk Kotlers marknadsforing (1999) har
anvants i denna studie som bakgrundsl&sning till den marknadsforingsekonomiska teorin.
For ytterligare lasning inom &amnet foéretagsekonomi finns bland annat Marketing
Management (2003) som dven detta ar ett verk av Kotler — detta verk kan ses som en bra
grund till &mnet marknadsforing. Om det finns ett intresse for verk som behandlar
marknadsforing pa den svenska marknaden, dar inriktningen ar foretags varumarken och
uppbyggnaden av sadana, aterfinns detta i bland annat boken Marknadsféring — kort och
gott (2008) av Anders Parment; denna bok redogor framst om samtida
marknadsforingsstrategier. En sidogren inom marknadsforing ar storytelling. Storytelling ar
en marknadsforingsstrategi dar en historia beréttas for att vécka intresse hos potentiella
kunder. Inom detta dmne har ekonomen Emma Dennisdotter med hjalp av ekonomen
Emma Axenbrant forskat om hur foretag anvander sig av storytelling — bade internt och
externt. De har skrivit boken Storytelling: Ett effektivt marknadsféringsgrepp (2008), en
bok som anvénds till omradet storytelling i denna uppsats.

Gallande forskningsomradet litteraturvetenskap och humaniora finns det en
motstravighet att bendmna forfattare som varumarken. Detta tas bland annat upp av
litteraturvetarna och forfattarna Torbjorn Forslid och Anders Ohlsson i deras bok
Fenomenet Bjorn Ranelid (2009), vilken ar en djupgaende analys av forfattaren Bjorn
Ranelids marknadsféring och mediala figurering med en utgangspunkt i
varumarkesuppbyggandet. Eftersom det finns en motvillighet att studera forfattare utifran

en varumarkesforskning dar det undersoks hur bilden av forfattare framstar genom olika



mediala fora, & materialet inom detta omrade begransat. Det ar framst forfattarna Forslid
och Ohlsson, som berdrt detta omrade i sina verk: Fenomenet Bjorn Ranelid och Hamlet
eller Hamilton?: litteraturvetenskapens problem och mojligheter (2007). Det finns
ytterligare forskare som inriktat sig pa liknande undersokningar med att applicera
varumarkesperspektivet pa en forfattarroll. Det &r litteraturvetaren Andreas Nyblom som
har gjort en analys av forfattaren Verner von Heidenstams forfattarskap i avhandlingen
Ryktbarhetens ansikte: Verner von Heidenstam, medierna och personkulten i sekelskiftets
Sverige (2008). | detta verk sker det ett resonemang kring det historiska perspektivet inom
litterdra varumarken och det faststalls aven att varuméarkesbyggande pa den litterdra
marknaden inte ar ett nytt fenomen. Aven litteraturvetaren Sara Karrholm kom nyligen ut
med en forskning om forfattares varumarken, Mediernas betydelse for skapandet av tva
“deckardrottningars”  varumdrken  (2009), denna artikel behandlar samma
forskningsomrade som denna uppsats. Karrholm tar dock sin utgangspunkt i
deckardrottningarnas varumarke, dar hon gor en komparativ undersékning rérande de tva
forfattarna Camilla Lackberg och Liza Marklund.

Inom varumarkesforskning har det ar 2009 kommit ut en doktorsavhandling av
ekonomen Jon Bertilsson, The way brands work: Consumers’ understanding of the creation
and usage of brands (2009), vilken &r en fordelaktig bok vid studerandet av
varumarkesstrategier utifran ett foretagsperspektiv med fordjupning i forskning som beror
den affarsstrategiska marknaden. Det finns fler forskningsomraden som undersoker
varumarken som marknadsforing, dar utgangspunkten ar i ett av de engelska uttrycken for
varumarkesbyggande, namligen branding. | en nyutkommen bok av Jakob Lusensky,
Sounds like branding: Hur varumarken blev de nya skivbolagen (och konsumenter blev till
fans) (2010), diskuteras aspekten varumarkesbyggande och hur man anvénder sig av music
branding i sin marknadsforing; denna bok vander sig framst till musikvetenskap da den
behandlar musik- och marknadsféringshistorien.

Ytterligare ett &mne som behandlas i denna studie &r celebrity studies, vilket ar ett
forskningsomrade som analyserar kandisskap inom ett flertal olika omraden. Dock forhaller
sig forskningen till den allm&nna marknaden och &r inte direkt kompatibel med den litterara
marknaden. Men for att fa en introduktion inom dmnet finns bland annat verket
Understanding Celebrity (2004) av Graeme Turner, som undersoker den kulturella
aspekten av kandisskap och riktar sig till studenter inom media och cultural studies. Det

finns till trots en del verk som syftar till bokbranschens litterara kandisar, &ven om de inte



specifikt berér den svenska bokmarknaden. Det ar forskning i verk som Star Authors:
Literary Celebrity in America (2000) av Joe Moran och Authors Inc.: Literary Celebrity in
the Modern United States, 18801980 (2004) av Loren Glass. Som titlarna visar har verken

sin utgangspunkt pa den amerikanska bokmarknaden.

Disposition
Uppsatsen inleds med avsnittet Teori och metod som Oversiktligt redogor for
marknadsforingsteorin med en introduktion till detta omrade. Dar férklaras den modell som
anvands i uppsatsen; darefter resoneras det kring varumarkesdefinition och hur uppsatsen
definierar begreppet varumarke.

| uppsatsens andra del Forfattarens position pa marknaden sker det en introduktion dver
forfattares ekonomiska situation, vilket foljs av en presentation av de olika forfattarroller
som man kan skénja pa Sveriges litterdara marknad. Det redogors dven for forfattarnas
aktuella situation pa marknaden med utgdngspunkt i en foretagsekonomisk modell och
ocksa hur de forlag forfattarna tillhor profilerar sig pa marknaden.

| den efterféljande delen om Forfattarnas marknadsforing resoneras det kring forfattaren
som en kandis med grund i celebrity studies, dven storytelling berérs och hur synen pa en
forfattare kan bidra till intresse hos lasare. Dérefter presenteras mediernas betydelse for ett
forfattarskap, det sker sedan en redogorelse for hur de valda forfattarna framstalls i media. |
delen som valts att kallas Jamforande diskussion” resoneras det kring tankar som
framkommit i analysen om forfattarnas marknadsforing och deras mediala framstallning.
Och i det avslutande och sista kapitlet av uppsatsen, Avslutande analys, sammanfattas

uppsatsens resultat och de funderingar som stod som utgangspunkt for uppsatsen.

Teori och metod

Marknadsforingsteori

Marknadsforing innehaller flera metoder och modeller som kan anvéndas for att ett foretag
ska kunna agera framgangsrikt pa marknaden, men for att studera marknadsféring maste
forst begreppet marknad och dess inneb6rd definieras. Marknaden &r en social institution
och pa marknaden finns det olika aktorer. Pa foretagsmarknader bestar aktorerna av saljare
och kopare. Aktorer ar illojala i grunden och kan utan svarigheter ga vidare om dessa finner



mer tilltalande produkter eller tjanster. Den ekonomiska marknaden &r darefter baserad pa
konkurrens, bade mellan saljare och képare, men ocksa mellan olika séljare. Alla aktorer ar
lika viktiga p& marknaden och utan dem skulle inte en fungerande marknad existera.

For att fa kunskap om den befintliga marknaden utgar man fran olika modeller och
analyser som finns inom marknadsféringsteorin. Dessa modeller anpassas efter produkterna
som ska saljas, men anvands ocksa for att skonja framtidsutsikter for foretaget, produkterna
och varumérket.® En av de grundlaggande modellerna ar situationsanalysen som &r till for
att fa ett tydligare perspektiv dver viktiga enheter som ingdr i ett foretag: aktorer och
produkter. Analysen visar dven pa sambanden mellan dessa enheter och presenterar pa ett
oversiktligt sétt det aktuella och forvéantade beteendet hos dem.* Fér att applicera de olika
foretagsbegreppen pa bokmarknaden blir forfattaren och lasarna aktérer utifran ett
marknadsforingsteoretiskt perspektiv. Forfattaren ar “siljaren”, produkterna ar dennes verk
och lasarna som koper verken stir som “’kdpare”. Séledes kan man dven skada andra aktorer
pa marknaden, namligen den Gvriga omgivningen. Den Gvriga omgivningen ar de som
bidrar med diskussion och information angaende forfattarna och deras verk. De som agerar
pa den allmanna offentliga marknaden, men som inte koper forfattarnas verk.

Genom att anlagga marknadsforingsteorin pa den litterdra scenen presenteras har en

jamforande studie inom varumarkesforskning pa bokmarknaden.

Metod
Utifran de teoretiska utgangspunkterna som namnts tillampas en jamforande studie med en
tillhdrande analys som undersoker olika sorters forfattares marknadsforing och hur de
framstalls i mediala forum. Informationen till studien ar samlad utifran en kvalitativ metod
dar olika omraden forekommer som bakgrundsforskning.

Tillsammans med en marknadsféringsmodell i form av en situationsanalys och relevant
forskningslitteratur resoneras det kring hur forfattarna framstar i mediala forum, detta med

utgangspunkt i deras forfattarroller.

2»Social institution”: Robert Bartels, Marketing Theory and Metatheory, Homewood: Irwin 1970, s.
148/”aktorer”: Bjorn Axelsson, Professionell marknadsféring, Lund: Studentlitteratur, 1996, s. 39 ff.
® Bartels, s. 73.

* Axelsson, s. 53 ff.



Varumarkesdefinition
Varumaérkesforskningen har utvecklats och det &r inte latt att avgdra vad som dr ett
varumérke i dag, trots att ménniskans liv omedvetet byggs upp kring olika former av
varumarken och dagliga val.® Intressant & da att understka vad som definierar ett
varumérke. Den franske marknadsforingsforskaren Jean-Noél Kapferer sammanfattar det
enligt: ”a brand exists when it has aquired power to influence the market”, vilket 6ppnar
upp for en fri tolkning av vad som kan definieras vara ett varumarke. Nagot uppnar
varumarkesstatus nar det blivit tillrackligt etablerat for att paverka marknaden, vilket inte
definierar vad som kan utvecklas till ett varuméarke, utan endast nar det blir ett varumarke.®
Kapferer papekar ocksa svarigheterna med varumérkesdefinition i sin forskning. Han ar
dock mer 6ppen i sin tolkning till moderna varumaérken och havdar att det under 2000-talet
har uppkommit nya sorters varumérken; lander, stader, tv-program, &ven idrottsstjarnor kan
vara sina egna varuméarken — eller brands, som han benamner det.” Likasé kan kandisar vara
sina egna varumérken och det handlar enligt honom om att det finns en generell uppfattning
hos allménheten forknippat med personen i fraga, eller en medveten strategi fran personens
sida, som gor att denna betraktas som ett varumarke.® Detta ar ndgot som styrker uppsatsens
tema, vilket dr att analysera forfattare utifran ett varumarkesperspektiv.

Ekonomen Frans Melin redogor for vad den svenska varumarkeslagen (VmL) definierar
som ett varumarke i sin forskning Varumarkesstrategi: Om konsten att utveckla starka
varumarken (1999): “For att kunna betraktas som ett varumarke maste ett objekt bade

9 Han fortsatter

kunna aterges grafiskt och kunna sirskilja en produkt fran andra produkter.
att diskutera vad som kan beddmas vara ett varumarke och anser att lagen innehaller stor
frihet till egen tolkning. Melin haller sig sjalv endast till bendzmningarna: ~ordmarke”,
“figurmérke” och “kvalitetsmarke” — alla tre termer é&r starkt forknippade med
foretagsvarlden och aven produktanknutna.'’® Har uppstir ett problem. Den radande
forestallningen om varumarken &r att det handlar om produkter — vilket strider mot
uppsatsens inriktning. Vad som kan bekréafta uppsatsens inriktning med forfattare som

varumarken &ar foljande del i Melins forskning som handlar om Varumarkesskyddets

> Jean-Nogl Kapferer, The New Strategic Brand Management, fjarde uppl., London/Philadelphia: Kogan Page,
2008 (1992), s. 20.

® Kapferer, s. 12.

" Kapferer, s. 95.

& Kapferer, s. 131 f.

® Frans Melin, Varumarkesstrategi: Om konsten att utveckla starka varumarken, Malmo: Liber ekonomi
1999, s. 29.

% Melin, s. 29 .



uppkomst, dar han faststaller att ett varumarke normalt ags av en enskild naringsidkare.™
Den enskilda naringsidkaren kan utifran denna studie tolkas vara forfattaren, da denne kan
ses som en naringsidkare som rar over sitt eget varumarke, vilket fler forfattare i dag ar
medvetna om och ocksa gor.*?

Det finns &ven branschréster inom forlagsyrken, som uttrycker sig angaende
varumarkesstrategier hos forlag och forfattare, en av dessa ar Susan Knopf fran Parachute
Publishing, hon menar att alla forfattare har forutsattningar till att bli varumérken, vilket
kan ske med eller utan forlagens hjalp. Hon framhaller dock — i likhet med Melins
resonemang — att det maste finnas nagot visuellt for att kunna bygga upp ett varumarke, ett
meddelande till aktérerna sa att varumarket kanns igen.*® I Andreas Nybloms avhandling
om Verner von Heidenstam betonas Heidenstams profil som ett igenkdnnande drag for
aktorerna pa marknaden, detta ar ett vinnande koncept dd han garna portratterades i
tidningar och hos bokhandlare. P& detta vis spreds uppfattningen om Heidenstam som en
litterar kandis till aktorerna pa marknaden; men Nyblom framhaller att det var genom de
litterdra verken som forfattaren introducerades till kandisskapets offentlighet.**

Det finns ett dterkommande problem gallande definitionen varumérke da det svenska
spraket har en otillracklig terminologi gallande uttrycket varuméarke. Uttrycket ger en
begransad tolkningsmojlighet och for tankarna till produktbaserade foretag — det lamnar
inte Oppet for en vidare tolkning. Engelskan har gjort det lattare att sdrskilja dessa
varumarken da de har olika benamningar med olika innebord, sa som trademark och brand.
Melin tar upp detta faktum och forklarar det uttryckligen genom att ’the trademark’ &r en
betingelse for ’the brand’.> Det som &tskiljer inneborden for de engelska termerna for
varumérken, &r att ett brand byggs upp av olika forvantningar hos aktorer kring varumarket
och dven de kvaliteter ett varumérke innehar. Det tar tid att bygga upp ett varumérke men
ett trademark daremot, har oftast en “fodelsedag” och blir ett trademark den dag det
varumarket blir egendom.®

Nar forfattaren omnamns som ett varumarke i denna uppsats, asyftas det inte att

forfattaren ar en produkt, i stdllet menas att det finns tendenser som paminner om

! Melin, s. 31 f.

2 Torbjorn Forslid; Anders Ohlsson, Fenomenet Bjérn Ranelid, Malmd: Roos & Tegnér 2009, s. 108.

13 Susan Knopf: Senior vice president and director of Parachute Publishing, (2002-12-30)/citat:
http://www.brandchannel.com/features effect.asp?pf id=137, (publ. 2002-12-30), hdmtad: 2009-12-10.
 Andreas Nyblom, Ryktbarhetens ansikte: Verner von Heidenstam, medierna och personkulten i sekelskiftets
Sverige, Stockholm: Atlantis 2008, s. 117 ff.

> Melin, s. 31.

16 Kapferer, s. 11.
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produkters och foretags varumarkesuppbyggnad i ett forfattarskap och att man i dag kan

skonja dessa tendenser pa den litterara marknaden.

Forfattarens position pa marknaden

Forfattarnas ekonomiska situation

Forfattarnas ekonomi ar ett standigt aterkommande problem och det ar svart att leva enbart
pa ett forfattarskap. Litteraturprofessorn Johan Svedjedal omnamner detta problem enligt
foljande: ”[Det ar] [e]nkelt att skriva en bok, svarare att fa den utgiven, men allra svarast att
fa den sald.”"’

Under lang tid har forfattarnas ostabila ekonomi var nagot omdebatterat. Redan pa 1800-
talet, i samband med att August Strindbergs roman Rdéda rummet (1879) publicerades,
vaxte det fram ett forakt mot forlaggare da de ansags vara marknadsinriktade. Samarbetet
mellan forfattare och forlaggare skedde ofta pa forlaggarens villkor och i de flesta fall
ocksa till deras fordel. Forst ar 1947 kom det forsta avtalet mellan forfattare och forlaggare
som kunde ses vara tamligen rattvist. Det 6vergripande innehallet i detta avtal, gick ut pa att
forfattarna skulle vara garanterade ett visst belopp for sitt verk — ett sa kallat
garantihonorar. Detta ansags vara en stor ekonomisk forbéattring for forfattarna och ett steg i
ledet for forbattrade villkor fér yrkesgruppen.’® Ett liknande royaltysystem som
bokmarknaden har i dag kom omkring ar 1900, dock var det inte vidare utvecklat da det
inte inkluderade alla forfattare och alla verk.'® Den royaltyn som forfattaren i dagslaget
forvarvar for sitt arbete anses vara lag, en skonlitterar forfattare har i allmanhet en royalty
som ligger pa 27,5 % av f-priset. Vilket inte ar hogt med tanke pa det omfattande och
tidskravande arbete de flesta forfattare lagger ner pa sina verk.”> Med endast royalty som
inkomstkélla, kan forfattare i de flesta fall inte Overleva ekonomiskt. Flertalet har en annan
anstallning vid sidan av sitt forfattarskap, for att kunna skapa en stabilare ekonomi.?
Royaltyn inte den enda erséttning en forfattare kan erfordra, forfattare kan exempelvis dven
fa biblioteksersattning, stipendier och litterara priser. De litterara priserna bidrar inte enbart

till ekonomiskt kapital utan ocksa till att forfattaren kan fa ett hogt anseende pa marknaden,

17 Johan Svedjedal, Forfattare och férlaggare, Hedemora/Moklinta: Gidlunds 1994, s. 178.
18 Steiner, s. 52 ff.

19 Steiner, s. 54.

20 Steiner, s. 58.

2! Steiner, s. 53.
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vilket anses som nagot mycket arofyllt och viktigt i de flesta foretagsbranscher.?? Dessa
priser kan ge forfattaren en hogre inkomst genom ékad forsaljning.® Trots de svarigheter
dagens forfattare star infor finns det ekonomiska majligheter for forfattaren att na ut pa
marknaden och kunna leva pa sitt forfattarskap. En majlighet for forfattarna ar att figurera i
mediala forum som vander sig till olika malgrupper pa marknaden. Dessa nyskapande
inkomstvagar kan leda till att forfattare pa dagens litterara marknad véljer andra
sidoprojekt, som till exempel medverkan i nojesprogram och &ven filminspelningar.

Inom yrkesgruppen forfattare har den mediala offentligheten olika betydelser for olika
forfattare; en del forfattare kénner sig inte bekvama i en medial offentlighet, &ven om
medverkan i media kan vara en avgodrande roll for forfattarens karridr och ekonomiska
framgéng.”* Andra forfattare ser den mediala offentligheten som en del i deras
forfattarskap, da de med hjalp av detta nar ut till en storre malgrupp och far mer publicitet,
som exempelvis Camilla Lackberg som tackade ja till all medial medverkan de forsta tre
&ren av hennes forfattarskap.?®> Dock ska det finnas i &tanke att forlagen brukar stalla vissa
krav pa sina forfattare, ofta vill de att forfattarna ska ta initiativ till en del marknadsféring
och tacka ja till intervjuer och tv-framtradanden som kan framja deras forfattarskap.
Upptradanden i tv och radio blir allt vanligare och forfattare gestaltas ofta i dag som

mediala personligheter och litterara kandisar med profiler som padminner om varumarken.

Forfattarroller

Ann Steiner tar i sin bok Litteraturen i mediesamhallet (2009) upp begreppet forfattarroller
och forsoker utifran specifika kategorier dela in forfattare i grupper. “De etablerade
forfattarna”, 7’Stjarnforfattare”, Outsidern/det romantiska geniet” och “Erkand men inte
mer”. Hennes kategorier utgar fran utmérkelser, ekonomisk storhet, synbarhet pa det
litterdra faltet och andra litterart viktiga handelser och prestationer.?

Den forsta gruppen, de etablerade forfattarna, kannetecknas av att de kan leva pa sitt
forfattarskap och har i regel erhallit flertalet kulturpriser och utmarkelser. Deras verk

betraktas ofta som litterart och estetiskt vardefulla, med hog kulturell status pa

22 Steiner, s. 58 f.

2 Steiner, s. 52 ff.

2 http://www.svd.se/kulturnoje/nyheter/forlagen-satsar-pa-pr-pigga-forfattare_482011.svd, (publ. 2005-11-
27), (senast dndrad: 2007-10-12), hdmtad: 2009-12-10.
Zhttp://www.svb.se/nyheter/camilla-1%C3%A4ckberg-%E2%80%93-fr%C3%A5n-inget-till-allt-p%C3%A5-
tre-%C3%A5r, (publ. 2006-09-19), hdmtad: 2010-05-22.

% Steiner, s. 29 ff.
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bokmarknaden. De &r erkdnda och igenkéanda i litteréra kretsar; dock kan de vara okanda for
den allménna l&saren. 1 samband med en nyutgivning recenseras de gérna av andra
kulturintresserade medier och far pa sa sétt stor uppmarksamhet pa det kulturella faltet och i
kulturellt ansedda forum och medier.?” Det som verkar tilltala denna grupp férfattare &r just
det kulturella féltet och att betrdda den mediala offentligheten sker efter aktiva val. De syns
i mediala forum, men vanligen enbart i forum som anses vara kulturella, antagligen for att
behalla sin trovardighet och sitt anseende pa marknaden.

Stjarnforfattarna ar endast en liten grupp av de forfattare som finns pa den svenska
bokmarknaden, men det ar ocksa de som figurerar mest i det mediala Sverige och é&r
tveklost mest igenkanda av majoriteten lasare pa marknaden. De séljer stora mangder av
bocker och trader utanfor den litterara sfaren for att uppfattas som gemene man, sa att
lasarna kan identifiera sig med dem.?® Dessa forfattares marknadsforing — vilken &r mycket
betydande for utgivningen — jamfors garna med hur kénda rockstjarnor marknadsfors for
sin musik. Forlagen marknadsfor garna forfattarna i likhet med stjarnor da en ny bok
slapps. Det blir allt vanligare med speciella kampanjer och pr-knep for att na ut till de
tilltankta aktorerna pa marknaden; det kan vara fester eller friexemplar, allt for att géra dem
atravarda och mer spannande for en storre mangd lasare.”® Att ha en idol i dagens samhalle
behdver inte betyda att det ar en skadespelare eller musiker, utan det kan likval vara en
storsaljande forfattare.

Motsattningen till den tidigare ndmnda forfattarrollen stjarnforfattare &r outsidern, vilken
aven kallas det romantiska geniet. Det ar en forfattare som befinner sig utanfor den litterara
och mediala offentligheten och som inte anpassar sig till marknadens ansprak och krav pa
texter och forfattarskap. Denna forfattare gar sin egen vég trots att detta kan leda till
ekonomisk- och social motgang. Att marknadsféra sig sjalv och sina verk for 6kad inkomst,
innefattas inte i detta forfattarskap da det finns ett forakt mot kommersialism. De gar emot
samhallets normer, krav och tvdng och man kan se dem som martyrer for konsten.*

Det finns dven en svardefinierad kategori — den sista av de fyra grupperna — vilken
Steiner omn&mner som “erkand, men inte mer”. De flesta forfattarna i Sverige tillhor denna

grupp, men att placera nagon specifik forfattare har ar problematiskt da de inte &r

*7 Steiner, s. 29 f.

% Steiner, s. 30 .

% http://www.svd.se/kulturnoje/nyheter/forlagen-satsar-pa-pr-pigga-forfattare_482011.svd, (publ. 2007-10-
12), hdamtad: 2009-12-10.

%0 Steiner, s. 33 ff.
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kommersiellt framgéngsrika.** Som tidigare namnts, kommer uppsatsen inte att analysera
denna grupp utan i stallet fokusera pa tre samtida forfattare fran de tre forst namnda
grupperna. De valda forfattarna ar Camilla Lackberg, Per Olov Enquist och Bruno K. Oijer
eftersom dessa forfattare framstar som relevanta for analysen, da de alla ar samtida och
aktuella pd marknaden. Deras olika forfattarroller — jamfors med  ett
marknadsforingsteoretiskt perspektiv och bilden av hur media framstaller dem pa olika sétt
analyseras.

Det ar problematiskt att dela in forfattare i roller, eftersom gruppindelning kan anses vara
varderande. Forfattarna delas in i olika kategoriseringar och dven litteraturen placeras i en
vardeskala da det finns forutfattade meningar i bokbranschen angaende forfattare och hog-
och laglitteratur. | dagens litterara Sverige finns en rad begrepp som anvéands for att
klassificera verk. Det finns for att namna nagra: kvalitetslitteratur, kiosklitteratur och
popularlitteratur. De tva sistnamnda anses i kulturella kretsar ha en negativ klang. Detta
eftersom de bocker som saljs i kiosker eller mindre servicebutiker anses vara laglitterara.
Aven de verk som for majoriteten av lasarna p& marknaden ar populara, kan bedémas vara
av mindre litterart varde.® For att gora en grov generalisering anses de forfattare som
tillnér gruppen stjarnforfattare, vara laglitterara. Detta kommer fran den ekonomiska
framgangen och standigt mediala exponeringen. D& man namner att ekonomisk framgang
torde vara en av anledningarna till att stjarnforfattare anses vara laglitterara, maste man ta
upp aspekten att de etablerade forfattarna — som anses vara skapare av hogre kulturell
litteratur — ocksa nar ekonomisk framgang, men detta uppmarksammas inte i det offentliga i
lika stor utstrackning som hos stjarnforfattarna. Ytterligare att ha i atanke ar att kapital ar
viktigt i alla foretagsbranscher. Utan kapital, inga forfattare, och da indirekt — ingen

litteratur.>®

Situationsanalys — en introduktion till férfattarnas aktuella situation

Da forfattare kan anses vara hoglitteréra, laglitterara eller populéarkulturella, kan modeller
som tar sin utgangspunkt i marknadsforingsteorin appliceras pa respektive forfattare.
Situationsanalysen &r en sadan modell (1). Modellen som aven kallas for nulagesanalysen

har en ekonomisk grund och reflekterar over ett foretags aktuella situation pa marknaden.

%! Steiner, s. 36 ff.

%2 Steiner, s. 185 f.

% Steiner, Ann, "Kvalitet, pengar och lisupplevelser: Litteraturens virde pa bokmarknaden™, i Litteraturens
varden, red. Mortensen, Anders, Stockholm/Stehag: Brutus Ostlings Bokférlag Symposion 2009 s. 161.
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Den synliggor ett foretags omgivning och uppmarksammar denna. Modellen kan &ven
anlaggas pa bokmarknaden och &ar anvandbar for dagens forfattare for att undersoka och
synliggdra marknaden — det &r lika viktigt for en forfattare att komma till insikt om vilka
aktorer som finns pa marknaden, som det &r for ett foretag. For att tydliggora analysen av
forfattarna aterfinns har forutom modellen fran marknadsféringsteorin, dven ett exempel pa

en modell dar Camilla L&ckbergs forfattarskap illustreras (2).

(1) Situationsanalys-modellen®

Omgivningen i 6vrigt

Kopare 1
Konkurrent 1 /

* Mellanhand 1 < Kopare 2

Leverantor 1

Kdpare 3

A

Foretaget |* Mellanhand 2 |<»| Mellanhand 4 (e

Leverantor 2

74N

V\
el A Ko
pare 4
/ Mellanhand 3 /
Leverantor 3 4 Kopare 5
Konkurrent 2
Kdpare 6
Konkurrent 3

Kopare 7

Institution 1 Institution 2

Kdpare 8

Omgivningen i 6vrigt

(2) For att utgora ett exempel kan en analys av Camilla Lackbergs forfattarskap skonjas
har nedan. Det ar en situationsanalys komponerad som ett exempel for att anpassa
marknadsforingsteorin pa en av de namnda férfattarna. Den har sin grund i observationer,

faktorer och medier som berdrs i denna uppsats.

3 Axelsson, s. 54.
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/
Akademibokhandeln V Lasare 5
Jan Guillou Lisare 6

Henning Mankell

Lésare 7

Bokforlaget Forum

Lasare 8

Tidningslasare

Med utgangspunkt i bokmarknaden med alla dess olika aktorer kan man i ovanstaende
situationsanalys-modell (1) placera in forfattaren under ”Foretaget”, for att sedan tillampa
andra viktiga aktorer som agerar kring forfattaren — detta ger en lattoversiktlig bild av
forfattarens profil pa marknaden.

Genom att placera in forfattarna Camilla Lackberg, Per Olov Enquist och Bruno K. Oijer
i modellen ges en tydligare bild av forfattarens omgivning. Léckberg ar en av de mest
kanda forfattarna pa den svenska bokmarknaden; hon figurerar i medier som privatperson
men dven med sitt forfattarskap. Hon har kommit ut med ett stort antal populédra bocker,
darmed ar hon en kéand forfattare for den storre delen av allménheten i Sverige. Med detta i
beaktande kan man utifran Steiners forfattarindelning, placera henne i gruppen
stjarnforfattare. Detta med grund i att hon har manga bastséljande konkurrenter, séljs hos
flertalet aterforséljare och nar ut till en stor mangd — vilket visas i exemplet av
situationsanalysen. Under “Konkurrenter” bér man se till liknande stjarnforfattare pa den
svenska bokmarknaden, forfattare som till exempel Liza Marklund, Jan Guillou och
Henning Mankell (2).%

Enquist ar en av de etablerade forfattarna. De flesta aktorer pa den litterara och allmanna

marknaden har k&nnedom om honom, och han anses vara en skapare av verk med hdg

* Steiner, s. 31 1.
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litterar kvalitet. Under hans konkurrenter bor det sta andra etablerade forfattare som
exempelvis Kerstin Ekman och Bodil Malmsten.*®

En forfattare som ar stjarnforfattarens direkta motsats & Bruno K. Oijer. Han &r den
dolda poeten och den sd kallade “outsidern” som stiller sig utanfér den litterara
offentligheten. Att skénja hans konkurrenter pa den litterara marknaden ar svart, da Oijer
trots sitt motstandstagande infér marknaden blivit kand i litterara kretsar och haft stor
framgéng med sina diktsamlingar, d kritiker lovprisat hans verk.*’ Det kan péstés att Oijer
som forfattare och hans verk har anpassat sig mer till den stora massan; i hans senaste
diktsamling Svart som silver kan man skonja att hans sprak har tagit en enklare form och
blivit mer forstaeligt.®® Dock kan man framh&lla andra poeter som potentiella konkurrenter,
varda att uppmarksamma i en situationsanalys, k&nda poeter som exempelvis Bob Hansson
och Kristina Lugn.

Begreppet “Institutioner” i modellen ovan (1) kan tolkas vara forfattarnas respektive
forlag. En forfattare har vanligtvis ett forlag som denna &r trogen, och i Lackbergs fall ar
det bokforlaget Forum (2), Enquists forlag 4r Norstedts och Oijers ar Wahlstrém och
Widstrand.

| ”Leverantor 1-3”, kan olika sorters aterforsaljare i bokbranschen placeras, daribland
fristdende bokhandlare, bokhandelsgrupper, internet, bokklubbar med flera. Har bor namnas
att i ovanstaende modell som utgar fran bokmarknaden, har &ven leverant6rerna
direktkontakt med koparna. ”Mellanhand 1-4” star for olika marknadsforingskanaler som
forfattaren kan utnyttja for att na ut till sina kopare, sa som att figurera i media eller valja
ratt medial exponering beroende pa vilka aktorer man vill nd. Och ”Omgivningen i &vrigt”
syftar till de 6vriga aktorer som finns pa marknaden men som inte &r kopare av forfattarnas
bocker. En del kanner till forfattaren utifran dennes medverkan i medier. Till exempel har
Lackberg synts mycket och ofta i flertalet medier. Hon har blivit svenska folkets egen
deckardrottning, och har inte enbart natt ut till allmanheten med sina storséljande bocker,
utan dven med sin mediala personlighet som aktorer utan svarigheter kan identifiera sig
med. Dessa aktorer behover inte vara koépare eller lasare av hennes verk, utan finns i
modellen som en bidragande faktor till Lackbergs marknadsforing. De kan till exempel
delta i diskussioner utifran hennes mediala medverkan. | Enquists fall gallande

”Omgivningen i 6vrigt”, kan denna innefatta lasare av kulturellt inriktade medier som tar

% Steiner, s. 29.
% Steiner, s. 35.
% http://brunok.se/mittegetblod.htm, (publ. 1996-04-08), hamtad: 2010-04-23.
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del av kulturdebatter och den litterara offentligheten. Oijers verk och mediala medverkan

diskuteras inte lika 6ppet av den 6vriga omgivningen da han & mer dold pa marknaden.

Forlagens betydelse i etablerandet av en forfattarprofil

Ett steg i forfattarens marknadsféringsprocess ar valet av forlag, eftersom det inom den
svenska bokbranschen finns en statusstampel och aven en tradition angaende vilka forlag
som anses vara av hog kvalitet och viceversa. Har presenteras de forlag som foretrader de
valda forfattarna i studien, samt en redogorelse 6ver deras profilering pa marknaden och en
kort reflektion 6ver andra forfattare som utkommer med litteratur pa dessa forlag.

Per Olov Enquist, som betraktas vara en litterar forfattare har sina verk pa ett av Sveriges
aldsta och storsta forlag: Norstedts, som fran mitten av 1900-talet varit ett ledande forlag
gallande skonlitteratur p& den svenska bokmarknaden.*® Sedan Norstedts slog ihop sina
imprintforlag 2008 — och med det enda kvarvarande imprintforlaget Tivoli ar 2009 — &r det
dock svarare att faststilla en profil pa forlaget, eftersom de imprints som hade en
specialiserad utgivning nu ar samlade under samma forlagsnamn.“° Det vill siga att forlaget
numera anser sig ha en ”utgivning [som] omfattar skonlitteratur och fakta och k&nnetecknas
av kvalitet och bredd”.** Den innehéller flera olika genrer — i princip alla stora genrer
forutom barnlitteratur som ingar i Norstedtsagda Rabén & Sjogren. Sedan 1900-talets andra
hélft har Enquist varit en av forfattarna i Norstedts forfattarstall och med sina Augustpriser
i bagaget och flertalet nomineringar, ar han en av deras mest litterart framgangsrika
forfattare. Han ndmns bland annat i séllskap med Hjalmar Gullberg, Stig Dagerman och
Goran Palm — &ven de litterart etablerade forfattare.”* P& senare &r delar Enquist
forlagsnamnet Norstedts dven med forfattare som inte ar lika litterart ansedda och som ar
mer populdrkulturellt inriktade. Han delar i dag forlag med forfattare som kommer fran
andra yrken inom mediasfdaren, som exempelvis modebloggerskan Sofi Fahrman och
musikproducenten Andreas Carlsson som bada tidigare utkom pa imprintforlaget Tivoli.**

Tivoli forlag hade en mer populdrkulturell utgivning, da det var aktivt, och gav ut

% Steiner, s. 82.

“% http://manage.svb.se/nyheter/norstedts-m%C3%B6blerar-om, (publ. 2008-11-28), hamtad: 2010-04-
21/http://www.svb.se/nyheter/norstedts-drar-ned-%E2%80%93-1%C3%A4gger-ner-tivoli, (publ. 2009-11-
11), hamtad: 2010-04-23.

* http://www.norstedts.se/Om-Norstedts/, hamtad: 2010-04-23.

*2 http://augustpriset.se/tidigare-ar/nominerade-forlag, hdmtad: 2010-04-23.

*% Steiner, s. 82.

“ »Hgstens Bocker 2009”, (vuxen), Svensk Bokhandel, nr. 12-2009, s. 402.
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»superkommersiella titlar i stora upplagor”.*® Dessa forfattare som har sin bakgrund i den
mediala offentligheten har primart andra varumarkesroller som — for aktérerna pa
marknaden — inte ar baserade pa deras forfattarskap, utan pa deras framgangar som
mediapersonligheter. Dock har Norstedts kvar sin utgivning med andra kulturellt ansedda
forfattare som exempelvis Aris Fioretos, som med nominering till Augustpriset och vinst av
andra kulturpriser har blivit kultforklarad och dar en av de mest populdra etablerade
forfattarna pa senare &r,*® och Jonas Hassen Khemiri som sedan sin succéroman Ett 8ga rott
(2003) blivit en svensk kulturpersonlighet — han har bland annat blivit nominerad till
Augustpriset 2006, och &aven erhdllit PO Enquist-priset 2006. | samband med
sammanslagningen av Norstedts imprintforlag 2008-2009 uttkade Norstedts sin
marknadsforingsavdelning och satsar nu pa farre titlar men har mer
marknadsféringsutrymme for varje enskild forfattare och bok.*® Detta ar ytterligare ett led i
en utveckling mot ett uppbyggande av forfattarroller och marknadsstrategier nar forlaget
skar ner i utgivningen och inriktar sig mer pd en ekonomisk metod, genom att starka sin
marknadsforing av forfattarna.

Ett annat forlag som ocksa ar marknadsforingsinriktat och som bygger upp forfattarskap
ar det Bonnieragda forlaget Forum. Forfattaren Camilla Lackberg har sedan ar 2003 gett ut
sina bocker pa detta forlag. Hennes forsta deckarroman Isprinsessan (2003) kom forst ut pa
ett litet vastkustforlag i nérheten av hennes hemtrakter, men med agenten Bengt Nordins
hjalp forflyttades hon dver till Forum.> Detta kan ses som en marknadsforingsstrategi fran
deras sida da Forum ar ett storre forlag med storre marknadsforingsresurser. Enligt Forums
hemsida, ger de ut ”det allra basta inom varje genre — svensk och utlandsk skonlitteratur,
underhallningslitteratur av god litterar kvalitet, biografier och dokumentarer,
reseskildringar och spannande popularvetenskap.”®! De framhéller att fler &n halften av
titlarna ar skonlitterara. Forum har i dag en populérkulturell profil med skribenter som till
exempel medieprofilen Alex Schulman, afféarstidningen Resumés chefredaktor Viggo
Cavling, komikern Mia Skaringer och programledaren Agneta Sjodin. Dessa &r fOrfattare
som kommer fran andra mediala forum &n det litterara faltet. Da forlaget satsar pa kénda

*® http://www.sydsvenskan.se/kultur-och-nojen/article463652/Forlagen-storsatsar-pa-modebloggare.html,
(publ. 2009-07-07), (uppd. 2009-10-05), hamtad: 2010-04-23.

*® http://www.svb.se/nyheter/aris-fioretos-tog-hem-romanpriset, (publ. 2010-03-15), hamtad: 2010-05-15.

*" http://augustpriset.se/tidigare-ar/alla-nominerade, hamtad: 2010-04-23.

*® http://www.svd.se/kulturnoje/nyheter/hassen-khemiri-far-po-enquist-pris_320336.svd, (publ. 2006-05-19),
(senast andrad: 2007-10-11), hdmtad: 2010-04-23.

*% http://manage.svb.se/nyheter/norstedts-m%C3%B6blerar-om, (publ. 2008-11-28), hamtad: 2010-04-21.

% Steiner, s. 32 f.

*! http://www.forum.se/Om-forlaget/, hamtad: 2010-05-08.
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namn inom den svenska populérkulturen, bidrar det till néjesindustrins expandering inom
forlagsvarlden. Darom far dessa forfattare mer publicitet och utrymme i media och har ett
storre antal lasare pa grund av deras status inom den mediala offentligheten.

Bruno K. Oijer ar den dolda poeten och outsidern som staller sig utanfor den litterara
offentligheten. Han motsager sig det kommersiella i bokbranschen och det mesta som rér
kapital. Han ger ut sina verk pa forlaget Wahlstrém & Widstrand som, liksom Forum, &r ett
Bonnieragt forlag.>® De har en bred utgivning med storst pragel pa skonlitteratur och en del
fackboksutgivning och lyrikutgivning. Jamfort med Forum &r Wahlstrom & Widstrand inte
lika massmarknadsinriktade och har en mer begrédnsad marknadsféring, de forfattare som
tillhor forlaget placeras inte i den mediala offentligheten i samma utstrdckning som de
forfattare som Forum foretrader. Pa detta forlag finns inte profiler som har haft framgang
inom andra mediala forum, utan endast mer litterért etablerade forfattare. Vissa av dessa
etablerade forfattare, som till exempel Katarina Frostenson och Anne Sward har blivit
nominerade till Augustpriset. Detta visar ocksa pa motsatsen till Bokférlaget Forum, vars

forfattare aldrig nominerats till ndmnda pris eller liknande kulturpriser.

Forfattarnas mediala figurering

Introduktion
Hur valjer man som lasare vilken bok som ska kopas? Véljs bocker efter dess omslag, dess
litterdara innehall eller dess forfattare? De flesta lasare valjer kanske omedvetet bok efter
forfattare. Manniskan kan vara bekvam och vélja utifran erfarenhet och trygghet — den
viljer ett erkant forfattarnamn, dar lasaren vet vad den far, deras inkdp &r uppbyggt av
forvantningar och antingen uppfylls dem eller spolieras helt.>®

Varumarkesuppbyggande ar en stor del av det val som lasaren gér nar denna ska kopa
bocker. Kapferer namner varumarkets vérde for kunden i sin forskning. Det som &r viktigt
for koparen ar kvalitet och att produkten &r latt att identifiera, men ocksa att varumarket
fyller en funktion hos kunden. Sa som Melin namner signalerar varumarken innehall och
status till kundens omgivning, dd varumarket & en kvalitetsbarare.®® En bok eller en
speciell grupp av forfattare kan hjalpa till att forma den offentliga bilden hos en lasare, om

sa boken bara inhandlas for att sattas i bokhyllan. Vardet att kunna delta i sociala

52 http://www.wwd.se/Om-forlaget/, hamtad: 2010-05-16.
%% http://www.brandchannel.com/features_effect.asp?pf_id=137, (publ. 2002-12-30), hdmtad: 2009-12-10.
* Melin, s. 29 .
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sammankomster och samtalsamnen med omgivningen ar viktigt att framhalla nar det
handlar om litteratur som &r aktuell, i synnerhet gallande mediala forfattare som befinner
sig i olika mediala forum dar det finns chans till diskussion i kundernas omgivning.

Johan Svedjedal refererar i sin bok Forfattare och forlaggare (1994) till professor Johan
Asplunds bok Det sociala livets elementdara former (1987), dar begreppet social
responsivitet presenteras. Begreppet tar upp aspekten om behovet av respons fran andra
méanniskor. Asplunds verk har en sociologisk inriktning, Svedjedal anlédgger sedan
begreppet pa bokmarknaden. Behovet av respons ar ett sekundart behov ménniskan har,
exempelvis att fd gensvar pa sina tankar, berom nar denne gjort nagot bra, eller
komplimanger for sin kladsel. Aven detta géller pa den litterara marknaden, det vill siga
utan respons fran omvarlden kanner forfattare sig inte behovda, forfattarnas existens sker
med hjalp av aktérernas kritik och berom. Asplund diskuterar ocksa den sociala samvaron
med andra manniskor, och hur viktigt detta ar for manniskan som individ. Forfattare i dag
har méarkt att samvaron med sina lasare spelar allt storre roll, de maste vara standigt aktiva
for att kvarsta pa den konkurrenskraftiga bokmarknaden, och de maste bidra med mer &n
enbart sitt forfattarskap i dagslaget for att uppehdlla lasarnas intresse.® Att uppnd
kéndisstatus kan vara en av faktorerna som bidrar till en mer uppmarksammad

forfattarprofil pa marknaden.

Forfattaren som kandis

Da flera forfattare arbetar aktivt och i viss man medvetet med marknadsforing blir de av
allménheten betraktade som kandisar — i synnerhet nér forfattare lamnar det litterdra faltet
for att medverka i mediala forum som inte beror forfattaryrket. Detta &r ett fenomen framst
hos stjarnforfattarna, men existerar &ven bland de andra forfattargrupperna. N&r en
forfattare blir en kandis pa marknaden kallas forfattaren for en litterar celebritet. Detta har
frangatt den aldre bilden av hur forfattaren tidigare ansags vara ett geni till att denne nu
betraktas som en kandis.”® De litterara celebriteterna blir igenkanda trots att allmanheten

inte alltid last deras verk, vilket beskrivs av Forslid och Ohlsson utifran forfattaren Bjorn

% Svedjedal, s. 30.
% Loren Glass, Authors Inc.: Literary Celebrity in the Modern United States, 1880-1980, New York/London:
New York University Press 2004, s. 2.
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Ranelids kandisskap: ”Langt ifran alla svenskar har last en roman av Bjorn Ranelid. Men
néstan alla vuxna vet vem han ar och har en uppfattning om honom.”*’

En del forfattare gar pa kandismingel och fester som inte har nagon anknytning till det
litteréra; de ar med i intervjuer, magasin och populdra tv-program dar inriktningen oftast ar
en helt annan an just deras forfattarroll. Detta ar ett steg i den mediala exponeringen for att
inforliva ett kandisskap och ett publikt igenkdnnande. Kéndiskulturen har forflyttat sig till
det litterdra faltet och studierna i detta fenomen kan med ett gemensamt uttryck kallas for
celebrity studies. Forfattare hade dock inte kunnat inforliva ett kandisskap utan medias
hjéalp, den litterdra vérldens kéndisar har i stallet utvecklats genom att andra medier
omnamner forfattaren och later denne medverka i olika mediala sammanhang. Andreas
Nyblom jamfor detta fenomen med vetenskapsmannens framgangsrika stjarnstatus i 1800-
talets Sverige dar de framstod som hjaltar — vilket var mycket tack vare journalisternas och
mediernas paverkan. Det var de som framstéllde vetenskapsmannen positivt i andra forum
och pa s& sétt 6kade intresset for dessa, vilket de senare aven gjorde for forfattarna.®® Detta
visar pa att medier har ett stort inflytande pa dess lasare och kan vélja att rikta sin
information till forfattarens fordel respektive nackdel. Avgorande for att en forfattare ska
trada Over i kandisrollen &r allménhetens intresse for individen och fascinationen om
forfattarens privatperson.®® Detta kan i sin tur faststalla framgangen hos samtida forfattare.
Medier spelar en viktig roll i flera samtida fOrfattares karridrer och &ven om forfattarna
haller en snabb utgivningstakt for att inte glommas bort hos aktorerna, eller trader in i en

varumarkesroll, ar det viktigt med medial support.

Storytelling

En bra historia fastnar och aterberéttas garna. Genom att beratta en historia intresseras
lyssnarna och vill hora mer. Ett bra marknadsforingsgrepp dr darfor “Storytelling”.
Storytelling ar ett engelskt begrepp och kommer fran uttrycket ”Corporate Storytelling”,
vilket handlar om att beréatta handelser i ett foretag och pa ett pedagogiskt sétt framstalla
dem sa att de bidrar till kundens intresse. Féretag kan pa detta satt sdlja upplevelser till
kunder och genom att berétta en historia om deras varumérke skapa ett emotionellt behov

> Forslid/Ohlsson, Fenomenet Bjérn Ranelid, s. 23.
% Nyblom, s. 45 f.
%% Joe Moran, Star Authors: Literary Celebrity in America, London/Sterling: Pluto Press 2000, s. 62.
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hos kunden.®® Detta ar &ven kompatibelt med forfattarrollerna och d& forfattare blir
placerade i olika kategorier kan de bekrafta sin roll genom att bygga upp en historia kring
denna — eller ga emot den genom att bestrida den forutfattade rollen. Rollerna forstarks av
medias portrattering av forfattarna och hjalper forfattarna att halla sin beréttelse vid liv.

Nér storytelling anvénds som ett marknadsforingsgrepp ar inte arlighet en sjalvklarhet.
Fiktion kan anvéandas, emellertid maste lasarna och koparna vara medvetna om detta,
annars kan fortroendet for varumérket svikas.™

| Lackbergs forfattarskap anvands detta marknadsforingsgrepp. Som tidigare ndmnts
profilerar sig gérna Lackberg som gemene man, en beréttelse byggs upp kring hennes
person och liv vilket ger lasarna ett intresse, inte enbart for hennes verk utan dven for henne
som person och hennes vardagsberattelser. L&ckbergs blogg kan ses som en form av
storytelling, dar beréttar hon en historia, och dar kan hon vilja vad som ska formedlas till
lasaren. Pa sa satt har forfattaren gjort ett medvetet val angdende vad som ska askadliggoras
for lasaren. Att just Lackberg skriver mycket om sitt privatliv pd bloggen, kan kan inge en
kansla av identifikation. Lackberg anvander sig av storytelling, inte bara pa sin blogg, utan
dven i artiklar, intervjuer och framtradanden. Det kan anses vara ett framgangsrikt

marknadsforingsknep.

Mediers betydelse for uppbyggandet av en litterér profil

De flesta medier innehar ett betydande syfte for de som vill synas pa den mediala
marknaden. | dag syns forfattare i en rad olika mediala fora. Det kan rora sig om
exempelvis dagstidningar, lokaltidningar, kvallstidningar och livsstilsmagasin.

Att synas i ett medium som till exempel Svenska Dagbladet, Dagens Nyheter eller
Sydsvenskan — som ar nagra av Sveriges storsta och mest ansedda dagstidningar — kan ge
stor publicitet. Detta kan bidra till att forfattaren nar ut till en bredare massa och fler
malgrupper och aktorer pa marknaden, vilket kan vara fordelaktigt for den kommersiella
forfattaren, men aven den dolda outsidern kan fa positiv respons efter omnamnande i dessa
tidningar.

Ett medium som dr en motsattning till dagstidningar ar kvéllstidningar. Att synas som

offentlig person i dessa mediers nojesspalter ses mojligen inte som nagot positivt; dock ar

% Emma Dennisdotter, (Emma Axenbrant), Storytelling: Ett effektivt marknadsforingsgrepp, Malmé: Liber
2008, s. 12.
81 Dennisdotter, s. 14.
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deras kulturellt inriktade recensionssidor mer betydande for forfattare. Ytterligare ett
medium som forfattare syns i ar lokaltidningar, som exempelvis Ostg6ta Correspondenten
eller Pited-tidningen. Att namnas i en lokaltidning, kan anses som en liten publicitet, det
kan vara bra i ett spridande av forfattarskapet och mojligen bidra till en storre lasarkrets.

En annan tidskrift dar forfattare omskrivs ar livsstilsmagasin som exempelvis Amelia och
Fokus. Detta ar tidningar som riktar sig mot en specifik malgrupp, dar de forfattare som
namns nar ut till ratt malgrupp. Vill en forfattare na ut till kvinnor i 25-40 arsaldern ér till
exempel Femina och Amelia ratt forum for forfattaren att figurera i.°* Ett annat medium
som ar inriktad pa en specifik malgrupp ar Svensk Bokhandel, vilken riktar sig till
branschfolk inom den litterara sfaren och i den skrivs det om allt som rér den svenska
bokmarknaden. Detta &r ett medium dar branschfolk far inblick i forlag och forfattares
arbete.®®

For mer publicitet och en storre lasarkrets finns de internetbaserade bloggarna. Dessa ar
ett tdamligen nytt fenomen som slog igenom i bérjan av 2000-talet och de har stor potential
for diskussion lasare emellan.* Bloggarna har bidragit till att fler forfattare kan ha en
narmare kontakt med sina lasare da de kan lasa och kommentera inldgg och &ven fa en
inblick pa forfattarens arbete och privatliv. Internet och bloggandet gor att forfattare kan na
ut till en enormt stor massa, da olika malgrupper befinner sig dar. Det medium som
mojligtvis nar ut till flest tilltankta aktorer &r tv. Att synas i tv bidrar antagligen till den
storsta publiciteten, da forfattaren portratteras genom bild och ljud. Detta ger tittaren en
storre trovardighet for forfattaren, i synnerhet gallande livesandningar déar sandningen inte
blivit redigerad i efterhand.

Generellt géallande mediers portrattering av forfattare bor det hallas i atanke att de kan
framstalla forfattaren utifran hur de ser pa dennes forutbestamda forfattarroll. De
samtalsdimnen och teman som inramar intervjuer och artiklar kan gestalta en felaktig bild av
forfattaren. Detta kan bidra till att allmanheten far en annan uppfattning av forfattaren an

vad denne vill profilera sig enligt.

82 http://www.amelia.se/om-amelia/fakta-om-amelia/, hamtad: 2010-05-09.
83 http://www.svb.se/omsvenskbokhandel, hamtad: 2010-05-10.
% Steiner, s. 195 ff.
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Camilla Lackberg — en marknadsstrateg?

Camilla Lackberg ar en forfattare som ar van géllande medial exponering. Hennes
bakgrund inom marknadsforing gynnar hennes forfattarskap och har lett till stor framgang
pa den litterdara marknaden. | en intervju med Kupé menar Lackberg att under hennes
skrivprocess ligger fokusen inte pa att vara marknadsinriktad, utan det kommer nar boken
ar fardig. Det ar forst nar boken d&r utgiven som hon lagger sin stora fokus pa
marknadsforingen.®® Lackberg namner 4ven sjalv i en intervju: “Jag ser inget negativt i att
bli en kommersiellt gadngbar forfattare, utan det ar en position jag malmedvetet stravar
mot.”®® Detta har Lackberg sjalv skrivit i ett brev till sin d& framtida agent Bengt
Nordin. Hon anser inte att strategiskt marknadsforingsarbete ar nagot negativt och
detta mynnar i hennes ekonombakgrund, vilket framkommer i Svensk Bokhandel.®’
Inom den kulturella sfaren finns det ett pastatt forakt mot de forfattare som vill vara
kommersiellt gangbara och tjana pengar pa sitt forfattarskap.®® Att benimnas som en
kommersiellt gangbar forfattare har bade sina fordelar och nackdelar. Forfattaren riktar
sig till en bredare malgrupp vilket kan leda till storre ekonomisk inkomst och ett
publikt igenkdnnande. Det som kan komma till forfattarens nackdel &r som tidigare
namnts, foraktet mot kommersialism inom forfattaryrket. Foraktet kan framst skadas
inom yrkesgruppen, da hos andra forfattare och kulturskribenter, men de kommersiella
forfattarna ar fortfarande populéra hos allménheten.

Lackberg cirkulerar i flera olika medier, daribland mode- och livsstilmagasin, sdsom
exempelvis Mama, Femina och Amelia. Hon intervjuas i tidningen Mama om hennes
moderskap och hennes roll som forédlder. Intervjun sker i hennes hem, i en avslappnad miljo
dar de diskuterar hennes privatliv med fokus pa férhallanden. Detta kan vara ett satt for
Lackberg att betona sin vardagliga roll som mamma, och pa s sétt intressera de lasare som
finns i hennes malgrupp. Hon vill garna gestalta sig som en i mangden, och betona att hon

har en vardag som alla andra.®® Detta fenomen kan man &terse i Kupés intervju med henne,

% http://www.e-magin.se/v5/viewer/files/viewer_s.aspx?gKey=g0mptql2&glnitPage=1, Kupé juli/augusti
20009, s. 32.

% http://www.svb.se/nyheter/camilla-1%C3%A4ckberg-%E2%80%93-fr%C3%A5n-inget-till-al lt-p% C3%A5-
tre-%C3%A5r, (publ. 2006-09-19), hdamtad: 2010-04-22.

87 http://www.svb.se/nyheter/camilla-1%C3%A4dckberg-%E2%80%93-fr% C3%A5n-inget-till-al lt-p% C3%A5-
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%8 Steiner, Litteraturens varden, red. Anders Mortensen, s. 161.
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dar intervjun har en vardaglig pragel. | denna intervju beror de ocksa tabubelagda d&mnen
med forfattarskapets baksida géllande hart arbete och utbrandhet.”

Kvdllstidningar anses vedertaget vara av en lattsammare lasning och innehaller ofta
manga nojesnyheter. De anvander sig garna av slagkraftiga nyheter som tilltalar
allménheten och lockar till kop. | Aftonbladet och Expressen intervjuas Lackberg bland
annat angaende skilsméssan med sin partner sedan tolv ar tillbaka, de talar dven med
Lackberg betraffande hennes romans med hennes nuvarande man och Robinsonvinnande
polisen Martin Melin.”* Att blotta sitt privatliv inger de intresserade lasarna sympati och
den “vardagliga” Lickberg satts aterigen i fokus.

Tidningen Amelia hade ar 2009 en deckartavling i samarbete med Lé&ckberg. Det
vinnande manuset publicerades i tidningen och skribenten vann en skrivarkurs,
skrivarcoachning av forfattarinnan sjalv och ett méte med en forlaggare fran Bokforlaget
Forum.”® Genom att redogéra for sina drémmar som en aspirerande forfattare ville hon inge
forhoppningar om att alla kan skriva. Bilden av Lackberg forstarks hos lasarna, det ar ett
forvantat beteende fran hennes sida enligt stjarnforfattarrollen da hon bygger sitt varumarke
pa sin bakgrundshistoria.

Det diskuteras ideligen i litteraturvetenskapliga kretsar om vad som definierar god eller
dalig litteratur. | webbdebattforumet Newsmill.se har Lackberg varit med och kommenterat
angaende kultureliten. | ett diskussionsinlagg diskuterar hon vad som anses vara god eller
dalig litteratur och en av hennes asikter grundas i att kultureliten inte uppmanar lasarna till
att lasa, utan snarare till vad de ska lasa. Lackberg anser da att de tar sig rattigheter att
bedéma vad som &r god och dalig litteratur och att de bidrar till den klyfta som finns mellan
de olika litterara genrerna pé& den svenska bokmarknaden.”

Bloggen har pa senare tid blivit ett mer etablerat medialt forum och inom flera
verksamheter kan man aterfinna bloggandet. Fenomenet blogg uppstod pa mitten av 1990-
talet, men har forst pA 2000-talet blivit ett vaxande socialt medium.”* Bloggandet kan
innefatta bland annat litteratur, matlagning och livsstil. Steiner talar i sin bok Litteraturen i
mediesamhéllet om professionella bloggar med kommersiella syften dar bloggen kan

anvandas som ett marknadsforingsgrepp. Aven Lackberg har en blogg som &r en del pa

" http://www.e-magin.se/v5/viewer/files/viewer_s.aspx?gKey=g0mptql2&glnitPage=1, Kupé juli/augusti
2009, 2010-05-04.
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hennes hemsida. Denna blogg skulle kunna anvandas i ett marknadsforingssyfte sa att
hennes lasare ska fa en personligare och djupare bild av hennes liv. Hon diskuterar sin
vardag, sina barn och skriver ocksa om tankar som ror allmanna ting, som exempelvis
matlagning och resor.”” Detta &r inte enbart ett forum for Lackbergs privatliv, har
uppdaterar hon dven lasarna om sitt forfattaryrke, skrivandet och arbetet kring hennes verk.
En blogg kan ses som ett personligt samtal i fortroende med l&sarna och ger dem ett
narmare forhallande till Lackberg som person, dar lasare far félja hennes projekt och kanna
sig delaktiga i form av kommentarer pa bloggen. Lackbergs blogg kan ge lasarna en kansla
av att de ar delaktiga i hennes skapande, da hon under flera tillfallen har bett ldsarna om
hjélp rérande hennes verk, det kan exempelvis handla om att lasarna ska ge respons pa
delar av ett nytt manus som lagts ut p& bloggen.”

Lackberg figurerar i olika medier for att marknadsféra sig sjalv och sina verk.
Framgangen av hennes verk har lett till tv-filmatiseringar, vilka har setts av narmare 1,7
miljoner tittare.”” | samband med att hennes bok Stenhuggaren (2005) blev en tv-serie,
medverkade Lackberg i Gomorron Sverige pad Julaftonsmorgon 2009.” Hon har vid
tillfallet pa sig en lila klanning och pratar i en lattsam och munter ton, med kroppen vand
mot reportern. Hon lutar sig mot och haller intresset vid intervjuaren och hans fragor under
hela klippet. De diskuterar hennes arbetsgang och att forfattarrollen ar ett heltidsjobb for
henne — hon betraktar det som ett kontorsjobb. Hon svarar med en séker ton pa fragorna
som stélls, och verkar lugn och trygg i sin offentliga roll. Nar intervjun inriktar sig pa
hennes framgang pa bokmarknaden resonerar Léckberg kring orsakerna till detta. Hon
anser att det skulle kunna vara vardagsberattelsen som tilltalar de flesta lasare da de kan
identifiera sig hos de huvudkaraktarer som figurerar i hennes bocker. Detta & nagot som
ocksa speglar hennes offentliga person dar hon garna frambringar sin egen vardag och
héndelser i hennes eget liv nar hon befinner sig i den mediala offentligheten.

Som tidigare namnts kategoriseras Lackberg som en stjarnforfattare; hon skriver med ett
vardagligt sprak, vander sig till en bred malgrupp och anvander sig av igenkannbara
gestalter och miljéer som kan tilltala de tdnkta lasarna. | en recension for Dagens Nyheter

omtalas hennes verk Fyrvaktaren (2009) som en medryckande deckarroman. Dock anser

" http://blogg.camillalackberg.se/, hdmtad: 2010-05-10.

"® Sara, Kirrholm, “Mediernas betydelse for skapandet av tva *deckardrottningars’ varumirken”, NORLIT
2009, (URL: http://www.ep.liu.se/ecp/042/037/), s. 472.

™ http://www.camillalackberg.se/Nyheter/Senaste-nyheter/SV T-filmar-Lackbergs-Olycksfageln-i-Fjallbacka/,
(publ. 2009- 03-09), hamtad: 2010-05-10.

™ http://svtplay.se/v/1826558/camilla_lackberg_gast_i_morgonsoffan, (publ. 2009-12-24), hamtad: 2010-05-
10.
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skribenten, Lotta Olsson, att boken &r forutsagbar da upplésningarna ar ansprakslosa. Detta
till trots framhaller Olsson att Fyrvaktaren ar en av Lackbergs framsta verk och att den ar
mer vélskriven och genomarbetad &n tidigare romaner. Skribenten har ett ambivalent
forhallande till verket eftersom hon motsager sig sjéalv, detta genom att understryka att
Fyrvaktaren &r boken som gjorde att Lackbergs texter kvalitetsutvecklades.” Motsdgandet
grundar sig i att hon tidigare benamnt verket som férutsagbart men konstaterar anda att det
ar hennes framsta verk. En annan recension av Fyrvaktaren som publicerades i
lokaltidningen Ostgota Correspondenten pavisar liksom Olsson att intrigerna ar
forutsdgbara. Skribenten Maria Neij finner verket ojamnt med en allt for likartad historia
enligt Lackbergs tidigare utgivning.® P& webbsidan boksidan.net kan allméanna lasare ge
kommentarer till olika verk. Har finns kommentarer till Fyrvaktaren, och de allménna
lasarna foljer samma inriktning som tidigare skribent for Ostgéta Correspondenten — verket
ar ojamnt skrivet. De poangterar ocks att Fyrvaktaren ar ett av hennes samsta verk.?* Har
aterfinns en intressant aspekt da de allméanna lasarna och tidningsskribenterna har olika
asikter angaende verkets kvalitet. Samtidigt som Olsson for Dagens Nyheter betonar att
verket haller en hogre kvalitet an hennes tidigare verk, motsager lasarna detta med att

verket ar ett av hennes samsta.

Per Olov Enquist — den litterara gestalten

Per Olov Enquist anses vara en litterért etablerad forfattare. Han syns i utvalda medier —
dock inte i lika stor utstrdckning som den marknadsmedvetna Lackberg. Detta kan vara ett
aktivt val fran hans sida da han vill profilera sig som etablerad pa den litterara marknaden.
Bilden av Enquist i medier framhaller honom som en i kultureliten da han befinner sig i
kulturella medier. Han medverkar framst i artiklar och recensioner fran rikstackande medier
som exempelvis Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet, men trader stundom utanfor sitt
litterara falt, da han ger intervjuer for Aftonbladet och skriver dven kortare artiklar for
liknande medium. | en intervju for Sydsvenskan inleder skribenten Torbjorn Flygt med en
resumé av Enquists forna alkoholmissbruk, men fokuserar sedan pa hans verk och
forfattarroll. Flygt 6ppnar inte upp for diskussion kring Enquists privatliv, vilket kan bero

pa Enquists etablerade forfattarroll, men ytterligare en anblick att ha i atanke ar Flygts roll.

™ http://www.dn.se/dnbok/bokrecensioner/recension-camilla-lackberg-fyrvaktaren-1.953671, (publ. 2009-09-
16), hdmtad: 2010-05-15.

8 http://www.corren.se/kultur/bocker/?articleld=4982346%20, (publ. 2009-09-16), hdmtad: 2010-05-15.

8 hitp://www.boksidan.net/bok.asp?bokid=8597, hamtad: 2010-05-15.
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Flygt befinner sig sjalv pa det litterara faltet da aven han ar en etablerad forfattare, vilket
kan bidra till intervjuns litterara inriktning.®?

Enquists vinnande av Augustpriset ar 2008 for verket Ett annat liv (2008),
uppmarksammades i DN:s kultur- och ndjesdel. Dér diskuteras hans forfattarskap och hans
arbetsprocess i skrivandet av boken och de haller sig till Enquists litterara liv och undviker
frdgor angdende privatlivet.®® Den lokala tidningen Pite&-tidningen tar dven de upp hans
utmarkelse av Augustpriset ar 2008. De resonerar kring hans bok, men soker dven asikter
frdn Enquists personliga tankar kring sin nominering.?* D& dessa artiklar handlar om en
litterér handelse ar det relevant att endast ndmna just detta i intervjuerna med Enquist.

Enquist figurerar aven i kvallstidningar, sa som Aftonbladet och Expressen, tidningar
som kan anses innehalla en stor del nojesnyheter. Har diskuteras Enquists verk, men ocksa
hans privatliv och allmanna intressen som sport och tv.% Just darfor att kvallstidningar &r
ett forum dar det forvantas vara lattsammare lasning och nyheter som intresserar en bred
massa, kan inriktningarna pa Enquists intervjuer ses som sjalvklara, och dven om hans
privata tankar ber6rs pa ett ytligare plan, resoneras det inte kring hans personliga liv.

Enquist trader stundvis utanfor sin bestamda forfattarroll da han har skrivit en del artiklar
for Expressen. En av dessa handlar om nobelpristagaren ar 2009, Herta Mdller, dar han
resonerar kring hennes verk som intressanta, men svara. Chockad konstaterar han att
Millers bocker &r bladvandare, omojliga att sluta ldsa. Kanske inte det som man idealt
forknippar med en Nobelpristagare. En intressant infallsvinkel &r att han som litterért
ansedd forfattare, skriver och diskuterar en annan hogkulturell forfattare, i ett medium som
kan ses vara laglitterart.2® Hans forfattarroll starks pd grund av amnet som diskuteras d&
nobelpriset i litteratur &r en stor handelse inom det litterdra féltet. Detta i sig avviker inte
fran hans forutbestamda roll, dven om det utvalda mediala forumet kan leda till kulturell
diskussion da han trader utanfor den litterara sfaren.

| visuella medier gestaltas Enquist med pondus, trygghet och sjalvkénsla. Han placeras
garna i forum dar hans bocker far stort utrymme och scenen préaglas av den litterdra bilden.

Enquist blir i Svenska Dagbladets visuella webbforum intervjuad av Karin Thunberg, déar

8 http://www.sydsvenskan.se/samtidigt/article367201/1-Kapten-Enquists-bibliotek.html, (publ. 2008-09-12),
hamtad: 2010-04-21.

& http://www.dn.se/dnbok/po-enquist-vagade-bara-hoppas-1.468660, (publ. 2008-11-24), hamtad: 2010-04-
21.

 http://www.pitea-tidningen.se/kultur/artikel.aspx?Articleld=4202589, (publ. 2008-10-20), hamtad: 2010-
04-21.

® http://www.aftonbladet.se/wendela/ledig/article227008.ab, (publ. 2004-08-08), hamtad: 2010-04-21.

8 http://www.expressen.se/kultur/1.1808854/per-olov-enquist-om-herta-muller, (publ. 2009-12-10), hamtad:
2010-04-22.
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de talar om hans verk Ett annat liv.2” Han 4r i intervjun, ledigt kladd och agerar lugnt och
samlat, kroppsspraket ar begransat och han samtalar med en stadig rost i en jamn
samtalston. Bilden man ser ar av en sdker forfattare och framtoningen av honom nar de
diskuterar hans tidigare missbruk, ar att han ar arlig och palitlig. Hans fortrostan pa sitt
forfattarjag ar nagot som kannetecknar hans gestalt.

Enquist har vunnit manga litterara priser genom aren; hans bocker har omskrivits i
flertalet medier och sa aven hans senaste bok, Ett annat liv. I en recension for detta verk i
Expressen, fokuseras det mycket pa den underliggande tematiken med Enquists beroende
och missbruk. Recensionen ar enbart positiv och det som lyfts fram ar verkets balans
mellan det djupa och det humoristiska i livet.2® En recension som &r skriven fér Dagens
Nyheter, tar upp en helt annan aspekt av verket. Skribenten Jan Eklund framhaller forst det
som han anser vara positivt, vilket ar spraket och Enquists formaga att uttrycka sig.
Recensionen Gvergar till att fokusera pa det skribenten anser vara negativt. Eklund bedémer
verket till att sakna trovérdighet och uppriktighet, och han anser att det inre dramat tar
éverhand och att romanen blir egoistisk och 6verdriven.*® En intressant synpunkt att ha i
atanke da man laser denna recension, ar att Dagens Nyheter ar Bonnieragt. Bonniers ar en
av de storsta konkurrenterna till Norstedts dar Enquist utkommer med sina verk.” P3
webbsidan boksidan.net upphojer dven de allméanna lasarna Enquists eget unika sprak och
att han balanserar mellan att vara intellektuellt trakig och folkligt humoristisk. Vissa lasare,
anser att boken &r distanserad, vilket gor att den blir opersonlig.” Aven i denna
sjalvbiografiska bok har Enquist valt att bortse fran det mest privata — aterigen véljer han

med omsorg det som lasarna ska fa ta del av i hans privatliv.

Bruno K. Oijer — den ofrivillige outsidern
Bruno K. Oijer &r poeten som vill std utanfor kommersialism och den mediala
offentligheten. Trots detta 4r han en av Sveriges mest kanda poeter. | de medier dar Oijer

syns, ar outsiderbegreppet nagot som ofta praglar de mediala forumen. En artikel i Dagens

8 http://www.svd.se/kulturnoje/nyheter/webbtv/karin-thunberg-moter-p-o-enquist_1661927.svd, (publ. 2008-
09-03), hamtad: 2010-04-15.

8 http://www.expressen.se/kultur/1.1300258/per-olov-enquist-ett-annat-liv, (publ. 2008-09-15), (uppd. 2008-
09-16), hamtad: 2010-05-15.
®http://www.dn.se/dnbok/varfor-alskar-alla-p-0-enquists-ett-annat-liv-den-ar-overspand-kitschig-och-
opersonlig-1.471852, (publ. 2008-12-06), hdmtad: 2010-05-15.

% http://www.dn.se/2.738/om-dagens-nyheter-1.796705, (publ. 2008-02-28), hamtad: 2010-04-23

*% http://www.boksidan.net/bok.asp?bokid=7802, hamtad: 2010-05-15.
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Nyheter handlar om att ett flertal poeter har nekat att framféra dikter till kungabrollopet
sommaren 2010, detta framst som en manifestation mot monarkin. Det finns upprorda
&sikter bland Dagens Nyheters lasare, men ocksd kommentarer som stér bakom poeterna.”
Oijer var en av dessa nejsagande poeter, han ansag det vara vanhedrande foér honom att ta
ett bestallningsuppdrag. Detta ar ett pavisat beteende fran outsidern, da Oijer tar stallning
mot det rddande etablissemanget.

Det som kannetecknar outsiderbegreppet ar framst att outsidern star utanfor den litterara
scenen och offentligheten. Den radande forestallningen i medier framstaller Oijer som en
outsider, vilket han sjalv dementerar. Han anser att hans lyrik tilltalar en for stor malgrupp,
for att han ska kallas en riktig outsider.*® Trots att Oijers &sikter g&r emot sin férutbestamda
forfattarroll intrader han den roll som media bestamt. Oijer undviker kommersiella
sammanhang, stora mediala exponeringar och talar sallan om sitt privatliv. Orsaken till
detta kan ligga i medias bild av honom och att han inte da far fragor och kommentarer
angaende sitt privatliv. Han tas ur sin outsiderroll i fa mediala forum. Det finns ett antal
undantag, bland dessa finns Ostgota Correspondenten dar de publicerar ett stort uppslag
som ger en inblick i Oijers uppvéxt och barndomshem.** Detta kan ha sin grund i att Oijer
kommer fran Linkoping, dar Ostgéta Correspondenten har sitt sate och man pé sa vis vill
uppmarksamma hans person och anknytning till orten.

Det resoneras garna kring Oijers framgangsrika forfattarframtradanden och i Aftonbladet
diskuterar Oijer sjalv detta fenomen. Han har inte natt storhet inom den litterara vérlden
genom att vara med i kommersiella tv-program, vilka han forkastar. Han vidhaller att hans
diktsamlingar berér manniskor men att det ar hans turnéer som har bidragit till hans litterdra
storhet.*® | en intervju for tidningen Fokus diskuteras dven dér Oijers publikframtradanden;
de resonerar kring hur han arbetar med sina scenframtrddanden och hur han skapar ratt
stdmning och ratt relation till publiken. En intressant aspekt ar hans egen jamforelse med
bluesen och rockmusiken. Han anser sjalv att hans dikter har sin grund i denna musik. De
talar ocksa om hans skapande, om hans passion for lyriken, och om att diktandet ar en
smartsam process och tvang.”® Detta kan ses som det enda tvang Oijer utsatter sig for, da

han tidigt i sin karriar forkastade samhalleliga tvang.

% http://www.dn.se/kultur-noje/konst-form/lasarstorm-om-karleksdiktning-till-victoria-1.1011728, (publ.
2009-12-10), hamtad: 2010-05-04.

% http://brunok.se/lordagsintervjun.htm, (publ. 2008-12-27), hdmtad: 2010-05-10.

% http://brunok.se/brunoshus.pdf, (publ. 2008-12-24), hamtad: 2010-05-10.

% http://brunok.se/lordagsintervjun.htm, (publ. 2008-12-27), hdmtad: 2010-05-10.

% http://www.fokus.se/2009/02/bruno-k-oijer-poet-och-harfager/, (publ. 2009-02-20), hdmtad: 2010-05-08.
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| en blogg som drivs av Oijers fans, diskuteras det ofta hur hans scenframtradanden ter
sig; de diskuterar hans val av dikter och hur han framstaller dem. Med stor detaljrikedom
beskriver bloggskrivaren Oijers tonlage, hur han talar till publiken och hur han ter sig pa
scen.”” Det ar svart att se Oijer som en dold person, d& han befinner sig pa turné och ofta
syns pa den litterdara scenen. | den mediala offentligheten ar han tamligen osynlig dven om
han har blivit intervjuad av tv-programmet Babel.”® Har placeras Oijer i en dunklare miljo,
efterliknande en kallare eller konstnérsateljé. Hans artisteri diskuteras, hans person, och
hans forakt mot fordumning, férljugenhet och den kommersiella néjesindustrin. Att placera
Oijer pa en plats som kanns dold och mystisk, kan vara ett medvetet val fran intervjuarens
sida men ocksa ett krav fran Oijer. Oijers utseende har en stark outsiderpragel, med stora
likheter med andra outsiders pa den kulturella scenen som exempelvis den
outsiderpraglande musikern Bob Dylan. Oijers kladstil 4r svart och vit. Han bar hatt genom
hela intervjun, roker emellanat cigarett och bar stundom solglasdgon. Att bara hatt och
solglasdgon kan vara ett medvetet drag fran Oijers sida, det vill saga att béra detta ger en
kansla av mystik over hans personlighet. Hans samtalston ar lugn och han anvénder ett
relativt enkelt sprak, vilket dven kan aterspeglas i hans dikter. I intervjun uttrycker han
detta genom att han vill att hans dikter ska besta av ett sprak som en tioaring ska kunna
forsta. Han sitter tillbakalutad och slar ned blicken vid ldngre svar och besvarar ofta
fragorna med ett langre bemdtande. Han ar eftertanksam, utsvavande och tolkar fragorna
samtidigt som han svarar med fa gester. Babel-intervjun ar ett redigerat program, da de
Klipper ihop olika bilder av Oijer som ska ge honom ett mystiskt och poetiskt uttryck. Det
forekommer svartvita episoder och enstaka citat som &r starkt forknippade med Oijer och
hans provokativa sida. Han séger exempelvis i ett klipp: ’Lat det hérda livet, bli hardare.”

Outsidern Oijer placeras inte ofta i den litterara offentligheten dven om han har blivit
flitigt recenserad i olika medier under sina verksamhetsar. | Expressens recension omtalar
de Oijer som battre an nagonsin, med utgangspunkt i hans senaste diktsamling Svart som
silver (2008). Skribenten anser att hans tidigare dominans av det morka har tonats ned i
denna diktsamling och att har finns ett storre lugn och glimtar av hoppfullhet och humor.” |
Svenska Dagbladet betonar de att Svart som silver ar annorlunda jamfort med Oijers

tidigare diktsamlingar, men dock inte mindre betydande. Precis som i Expressen noteras det

%" http://brunokblogg.blogspot.com/2009/03/rapport-fran-varturnens-forsta.html, (publ. 2009-03-18), hamtad:
2010-05-08.

% http://www.youtube.com/watch?v=fXc0ibaTK90, (publ. 2008-09-19), hamtad: 2010-05-10.

% http://www.expressen.se/kultur/1.1303947/bruno-k-oijer-svart-som-silver, (publ. 2008-09-18), hamtad:
2010-05-15.
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att det provokativa har tagit ett steg tillbaka och en stillsamhet och en eftertdnksamhet har
sinkt sig over dikterna. Oijer kommer alltid ses som en foraktfull och provokativ artist,
dven om det har tonats ned och en balans skapats mellan en talmodig Oijer och
vérldsforaktaren. '

P& dagensbok.com, dar allmanna lasare far skriva kommentarer om Oijers bok Svart som
silver, skriver en lasare att Oijer anvander det svenska spraket pé ett vacker vis, lasaren
sager aven att Svart som silver ir “god som guld”.!®* Lésarna p& internetforumet
boktipset.net ger ocksa sin syn pa Svart som silver och namner att Oijers dikter &r fulla av
kansla, litterar precision och att han kliver ratt in i lasarens innersta.’®® Oijer har den
forutbestdamda rollen att vara en lyriker med starkt provokativa influenser, men nér han
kliver ur denna roll och véljer att gora sin nya diktsamling mer tillganglig for allmanheten

kan det ses som en kommersiell riktning.

Jamforande diskussion

Forfattarnas medverkan i olika medier speglar deras kategoriserade forfattarskap;
stjarnforfattaren Camilla L&ckberg trader ur den litterdra sfaren allt mer ofta an den
etablerade Per Olov Enquist. Man kan se henne i medier som inte alls speglar det litterdra
eller kulturella féaltet. Hon blir intervjuad i olika forum dar hon ofta framstalls som en
“vanlig person”, vilket intresserar massorna. Detta framhdller hon sjidlv som ett
framgangskoncept i intervjun i Gomorron Sverige, dar hon far fragan om vad hon tror kan
bidra till hennes bdckers framgang och hon vidhaller att det kan vara de vardagsberattelser
som aterfinns i bockerna, vilket allmanheten intresserar sig for och kan identifiera sig med.
Detta finns att skada i L&ckbergs egen marknadsforing, dd hon medverkar i dessa
kommersiella medier och manga ganger betonar sin privatperson framfor forfattarskapet.
Hon diskuterar och resonerar kring privata angeldgenheter som hennes dktenskaps- och
karleksbekymmer, vilket gor henne sarbar och dkar aktorernas sympati for henne, samtidigt
som hennes datida romans med den tidigare Robinsonvinnaren Martin Melin okar
nyfikenheten och intresset hos lasarna kring dem bada. Detta vill saga att romansen i sig
inte var en marknadsforingsstrategi utan uppmarksammandet kring den fran hennes sida

speglar en kommersiell roll. Hon ger sina kommentarer till medier nar det &r uppstandelse

190 http://www.svd.se/kulturnoje/litteratur/mellan-avstand-och-omhet_1741955.svd, (publ. 2008-09-18),
(senast andrad: 2008-10-20), hdmtad: 2010-05-15.

102 http://dagenshok.com/2008/12/25/bruno-k-oijer-svart-som-silver/, hamtad: 2010-05-16.

192 http://www.boktipset.se/bok/svart-som-silver, hamtad: 2010-05-16.
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kring henne sjalv; det & den kommersiella sidan som gor att hon behaller sin plats pa
marknaden. En forfattare som Bruno K. Oijer som star utanfér marknaden skulle daremot
inte arbeta lika aktivt for att uppmarksamma diverse handelser som blir forstorade i medier.
Han vill inte bli forknippad med ndjesindustrin och lagger inga vérderingar i aktorernas
tankar.

Oijer forekommer i valdigt olika medier, allt frdn Dagens Nyheter till Ostgota
Correspondenten, dock ytterst sallan i livsstilsmagasin. Det som namns om Oijer i nastan
alla dessa medier ar hans outsiderroll, trots att han sjadlv dementerar denna roll. Hans
framstallning, i synnerhet géllande det visuella mediet, speglar hans poetiska jag och gor att
han paminner om en sorts outsider: hans kladsel, mystiska profil och det begransade
kroppsspraket. Det faktum att han forekommer i kulturprogrammet Babel definierar honom
som en aktor inom det kulturella faltet; han ar inte placerad i en vanlig studiomiljoé som de
flesta andra forfattarna som besoker programmet ar. Da han forkastar det kommersiella vill
han inte befinna sig i en sddan milj6, utan blir intervjuad pa “friare” platser som till
exempel ett café. Enquist som gérna framstélls som en mer litterar forfattare, blir tvartemot
Oijer, intervjuad i en litterar miljo med bocker placerade i bakgrunden.

Det som diskuteras i de flesta medier som Enquist medverkar i ar just hans verk och
forfattarskap. De ber6r inte hans litterara roll, som de gér med Léackberg nar de bendamner
henne som deckardrottning eller som med Oijer som en outsider. De samtalar &ven om hans
privatliv, men endast da amnet for intervjun ar hans sjalvbiografi Ett annat liv. Nar Enquist
namns eller intervjuas i artiklar &r det relevanta inriktningar till hans verk och hans
forfattarprofil som omtalas, det vill séga att det ar inga reportage som svavar ut och tar upp
annan allman information. Det &ar inte uppslag eller langa Overgripande artiklar utan
informativa och konsekventa reportage. Han anses i medier vara en litterdr personlighet och
far uppdrag att resonera kring annan kulturellt ansedd litteratur, som i fallet med
nobelpristagaren Herta Miiller.

Aven om forfattarna i de flesta fall valjer var de vill synas i den mediala offentligheten
maste det framhallas att dven medierna hjalper till att starka forfattarrollerna och vad
aktorerna forvantar sig av dem. Exempelvis i programmet Babel dar Oijers intervju
forstarks med olika klipp fran hans lyriklasningar, dar de med svartvita episoder och den
mystiska framtoningen framstéller honom som en konstnérlig sjal.

Med forfattarnas profil i atanke och efter alla mediala framstallningar — samt beroende pa

vilket medium som presenterar forfattaren — finns det forutsatta beteenden hos aktorerna
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och for dem, ett forvantat utseende hos forfattaren som ocksa uppfylls. Lackberg klar sig
inte uppseendevéackande, agerar harmoniskt och vardagligt vid intervjuer. Enquist tar
ansvar i rollen som kulturbarare och gor uttalande som stérker hans roll och Oijer agerar

utanfor den kommersiella offentligheten med att undvika mediala utspel.

Avslutande analys

Det & omdiskuterat om en forfattare kan anses vara ett varumérke. Genom
marknadsforingsanalysen har uppsatsen pavisat de tendenser som paminner om
varumarkesbyggande inom den litterdra marknaden med medias hjalp. Varumarken ar
palitliga riktmarken for aktorer inom marknaden och agerar som kvalitetsmarken, aven
géllande forfattarrollerna och deras verk. | synnerhet stjarnforfattaren har tendenser i sin
marknadsforing som liknar vid varuméarkesbyggande, detta da denna forfattare ofta
figurerar i medier och &r del i den mediala offentligheten. Ett exempel & Camilla Lackberg
figurering i media, da hon de tre forsta aren som offentlig forfattare inte nekade till
intervjuer eller medial medverkan. Med grund i detta bygger hon upp ett forvantat beteende
som bekraftas hos omgivningen, hon anses enligt sitt varuméarke vara en vanlig person som
uppnatt sin forfattardrom genom hart arbete och stark marknadsforing.
Varumarkesbegreppet kommer fran foretagande och den ekonomiska marknaden, dock
kan det dven tillampas pa dagens forfattarroller, vilket konstaterats med att ett varumarke
pa dagens marknad kan vara en person och behdver inte vara en produkt eller ett foretag.
Ett varumarke &r igenkannbart, vilket dven forfattare kan vara, som till exempel att storre
delen av allménheten kan identifiera och definiera forfattaren Lackberg. Da kunder i
foretagsvarlden véljer produkter efter sdkerhet, bekvamlighet och vana kan ldsare gora
likadant pa den litterara marknaden genom att valja verk efter forfattarnamnet.
Forfattarnamnet &r ofta forenat med en forutbestamd forfattarroll. Som tidigare namnts ar
Bruno K. Oijer i mediala sammanhang omnamnd som en outsider. Han sjalv har en
ambivalent installning till sin roll; han resonerar kring sitt forakt for kommersialismen, men
medverkar anda i tv-intervjuer for att tala om sitt forfattarskap, vilket kan paverka synen pa
hans forfattarroll. Trots att han inte vill medge sin outsiderroll vill han sta utanfor den
mediala offentligheten, samtidigt som han figurerar i den. Detta kan te sig motstridigt for

lasaren och den 6vriga omgivningen eftersom han verkar oséker i sin roll.
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Per Olov Enquist agerar i sin roll som etablerad forfattare och deltar i de mediala forum
han forvantas medverka i. Han tar ingen stéllning till sin forutbestdmda roll utan kan
stundom befinna sig utanfor det litterara féaltet nar han agerar i mer kommersiella
sammanhang, som till exempel nar han skriver for Aftonbladet. Det kan hér tankas att han
gor aktiva val av mediala forum som passar hans litterdra gestalt och som bidrar till
mediernas bild av honom som ett litterart varumarke. Nar han trader utanfor det litteréra
faltet gor han det mojligtvis i form av en grundsten inom kultureliten och da for att sprida
kultur i mindre litterdra medier.

Ann Steiners kategorisering av forfattare definierar Lackberg, Enquist och Qijer enligt de
bestamda rollerna. Studien har visat att media har en betydande roll i forfattarindelningen,
emellertid har det uppenbarats att rollerna inte alltid &r obestridliga. Media framstaller
forfattarna enligt ett forutbestamt monster, dock &ar det enbart Lackberg och Enquist som
lattare kan anpassas till de roller de erhallit av media och allmanheten. Oijers forfattarroll ar
skonjbar i hans forfattarskap, men inte lika sjalvklar som Lackbergs och Enquists da han
sjalv dementerar den forutbestdmda roll han getts.

Lackberg som stjarnforfattare gor kanske inte samma val som outsidern och den
etablerade forfattaren, da hennes val kan anses vara mer medvetna for att anpassa
marknaden. Medier spelar en stor roll i hennes forfattarskap darmed figurerar hon i flertalet
olika mediala forum. Hon bekraftar sin forfattarroll och arbetar utifran denna, vilket finns
att se i det omfattande material som uppsatsen presenterar om Lackberg.

Den ekonomiska marknadsforingsteorin ar kompatibel med den litterdra marknaden och
situationsanalys-modellen gar att anpassa till olika forfattarroller, efter studien kan det
konstateras att den inte ar ratt modell att applicera pa alla forfattare. Den ar en fordelaktig
modell att anlagga i synnerhet pa stjarnforfattaren da marknadsfériangsomradet for denna
forfattare stracker sig over flera olika mediala forum och aktérer. Aven den etablerade
forfattaren gar att applicera pa modellen, men studien har funnit det problematiskt att passa
in Oijer — outsidern — i en situationsanalys. Detta da stjarnforfattaren och den etablerade
forfattaren, samt deras aktorer ar mer synliga pa den offentliga litterara marknaden medan
outsidern och dennes aktdrer befinner sig i det dolda.

Flertalet av samtida forfattare figurerar i olika medier och forum. Studien har pavisat att
forumen forfattarna figurerar i ar samma och aterkommande, det som skiljer dem at &r
framstéllningen beroende pa vilken forfattare som portratteras. Samtalsamnena skiljer sig

beroende av vilken forfattare som intervjuas, detta galler dven syftet och tematiken. Det &r

35



skillnaden i forfattarrollerna som star till grund for detta fenomen; Per Olov Enquist far
inga djupgdende fragor om privatlivet som inte rér hans litterara liv, eller hans verk. Han
distanserar sig till offentligheten och resonerar endast kring sin personlighet ndr han
diskuterar innehallet i sin utkomna sjalvbiografi. Lackberg far daremot ofta fragor och
kommentarer géllande sitt privatliv och rollen som privatperson diskuteras frekvent i
medier. Hennes profil grundas i hennes vardag och hon framstélls som en vanlig person,
vilket hon sjalv anser vara ett vinnande koncept nér hon resonerar kring sina verk och
varfor de blivit s& populara. Oijer skildras efter vad som forvéntas i hans forfattarroll. Hans
outsiderroll &r tydlig i fragorna han far och svaren han ger, han verkar i en mer mystisk
miljo trots att forumet &r likstéllt med var de andra forfattarna portratteras.

Varumarkesrollen starks nar forfattarna betrdder sitt tilltdnkta forum, och kan tankas
vackla ndgot i aktorernas fortroende om de agerar pa nagot annat omrade an dar de anses
tillhdra. Stjarnforfattaren har inga begransningar gallande forum utan kan likvél figurera i
livsstilsmagasin som att uttala sig om kultureliten.

Flera aktorer pa den svenska bokmarknaden &r marknadsinriktade, sa &ven forlagen.
Valet av forlag paverkar forfattarnas marknadsstrategier och kanske aven allméanhetens syn
pa forfattarnas varumarke. Ett kommersiellt inriktat forlag lagger vikt vid betydande
marknadsforing i medier och den offentliga forfattarrollen, nér ett kulturellt etablerat forlag
vidhaller verkstyngden och deltagande i den kulturella sfaren. Lackberg gjorde exempelvis
ett strategiskt val da hon med hjalp av sin agent, gick fran ett mindre, lokalt forlag till att bli
representerad av det mer kommersiellt inriktade Bokforlaget Forum. Enquist har i flera ar
varit situerad pa Norstedts forlag, en etablerad forfattare pa ett etablerat forlag, med
ldngvarig och bestandig utgivning och Oijer befinner sig bland lyrikforfattarna pa det
kulturella férlaget Wahlstrom & Widstrand. Om Oijer skulle folja sin férutbestimda
outsiderroll och gora ett mer strategiskt val, skulle han kunna placera sina verk pa ett
mindre forlag med en sndvare utgivning som ar inriktad pa endast lyrik. Dock skulle det
mojligen fora med sig en problematik géllande hans forfattarframtradanden eftersom
mindre forlag vanligen inte har kapital for att kunna genomfora dessa publicitetstillfallen.
Men d& Oijer inte sjalv vill se sig som en outsider befinner han sig pa ett forlag som ar mest
fordelaktigt for honom.

Séa som Andreas Nyblom presenterar i sin forskning, ar det forfattarnas verk som initialt
introducerade dem pa marknaden, inte deras person eller utseendet. Denna uppsats har visat

att forfattaren i dag far allt stérre utrymme i det mediala, stundom é&ven storre
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uppmarksamhet an dennes verk. De tendenser som gor att forfattare paminner om
varumarken pa den radande bokmarknaden &r en efterkonstruktion, varumarken skapas inte
direkt, de byggs upp stegvis. Varumarkesstatus nas mojligen inte av alla forfattare, dock har

denna studie pavisat att varumarken &r ett befintligt fenomen pa den litterara marknaden.
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