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Sammanfattning

Wallby, Karin (2010) Mot blicken — En studie av gatutidningen Alumas arbete for social
forandring och en ny syn pa hemloshet. Forfattad vid Institutionen fér kommunikation och

medier, Lunds universitet, hdsten 2010.

Gatutidningen Aluma startades i Malmd 2001. Syftet var, likt hos redan existerande
gatutidningar, att genom forsaljning av tidningen ge hemlésa och socialt exkluderade personer
mojlighet till sysselsattning och egen inkomst. Samtidigt avsag innehallet i tidningen att skapa
opinion i fragor kring hemlshet. Idag har Aluma 6ver hundra aktiva forséljare och tidningen

saljs i mellan 12- och 15 000 exemplar varje manad.

Denna studie har @mnat att, utifran ett medie- och kommunikationsvetenskapligt perspektiv,
utreda hur man pa Aluma arbetar for att forandra synen pa hemldshet och att undersoka vilken
roll forsdljarna har i detta arbete. Ett samtidigt syfte har varit att belysa vilka sociala

funktioner Aluma har for sina forséljare.

Studien utvecklades utifran teorier som problematiserar dagens mediala klimat och
journalistikens egentliga roll i samhallet, samt utifran bland annat Jirgen Habermas syn pa
mediernas roll for opinionsbildning. Genom intervjuer med personal vid Aluma och med
forsaljarna sjalva malades en komplex bild av verksamheten upp. De moten mellan
forséljaren och kopare som tidningsforséljningen mojliggor har visat sig vara den kanske
viktigaste funktionen, medan mojligheten till opinionsbildning kan anses vara begransad just
for att man agerar i egenskap av gatutidning. Aluma kan pa flera sétt betraktas som ett viktigt

inslag i forséljarens liv och for hans eller hennes syn pa sin situation.

Nyckelord: Aluma; social fordndring; hemldshet; media; identitet; opinion
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1 INLEDNING OCH BAKGRUND

Manniskor som saknar ett eget hem lever i ett stort utanforskap. Ett utanférskap som véxer for
var dag och for var gang som medier visar upp samma bild av den hemlésa individen, som

missbrukande eller sovande pa en parkbank. Inte som en av oss andra.

Medie- och kommunikationsvetenskapen undersoker den medierade kommunikationen i
samhallet. Krav fran agandeintressen med kommersiellt gangbart material betraktas idag som
ett hot mot en journalistik som fungerar i egenskap av samhéllsgranskare och forum for
kommunikation hos medborgarna. Alla har inte heller samma mdjlighet att tilltrdda den
mediala arenan. Manniskor som &r heml6ésa har inte de bésta forutsattningarna och de
stereotypiserande bilder som media tenderar att uppvisa av hemldsheten underlattar knappast.
Eller, for att citera medieforskaren Gunilla Hultén (2007), &r det knappast ratten att

kommunicera pa egna villkor som kannetecknar dagens medieklimat.

Gatutidningen Aluma grundades 2001 med syftet att erbjuda en sysselsattning at hemldsa och
att i tidningen belysa det utanforskap som hemldsheten ar ett exempel pa. Belysa att
heml6shet inte representeras av en kategori av manniskor, utan innebér en situation som man
kan hamna i. Efter mottot Mot blicken stravar Aluma i sitt arbete till att mojliggéra moten.
Maten som okar forstaelsen och minskar avstandet mellan den hemlésa individen och andra

manniskor.

Den hér uppsatsen amnar utreda hur man vid Aluma arbetar for social forandring och for att
skapa opinion i fragor kring hemldshet. Genom intervjuer med dem som skapar tidningen och
med forsaljarna sjalva problematiseras visionerna bakom Aluma med det praktiska arbetet
och med funderingarna kring vilken vag som &r den bésta att ga.

1.2 TIDIGARE FORSKNING

| studien Toronto Street News as a Counter Public Sphere (2010) konstaterar
kommunikationsforskaren Vanessa Parlette att det under de senaste tva decennierna skett en
avsevard Okning av gatutidningar som syftar till att uppmérksamma hemldsas situation.
Parlette menar att hemldsa utgér en grupp som marginaliseras, utelamnas eller representeras
pa ett orattvist sétt i kulturella sammanhang och inom den allmanna mediediskursen. Genom
att tjdna som “de hemlosas nyhetstidning” indikeras enligt Parlette att Toronto Street News

innehaller alternativa diskurser kring hemléshetsbegreppet samtidigt som tidningen utgor en
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mojlighet for hemldsa att gora sin rost hord. | sociologens Jan Magnussons avhandling kring
hemldsas gatutidning i Stockholm, Situation Sthim, diskuteras ocksa att det har skett en
medialisering av hemloshetsfragan under det senaste artiondet. Enligt Magnusson har det
skapats en typisk hemldshetsberattelse som rutinmassigt férmedlas via massmedierna, en

beréttelse som forenklar och stereotypiserad bilden av den hemldsa (Magnusson, 2002).

1.3 SYFTE OCH FRAGESTALLNINGAR

Syftet med denna studie &ar att undersoka hur gatutidningen Aluma fungerar som redskap for
social forandring genom att vacka opinion i fragor kring hemloshet. Ett parallellt syfte ar att

undersoka vilken betydelse Aluma har for dem som séljer tidningen.
Foljande fragestallningar har formulerats:

- Hur arbetar de anstallda vid Aluma for att utmana eller férandra den bild av hemldshet som

vanligtvis forekommer i dominerande medier?

- Vilken roll har forséljarna i det redaktionella arbetet pa Aluma och vilken betydelse har

det for tidningens innehall?

- Vilken betydelse har Aluma for forsaljarnas sociala situation och syn pa sin tillvaro?

1.4 TIDNINGEN ALUMA

Under 1990-talet startade den forsta av idag manga Gatutidningarna med syftet att
uppmarksamma allmanheten pa hemldsas situation. Det individuella utseendet och innehallet
hos tidningarna varierar, men vanligtvis har hemlésa rollen som forséljare av tidningen och

tjanar pengar for varje salt nummer (Atton & Hamilton, 2008 s.109-110).

Tidningen Aluma grundades 2001 och har idag 6ver 100 registrerade hemldsa eller socialt
exkluderade forséljare. Aluma har sin redaktion i Malmo och forsaljningen sker pa gator och
torg i stader runt om i Skane, i Vaxjo samt hos vissa utvalda distributérer i andra svenska
stader. Varje nummer av Aluma foljer ett sarskilt tema utifran vilket olika aspekter av
utsatthet och utanforskap problematiseras. Skriver i tidningen gor dels redaktionen i Malmo,
emellanat delar av den Ovriga anstallda personalen, frilansjournalister samt ibland ocksa
forsaljarna sjalva. Forsaljarna medverkar ocksa i tidningen som intervjupersoner eller kallor

for asikter kring de teman som tidningen skildrar. Vid sidan av arbetet med tidningen bedriver



Aluma sociala verksamheter i form av motiverande samtal och annat stod till forsaljarna
(www.aluma.nu 2010-12-01).

Forséljaren koper sjélv tidningen for 20 kronor, saljer den for 40 kronor och far behalla
mellanskillnaden. Hur de pengar som forséljaren tjanar anvénds, finns det inga restriktioner
for. Att registrera sig som forséljare innebar att man gar med pa att forhalla sig till sarskilt
formulerade forhallningsatt och regler, vilka har utarbetats av forsaljarna sjalva vid méten
med personalen. Alla forséljare tilldelas en plats dar de ska salja tidningen. Pa detta satt
menar Aluma att man kan arbeta upp en kopskara och fa stamkunder (www.aluma.nu 2010-
12-01).

Sedan 2006 ags Aluma av Comitegra, som &r ett kooperativ som bedriver olika sociala
verksamheter (www.comitegra.se 2010-12-07). Comitegra och Aluma innehar sociala
samarbeten, men arbetet som berdr tidningen Aluma bedrivs helt isolerat fran Comitegra.
Alumas verksamhet finansieras med hjalp av de pengar som férsaljarna kdper tidningarna for,
av sponsorer, annonsorer, mindre kommunala bidrag samt privata donationer. Redaktorer och
andra anstallda vid Aluma arbetar professionellt mot ersattning (Maria Dahmén, redaktor
Aluma, 2010-11-18). Alumas forséljningssiffror varierar, men idag séljs tidningen i runt
15000 exemplar varje manad. Ar 2007 bildades i Malmd den ideella verksamheten
”Alumaforséljarnas forening”. Den syftar till att erbjuda tidningens forséljare socialt stod i
stravan efter att forandra sina liv, men ocksa till att 6ka mojligheterna for forséljarna att
organisera sig, driva sina egna fragor och skapa debatt (www.aluma.nu 2010-12-01).

Pa den egna hemsidan beskrivs Aluma som en majlighet till sysselséttning och hjélp for
hemldsa att komma in i samhallet igen. Att kopa tidningen ska hjalpa pa tre plan. For det
forsta leder forsaljningen till méten mellan kdpare och forséljare, “mo6tena mellan kunder och
tidningsforsaljare ar oerhort viktiga. Det innebér en bekréftelse, att bli sedd. Det starker
sjilvkiinslan” (www.aluma.nu). For det andra ger forsaljningen ocksa rutiner och lar
forséljarna att ta ansvar for pengarna och sin forsaljningsplats, ett fortroende som Aluma
menar att forsaljaren véaxer av. Att vara Alumaforséljare leder enligt Aluma ocksa till ett nytt
satt for forsdljaren att se pa sig sjalv, inte som hemlds utan som forsaljare. Den tredje
funktionen handlar om tidningen i sig, som syftar till att fungera som opinionshildare och

kunskapskalla till olika aspekter av utanforskap. Alumas innehdll behandlar alltsa inte enbart



den utsatthet som det innebdr att vara hemlds, utan tidningen problematiserar &ven andra

aspekter av att befinna sig i en utsatt situation (www.aluma.nu 2010-12-04 ).

Aluma &r en del av International Street Papers (INSP), ett natverk som grundades 1994 i
syfte att stodja gatutidningar och lokala projekt runt om i vérlden. I INSP ingar 114 tidningar i
40 lander och sex kontinenter. Sammanlagt séljer de 5 till 7 miljoner exemplar per nummer
(www.street-papers.org 2010-12-04). INSP har inrattat en sérskild kanal, Street News service,
vilken beskrivs som en alternativ internetbaserad nyhetsredaktion som samlar det basta fran
hela vérldens gatutidningsjournalistik. Syftet &r att informera och utbilda allmanheten i
sociala och ekonomiska fragor genom att foretrada manniskor som lever i fattigdom
(www.streetnewsservice.org 2010-12-04). | Sverige séljs utdver Aluma ytterligare tva
gatutidningar, Situation Sthim i Stockholm och Faktum i Goéteborg. Aluma har ett visst
artikelsamarbete med Faktum och mindre annonssamarbeten med saval Faktum som Situation
Sthim. Men i Ovrigt drivs tidningar helt separat fran varandra (Jennie Jarvo, chefredaktor
Aluma, 2010-12-08).

1.4.1 KORT OM HEMLOSHETSBEGREPPET

| boken The culture of homelessness (2008) konstaterar Megan Ravenhill att det i litteraturen
saknas en allmént accepterad definition av begreppet hemldshet. De flesta definitioner
innehdller aspekter som gar utdver den rent semantiska definitionen av “hemlds” och
forknippas med fysiska attribut eller den livssituation som avsaknaden av ett eget hem
associeras med (Ravenhill, 2008 s. 5-10). 1 sin studie Routes into homelessness (2000), menar
Ravenhill att hemldshet inte direkt kan harledas till sarskilda forutsdgbara handelser utan till

accelerationen av flera bidragande faktorer under en langre tid (Ravenhill, 2008 s.95-101) .

Att vara hemlds kan inbegripa vida skillnader i det praktiska livet. Det kan innebéra att inte ha
tak Over huvudet, att behdva leva pa gatan”. Men hemldsheten kan ocksa betyda att tvingas
bo i husvagn, i télt eller att pendla mellan tillfalliga boenden (Ravenhill, 2008 s.11-15).

| artikeln ”The paradox of chronic Homelessness: The conscious desire to leave homelessness
and the unconscious familiarity of the Street Life” resoneras om forsok att forandra
situationen for langvarigt hemlosa ofta misslyckas beroende pa bristande kunskap om
situationen som den hemldsa befinner sig i. Farrell menar att den hemloses tillvaro préaglas av
en paradoxal svarighet. Dels en desperat onskan att lamna livet i hemldshet och dels

svarigheten att komma ifran den invanda tillvaron som hemlosheten bestar av. Tanken pa att
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lamna den tillvaron préglas ofta av oro och ett inre, ofta omedvetet motstand som kan yttra sig
i att individen inte fullfoljer behandlingsprocesser eller haller sig pa avstand fran
socialarbetare. Farrell menar ocksa att om den langvarigt hemlose individen inte kanner sig
respekterad eller litar pa de manniskor som arbetar med socialt arbete i syfte att forandra den

hemldses situation, kan resultaten med dessa insatser utebli (Farrell, 2010).

Forsok att l1amna livet som hemlds borjar enligt Ravenhill med personens beslut att vilja
forandra sin situation och insikten om att det ar mojligt. Bland de viktigaste faktorerna bakom
att lamna ett liv i hemldshet, ar personens motivation och beslutsamhet att lyckas (Ravenhill,
2008 s. 183).

2 METOD

2.1 KVALITATIVA INTERVJUER

Denna studie har utgatt fran kvalitativ metod i form av intervjuer med dem som arbetar vid
Aluma, bade som anstélld personal och som forséljare av tidningen. Alla intervjuer har skett

individuellt och samtliga intervjupersoner har givits fiktiva namn i analysen.

Kvale och Brinkmann beskriver kvalitativa intervjuer som en metod dar forskaren stravar
efter att forsta intervjupersonernas “livsvirld”, ett begrepp som syftar till en persons forstaelse
av omvarlden. Under intervjusamtalet ingar i forskarens roll att finna den livsvarld som
underbygger det som intervjupersonen uttrycker. Saledes skapas kunskapen i interaktionen

mellan den som intervjuar och den som blir intervjuad (Kvale och Brinkmann, 2009 s.15-18).

Inom medie- och kommunikationsvetenskapen anvands ofta den kvalitativa intervjustudien i
syfte att urskilja ménniskors uppfattningar kring ett sarskilt fenomen som sedan av forskaren
stalls i relation till den kontext de uttalas i (Larsson, 2000 s.50-52). Anvéndandet av
personliga intervjuer i denna uppsats motiveras av min stravan efter att na forstaelse for vilka
uppfattningar och tankar som ligger till grund for hur arbetet med Aluma ser ut i praktiken.
Eftersom tidningen Aluma enligt min asikt omajligen varken kan beskrivas eller forstas
isolerad fran den sociala funktion som forsaljningsverksamheten har, kravdes en metod som
mojliggjorde en forstaelse for de olika funktionerna hos tidningen. | stravan efter denna

forstaelse betraktade jag den kvalitativa metoden som Gverlagsen.



Kvalitativa intervjuer bestar alltid av ett samtal mellan forskaren och den som intervjuas.
Beroende pa syftet varierar intervjustudien emellertid géllande i hur stor utstrackning som
forskaren styr samtalet (Kvale och Brinkmann, 2009 s.15-17) Intervjuerna som gjorts for
denna studie har alla varit av halvstrukturerad karaktér. Detta innebar att intervjuerna foljt en
intervjuguide men att fragorna avsett att styra in intervjusamtalet pa sarskilda &mnen snarare
an att soka direkta svar. Till varje tema formulerades foljdfragor, men om, hur och i vilken
ordning dessa tillampades i samtalet bestimdes i den aktuella intervjusituationen. Detta satt
att utforma intervjuer, syftar till att anpassas till den intervjuades egen forstaelse for och
forestalining om de &mnen som intervjuerna behandlar (Kvale & Brinkmann, 2009). Eftersom
jag intervjuat personer med olika roller inom Aluma, redaktionspersonal, annan personal och
forséljare av tidningen, anvandes tre olika intervjuguider. Dessa liknade varandra men var

anpassade till den roll som de olika intervjupersonerna har.

2.1.1 EN KOMPLETTERANDE OBSERVATIONSSTUDIE

Vid sidan av intervjuerna har en mindre, kompletterande observationsstudie gjorts. Fangen
(2005) beskriver syftet med observation som ”att befinna sig pa filtet bland deltagare i
situationer som framstar som naturliga for dem”. Det dverordnande syftet med deltagande
observation ar stravan efter att forsta och forklara hur méanniskor agerar och vad de talar om, i
miljoer som inte strukturerats av forskaren (Fangen, 2008 s. 29- 33). Man kan sdga att
observationsstudien mojliggér ger en mer nyanserad bild av den studerade &n andra
kvalitativa metoder, eftersom observationen méjliggor en jamforelse mellan tal och handling
(Fangen, 2008 s.30-32). Just denna aspekt av observationsstudien motiverade sérskilt
anvandningen av metoden som komplement i denna uppsats. Eftersom uppsatsens analys
utgar ifran intervjuer med dem som skapar och séljer tidningen, utgor den kompletterande
observationen en mojlighet att undersoka hur de olika intervjupersonernas syn pa Aluma
aterspeglas i praktiken. Observationen har bestatt i att jag en dag, mellan klockan tio och fyra,
befunnit mig pa Alumas distributionskontor i Malmd. Min roll som observator kan beskrivas
som nedtonad, men deltagande. Jag strdvade efter att delta i en utstrdckning som gjorde att de

studerade inte kéande sig iakttagna, men att inte paverka interaktionen med min narvaro.

2.2 URVAL OCH AVGRANSNINGAR

Valet av intervjupersoner fran Alumas personal gjordes utifran den egna hemsidan, dar alla
som arbetar med Aluma presenteras. De personer som intervjuats i egenskap av personal

arbetar antingen vid Alumas redaktion eller med tidningens distribution. Personer som har
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anstallningar som inte ber6r det redaktionella arbetet, refereras till som “medarbetare” i
analysen aven om de individuella arbetsuppgifterna varierar. Da Aluma inbegriper olika,
integrerade funktioner var det for mig viktigt att genom intervjua kunna problematisera
Aluma utifran de perspektiv som de olika yrkesrollerna kan betraktas utifran. Aluma &ar en
liten arbetsplats med forhallandevis fa anstéllda som arbetar nara varandra. En intervjustudie
som enbart utgick fran en yrkesroll skulle dessutom inte utgéra nog med underlag for en
vetenskaplig studie. Ingen hansyn togs i urvalet till hur lange intervjupersonerna arbetat med
Aluma. Sammanlagt har sju intervjuer med personal genomforts. Intervjuerna har agt rum pa
Alumas kontor i Malmg, vid distributionskontoren i Lund och Helsingborg samt pa Café
Master Hans i Malmo. Intervjuerna har varierat mellan att vara 30 till 75 minuter langa, med

ett genomsnitt pa 45 minuter.

Intervjuerna med Alumas medarbetare har breddats av intervjuer med tidningens forséljare.
Forsaljarna som har intervjuats har gjort det uteslutande i egenskap av att de séljer tidningen. |
urvalsprocessen togs saledes ingen hansyn till var personen saljer, hur ldnge personen salt
tidningen eller varfor hon eller han gor det. Intervjuerna med forséljarna har haft en struktur
som planerats i férvag av mig, men har ett spontant drag da de inte varit bestamda i forvéag
med forséljaren. Detta beroende pa att forséljarnas praktiska livssituation ofta gor det svart att
kontakta dem, men ocksa for forsaljarna sjalva att i forvag planera in en intervju. Istallet har
de forséljare som intervjuats tillfragats om de vill stalla upp i spontana moten i Alumas
lokaler pa de olika distributionskontoren i Malmd, Lund och Helsingborg. Sammanlagt har

fem intervjuer, mellan 20 och 40 min langa, genomforts med Alumas forsaljare.

Samtliga intervjuer i studien har spelats in med diktafon och transkriberats ordagrant. Inga

grammatiska redigeringar har gjorts i de citat som anvands i analysavsnittet.

2.3 METODKRITIK

Kvale och Brinkmann (2009) menar att forskningsintervjun som metod epistemologiskt kan
diskuteras utifran fragor som ror hur intervjuaren konstruerar och genomfor intervjun och pa
vilket satt informantens berattelser bor betraktas kunskapskritiskt. Eftersom den har studien i
huvudsak grundar sig pa intervjuer med personer som arbetar med Aluma, skulle man kunna
problematisera intervjupersonalens beskrivningar utifran argumentet att de som arbetar med
tidningen sannolikt gor det beroende pa att de har en tro pa den idé som verksamheten

grundar sig pa. Saledes skulle man kunna ifragasatta neutraliteten hos intervjupersonerna att
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kritiskt diskutera kring Aluma. Syftet med denna studie ar emellertid inte att dra slutsatser om
resultatet med Alumas arbete utan att kritiskt resonera kring pa vilka satt Aluma kan utgéra
ett verktyg for social forandring och pa vilka satt arbetet kan bidra till att skapa opinion i
fragor om hemléshet. De intervjuer som gjordes med forsaljare och den kompletterande
observationsstudien utfordes ocksa delvis for att i viss man kunna jamfora och problematisera
de anstalldas satt att tala om Aluma med verkligheten som forséljarna upplever den.

Kvale och Brinkmann (2009) framhaller att forskningsintervjun inte ar ett samtal mellan
likstallda parter da det ar forskaren som staller fragor, definierar och séaledes kontrollerar
samtalet. Jag stravade efter att undvika att min roll som intervjuare skulle paverka
intervjupersonens beréttelser genom att stidlla Oppna frdgor som gav utrymme for
intervjupersonen att sjalv tolka fragan pa det satt som hon eller han forstod den. |
analysarbetet har intervjupersonerna ocksa citerats ordagrant utan att nagra textredigeringar

gjorts.

Ytterligare en Kritisk aspekt av intervjusituationen understryks av Deacon et al (1999), som
paminner om att ingen fraga ar stalld i ett socialt vakuum, utan saval forskarens som den
intervjuades forestallningar och uppfattningar spelar roll for utfallet av intervjuerna. Vilka
forestallningar har jag sjalv om hemléshet och vad grundar sig dessa pa? For att i sa stor
utstrackning som mojligt undvika att mina personliga forestallningar skulle péaverka
tolkningen av intervjupersonernas berattelser, anvande jag under intervjusamtalen standigt
manga foljdfragor. Genom detta syftade jag till att forma intervjupersonen att sjélv utveckla
och forklara inneborden av sina tankar och darigenom undvika att sjalv dra slutsatser utifran

min egen tolkning av det sagda.

| deltagande observationsstudien finns alltid risken att forskarens nérvaro paverkar
interaktionen i den miljo som observationen gors. Genom att delta i det sociala samspelet, pa
ett sdtt som gor att de som befinner sig i den miljo som studeras k&nner sig bekvéma i
forskarens narvaro, kan emellertid denna risk reduceras (Fangen, 2008 s.31). Under den dag
jag befann sig pa Alumas distributionskontor i Malmo i syfte att observera interaktionen
mellan forséljarna och personalen, stravade jag efter att inte fa dem som befann sig i lokalerna
att kanna sig iakttagna eller pa annat satt storda av min narvaro. Genom att sitta och lasa eller
smaprata med saval personal som forséljare, upplevde jag det som att ingen reflekterade

namnvart dver min narvaro.
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3 TEORETISKA PERSPEKTIV OCH UTGANGSPUNKTER

| foljande del presenteras den teoretiska grunden for uppsatsens analys. Avsnittet behandlar
den journalistiska kontext Aluma kan sdgas agera inom. Samtidigt anldggs ett resonemang
kring mediers potential for opinionshildning i syfte att skapa en grund och forstaelse for pa
vilket satt Aluma kan verka for att skapa opinion i fragor kring utsatthet och hemléshet. De
sociala aspekterna av verksamheten betraktas i denna studie som ett resultat av de aktiviteter
som arbetet med tidningen skapar. Det &r angelaget att papeka att detta sétt att se pa Aluma &r
speciellt for just denna uppsats och gor inte ansprak pa att vara den generella uppfattningen

om pa vilket satt Aluma som verksamhet bor betraktas.

Aluma &r en gatutidning, en tidning som saljs av hemldsa pa gator och torg. Vid ett forsok att
definiera Aluma i termer av en journalistisk produkt anser jag det dock inte rimligt att enbart
tala om och problematisera tidningen i termer av Aluma som en gatutidning. Detta, eftersom
begreppet gatutidning vanligtvis mer syftar pa vilket sétt tidningen distribueras, an till den
journalistiska produkt den star for. Olika gatutidningars utseende, innehall och det satt som
tidningarna produceras pa varierar avsevart. Gatutidningar beskrivs dock i litteraturen som
representanter for “Community media”, varfor denna form av journalistiska aktiviteter

kommer att anvandas for att teoretiskt kontextualisera Aluma.

3.1 COMMUNITY MEDIA

Begreppet Community media saknar en allman, etablerad dverséttning till svenska, men
anvands i vissa fall synonymt med icke-kommersiella, lokala medier. D& den svenska
oversattningen ser olika ut beroende pa sammanhang och standigt ocksa refererar tillbaka till
begreppet Community media, kommer det engelska begreppet behallas utan Gverséttning i
uppsatsen. Vidare kommer definitionen och beskrivningen av fenomenet huvudsakligen att
utgd fran journalisten och medieforskaren Kevin Howleys satt att definiera Community
media. Community media beskrivs inte i forsta hand som en teori i den traditionella
bemaérkelsen, utan ar en bendmning som syftar till att beskriva en viss typ av journalistiska

aktiviteter som &mnar fylla sérskilda syften i samhéllet (Howley, 2010 s.1-6).

Kevin Howley beskriver Community media som mediala aktiviteter som tillhandahaller den
lokala befolkningen med tillgang till kanaler for kommunikation. Aktiviteterna som bedrivs
inom Community media utgor saledes ett viktigt stod for det folkliga deltagandet i det

offentliga samtalet. Aktiviteter som bedrivs inom Community media kan dock vara av mycket
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varierande slag. De kan handla om savédl lokala radiostationer och tidningar som
internetbaserande projektet. Detta gor enligt Howley att Community media bést beskrivs

utifran en inventering av de olika aktiviteter som bedrivs inom faltet (Howley, 2007 s.342).

Community media har vanligtvis det underliggande syftet att utmana eller férdndra strukturer
som har att géra med den finansiella och kulturella paverkan som tillhor eller associeras med
radande, dominerande medier. Harigenom féregar studiet av Community media en av de mest
centrala fragorna inom nutida mediestudier, frigan om &gande och &gandekontroll. En
genomgaende uppfattning inom denna forskning &r att den privata, vinstdrivande
agandeformen dar paverkan fran annonsberoende hos manga medier far stora konsekvenser
for den journalistik som produceras. Saledes paverkar dgandeformen ocksa den funktion i
samhallet som massmedier forutsatts leva upp till (Howley, 2010 s.3-5).

| de flesta fall finansieras aktiviteterna inom Community media huvudsakligen genom
donationer, intakter fran vélgorenhet, bidrag och andra icke kommersiella former av stod.
Detta gor att verksamheten kan fungera oberoende av annonsorers paverkan. Inte sallan utgors
Community media av icke hierarkiska organisationer med personal som jobbar mot
forhallandevis 1ag ersattning eller som volontarer och dar det foresprakas att beslut fattas
kollektivt. Saledes kan Community media dven vad galler struktur sagas utgéra en kontrast till

de dominerande kommersiella medierna (Howley, 2010 s.1-4).

Rennie (2006) menar att Community medias utmarkande metoder och strukturer definierar
aktiviteterna i lika stor utstrdckning som ambitionerna med journalistiken. Av det
internationella né&tverket Association of Media and Communication Research (IAMCR)
beskrivs Community media som sprungen ur, kretsande kring och resonerande utifran den
offentliga sfaren. Community media sdgs ocksa ”fungera utanfor staten och marknaden, men

som interagerande med bada” (Rennie, 2006 s.4).

Rennie (2006) beskriver ocksa aktiviteter inom Community media som en stravan efter att
demokratisera medierna, med storst fokus pa de ekonomiska och politiska forutsattningar som
gynnar vissas intresse pa bekostnad av andras. Pa detta satt har begreppet Community media
ofta kommit att relateras till insatser som riktar uppméarksamhet mot intressen hos
minoritetsgrupper vilka ignoreras, tystas eller presenteras pa ett missvisande satt i de

konventionella medierna. Community media kan saledes ségas arbeta pa ett satt som syftar till
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att undersoka hegemoniska processer och ge plats at och fungera som ett forum fér dem som
marginaliseras av de dominerande medierna (Howley, 2010 s. 5-6).

Community media kan sdgas innefatta andra journalistiska inriktningar som gar under andra
namn. Bland dessa kan Alternative journalism betraktas ligga ndrmast gatutidningens form
och grundldggande idé. Somliga véljer att betrakta alternativ journalistik som alla typer av
mediala verksamheter som avviker fran etablerade konventioner om hur medier bor fungera
(Howley, 2010 s.16-17). Vanligen skapas alternativa medier av icke-professionella
journalister som representerar en fraga eller ett intresse. Det forekommer emellertid ocksa att
professionella journalister arbetar med alternativ journalistik (Atton & Hamilton, 2008 s. 10-
13). Enligt Atton och Hamilton (2008) definieras begreppet av ett sétt att tdnka om
journalistik som i grunden &r kritisk mot de konventionella sétt som dominerande medier
skapar medietexter pa. Rennie (2006) beskriver emellertid begreppet som en forlangning av
fenomenet Active audience, som ar en kulturell syn pa medieformen och inte som ett
argument mot det dominerande medieformatet. Enligt Rennie bor alternativa medier istallet
betraktas i termer av forsok att etablera alternativa falt som utmanar de referensramar for
forstaelse som uttrycks genom de dominerande medierna (Rennie, 2006 s.18-20).

I boken Alternative journalism refererar medieforskarna Chris Atton och James F. Hamilton
till John Langers (2008) som menar att sa kallad mainstream media karaktariseras av ett
sérskilt berattande som hindrar andra representationer i medietexter. Det satt som personer
eller grupper representeras pa innehaller enligt Langers sarskilda forvantningar pa manniskor
beroende pa deras tillgang till eller brist pa kulturella eller materiella resurser.
Beskrivningarna leder, enligt Langer, till att skapa mytiska bilder av ménniskor genom att
framstalla dem i egenskap av exempelvis framgangsrika, modiga eller som offer. Atton och
Hamilton menar att alternativ journalistik strdvar efter att avldgsna dessa uppdelningar i
kategorier genom att betrakta alla grupper som jamlikar, oberoende av tillgangen till eller

bristen pa de kulturella resurser som Langer hanvisar till (Atton & Hamilton, 2008 s.126).
3.2 ATT FORMULERA OFFENTLIG MENING

3.2.1 PUBLIC JOURNALISM
Journalisten och medieforskaren Davis Merritt (1995) menar att det generellt finns en
uppfattning att journalistens roll nddvéndigtvis kréver en avskildhet, en “objektiv relation”,

till andra praktiker och till det samhé&lle som journalisten verkar i. Denna installning och
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uppfattning far emellertid enligt Merritt olyckliga konsekvenser for savél den offentliga
debatten som for journalistiken i sig genom att den befriar journalisten fran konsekvenserna
av sitt eget agerande. Vidare menar Merritt att den sérstéllda positionen uppmuntrar till att
ignorera kritik fran “utomstaende”, vilket leder till att journalistiken gar miste om potentiellt
vardefullt stod med motiveringen att den som inte &ar journalist inte heller har forstaelse for
yrkesrollens egenart. Malet med journalistiken bor, enligt Merritt, vara att engagera
samhéllets medborgare. Han foreslar att man darfor till definitionen av det journalistiska
arbetet bor tillagga att man i yrkesrollen bor strava efter att stodja allménhetens livssituation
och att utveckla de journalistiska redskapen som &r nddvandiga for detta. Ett av dessa redskap
bestar enligt Merritt av att omvardera manniskor och definiera dem inte i termer av lasare

eller konsumenter, utan som medborgare kapabla till handling (Merritt, 1995 s.1-12).

Ovanstaende resonemang kan betraktas som en av grundtankarna i Public journalism. Detta
begrepp syftar till de uppfattningar om journalistikens funktion i samhallet som formades av
en rorelse inom det journalistiska faltet under slutet av 1980-talet. En av rorelsens
foregrundsgestalter, Jay Rosen, definierar Public journalism genom att hanvisa dels till de
ifrdgasattanden somliga praktiker sjdlva hade kring journalistikens funktion; om serios
journalistik kan dverleva utan ett starkare medborgerligt engagemang? Rosen hanvisar ocksa
uppkomsten av Public journalism till en akademisk diskussion som gar att harleda anda till
1920-talet, men som fortfarande var i ropet under 1990-talet, om &n séllan utanfor akademien.
Diskussionen kretsade kring allménhetens natur och den offentliga sfaren (eng. public sphere)
utifran fragan om vad som kravs for att fa en demokrati att fungera och vilket ansvar pressen
har i detta arbete. Public journalism argumenterar for att journalistens uppgift inte &ar att
formedla en icke-fungerande verklighet utan att aktivt arbeta for att forbattra denna genom att
tillvarata medborgarnas mojliga deltagande i den journalistik som produceras (Rosen, 1999
5.20-22).

Public journalism utvecklades i och uttrycker i sin argumentation en ndra koppling till det
journalistiska klimatet bland nyhetsmedier i USA. Public Journalism har dock, trots varierande
framgang, setts som forebild for projekt i manga andra lander. Trots att Aluma inte ar en
nyhetstidning, anser jag att ansatsens grundtankar &r relevanta att applicera pa det
journalistiska arbete som bedrivs vid Aluma. Forséljarna, de som har erfarenhet av hemldshet,
har en central roll i tidningen. Dessutom produceras Aluma i samma lokaler som tidningen
distribueras déar forséljarna standigt finns narvarande.
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3.2.2 MEDIERNAS ROLL | DEN OFFENTLIGA SFAREN

Begreppet allman opinion (eng. public opinion) inbegriper saval forestallningar som attityder.
Manniskors forestallningar ligger till grund for attityden som uppvisas gentemot nagon eller
nagot. Attityder kan saledes beskrivas i termer av ett gillande eller ogillande relativt en
sarskild foreteelse. Vad allméan syftar till kan ocksa diskuteras. Handlar det om majoritetens
asikt, eller om, som Habermas (1962) menar, en asikt formulerad av den till diskussion
forsamlade grupp ménniskor som sedan gor sin mening offentlig? (Schoenbach & Becker,
1995 s5.323-325) Ordet “allmin” (eng. public) kan vidare betraktas dels som nagot som
involverar alla men é&ven referera till ndgot som &r oppet och synligt for alla. Just denna
potentiella forvirring vad galler begreppets form, anger ocksa fragor hos aktuell forskning
inom omradet. Forskning kring allman opinion, som teorierna inom Public journalism kan ses
som exempel pa, berér huruvida samhéllets medborgare skall betraktas och verka som
producenter och inte enbart som konsumenter av information och nyheter (Durham Peters
1995 s 10-15).

Jirgen Habermas beskriver i sin avhandling fran 1962, Borgerlig offentlighet, en offentlighet
som kan liknas vid sociala rum, en social sfar, dar samhallets medborgare under 17- och
1800-talet samlades for kritisk diskussion kring tidningarnas innehéall. Genom dessa
diskussioner 1 tesalonger och kaffehus, skapades enligt Habermas en “offentlig mening”, en
samhallets opinion (Habermas, 1998). Habermas syn pa opinionsbildning utgar fran
antagandet att uppfattningar formas efter fornuftigt resonerande. Denna syn pa opionshildning
delas inte av alla utan konkurerar med andra uppfattningar kring opinionens ursprung och
karaktar (Noelle-Neuman, 1995 s.39-40).

Habermas menar emellertid att det under slutet av 1800-talet skedde ett “forstatligande av
samhdllet” vilket resulterade i att gransen mellan stat och marknad - det offentliga och det
privata, suddades ut. | detta forstatligade samhalle kom tidigare privata intressen och
organisationer att inneslutas i den statliga offentligheten, som darmed kommit att utvecklats
till en arena for privata intressen. Den direkta ©Gppenhet som préglade den tidigare
opinionsbildningen har i detta samhélle ersatts av att passivt konsumerande av den politiska
debatten. Enligt Habermas skapas alltsa inte langre opinion av de férsamlade medborgarna
utan har ersatts av en redan producerad opinion som istéllet rutinméssigt formedlas via
massmedierna som i sin tur préaglas av privatintressen. Habermas menar att massmedierna gatt

fran att vara en nyhets- och asiktspress till att utgoras av privata foretag som star i
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beroendestallning till &garintressen och annonsorer, vilket i sig leder till att nyheterna préaglas
av en sensationell journalistik som stravar efter att salja. Habermas menar att denna
samhalleliga utveckling leder till att offentligheten blir en plats dar prestige utvecklas infér en
publik, istallet for att kritik utvecklas i den (Habermas, 1998 s.173).

Tillampas Habermas teori p& Community media kan man resonera att de aktiviteter som
bedrivs inom detta falt kan skapa forum for allménna samtal och kritiska resonemang till
forman for de perspektiv och rdster som “inte ryms” i den dominerande mediala agendan.
Habermas beskriver begreppet offentlig sfar som ett diskursivt utrymme som fungerar
oberoende av staten eller marknaden. Man kan betrakta det som att gatutidningen har
mojlighet att skapa alternativa sfarer for diskursen kring hemldsheten vilka fungerar i kontrast
till de diskurser som dominerande medier skapar (Howley, 2010 s.18). Enligt Habermas ar
den sociala sfaren dar opinionen uppstar en del av det civila samhéllet. Da den utgor en arena
fri fran statlig, ekonomisk eller marknadsmassig paverkan kan medborgarna utifran sina
asikter forma sin egen offentlighet. Denna position kan liknas vid den som manga aktiviteter

inom Community media stravar efter att kunna utgéra (Howley, 2007 s.343).

Elihu Katz (1995) menar att medieforskningen och forskning kring allmén opinion pa manga
satt harstammar fran samma teoretiska grundval. Det exemplifieras tydligt genom hur medier
har ett inflytande inte enbart pa hur méanniskor ska téanka, utan ocksa vad manniskor ska tianka
pa. Schoenbach och Becker (1995) understryker ocksa att i storre samhallen blir asikter ofta
allmant forankrade genom att de sprids via massmedier. Aven om allméan opinion beskrivs
utifran Habermas satt forklara begreppet pa, far media en huvudroll att formedla asikter. Pa sa
séatt kan man argumentera for att oavsett hur man véljer att definiera begreppet opinion, spelar

media en avgorande roll for hur opinionen formuleras och synliggors.

4 RESULTAT OCH ANALYS

Det material som skapats genom intervjuerna med medarbetare och forséljare av Aluma har
undersokts utifran tankarna om Community media, det satt att betrakta den journalistiska
yrkesrollen pa som ligger till grund for Public journalism samt utifran de argument som

presenterats kring fragan om vilken betydelse medierna har for opinionsbildningen.

Analysen ar upplagt utifran inledningens formulerade fragestéllningar;
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Hur arbetar de anstallda vid Aluma for att utmana eller férandra den bild av hemléshet som
forekommer i dominerande medier?

Vilken roll har forséaljarna i det redaktionella arbetet pa Aluma och vilken betydelse har det
for tidningens innehall?

Vilken betydelse har Aluma for forsaljarnas sociala situation och syn pa sin tillvaro?

Fragestallningarna sammanfors och problematiseras i relation till varandra i studiens
slutdiskussion. lakttagelser fran den kompletterande observationen aterfinns i analysen som

langre stycken i kursiv stil.

4.1 FOR EN FORANDRAD SYN PA HEMLOSHET

”Damen med hunden ndrmar sig en hemlds pa trottoaren och hon byter sida for att undvika ett
mote. Den hemlése marker undanmandvern och kommenterar vanligt - Det &r lugnt damen,
jag har vaccinerat mig” (Mellvinger Strom, 2001). Det &r 1 augusti 2001 och Sydsvenskan
uppmarksammar i en artikel det forsta numret av Aluma. Den lilla historien med tanten,
hunden och den heml6sa personen ar tecknad pa omslaget av det allra forsta numret av
Aluma. | artikeln beskrivs hur Aluma startat for att ge hemldsa en rést och mojlighet till
inkomst. Tidningen ska kosta 20 kronor. Forséljarna ska sjélva kdpa tidningen for 10 kronor,
salja den for 20 kronor och sjalva behalla mellanskillnaden (Mellvinger Strom, 2001). Det ar
nu december 2010 och Aluma inleder snart sitt tionde ar. Redaktionspersonalen har andrats
och saval priset pa tidningen som forsaljarens fortjanst for varje salt nummer har fordubblats.
Men grundtanken &r densamma. Aluma stravar efter att vara en plats som ger utsatta
manniskor en mojlighet att gora sin rost hérd och fa en egen inkomst, men ocksa en mojlighet

till gemenskap med saval varandra som med allménheten.

Parlette (2010) menar att gatutidningens uppkomst harstammar fran en oro Gver att de
generella bilderna av hemldshet tenderar att forenkla hemldsa individer till en kategori av
stereotyper. Detta, menar Parlette, forstarker de antaganden som en ytlig bild av hemldsheten
innehaller. Snarlika resonemang kommer fran flera av Alumas medarbetare och kan

exemplifieras genom Jens resonemang kring syftet med Aluma:

Vi vill féra fram en annorlunda bild. Den vanliga bilden da man beskriver hemlgsa ar liksom att, ja men
det &r klyschorna som hela tiden aterkommer. Du ser skjulet och en skitig sovséck, parkbanksbilden, pa
en skitig toalett. Vi vill liksom mer visa rakt upp och ner att det ar precis som alla andra... Normalisera
bilden och géra den ratt. Framfor allt ar det skillnad pa respekten (Jens, medarbetare)

Jens beskriver en strdvan efter att normalisera bilden av hemldsa. FOr att gbra detta och

komma bort fran den kategoriska bedémningen, menar Parlette att man maste utveckla
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hemldshetsbegreppet utifran de problem och relationer som finns i forhallande till andra
samhalleliga strukturer och grupper i samhallet (Parlette, 2010 s. 98-99). F6r medarbetarna pa
Aluma verkar alla vara eniga om att svaret pa hur detta bast gors ar tamligen sjalvklart. Som
grundtanken hos Aluma refererar man standigt till att framstalla hemlosa manniskor pa
samma satt som alla andra. Anna resonerar om vikten av att belysa att det ar fa av alla
hemldsa som lever upp till den bild av hemlésheten som kollegan Jens beskriver;

Vi vill forsoka ifragasatta den stereotypa bilden, att inte ga pa den har tycka-synd-om bilden som bara &r

en liten del av heml6sheten. Det &r bara nagra procent av alla hemldsa som lever pa det sattet. Det ar

grader i helvetet. Men det &r viktigt att den bilden inte blir allenaradande, for da tror jag mer att den tjanar

funktionen av att vi andra kan séga att vi &r i alla fall inte san, att det blir det har avskrackande exemplet
och en valdigt isolerad grupp som ar nagonting annat an vad du och jag ar. (Anna, redaktionen)

Medieforskarna och forfattarna Atton och Hamilton (2008) beskriver hur ett syfte hos
Alternative journalism, ar att inte utgd fran professionellas uttalanden utan att vanda sig till
den grupp av manniskor som journalisterna skildrar. Pa sa satt undviker man de i annan media
forekommande mytiska bilderna av en sarskild grupp. Bilder som bidrar till att hela tiden

forstarka ménniskors ofta felaktiga uppfattningar om andra.

Elisabeth, som arbetar inom distributionen for Aluma och har lang erfarenhet av arbete med
hemldsa, menar att en pataglig anledning till det utanférskap som den hemldsa upplever beror
pa allméanhetens radsla att ta kontakt med dem. Elisabeth tror att Aluma kan bidra till att
reducera denna radsla och det avstand den leder till:
Man har nagonstans en radsla, en fordom, att det har &r ndgonting man ska akta sig for. Istallet for att
ténka att det & manniskor precis som du och jag. Ja, det tror jag och déar tror jag att Aluma har gjort en
valdigt viktig del, det har vi ju fatt bevis p& har, de som kommer in och fragar *’Var ir min forséljare, jag
har inte sett honom eller henne pa ett tag” Tidigare vdgade man inte g fram och prata. /.../ Nar man ser

den personen ensam, da vagar man ga fram. Och det gor ju att jag far en annan attityd. Pa sikt sa tror jag
att det finns en forandring i det har. (Elisabeth, medarbetare)

Elisabeth ger uttryck for hur manniskors forestéliningar ligger till grund for attityden som
uppvisas gentemot nagon eller nagot. Elisabeth menar att motet mellan kdparen och
forsaljaren bidrar till att forandra attityden och da radslan och avstandet till forsaljaren. Fred,
som saljer Aluma i Malmo, bekraftar att folk har lattare att ta kontakt da han séljer Aluma;
S4 linge man har varit... Fér man blir ju utstott. Har man varit ute sadar, folk &r alltid misstanksamma
mot en. Men, siljer man tidningen, s& liksom... Folk kanner sig trygga p& nagot satt. Det &r val for att

man representerar nagonting. Jag har ju massor av folk som bara stannar for att prata, alltsd de har redan
kopt tidningen men de stannar alltid till. Sadar kort, halld, hur &r laget?”. (Fred, forsiljare Malmo)
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Att tala om just motet, far en dubbel betydelse i arbetet med Aluma. Motet kan dels forstas i
termer av att Aluma staller fragor och skildrar livsoden som képaren séllan sjalv har
erfarenhet av, men genom lasningen far inblick i och kunskap om. Har kan man tala om det
genom journalistiken framkallade mdtet mellan koparen och den verklighet som lasningen
skildrar. Men, Aluma saljs samtidigt av den grupp av individer dem som ofta har erfarenhet
av de problem och livséden som tidningens innehall skildrar. Vid forsaljningstillfallet uppstar
det mote som Elisabeth och flera av de andra anstéllda refererar till som en av grundpelarna i
Alumas verksamhet; motet mellan képaren och forsaljaren. Parlette (2010) betonar efter sin
studie av gatutidningen Toronto Street News i Kanada, att interaktionen mellan férséljarna
och koparna é&r vitala for gatutidningens funktion. Oavsett om koparen tar till sig tidningens
innehall eller inte, menar Parlette att forséljaren vid koptillfallet ocksa givits mojlighet att
formedla till kdparen vad hon eller han anser vara viktigt. Parlette talar om att denna situation
skapar en alternativ sfar, dar forsaljaren vid sidan av tidningens innehall kan bidra med
diskurser kring hemldshetsbegreppet i termer av vad hon eller han séger och pa det sétt hon

eller han bemater och skapar en relation till kunden pa.

Vid Aluma menar man ocksa att motet ar viktigt for dem som séljer tidningen, for deras
forestallningar om och installningar till andra méanniskor. Detta belyser Ivan som séljer Aluma
i Helsingborg:

Det ger mig ett varde. Att folk kommer till mig och vill kdpa nagonting som jag har. En del kanske bara
ser det som en inkomst medan jag ser det som, som nagot som starker mig (lvan, forsaljare Helsingborg)

Om man kan forandra forsaljarens syn pa allménhetens attityd gentemot honom eller henne,
kan man da samtidigt alltsa férandra hans eller hennes syn pa sig sjalv? Anna, som arbetar pa
redaktionen, menar att manga av forséljarna levt i ett utanforskap under en sa lang tid att de
manga ganger sjalva ar fyllda av forestaliningar om andra méanniskor, kanske framst
forestallningar om vilka tankar allménheten har om dem sjélva:
Manga av de som kommer till Aluma har da levt det har livet i manga ar, i ett utanforskap under hela sitt
liv och da valdigt destruktivt. S& de har manga ganger ingen tro pa att det finns ndgon poang med att
forindra sitt liv... Att man tinker att det & &nda ingen som &r intresserad av mig i alla fall... ”Jag ser ju
hur de tittar pd mig, med forakt och...” Men vad som hander da de borjar sdlja Aluma ar att folk tar

kontakt med dem, pratar med dem pa helt andra villkor, det blir mycket mer respekt. Inte bara pratar om
hur elandiga de &r, utan har gor de ett jobb och blir respekterade, manga ganger, for det. (Anna, redaktor)

Alumas forséljare tilldelas en plats vid vilken de ska salja tidningen. Tanken ar att forsaljarna

pa detta satt kan fa stamkunder. Forsaljaren blir da ocksa ett bekant ansikte for kdparna. Detta
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kan utgora saval en ekonomisk fordel for forsaljaren som far stamkunder, men ocksa, ju oftare
motet sker, Oppna upp for en social kontakt mellan kdpare och sdljare. Lars, som har arbetat
med social utsatthet i manga ar, menar att dessa méten har en dubbel funktion for hur
forsaljaren och koparen ser pa varandra:

Det sprider, man far kunskap om varandra. Annars ar det ju valdigt latt i samhéllet, att man ténker vi och

dem. Vi blir frammande for varandra och darfor ar det véldligt vardefullt med alla verksamheter dar man

lar kanna varandra och varandras livsvillkor. Den som ar i ett utanforskap behéver hora att vi har véra

sorger, vi har vara problem och motigheter. Livet &r inte enkelt for ndgon utan oss och vi behéver kianna
manniskor i utsatthet for de har oerhért mycket att ge tillbaka (Lars, medarbetare)

4.1.1 EN ALTERNATIV SFAR FOR FORSTAELSE

Jurgen Habermas (1998) beskriver den ideala offentliga sfaren som ett diskursivt utrymme dar
det fria samtalet mellan likstallda individer tjanar till att framja aktiva och engagerade
medborgare. Gatutidningen kan betraktas som bidragande med alternativa diskurser som
kontrasterar mot de forestdllningar som normalt och i andra medier omger begreppet
”hemlds”. Saledes kan man tala om gatutidningen som ett forum, eller en alternativ sféar for
forstaelse till forman for grupper som i andra medier har en underordnad, eller ingen
mojlighet att gora sin rost hord (Parlette, 2010 5.96-97).

Pa vilka satt arbetar Aluma for att bidra med alternativa diskurser kring hemldshet? For att
bredda forstaelsen for olika former av utsatthet, utformas Aluma varje nummer utifran ett
sarskilt tema. Temat problematiseras utifran olika aspekter och skulle kunna betraktas som ett
verktyg som tillhandahaller flera tolkningar for forstaelsen av den komplexitet som olika

former av utsatthet bar pd. Temat har ocksa fler syften;

Temat ja, det finns av flera olika anledningar, delvis ar det for de resurser vi har, hur manga sidor, pengar
och sadar, tycker jag det ar lattare att fa ett innehall som har nagot eget, an att det bara ar artiklar som inte
hor ihop och kunde placeras var som helst. Det &r ocksd lattare att tranga ner i fragorna och fa upp
tankegangar kring en fraga. Ocksa, en annan grej med temat, tanker jag, ar att det ar ett satt att fa fokus
bort fran hemldshetssituationen, det ar lattare for dem att marknadsféra varje nummer, att inte bara saga
”Ko6p hemldsas tidning”, vilket kanske manga gor i alla fall, men det finns atminstone en Gppning att
”Tema denna manad &r” och det tycker jag ar viktigt (Anna, redaktionen).

Anders, som arbetar inom Alumas distribution poangterar ocksa att temat 6ppnar for en
naturlig plats for forsaljaren att trdda in i arbetet med Aluma:

Manga av de teman som kommer upp kan ju tyckas vara helt bortkopplade fran begreppet hemldshet.
Men dar vaver man in, alla teman bygger man upp utifran vara forséljares perspektiv pa saker. Véra
forsaljare far alltid tycka till. (Anders, medarbetare)

Howley (2010) understryker hur grupper med daliga resurser alltid haft svart att gora sin rost
hord i media, men att det under senare ar blivit &nnu samre. Utrymme ges istallet at dem som
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har en mer etablerad position i samhallet eller battre resurser for att na ut med sina asikter.
Med sitt tema stravar Aluma efter att lata forsaljarnas erfarenheter och asikter inkluderas i
samma diskussion som nagon annan som far uttrycka sig om det aktuella temat. Christina
forklarar:

Man kanske funderar pa varfor de ar sd fa kvinnliga forsiljare. D& har man hort ndgon slags
standardforklaring att man skdms mycket mer om man &r kvinna for det handlar om hemmet. Kvinnan ska
vaka 6ver hemmet, har man minst sitt hem som kvinna ar det liksom kort pa alla hall. Mannen &r val ute
en sving mellan tvd dktenskap... Ja, du forstar vad jag menar. Och sd vi vill inte alls kopa den
forklaringen utan ga pa djupet, sa da bestammer vi ett sadant tema och da kan vi tala med de kvinnliga
forséljarna, da har vi det ganget, sen sa kan vi lata nagon forskare eller ndgon annan som har nagot att
sdga, nagot, bildmakare far ge sin version av, i det hér fallet, i avsaknad av eget hem och kvinnan. Ocksa i
de lagena sa nar vi da intervjuar de som séljer tidningen eller ndgon annan som &r socialt utsatt, kanske
bor pa nagot behandlingshem, sa ska de uttrycka sina &sikter om fenomenet utsatta kvinnor och sé precis
lika val som vi i artikeln bredvid intervjuar llmar Reepalu [Kommunordférande i Malmé], pd samma
villkor ska de fa prata och bli intervjuade. (Christina, redaktionen)

4.1.2 ALUMA OCH DEN INTERMEDIALA AGENDAN

Public journalism handlar om att skapa journalistik i den verklighet man skildrar, ndrmare och
med befolkningen. Alltsedan tankarna kring Public journalism borjade sprida sig, har
fenomenet bemotts av god respons men ocksa av kritik. Denna kritik har ofta handlat om den
involvering med allméanheten som ansatsen foresprakar. Bland annat, har kritiker menat att
hela tanken bakom Public journalism blandar samman journalistik med kommunala projekt
eller sociala verksamheter (Rosen, 1996 s.18). Aluma &r en tidning som amnar upplysa
allmanheten med sitt innehall, men som ocksa i sin form fungerar som en social verksamhet.
Emellertid &r nu inte Aluma en nyhetstidning, utan en tidskrift, en gatutidning med ett tydligt
journalistiskt syfte. Pa detta satt gor sig Aluma immun mot delar av den kritik som Public
journalism motts av. Mahanda gor man sig dock samtidigt i viss utstrackning immun mot att
bli en del av den mer allménna samhéllsdebatten, eftersom man definieras i termer av de

hemldsas tidning, inte utifran tidningens innehall.

Howley (2007) menar att aktiviteter inom Community media utgor ett viktigt stod for det
folkliga deltagandet i det offentliga samtalet genom att tillhandahalla den lokala befolkningen
kanaler for kommunikation. Aluma kan betraktas utgora en kanal for saval hemlosa att gora
sin rést hord genom, som en foér allménheten kélla till kunskap om hemldshet och utsatthet.
Det kraver dock att allméanheten &r intresserad av denna kunskap och att kunskapen tas pa

allvar.

Christina, som arbetar pa redaktionen resonerar att man kan ha svart att fa reaktioner pa det
man skriver fran andra, speciellt fran andra medier;
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Var forhoppning da vi skriver om négonting, till exempel om vi intervjuar en forsaljerska, om att hon har
farit illa, hon har blivit misshandlad av sin sambo och har inte tagits pa allvar da hon anmaler det... Det ér
ju ett bra &mne. D4 kan vi skriva om det och hoppas att ndgon annan tidning ska haka pé och ... Det sker
ratt s& sallan, valdigt sallan och det tror vi beror pa att dvriga journalistiska varlden ser pa den har
tidningen som ndgonting... Det &r inte en riktig tidning. (Christina, redaktor)

Christina uttrycker att det ar sallan man far gehor for sitt journalistiska arbete fran andra
medier. Parlette (2010) belyser denna svarighet nar hon menar att gatutidningen for att fa
genomslag i samhélldebatten sannolikt behdver etablera relationer till andra, liknande
verksamheter. Parlette foreslar ocksa att man i kombination med journalistiken ocksa utévar
sociala aktiviteter eller verksamheter som uppmuntrar allmanheten och hemldésa till att moétas
till dialog. Pa detta séatt menar Parlette att man kan uppna en demokratisk struktur som skapar
ett diskursivt utrymme och genom detta majligheten att paverka storre samhallsstrukturer.
Aluma &r en del av nétverket International Street Papers, ett varldsomspannande natverk som
arbetar utifran syftet att foretrada alla sina medlemstidningar i fragor kring hemléshet och
fattigdom. Medlemskapet skulle kunna betraktas som en majlighet att na storre paverkan i de
fragor man belyser. | intervjuer med redaktionen pa Aluma uppvisas en positiv installning
gentemot nétverket, men man menar samtidigt att man inte “utnyttjar dem nog”. Anna pa
redaktionen tror det har att gora med att, trots att Aluma sjélva har knappa resurser, &r
forhallandevis stabil i relation till manga av de andra tidningarna som ar medlemmar.

Jag tror att vi kanske inte behover s mycket hjalp, vi ar val en av de starkare tidningarna i natverket, sa

att sdga, aven om vi inte har jattemycket pengar &r vi stabila pd manga satt. Natverket tror jag stéttar mer

nya gatutidningar, i lander dar man kanske inte har nagra resurser alls, och ingen erfarenhet av
journalistik men man vill géra nagonting. (Anna, redaktionen).

4.1.3 UTSEENDET VIKTIGT, MEN ELANDET FANGSLAR
Pa en gata eller utanfor ett kdpcenter i din narhet star i dag en Alumaférséljare och erbjuder
dig Sveriges finaste tidning (www.aluma.nu). P4 Alumas hemsida beréattas att Aluma vunnit
forsta pris i magasinklassen nar Sveriges designpris 2010 delades ut'. Vad betyder det att
Aluma &r sa estetiskt tilltalande att den vinner pris for sin layout? Enligt Anna kan det bidra
till att férandra allménhetens bild av forsaljarna:

Att man far uppmarksamhet for det [Alumas layout] ar valdigt viktigt for hur man ser pa forsaljarna,

aterigen att de saljer en produkt som haller hog kvalitet, som till och med far en sdan utmarkelse, att det
ar inte valgdrenhet, det &r inte tiggeri (Anna, redaktionen)

! Svenska Designpriset ar en tavling i grafisk kommunikation som &r dppen for alla.
Tavlingen arrangeras av Batteri Kommunikation AB. (www.svenskadesighnpriset.se)
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Anna menar att utmarkelsen har betydelse for motet mellan forséljaren och kdparen, ett mote
som &r battre ju mer jamlikt det ar. Motet blir mer jamlikt om Aluma &r en tidning som
koparen vill ha for sin egen skull, inte vara ndgot som man koper i valgorenhetssyfte. Haller
produkten god kvalitet och &r nagot som koparen vill ha for sin egen skull, menar Anna att
ocksa forsaljningen kan bidra till en ny identitet for forsaljaren. Forsaljaren behéver inte
definiera sig sjdlv i termer av “hemlds” utan som “forsédljare”. Men vad betyder utndmningen

for uppfattningen om Aluma bland dess kdpare och for allménheten?

| artikeln Street papers head uptown, som publicerades i tidskriften UTNE 2007, resoneras
kring utvecklingen av gatutidningarnas utseende och format. Fran att vara en nagra sidor lang
tidskrift med enkel layout och ett innehall som skildrar manniskors direkta behov, har manga
gatutidningar utvecklats till att anstalla professionella journalister och lagga mer pengar pa
form och layout. | artikeln refereras till Kevin Howley som menar att denna utveckling kan
ses som ett steg ifran den grasrotsjournalistik som fokuserar pa deltagande och mot ett
innehall som ska dra till sig lasare fran medelklassen genom ett material som innehaller mer

internationell journalistik och fler underhallande artiklar (Jake, 2007).

Personalen vid Aluma resonerar inte pa samma satt som artikeln kring anledningen bakom
satsningen pa en snygg tidning av hog kvalitet. Alumas innehall ar inte heller inriktat pa en
internationell eller underhéllande journalistik. Men, de som arbetar med tidningen, framhaver
vikten av att skapa en utseendemassigt snygg tidning av god kvalitet, med motiveringen att
man med Aluma vill komma ifran vad som typiskt forknippas med hemldshet:

Sen kanske vi missar andra, hade vi haft en mer ruff kénsla och varit en mer typisk gatutidning

hade det kanske funnits en kategori som saddr, ah, det dar vill jag ha. Men vi forsoker halla den

hér linjen rakt igenom, att komma ifrdn fokuseringen pa stereotypen hemlds och da kinns den har

vagen mycket viktigare En ytlig reaktion ar battre for hur man i forlangningen ser pa vilka som ar
hemlésa och varfor de star dar. Paradoxalt nog. (Anna, redaktionen)

Christina belyser dock en annan paradox, manniskors intresse och nyfikenhet infor det som

Aluma vill bort ifran, det som skiljer hemlésa manniskor fran andra:

Det sista vi vill &r att forsaljarna ska std dar och sélja sin situation. Fortfarande hor vi folk som
sadar “jag vill hora om hur de bor”, eldndesskildringarna saddér, varfor skriver vi inte om det? Och
det gor vi, verkligen, men de ska sélja en tidning som &r intressant och som handlar om folk,
hemldsa &r ingen folkkrupp, det &r en situation de &r i under ett tag, eller ett langre tag. De ska
sélja en dofin tidning som &r bildmassigt snygg, som har intressanta artiklar, men dar det finns en
liten rod trad som handlar om utsatthet, snarare én ... Olika sorters skor (Christina, redaktionen).
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I samtal med forséljarna bekraftas vad Christina ndmner, att méanniskor &r intresserade av det
man typiskt forknippar med hemloshet. Fred, som har salt Aluma sedan starten, menar att
manniskor som stannar ofta stéller fragor, men da mest om hur hans personliga situation ser
ut. Fred menar ocksa att manga egentligen inte ar sarskilt intresserade av tidningen utan ger
honom pengar &anda:

Det ar ofta som folk kommer fram va. Sager att har har du 40, behall tidningen och sa séljer du tidningen
en gang till, for du behover dem 40 spannen mer dn vad jag behover dem (Fred, forséljare Malmo).

Genom intervjuerna uppkommer fragor. Fragor som vad forsaljaren egentligen representerar,
Aluma eller hemldsheten? En person som arbetar och forsoker forbattra sin tillvaro? Svaret ar
pa inget satt sjalvklart. Annika, som séljer Aluma i Lund, har markt att forsaljningen
paverkats negativt av att hon inte ser ut pa det satt folk forvantar sig av en hemlos:

Sa har jag markt det, att ser man for stadad ut s& saljer man inte sa bra heller. Jag vill inte se ut

som en luffare liksom, men da tror folk att du har det ju bra, du behover inte den har hjalpen.

Medan vissa, speciellt karlarna da som varit har i manga ar och &r aktiva, de ser mer slitna ut och

da séljer de battre for folk tycker mer synd om dem. Sen kan de tala béattre for sig, jag ar lite

sahar... Jag har ju lite sociala fobier. Det tog ju nastan ett ar for mig fran det att jag skrivit in mig
till att jag borjade sélja. (Annika, forséljare Lund)

Annika uttrycker att man séljer battre ju fler attribut man har som passar in pa allmanhetens
bild av en hemlds person. Annikas iakttagelse tyder pa att manniskors bild av hemldsheten
stdimmer Gverens med den stereotypa bild som visas upp i annan media, men som bara
rymmer en del av alla hemlésa manniskor. Liksom Ravenhill (2008) uttrycker, foregas
hemloshet ofta av en komplex process av handelser som tillsammans lett till att en individ
hamnat i hemldshet. Annika antyder att hon har problem med sociala relationer, nagot som

sannolikt paverkat de handelser som gjort att hon nu befinner sig i en utsatt situation.

Enligt Anders pa Alumas distribution sker ocksa en dkning av forsaljningen nar det blir vinter
och kallt:

I mitten av november bérjar man se en hdjning. Jag antar att det blir kallare ute, morkare ute, det blir

svarare att negligera en forséljare utanfor en butik. | juni-juli nar alla helst vill ligga pa stranden och det &r

20-25 grader, da &r det lattare pa nagot vis. Det ar ocksa sa, att annan media alltid kommer till oss runt jul,
det ar da det plotsligt blir intressant att belysa. (Anders, medarbetare)

Saval Annikas iakttagelse om att forséljningen sjunker ju mindre hon lever upp till bilden av

en typisk hemlos person och det faktum att saval forsaljningen som intresset for Aluma okar

nar de kallt, tyder pa att manniskors uppfattning om tidningen pa flera satt styrs av yttre,

synliga aspekter av forsaljarnas situation. Atton och Hamilton (2008) menar att manga
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alternativa medier skapas av ménniskor som snarare representerar ett sarskilt intresse &n
agerar i egenskap av professionella journalister eller medarbetare. Detta géller inte for Aluma,
som har anstélld redaktions- och distributionspersonal. Flera i personalen menar emellertid att
folk ofta tror att det mest ar forsaljarna som skriver tidningen. Detta torde medverka till hur
Aluma som medieprodukt uppfattas av allménheten och kan tankas utgora ett hinder for att
kunna nd ut med sitt innehall pa det satt man onskar. Ar det s& att man atminstone forsta
gangen man koper Aluma, gor det for att man tycker synd om forsaljarna eller beroende pa att
man &r intresserad av att ldsa om deras praktiska livssituation? Sannolikt. Pia vid

distributionen menar att manniskor darfor ofta blir forvanade over Alumas innehall:

Jag tror att i borjan sadér att man kanske mest kdper for att kopa men sen borjat lasa och ténker att den ar
bra. Det & manga som skriver det, varenda manad ar det insandare dar folk skriver ”Ah, den var ju bra
ju!” Men jag vet inte, en del av mina kompisar tror ju att det ar forsaljarna som skriver ocksa. Ménga ger
ju forsaljarna pengarna och séger att Ah, vi skiter i tidningen idag”. Det &r ju synd. (Pia, medarbetare)

4.1.4 JOURNALISTISKA AMBITIONER MED EKONOMISKA BEGRANSNINGAR

Howley (2010) menar att dgandekontroll och marknadskrav som férknippas med nutida
konventionella medier har enormous implications for the character and conduct of public
discourse on the local, national and, given the scale and scope of transnational media
corporations (Howley, 2010 s.3). Community media arbetar generellt sett utan vinstintresse
eller sarskilda forvantningar fran annonsorer. Howley menar darfor att Community media bor
betraktas som betydelsefullt genom att det bidrar med alternativ till de strukturella formerna
och maktrelationerna som praglar andra medier. Medier som enligt Howley stodjer status quo
I sitt satt att slata Over motsattningar, orattvisor och oliktdnkande. Aluma finansieras
emellertid delvis av annonsdrer som genom att betala in ett séarskilt belopp fér sin logga med i
tidningen. Ingen av redaktorerna vid Aluma menar trots detta att det ekonomiska stod man far
fran annonsdrer eller sponsorer paverkar arbetet med tidningen. Sannolikt beror detta pa att
det handlar om mindre belopp fran manga olika annonsdrer vilket gor att man alltsa inte star i
beroendeforhallande eller ens paverkas av dem;

Innehéallet ar helt fristdende fran annonssidan, s& det finns inte en chans att annonsorerna skulle kunna ga

in och styra dver vad vi skriver. Jo, vi har fatt nskemal [pa hur innehallet ska se ut] frdn annonsdrer, men
avbojt. De har inte dragit sig ur (Anna, redaktionen)

Men att inte sjélv styras av annonsorer betyder inte att man &r oberoende av andra medier

eller det satt som dessa styrs pa. Liksom natverket Association of Media and Communication

Research i sin definition av Community media konstaterar, har man trots sin “fria” stéllning

en interaktion med saval stat som marknad. Beroende pa utbredningen av de kommersiella
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medierna ar det svart att 6verleva som icke-kommersiell medieprodukt. Idag finns ocksa ett
Overflod av nyhetsmaterial dar vissa alternativ, som exempelvis Metro, &r gratis. Sannolikt &r
det stora utbudet av media och information till Alumas nackdel. Man skulle kunna spekulera
Over att det stora informationsflodet innebar att manniskor i mindre utstrackning aktivt kdper
annu mer information eller om att man, nar man gor det, konsumerar innehallet utan storre

engagemang.

Howley (2010) menar att manga av aktiviteterna inom Community media klarar sig
ekonomiskt tack vare lagavldnade anstéllda och volontdrer. Aluma har ingen stor budget. |
intervjuerna uttryckts hur man pa flera satt begransas i sitt utdvande pa grund av att det helt
enkelt inte finns pengar. Men Anna pa redaktionen menar samtidigt att man sannolikt klarar
sig fran krav fran annonsorer just for att man &ar en verksamhet med en tight budget, att man
har laga loneansprak och inte tar ut en vinst. Forsaljarna tjanar pengar per sald tidning eller
om de skriver i tidningen, men annars kan man betrakta forsaljningen som en volontar insats,

aven om den fyller sociala funktioner.

Utan storre resurser att marknadsfora sig med galler det att hitta alternativa sétt att
uppmarksamma att man finns. Flera av redaktionsmedlemmarna uttrycker hur de tror att det
ar viktigt att Aluma syns och finns med i olika sammanhang &ven vid sidan av forséljningen.
Pia tror att man pa sa satt kan vacka opinion pa folkniva:

Nu har de samtal pa statsbiblioteket i Malmo, jobbar med humor, var pa Malmofestivalen, man fick

skamta om hemldshet sadar och med den intentionen att vi ska bli annu mer sa. Synas mer i vardagliga
sammanhang och finnas . Inte bara att folk ska s6ka upp oss utan att vi ska finnas med. (Pia, medarbetare)

4.1.5 VILKEN OPINION?

Enligt Habermas (1998) skapas opinion i sin ideala form genom att ménniskor samlas till
kritiskt resonemang om det allménna. Habermas menar emellertid att samhallsutvecklingen
har lett till att medierna givits en nyckelroll for formandet av opinioner. Medierna ar enligt
Habermas formedlare av olika redan formulerade opinioner som samhallsmedborgare sedan
passivt konsumerar istallet for att vara med att forma. Habermas menar att den offentliga sfar
dar opinionen formas ar ockuperad av etablissemanget i form av staten, marknaden och

privata intressen.

Howley (2010) menar att aktiviteter inom Community media med fordel kan forstas i termer
av att de skapar alternativa falt, eller sfarer, for forstaelse av sérskilda intressen. Dessa sfarer

kan bidra med sadant som skiljer sig fran den version for forstaelse som serveras genom den
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dominerande offentliga sfaren, den som dominerande medier hjélper till att formedla. Parlette
(2010) menar att gatutidningen saledes kan forstas i termer av att den skapar alternativa
diskurser om hemlGshetsbegreppet och darfor kan fungera som opinionsbildare i fragor som

ror hemloshet.

Aluma syftar till att vacka opinion sa som Parlette beskriver, men uttrycker att man inte vet i
hur utstrackning det ar mojligt. Kanske ar det svart beroende pa att man samtidigt som man
arbetar for att komma ifran tankar pa sadant som typiskt forknippas med hemléshet eller
valgorenhet, agerar i egenskap av just hemlosas tidning? Detta &r nagonting som Pia funderat
kring:

Hemloshetsbegreppet ér ju problematiskt, for att det ar véldigt tacksamt utat. Forsdljarna sdger ju sé ”stod

0ss hemldsa — kop hemlosas tidning” och media liksom, ”oh — hemlésas tidning” och inifran Aluma vill
vi ju bli av med hemldshetsbegreppet. Det &r jatteproblematiskt. (Pia, medarbetare)

I vilken utstrackning Aluma skapar opinion, beror ocksa pa hur man definierar begreppet
”opinion”. Handlar det om att bidra med kunskap som kan forma asikter, eller ska man ocksa
krava forandringar i samhallet? Sannolikt &r Christina nara ett svar da hon resonerar om
Alumas funktion som opinionsbildare:

Oavsett alla ord, vad som star i tidningen sa &r det vél troligen sa att fler Malmobor nu, nar de har
kdpt en Aluma, si har de vil berittat ndgonting. ”Vad kallt det &r nu... Jo, det ar det kallt, men jag
ska snart ga till mitt harbarge nu, eller min husbil som star dir”. P4 ndgot sitt har det blivit en
kontakt. Och de ddr méanniskorna som star dar och séljer, de har blivit Pelle, eller Leif, Kangas och
Eva, inte ndgon som man bara tog nigra meter 4t andra hallet... Och det &r val ett satt vacka
opinion?! Som manga ganger for de manniskorna biter det mycket hardare 4n om de ldser nagon
schysst artikel ndgon gang. Det &r ju det som &r skillnaden. (Christina, Redaktor).

Enligt Christinas resonemang kan man betrakta det som att Aluma gor avtryck pa den
manskliga nivan genom de méten man bidrar till. 1 detta resonemang blir alltsa forsaljaren
opinionsbildaren, som likt innehallet i tidningen han eller hon saljer kan forandra koparens
forestallningar om och séledes attityder till hemlGsa.

4.2 FORSALJARNAS ROLL

Howley (2010) menar att aktiviteter inom Community media ofta préaglas av en icke
hierarkisk organisation dar beslut fattas kollektivt. I detta avseende star Community media i
stark kontrast till andra mediesystem som préglas av en tydlig strukturell maktférdelning.
Rennie (2006) papekar ocksa hur Community media kan karaktariseras av att de utmarkande

aktiviteterna prioriteras i lika stor utstrackning som journalistiken. Alumas verksamhet utgor
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tillsammans med andra gatutidningar en sérskild typ av verksamhet som kan betraktas som ett
tydligt exempel pa den typ av struktur som Rennie beskriver, en struktur som kan séagas sta i

motsats till den typen av maktfordelning som karaktériserar andra medier.

Howley (2010) beskriver hur aktiviteter inom Community media ofta startar i syfte att forse
den lokala befolkningen med verktyg att kommunicera, vilket gor att aktiviteterna inom faltet,
trots sin ofta smaskaliga rackvidd, har avgorande betydelse for mojligheten till lokal
asiktshildning. Man kan i allra hogsta grad tillampa denna tanke pa Alumas funktion for
hemlosa och for fragor kring hemldshet. Genom Aluma ges manniskor som annars inte har
tilltrade till den mediala arenan majlighet att uttrycka sina asikter och erfarenheter utan att

gora det i egenskap av hemlos.

Né&r idéerna kring Public Journalism bdrjade spridas i USA under bdrjan av 1990-talet,
handlade det framst om att fordndra en journalistik som man inte menade forbéattrade
samhallet utan bara rapporterade fran det. (Glasser, 1999). Liksom tidigare beskrivits, kan
darfor tankarna kring Public journalism ocksa sagas hora hemma i just en diskussion kring
nyhets- och inte gatutidningsjournalistik. Med tanke pa hur Aluma produceras, mitt i den
verklighet som tidningen skildrar, kan man dock argumentera for dess relevans i termer av
Public journalism i sin allra mest renodlade form. Christina pa Alumas redaktion menar att
forsaljarnas roll ar viktig med tanke pa att de har erfarenheter som de sjélva, de som skapar
tidningen, saknar:

Vi vill gérna ha fler [forséaljare som aktivt skriver i tidningen], for vi tycker att de har ett intressant
perspektiv pa samhallet som inte vi kan ljuga oss till. (Christina, redaktionen)

Rosen menar att journalister maste fa en uppfattning om mot vad och vilka mal de arbetar.
Enligt Rosen (1996) gar det inte att finna detta i den traditionella journalistiken, utan genom
att skapa en journalistik som utgar fran den egna historien, utifran verkligheten som man sjalv
upplever den. Anna pa redaktionen menar att den nara relationen till forsaljarna ar en
forutsattning for att hon ska kunna gora sitt jobb pa ett bra satt:

Men det handlar ju om trovérdigheten och om kénslan att de ska kanna att det ar en produkt som de har
inblick i, &r en del av. Det &r ett tungt jobb, det &r stressigt och for att det ska kénnas vart det &r det viktigt

att jag tror pa det jag gor. Jag tror att det skulle skina igenom i tidningen annars. (Anna, redaktionen)

Anna uttrycker att relationen till forsaljarna ar viktigt for att hon ska tro pa det hon gor och

refererar till hur forsaljarna utvecklas efter att de borjar sélja Aluma:
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Men, ménniskor som dr nya pd Aluma, kanske inte riktigt méter blicken, forsoker liksom smyga undan, ta
en kopp kaffe och smyga undan, inte géra mycket vasen av sig, verkar rddda for att ta plats. Men de som
varit igdng ett tag och trivs med jobbet, kommer in mycket mer sjalvklart. Det har ar var lokal, det har &r
min arbetsplats. Utgar ifran att vi ar intresserade av att hdra vad de tycker om tidningen, vad de varit med
om. De ér sjalvklara pa nagot sétt. (Anna, redaktionen)

4.2.1 ALLA AR INTE JOURNALISTER

Pa dorren till Alumas lokaler i Malmo sitter en lapp som uppmanar alla som kan att hjalpa
till med att bara in det nya lasset av tidningar som ska komma fran tryckeriet klockan tva.
Decembernumret ar egentligen ingen tidning utan en kalender, sa ar det varje ar. | ar har den
en ny form, det ar en kalender for dagsplanering och inte en almanacka att hanga upp pa
vaggen som det brukar vara. Flera av forsaljarna ar skeptiska. Det brukar ga lattare att sélja
den andra varianten, tror man. Men, ett tiotal forsdljare har dykt upp for att hjélpa
distributionspersonalen att lasta in kalendrarna. Redan fem i tva har man bildat en kedja
utifran pallen med kartonger ute pa gatan och in till kontoret dar distributionspersonalen &r
redo att ta emot. Det gar snabbt trots att det &r manga kartonger — flera tusen kalendrar.
Forsaljarna verkar nojda. En av dem sager att han fick en valdig energi fran morgonens
frukost, en Toblerone! Som tack for hjalpen far alla tva gratis almanackor. Pa anslagstavlan
inne i Alumas lokaler sitter en lika stor lapp som den pa ytterddrren, men pa den héar lappen
meddelas tid for manadens redaktionsméte, det mote personalen vid redaktionen en gang i
manaden har med forsaljarna for att diskutera tidningens innehall. Matet skulle ha varit
klockan nio pa morgonen idag, men fick stallas in eftersom ingen férsaljare dék upp.
(Malmo den 18e november).

I litteraturen beskrivs hur aktiviteter inom Community media ofta initieras av ménniskor som
brinner for en fraga eller ser ett behov av ett lokalt samhallsengagemang. P4 ett liknande satt
beskriver Rosen (1996) hur Public journalism syftar till att 6ka engagemanget i samhéllet.
Gatutidningar utmarker sig for att ha startats i syfte att ge hemldsa en battre tillvaro och en
mojlighet att gora sin rost hord. Hemlosa personer befinner sig dock i en position dar man
snarare ar utpraglat exkluderad an att vara deltagande och samhallsengagerad. Aluma grundar
sig saledes pa ett engagemang som inte kommer fran den grupp vars intressen tidningen

arbetar for.

Manga av forsaljarna vid Aluma lever med och en ofta komplicerad social problematik. En
problematik som i manga fall handlar om missbruk, men ocksa om psykiska besvar. Att ingen

dok upp pa redaktionsmotet behdver darfor inte betyda att forsaljarna ar ointresserade av
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tidningen. Anna menar, trots att hon just fatt stalla in ett redaktionsmate, att forséljarna anda
bryr sig om tidningen:

Nar jag pratar med dem, aven de som inte kommer pa motena, s ar de anda man om vad det &r for en
produkt. Sen kan man inte krdva heller, att alla ska tycka till om en journalistisk produkt, om man inte har
den erfarenheten. Att vilja medverka kan vara en annan sak och darfor ar de har motena till for att man
ska kunna fanga upp folks asikter. Kommer inte folk pa de redaktionella motena sa galler det liksom att
fanga upp dem i farten, ta en kopp kaffe och satta sig ner och fraga... ”Hur gr det att sélja, jaha, ok — &r

det framsidan tror du?” (Anna, redaktionen)

Anders, som arbetar med distributionen, menar ocksa att forséljarens engagemang har att gora
med hur forséljaren upplever sin situation for tillféllet:
Jag tror sadant kommer, att det blir en sddan dar ketchupeffekt. Nar du marker att din situation just nu ar

greppbar, att det finns en mojlighet ur det eller, i alla fall, att leva med det, sa bérjar just intresset att ta en
aktrivare roll. Det kommer ju automatiskt. (Anders, medarbetare)

Anders menar forsaljarnas engagemang kommer automatiskt da deras situation forbattras. |
flera av intervjuerna med forsaljarna resonerar man pa liknande satt kring det egna
engagemanget. Flera av forséljarna medger att det skulle vara kul att medverka, men att man
inte betraktar sig formogen till ndgot storre engagemang beroende pa sin personliga situation.
Andreas, som nyss varit med och lastat in de nya kalendrarna, menar att det &r en form av
engagemang han klarar av. Dessutom fick han tva kalendrar for det. Andreas skrev en artikel
for nagra ar sedan och skulle garna gora det igen, men anser sig inte ha tid:
Nej, tyvarr, det hade varit valdigt trevligt. Men hela min tid tas upp. Men visst, jag tycker om att I&sa den,

men drickandet ar fokuserat alltsd, man prioriterar vissa saker mer an andra och tyvérr, jag ar alkoholist.
Kommer jag alltid att vara férmodligen (Andreas, forséljare).

Négot annat som sannolikt har stor paverkan pa engagemanget, atminstone skrivandet, &r
huruvida forsaljarna har erfarenhet eller intresse av att skriva. Christina pa redaktionen

uttrycker detta pa ett enkelt satt:

Ja, det vore intressant, men det & som om du gick ut pa gatan har och sa Halla, ndgon som kan skriva

en artikel?” Det &r det ju ingen som kan for det mesta. (Christina, redaktionen)

Men det finns satt att medverka till innehallet utan att skriva. Anna pa redaktionen menar att
man pa intet satt kraver att forsaljarna ska skriva en fardig text, utan att man kan bidra med

det man kan och fa hjalp darefter:
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Om man sager sa, ibland far vi in lappar, med stodord sadar, da kanske vi sager ska intervju dig istallet?”
Kanske har lattare att uttrycka sig sd, da blir det intervjuer. Eller sd kommer det in flera A4-sidor med text
som maste redigeras ganska mycket och da gor vi det. Kanske foreslar vi att, ska du inte lagga till det har?
Sen kan det komma in férsaljare med fardiga texter, jattebra, som bara &r att publicera rakt av. (Anna,

redaktionen)

4.3 ETT NYTT SATT ATT TANKA — EN NY VARDAG MED EGET ANSVAR

Foresprakare for Public journalism, Davis Merritt, anser att malet for god journalistik bor vara
att engagera samhallets medborgare genom att omdefiniera den journalistiska rollen till att
inbegripa stod for allmanhetens livssituation. For detta kravs enligt Merritt att man utvecklar
redskap for att na detta mal samt att man tanker om och betraktar manniskor som
samhallsmedborgare kapabla till handling, inte som enbart l&sare eller konsumenter (Merritt,
1995s.1-12).

Aluma bygger pa principen hjalp till sjalvhjalp. Genom att for sina forséljare mojliggora en
ny situation med rutiner, gemenskap, mojlighet till inkomst och till att fa uttrycka sig i
tidningen, &mnar Aluma bli en del i en process som kan leda en individ ur en tillvaro som
hemlés. Merrit  (1995) talar om att utforma redskap som gor det mojligt for
samhallsmedborgarna att aktivt delta i samhallsdebatten. Alumas forséljare & medborgare i
det samhélle som Merritt beskriver. Medborgare som &r kapabla till handling som andra, men

som ofta behover hjalp for att kunna delta och bli engagerade.

En del av Alumas funktion handlar om att skapa arbetstillfallen som kan ge forsaljarna en
inkomst, men ocksa struktur i vardagen. Ivan, som saljer Aluma i Helsingborg, menar att
forsaljningen for honom innebéar saval pengar som ett nytt sétt att tanka:

Det ar en helt underbar majlighet att kunna ta sig fran pengalosheten, fa en annan syn pa kampen i

att vara hemlds. Jag vet inte, jag lar mig att halla igen pa pengarna och investera istallet. Hade jag

fatt en tjuga annars, s& hade det kanske varit bolaget direkt. Har jag tjugo kronor nu s &r det en ny

tidnig, det blir ett helt nytt tainkande. Jag maste ju betala den forst, innan jag kan tjana pengar. Jag
som hemlGs maste betala min vara forst, innan jag saljer den (Ivan, forséljare Helsingborg)

Ivan uttrycker att forséljningen innebar krav pa hans satt att spendera sina pengar. Samtidigt
beskriver Ivan hur han “tvingas” prioritera tidningskop for att kunna tjana nagra pengar. |
Ivans citat synliggors vad flera i personalen uttrycker att Aluma bidrar till; ett nytt tdnkande
som ofta automatiskt gor att forsaljare minskar sitt missbruk. Christina pa redaktionen belyser
ocksa en annan sadan aspekt av forsaljningen nar hon berattar om hur folk reagerar nar hon

berattar att hon arbetar pa Aluma;
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D4 kan de siga sahir ”Ar det verkligen s att de koper knark eller hur ser du pa att de kanske koper knark
for pengarna?” D4 siger jag att ja, det kan hiinda att de kper knark fér pengarna, men Iat séga att en dag
da de har pratat med 5 personer som koper tidningen, de har kanske pratat med mig, som aldrig har kép
heroin och har ett stadgat liv. De har pratat med mig, kanske om mina barn, de har sett det normala livet
nagra ganger denna dag och det &ar bra. Det kanske de inte annars gjort, i sin ensidiga heroinvirld” Det
kanske gor att ndr de vaknar pd morgonen efter kanske de ténker ”vad var det som de sa igar... Borde jag
kanske ga till bibblan idag istallet?” Du forstar, att det kommer impulser fran det normala Svenssonlivet.
(Christina, redaktionen).

Aluma sdger ingenting om vad forsaljarna gér med sina pengar eftersom foérséljningen &r ett
jobb och pengarna forséljarens egna. Sannolikt ar just detta en viktig funktion hos Aluma, att
man inte lagger sig i sadant som inte har med forsaljningen att géra. Pia menar att manga av
Alumas forsaljare har daliga erfarenheter som gor att de inte klarat av att ta till sig den hjélp
de tidigare erbjudits.

Forsaljarna har otroligt daliga erfarenheter av socialen, av psykiatrin, av kommunen, av folk pa stan...

Det ar en lang erfarenhet, av ndgon anledning har de gjort sig omajliga. Det ar inte bara det att de inte fatt

en chans, utan de har fatt en chans, men sumpat den gang pa gang pa gang, darfor att den var av en sort

som... Ingen hade fragat vilken chans du ville ha egentligen. Utan att nu har du fatt din chans, men du tog
den inte. (Pia, medarbetare)

Farrell (2010) menar att den hemldses tillvaro ofta praglas av en paradox bestaenden av en
langtan att lamna livet som hemlds men svarigheten att faktiskt forandra det invanda livet som
hemldsheten innebdr. Denna paradox, menar Farrell, gor att forsok att fordndra situationen
ofta misslyckas genom att den hemldsa individen inte fullfoljer behandlingsprocesser eller
dyker upp vid moten med socialen. Kanske kan Farrells resonemang ocksa forklara vad Pia

gor uttryck for, att forsdljarna inte tagit de chanser som givits dem.

Aluma stéller krav pa forséljarnas i deras arbetssituation och erbjuder socialt stod, men i den
utstrackning som forsaljaren sjalv vill. Forsaljaren far salja sa lite eller mycket han eller hon
vill, bidra eller inte bidra till tidningens innehall och komma till Alumas kontor nar som helst
da det ar Oppet. Aluma stravar efter att forandra situationen for de som saknar hem, men
staller inga krav pa nar forandringen ska ske. Sannolikt &r dessa faktorer viktiga for
forséljarnas forandringsprocesser. Ivan, som séljer Aluma i Helsingborg, menar att det ar
svart att forandra sin situation for att, som han uttrycker det, livet nar som helst kan rasa.
Nagon gang skulle han vilja skriva om det i Aluma:
Jo, dé skulle vilja skriva om mitt eget liv. Om hur jag hamnat i situationen och att vem som helst kan

hamna déar. Och verkligen upplysa att, att luckan kan éppnas nar som helst och man faller ratt igenom.
Sen, att dar finns ingen stege. Men Aluma fér mig dr som en stege (lvan, forséljare Helsingborg)
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4.3.1 EN OFFENTLIG PLATS ATT VALKOMNAS TILL

I Alumas lokaler pa kyrkogatan i Malmo ar det varmt och hemtrevligt. Det &r inte sarskilt
stort, men det ar ljust. En av vaggarna har klatts av en ménstrad tapet som pryds av de stora
forsaljarportratt som skateboardprojektet med skateboardbutiken Streetlab resulterade i. |
samarbete med skateboardbutiken lanserades fyra skateboardar med motiv av de portréatt pa
forsaljarna som nu hanger pa vaggen inne pa Aluma. En av forséaljarna som avportratterats
befinner sig i lokalen. Han pekar pa bilden av sig sjalv och medger att “den ar réatt schysst
faktiskt”. En kostymklidd man fran herrekiperingen i grannlokalen kommer in for att lana ett
verktyg och nagon ringer och har synpunkter pa forra numret. En forsaljare kommer in och
beklagar sig till distributéren 6ver morgonens olyckliga méte med socialen. Kaffet star
framme och de flesta tar en kopp da de kommer in i lokalen. Dorren in till redaktionen &r
stangd, men pa dorren pa en liten lapp star det att man stangt for att fa arbetsro, men det ar
bara att knacka pa om man vill nagot. Det ar lugnt i lokalen, men sa ar det bara en helt
vanlig torsdagsformiddag. (Malmé den 18e november).

Habermas teori om den borgerliga offentliga sfaren har kritiserats for att betrakta
offentligheten som ett enhetligt helomfattande diskursivt utrymme. Istéllet, menar dess
kritiker, finns det manga, Gverlappande sociala sfarer som tillskriver olika grupper med
symboliska kategorier for kunskap och som fungerar for att forma en gemensam identitet
(Howley, 2007 s.342-245). Aluma kan forstds som ett utrymme som gor det mojligt for en
sadan alternativ social sfar, en sfar som forser forsaljarna med en ny forstaelse for sin egen
situation. En forstaelse for situationen som mojliggor for forsaljarna att forma en ny syn sin

situation och syn pa sig sjalva som forséljare och en del av Aluma.

Parlette (2010) menar att hemldsa individer drabbas hart av Habermas indelning av det
privata och det offentliga, hemmet och den offentliga, ickeprivata sfaren. Parlette menar att
hemldsa personer tvingas leva sitt privata liv i det offentliga och pd grund av detta inte
accepteras i samhallet eller av andra manniskor. Aluma &r inte en plats dar man kan sova om
natterna eller skota sin hygien. Det &r en arbetsplats som representerar det offentliga livet,
men samtidigt ocksa en plats dit forsédljaren ar valkommen. Anders menar att Alumas
distributionskontor fyller en viktig funktion i forsaljarnas vardag genom att vara en plats dit
de ar valkomna:

Man behover inte vara den har som inte dr vilkommen nigonstans, som blir bortknuffad “hér far du inte

vara, det hér &r ingen plats for dig”. Jag tanker pa att det offentliga rummet har blivit mer och mer

anpassat just... Man vill inte ha vissa typer av manniskor. Man tar bort bankar pa gagator for att man inte

vill att manniskor ska sitta. Manniskor ska ga, helst fran en affar till en annan, man ska inte uppehalla sig
i stan om man inte har det énskade motivet som man vill att ménniskor ska ha. (Anders, medarbetare)
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4.3.2 ETT UTSATT ARBETE

Det var skammigt, for att ja, da visste alla att jag var hemlgs. Jag blottade mig. Men det har jag gjort hela
tiden i mitt huvud, de tankarna fanns ju. Folk omkring mig visste vél redan att jag var hemlds. Men nu gor
jag nagot at det. Jag ar nykter, saljer Aluma, sa uppskattar de det pa det viset att de koper den. Det var
jobbigt, men sa kommer man 6ver den radslan, eller det var ingen radsla, det var en tanke jag hade. Att
det har var under min vardighet egentligen att har ska jag sta och salja och tigga. Men det &r ju det jag inte
gor, jag tigger ju inte eftersom jag inte sager nagot. (Ivan, forsaljare Helsingborg)

Att forsta gangen stélla sig och sélja Aluma, beskrivs av samtliga forséljare som en obehaglig
upplevelse. Det beskrivs som blottande, som utsatt och som Ivan beskrivet det, skdmmigt.
Anders pa Aluma menar att forséljningen ar en utsatt situation i sig och att den darfor inte ar
réatt for alla:

Alltsd, vi ar ju ingen universalmetod for att ta sig ur en hemldshet, jag ar fullt medveten om det, det

passar inte alla. Det handlar om att std p& gator och torg och annonsera ut sin sociala situation. Det kan
finnas s mycket skuld och skam just i att std dar och skrika ut att jag &r hemlos. (Anders, medarbetare)

Aven om métet med kunderna i de flesta fall beskrivs av forséljarna som positiva termer, ar

det liksom for alla som arbetar inom forséljning, bara en liten del av alla potentiella kunder

som faktiskt stannar till, uppméarksammar eller koper tidningen. Darfor kan det vara svart att

st pa en plats dar manga manniskor passerar. Annika menar att hon ibland kénner sig osynlig

nar hon star vid sin forsaljningsplats under tider pa dagen da manga passerar dar hon séljer:
Nar det kommer skitmycket folk tycker man ju att ndgon skulle kunna stanna, men ingen gor det. Det ar

precis som att man &r osynlig. De kor dver fotterna pa en, med barnvagnar och rullator och grejer liksom,
de ser en inte. Det &r helt otroligt, helt inne i sitt. (Annika, forséljare Lund)

Samtidigt menar Annika att hon mérkt att for varje dag tycker hon att det gar lattare att sélja.
Annika far fragan om Aluma fér henne innebér ndgot annat &n ett jobb hon tjanar pengar pa?

Ja, men jo det har jag ju markt ocksa att jag har lattare att std infor folk liksom, prata med framlingar och
allt det hér. Det har ju hjalpt min sociala sida en hel del. Och just det har, att ibland, d& man haller pé att
ge upp hoppet om manskligheten helt, s& kommer det ndgon urgullig liten tant och liksom, hon bara lyser
upp ens dag nagot helt otroligt och sd far man tillbaka hoppet om manskligheten. Det finns goda
manniskor och si orkar man ett tag till. (Forsaljare Lund)

Efter att Parlette (2010) avslutat sin studie vid Toronto Street News, konstaterade hon att
oavsett i vilken utstrackning forséljningen har paverkan pa de storre samhallsstrukturerna,
tjanar verksamheten till att hoja livskvaliteten i bade materiella och symboliska termer for
forsaljarna. Parlette menar att i den langsamma process som social forandring sker, blir
forsaljningen viktig for den personliga 6verlevnaden. Hade Parlette inte hunnit fore, hade
denna formulering kénts passande &ven for den bild av Alumas betydelse som skapades under

denna studie. Forsaljningen ma ibland vara jobbig, men det gor den knappast mindre viktig.
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5 AVSLUTNING

5.1 SLUTSATSER
Denna uppsats har syftat till att undersdka om och hur Aluma kan fungera for att mojliggéra

social forandring och vacka opinion i fragor kring hemloshet. Uppsatsen amnade besvara
fragan hur man vid Aluma arbetar redaktionellt mot sina mal och vilken roll forsaljarna har i
detta arbete. Samtidigt avsag studien svara pa vilka sociala funktioner Aluma har for sina

forséljare.

Aluma arbetar pa flera satt for att normalisera bilden av den hemldsa. | detta arbete lagger
Aluma storst vikt vid att framstalla och lyssna till hemldsa och socialt exkluderade ménniskor
pa samma satt som man lyssnar till andra manniskor. Att arbeta efter sarskilda teman i varje
nummer, ar ett satt att problematisera olika aspekter av utsatthet som mojliggor en forstaelse
for den komplexitet som sociala fragor rymmer. Temat &r ocksa ett satt att éppna upp for
konversation mellan forsaljaren och koparen. Redaktionen vid Aluma ar osaker pa i vilken
utstrackning man vacker opinion pa samhallsniva, men menar att forséaljningen sannolikt har

inflytande pa attityder och avstand pa individniva.

Bland forsaljarna varierar intresset for tidningen och dess innehall. Forsaljarna uppmuntras att
bidra till Alumas innehall pa det satt de sjdlva vill. Redaktionspersonalen valkomnar alla
forsaljare som vill delta. Forsdljarna deltar till Alumas innehall i egenskap av kallor till
kunskap, som intervjupersoner eller som skribenter. Bland forsaljarna uppvisas en blandad
vilja att delta. Somliga menar att man vill, men inte anser sig ha mojlighet att delta pa grund

av personliga livsomsténdigheter.

Aluma arbetar utifran principen hjalp till sjalvhjalp i syfte att motivera forsaljarna att sjalva
forandra sina liv. Genom intervjuerna med saval forsaljarna som personalen uttrycktes att
Aluma pa flera satt utgor en viktig del i forsédljarens liv. Forsaljningen mojliggor en
gemenskap med personal och andra forsaljare, men ocksa i viss man till allméanheten genom
de moten med kunderna som uppstar vid forsaljningstillfallet. Forsaljarna uttryckte att Aluma
ger dem rutiner i vardagen och forbattrat deras sociala formaga. Enligt personalen sker en
forandring hos den som borjar salja Aluma. Efter en tids forsaljning vagar forsaljaren ta plats
och visar ocksa storre intresse och formaga att delta. Pa detta satt kan Aluma betraktas vara ett

redskap for social forandring hos forséljarna.
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5.2 SLUTDISKUSSION

Atton och Hamilton (2008) skriver att i sin mest lyckade form, bidrar gatutidningar till att
frdmja social fordndring och politisk aktivism inom allménheten till en grad som &r sallsynt
inom alternativ journalistik”. Med sitt syfte ar gatutidningen unik. Bara genom att utgdra en
plats dar hemldsa ges utrymme och uppmuntras till att delta, har man bidragit till att framja
social forandring. Med detta sagt, blir det ocksa tydligt varfor det ar svart att enbart tala om
Aluma i egenskap av en aktivitet som kan definieras i termer av. Community media. De
sociala funktionerna av arbetet vid Aluma gor sig synligt inom hela verksamheten och ar

ocksa det som saval personal som forséljare ofta och géarna pratar om.

Aluma &r en gatutidning som utmarker sig genom sin genomtéankta grafiska form och sin
stradvan efter att producera en journalistik som lyfter fram ménniskan som dolts i
hemldshetsbegreppet. Pa Aluma ar det viktigt att komma ifran allt som bekréaftar den av andra
medier traditionella bilden av hemlésheten. Utifran denna stravan arbetar man hart och
genomtankt. Att tala med personalen vid Aluma, &r att tala med personer som har goda viljor
och en genuin tro pd manniskan och hennes kapacitet. Att problematisera utsatthet genom att
ge varje nummer ett sarskilt tema ar nagot man lagger stor vikt vid. Temat ger en béttre
struktur pa arbetet och mojliggor att ga pa djupet i ett &mne, men gor det ocksa lattare for
forséljarna att sélja en produkt och inte sin situation. For det handlar om ett jobb och inte om

tiggeri, nagot som personalen verkar fasta storre vikt vid an vad forsaljarna sjalva gor.

Under intervjuerna med Alumas personal och férséljare, aterkom ofta begreppet “motet”.
Motet mellan manniskor. Motet som bekraftar. Motet som &r obehagligt. Motet med en annan
verklighet. Att tala med Alumas forséljare var en vérdefull del av arbetet. Dessa intervjuer
innebar moten som bekréftade och problematiserade personalens beskrivningar. Att vilja delta
aktivt till tidningens innehall &r inte detsamma som att kunna gora det. Att méta koparna kan
innebéra bekraftelse och ge en styrka, men ibland ocksa ha en motsatt effekt. Motet med
forsaljarna bekraftade ocksa karnan bakom Alumas arbete, att det omdjligen gar att
generalisera manniskor. Medan personalen aktivt valt att arbeta pa Aluma och darfor
rimligtvis delar en tro pa grundtanken bakom verksamheten, &r varje forséljares motiv for att
salja unik for just honom eller henne. Det gar inte att generalisera forsaljarnas asikter, tankar
eller funderingar da de for varje person ser helt olika ut. Forséljarna verkade i olika
utstrackning intresserade av tidningens innehall. Den personliga situationen gor det ocksa ofta

svart att delta. Vetskapen om att man kan och &r valkommen att delta, &r sannolikt lika viktig
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som att faktiskt bidra till tidningens innehall. | férsaljarnas instéllning visades en stor
uppskattning till Aluma. lvan ger uttryck for detta nar han beskriver Aluma som en stege for

att ta sig ifran den bottenloshet i tillvaron som han ibland upplever.

Kan man skapa opinion med Aluma? Man kan havda att Aluma, for att anvanda Habermas
uttryck, kan betraktas i termer av ett socialt rum, en alternativ offentlig sfar dar mening kan
skapas och asikter formas. Man kan ocksa konstatera att liksom andra aktiviteter inom
Community media, kan Aluma agera och informera utan paverkan eller inflytande fran
agarintressen eller marknadens krav och férvantningar. Det faktum att tidningen skapas i en
direkt, fysisk narhet till den verklighet som journalistiken skildrar talar ocksa for Alumas
mojlighet att utgéra en arena dar en verklig problematik kan diskuteras och belysas pa den
mediala agendan.

| arbetet med Aluma &r det dock tydligt att man pa manga séatt arbetar i motvind. Hur garna
man an vill och hur hart man an arbetar for att tvatta bort de stereotypa bilderna av hemldshet
ar det just denna bild som allménheten verkar intressera sig for och férvanta sig. Redaktionen
funderar kring om just det faktum att man agerar i egenskap av gatutidning gor det svart att
tas pa allvar av allméanheten och av ovriga medier? Annika, som séljer Aluma i Lund,
avslojade en bitter realitet da hon pekade pa att ju mer stadad hon ser ut, desto samre séljer
hon. Manniskor forvantar sig nagot sarskilt av en gatutidning, nagonting som Aluma
samtidigt arbetar hart for att komma ifran. Har uppenbarar sig en pataglig paradox i Alumas

arbete.

For att pa basta satt ge svar frigan om Aluma skapar opinion i fragor kring hemldshet kravs
sannolikt en omformulering av, eller dtminstone vidgning av begreppet opinion. For, liksom
Christina pa redaktionen uttryckte det, leder métena pa Aluma till att forsdljarna hos manga
kopare forvandlas frén att vara “nadgon av de dér” till individer. Individer som dessutom
arbetar och representerar en tidning som manga arbetat hart for att ge god kvalitet. Har
personifieras opinionen i form av forsaljaren som &r nykter, arbetar och gér nagonting at sin
situation. Med detta resonemang skulle man kunna fraga sig om det 6verhuvudtaget spelar
nagon roll vad man saljer? Men om produkten som séljs har ett innehall som kan bekréfta vad
motet forhoppningsvis far koparen att inse, att det ar manniskor det handlar om, da okar
sannolikt méjligheten for Aluma att forandra synen pa hemldsa och samtidigt forséljarens syn

pa sig sjalv.
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5.3 FORSLAG TILL VIDARE FORSKNING

Den har uppsatsen har undersékt hur tidningen Aluma kan fungera som ett verktyg for att
forandra synen pa hemléshet och vilken betydelse Aluma har for dem som séljer tidningen.
En tdmligen naturlig fortsattning, eller fordjupning, inom amnet skulle kunna vara en
receptionsstudie i syfte att undersoka hur de som kdper tidningen uppfattar och resonerar
kring Aluma. En intressant vinkling vore i en sadan studie att jamfora attityder gentemot
hemldshet och hemldsa mellan de som regelbundet kdper tidningen och de som inte gor det.

Med tanke pa att det i samtal med personer som arbetar med Aluma blivit tydligt att Aluma i
flera hanseenden skiljer sig fran de andra gatutidningarna i Sverige, vore det ocksa intressant
att gora en jamforande studie mellan dessa olika tidningar. | en sadan studie kunde fragor
kring varfor man tanker olika pa tidningarnas redaktioner, forsaljarnas eller koparnas
installningar till de olika tidningarna, kunna utgora utgangspunkter for arbetet.

Under arbetet med denna uppsats har de sociala aspekterna av Alumas arbete och betydelse
for forsaljarna varit uppenbara, vid vissa tillfallen sa patagliga och berérande att det varit svart
att inte lata dem “ta 6ver” studien. Att utifrin ett sociologiskt perspektiv undersoka pa vilka
satt Aluma i praktiken stottar utsatta manniskor genom hjalp till sjalvhjélp, skulle sannolikt

kunnat utvecklas till en mycket intressant och angelégen studie.
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7/ BILAGOR

7.1 INTERVJUGUIDE

7.1.1 INTERVIJUGUIDE, PERSONAL

Inledande fragor

Hur lange har du jobbat for Aluma?

Beskriv kort ditt arbete pa Aluma — vilken typ av anstallning du har.

Lat sdga att du skulle beskriva Aluma for nagon som aldrig hort talas om tidningen, vad skulle du saga?

Vad skulle du séga &r den viktigaste, allra mest grundlaggande funktionen hos Aluma?
Vilken &r den storsta skillnaden mellan det jobb du har genom Aluma och tidigare jobb?

Pa vilket satt skiljer sig det arbete du gor pa Aluma fran dessa erfarenheter?

Tidningens innehall
Beratta om hur du tanker vad galler innehallet i Aluma?

- Varfor har ni teman?

- Varfor ar vissa teman viktiga att ta upp?

- Hur ser du pa att forsaljarna skriver i tidningen? Tror du att det vore bra som s& manga forsaljare som
mojligt skrev i tidningen?

- NAagot tema som kénts viktigare &n annat?

- Tema som gett battre respons fran forsaljare eller lasare?

Pa vilket satt tycker du att i arbetet med Aluma bidrar till att vacka opinion?
Tror du att man faktiskt gor nagon skillnad?

- Omja, vad grundar du det pa?

Kénner du att du gér nagot viktigt/ nar kanner du att du gor nagot viktigt?

- Kan du beskriva nagot tillfalle da du kant att sa?

Hur skulle du sjalv placera in Aluma i journalistisk kontext?

Vilken funktion fyller Aluma i jamférelse med andra medier?

Vilken funktion fyller Aluma isamhallet?

Jamfor Aluma med andra gatutidningar!

- Vad ar speciellt med Aluma?
- Ar det viktigt att skapa en unik produkt i Aluma eller skulle du vilja se ett nationellt samarbete mellan
Stockholm/Géteborg/malmé?
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- Varfor tanker inte tex situation sthim som ni tanker?

Vilken betydelse har skillnaderna mellan er tidning och andra gatutidningar for synen pa hemlgshet?

Relationen till forséljarna

Vad tror du &r det mest grundldggande, oavsett varfor en person hamnat i social utsatthet, ar det viktigaste i
kontakten med dem ni arbetar for?

Beskriv din relation till férsaljarnal

Hur skapar man en god relation till férsaljarna?
Nagot sarskilt som ar viktigt att tdnka pa?

Vad ar svarast i relationen till forsaljarna?

Vad skapar en bra relation?

Har din syn pa hemléshet forandrats sedan du borjade arbeta med Aluma?
Vad tror du om Aluma som ett verktyg for att hjalpa dem som saknar ett hem?
Vilken installning till Aluma finns bland de forsaljare ni traffar?

Tror du att manga bryr sig om vad som star i tidningen?

Hur engagerar man forséljarna?

Forsaljarnas roll i tidningen
Vad tror du att forsaljarna tycker om tidningen?
Vad galler innehallet — journalistiken?

Hur engagerar man forsaljarna? Gar det dverhuvudtaget?
Pa vilka satt hjalper Aluma sina forsaljare?

Aluma och framtiden
Vad tror du om Alumas framtid?

Om man utgar fran att tidningen kommer att leva vidare — hur skulle du da vilja att tidningen och verksamheten
den da ska se ut?

Drommal for Aluma?
Kan du tianka pa andra satt att arbeta for att forbattra hemlosas situation?

- Andra séatt for att forandra synen pd hemloshet bland andra méanniskor?
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Jag ldste en bok av Megan Ravenhill, hon skrev ” The exit begins with the individual’s decision that they want to
leave the street and the realization that they can” Att en av de viktigaste faktorerna dr forsdljarens motivation
och tro pa att de kan lyckas.

Hur tror du att personen far den motivationen?

Nagonting du tycker ar vasentligt och centralt men som vi inte pratat om?

7.1.2 INTERVJUGUIDE, FORSALJARE

Inledande fragor

Hur l&nge har du arbetat som Alumaférsaljare?

Vad tycker du om tidningen?

Ar tidningen viktig?

For dig sjalv?

For andra?

Om man bortser fran att tidningen méjliggér en inkomst, har den andra funktioner for dig?

Pa hemsidan beskriver Alumaredaktionen att forsaljningen leder till méten, pa vilket sétt gor den det?

Forséljarens roll for tidningens innehall
Har du skrivit i tidningen sjalv nagon gang?
Skulle du vilja skriva for tidningen?

- Varfor, varfor inte?

- Vad skulle du vilja skriva i tidningen?

Tidningen har ju olika teman, vad tycker du om dem?

Ar det viktigt?

Nagot tema som har kénts mer viktiga an andra?

- Varfor d&?

Om du sjélv skulle jobba pa redaktionen — hur skulle du skriva da?
Ar det viktigt hur tidningen ser ut?

- Varfor d&?

Laser du sjalv tidningen?
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Tror du att det ar lattare att salja tidningen om man sjalv laser den?
- Varfor/varfor inte?

Forsaljningen

Beskriv en dag som Alumaforsaljare?

Hur kandes det forsta gdngen du sélde Aluma?

Finns det nagonting i tidningen som du skulle vilja forandra?

Vem kdper Aluma?

Har du manga stamkunder?

Hur tanker du nar du saljer, har du nagra strategier ?
Ytterligare dimensioner av forséljningen

Tycker du att de forhallningsregler man maste folja ar bra?
- Varfor da? Varfor inte?

Borde man ha fler regler eller farre?

Alla forsaljare tilldelas en plats — ar det bra?
Ar vissa platser batrtre an andra?

Ar du med i alumaférsaljarnas férening?

- Vad gor ni?

- Arden bra?

Jag skriver en uppsats i media och kommunaiktionsvetenskap — den handlar inte om att vara hemlds utan om
och pa vilket satt Aluma som tidning/mediaprodukt &r ett viktigt bidrag i samhallet. Om det var ndgonting du
tycker att jag maste poangtera eller verkligen fa med, vad skulle det vara?

Vad tror du, allmant, ar det storsta problemet med att vara heml6s?
Tycker du att Aluma hjélper den som &r hemlds?

- PA&vilket satt?
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7.2 INTERVJUPERSONER

Samtliga namn fran intervjuerna ar fiktiva

Personal

Chefredaktor, Aluma Malmo

Redaktor, Aluma Malmo

Forestandare och distributor, Hela manniskan RIA, Helsingborg
Prést och samtalsstod, Hela ménniskan RIA, Helsingborg
Webbansvarig och frilansjournalist, Aluma Malmé6

Distributor och forséljarstod, Aluma Malmo

Distributor och forséljarstod, Aluma Lund

Forsaljare
Ivan, Lund
Fred, Malmo
Erik, Malmo
Paul, Malmé

Annika, Lund
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