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Sammanfattning

Nilsson, Lucie & Sjogren, Fredrik (2011) “Gratis dr gott!” — En kvalitativ studie av musikers
attityder till gratisteknologier och de nya villkoren i musikbranschen. Forfattad 1 medie- och
kommunikationsvetenskap vid Institutionen fér kommunikation och medier, Lunds

Universitet.

I denna uppsats undersoks hur musiker upplever de fordndringar som skett i musikbranschen
de senaste tio dren till f6ljd av den tekniska utvecklingen i form av bland annat
gratisteknologier, exempelvis Spotify och Myspace, samt fildelning. I undersdkningen har
kvalitativa metoder i form av intervjuer anvénts. Vi har utgatt fran ett antal teoretiska begrepp
som exempelvis medielogik, mediekonvergens och medierad interaktion. Resultatet visade att
musiker idag till viss del har samma uppfattning om vissa foreteelser, men pa vissa punkter
skiljer det sig ganska mycket. Fildelning ar informanterna 6verens om att det i grunden inte ar
nagot positivt, men i fraigan om sa kallade on-demand-tjanster” géar asikterna isér.
Attitydfordndringen dr ocksa nagot som flera berdr, det vill séga att dels virdet pd musik, dels
sjdlva uppfattningen om musik har fordndrats. Generellt tycker informanterna att det redan
idag ar svart att forsorja som heltidsmusiker och tror att det i framtiden kommer att bli annu
svarare. Det handlar frimst att hitta nya vigar till intékter via en kombination av produkter

och tjanster da allting blir mer och mer integrerat.

Nyckelord: Konvergens, medielogik, mediekonvergens, gratisteknologier, Myspace, Spotify,

musiker, musikbranschen.
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1. Dagens musikbransch och dess villkor

Under de senaste tio dren har musikindustrin och dess villkor fordndrats radikalt bland annat
pa grund av fildelning och andra gratistjinster. Den forsta tekniska tjanst som paverkade
musikkonsumtionen i storre skala var fildelningstjansten Napster som lanserades 1999, vilken
gjorde det mojligt att gratis som privatperson ladda ner i princip hur mycket musik man ville
(Ne.se). Redan efter ndgra manader stamde flera aktorer Napster, bland annat det amerikanska
bandet Metallica. Detta ledde till att Napster i juli 2001 tvingades stéinga efter att ha tilldomts
ett stort skadestdnd. Dock fortsatte fildelningen att blomstra med hjélp av andra aktorer. Detta
ledde till att skivforsdljningen minskade drastiskt. I Sverige minskade antalet sélda album
med en tredjedel mellan 1999 och 2008 (Ifpi). En annan laglig tjanst som fatt stor inverkan pa
musikbranschen &r communityn Myspace dar vem som helst kan ladda upp musik, vilken
sedan dr tillgdnglig for alla att ta del av. Flera artister har slagit igenom med hjilp av
Myspace, exempelvis Arctic Monkeys och Lily Allen (Ne.se). En ny typ av teknik sé kallad
on-demand-streaming lanserades ar 2006 i form av tjansten Spotify dar man antingen viljer
att betala ett visst manadsbelopp eller nyttjar en gratisversion. I gratisversionen forekommer
dock reklam med jimna mellanrum mellan latarna. Tjdnsten har fatt utstd mycket kritik bland
annat fran artister vilka menar att ersittningen &r alldeles for 1&g, bland andra Magnus Uggla

har kritiserat Spotify starkt (SvD 2009-08-13).

Syftet med denna studie &r att forsoka fi en bild av hur dagens aktorer upplever de stora
forandringar som skett i musikbranschen pa grund av nya medieteknologier och dess
mojligheter och hinder. Hur upplever musiker exempelvis fildelning? Upplevs det som
positivt eftersom man kan né ut till véldigt manga eller upplevs det som negativt d4 man inte
har kontroll dver sitt verk. Det ligger ofta ett véildigt tungt arbete bakom och det behdvs ofta

stora ekonomiska resurser for att kunna fortsétta att vara verksam.

Hur upplevs communitytjdnsten Myspace av musiker idag sett ur marknadsforingssyfte och
pa vilket sitt anvénds egentligen Myspace av vederborande; ldgger man ut hela latar eller
endast “teasers” pa 30 sekunder? Ar risken att kvalitén pA musiken sjunker nir vem som helst
kan ldgga ut vad som helst och kan detta leda till att det som anses bra férsvinner bland det
som dr mindre bra eftersom det inte finns nagot slags “’filter” som sorterar och godkanner

musiken?
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On-demand-tjdnsten Spotify &r en annan aktdr pa marknaden som ofta debatteras. Gynnas
musiker av tjansten dd man nar ut till valdigt ménga eller missgynnas man som artist eftersom
man latt forsvinner i bruset bland miljontals latar. En annan aspekt ar hur den laga

ersittningen fran Spotify paverkar instéllningen och viljan att ha sina verk dér?

Forsorjningsvillkoren for musiker har ocksé forédndrats de senaste aren. Mojligheterna till
forsorjning har 1 flera avseende fordndrats. Manga aktorer pd musikmarknaden ar dessutom
endast kompositorer som till skillnad frén en verksam artist inte har mojligheter att gora
pengar pa spelningar och dylikt utan endast kan tjdna pengar via royalties och dylikt. Hur

paverkas musikers arbete till foljd av de nya villkoren?

2. Tillvigagangssitt

Kvalitativ metod har anvints 1 syfte att ta reda pa vad musiker personligen tycker om den nya
tekniken och utvecklingen i musikbranschen. I form av djupintervjuer har fragor stillts som
bland annat behandlat deras attityd, ideal, mal och erfarenhet av medieteknologi. Pé vilket sétt
upplevde de sig drabbade alternativt positivt paverkade av den rddande utvecklingen?
Kwvalitativ metod var bést ldampad for att utforska dmnet da vi genom personliga intervjuer
lattare kunde precisera vara fragestéllningar och trdnga in under ytan. Personliga intervjuer
gjorde det mojligt att skapa ett visst fortroende, vilket bland annat resulterade i ett 6ppet
samtal med relativt personliga &sikter, vilket vi kanske inte hade haft tillgéng till ifall vi
anvént oss utav exempelvis standardiserade enkéter. De teman som var relevanta 1 den
kvalitativa undersokningen var medieteknologier och dess innebdrd for den enskilde aktoren,
den fordanderliga marknaden och @ndrade villkor for musiker samt dess eventuella foljder, men
dven drivkraften bakom deras arbete och motivation. Ar den densamma eller har den #ndrats i

takt med den nya medieteknologin?

S4 kallade professionsintervjuer tillimpades i studien, alltsa intervjuer med personer som &r
verksamma inom yrket (Larsson 2000, s.49). I det hér fallet musiker och producenter. I
studien genomfordes fem professionsintervjuer dir svaren frdn de intervjuade i manga fall var
vildigt uttémmande. Da det rorde sig om intervjuer som ibland varade upp till tv timmar och
materialet som togs fram var informationsrikt bedémdes det som tillrdckligt antal intervjuade

sett till forskningsarbetet i stort. Eftersom de utvalda intervjupersonerna var relativt insatta
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och i varierande grad verksamma i musikbranschen var intervjuer med dessa personer

relevanta for undersokningen.

Vid intervjuerna gavs mojlighet att lyssna aktivt och darmed kunna stélla relevanta
foljdfragor, vilket hojde reliabiliteten och validiteten for undersokningen. Snuddades det vid nagot
for studien intressant &mne var det 1att att ta diskussionen vidare. Det var viktigt med aktivt
lyssnande 1 syfte att bekrédfta den som blev intervjuad och samtidigt visa att intervjuaren har
forstatt budskapet som denne forsoker formedla samt att man héinger med i samtalet (Ostbye
2004, s.105). P4 si sétt kunde den intervjuade kédnna sig trygg i situationen och kanske dven
vara mer Oppen och uppriktig angdende det valda &mnet. Nagot som ocksd mirktes under
intervjuerna da svaren blev mer utforliga och personliga allteftersom tiden gick och 6ppet

diskuterade kring de olika teman som presenterades for dem.

I studien anvéndes fraimst semistrukturerade intervjuer. Det vill sdga en intervjuform som &r
ratt flexibel pé sa sitt att tematiken dr bestdmd utifran var teori men foljer samtalets logik och
lat informanten besvara fragorna fritt. Man kan séga att teorin hér sitts 1 parantes och fokus

mer ldggs pa samtalets mening och logik (Aspers 2007, s.133).

P4 sa sitt blev intervjun mer naturlig och mdjligheten att snudda vid andra for oss intressanta
teman Okade vilket ocksa mérktes under samtalet med de intervjuade. Semistrukturerade
intervjuer gjorde det mojligt att hela tiden utveckla samtalet i ratt riktning samtidigt som det
fanns en tydlig struktur dér det 1 forvdg fanns identifierade teman som var intresseranta for

studien och som vi girna ville veta mer om (Aspers 2007, s.137).

Da kérnan i semistrukturerade intervjuer ar att anvénda sig av samtalets logik sa handlar det
ocksa till stor del om att vara sig sjdlv under intervjun och utnyttja sina vardagskunskaper
(Aspers 2007, s.138). Och det dr denna avslappnade intervju stil som vi fann passande till just
den hir typen av studie. Eftersom personen som intervjuade var relativt bekant med
musikproduktion och négra av de intervjuade sedan innan foll det sig naturligt att anvéinda sig
av en tematiskt Oppen intervju dér fokus ligger pa samtalets logik och naturliga f6ljd. Négra
av intervjuerna gjordes 1 cafémiljo vilket ytterligare forstirkte den avslappnade stil som
praglar den typ av intervju. P4 sé sitt kdnde sig inte intervjupersonerna inte ’forhérda” utan
pratade ofta 6ppet och uttdmmande angéende de fragor som togs upp. Tva av intervjuerna

gjordes via Skype da informanterna inte fanns tillgdngliga i ndromradet.
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Mgjligheten gavs att utveckla informantens resonemang ytterligare samt stilla
uppfoljningsfragor for att fa en béttre forstaelse och ddrmed en klarare helhetsbild av det 1
forviag utvalda temat. I det hér fallet riktade vi in oss pé framforallt dessa teman;
medieteknologier och dess mdjligheter och hinder. Uppf6ljningsfragor var ofta nédvindiga
vid intervjuerna och den i forvig utarbetade intervjuguiden fungerade till stor del mest som

stod under samtalets gang.

Larsson beskriver tillvigagangssittet vid en kvalitativ intervju med att det alltid utgés frén ett
antal teman varifran fragestdllningar har formulerats till mer konkreta fragor. Det var da
lampligt att borja intervjun med en inledande fraga som ledde in pé det valda temat. Darefter
startade intervjuaren med direkt diskuterbara fragor for att fa igang samtalet (se bilaga 1).
Foljdfragor fanns i1 beredskap inte minst dd informanten kunde ldmna endast allméngiltiga
svar. S8 var dock inte fallet i var studie utan hir anvidndes uppfoljningsfragor till stor del for
att fa en klarare bild och for att bekréfta den som blev intervjuad. Informanterna har under
intervjuerna besvarat fragorna i en tematiskt 6ppen intervju som gav mycket utrymme for de
intervjuade samtidigt som samtalet i viss grad styrdes av en 1 forvég utarbetat intervjuguide att
falla tillbaka pa. Intervjuerna, ibland timslanga spelades in och lyssnades sedan igenom flera
ganger for att sdkerstélla att inte viktig information forbisetts. Genom att intervjuer spelas in
stiarks den metodologiska reliabiliteten i en undersékning och man kan fokusera pa det som
séigs utan att missa nigonting, vilket iven stirker validiteten (Ostbye 2004, s.121) Dérefter
plockades de citat ut som beddmdes intressanta for studien for att tolkas utifran de olika

perspektiv som finns presenterade i teoriavsnittet.
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3. Teoretiska begrepp

3.1. Medielogik
Skivbolagens villkor kan liknas vid ménga andra medieorganisationers. Det man producerar
ska vara billigt och samtidigt attrahera en sé stor publik som mgjligt. Kraven pa ekonomisk

vinst overskuggar allt annat (Johansson 2004, s.237).

Musikbranschen kan i en del avseenden jimstéllas med exempelvis tidningsmarknaden dér de
lokala medierna dr mer sjdlvstdndiga idag &n tidigare. Dock dr de ekonomiska villkoren
kdrvare idag én tidigare sd fragan dr om det finns nagot handlingsutrymme for att utnyttja
detta (Nygren 2004, s.312ff). P4 samma sitt kan man betrakta faltet musikbranschen dér det
idag finns ménga fler oberoende aktorer én tidigare dér artister inte dr lika beroende av
skivbolag for att marknadsfora och producera musik. Dock, precis som for de mindre

medieforetagen, dr de ekonomiska villkoren sédmre.

I dagens samhélle finns ett Overskott pa information och ett underskott pa uppmairksamhet.
Det leder till att det rader en stdndig tdvlan mellan olika medier om publikens uppmirksamhet
(Jarlbro 2004, s.400). Detta kan liknas vid de olika gratisteknologierna pé nitet diar det ocksa

finns ndgot slags overskott och vildigt ménga vill synas.

3.2. Mediekonvergens

Allt fler medieapparater kan anvéndas till fler former av mediebruk samtidigt som
distributionsformerna 6kar och finns tillgéngliga for konsumenterna 1 allt fler skepnader.
Detta &r en utveckling som skett i snabb takt de senaste tio-femton dren. Forr var en TV en
TV och en radio en radio. Idag kan man titta pad TV och lyssna pa radio i bade dator och
mobiltelefon. Dessutom kan man vélja ndr man titta eller lyssna pa nagot, man behdver inte
ritta sig efter nadgon tabld (Hvitfelt & Nygren 2005, s.19). Dock existerar fortfarande de gamla
medieformerna, men med fordndrad funktion (Fidler 1997, s.23ff). Dagens medier och dess
innehall &r till stor del beroende av den teknik som anvénds och ér till och med en
forutséttning for vissa typer av innehall. Fragan dr hur den tekniska utvecklingen férandrar
mediernas innehall och roll i samhéllet (Hvitfelt 2005, s.29). Till skillnad fran forr nér de
flesta i princip endast anvinda antingen en grammofon eller en kassettbandspelare till att

lyssna pa musik finns idag ménga fler mojligheter. Det gér att lyssna pa musik i datorn, med
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mp3-spelare etc. Tillgdngligheten har ocksa 6kat och konsumtionssétten har fordndrats. Det
gar idag att konsumera och bédra med sig mycket mer musik &n vad det gjorde forr. En mp3-
spelare kan innehalla flera tusen spar. Forr kunde man endast biara med sig ett fatal

kassettband a 90 minuter.

I takt med den nya tekniska utvecklingen 1 medievérlden och dven musikbranschen har stora
forandringar skett ddr granserna mellan olika foreteelser suddats ut. Detta brukar kallas
konvergens. Enligt den svenska konvergensutredningen finns det fyra typer av konvergens:
* Nitkonvergens. Kanaler avsedda for en viss typ av tjdnster kan dven anvéandas for
andra typer av tjanster.
* Apparatkonvergens. Olika tjdnster kan utnyttjas med samma apparat.
* Tjanstekonvergens. Olika typer av tjanster och innehdll smélter samman.

* Marknadskonvergens. Olika marknader smélter samman (Hvitfelt & Nygren 2005, s.

17).

Den digitala tekniken ligger till grund for samtliga ovanstaende former av konvergens. Den
tekniska konvergensen paverkar samtliga led i den mediala processen, frén det att produkten 1
fraga produceras till det att den konsumeras. Den ska betraktas som process av forédndring och
inte som négot tillstand (Fidler 1997, s.26fY). I princip samtliga dessa typer av konvergens &r
relevanta ndr musikbranschen och gratisteknologier diskuteras. Niatkonvergens och
apparatkonvergens hénger delvis ithop d4 man idag kan utnyttja samma apparatur for olika
saker. Exempelvis gér det att lyssna pad musik i mobilen. Det som r sédrskilt intressant for den
hir studien ar tjanstekonvergens dir olika typer av innehall smilter samman, vilket kommer

att visas prov pa senare i studien.

Konvergensen under de senaste tio-femton aren har inneburit en férédndring av hela det
manskliga kommunikativa systemet dar skrift, bild och ljud binds ihop. Sociologen Manuel
Castells kallar detta en ny “’supertext”, vilken har fyra egenskaper
* Omofattande social och kulturell differentiering av medieutbudet.
* Social differentiering i mediekonsumtion, dér kulturella skillnader och utbildning blir
avgorande for informationens anvindning.
* Alla budskap trycks in i ett gemensamt kognitivt monster, det vill sédga

sammanblandning av innehall frén olika kdllor minskar det mentala avstindet mellan
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dem. Olika kommunikationsformer lanar koder av varandra, exempelvis
nyhetssdndningar byggs upp som audiovisuella shower.
* Alla kulturella uttryck dras in 1 denna jéttelika supertext, vilket innebér slutet for

atskillnad mellan olika typer av media (Castells 2000, s.420fY).

Konsekvenserna av denna nya supertext innebar dels att klyftan vad géller information,
kunskap och makt véxer mellan olika sociala grupper, dels att priset for att fa existera i
supertexten innebdr en anpassning till dess logik déir principen att den som inte finns med
finns inte rader (Castells 2000, s.423ff). Detta kommer troligtvis i framtiden att bli en av
nycklarna till framgéng om man vill gora sig ett namn inom musikbranschen. Kraven pé att

synas och horas kommer att oka.

3.3. Divergens

Samtidigt som det i den mediala vérlden pagar en konvergens sa pagar dven en divergens dir
innehéllet blir allt smalare och riktar sig till en specifik del av publiken. Detta kan beskrivas
som bade en individualisering och en fragmentering av publiken. Internet har bidragit véldigt
mycket till den hér typen av divergens, men dven magasin och tidskrifter fir en alltmer
smalare inriktning (Hvitfelt & Nygren 2005, s. 18). Castells menar att konvergens mellan
medieformerna och divergens avseende utbud och konsumtion pagér samtidigt och ar tva

sidor av samma utveckling (Castells 2000, s.375ff).

3.4. Medierad interaktion

John B Thompson talar om “medierad interaktion”. Medierad interaktion beskriver Thompson
(Thompson 2001, s.1091f). som verforing av information eller symboliskt innehall mellan
individer som &r distanserade fran varandra i antingen tid eller rum eller badde och, exempelvis
brev, telefon, e-post etc. En forutséttning for medierad interaktion dr nagon form av tekniskt
medium, som papper, elektriska ledningar, elektromagnetiska vagor eller dylikt. Medierad
interaktion har relevans i den hér studien dé det idag gar att kommunicera direkt med manga

artister via antingen deras Myspacesidor, Facebooksidor eller bloggar.

3.5 Anvindargenerat innehall
Genom att Internets anvandare och publik sjdlva har mojlighet att publicera samt sprida eget
innehéll online kan medieutbudet ldtt styras av anvdndarna, vilka blir sina egna producenter

nér de lagger upp egna hemsidor, videor eller bloggar. Detta begrepp kallas for user
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generated content” alltsa anvindargenererat innehall, ndgot som blir allt vanligare idag.
Exempel pa anvéindargenererat innehall kan vara alltifran lasarbilder till helt l1dsarproducerade

webbsidor sasom uppslagsverket Wikipedia (Hvitfelt & Nygren 2008, s.27).

Idag kan nitanvindarna sjédlva soka all mojlig information och sedan ga direkt till kdllan. Dels
finns mojlighet att publicera pa olika mediesajter, dels pa egna bloggar (Hvitfelt & Nygren
2008, s.27). Konsumenten blir ddrmed sin egen producent och med hjélp av ny teknik som
exempelvis barbara datorer, tradlost bredband, digitalkameror, mobiltelefoner blir
kommunikationsprocessen ockséd dubbelriktad (Telias & Jonsson & Enlund 2008, s.213). Med
hjélp av denna teknik kan musikkreatorer snabbt och enkelt skapa, uppdatera och dela med sig

av relevant information, vilken dven kan fungera som marknadsforing for artisten 1 fraga.

Aven om en stor del av det innehallet ir mer ndjesinriktat in informativt si finns Aven rent
expertiskunnande tillgéngligt gratis online for gemene man. Oftast tar producenten av
innehéllet inte ut nagon ersittning for innehallet utan ndjer sig med tillfredsstillelsen Gver att
bli synlig pé nétet och erhalla en tacksam publik. Exempel pd sddant innehall kan vara
anvisningar om alltifrdn programmering till hur man mixar musik likt ett proffs (Telias &
Jonsson & Enlund 2008, s.213). P4 sé sitt kan dagens musiker, nér som helst och var som

helst, kostnadsfritt ha tillgang till nyttig information i deras arbete

4. Nya forutsiattningar

I analysen kommer att presenteras olika dsikter frdn informanterna i form av citat i kursiverad
stil vilka sedan ligger till grund for djupare analys. Underlaget for analysen utgors av de fem
intervjuer som tidigare beskrivits i metodavsnittet och det &r ifrdn dessa citaten dr himtade.
Analysen dr uppdelad i ett antal olika avsnitt utifrdn de fragestéllningar som nimndes 1
inledningen. Avsnitten speglar de olika foreteelser som dr aktuella i dagens musikbransch.
Citaten dr sedan tolkade utifrédn de teoretiska begrepp som ndmnts i teoriavsnittet samt egna
reflektioner och tankar. I analysen kommer dven aktuella exempel fran dvriga
musikbranschen med relevans for studien att tas upp som ytterligare belyser informanternas

uppfattning om dagens villkor.
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4.1. Medieteknologins utveckling

Den teknologiska utvecklingen har de senaste aren gatt i rask takt, inte bara vad géller teknik
for musikkonsumtion, exempelvis mp3-spelare, utan dven vad géller teknik for
musikproduktion. Idag finns det utrustning for hobbymusikern att tillga for en relativt billig
penning, vilket gor att man ganska litt kan skapa egen musik utan dyr och tekniskt avancerad

utrustning. Musiken kan sedan ldggas ut pa nitet fritt for alla att ta del av.

“Dagens teknik gor att allting gar att géra enbart med en dator, vi kan gora saker idag som
vi inte trodde var mojliga for tio ar sedan bara med hjdilp av ett musikprogram, inga
instrument behovs. Vi kan dndra och manipulera och skapa vdara egna ljud, endast var fantasi

sdtter granserna.

Den nya medieteknologin gor det mojligt att skapa musik utan att behdva lamna hemmet. Idag
koper man en dator och laddar hem ett program dér man sjilv kan sitta och producera och
sampla musik. P4 sa sitt har villkoren for dagens musikskapare fordndrats markant. Artisterna
ir inte langre lika beroende av skivbolagen som tidigare och det 4r inte langre lika kostsamt
att producera musik sjélv. Tillgdngligheten Internet medfor 4r dven en viktig faktor for dagens

musiker da det blivit lattare att snabbt hitta det man soker.

Grénserna mellan olika medier har suddats ut och den tekniska konvergensen innebér att du
idag kan ta del av olika typer av medier med hjilp av en och samma produkt, exempelvis en
dator eller mobiltelefon. Villkoren for dagens musikskapare fordndras konstant 1 takt med
teknikens utveckling. En annan teknisk aspekt &r att det oftast kostar att redigera latar
kvalitetsméssigt. Skivbolagen har ofta inte pengar att hjdlpa eller satsa pd &n sd lange okénda
formagor och kvalitén kan dérfor variera beroende pé vilka resurser artisterna har till sitt

forfogande.

“Férr fick artisterna helt forlita sig pd skivbolaget som kanske var ett litet skitbolag med inga

pengar att ldgga pd artisterna och dess marknadsforing.”

P& nitet kan alla vara sina egna producenter och ladda upp musik samt text online, ett begrepp
som kallas “anvéndargenerat innehdll” (Hvitfelt 2008, s.27). Mjlighet ges till direkt
feedback, vilket gynnar musikskaparen i sitt arbete. Genom att Internets anvindare och publik

sjalva har mojligheten att publicera och sprida eget innehall online kan medieutbudet 1att
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styras av anvindarna som pa sé sitt blir sina egna producenter nér de ligger upp egna
hemsidor, musikvideor eller bloggar. En medierad interaktion mellan anvéndare dér det utbyts
promotionmaterial, ldtsnuttar eller annan information. Som 1 sin tur bidrar till att innehallet
har god chans att florera flitigt pa nétet, inte minst genom olika bloggar vilket i sig kan skapa
en hype kring artisten och dess varuméarke. Thompson beskriver medierad interaktion som en
overforing av information eller symboliskt innehall mellan individer som ar distanserade fran
varandra 1 antingen tid, rum eller bade och. En forutséttning for medierad interaktion &r nagon
form av tekniskt medium, som papper, elektriska ledningar, elektromagnetiska vagor eller
dylikt (Thompson 1995, s.109ff). I detta fall &r det Internet som ar forutsittningen och latar

och annat for artisten relevant material det som Gverfors.

“Sociala medier dr en stor tillgang i arbetet och hjdlper till att sprida musiken inom betydligt
storre kretsar dn det forr var mojligt. Mdnga artister marknadsfor sig sjilva pd sociala sajter
som Facebook, Twitter och Soundcloud. Aven bloggar ir sdirskilt viktiga

marknadsforingsverktyg.”

Idag dr det mojligt for ménga fler att skapa och na ut med sin musik. Sociala medier &r ett
tydligt exempel pa hur man kan marknadsfora sig for att nd en storre malgrupp. Artisterna ar
inte lika beroende av skivbolagen for produktion och marknadsféring som de var forr, vilket
kan liknas vid medielogik dé fler oberoende aktorer én tidigare existerar, men dér artister inte
ar lika beroende av skivbolag ldngre for att marknadsfora och producera musik. I takt med de
nya medieteknologier och dess framfart kan det dock bli svérare att sticka ut i médngden och

inte forsvinna 1 bruset, vilket l4tt kan hédnda nér det &r manga som gor samma sak.

4.2. Fran kassettband till mp3

For 50 ar sedan fanns i princip bara tva sitt att sélja sin musik, kassettband och vinylskiva.
For 20 ar sedan dndrades detta nar CD-skivan slog igenom, vilket ledde till en teknisk
forbattring rent ljudmassigt. Under 1990-talet slog ocksé den sa kallade mp3-tekniken
igenom, vilken mojliggjorde att man kunde lagra mycket musik pa sin dator, samtidigt som
det inte tog sa stort utrymme pa harddisken i ansprak. Det gick dven lattare att dela med sig av
sin musik till andra. Idag anvinder sig de flesta musikkonsumenter av nagon form av ljudfil

for att lyssna pd musik antingen via datorn eller mp3-spelare av nigot slag.
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"Forr skickade man kassettband till skivbolagen och hoppades att ndgon kanske lyssnade.
Det kan vara svdrare att fa skivkontrakt idag da betydligt fler slass om samma sak.
Konkurrensen har hardnat och det krdvs mycket mer for att sticka ut i massan. Det fanns
mycket stérre chans att synas forr i tiden da tekniken inte var lika utvecklad och bolagen

)

satsade mer pengar pd sina artister.’

Med hjélp av dagens medieteknologier finns all varldens musik, gammal som ny tillgénglig
dygnet runt att ladda hem eller lyssna pa bara genom att skriva in titeln i en sokmotor pa
Internet och klicka pa ”’sok”. I lugn och ro ges mojlighet att vélja och provlyssna bland
miljontals titlar utan att for den sakens skull behdva 1dmna hemmet. Allt fler medieapparater
kan dven anvindas till fler former av mediebruk samtidigt som distributionsformerna 6kar och
finns tillgidngliga for konsumenterna i allt fler skepnader. Denna typ av mediekonvergens
resulterar i nya villkor for musikskapare att ta stdllning till. Mojlighet for manga fler att skapa
musik gor ocksa att kvalitén kan variera. Med rétt resurser ses detta dock inte som ett hinder.

Statustroskeln ses ofta inte hogre dn vad artisterna kan lagga pa marknadsforing och sadant.

VAtt fa skivkontrakt idag ser jag inte som en storre bedrift, vem som helst kan starta ett
skivbolag, det krdvs inte sdrskilt mycket for att bli accepterad och det kostar inte mdanga
kronor att sprida sin musik over alla kopsidor over hela internet, allt endast med ett par

musklick.”

“For tio-femton dr sedan kopte jag fortfarande skivor, ndgot jag inte gor idag.”

Detta &r ndgot som 1 princip ir talande for manga musikkonsumenter som forr kopte fysiska
skivor. Skivforséljningen har, vilket ndmnts tidigare, halverats pa tio ar (Ifpi). Idag koper inte
folk sa mycket skivor ldngre och framfor allt sa koper inte den grupp som historiskt sett
konsumerat mest musik, ndmligen ungdomsgenerationen. Forr var detta den huvudsakliga

maélgruppen. Idag laddar man antingen ner via fildelning eller sa lyssnar man pa Youtube.

"CD-skivan kommer nog tyvdrr att do som forsdljningsformat, ddaremot kommer den att

finnas kvar som lagringsmedia.”

En intressant fraga dr vad som kommer att hinda med CD-skivan eller egentligen hela

albumkonceptet i framtiden. Manga artister sldpper idag fortfarande sin musik i albumform,
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nagot dessa kommer att fortsétta med. Manga ser ocksa albumet som en helhet dir latarna

samverkar med varandra i en form av konstnérligt uttryck.

Utvecklingen gar mer och mer mot att 1itar slapps en och en. Artister fortsatter dock att slappa
hela album, men mojligheten ges att endast kdpa en lat pé albumet via nétet, via applikationer
eller via andra digitala tjénster. Det vill sdga mediekonvergensen Okar, 1 detta fall nit- och
apparatkonvergens, dir dels en kanal, mobilnitet, anvénds for flera olika &ndamal, dels blir
mobilen en apparat som inte bara anvénds for att ringa med utan dven till att lyssna pd musik
och annat som ror en specifik artist i form av applikationer och liknande (Hvitfelt & Nygren
2005, s.17). Att kopa ett helt album for 160 kronor kanske inte s& manga lockas av, men att
kopa en lat for sdg 10 kronor kidnns mer éverkomligt. Denna typ av tjanster finns redan idag
tillgéngliga for vissa produkter hos en del storre forsédljare av musik pa nétet, till exempel hos

Cdon.

4.3. Gratisteknologier — Spotify och Myspace

”Musik-on-demand” alltsd musik som du kan lyssna pa direkt i datorn dr en medieteknologi
som har fatt stark genomslagskraft pa senare ar. Musiken “’streamas” direkt i webbldsaren
utan att anvandaren behover ladda ner ndgon typ av fil. Myspace och Spotify dr de mest kéinda
musikplattformerna for ”on-demand-streaming” dér anvdndaren kostnadsfritt kan lyssna pa

musik och soka latar.

“Genom att finnas pd Spotify har artisten stor mojlighet att na en extremt stor fanbas som
denne kanske annars inte hade haft tillgang till. Ndsta steg dr att fa kundgruppen att

upptdicka musiken bland all mdngden av anvindare.”

Asikterna angdende musiktjinsten Spotify gick isir bland de intervjuade. Den laga
ersdttningen till artisterna sags som nagot negativt likasa tiden det tar for nya latar att komma
upp pa Spotify vilket en av informanterna till och med sdg som en anledning till att fortsétta
fildela. Medan exponeringen i sig kunde vara positiv och rdknas till bra marknadsforing. Alla
informanterna var relativt 6verens om att fildelning aldrig gynnar artisten, dock ses det som

en naturlig utveckling som inte gar att stoppa.

“Spotify dr en ren desperationsatgdrd fran skivbolagens sida. De har ingatt en brutalt ddlig

deal i sin desperation att hantera fildelningen”.
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“Jag tycker att Spotify dr ett steg i rdtt riktning, artister far betalt for sin musik, om dn
vdldigt lite. Samtidigt tycker jag att det tar alldeles for lang tid for ldatar att komma upp pad
Spotify och da gor det att manga viiljer bort programmet, ddribland jag sjdlv.

“Jag dr helt emot Spotify eftersom det dels dr svart att fa en rdttvis fordelning, dels att
ersdttningen dr alldeles for lag. STIM Music Expo gjorde en utrdkning som visade att for att
fa en bruttolon pa 14 000 kr i manaden dr man tvungen att gora tolv Lady Gaga-hits i

veckan.”

"Spotify dr bra for de som lyssnar, men sdmre for oss ldtskrivare eftersom det absolut inte

ger nagonting i pengavdg.”

Att erséttningen fran Spotify dr alldeles for 1ag 4r ndgot som dr en ganska vanlig asikt hos
artister och som ofta hors bland dessa. Bland andra s& har Magnus Uggla vid ett flertal
tillfallen 1 ganska hérda ordalag kritiserat Spotify. Han uttryckte bland annat pé sin blogg att
han erhéllit lika mycket pengar frdn Spotify ”som en halvdan gatumusikant drar in pa en dag”
(SvD 2009-08-13). Detta ledde till att han lyfte bort sina latar fran Spotify. Aven
internationella storheter som Bob Dylan valde att ta bort sina verk fran Spotify pa grund av

den l4ga erséttningen (Aftonbladet 2009-08-13).

En av informanterna hivdar att det krdvs tolv hitlatar av Lady Gaga-storlek for att kunna
kvittera ut en bruttolon pa 14 000 kr i manaden. Detta kan stéllas mot erséttningen for spelad
musik 1 svensk kommersiell radio, vilken enligt Stim (Sveriges Tonséttares Internationella
Musikbyrd) ligger pa mellan 0,80 kr/minut och 1,50 kr/minut. LAt siga att ett verk dr mellan
tre och fyra minuter 14ngt, vilket skulle generera en erséttning pa ungefar fem kronor hogt
raknar varje gang laten spelas. For att i detta fall kunna kvittera ut 14 000 kr i manaden skulle
1 sé fall ens verk behdva spelas upp emot 3 000 génger i svensk kommersiell radio under en
ménad, det vill sdga 100 génger per dag. Det ska ségas att detta som sagt endast géller musik
som spelas i den kommersiella radion. Erséttningen for spelade verk i Sveriges Radio ligger
betydligt hogre, fran 7 kr/minut i P4 Lokal till 150 kr/minut i P1, dock spelas inte alls lika

mycket musik dér s chansen att fa sin lat spelad dér dr avsevért mycket mindre. (Stim)

Fragan ar huruvida erséttning fran Spotify dr rimlig i forhéllande till hur erséttningen ser ut

fran verk som spelas i kommersiell radio. Ersdttningen frdn kommersiell radio 4r, vilket visas
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i exemplet ovan, inte skyhdg. Det ska dock tilldggas att exemplet endast avser Sverige. Har
man en 14t som spelas flitigt i utlandet blir beloppen hogre. Vad kan da Spotify liknas mest
vid, kommersiell radio eller mer traditionell skivforséljning. Nar man koper en lat via
exempelvis Cdon, sd betalar man ett visst belopp for produkten, sdg 10 kr, och dérefter &r man
fri att lyssna pa denna hur manga ganger som helst. Kostanden per lyssning blir efter flera
tusen lyssningar vildigt 14g. P& Spotify kan man ju faktiskt lyssna pa en 14t hur manga ganger
som helst och fragan ar da hur stor ersittningen ska vara och hur den ska organiseras. Ska
man som kompositor fi ersittning per lyssning eller ndgot annat sétt. Problemet &r att Spotify
till viss del, likt kommersiell radio, finansieras via reklamintékter, vilket styrs av hur attraktivt
det dr fOr annonsorer att synas och horas dér. Reklamintékter beror 1 princip alltsd pa antalet
anvéandare. Dessutom dr Spotify ett vinstdrivande foretag som vill gd med vinst, vilket ocksa

ar en aspekt att ta med 1 bilden.

Sammanfattningsvis sé r det svart att avgora huruvida erséttning till kompositorer fran
Spotify dr rimlig eller inte. JamfGrelsevis sa dr ersittningen fran kommersiell radio inte heller
sarskilt stor. Dock dr inte Spotify detsamma som kommersiell radio, men finansieringen ar till
viss del liknande. Problemet &r att ersattningsmodellen for kompositorer tenderar att bli

komplex dér flera faktorer ar avgdrande.

“"Myspace dr vil bade bra och ddligt. Det dr bra for dem som dr nya i branschen, dock skulle
Jjag sjdlv vara rddd om de latar jag la upp pa Myspace eftersom man inte vet vad som hdnder

’

med dem.’

“Pa ett sdtt dr Myspace jittebra dd talangfulla mdnniskor kan ldgga ut sin musik utan att
behéva ga via forlag och skivbolag etc. Tyvdrr finns det ocksa alldeles for mycket skrdp som

dr vdrdelost, vilket leder till att det som verkligen dr bra riskerar att forsvinna i bruset.”

Myspace framkallar bide positiva och negativa kiinslor hos informanterna. A ena sidan tycker
man att det dr ett bra verktyg for dem som vill ldgga ut sin musik och goéra den tillginglig,
man behdver inte g via forlag, skivbolag och dylikt. A andra sidan s4 leder det till att
kvalitén pa det som publiceras sjunker da ett finns alldeles for mycket som haller alldeles for
lag kvalité. Det &r svért att nd ut ur den djungel av musik som finns. En férdel med Myspace
ar att den som lagger ut sin musik kan fa direkt respons fran lyssnarna i till exempel en

géstbok. En form av medierad interaktion mellan artisten och lyssnaren, 1 vilken artisten ar
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mer tillgdnglig &n artister historiskt sett varit (Thompson 2001, s.109ff). Man fér direkt
respons pé sina verk och ser vad som fungerar och vad som inte fungerar. Dock kan det finnas
personer som skriver negativa kommentarer i den typen av falt. Som artist kan det déarfor vara
lampligt att endast ta till sig kritik av det mer konstruktiva slaget och inte lata sig pdverkas

negativt av kommentarer vilka endast har destruktivt syfte.

Négon namner ocksa att denne skulle vara uppmairksam pa vad som hénder med de verk som
laggs ut pd Myspace eftersom det litt kan spridas. Det fir 4ndé betraktas som en risk man som
artist maste vara beredd att ta om man véljer att ha musik for lyssning p4 Myspace. Man fér
helt enkelt viga fordelar mot nackdelar. Alternativt sa ligger man inte ut hela latar utan
kanske endast 30 sekunder eller liknande, d& det inte forefaller sarskilt attraktivt att som

lyssnare endast inneha en liten del av laten.

4.4. Gratis eller inte? — det ir fragan

Under de senaste tio aren, sedan Napsters intag, har den sa kallade fildelningen exploderat.
Vem som helst kan gratis ladda ner 1 princip vilken musik som helst, ofta innan officiella
sléapp, med hjélp av olika program och tekniker. Den mest kinda &r den sa kallade bittorrent-
tekniken dir anvdndarna laddar ner material fran varandra i ett gemensamt nitverk. Detta har

fatt stort genomslag hos den yngre generationen (Sydsvenskan 2009-02-24).

“Jag tycker att musikbranschen har blivit vildigt avtrubbad dem senaste 5-6 dren med tanke
pa att det knappt gar att tidna pengar pd sin musik ldngre om man inte redan har ett namn
for sig som till exempel The Beatles som lyckades toppa alla Itunes listorna helt utan
marknadsforing tidigare i ar. Mycket beror det pa "torrentgenerationen” som har gjort all
musik sd ldttillganglig pd internet, vilket har medfort att artister som tidigare kunde tjina
stora pengar pa sina skivsldapp knappt har rdd att fortsdtta. Vill ocksa tilldgga att detta inte
nodvindigtvis innefattar de storre artisterna som tjidinar sina "riktiga" pengarna pad sina

artistspelningar och utsalda shower vdrlden over.”

“Jag tycker fildelning bade dr bra och daligt. Det finns artister och latskrivare som bara dr
verksamma pd Internet och som inte dr signade av majorbolag. Jag forstar att man dd vill
ldgga upp sin musik pa Myspace eller via streaming, men jag tycker dnda att de borde fa

ndgon typ av ersdttning.”
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Det dr inte endast icke etablerade formagor som véljer att gora sin musik tillgdnglig gratis via
nedladdning pa nitet. 2007 valde det brittiska rockbandet Radiohead att lata fansen ladda ner
deras nya album /n Rainbows till den kostnad man ansag rimlig. Var man inte beredd att
betala ndgot behdvde man inte. Det intressanta var dock att minga dndd valde att ladda ner
albumet med hjélp av traditionell fildelning. Efter ndgra dagar hade 500 000 anvint sig av
fildelningsprogrammet Bittorrent for att ladda ner albumet. Detta berodde troligtvis pa att man
var tvungen att registrera sig med namn och adress for att kunna ladda ner albumet fran
bandets hemsida. Trots detta valde dnda 1,2 miljoner anvéndare att ladda ner det lagliga
alternativet och enligt en webbenkit och resultatet utifrdn den sé tjanade Radiohead &ndé
cirka 60 miljoner kronor pa att folk &nda betalade en liten summa nir man laddade ner fran

hemsidan (Ny Teknik 2007-10-24).

Exemplet ovan visar pa ett antal saker. For det forsta s& har manga personer som vana att
ladda ner musik via olika fildelningsnétverk. For dessa spelar det troligtvis ingen roll att det
finns ett lagligt alternativ som ocksa ar helt gratis. Beteendemonstret dr sa val invant.
Eftersom man anvinder sig av fildelningstjanster dagligen s dr det betydligt littare och
mindre jobbigt alternativ &n om man maste ga via en hemsida. For det andra sd visar exemplet
att det gér att tjina pengar pa musik. Folk dr fortfarande beredda att betala en mindre summa
for musik om den ar tillrdckligt attraktiv. Nu kan troligtvis inte alla tjina 60 miljoner kronor
likt Radiohead, men om priset &r det rétta sa finns hir en mojlighet for 4ven mindre aktorer att
tjana pengar pa musik. Gors musiken tillgéinglig via en hemsida kan man dessutom hélla ett
relativt 1agt pris da det inte finns ndgra mellanhdnder som exempelvis skivbolag, forlag,

aterforséljare eller dylikt som ocksa sak ha en del av kakan.

Doug Lichtman, professor i Upphovsritt vid UCLA School of Law, tror att Radiohead-
historien kan leda till att artister 1 framtiden kommer att dra sig for att utnyttja nya betalnings-
och distributionsmodeller (Ny Teknik 2007-10-24). Dock sé finns det faktiskt exempel pa
andra band som gatt liknande vigar som Radiohead, bland annat amerikanska Nine Inch
Nails, vilka vid ett flertal tillfdllen sléppt album pé nétet, tillgdngliga for fansen att ladda ner
gratis alternativt for en mindre summa, fem dollar (DN 2008-03-03, Aftonbladet 2008-05-06).

Det verkar som att ndtet fungerar vl som distributionsform, &tminstone for stora artister som
i de tva foregdende exemplen. Det géller bara att rétta sig efter marknadens villkor, det vill

sdga anpassa priset pa produkten efter hur mycket folk dr beredda att betala for den. Fragan ar
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huruvida detta kan fungera for oetablerade artister. Ar konsumenterna beredda att betala for

nagot som dr relativt oként?

" Attityden till musik har fordndrats. Det tycker jag dr vildigt upprorande. Mdnga bryr sig
inte, vilket leder till att virdet pd musik sjunker. Man ser bara slutprodukten och ser inte hela
processen bakom och det ofta ganska omfattande arbete som har lagts ner. Ena dagen dr det

ena, ndsta dag dr det nagonting annat.”

"Attityden att det ska vara gratis tycker jag dr helt absurd. Jag skulle aldrig sno en troja i en
butik.”

“Jag ser inga som helst fordelar med fildelning.”

”Aven om dtgiirder skulle scttas in finns det dndd de som skulle lyckas gd runt systemet. Det

rdcker ju med att en person koper en skiva och ligger ut pd ndtet. Sedan dr det igang.”

Den generella uppfattningen synes vara att fildelning i sin raaste form inte ar nigot speciellt
bra, dock sa finns det nyansskillnader i asikterna. Givetvis sa tycker flera att vill man ldgga ut
sin musik sa ska man fa gora det, men som nagon siger, en viss erséttning borde dnda utga till

upphovsmannen.

Musikens tillganglighet har 6kat betydligt. Idag kan man bestdmma sig for att man vill lyssna
pa exempelvis Metallicas senaste album. Inom fem minuter kan man lyssna pé det. Tycker
man inte det dr bra sa sldnger man det kanske 1 datorns papperskorg. Forr var man tvungen att
ta sig till en aterforsiljare och kdpa skivan. Detta resulterar i att manga konsumerar latar i
nagon form av ”’slit-och-sldng-kultur”, vilket &ven nimns bland informanterna. En annan
aspekt att ta hdnsyn till ar att det finns s& manga fler medieformer att konsumera. Pa till
exempel 1960-talet existerade 1 princip endast musik som nagot slags ungdomsuttryck. Idag
finns det TV-spel, datorspel, mobiltelefoner, mp3-spelare etc. Det finns mycket mer att ldgga
pengar pa. Det kinns kanske mer lockande att ldgga pengar pa det senaste Xbox-spelet dn pa
musik eftersom den édnda finns gratis pa nétet via olika gratisteknologier eller via fildelning.
Det ér betydligt omsténdligare att kopiera ett Xbox-spel. Det hér ansluter till tidigare
resonemang om attityder att musik har ett mindre virde idag 4n tidigare. Man &r betydligt mer

villig att betala 600-700 kr for ett TV-spel dn 150 kr for en skiva.
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4.5. Inkomsterna forindras

Da skivforséljningen har minskat avsevért under de senaste tio aren maste artister och andra
musiker idag hitta andra inkomstkallor, till exempel fran livespelningar, kringforséljning och
dylikt. Sjdlva forsdljningen av fysisk musik i form av skivor kan inte ldngre betraktas som
ndgon siker inkomstkélla och &r oftast inte heller den huvudsakliga. Det krévs mer
marknadsforing idag &n tidigare for att nd ut, framfor allt for de mindre kénda aktorerna. Man

maste ocksé hitta nya kanaler att distribuera sin musik genom.

"Samtidigt som musiken pd ndtet dr i princip gratis och det inte gdr att tjdna pengar pad det
ldangre sd har olika agenter tagit 6ver stora delar av livespelningar och kommersialiserar det
sd langt det gdr. Ingenting har fordndrats egentligen utan intdktsmodellerna har flyttats fran

Sfysisk musik till live musik.”

Ett exempel pé divergens dér innehallet blir allt smalare och mer nischat for att attrahera en
specifik del av publiken (Hvitfelt & Nygren 2005, s.20). Detta kan beskrivas som bade en
individualisering och en fragmentering av publiken. Internet har bidragit véldigt mycket till
den hir typen av divergens. I syfte att dverleva i dagens mediesamhélle och med nya
medieteknologin stindigt ndrvarande dr det av stor vikt for artisterna att standigt forsoka finna
nya sitt att tjina pengar pa sin musik utdver skivforsiljningen. Det kan da istédllet handla om
att tjina pengar pa biprodukter sdsom till exempel livespelningar, framtrddanden, varuméarken
och sponsoravtal. Detta kan liknas vid en marknadskonvergens dir olika marknader smilter

samman.

”I och med att man inte kan tjdna pengar pd musiken ldngre sd flyttas fokus till
biprodukterna. Man letar hela tiden efter nya koncept, kombination av varor och tjdnster for

att tjdna pengar pa det istdllet.

Det handlar istdillet om att tjina pengar pa andra sdtt sasom merchandise, livespelningar,

[framtrddanden, varumdrken och sponsoravtal.”

Ett exempel pa hur man kan tjdna pengar pé en biprodukt, men dnda tjdna pengar pa sin musik
kan hamtas frdn 2009 nér The Ark sléppte sitt senaste album. Bandet sldppte inte albumet pé
traditionellt sdtt utan gjorde det i form av en tidning, som inneholl historia och andra fakta om

bandet, med tillhorande skiva. Orsakerna till att man valde att gora pa det viset var dels pa
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grund av att momsen pa bocker och tidskrifter &r mycket ldgre dn pa musik, dels pa att
produkten nu fanns tillgénglig p4 manga fler forséljningsstéllen (Thearkworld 2010, SvD
2010-04-19). Detta ar ett tydligt exempel pa mediekonvergens dar man later flera olika
medietexter sammanfogas till en produkt (Hvitfelt & Nygren 2005, s.17ff). The Arks drag ér i
flera avseenden utmérkta exempel pé hur artister kan forhalla sig till de nya tiderna. For det
forsta sa kunde produkten séljas till ett 14gre pris &n om den hade slédppts som traditionell
skiva pa grund av att momsen som sagt dr lagre pa tidskrifter an pa skivor. For det andra sa
okade tillgdngligheten markant eftersom tidningen nu fanns tillginglig hos varenda
tidningsforsaljare istéllet for endast hos aterforsdljare av skivor eftersom skivaffarer dr nigot
som dr utdoende och inte finns pa manga smaorter. For det tredje s& gjorde man produkten
mer attraktiv da det fanns en tillhérande tidning. Slutligen sa fick bandet gott om

marknadsforing eftersom lanseringen uppmérksammades 1 manga medier.

“Det har blivit svdrare att forsorja sig som heltidsmusiker idag. Man kan lika gdrna vara
bloggare. Man borde egentligen ldgga ner och borja med annat eftersom det inte dr

gynnsamt att halla pd. Idag handlar det framst om att ha rad att vara musiker.”

Flera vittnar om att det ar betydligt svarare att forsorja som heltidsmusiker idag an tidigare
och man hénvisar i mangt och mycket till fildelningens framfart, vilken har lett till att man

som kompositdr inte far ndgon ersdttning trots att ménga lyssnar pa ens musik.

“Villkoren for producenter har fordndrats mycket med tanke pd att musik inte sdljer ldngre,
for att hamna pa topplistan pd till exempel Beatport ddr mdnga elektroniska producenter
strdvar efter att hamna sa behover man inte sdlja mer dn 500-600 exemplar, vilket dr vildigt
lite och da forstdar man hur mycket musik som verkligen laddas ner pa bloggarna. Tidigare
var det ldtskrivarna som tjidinade dem stora pengarna, nu dr det istdllet producenterna som
har hamnat i rampljuset, vilket har gjort att branschen blivit tuffare samtidigt som det blir

svdrare att sld igenom.”

“Det dr ldttare att sprida sin musik men det krdvs fortfarande en viss skicklighet samt att
trdffa rdtt personer pd rdtt festivaler. Langsiktigt bygger det fortfarande pa personliga
kontakter och relationer. Alternativet dr att anlita en PR- maskin som skoter precis allting.
Idealen dr vil desamma, men drivkraften har nog minskat med tanke pa hur svart det

verkligen dr att tjdna pengar pa sin musik, mycket pd grund av "torrentgenerationen".
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“"Marknaden har blivit mer dppen, fler méinniskor kan na ut med sin musik genom Internet.

Dock krdvs fortfarande kunskap, rdtt ndtverk och strategi for att nd ut till vem som helst.

Exempelvis sda har musiktjinsten Soundcloud drygt tva miljoner anvindare och det dr da

)

vdldigt svdrt att navigera genom den hdr massan av olika artister.’

7 Artister som tidigare kunde tjdna stora pengar pa sina skivsldpp har idag knappt rad att
fortsditta. Vill ocksa tilldgga att detta inte nodvindigtvis innefattar de storre artisterna som

)

tjdnar sina "riktiga" pengarna pd sina artistspelningar och utsdlda shower virlden éver.’

Detta kan ses som ett exempel pad medielogik dér skivbolagens villkor kan liknas vid minga
andra medieorganisationers. Det man producerar ska vara billigt och samtidigt attrahera en sa
stor publik som mojligt (Johansson 2004, s.237). Detta bidrar till att de mindre aktorerna pa

marknaden féar allt svérare att forsorja sig pd musiken.

4.6. Framtiden

De nya omsténdigheterna for musiker kommer 1 framtiden att innebéra stora fordndringar och
har redan gjort sd, bland annat genom den tekniska utvecklingen i form av nya
medieteknologier. Det géller att skapa nya sétt till intdkter och fler kanaler i vilka man kan
distribuera sin musik. Integration av olika medier kommer ocksé i1 framtiden att dka, vilket
redan kan ses 1 form av 6kad konvergens (Hvitfelt & Nygren 2005, s. 17) mellan olika

medieformer, till exempel smartphones och dylikt.

“Jag tror att det i framtiden kommer att bli mycket mer Internet, appar och andra tjinster
kopplade till mobiltelefoni. Allting kommer att vara integrerat med vartannat. Kraven pd
artister att synas kommer att 6ka. Man ska rdtt image, rdtt look, man ska blogga och finnas

tillgdnglig pa Internet. Man kommer att bli ndgon form av "walking ipod’.”

Det finns redan idag flera exempel pé att kraven pa att synas som artist ar starka. Ménga
artister har bade bloggar och twittrar. Inte bara unga artister utan dven dldre artister anvander
sig av de nya medierna 1 ett forsok att oka intresset for deras artisteri och musik. Ett exempel
ar sdngaren 1 Eldkvarn Per ”Plura” Jonsson som infor bandets lansering av sitt album Svart

blogg 2007 bloggade 1 sex veckor for att skapa intresse for det kommande albumet, vilket
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lyckades da uppmairksamheten i media var stor (Aftonbladet 2008-11-10). Detta &r troligtvis
nagot som kommer att bli &nnu vanligare i framtiden att man far mojlighet att ta del av

artisters vardag i form av blogginldgg, rorliga bilder etc.

"I framtiden kommer man att producera musik och ddrefter ldgga ut pa Internet for

* »
Streaming.

“Jag tror att nagon mdste utveckla ett lagligt alternativ som dr lika smidigt som till exempel

www.beatport.com och som dr ldttillgdngligt bade i datorn och i mobilen for att folk skall
borja kopa latar. Jag tror det handlar mycket om instdllning, i framtiden hoppas jag sjdlv pa

att kunna tjdna pengar pd min musik och inte enbart forlita mig pa mina spelningar.”

“Jag jobbar sjdlv med att starta upp ett slags STIM for Internet ddr man ska fd ersdttning for
streamad musik och den musik man har pd Myspace. Det skapas en klyfta mellan latskrivare
ndir vissa far ersdttning och andra inte fir det. Aven om man inte trycker upp sina skivor rent
fysiskt utan endast streamar eller liknande bor man dndd ha rdtt till nagon form av

ersdttning.”

Detta &r nagot som later véldigt intressant da det oberoende av hur stor man ar skulle utga
ndgon form av erséttning. Fragan ar bara hur detta ska organiseras? Om man jamfor med
kommersiell radio och Spotify till exempel sa finansieras ersattning till artisterna med hjélp av
annonsorer som koper reklamutrymme. Om alla som finns pa Myspace eller streamar musik
ska kunna erhalla ersdttning maste det i sa fall finnas vildigt manga annonsérer som éar villiga

att betala ganska stora summor. Det kan bli svért att genomfora dven om tanken dr god.

“De stora namnen som till exempel RedOne kommer kanske att tjina dnnu mer pengar och fd
mer pengar frdn sina bolag, medan de som inte har nagot skivbolag i ryggen kan komma att

’

fa det dnnu svarare. Gors ndgot kan klyftan minska.’

Med klyftan avses den klyfta som skapas mellan de etablerade aktorerna vilka i en del fall
tjénar vildigt stora summor och de icke etablerade som tjdnar véldigt lite eller ingenting. Det
ar mycket mojligt att sa &r fallet och resonemanget kan appliceras pa Castells teorier om en sa

kallad “’supertext” i vilken han menar att det sker en social differentiering i mediekonsumtion
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(Castells 2000, s.420ff). Man skulle kunna vinda pa det resonemanget och séga att det ocksa
sker ett slags social eller ekonomisk differentiering 1 medieproduktion 1 detta fall
musikproduktion med avseende dels pa ekonomiska aspekter, dels pd att man far allt svarare

att synas som icke etablerad musiker.

5. Resultat

Denna studie har undersokt hur musiker och kompositorer upplever de fordndringar som skett
under det senaste decenniet till f61jd av den tekniska utveckling dér gratistjanster som
fildelning och Spotify ses som relativt vanliga foreteelser. Den samlade bilden é&r inte
enhetlig. I vissa fall har man likartade uppfattningar, i andra gar asikterna mer isér. Vad géller
fildelning sa 4r informanterna i hog grad dverens om att fildelning dr nagot negativt, &ven om
det i vissa fall kan finnas fordelar. Exempelvis ér det positivt for icke etablerade musiker som
vill 1dgga ut sin musik utan att behdva ga via nagot skivbolag, forlag eller liknande.
Attitydfordndringen dr ocksa ndgot som flera berdr, det vill sédga att viardet och sjdlva
uppfattningen om musik har férdndrats. Idag ser manga musik som nigot slags kul grej som
bara uppstér fran intet. Man forstér inte hur mycket arbete som faktiskt ligger bakom. Det

uppstar ett slags “’slit-och-slang”-kultur.

Myspace upplevs som ett bra verktyg for aspirerande musiker eftersom vem som helst ges
mojlighet att ldgga ut sin musik utan att vara kontrakterad hos ndgon etablerad aktor pa
marknaden. Myspace har ju ocksa faktiskt lett till att flera artister har slagit igenom och sedan
fatt en karridr just tack vare exponering pa Myspace. Dock ses det som ett problem att vem
som helst kan ldgga ut vad som helst, vilket leder till att det ndrmast blir en dversvimning av
material dar mycket inte héller speciellt hog kvalité. Det som verkligen &r bra riskerar att inte

na ut eftersom det ar vildigt svart att utmérka sig.

Spotify delade rent &siktsméssigt informanterna. En del tyckte att det var en bra tjinst d4 man
har mojlighet att nd ut till minga och storre mélgrupper samt att en viss erséttning erhélls till
skillnad frén exempelvis Myspace. Vissa holl dock inte med utan var véldigt negativt instillda
till Spotify da de tyckte att ersittningen var alldeles for 1ag. Ur anvdndarsynpunkt har Spotify
ocksa vissa nackdelar da det ofta tar ett tag innan nya l4tar finns tillgéngliga. Gemensamt for

Spotify och Myspace dr att man som artist latt forsvinner i bruset av alla artister och latar.
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I princip samtliga hade en negativ instéllning till fildelning och tyckte att det inte gynnade
musikbranschen 6verhuvudtaget. Dock fanns det asikter om att man ska ha rétt att ldgga ut
material for gratis nedladdning, vilket till och med kdnda artister gjort, men att man dnda
borde {4 ndgon form av ersittning. Detta géllde dven sa kallad streamad musik. Fildelningen
har mest drabbat mindre artister, d4 de storre oftast kan forsorja sig pd annan verksamhet, som
konserter, kringforséljning och dylikt. Detta ar svarare for icke etablerade artister med
begrinsade resurser. Generellt tycker informanterna att det redan idag ar svart att forsorja som

heltidsmusiker och tror att det i framtiden kommer att bli 4nnu svarare.

Musiker har redan paverkats mycket av de nya villkoren och kommer att paverkas av dessa
dnnu mer 1 framtiden. Det kommer inte ldngre att rdcka med att bara géra musik. Image blir
allt viktigare. Fler och fler medier integreras 1 allt hogre grad och man maste bade horas och
synas mer pa ratt stillen, exempelvis via bloggar, applikationer och dylikt. Det géller helt
enkelt att erbjuda konsumenterna ndgonting extra utover sjilva musiken. Biprodukter och
kringforsdljning kommer att bli allt viktigare. Bland informanterna ndmns ocksa att
tillgéngligheten for att kunna kopa latar via Internet och via mobiltelefon borde dka. Flera
eftersoker ett lagligt alternativ till fildelning som &r enkelt att anvdnda och dér dven
kompositorer erhéller ersittning for sina verk. Det kommer dven att krdvas en
attitydforandring hos konsumenterna sé att dessa aterigen véljer att 1dgga pengar pa musik
annars kommer intdktsmdjligheterna for ménga att forsvinna vilket kan leda till att det 1

framtiden inte kommer att finnas musiker i samma utstrackning som idag.
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Bilaga 1

Intervjuguide

Hur ser du pé musikbranschen idag?

Hur borjade du sjédlv — vad fick dig in pa banan?

Pa vilket sétt har villkoren forédndrats de senaste 5-10 aren?
Ar det littare att fa skivkontrakt idag?

Finns det ndgra nackdelar med den nya tekniken (Internet)?
Réder samma ideal som forr? Drivkraft?

Hur gér du tillviga for att marknadsfora dig sjdlv idag?
Vad anser du ar bra respektive dalig PR?

Vad anser du om gratistjdnster sdsom Spotify?

Hur stiller du dig till fildelning?

Ar det svérare att forsdrja sig pd musiken idag?

Tror du att kvalitén har paverkats 1 och med dagens teknik?
Hur ser du pé framtiden?

Vilka atgérder tror du pa?

Lucie Nilsson, Fredrik Sjogren
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