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Sammandrag

Denna uppsats grundar sig pa ett antal kampanjtexter for rittvis handel och produkt-
markningen Fairtrade, och diskuterar problematik som uppstatt vid dverséttningen av
dessa. Texterna kommer fran organisationerna Fairtrade Foundation och Traidcraft i
Storbritannien och har Oversatts pa uppdrag av Kyrka for Fairtrade i Sverige.
Uppsatsen inleds med en analys av killtexten och av diskursen for kampanjtext for
vilgorenhet. Killtext- och diskursanalysen baseras pa Norman Faircloughs kritiska
diskursanalys och Lennart Hellspong och Per Ledins teorier om brukstextanalys. Hér
faststills vilka argumenterande strategier som anvinds i kélltexten. Efter detta foljer
overviganden infor Oversidttandet. Den huvudsakliga analysen utgdrs av en
oversittningskommentar som med grund i Rune Ingos och Basil Hatim och Ian
Masons teorier behandlar stilférindringar som uppstatt som ett resultat av en
funktionell oversittningsstrategi. Syftet har varit att kritiskt diskutera hur olika val av
oversittningsmotsvarigheter har lett till en stilférdndring i den Gversatta texten, och

hur detta paverkar textens budskap.

Nyckelord: Oversittning, Fairtrade, kampanjtext, argumenterande text, kritisk

diskursanalys, intertextualitet.

Engelsk titel: ”Good news to the poor” — Translating Intertextuality in a Fairtrade

Campaign



1. Inledning

Denna analys bygger pa en dversattningsuppgift som gjorts som ett autentiskt uppdrag
i Oversittning fran engelska till svenska, inom ramen for Gversittarutbildningen vid
Lunds universitet. Uppsatsen bestar av en analys av killtexten som foljs av ett kort
avsnitt som behandlar Overvdganden och strategier infér Oversittningsarbetet.
Direfter foljer Oversittningskommentaren som &r en analys av maltexten och bygger
pa specifika problem som uppstitt under arbetet med Oversittningen av olika
intertextuella inslag. Killtextanalysen grundar sig pa Norman Faircloughs teorier for
text- och diskursanalys och i Lennart Hellspong och Per Ledins handbok i brukstext-
analys, Vigar genom texten. Oversittningskommentaren utgdr frin Rune Ingos
Konsten att oversdtta och Basil Hatim och Ian Masons diskursfokuserade
Oversittningsteorier.

Killtexten bestar till storsta delen av avsnitt fran fyra olika kampanjbroschyrer
for produktmirkningen Fairtrade,' som #r en oberoende produktmirkning med
internationella kriterier for rittvis handel (pa engelska fair trade). Fairtrade
International som utvecklat kriterierna for produktmérkningen Fairtrade 4r en av
manga organisationer som arbetar internationellt med réttvis handel — for att odlare
och anstillda i utvecklingslidnder ska fa “tillgang till en internationell marknad och en
mojlighet till okad forsiljning”.” En mindre del av killtexten kommer frén
organisationen Traidcraft som kallar sig for Storbritanniens ledande organisation for
rittvis handel.

Oversittningen av texterna sker pa uppdrag av Kyrka for Fairtrade,’ som
diplomerar forsamlingar for att uppmuntra deras arbete med etisk konsumtion och
rittvis handel. Kyrka for Fairtrade leds av en styrgrupp bestdende av representanter
for samfund som valt att engagera sig i projektet, samt Sveriges Kristna Rdd och
Foreningen for Fairtrade Sverige. De Oversatta texterna kommer under 2011 att

anvindas i kampanjen Fairtrade Fokus, som ér riktad till allménheten i Sverige. Vissa

! Fairtrade skrivs hir med stor bokstav och utan kursivering och stir dé for produktmirkningen. Namn
pa organisationer diar namnet Fairtrade ingér skrivs ddremot ut med kursiverad text.

2 Se www fairtrade.se, Kriterier for Fairtrade. For att produkter ska fi mirkas med Fairtrade-mirket
stélls krav pa l6neniva, langsiktiga handelsrelationer och ett garanterat minimipris. Man arbetar dven
for forbattrade sdkerhets- och hilsovillkor for anstillda genom bland annat premier till investeringar i
lokalsamhdllet och framjande av ekologisk produktion.

3 Tidigare kallad Kyrka for Rittvisemdrkt. Mirkningen Rittvisemirkt anvindes fram till 2010 men har
numera overgatt till att kallas Fairtrade som ett led i en internationalisering av Fairtrade-mérket.



delar av texten kommer att anvdndas i gudstjdnstmaterial som forsamlingar bestéller
av Kyrka for Fairtrade.

Kampanjmaterialet som helhet dr sammanfogat av olika typer av kortare
texter. Bilder och layout utgor en viktig del av broschyrerna, som &r uppbyggda som
ett nitverk av budskap. Hér behandlas enbart texten, som dr medvetet formad for att
paverka mottagaren pa flera olika nivéer. Fokus kommer att ligga pa hur texten
kommunicerar genom sin struktur, genom innehallsord och sprakhandlingar.
Oversittningskommentaren #r en analys av svarigheter som uppstatt vid verforingen
av vissa typer av ord och uttryck som dr utmérkande for killtexten, med syftet att

studera de vinster och forluster som valen av dverséttningsmotsvarigheter resulterar i.



2. Killtexten

Textens huvudsakliga tema &r rdttvis handel och hur den forverkligas genom
Fairtrade. Pa ytan bestar kampanjmaterialet av kortare textavsnitt med relativt
lattillgdnglig text, uttrycksfulla rubriker och upplysningar, samt bilder som bar pa
kampanjens budskap. Flera textavsnitt dr avsedda att ldsas upp hogt. I kampanjen har
man anvint sig av ett mycket modernt medium — PDF-broschyrer som sprids genom
internet. Inom textmaterialet rdknar jag till sex olika texttyper med olika stil, olika
sorters argumentation och delvis olika syften. De sex texttyperna kallar jag for

informationstext, uppmaningstext, narrativ text, boner, bibeltexter och vittnesmal.*

2.1 Organisationerna och texterna

Sedan nagra ar tillbaka arbetar man inom Fairtrade International mer inriktat for att
fa fler organisationer vérlden 6ver att ansluta sig till Fairtrade-mérkningen. Nationella
initiativ certifierar och marknadsfér nu produkterna i manga olika linder, medan
organisationer (Fairtrade Marketing Organizations) arbetar med informations-
spridning. Killtexten har anvints under kampanjen Fairtrade Fortnight i
Storbritannien. Fairtrade Foundation, som &dr den brittiska organisationen bakom
kampanjen, har gett ut olika broschyrer i syfte att inspirera till engagemang. Fran
deras hemsida kan man ladda ner de broschyrer som storre delen av materialet dr
himtat fran: Campaigner Action Guide och Church Action Guide,” samt #dven
broschyrer med namn som Jewish Action Guide och Islam and Fairtrade.

Traidcraft dr en kristen organisation och arbetar liksom Fairtrade Foundation
med projekt i utvecklingsldnder och kampanjer i Storbritannien. En del av
organisationen Traidcrafts produkter #dr Fairtrade-mirkta. Texterna fran de béada
organisationerna dr mycket lika varandra, dven om Traidcraft har en mer sjalvklar
auktoritet inom den kristna diskursen i egenskap av kristen organisation, medan
Fairtrade Foundation anviander sig av den, liksom av andra religiosa diskurser, men

ar en religiost obunden organisation.

* Se tabell i bilaga for en dversikt dver de olika texttyperna.

> Se http://www fairtrade.org.uk/show_off_your_label/how_to_show_off/supporters/ (Campaigner
Action Guide) och http://www fairtrade.org.uk/includes/documents/cm_docs/
2010/f/£14_church_action_guide_2011_download.pdf (Church Action Guide).



Bland de texter jag kommer att diskutera finns en informerande text om internationell
handel, narrativa texter om odlare som fatt forbittrade villkor tack vare Fairtrade,
forslag pa aktioner som kan inspirera andra att borja handla och forespraka Fairtrade-
mirkta produkter, samt boner som ska inspirera till engagemang. Texttyperna dr
relativt olika varandra i sin utformning men har en tydlig gemensam kontext inom
ramen for den diskurs som diskuteras mer i detalj nedan. Det dr svart, pa grund av
texternas olikhet, att specificera en dvergripande stil. Trots olikheten kan man dock i
de flesta texttyperna se inslag av ett modernt och vardagligt sprakbruk. Jag kommer
att diskutera stildrag som jag anser ir typiska for textmaterialet som helhet, och som

visar sig genom specifika ord och uttryck.

2.2 Vilgorenhetsdiskursen

Kiilltexten tillhor en diskurs® vars mal dr att virva medlemmar till vilgdrande
andamal; den ger exempel pa hur man med utgangspunkt i det kristna budskapet kan
engagera minniskor att kopa och forespraka produkter mirkta med Fairtrade-
symbolen. Det finns inslag av flera olika genrer, till exempel reklam, poesi och
religios text. Med en genredefinition som baseras pa verksamhet, i enlighet med
Norman Faircloughs teorier (2003:26) viljer jag att kalla genren som texten tillhor for
vilgorenhetskampanj och texten for kampanjtext.

Om kyrkan och vilgorenhetsorganisationen ses som institutioner i dagens
visterldndska samhille, sa blir det naturligt att texten har inslag av genrer som hor till
dessa bada institutioner, som har utvecklat sina respektive genreforvéntningar.
Vilgorenhetsdiskursen, att hjidlpa de fattiga, kan sédgas vara en traditionell diskurstyp
inom kyrkans verksamhet. Det finns dven manga gemensamma drag mellan den
kristna diskursen och den moderna vilgorenhetsdiskursen, till exempel hur man
diskuterar fattigdom, hur man skildrar utvecklingslidnder och att man ser ett behov av

att hjdlpa eller “rddda” de som har det daligt stillt.

® Norman Faircloughs kritiska diskursanalys har himtat inspiration ur Michel Foucaults tinkande och
begreppet “diskurs” syftar hir pa begreppets anvindning inom poststrukturalistisk teori (jfr Fairclough
1995:18); ung. en “social sfiar” som skapas och begrinsas av sociala strukturer. Begreppet “genre”
anvinds, i enlighet med Faircloughs teorier (1995:76), om ett sétt att anvénda spraket som dr kopplat
till en sadan social sfér. Diskurstyper anvinder enligt Fairclough ofta flera olika genrer.



2.3 En argumenterande text pa flera plan

Manualer for afférs- och reklamverksamhet forklarar konceptet att skriva dvertygande
som ett klart, logiskt argumenterande som forfor ldsaren genom stil och overtygelse
(Ambrose 2009:4). Oavsett om det handlar om att fa nagon att ta stillning, eller att
kopa en produkt, sa ligger kraften i att texten anknyter till ldsaren bade pa emotionell
och rationell niva. Kampanjtexten fungerar pa manga sitt precis som reklamtext — den
forklarar vad Fairtrade har for effekt, vilka problem man 16ser och vad man vill att
lasaren ska gora. Genom att “kopa” Fairtrade-idéerna vinner man moralisk
tillfredsstéllelse. Mottagaren av texten tjdnar alltsa pa “kopet” liksom Fairtrade och
(enligt kampanjen) de fattiga bonderna vars produkter mottagaren koper. Genom
exempel frén flera av texttyperna,’ samt exempel pé viktiga strategier, blir det nedan

tydligt hur texten argumenterar pa olika plan.

2.3.1. Informationstext och rationell argumentation

I kampanjens informationstext presenteras fakta och statistik, for att overtyga pa det
rationella planet. Enligt Ulf Dahlqvist och Magnus Linde (2009:63), forfattare till
Reklameffekter — strategi, utformning och medieval, ar rationell argumentation en
vanlig reklamstrategi som dock bor kombineras med andra strategier for att verkligen
lyckas overtyga. I informationstexten radar man upp pastaenden och utvalda fakta,
vinklade pa ett sitt som tydligt visar textens perspektiv:

(Ex. 1)

Conventional trade just isn’t working for the world’s poor. Despite international
trade being worth $10 million a minute, poor countries account for only 0.4% of
this trade. [...] Fairtrade offers shoppers a chance to choose an alternative vision
of how trade can work and what it can achieve (KT s. 1, rad 4-s.2,rad 11).}

Subjektiva drag i argumentationen &r forstarkningsord som just (rad 1) och only (rad
2). Dessa kallas av Lita Lundquist (2005:68) for argumentativa markorer. Aven
despite (rad 1) visar tydligt pa textens perspektiv genom att framhdva motsatser,
enligt Hellspong och Ledin (1997:22) ett typiskt drag hos en argumenterande text,
medan siffror och belopp tyder pa tillforlitlighet. Textforfattarens bild av verkligheten

innebér att den problematiska situationen for fattiga kan 16sas genom att de ansluter

7 Jfr tabell i bilaga.
8 KT star for “killtexten”.



sig till Fairtrade och att konsumenter i rika ldnder i sin tur maste hjélpa till genom att

handla Fairtrade-mirkta produkter.

2.3.2 Narrativ text och emotionell argumentation

Att spela pa kénslor dr en annan viktig del av strategin for att dvertyga (Dahlqvist &
Linde 2009:64). Detta gors till stor del genom den narrativa texten dér det blir tydligt
hur ménniskor i fattiga linder far det béttre som en effekt av Fairtrade-mirkningen.
Hir blir vittnesmal fran verkligheten ett sétt att bevisa att arbetet gor nytta, vilket
paverkar mottagaren pa ett psykologiskt plan. Alla berittelserna dr mycket enkla i sin
uppbyggnad och har ett lyckligt slut. De dr tydligt vinklade for att bara ta med de
hindelser som visar vikten av organisationens arbete.

Historierna foljer ett monster som vi kan se i de bada berittelserna Moussa’s
Story och Uncle Jan’s Rainbow. Berittelsen gors forst personlig genom en rubrik som
talar om vem den handlar om. Direfter beskrivs hur svart det dr att leva och tjdna sitt
uppehille i den del av virlden dir huvudpersonen bor. Efter detta skildras familjens
liv och hur de klarar sig. Till slut beskriver man hur organisationen bakom texten
genom sitt arbete har fordndrat livet till det béttre for denna person, hans familj, och
ovriga i lokalsamhillet. Huvudpersonen citeras da direkt (i sjdlva verket dr det
naturligtvis textforfattaren som formar “citaten” genom ordval och vinklingar) nér
han forklarar vilka positiva fordndringar som skett. Detta monster leder till slutsatsen
att det arbete som organisationerna gor ar gott.

Texterna har en sagoliknande struktur, en sorglig historia med lyckligt slut,
vilket talar till mottagarens emotionella sida. Genom att anvédnda sin fantasi och leva
sig in i en annan individs historia forvintas mottagaren kédnna empati. Trots likheterna
i de narrativa texterna kan man se en viss skillnad mellan den fran Fairtrade
Foundation som dr mer formulerad for allminheten och den fran Traidcraft som dr
mer formulerad for en religios mottagare da den kopplar berittelsen till kristna
aktiviteter och anvidnder en tydligt kristen symbolik i sin berittarstil. Texten fran
Traidcraft avslutar med att beskriva en vacker dubbel regnbige som tolkas som en
vilsignelse fran Gud, medan texten fran Fairtrade Foundation avslutar med att mer
neutralt beskriva hur hela byn kénner sig mer trygg nér det giller framtiden och sin

forsorjning tack vare Fairtrade.



2.3.3 Ordval och virderingar

Pa innehallsplanet &r textens kommunikation med hjélp av nyckelord genomgaende
for alla texttyperna. De visar delvis pa centrala begrepp och vikten av enhetlighet i
terminologin (Hellspong & Ledin 1997:72), men ocksa pa upprepning som en viktig
reklamstrategi (Dahlqvist & Linde 2009:65). Man kan snabbt konstatera vilka som dr
de centrala begreppen genom en frekvensrikning. Det vanligast forekommande
substantivet i hela textmaterialet dr Fairtrade (42 ganger/6099 ord), direfter kommer
cotton (35 ganger), God (33 ganger) och trade (31 ganger), foljda av world, people,
farmer(s), justice och Jesus (22-29 ganger). Manga av innehallsorden i texten
(substantiv, adjektiv och manga verb och adverb) dr virdeladdade.

Pa uttrycksplanet kan orden Fairtrade och trade ses som tva motsatta begrepp.
Ett tydligt monster blir da hur trade kopplas ihop med negativt virdeladdade ord och
direfter foljs av Fairtrade som kopplas ihop med positivt virdeladdade ord.
Informationstexten i borjan av kampanjbroschyren ger exempel pa detta (KT s. 1, rad
4-10). Ordet trade forekommer fyra ganger i de forsta tre meningarna. Det omges av
flera viktiga innehallsord med negativ virdeladdning, forst i verbfrasen just isn’t
working, darefter genom adjektiv som poor och unequal. Efter en auktoritativ
presentation av fakta introduceras i slutet av textavsnittet ordet Fairtrade (KT s. 2, rad
8). Det foljs direkt av flera positivt laddade verb: offers, choose, och achieve, samt de
positivt laddade substantiven chance och vision. Laser man vidare i texten kopplas
Fairtrade ihop med bland annat benefits, making a real difference, party, excited,
commitments, helping, good news, equity and justice och love. Genom ordval och
struktur tar man i texten tydligt stdllning for vad som &r bra och vad som r daligt.

Viktiga for textens argumentation dr dven ord och uttryck som &r vanliga i
Bibeln. Med hjéilp av dem kommunicerar texten aterigen pa det emotionella planet.
Sadana ord mirks i savil texterna fran Traidcraft som i de fran Fairtrade Foundation.
De talar genom sin igenkédnningsfaktor till den religiose mottagaren, medan de
mojligen inte ens uppfattas av en mottagare som inte kdnner till Bibelns sprék lika
vil. Exempel ér joyful’ (KT s. 28, rad 23) och good gifts' (KT s. 34, rad 9). Genom
sina religiosa referenser blir de ett verktyg for att tala till mottagarens kénsla for

moral, forutsatt att denne uppfattar signalerna.

? Se t.ex. Nehemiah 12:27 (CBT).
' Se t.ex. James 1:17 (CBT).
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2.3.4 Sprak och handling

Den sa kallade AIDA-modellen &r kéind i reklamsammanhang (Dahlqvist & Linde
2009:26) och sidgs beskriva den process som reklamen stridvar efter: Attention,
Interest, Desire, Action. Processen mynnar ut i handling, vilket #dven ér
kampanjtextens slutliga mal. I Fairtrade-kampanjens uppmaningstext mérks vissa
sprakhandlingar (Hellspong & Ledin 1997:161), alltsa de handlingar avsindaren vill
utfora med texten. Det mest tydliga exemplet dr hur rationellt argumenterande delar
av texten ofta foljs av uppmaningar som join us in ... (KT s. 2, rad 15) show off ...
(KT s. 2, rad 21), spread the message ...(KT s. 3, rad 21), och be part of ... (KT s. 24,
rad 6). Flera av uppmaningarna betonar den gemenskap man far pa kopet. Dessa hor
till de direkta sprakhandlingarna och anvinder en social strategi (Dahlqvist & Linde
2009:66) — det vill sdga att mottagaren blir en del av "gemenskapen” om denne gor
som texten foreslar.

I den hér typen av uppmaningar anvéinds ocksd medvetet moderna inslag av
vardagssprak som kan ses som en strategi for att komma mottagaren inpa livet och
dven som en strivan att ladda Fairtrade-mirket med associationer till ndgot modernt
och levande. I vissa sammanhang skapas en kontrastverkan med hjilp av det moderna
uttrycket, till exempel i Show off your church (KT s. 3, rad 1), som dr en av rubrikerna
i kampanjmaterialet. Kontrasten mellan show off och church kan ses som ett sitt att
dra uppmirksambhet till texten och skapa intresse for vad som sigs under rubriken.

Nir det giller indirekta sprakhandlingar &r det virt att 1igga marke till textens
pronomen, dir we &r det vanligast forekommande (86 ganger/6099 ord) foljt av us,
their, our och you (44-52 ganger). Dessa pronomen anvinds framfor allt i de religiosa
delarna av texten — bonerna och bibeltexterna — och har funktionen att direkt dra in
och gora mottagaren till en del av sammanhanget och gemenskapen som Fairtrade
(och det kristna samfundet) star for. Man tycks inkludera forfattaren och mottagaren
savil som hela den “egna” befolkningen i detta vi och tilldelar pa sé vis mottagaren en
identitet som passar for textens syfte (Hellspong & Ledin 1997:173). Det skapas
ocksa en tydlig motsittning i de religiosa texterna mellan vi och vdrt a ena sidan, och
deras a andra sidan. Vinklingen skuldbeldgger mottagaren och motiverar pa detta sitt

till att agera:
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(Ex. 2)

We have created an unfair global trading system that allows us to enjoy cheap
clothes and food but causes others to suffer ... (KT s. 11, rad 8-11).

Texten fortsatter sedan med att erbjuda en 16sning:

(Ex. 3)

But God wills life and offers the healing power of repentance. And we, by grace
and following Christ’s example, can reject temptation. One way is through
Fairtrade ... (KT s. 11, rad 12-15).

Exempel 2 och 3, som kommer fran texttypen bibeltext, liknar typisk reklamtext i sitt
sétt att betona ett aktuellt problem (Interest), skapa en vilja att fordndra (Desire) och
direkt erbjuda en 10sning (Action). Bibeltexterna i kampanjen f{oljs alla av en
uttolkning som visar hur man kan koppla citaten eller referaten till textens moraliska
héllning och till direkt handling i sitt vardagsliv.

Aven foljande stycke, som #r en bon, ger exempel pd denna typ av
”inkluderande” sprakhandling:

(Ex. 4)

Lord Jesus, give us your heart for the poor so that their needs shape the choices we

make; fill us with a righteous anger so that we are moved to action on their behalf

and raise our voice in the face of injustice; guard us from the peril of empty

prayers and faith without deeds (KT s. 16, rad 2-8).

Hir anvinder man sig av bonens funktion for att paverka. Bonerna &r ocksa
sprakhandlingar pa ett mer indirekt plan, som gor mottagaren delaktig i texten. Nir de
lases blir de ett sitt att uppmana sig sjilv till att ta stillning.

De imperativa funktionerna hos bibeltexten och bonen utnyttjas for att forstirka
kampanjtextens budskap genom att peka pa hur mottagaren ”bor” gora. Detta sitt att
koppla etik till handling passar bra ihop med det kristna budskapet som ofta stravar
just efter att gora det religitsa till en del av vardagslivet genom konkreta handlingar
som att hjédlpa de fattiga. Kyrka for Fairtrade skriver om sitt engagemang for rittvis

handel:

Att kyrkor varit sa aktiva i denna rorelse borde inte vara ndgon verraskning for oss.
Redan fran borjan var kyrkan vérldsvid till sin natur. Den accepterade inga grianser
mellan ménniskor; “hir dr inte ldngre jude eller grek” och den var sind till virlden
med ett budskap och ett uppdrag; ”det du har gjort fér ndgon av dessa mina minsta
har du ocksa gjort for mig” (Sveriges Kristna Rad 2010:16).
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2.3.5 Intertextualitet i argumentationen

Fairclough (1995:61) talar om intertextualitet som de spar av andra genrer och
diskurser som syns i, eller kan uttolkas ur texten. Intertextuell analys fokuserar enligt
Fairclough pa grinslinjen mellan text och diskurs, och ser pa texten fran det sociala
perspektivet. Har handlar det alltsa inte enbart om spar av andra texter utan om spar
av hur man anvinder spraket i en viss diskurs. I alla exemplen ovan syns
intertextuella drag. Den traditionella sagoformen och uttrycken hiamtade fran Bibeln
ar tydliga kopplingar till andra texter, medan uttryck som show off med Faircloughs

termer dr ett intertextuellt inslag fran en talspraklig genre.

2.4 Ideologin bakom texten

John Fiske (1990:165) diskuterar i Kommunikationsteorier hur den underliggande
strukturen i vart sprak och vart samhille bestar av myter som byggs upp av motsatta
begrepp. Detta dr uppenbart i religiosa uttryck i var kultur, som de bibliska
berittelserna dir det vilvilliga stidlls emot det fientliga. Det &r tydligt hur manga av
texterna om Fairtrade byggs upp pa klassiska motsatsférhallanden mellan det goda
och det onda, de méktiga och de svaga, det virldsliga och det andliga, vilket formar
en textvirld ddr man som konsument kan vilja ”den goda sidan”. Fairtrade blir rentav
till ett medel for att na frélsning fran vérldens olyckor (jfr ex. 3 ovan), vilket troligtvis
dven tilltalar en icke-religios mottagare, som kanske lider av daligt samvete paverkat
av den massa av information om virldens olyckor som varje dag moter oss i media.
Fairtrade foundation utnyttjar alltsa pa ett tydligt sétt virderingar som passar
ithop med organisationens strivan att dka rittvis handel. Genom sitt "goda” budskap
har de auktoriteten att anvdnda den kristna diskursen pa det hir sittet. Den avsedda
tolkningen bor ungefir bli: det dr min plikt (eller mitt kall) som kristen att handla
Fairtrade-mirkt och att propagera for att andra ska handla Fairtrade-mérkt. Man tycks
vilja paverka pa individniva snarare dn nir det géller den generella politiken. Malet
med hela verksamheten verkar vara att frigan om fordelningen av vérldens resurser
ska fa mer uppmirksamhet, genom att den egna mirkningen och organisationen far
mer uppmérksamhet och fler av produkterna siljs. Nar det giller just kampanjtexten
kan man vinda pa det: textens uttryck (virderingar som formedlas) kan, tillsammans

med Ovriga strategier i texten, ses som dnnu ett verktyg for att mana till handling.

13



3. Overviaganden infor oversiattningen

Vid oversittningen kridvs vissa grundldggande praktiska anpassningar till den nya
kontexten. Till de instruktioner jag har fatt fran min uppdragsgivare hor att de
situationsspecifika referenserna till den brittiska kampanjen inte &dr av intresse for den
svenska kampanjen. Sadana delar av killtexten har dirfor dndrats eller ibland helt
tagits bort. Utover detta har jag tagit hidnsyn till vissa grundliggande
rekommendationer som Fairtrade Sverige ger pa sin hemsida angaende sprakbruk,
under rubriken Kommunikation kring namnet Fairtrade. Hir star bland annat:

Da vi refererar till Fairtrade som en produktmérkning anvénder vi i forsta hand

uttrycket Fairtrade-mdrkta produkter, i andra hand Fairtrade-certifierade

produkter. [...] Vid behov av en nagot enklare kommunikation géar det ocksa att

anvinda uttrycken Fairtrade-producenter och t ex Fairtrade-kaffe. Bristen i dessa

forenklande uttryck dr att Fairtrade hédr i hogre utstrickning framstar som ett
produktvarumirke @n som en mérkning pa produkten (Fairtrade Sverige 2011a).

Forutom sadana praktiska detaljer kommer det att kridvas anpassningar med hinsyn

till textens funktion och intertextuella drag.

3.1 Funktion och anpassningar

Eftersom textens syfte dr att Overtyga sina mottagare dr funktionen tydligt 6verordnad
formen vid valet av generell strategi, vad Lita Lundquist (2005:36) kallar for global
Oversittningsstrategi. Malet maste alltsd bli en sa funktionell Gversittning som
mojligt, som ibland tillats avvika fran killtexten rent formmaéssigt. Detta kommer att
markas genom till exempel ordval pa lokal niva, som ska passa textens syfte i det nya
sammanhanget. De lexikala valen dr viktiga for funktionen 1 alla delar av texten, men
kanske framfor allt i uppmaningstext, boner och bibeltext. Hir kommer Rune Ingos
(2007) teorier om Oversittning till anvdndning. Ingo betonar vikten av att klargora
vilken funktion varje enskilt textavsnitt har for att kunna vilja ldmpliga
oversittningsmotsvarigheter (2007:128-129). Textens imperativa funktion som
formedlar handlingsmonster till mottagarna dr central. Texten argumenterar ocksa
genom sin expressiva funktion som formedlar avsindarens ideologi genom att forse
mottagaren med kinslovdrden (Ingo 2007:128). Kinslan hos mottagaren kommer att
sta i fokus vid olika Overviganden, eftersom denna ses som ett viktigt verktyg for

textens imperativa funktion.
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3.2 Intertextuell paverkan

Det finns redan ett stort antal texter om rittvis handel pa svenska fran Fairtrade
Sverige och Kyrka for Fairtrade. En viktig strategi infor och under dversittandet dr
att ldsa andra texter om Fairtrade i jamforande syfte, for att fa ett intryck av vilka
medel organisationerna som stiller sig bakom méirkningen vill anvinda for att
kommunicera sitt budskap. En aspekt av detta kommer vara att hitta ritt “nyckelord”
for de svenska texterna, eftersom en stor del av texternas genomslagskraft bygger pa
aterkommande ord som har vissa kidnslomissiga virden eller Gvertygar just genom
upprepning. Dessa ord maste ha passande konnotationer — hir kan horisontell
intertextualitet (Hellspong & Ledin 1997:57), alltsa likhet med andra texter inom
vilgorenhetsdiskursen, vara till stor hjélp for att hitta ritt tonfall.

Intertextualiteten i bibeltexterna dr ocksa mycket viktig att ta hiansyn till —
avsnitten som direkt syftar pa eller citerar Bibeln maste Gverensstimma med en
svensk bibeloversittning snarare @n med den engelska kélltexten. Eftersom Bibeln pa
engelska savil som pa svenska utgor tolkningar av den ursprungliga texten, som bada
dessutom har en lang historia av paverkan fran de respektive nationella kulturerna,
kan det alltsa forekomma en del helt nodvindiga skillnader mellan kélltexten och
maltexten i det hér fallet. Har dr det viktigt att anpassa till den senaste Gversittningen
av Bibeln, bade for att anknyta till de svenska kyrkorna som faktiskt i vissa fall
kommer att vara sidndare av den nya texten, och for att anknyta till Fairtrade-

kampanjens drag av modernt sprakbruk.
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4. Oversittningskommentar

I analysen av kélltexten har vi sett hur kampanjtext i flera aspekter liknar och fungerar
som reklamtext. Rune Ingo (2007:133) framhaller i sin diskussion om
reklamoversittning vikten av den estetiska funktionen liksom den imperativa, och
betonar ocksa att reklamoversittning av tradition &r friare 4n méanga andra typer av
oversittning. Med hénsyn till textens dmne kan man hédvda att den informativa
funktionen ocksa ir relativt viktig, eftersom sédndaren strivar efter att sprida kunskap
om fattigas situation och orittvisa handelsavtal. Den informativa funktionen dr dock
underordnad den imperativa pa grund av bristen pa neutralitet hos sidndaren. Det dr
endast utvalda fakta som presenteras med ett klart syfte att propagera.

Oversittningsanalysen kommer att fokusera pa textens imperativa funktion,
med utgangspunkt i Ingos Konsten att dversdtta, och kommer ocksa att ta fasta pa
Basil Hatim och Ian Masons teorier med fokus pa sprakets sociala funktioner. Vikten
av dessa teorier for oversittningen och for analysen kan sammanfattas med Hatim och
Masons ord:

Whatever is said about the degree of freedom the translator has, the fact remains
that reflecting the ideological force of the words is an inescapable duty (1990:161).

I analysen av killtexten har det blivit tydligt hur ideologin visar sig i texten, genom
struktur, enskilda ord och uttryck, och hur dven dessa vérderingar i form av ord ses
som ett sitt att uppmana till handling. Hatim och Mason (1990:238) betonar hur
intertextualitet &r ett viktigt verktyg for att kommunicera en ideologi och paverka
sociala attityder. Oversittningsanalysen kommer att diskutera intertextuella drag och
referenser i textens sprakhandlingar. Problematiken i att 6verfora dessa till malspraket

framkommer genom nagra olika exempel nedan.

4.1 Kontext och overséittning

Med hénsyn till textens karaktir har strivan vid oversittningen friamst varit att skapa
en likvirdig (formodad) effekt hos mottagaren. Hirmed ligger uppgiften att tolka
texten och situationen som en viktig dimension i Oversdttningsarbetet. Hatim och

Mason (1990:86-89) beskriver i Discourse and the translator hur Oversittaren
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befinner sig mellan tva normsystem och maste kunna urskilja vad de bestar av och var
grinserna gar. Den omfattande killtextanalysen, med fokus pa diskursen, har syftat
till att skapa en nodvindig grund for Oversittningen och analysen i detta avseende.
Hatim och Mason (1990:78) diskuterar @ven hur olika sorters sprakhandlingar leder
till texthandlingar (“text acts”) som i sin tur kan sdgas definiera texten. Att bevara
sprakhandlingarnas kraft kan dirfor ses som viktigt bade med hinsyn till textens
karaktdr och med hénsyn till effekten pa mottagarna — men detta bygger naturligtvis
delvis pa antaganden eftersom man inte kan veta hur texten kommer att fungera i
verkligheten.

Den 6versatta kampanjtextens nya siandare — Kyrka for Fairtrade — och nya
kontext har medfort 6verviaganden nédr det giller bland annat tonfall och ordval.
Kampanjen handlar om att introducera Fairtrade i nya delar av virlden. Kontextuella
aspekter av killtextkulturen har dirfor ingen relevans for mottagaren av den nya
texten utan endast for Oversittaren. Vissa stildrag har ddremot varit viktiga att bevara,
till exempel det vardagliga tilltalet som kan kopplas till syftet att fa mottagaren att
paverkas.

Nir det giller stilfordandring finns uppenbara fordndringar endast pa vissa
punkter, kanske tydligast i textens direkta sprakhandlingar. Sadana foridndringar dr
kopplade till sprakbrukskonventioner i den svenska kontexten. Béade generella
sprakbrukskonventioner i de respektive kulturerna och specifika konventioner nir det
giller stilbruk inom vélgorenhetsdiskursen har varit viktiga att ta hinsyn till. Som ett
stod for den svenska versionen har ett antal texter fran den svenska
vilgorenhetsdiskursen anvints i jamforande syfte, vilket har varit till stor hjdlp vid
ordval. De texter som anvints i detta syfte har delvis hidmtats fran Kyrka for
Fairtrade." Fran Fairtrade Sverige har jag anviint mig av en del kampanjmaterial'®
och jag har ocksa anvidnt material fran den i grunden kristna organisationen

Individuell Mcinniskohjiilp (IM)" samt Nditverket Riittvis Handel "

" Materialet Forbon for Kyrka for Fairtrade, Ar vi beredda att leva solidariskt? , Det dr kyrkans ansvar
att agera!, Om fattigdom och rikedom i bibeln och Kyrka for Fairtrade Utbildningsmaterial, finns att
ladda ner pa http://www skr.org/verksamhet/ekumeniskdiakonikyrkasamhalle/kyrkaforfairtrade/
material.4.244c2fbe120dce4c6af800015764 .html.

12 Materialet World Fair Trade Day, Fairtrade Fokus 2010 och Aktivitetsguiden 2010 finns att ladda
ner pa http://www fairtrade.se/cldoc/985 .htm.

13 IM:s hemsida www.manniskohjalp.se har anvints som referens for uttryck och ordval i kampanjer.

' Hemsidan www rattvishandel.net har frimst anvints som referens for narrativ text.
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4.2 Specifika stildrag och kinslovirden

Som nédmnts i kélltextanalysen &r det dr svart att specificera en Gvergripande stil for
texten eftersom den bestar av sa manga olika texttyper, som ocksa inbordes blandar
olika stilar. Diaremot framtriader tydligt vissa stildrag. Textens imperativa funktion tar
sig uttryck i sprakhandlingar i bland annat uppmaningstexterna. Hiar har det varit
viktigt att tinka pa stildrag och hur de talar till mottagaren, framfor allt i direkta
uppmaningar, eftersom textens grundldggande syfte kan bli lidande om tonfallet inte
kédnns ritt. I sammanhanget dr formedlandet av stildrag savil som virderingar viktiga
aspekter. Nedan analyseras med anledning av detta problematiken kring ordval,

kopplad till kontextanpassning och sprakbrukskonventioner.

4.2.1 Likviirdighet

Eftersom texten spelar pa — och vill formedla — kinslor 4r en central aspekt de
enskilda ordens kinslovidrde. Som Oversittare dr det, som Ingo uttrycker det, viktigt
att kdnna till de “kénslovirden som dr gemensamma for en vidare krets av
sprakbrukare” (2007:109). Ingo skriver vidare att Oversittningsmotsvarighetens
kédnslovirde bor vara likvirdigt med kénslovirdet i kéllsprakets ord (2007:110).
Enligt Hatim och Mason (1990:8) ir det problematiskt att tala om likvéardighet
(equivalence) nir det géller Oversittning, eftersom konceptet underforstatt innebér att
det skulle finnas en total likvirdighet som man bor stridva efter. De hdvdar att man
som ¢versittare bor striva efter den ndrmsta mojliga likvérdigheten och naturligtvis i
processen avgora vad som dr det huvudsakliga syftet med textens olika delar och
specifika drag och hur detta syfte bist dterges pa malspraket. Detta har jag tagit fasta
pa och resultatet har blivit att jag i viss utstrdckning har dgnat mig at vad Hatim och
Mason (1997:219) bendmner som fri oversdttning, dir ytliga fordndringar gérs medan

fokus ligger pa att bevara textens djupare syfte.

4.2.2 Vardagligt sprak: Show off

Det moderna och vardagssprakliga inslaget i den engelska texten i uttryck som show

off 4 en utmaning for Oversittaren. For att vilja passande Oversittnings-
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motsvarigheter for sddana uttryck kriavs en kénsla for malsprakskulturen. Det finns en
tydlig motsvarighet till detta stildrag i de svenska texter som studerats, till exempel i
uppmaningar som Fika loss! eller Pimpa din butik! (Fairtrade Sverige 2010a).

Forutom i rubriken Show off your church (KT s. 3, rad 1) som nimnts ovan,
forekommer uttrycket i ytterligare tre rubriker i materialet: Show off Fairtrade cotton
(KT s. 2, rad 21), Show off an alternative (KT s. 22, rad 20) och Show off the power of
your vote (KT s. 23, rad 23). En faktor att ta hinsyn till, utéver den styrka som det
engelska uttrycket far genom att det 4r utmanande och lite ovéntat i sammanhanget, dr
mojligheten att finna en Oversittningsmotsvarighet som passar in pa alla fyra
uttrycken. Det ligger ett vdrde i upprepningen av uttrycket, nagot som i
reklamsammanhang beskrivs som repetitiv strategi — en enhetlig utformning som
repeteras gor det ldttare att minnas budskapet (Dahlqvist & Linde 2009:65).
Alternativ som Overvigts pa malspraket har varit skryt med, var stolt éver och visa
upp. Nagra av dessa har visat sig oldmpliga for att de rent lexikalt inte fungerar i alla
fyra sammanhangen (var stolt over, visa upp), medan skryt med tycks olampligt
frimst med hinsyn till kontexten — show off har trots sitt lite utmanande tonfall en
Ooverviagande positiv virdeladdning i sammanhanget, medan skrytr med har
overviagande negativ viardeladdning, framf6r allt med tanke pa kristen etik.

For att studera liknande uttryck pa svenska sokte jag igenom flera svenska
kampanjtexter. I World Fair Trade Day (Fairtrade Sverige 2011b) forekom uttrycken
Det ska mdrkas att det dr Fairtrade-mdrkt och Var med och skylta upp 1 sammanhang
diar det gillde att uppmérksamma Fairtrade. 1 Aktivitetsguiden (Fairtrade Sverige
2010a) miérktes uttrycket gor skillnad som liksom show off forekom i flera rubriker:
Gor skillnad i din butik!, Gor skillnad pa ndtet och i media! och Gor skillnad pa din
ort!. Man hade eventuellt kunnat tidnka sig att omformulera de engelska rubrikerna pa
nagot liknande sidtt i en mer funktionsanpassad strategi dven pa ordniva. I
Aktivitetsguiden anvinds ocksa Sprid budskapet! och sprida budskapet om Fairtrade,
som upplevs som nagot nedtonat i forhallande till show off. I 6vrigt anvénds ordet
engagera — som ju dock inte fungerar som Gversittningsmotsvarighet i det hir fallet —
flitigt 1 flera av texterna jag studerat, till exempel i Engagera din forsamling!
(Sveriges Kristna Rad 2011). IM anvénder uttrycken Visa ditt engagemang! och Var

med — visa ditt engagemang! i ett av sina utskick till potentiella givare.
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Vid det slutliga dvervigandet tycktes det viktigt att betydelsen visa som dversittning
av verbet show kommer med i sammanhanget, for att inte komma for langt fran
uttryckets faktiska betydelse. Losningen blev forst olika varianter dir verbet visa
ingar: Visa upp Fairtrade-mdirkt bomull, Visa upp din kyrka, Visa att det finns ett
alternativ, och Visa att din rost gor skillnad. Uttrycket visa upp har positiva
konnotationer men upplevs nagot mildare och mindre slagkraftigt dn show off
eftersom det dr mer neutralt och saknar den utmanande betydelsekomponenten.

I Oversittningen forsvinner saledes den effektfulla kontrasten med det
talsprakliga uttrycket som stills emot your church, Fairtrade cotton etc. Detta gor att
rubrikens kinslovirde fordndras — den drar inte heller uppmérksamheten till sig pa
samma sitt i malspraksversionen som i killspraksversionen. Delvis forsvinner ocksa
vérdet av upprepningen nir ordet far tva olika Gversittningsmotsvarigheter i visa upp
och visa att [...]. Forindringarna &r kopplade till bade kontextanpassning och
sprakliga mojligheter pa malspraket och far alltsa som resultat en tydlig fordandring i
stil. Man kan konstatera att manga av de svenska uttrycken i referensmaterialet
faktiskt tycks nedtonade i jimforelse med det engelska (sprid budskapet, engagera,
det ska mdrkas ...), nagot som de delvis verkar kompensera genom utropstecken.

Uttrycket show off dr inte det enda fallet didr denna typ av stilfordndring
forekommer. For att maltexten inte ska avldgsna sig for mycket fran killtextens stil
har det verkat lampligt att i vissa fall kompensera sadana forluster. Ingo skriver,
angdende spraklig varietet vid Oversittning, om “forskjutna stilmarkorer” (2007:86)
som kan placeras ganska fritt i texten, med utgangspunkt i malsprakets mojligheter.
Ett exempel pa en sddan kompensation kan ses i rubriken Show off the power of your
vote, som Oversatts till Visa att din rost gor skillnad, snarare @n till exempel Visa att
din rost har betydelse. Att gora skillnad &r inte ett etablerat uttryck i svenska spraket
(se SAOB: skillnad”) — mojligen &r det ett dversittningslan fran engelskans make a
difference — men det ir ett typiskt talsprakligt uttryck och forekommer dessutom i
flera av de texter fran vilgorenhetsdiskursen som studerats som referensmaterial, i
betydelsen “att paverka pé ett positivt sitt”."” Dirfor fungerar det, forutom att det blir
en stilmarkor, dven som ett slags kodord for diskursen. I ett sent skede av
oversittningen dndrade jag dven rubriken Show off your church till Visa att din kyrka

gor skillnad (tidigare Visa upp din kyrka), for att dven hir pa samma sétt kompensera

13 Nagra exempel: Tillsammans gor vi skillnad!, tips och idéer pd hur du kan gora skillnad, Tank
vilken skillnad det skulle gora for odlare och anstdllda ... (Fairtrade Sverige 2010a).
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for forlusten av det talsprakliga uttrycket. Den nya rubriken tycks dessutom bittre
spegla vad som faktiskt behandlas i textavsnittet.

Slutligen gjordes ytterligare foréndringar som tar malspraksversionen dnnu
langre fran killspraksversionen lexikalt sett: Show off an alternative dndrades till Det
finns ett alternativ och Show off the power of your vote till Din rost gor skillnad.
Rubrikerna kéndes for langa och strategin blev da att helt vilja bort uttrycket Show off
som inte tycktes tillfora s& mycket i den svenska versionen Visa. Forlusten
kompenseras av att ett kortare uttryck blir mer slagkraftigt och ger starkare betoning
pa de viktiga innehallsorden (finns och alternativ, respektive rdst och gor skillnad).
Dessutom anvinde jag i bada rubrikerna utropstecken, som fungerar forstiarkande och
tar rubrikerna till en talspraklig niva, och som tycks accepterade i diskursen.
Fordndringarna betonar de funktioner som har setts som viktiga i detta fall: att viicka
uppmirksamhet och na genomslag i den nya diskursen snarare én att overfora ordens

exakta betydelse.

4.2.3 Religiosa konnotationer: Commit

Ett annat tydligt drag i den engelska kélltexten &r det intertextuella inslaget av ord och
uttryck som forekommer i Bibeln och som kan tolkas som en typ av virdeladdning pa
moralisk niva. I vissa delar av texten forekommer direkta citat och i texttypen
bibeltext lanas hela stycken fran Bibeln i en slags referatform. Det intertextuella
inslaget finns ocksa i de delar av texten som inte &r direkt religiosa, genom ord som &r
vanligt forekommande i religiost sprak. Detta far antas vara ett sitt att utnyttja ordens
polysemi som syftar till att skapa bade en imperativ funktion och en religios
konnotation. Det ger dven en estetisk effekt pa texten. Dessa delar av texten far
genom sadana ord en prigel av det religiosa sammanhanget som blir svar att Gversitta
till svenska. Exempel dr orden commit (KT s. 3, rad 12) och commitment (KT s. 3, rad
19), som ska diskuteras hir.

Ingo (2007:88) talar om skillnader i lexikalisering mellan ett ord och dess
motsvarighet(er) pa ett annat sprak. Det #r naturligt att ett ord pa engelska inte har
nagon exakt motsvarighet med samma denotationer och konnotationer pa svenska, i
stillet kommer nagon del av betydelsefiltet alltid att ga forlorad och nagon ny del

tillfogas vid Oversittning. Sédana skillnader i lexikalisering mellan olika sprak &r
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tydligare nir det giller abstrakta begrepp, som de som ndamnts ovan, vilka utgar fran
”subjektiva forestidllningar som ett visst folk har om olika fenomen och deras
egenskaper” (Ingo 2007:89).

De engelska orden har breda betydelsefélt — commitment och commit to kan ha
religiosa eller symboliska konnotationer i betydelserna forbindelse, forpliktelse
(commitment) och forbinda sig att; anfortro sig, overldmna sig dt (Gud) (commit to),
men har dven betydelserna engagemang (commitment) och ta stdllning for; dtaga sig
(commit to) (Norstedts, International Standard Bible Encyclopedia). Det blir
uppenbart att de bada orden kan utnyttjas pa ett helt annat sitt pa engelska dn nagon
av motsvarigheterna pa svenska. Ett exempel ér féljande uppmaning:

(Ex. 1)

KT: Commit to new Fairtrade products such as Fairtrade cotton clergy shirts,
communion wine, flowers or nuts! (KT s. 3, rad 12).

O: Ta in nya Fairtrade-produkter, till exempel pristskjortor, nattvardsvin,

blommor och nétter med Fairtrade-mérkning!
Commit to betyder hir ungefir draga sig och ordets andra delbetydelse, med religios
prigel, kan sidgas fungera som en konnotation. Jag har valt en funktionell dversittning
ddr den handlingsframkallande aspekten Overviger, ta in kan ocksa ses som ett
talsprakligt uttryck som alltsd tar upp ett annat av textens stildrag. Nagot som
fordndras vid oversittningen ovan, forutom att den religiosa konnotationen forsvinner,
ar uppmaningens antydan till plikt eller skyldighet pa engelska, som inte har nagon
motsvarighet i Gversittningen. Detta &r tydligt dven i nedanstdende exempel dir
uppmaningen remind them of their commitments har Oversatts med skapa nytt...
engagemang:

(Ex.2)

KT: Hold a special Fairtrade tea morning or party to get people excited and
remind them of their commitments. (KT s. 3, rad 17)

O: Bjud in till frukost eller fest med Fairtrade som tema for att skapa nytt
intresse och engagemang.

Hér kan commitments dels betyda forbindelser eller forpliktelser, dels engagemang. 1
sammanhanget far man dnda anta att den senare och mer littsamma betydelsen verkar
troligast och att ordets religiosa betydelse aterigen fungerar som en konnotation.
Oversiittningen tar fasta pd den mer pragmatiska delen av uppmaningen — att man ska

fa folk att engagera sig pa nytt — medan aspekten att de tidigare skulle ha atagit sig
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detta engagemang gar forlorad. Valet av Oversittningsmotsvarigheten engagemang ar
tydligt paverkad av svenska sprakbrukskonventioner och horisontell intertextualitet —
ordet forekommer i olika former i alla de texter som studerats som referensmaterial.

I meningen ovan har tonfallet fordndrats pa ytterligare ett sétt. Forutom att
commitments, som har en antydan till plikt, har blivit engagemang som tyder pa nagot
helt frivilligt, sa har @ven det tonfall av spdnning och aktivitet som formedlas i den
engelska texten forsvunnit i Oversittningen. Uttrycket get people excited Gversitts
med skapa nytt intresse, vilket later mer strategiskt och distanserat. Kombinationen av
glittighet, tillsammans med textens antydan att det dr mottagarens plikt att ta till sig
budskapet, dr tva tydliga stildrag i den engelska texten. Det finns ett antal exempel pa
denna typ av stilfordndring vid dversittningen av textens imperativa delar.

Den religiosa konnotationen har alltsa hir gatt forlorad till forman for den
huvudsakliga betydelsen i uppmaningen som har bedomts som viktigare. Att finna en
svensk motsvarighet i ett handlingsframkallande ord med passande stil, som dessutom
har religiosa konnotationer, har inte varit mojligt. Det verkar heller inte som om
sadana ord riktigt skulle passa i den svenska kontexten, ddr man dverhuvudtaget tycks
se farre bibelreferenser eller typiskt religiosa ord i kampanjtext (jfr Fairtrade Sverige
2010a, Fairtrade Sverige 2011a). Detta kan vara en viktig skillnad som &r kopplad till
normer inom den engelska respektive den svenska kontexten. Om sa #r fallet dr det

inte heller efterstravansvirt att oversitta alla de religiosa konnotationerna.

4.2 4 Bibeluttryck: Good news to the poor

Trots att uttrycket good news forekommer i olika varianter pa sju olika stillen i
texten'® kriivdes det ett direkt citat med referens till Bibeln for att jag skulle
“uppticka” det. Intertextualitet kan, som Hatim och Mason (1990:133-137) beskriver
det, vara en utmaning for Oversittaren. Det forsta steget &dr att upptidcka de
intertextuella signalerna for att dérefter gora efterforskningar och analysera hur den

intertextuella referensen bidrar till texten. De viérderingar och konnotationer som dr

16 Uttrycket forekommer i bon (KT s. 4, rad 9), i den moraliserande avslutningen pa bibeltext (KT s. 8,
rad 13-14; s. 11, rad 22; s. 21, rad 14), i vittnesmal (s. 11, rad 31-32) och dven som direkt citat i
bibeltext (KT s. 29, rad 1, rad 2-3 och rad 9).

23



kopplade till citatet ovan hor ihop med en speciell diskurs — i grunden ligger i detta
fall tanken att vi ska hjilpa de fattiga for att sjalva kunna bli bittre ménniskor.

Uttrycket dr intressant pa det stt att det kan passera som vardagligt tal, good
news, for den som inte kénner till bibeluttrycket, medan det ger tydliga associationer
for den som kan sin bibel. Dessutom #r bada aspekterna stildrag som smilter in i
kélltexten. Hér giller det aterigen att avgora vilka aspekter som ska Overforas till
malspraket och vilka som maste offras. Referensen till Bibeln far nog ses som viktig i
sammanhanget, eftersom texten i stort bygger pa motsittningen mellan de rika (vi)
och de fattiga (de), och vad man bor gora for att bli en béttre ménniska. I de olika
texttyperna stills Oversittaren infor flera valmojligheter, da uttrycket forekommer i
manga olika varianter:

(Ex. 3)

Help us to continue to remember that your desire for justice should impact every
area of our life, and that as we continue to shout about Fairtrade we are helping to
spread the message of your Gospel of good news one choice at a time (KT s. 4, rad
4-10).

(Ex. 4)
Are our choices consistent with the Kingdom we seek — a Kingdom which upholds

justice and generosity, which strives to safeguard the integrity of creation and
which brings good news to the poor? (KT s. 8, rad 9-14).

(Ex.5)

Fairtrade is good news — and a way we can respond practically to our hurting
world (KT s. 11, rad 21-23).

(Ex. 6)

Fairtrade is a great example of the power of ordinary people to be ‘good news to
the poor’ (KT s. 11, rad 30-33).

(Ex.7)

We never find out if the woman or Jesus do drink from the well but we learn that
the good news of Jesus is life-affirming and life-sustaining (KT s. 21, rad 12—15).

(Ex. 8)

Good news (Luke 4:18)
Jesus said: "He has sent me to bring good news to the poor." (KT s. 29, rad 1-3).

(Ex.9)

And it is the poorest people in the world who are suffering most at the hands of
unfair trade. So what might ‘good news’ mean for them? (KT s. 29, rad 6-10).
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Det direkta citatet (ex. 8) som kommer fran Lukasevangeliet lyder: He has sent me to
bring good news to the poor. Pa svenska, i Bibelkommissionens dversittning, lyder
motsvarande stycke: han har smort mig till att frambdra ett glddjebud till de fattiga
(Bibeln, Lukas 4:18). Det ir tydligt att den svenska bibeltexten inte passar in i
kampanjtexten pa grund av den alderdomliga stilen i orden smort, frambdra och
gldadjebud.

I exempel 4 finns mojligheten att Oversiitta med det kontextanpassade som
hjilper de som dr fattiga, vilket ju fangar en nyans av uttryckets betydelse i
sammanhanget. Man skulle kunna anvinda uttrycket goda nyheter som en mer
talspraklig motsvarighet — Fairtrade is good news (ex. 5) blir da Fairtrade dr goda
nyheter eller Fairtrade dr en god nyhet. Exempel 7, the good news of Jesus, skulle
kunna bli Jesus goda budskap. 1 exempel 6 verkar det nodvindigt att faktiskt citera
Bibeln, dven om sjilva uttrycket later gammalmodigt:

(Ex. 10)

KT: Fairtrade is a great example of the power of ordinary people to be ‘good news
to the poor’ (KT s. 11, rad 30-33).

O: Fairtrade ir ett fantastiskt exempel pa hur vanliga minniskor har mojligheten
att komma med ’ett glddjebud till de fattiga’.

Detta val passar inte sa bra ihop med textens formodade ambition att verka ny och
modern, men kédnns rimligt eftersom det hér aterigen ror sig om ett citat. Det blir
mycket svart att hitta ett svenskt uttryck som passar in i alla de olika textavsnitten,
och kanske lika svart att hitta nagot uttryck som ens i ett av fallen fangar upp bade
referensen till Bibeln och det vardagssprakliga tonfallet. Formodligen &r det inte
heller viktigt att strdva efter dversittningar som liknar varandra i det hir fallet, utan
snarare att forsoka se till att uttryckets grundliggande betydelse formedlas
tillsammans med den viktigaste funktionen i varje enskilt fall. Jag har valt att slutligen
anvidnda fem olika motsvarigheter till uttrycket good news.

Konsekvensen har i flera av fallen blivit att bibelreferensen har gatt férlorad
och att texten darfor forlorat en dimension. Som nidmnts ovan far denna
intertextualitet ses som relativt viktig med tanke pa textens Overgripande budskap,
men i flera av fallen har en kontextanpassning setts som viktigare. Citatet i exempel 8,
som diskuterats ovan, har fatt behalla sin referens men har ocksa anpassats med

hinsyn till kontexten, och Oversatts till Han har sdnt mig for att frambdra ett
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glidjebud till de fattiga (snarare #n han har smort mig till)."” Killtextens citat tycks
namligen, som i manga andra av de bibeltexter som tas upp, vara en omskrivning som
gjorts for att anpassa till det personliga och ofta konversationsartade stildraget som dr
tydligt i texten.'"® En “forindring” av sidana citat verkar inte si allvarlig eftersom
texternas underliggande budskap &dr det vésentliga, och citaten dessutom redan

forekommer i manga olika versioner i olika bibeloversittningar.

'" Detta kan ocksa jimforas med 1917 ars svenska bibeloversittning: Han har sént mig till att forkunna
glddjens budskap for de fattiga (The Swedish Bible Online, Lukas 4:18).

'8 I NET Bible (New English Translation, 2005) (The Biblical Studies Foundation), liksom i NIV (New
International Version, 1973-78, uppdaterad 1984 och 2011) (CBT) som ir tvéa av de populdra moderna
bibeldversittningarna pa engelska lyder frasen i stillet he has anointed me to proclaim good news to
the poor.
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5. Slutsats

Vid Oversittningen av killtexten savdl som i analysen har olika typer av
sprakhandlingar kriavt mycket uppmérksamhet. Som vi sett i exemplen i analysen har
en del aspekter av killtextens argumentation gatt forlorade, medan textens djupare
budskap nog dndd kommer fram pa ett tillfredsstdllande sitt. Under arbetet med
oversittningen har jag forsokt avgora vad som &r det huvudsakliga syftet med de ord
och uttryck som gett upphov till svarigheter. Har har maltextkulturen haft relativt stor
paverkan pa den Gversatta texten. De stildrag som tagits upp som exempel bidrar till
textens syfte pa olika sitt. Medan de vardagssprakliga stildragens framsta funktion dr
att skapa kontakt med mottagaren, sa har de religiosa intertextuella dragen mer
kidnsloméssiga, moraliska eller estetiska dimensioner. De forra har i flera fall kunnat
kompenseras av forskjutna stilmarkorer, medan de senare har varit svarare att
overfora.

Den stilfordndring som &r resultatet av dversittningen av ord och uttryck med
talspraklig karaktéir eller med religiosa konnotationer har inte varit en del av en
medveten strategi utan snarare en oforutsedd effekt av den Overlag funktionella
strategin. Det finns fler exempel pa fordndringar som liknar de som analyserats ovan.
Resultatet dr att texten pa svenska har ett nagot mer neutralt eller dimpat tonfall, och
ett sprak som saknar en del av den intertextuella kopplingen. Medan de forsta tva
exemplen i analysen ir stildrag pa en mera mekanisk nivad med hinsyn till textens
syfte, sa kan det sista — good news to the poor — ses som ett uttryck for textens
ideologi och virderingar. Sddana virderingar kommer fram i texten pa andra sitt, men
det far dnda ses som att en relativt viktig intertextuell referens har gétt delvis férlorad
i Oversittningen.

Den tydligaste skillnaden mellan kalltext och maltext dr formodligen forlusten
av religidsa konnotationer genom flera ord och uttryck som inte kunnat dversittas
eller kompenseras pa nagot lampligt sétt. I uppmaningstext har exempelvis oftast den
handlingsframkallande och funktionella betydelsen foredragits medan religitsa
konnotationer har setts som mindre viktiga. Detta har forstas lett till att en del av
textens estetiska uttryck fordndrats, vilket har varit ett naturligt led da fokuset legat
mer pa den imperativa funktionen och pa att fa texten att smilta in i den svenska
vilgorenhetsdiskursen. I nagot fall har i stillet ett talsprakligt uttryck passat bittre,

vilket kan ses som att texten har vunnit nagot ur en annan aspekt.
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Det viktigaste for textens syfte dr att mottagaren Overtygas till att agera — vilket man
ju inte kan veta utan endast spekulera i. Kanske krivs det i Sverige ett mildare och
mer diskret tonfall for att na ut till mottagarna. Jag har tyckt mig se stod for detta i en
del av referensmaterialet som jag har studerat. P4 Fairtrade Sveriges Facebook-sida,

kunde man dessutom den 4 mars ldsa om den brittiska kampanjen:

Fairtrade Foundation i Storbritannien &r mitt uppe i sin stora och ganska galna
Fairtrade-kampanj... (Facebook).

Att Fairtrade Sverige anser att kampanjen dr ”ganska galen” skulle kunna tolkas som
att det dr lampligt med ett mer ddmpat tonfall i den svenska kontexten. Da AIDA-
processen (Attention, Interest, Desire, Action) maste vara starkt bunden till olika
nationella diskurser, tror jag att strategin att bevara funktionen i sprakhandlingar och
att forsoka kontextanpassa typiska stildrag har varit viktig for att fa maltexten att

uppfylla sitt syfte.
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