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Uppsatsens titel: Mediedrevets makt — En studie av Expressens drev mot Ola Lindholm

Syftet med denna studie ar att granska fenomenet mediedrev. Fokus har legat pa hur ett
mediedrev ar utformat och hur detta kan paverka den allmanna uppfattningen av en handelse.
Studien har tagit avstamp i det specifika drevet mot Ola Lindholm, i vilket den folkkare
programledaren och chefredakttéren blev offer for ett massivt drev efter att misstankar véackts
om att han brukat kokain. Drevet resulterade i att Lindholm tvingades avga fran sina uppdrag.
I undersokningen har granskningen inriktats pa kvallstidningen Expressens roll i drevet och
fokuserat pa hur de utformat sin rapportering av handelseforloppet.

De metoder som legat till grund for studien &r en kvantitativ innehallsanalys av
allt material som Expressen publicerat om handelsen i den tryckta upplagan samt en kvalitativ
analys i form av en retorisk textanalys av valda delar av materialet. Teorier som studien tagit
avstamp fran ar agenda-settingteorin samt teorier om mediedrev och skandalisering.

Det resultat som framkommit i studien ar att Expressen valt ett omfattande och
offensivt tillvagagangssatt att rapportera om fallet Lindholm. Man har givit handelsen plats
inom flera sektioner av tidningen och Iatit rapporteringen uppta hela sidor och ofta ocksa hela
uppslag. Detta ger intrycket av att handelsen &r att betrakta som viktig och val vard sin plats
pa nyhetsagendan. Vidare har det kunnat konstateras att majoriteten av materialet har en
tillsynes neutral installning till h&ndelsen, men att en detaljstudie visar att det finns en
genomgaende stravan att framstalla Lindholm i dalig dager. De tre appellformerna anvands i
stor utstrackning for att styrka tesen om Lindholms skuld och utomstaende aktorer med hog
trovardighet far frekvent komma till tals for att ytterligare stodja resonemangen. Det har i
studien ocksa blivit tydligt att det finns en hel del mediedrevstypiska aspekter att finna i
materialet. Det samlade resultatet ger en bild av att Expressen stravat efter att skandalisera
héndelsen och att detta med stor sannolikhet har bidragit till den allmanna tolkningen av
handelsen och ocksa hur andra medier har tolkat och darefter valt att rapportera om den.

Expressen kan alltsa sagas ha haft en avgérande roll i drevet mot Lindholm.

Nyckelord: Expressen, Ola Lindholm, mediedrev, skandalisering, agenda-setting,

sensationsjournalistik, knarkskandal.
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1. Inledning och bakgrund

Den 12 april ar 2011 briserade nyheten att medieprofilen Ola Lindholm och femton andra
personer i samband med en fotbollsmatch pd Rasundastadion i Stockholm tvingats lamna
urinprov pa grund av misstanke om narkotikabrott. Lindholm ar kand for svenska folket som
chefredaktor for tidningen Kamratposten och programledare for det populéra barnprogrammet
“Wild Kids” i SVT. Lindholm satt vid denna tidpunkt &ven med som ledamot i styrelsen for
BRIS. Handelsen fick enorm medial uppmérksamhet och trots att Lindholm nekade till
anklagelserna tvingades han som en foljd av handelsen avga fran sina uppdrag, trots att han
annu inte blivit falld. Den 12 september 2011 domdes han emellertid for ringa narkotikabrott
mot sitt nekande. Fallet Lindholm &r ett typiskt exempel pa ett sa kallat mediedrev och det blir
i samband med detta patagligt hur kraftfullt ett mediedrev kan vara, bade i fraga om att bilda
allman opinion och att paverka hur ett handelseforlopp utvecklar sig.

P& manga satt ar det medierna som bestammer vilka handelser som kommer att bli
aktuella nyheter eftersom det ar de sjalva som véljer vad de rapporterar om. Medierna kan
vélja att ge en héndelse omfattande publicering, en kortfattad redogorelse eller att inte
uppmarksamma den 6ver huvud taget. Upptakten till ett mediedrev beror alltsa pa att nagra
enskilda medier bestammer sig for att satta en handelse pa sin agenda vilket resulterar i att
den hamnar pa den allmanna agendan, i enlighet med agenda-settingteorin (McCombs 2006).
Oavsett om man fattar beslutet att uppmarksamma handelsen for att man anser att den ligger i
allménhetens intresse eller att handelsen &ar av karaktéaren att den utgor “forstasidesstoff” och
kan sélja I6snummer, paverkar det vad som kommer att vara pa den allméanna agendan i det
efterfljande. Det finns dubbelsidiga aspekter av denna insikt. A ena sidan finns det férdelar
med att de inrattningar i samhéllet vars syfte ar att redogdra for allt som allmanheten bor och
har ratt att kdnna till, i och med detta arbete dven har mojlighet att paverka. A andra sidan &r
det en skrammande insikt att sensationslystna journalister, sporrade av att sélja ldsnummer,
locka annonsorer och vécka uppstandelse, faktiskt innehar stor makt att paverka. Nagot som
darmed faktiskt kan héavdas ligga i allméanhetens intresse ar att oka forstaelsen for hur
medierna skapar sig denna makt och vilka medel de anvénder. Vi anser att det finns ett behov
av att bredda kunskapen kring mediers makt och 6ka forstaelsen for hur de forvaltar denna.

Fallet Lindholm rymmer manga av de karaktarsdrag som kannetecknar ett
mediedrev och kan darfor hdvdas vara ett representativt case for fenomenet i stort: Det var en
stor méangd olika medier som rapporterade om héndelsen och medierapporteringen kan antas
ha varit avgorande for hur handelseforloppet utvecklade sig. | den uppsjo av material fran

fallet som finns att tillga har dock denna studie avgransats till Expressens rapportering av



handelsen. Att valet foll pa just Expressen beror pa att tidningen var det medium som forst
avslojade handelsen och dven varit det mest padrivande mediet i drevet. | huvudsak bedriver
Expressen vad som kan bendmnas sensationsjournalistik. Detta &r en typ av journalistik som
fokuserar pa att granska enskilda personer och handelser for att darefter publicera materialet
utan att journalisten sétter sig in i sammanhangen. Det man efterstravar ar att framstélla
resultatet av granskningen som uppseendevackande och sensationellt (Hadenius & Weibull
1990:7ff). Detta faktum oOkar ytterligare Expressens relevans for studien, da det ar utmarkande
aven for mediedrev att rapporteringen kretsar kring uppseendevackande och sensationella
héndelser. En héndelse som inte lyckas skapa starka kéanslor och skapa debatt kommer

troligtvis inte att bli ett drev.

2. Syfte och fragestallningar

Det finns olika satt att skildra nyheter och detta far konsekvenser for den allméanna
uppfattningen av nyheten. Syftet med denna studie &r darfor att undersoka hur ett medium likt
Expressen gatt till vaga for att vacka kanslor och skapa opinion hos allméanheten i samband
med en hédndelse. Studien tar avstamp i en incident som hade kunnat stanna vid en kort notis,
men som resulterade i att bli foremal for ett omfattande mediedrev. De fragestallningar som
studien utgatt ifran ar: Hur har Expressen skildrat fallet Lindholm?, Hur har Expressen likt en
regissor dramatiserat handelsen rent retoriskt? och Hur kan man forstd Expressens
rapportering i termer av ett mediedrev?

For att besvara detta har foljande mer konkreta fragor stallts i den kvantitativa
studien: Inom vilka redaktionssektioner har handelsen fatt utrymme? Hur ar artiklarna
vinklade? Vilka ar aktorerna bakom dem? Vem far komma till tals i dem? Den kvalitativa
textanalysen har arbetat utifran foljande fragestallningar: Hur anvéands retorikens tre
appellformer i rapporteringen? Hur struktureras argumenten och hur val efterféljs retorikens

dispositionsschema? Hur ser den nérliggande kontexten ut?

3. Metod

For att angripa fallet Lindholm har metodtriangulering tillampats, i vilken flera olika metoder
kombineras. Detta gors for att testa om de olika metoderna ger samma resultat och om sa ar
fallet leder detta till 6kad tillforlitlighet for studien i sin helhet (@stbye et al. 2004:36). De
metoder som legat till grund for var forskning ar en kvantitativ innehallsanalys av Expressens
rapportering av fallet Lindholm i kombination med en kvalitativ textanalys av valda delar av

materialet. Tanken bakom detta metodologiska val var att vi ville bilda oss en uppfattning om



bade de bredare aspekterna av hur mediedrevet byggdes upp samt de mer detaljspecifika. Man
skulle kunna se det som att vi har angripit problemet bade pa mikro- och makroniva genom att
anvanda de tva metoderna och forhoppningen var att resultatet fran de bada analyserna skulle

starka varandra.

3.1 Kvantitativ metod

Kvantitativ innehallsanalys kan definieras som en undersékning av innehallet i exempelvis en
skriftlig framstallning som baseras pa likvardiga och jamférbara uppgifter. Dessa uppgifter
maste inneha sd manga analysenheter att de med siffror kan uttryckas och analyseras
(Esaiasson et al. 2007:223). Grunden till varfor just den kvantitativa innehallsanalysen valts
som metod &r att den l&mpar sig n&r man ska processa en stor mangd material under en kort
tidsperiod (ibid:237) och for att metoden ger en Overskadlig bild Gver det insamlade
materialet (Nilsson 2010:119). Den generella Oversikt som metoden ger underléttade
kontrollen av samband nér materialet i ett senare skede granskades och just samband och
regelbundenheter eftersoktes (Johansson 2010:114). Som utretts tidigare kan medier med
hjélp av sina texter utbva makt genom att bestdmma vad som ska publiceras. Darfor lampade
sig en kvantitativ innehallsanalys béattre &n andra kvantitativa metoder till denna studie da det

ar just texter som ska analyseras.

3.1.1 Vad har undersokts?

Vid anvéandning av kvantitativ innehallsanalys &r det viktigt att man inledningsvis klargor
vilka avgrénsningar som ska iakttas for att senare lyckas komma fram till ett tillforlitligt
resultat (@stbye et al. 2004:212). En sadan avgransning innefattar val av material, urval och
tidsram for studien. Eftersom fallet Lindholm nu har ebbat ut forenklades urvalet av material i
undersdkningen. Tidsperioden for urvalet anpassades efter nar nyheten slépptes den 12 april
2011 till och med tva veckor efter att domen mot Lindholm foll den 12 september 2011, for
att fa med ett eventuellt efterspel. Totalt innefattar detta en tidsram pa ungefar fem och en
halv manad. Det hade varit intressant att studera allt material Expressen publicerat kring
handelsen (bade tryckt och digitalt) men pa grund av tidsbegransningen blev det nodvandigt
att géra denna avgransning. Bortfallet, det material som valdes bort, ger konsekvensen att
representativiteten i studien riskerar att forsvagas (ibid:151f), speciellt eftersom internet idag
utgor en viktig kalla till nyhetssokning och &ven opinionsbildning. Emellertid gér det faktum
att samtliga artiklar i tidsspannet valdes att det resultat som framkommer kan antas vara

representativt for Expressens rapportering av handelsen i den tryckta upplagan.



3.1.2 Hur gick undersdkningen till?

Studien inleddes med en s6kning pa det material som publicerats av Expressen i Mediearkivet
med hjélp av sOkordet Ola Lindholm under den aktuella tidsperioden. Detta gav 38 tréffar,
men vid en senare genomlasning av materialet visade det sig att nagra artiklar var dubbletter,
vilket resulterade i att den slutgiltiga populationen bestod av 31 traffar. Om allt material i
populationen har en chans att bli vald sékerstalls en hdg representativitet (Jdstbye et al.
2004:246), vilket alltsa var fallet i denna studie. Det ger i sin tur studien en hog grad av
reliabilitet, det vill sadga att databehandlingen &r tillforlitlig (ibid:120). Da alla artiklar i
populationen valdes bor antagandet kunna goras att reliabiliteten ar hog.

Det ar av stor vikt vid analyser av texters innehall att det resultat man kommer
fram till &r oberoende av vilken forskare som utfort analysen. Darfor &r det viktigt att redan
fran borjan ha ett noga uttankt analysschema for att undvika subjektivitet i mojligaste man
(Nilsson 2010:122). For att systematiskt kunna kartlagga Expressens artiklar skapades
inledningsvis ett kodschema utifran vad som var intressant att studera narmare. Kodschemat
utformades med inspiration fran Nilsson (2010:124), se Bilaga 1. Ett antal olika variabler
tillfordes till kodschemat som formulerades med utgangspunkt i studiens fragestallningar
(Dstbye et al. 2004:220). Detta kallas att operationalisera, det vill sdga att Oversatta
forskningsfragorna till variabler som gar att mata (Nilsson 2010:122f). Efter detta moment
identifierades de olika véarden som varje variabel kan ha. Fokus riktades mot att det skedde en
overensstammelse mellan de begrepp som anvants i fragestallningen och de variabler och
kategorier som nu anvandes i kodschemat for att sakra validiteten (studiens giltighet) (dstbye
et al 2004:220). For att inte sanka reliabiliteten modifierades kodschemat innan det fordes in i
statistikprogrammet SPSS. | programmet skapades déarefter frekvenstabeller och

cirkeldiagram over resultatet, vilka Iag till grund for analysen av materialet.

3.1.3 Variabler och variabeldefinitioner
Valet att titta narmare pa handelsens utbredning inom de olika redaktionssektionerna
grundade sig i en dnskan om att kartlagga rapporteringens spridning. Detta skulle kunna ge en
forvissning om vilket nyhetsvarde handelsen fatt. Vidare antogs att Expressens lasare
eventuellt inte brukar alla delar av tidningen vilket gor det intressant att se om den fatt
utrymme pa fler &an en sektion. De variabelvarden statuerade under den forsta variabeln (V1)
talar genom sina namn for sig sjdlva och behover saledes ingen vidare definition.

Det var relevant for studien att se hur artiklarna ar vinklade gentemot Lindholm

da detta kan paverka lasarnas uppfattning av handelsen. Under V2 definieras variabelvardet



positivt som att artikeln tar Lindholms parti och talar for hans sak. Med negativt avses att
texten vinklar Lindholm i dalig dager och med neutralt avses att artikeln objektivt rapporterar
vad som hénder, har hant eller kommer att hénda.

Under V3 behandlas upphovsmannen till artikeln. Tanken bakom att inkludera
denna variabel var att titta narmare pa om det enbart &r journalister som producerat material
om handelsen eller om det aven publicerats material i form av till exempel inséndare fran
allmanheten. Vardet journalist avser journalist anstalld pa Expressen, privatperson en vanlig
medborgare utan journalistisk bakgrund eller expertis i amnet, talesman en representant fran
exempelvis ett foretag eller en organisation och o6vrigt allt som faller utanfér de andra
variabelvardena.

Det var intressant att fa en uppfattning om vilka aktorer som fatt komma till tals
i rapporteringen; far exempelvis en expert uttala sig sa skulle det kunna havdas ge mer tyngd
at artikeln och saledes vara ett medel for att paverka lasarna i en viss riktning. Under V4 avser
journalist en annan journalist &n artikelforfattaren som fatt uttrycka sin asikt i fragan eller
kommentera det som behandlats och med expert avses en sakkunnig person som horts i
fragan. | 6vrigt galler samma definitioner under V4 som i V3. Dock bor noteras att det i vissa
artiklar forekommer uttalanden fran fler an en aktor och i dessa fall har endast den person som

getts mest utrymme inkluderats. Detta kan i viss grad sanka resultatets reliabilitet.

3.2 Kvalitativ metod

Kvalitativ textanalys &r en metod i vilken man tar sig an en text genom att stélla utvalda
fragor till denna (QDsthye et al. 2004:62). Metoden gar ut pa att bryta ner en text i dess
bestandsdelar och analysera varje enskild del for sig varefter delarna satts ihop pa ett
annorlunda sétt an tidigare vilket skapar ny forstaelse och tolkning av texten (ibid:71). Kritik
som kan framfdras mot detta metodval ar att det ar ofrankomligt att viss grad av subjektivitet
forekommer, ndgot som kan sanka resultatets tillforlitlighet. | denna studie har texterna valts
att studeras ur ett retoriskt perspektiv och saledes har de retoriska aspekterna statt i fokus.
Retoriken ar en idélara om hur ett tal eller en text bor utformas for att vara sa Gvertygande
som mojligt (Vigse 2010:233) och darfér passade denna val in som analysverktyg for att 6ka

forstaelsen for hur Lindholmfallet har beskrivits i Expressen.

3.2.1 Vad har undersokts?
Det material som utgjort underlag for den kvalitativa delen av studien bestod av atta artiklar

och tva kronikor fran Expressens rapportering av handelsen. Dessa olika delar av



rapporteringen valdes for att fa ett sa brett material som mojligt och god insikt i hur
Lindholmaffaren har framstéllts. Det som Esaiasson et al. (2007) benédmner obundet
slumpmassigt urval anvandes da material till studien valdes (ibid:201), eftersom vi inte ville
att vara egna forutfattade meningar skulle farga materialet. Da det fanns en énskan om att
inkludera bade artiklar och kronikor i materialet lades dessa i tva hogar varefter material

drogs fran de bada. Pa detta satt hade hela populationen chans att bli vald.

3.2.2 Hur gick undersdkningen till?

Analysen av varje text inleddes med att identifiera vilken typ av text det var samt vad som ar
utmarkande for just denna (artikel eller kronika). I enlighet med rekommendationer fran
@stbye et al. (2004) reflekterades det ocksa inledningsvis éver hur det medium som texterna
presenteras i paverkar bade texternas uttrycksniva och tolkningen av dem. Nésta steg var att
identifiera den narliggande kontexten texterna befinner sig i. Denna avser allt pa sjdlva
tidningssidan; sjalva texten i sig, de tillhérande bilderna, layouten, andra intilliggande artiklar
etcetera (ibid:73f). Darefter foljde den del av analysprocessen i vilken kérnan av analysen
narmades, namligen att beskriva sjilva texten med hjdlp av verktyg fran det retoriska
perspektivet. Ett nyckelbegrepp inom retoriken ar de sa kallade appellformerna ethos, logos
och pathos, vilka &r olika satt att 6vertyga ahorarna genom att vadja till deras fornuft eller
ké&nslor (Vigsg 2010: 220f). Ethos handlar om att 6vertyga publiken genom att talaren
framstaller sig sjalv som trovardig och palitlig och genom detta lyckas vinna publikens
fortroende. Logos appellerar till publikens intellekt och rationella sidor dar argumenten
framstalls som sakliga, rimliga och logiska. Med hjélp av pathos, daremot, fors6ker man
overtyga ahorarna genom att vacka starka kanslor och talet praglas av vardeladdade,
kanslosamma ord (Bergstrom & Boréus 2005:89f). Da appellformerna utgor ett av de
viktigaste grunddragen inom retoriken har stor vikt lagts vid att identifiera hur de kommer till
uttryck i de texter som analyserats. Centralt inom retoriken ar ocksa att ett tal ska byggas upp
efter ett givet schema, retorikens dispositionsschema, for att lyckas Overtyga publiken. Detta
schema inrymmer i vilken ordning de olika delarna av talet ska komma och vilka av de olika
appellformerna som ska anvandas var (Vigse 2010:233f), se Bilaga 2. Schemat har anvénts
som ett verktyg i studiens retoriska analys och latit den tjana som en “checklista” under
undersokningens gang, i enlighet med rekommendationer fran Vigsg (2010:233). Det som
undersoktes var i vilken man schemat efterféljdes, vilka delar som inkluderades samt vilka
som uteslots och kommer i analysen reflektera 6ver vilken effekt detta har pa texterna. Efter

genomfdrandet av den retoriska analysen av det valda materialet fanns en stor mangd data att



processa. | denna eftersoktes genomgaende teman och tre stycken vérda att belysas
upptécktes, vilka kommer presenteras i analysen. Det visade sig ddrmed att vissa aspekter av
undersokningen blev irrelevanta for den senare analysen av materialet och saledes

exkluderades dessa i analysen.

4. Teori
For att i hogre grad forsta fallet Lindholm och Expressens roll i handelseforloppet behovs en
teoretisk grund att utgd ifran. Saledes kravs en kort redogorelse av teorier och forskning som

foregatt denna studie.

4.1 Agenda-setting

Mediernas makt och formaga att paverka manniskor ar en fraga som varit central for medie-
och kommunikationsforskare under manga decennier. Under 1900-talet har forskarnas syn pa
medier i stort praglats av tre vitt skilda tolkningar: medierna som allsméktiga, maktldsa och
méktiga. Den forsta av dessa tolkningar regerade fram till perioden runt slutet av 40-talet och
under denna tid ansags publiken vara passiva mottagare av mediernas budskap. Medierna
antogs darmed likt en injektionsnal kunna injicera sitt budskap i publiken vilka uppfattade och
tolkade budskapen pa ett samstimmigt och av medierna avsett satt. | och med att mer
empiriska studier av mediernas effekter pa publiken borjade utvecklas kom man dock att
overga till att se medierna pa ett helt annat satt. | de empiriska undersokningarna fann man att
det ofta var en stor diskrepans mellan forvantade och uppmatta effekter och man 6évergick
darfor till en syn pa medierna som relativt oférmogna att paverka publiken. Denna syn blev
dock inte sarskilt langlivad, da man snart fann bevis for att medierna faktiskt har stor makt att
paverka. Dock tillskrev man dem inte den envéldiga makt man gjort tidigare. Man landade
saledes i ett slags gransland mellan de tva tidigare synsatten (Strombéck 2006:7ff).

En av anledningarna till att man ater borjade tillskriva medierna viss makt att
paverka publiken var uppkomsten av agenda-settingteorin. Denna teori ar en av de allra mest
utbredda och undersokta teorierna inom ramen for vilka effekter masskommunikationen har
pa dess mottagare och Over 400 empiriska undersokningar har publicerats pa omradet
(Strombéck 2006:10ff). Teorin har sitt ursprung i en mindre studie av osékra valjare i 1968
ars presidentvalskampanj i USA. Fokus var att undersoka vilka valfragor som dessa véljare
uppfattade som viktigast under valet och kopplingen till vilka valfragor som medierna gav
mest uppmarksamhet. Med utgangspunkt i denna studie utvecklade de tre forskarna Shaw,

David och McCombs darefter agenda-settingteorin. Det var dessa forskare som myntade
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begreppet “dagordningsmakt” vilket syftar till att de nyheter som medierna valjer att sétta pa
sin dagordning ar de nyheter som kommer att hamna pa den allménna dagordningen. Darmed
kommer dessa nyheter uppfattas som viktigast vid den aktuella tidpunkten (McCombs
2006:18ff). Tack vare det stora utbudet av empiriska undersékningar av agenda-settingteorin
fran manga olika delar av varlden har man kunnat testa hur vél den stammer Gverens med
verkligheten. Saledes har man kunnat bekréfta tesen om att det i mycket stor utstrackning
verkligen &r medierna som bestdmmer dagordningen i samhallet (ibid:60). Ett exempel ar
flertalet studier som visar att mediernas framstallning av en politiker eller samhéllsfraga i stor
utstrackning Overensstimmer med den allmdnna beskrivningen och uppfattningen av
densamma (ibid:116). Detta gor agenda-settingteorin relevant for var studie eftersom
medierna lyckades satta Lindholm pa den allménna dagordningen vid den aktuella tidpunkten.

Det finns ytterligare aspekter av agenda-settingteorin som gor den till en lamplig
plattform att utga ifrdn i studiet av fallet Lindholm. McCombs (2006) havdar: “Att fa
medborgarna att prioritera en fraga, dvs. att placera en fraga eller ett &mne pa medborgarnas
dagordning sa att den hamnar i fokus for deras uppmarksamhet och tankar, och kanske
handlingar, &r det forsta steget i bildandet av en allman opinion” (ibid:24). Saledes har teorin
gatt fran att inledningsvis uppehalla sig vid huruvida medierna kan bestamma &ver den
allmanna dagordningen eller ej, till att dven inrymma teorier for hur detta paverkar den
allmanna uppfattningen och tolkningen av det som faktiskt satts pa dagordningen (ibid:20).
Det racker inte bara med att konstatera att en nyhet presenteras i medierna; det ar ocksa
vasentligt att noggrant studera hur den presenteras. De nyheter som hamnar pa forstasidan
kommer till exempel att uppfattas som viktigare an nyheter som inte gor det; rubriker,
typsnitt, tillhorande bilder och andra aspekter av hur nyheter presenteras spelar stor roll for
hur de uppfattas av publiken (ibid:78f). Denna nya inriktning for agenda-settingteorin har
framst utvecklats sedan slutet av 90-talet fram till dags dato och i denna nya fas av teorin
stravar man efter att forklara vilka effekter mediernas dagordningsmakt far pa den allméanna
opinionen. En av de allra viktigaste effekterna ar det stora inflytande medierna har 6ver hur
offentliga personer uppfattas av allménheten (ibid:156) och detta faktum har darmed stor

relevans for var studie.

4.2 Mediedrev
Begreppet mediedrev harror fran en liknelse vid det drev som sker i samband med jakt, dar
hundar och ménniskor driver ett byte mot den vantande jagaren som ska falla bytet. Ett

mediedrev ar utformat pa ett likartat satt, med skillnaden att det da ar journalister och andra
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medieaktérer som driver nyhetens huvudperson mot en véantande jagare, vilken till exempel
kan utgoras av allménhetens dom (Allern & Pollack 2009:11). | féljande punkter beskriver

forfattarna mer utforligt hur ett mediedrev kan definieras:

* “Et mediedrev er en omfattende, intens og kritisk rapportering rettet mot en eller flere
personer, organisasjoner eller institusjoner,

» med personfokuserte anklager om normbrudd som karakteriseres som en skandale,

 der flere dominerende redaksjoner og nyhetsmedier deltar over en viss tid

» med samme perspektiv, journalistiske hovedvinkling og dramaturgi, og

 der utgangen pa saken er uviss.” (Allern & Pollack 2009:11)

Man skulle kunna se det som att medierna sjélva tar pa sig rollen som regissor i ett dramatiskt
skadespel dar den mediala offentligheten fungerar som handelsernas scen (Pollack 2009:104).
Skandaler iscensétts ofta av redaktioner och man anvander sig av dramatiska liknelser for att
vécka publikens uppmarksamhet och skapa intresse (Allern & Pollack 2009:21f). En sadan
liknelse ar till exempel att skriva att en nyhet har “exploderat” eller att nagon “rasar” mot
nagon eller nagot (Fladmoe & Todal Jenssen 2009:27). Journalisten valjer, likt en regissor,
hur mediekanalen ska rama in nyheten, vilka perspektiv av den som ska vara framtradande
och hur mycket utrymme den ska ges, vilket gor att handelser ofta kan bli foremal for
tolkning. Om mediet ger nyheten mycket utrymme torde det vara sa att lasarna uppfattar den
som nagot viktigt. Ofta sker ocksa ett samspel mellan flera redaktioner hos mediet vilket leder
till att handelsen far en foljetongsliknande karaktar (Allern & Pollack 2009:17ff). Ofta
beskriver aktorerna bakom drevet dess offer som klassiska figurer hamtade fran berattelsernas
varld (Bjerke 2009:175), exempelvis genom att framstélla en person som god eller ond eller
som hjalte eller fiende. Genom att pa detta sétt ge drevets huvudperson en valkand persona
underlattar man l&sarnas identifikation med personen (Allern & Pollack 2009:194). L&sarna
vill kunna kanna igen sig och k&nna samhorighet med det som berattas, eller som Irinia
Halling, Expressens kvalitetsredaktor, sager: “’Var utgangspunkt ar att beréra™ (se Bilaga 3).
Ett faktum som dr vért att notera i sammanhanget ar att nyheter av olika slag kan
liknas vid varor pa en bytesmarknad for journalister och nyhetsbyraer, dar medierna tenderar
att skriva om samma saker och tavla med varandra om att vara forst pa en nyhet (Allern &
Pollack 2009:19). Det &r allt som oftast populérkulturella medier som &r de flitigaste
aktorerna vid uppkomsten och padrivandet av ett drev (ibid:21), exempelvis kvallstidningar

som vill sélja I6snummer. Inom vissa journalistiska kretsar kan det till och med vara positivt
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rent karridarmassigt att ha bidragit till ett drev (ibid:204). Ett utmérkande drag vid starten av ett
drev &r att det oftast inleds av att ett enskilt medium presenterar unikt material och ger detta
stort utrymme. Darefter snappar andra medier upp nyheten och drevet ar ett faktum (Fladmoe
& Todal Jenssen 2009:35). Drevet praglas darefter av att en stor médngd medier rapporterar
om handelsen pa ett likartat sitt och att medierna, avsiktligt eller oavsiktligt, ger naring at
varandras berattelser och gemensamt driver fragan. Vidare har ocksa ett drev ofta ett stort
inflytande pa handelseférloppet i den aktuella fragan (Nord 2001:26). Dessa aspekter blir
darmed relevanta for var studie, da fallet Lindholm skedde i enlighet med denna
drevdramaturgi. Ett annat faktum vért att ta upp ar att det inte ar ovanligt att journalister i sin
jakt pa erovringar pa denna bytesmarknad stracker sig utanfor vad som kan anses vara etiskt
forsvarbart. Allern & Pollack (2009) pekar bland annat pa det faktum att journalister ofta
anvander sig av “anonyma kallor” som uppgiftslamnare till nyhetsinformation, vilka i sjalva

verket kan vara fiktiva karaktarer eller journalisternas egna interpretationer (ibid:17ff).

4.3 Skandalisering

Det som idag kallas skandal innebar ofta att en offentlig person begatt ndgon slags moralisk
Overtradelse och att detta uppmarksammas offentligt av personer som misstycker med detta.
Resultatet av en skandal &r ofta att personen bakom den skadas personligt och far sitt rykte
forstért (Thompson 2000:13ff). Skandaler har dock inte endast konsekvenser for de individer
som ligger bakom dem, utan ocksa for de organisationer och foretag som den skandaliserade
personen ar aktiv inom eller synonym med (ibid:xi). I och med den moderna tidens utveckling
av media ar offentliga personer mer publika idag &n vad de tidigare varit, vilket gor att
skandaler i dagens samhdlle kan s&gas ha storre makt att 6deldgga manniskors rykten och
karridrer. Synligheten har dkat som ett resultat av det fordndrade medielandskapet vilket har
fatt konsekvensen att det nu ar mer problematiskt att dra en tydlig grans mellan det publika
och det privata (ibid:6). Skandaler ar heller inte pa samma satt bundna geografiskt som de
varit tidigare, utan en nyhetshandelse kan idag med latthet fardas mellan landsgranser med
hjélp av den medierade kommunikationen (ibid:31).

Ofta publiceras skandaler forst i tabloidiserade medieformat sdsom kvalls- och
veckotidningar vilka lever efter devisen att skandaler saljer. | dessa typer av medieformat kan
det te sig som att upphovsmannen till mediet later skandaler ta plats fran andra nyheter;
nyheter som kan anses vara mer relevanta ur samhéllssynpunkt, till exempel arbetsléshet och
fattigdom (Thompson 2000:5). Journalister har den viktiga uppgiften att aterge och avsloja

viktiga samhélleliga fragor. Ibland har de dock i jakten pa uppseendevéckande nyhetsmaterial
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en tendens att publicera nyheter som inte legitimt &r av allmént intresse for samhéllet
(ibid:269). Det material som medierna anvander sig av i skandaler ar ocksa ofta olika sorters
aterberattelser om saker de redan tagit upp i ett tidigare skede och som darefter upprepas om
och om igen. Genom att anvédnda sig av starka adjektiv och att sjalva benamna en nyhet som
en skandal kan journalisterna géra en annars obetydlig nyhet till nagot vart att skriva om
(Fladmoe & Todal Jenssen 2009:39). Detta kan man tolka som att en journalist som dar ute
efter att skapa en skandal ocksa kommer att géra det. Att ha makten att skandalisera &r en
position som bor nyttjas med forsiktighet da mediernas opinionsmakt hela tiden okar i takt

med att antalet mediekanaler och deras rackvidd standigt utvidgas (ibid:45).

5. Analys

Mediernas makt att paverka har, som namnts ovan, varit foremal for diskussion under flera
decennier. Det man emellertid har lyckats enas nagorlunda om idag &ar att medierna har
makten att bestamma vad som ska hamna pa den allméanna dagordningen (McCombs 2006).
Detta faktum blir patagligt i studiet av Expressens rapportering av fallet Lindholm eftersom
incidenten kom att hamna pa den allménna dagordningen tack vare Expressens publicering.
Utifran agenda-settingteorin blir tva aspekter av detta intressant: Att Expressen valde att
publicera handelsen och darmed satta den pa agendan, samt hur de valde att publicera den,
vilket banade vég for vilken plats den skulle fa pa agendan i det efterfoljande. Det ar rimligt
att konstatera att publiceringen var ett tydligt exempel pad agenda-setting, eftersom
allménheten blev medveten om handelsen tack vare att Expressen uppmarksammade den. Det
ar aven rimligt att havda att det satt man valde att publicera den pa bidrog till att ett drev
skapades. For att rapporteringen kring en handelse ska 6verga till ett mediedrev maste den
vara av sadan art att den vacker stort intresse bland allménheten och aven hos andra medier. |
annat fall blir fortsatt rapportering kring handelsen irrelevant och mediedrevet kommer att
sjalvdd (Thompson 2000:x). Expressen valde en offensiv strategi fran borjan gallande
rapporteringen av handelsen genom att satta den pa I6psedeln, nagot som tydligt signalerade
dess relevans och aktualitet. Andra aspekter av hur man valde att presentera handelsen kan
ocksa antas ha varit bidragande till att den fick en sa pass stor plats pd den allmanna
dagordningen och &ven andra mediers dagordning. De studier som genomfoérts i samband med
denna uppsats har dels fokuserat pa de rent kvantitativa aspekterna av hur fallet Lindholm har
presenterats i Expressen, och dels pa hur rapporteringen sett ut pa en mer textuell niva genom
kvalitativa analyser. | det foljande kommer resultaten analyseras mer ingdende och &ven knyta

an till tidigare forskning pa omradet.
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5.1 Analys av den kvantitativa undersékningen

Den kvantitativa delen av var studie gav mojlighet att besvara fradgan hur Expressen har
skildrat fallet Lindholm och resultatet fran denna del av studien visar pa att rapporteringen
kring fallet skett pa ett omfattande och mangfacetterat satt. En forsta anmarkningsvard

notering ar att fallet har givits

Sektion hindelsen far plats inom

] Nyheter
B Kultur
CINsje

M insandare
O Krénika
Ev
ELopsedel

rikligt med plats inom flera olika
sektioner av tidningen. Studien
visar att handelsen fatt storst
spridning inom nyhetssektionen,
tatt  foljt av  nojessektionen.
Noterbart ar att rapporteringen
kring héndelsen inledningsvis gavs
plats pa nojessidorna, for att sedan
overga till att ges plats pa
nyhetssidorna, och senare, nér

intresset for handelsen svalnat,

aterigen forpassades till néjesdelen.
Att handelsen givits sa stort
utrymme i nyhetssektionen ar ett anméarkningsvart resultat, da Lindholm ju &r en nojesprofil
och det saledes kan havdas logiskt att anta att rapportering kring honom framst skulle ha getts
utrymme i nojesdelen. Detta har dock alltsa inte varit fallet och det faktum att handelsen
framfor allt fatt utrymme i nyhetsdelen kan anses sanda ett budskap till lasarna om att detta
verkligen ar en nyhet, vilken bor betraktas som betydelsefull och som nagot det &r angelaget
att allmanheten far kdannedom om, och inte framst nagot av “nojesmassigt” varde. Expressen
profilerar handelsen som relevant ur ett samhalleligt perspektiv och inte som nagot som kan
viftas bort som ovasentligt skvaller. En ytterligare aspekt vérd att notera ar att nyhetsdelen ar
den del som kommer forst i tidningen, vilket kan tdnkas 6ka ké&nslan av att handelsen ar att
betrakta som viktig, forutsatt att man gar efter devisen “viktigast forst”. Det kan aven tankas
att rapporteringen av handelsen nar ut till en storre laskrets nar den ges utrymme i flera olika
delar av tidningen an vad som annars skulle ha varit fallet, eftersom alla inte laser alla delar
av tidningen.

Resultatet kring hur materialet ar vinklat gentemot Lindholm visar att majoriteten

av artiklarna saknar uppenbar vinkling och saledes haller en tillsynes neutral instéllning (se

15



Bilaga 4, diagram 2). | en Gvervdagande del av materialet framstar rapporteringen som en
relativt objektiv och faktamassig atergivning av vad som héant, utan att ndgon explicit
vardering uttrycks. Detta &r ett samband som gick emot vad vi pa forhand hade véntat oss att
finna, da vi trodde att majoriteten av artiklarna skulle halla en uppenbart negativ installning
till Lindholm. Denna hypotes baserades pa ett grundantagande om att Expressen i sin
rapportering av héndelsen har strévat efter att vacka intresse, upprora och skapa debatt och
genom detta sélja losnummer. Saledes hade man kunnat vénta sig att materialet skulle vara
vinklat pa ett sddant satt att det uppfattades som mer chockerande an vad som nu ar fallet. Det
i huvudsak neutrala stéllningstagandet som framkommit i studien innebdr dock inte att
materialet ska betraktas sakna dessa bakomliggande intentioner. En mer detaljspecifik l&sning
kan blotta att det faktiskt ryms en del av dessa intentioner dven i den tillsynes neutralt
vinklade rapporteringen, nagot som kommer att utredas mer ingaende under avsnitt 5.2.1.
Som McCombs (2006) hévdar antas det dessutom i agenda-settingteorin att bara sjalva
uppmarksammandet av en handelse &r ett forsta steg i att paverka allméanhetens opinion och
asikter kring denna. Saledes bor man inte vara alltfor snabb i sina slutsatser av effekterna av
Expressens rapportering av fallet Lindholm utifran vad som framkommit i denna del av
undersékningen.

Ett annat resultat som den kvantitativa undersokningen givit &r att det framst &r
journalister som skriver om handelsen (se Bilaga 4, diagram 3). Pa forhand trodde vi att det
skulle finnas betydligt mer material publicerat av andra personer an just journalister, till
exempel i form av upprorda insandarbrev fran privatpersoner eller i form av debattinlagg fran
personer utan journalistisk bakgrund. Sa var dock foljaktligen inte fallet; en dvervagande
majoritet av materialet ar skrivet av journalister och detta skulle kunna tyda pa att handelsen
faktiskt inte var sa utbredd pa den allmanna agendan som vantat. Det som emellertid har ar
relevant att poangtera och ha i atanke &r att vi nu lever i en digitaliserad tidsalder och att
denna typ av upprérda kommentarer och gensvar idag troligen framst tar sig uttryck pa
internet. Tryckta tidningar var tidigare ett viktigt forum for manniskor att kommentera
aktuella handelser i (i form av bland annat insandarsidor), men detta sker i avsevart storre
utstrackning idag via till exempel kommentarsfélt, debattsidor och blogg- och Twitterinlagg
pa internet. Dessutom ger dessa nya medier mojligheten att sprida information samt fa
gensvar pa det man skrivit betydligt snabbare an att exempelvis gora det pa en insandarsida i
tidningen. Thompson (2000) belyser det faktum att nutidens medielandskap & mycket mer
foranderligt an tidigare och darfor ar det mycket mojligt att resultatet fran denna del av

studien hade sett annorlunda ut om den genomforts innan internets intag.
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Ett ytterligare resultat av den kvantitativa studien visar att journalisterna i en stor
del av materialet anvénder sig av talesman och experter for att underbygga sina teser.
Sammanfor man andelen talesméan och experter som far komma till tals visar detta att 38,8 %
av materialet innehaller nagon form av auktoritet eller “trovardig kélla” som far komma till
tals (se Bilaga 4, diagram 4). Detta kan anses visa pa Expressens vilja att understodja sina
argument med hjélp aktorers trovardighet for att évertyga lasarna om nyhetens tillforlitlighet
och relevans. | flera delar av det analyserade materialet far dessutom fler &n en aktor komma
till tals i samma artikel for att ytterligare stodja tesen. Vi har sett tendenser till att dessa
aktorers argument tydligt lyfts fram om de gynnar pastaendet om Lindholms skuld. Ett
exempel pad en artikel dar flera aktérer med hog trovardighet som uttrycker argument i form
av fakta &r Lindholm var drogad bland barn:

“Olof Beck, chef for farmatologiska laboratoriet inom klinisk farmakologi vid Karolinska
universitetslaboratoriet, forklarar for Expressen att restprodukten enbart kan komma fran
kokain”

“Trots att bade polisen och rattsmedicinalverket slagit fast att Ola Lindholm hade kokain i

kroppen, nekar han dock till brott”

“- Om han doms ar straffet 30 dagshoter, sager aklagaren Zilla Hirsch till Expressen”
(Andersson et al. 2011)

I en mindre artikel bredvid denna finns dven utdrag fran den polisanmalan som uppréttades
efter handelsen pa Rasundastadion. Det skulle kunna hévdas att Expressen valt att anvanda sig
av utomstaende aktorer i stor omfattning pa grund av att det da verkar som att informationen
ar mer trovardig och vélgrundad. Genom att anvanda sig av en expert pa omradet, exempelvis
en person som arbetar med hur man pavisar knark i urin, starker man sin egen teori. Det kan
aven havdas att valet att lata andra aktorer komma till tals i materialet i vissa fall gors for att
fylla ut artikeln och generera mer text att publicera. Detta ar forutsatt att malet for Expressen
har varit att ge fallet Lindholm omfattande publicitet och trycka pa dess relevans genom att
lata rapporteringen kring handelsen ta stor plats i tidningen och breda ut sig over flera sidor. |
texter dar man faktiskt inte har sarskilt mycket “matnyttig” information att aterge kan man
oka materialets storlek genom att fylla ut med citat och intervjuer frdn manniskor som

uppfattas som seriosa och palasta i fragan. Dessa uttalanden fyller saledes tva funktioner: Dels
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bidrar de till att texterna blir langre och dédrmed kan vantas uppfattas som att de rapporterar
om nagot viktigt (eftersom handelsen kraver sa pass stort utrymme i tidningen), och dels ékar
uttalandena trovérdigheten for det som skrivs.

5.2 Analys av den kvalitativa undersokningen

Den kvalitativa delen av var studie gav oss mojlighet att undersoka vissa delar av Expressens
rapportering av fallet Lindholm pa djupet. Detta gav nya insikter i hur rapporteringen har gatt
till, vilka missades vid en ytlig lasning av materialet. Denna del av studien blottade hur fallet
Lindholm har dramatiserats ur ett retoriskt perspektiv samt hur man kan tolka beskrivningen i
termer av ett mediedrev. Det material som ingick i denna del av studien visade sig efter
urvalet inrymma bade sadant material som enligt den kvantitativa studiens
variabeldefinitioner klassats som neutralt respektive negativt vinklat. Efter studiens
genomforande visade det sig att det gick att utrona tre stycken Overgripande teman i
materialet, vilka vi darfor valt att ta fasta pa i denna del av analysen. Dessa teman innefattar
argumentationsstrukturen, hur appellformerna kommer till uttryck samt mediedrevstypiska

aspekter av materialet.

5.2.1 Argumentens struktur

Som utretts tidigare visade den kvantitativa undersokningen att majoriteten av Expressens
material kring fallet Lindholm kan betraktas som relativt neutralt vinklat vid en forsta anblick.
Dérfor var det hogst intressant att undersoka om utfallet blev detsamma &ven vid en
detaljstudie av valda delar av detta till synes neutrala material. En kvéllstidning &r ju beroende
av att salja lsnummer och for att gora detta maste man publicera sadant material som lockar
manniskor att kopa tidningen. Skandaler saljer, havdar Thompson (2000), och séledes bor
man fran Expressens sida strava efter att publicera just skandaler. Eftersom man i enlighet
med vad McCombs (2006) bendmner dagordningsmakten har mojlighet att satta det man vill
pa den allmanna agendan, kan mediekanaler vélja att uppmarksamma sadant som man tror
kommer att salja. Man har dessutom makten att profilera detta pa det satt man vill och kan
darigenom framstalla handelser som skandaler om sa dnskas. | och med detta faktum installer
sig fragan: Om nu Expressen ytterst ar ute efter att vacka uppmarksamhet, skapa rabalder och
salja Il6snummer, varfor har man da valt den relativt neutrala och objektiva rapporteringen av
fallet som framkom i den kvantitativa analysen? Att man valde att publicera incidenten med
Lindholm, en folkkar svensk nojesprofil, och alltsa sétta den pa agendan kan antas ha véckt

upprérda kanslor och bidragit till att manniskor kopte tidningen. Dock hade en mer offensiv
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argumentation for det skakande i handelsen eventuellt ha kunnat bidra till att géra lasarna
annu mer k&nslomassigt involverade och ddrmed mer benégna att kdpa ytterligare nummer av
tidningen for att folja den fortsatta rapporteringen av handelseforloppet. Den djupgaende
lasningen av materialet har emellertid gett mojlighet att svara pa dessa fragor och man skulle
kunna hdvda att det kan ha funnits taktiska 6vervaganden aven bakom de neutralt vinklade
artiklarna, vars syfte varit att paverka lasaren.

Som Vigsg (2010) hdvdar finns det inom den retoriska traditionen en
uppfattning om att det existerar ett optimalt satt att lagga upp ett argumenterande tal pa for att
vara sa overtygande som mojligt. Texterna i Expressens rapportering av fallet Lindholm
skiljer sig forvisso fran ett argumenterande tal skrivet i syfte att Overtyga en publik, men man
kan anda utga ifran att Expressen faktiskt argumenterar for nagot i sina texter. Om inte annat
maste man ju 6vertyga lasaren om att det man skriver ar sant och att det &r av sadan relevans
att det ar vért sin plats i tidningen. Eftersom Expressen valt att ge handelsen stort utrymme i
tidningen och att noga bevaka och rapportera kring handelseforloppet kan man anta att
ambitionen faktiskt har varit att dvertyga sina lasare om Lindholms skuld &ven i de neutralt
vinklade artiklarna. Saledes borde utformandet av texterna varit sadant att graden av paverkan
maximerades, alltsd i enlighet med retorikens dispositionsschema. Det som emellertid
framkom under den retoriska textanalysen var att texterna Overlag inte &r uppbyggda i
enlighet med schemat, dven om det gar att utrona att vissa aspekter av det ar aterkommande:
Det ar pafallande att alla texter inleds pa ett satt som vacker intresse och nyfikenhet hos
lasaren och saledes fungerar som det som Vigsg (2010) benamner exordium. Detta sker
framst i de rubriker samt underrubriker man valt att satta till texterna. Exempel pa detta ar

foljande rubriker (med underrubriker):

”Ola misstanks for knarkbrott — Programledaren tvingades lamna prov efter AIK-match”
(Hellberg et al. 2011).

"Tysta leken — Exprogramledaren framtradde i SVT igar — och fortsatte tiga” (Johansson
2011).

En annan del av dispositionsschemat som aterfinns i materialet ar att det generellt finns en
slags introduktion till den kommande texten, vilken kommer till uttryck i ingressen. | detta
fetstilta stycke introduceras lasaren till amnet, ges en kortfattad atergivning av bakgrunden

samt en sammanfattning av vad den kommande texten kommer att behandla. Har upphor dock
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de tydliga likheterna mellan schemat och hur texterna ar utformade. Brodtexterna i materialet
foljer ingen likartad struktur utan skiljer sig at i utformning och det saknas nastan uteslutande
en uttalad argumentation for eller emot en sakfraga. Trots detta gar det anda i en stor del av
materialet att mellan raderna ana att man fran Expressens sida faktiskt argumenterar for att
Lindholm &r skyldig till anklagelserna och att han ar en omoralisk person som inte borde fa
arbeta med barn. Denna argumentation sker dock i de flesta fall relativt subtilt. Till exempel
kan vissa ordval gora att en lasare paverkas mer &n om man hade valt att beskriva saken med
andra ord. Detta gor att en tillsynes neutralt vinklad artikel anda lyckas argumentera for

Lindholms skuld. Foljande citat &r ett exempel pa detta:

“Den populare programledaren och chefredaktoren var, misstanker polis och dklagare, drogad

av kokain bland barn och ungdomar pa en fotbollslaktare i april” (Johansson 2011).

Denna mening &r skriven utan uttalad vérdering fran journalistens sida, men ordvalen gor att
lasaren troligtvis upprérs mer an om man till exempel hade valt att uttrycka saken
“Programledaren och chefredaktoren ar misstankt for att ha varit paverkad av droger i
samband med en fotbollsmatch”. Detta starker var teori om att Expressen anvander sig av
retoriska hjalpmedel for att fa Lindholm att framstéllas i dalig dager.

Man skulle kunna pasta att argumentationen och texternas formaga att paverka
lasarna inte blir sa effektiva som de hade kunnat vara om journalisterna slaviskt argumenterat
for Lindholms skuld i enlighet med dispositionsschemat, som ju ska vara det mest effektiva
séttet att paverka. A andra sidan kan man ténka sig att det finns vissa poanger med att inte
lagga upp argumentationen pa detta sétt. Att inte tydligt och uttalat redogora for sin asikt och
standpunkt i fragan, utan mer véva in” sina argument i nagon slags objektiv rapportering kan
eventuellt leda till att l&saren avvapnas och blir mer vélvilligt instélld till texten. En text som
uppenbart ar skriven i syfte att paverka kan leda till att lasaren intar en defensiv position och
redan fran borjan far en skeptisk installning till det som sags i texten. Det kan antas att
manniskor har en generell ovilja mot att nagon forsoker bestimma vad de ska tycka och tanka
eftersom detta inskranker pad deras frihet. Om Expressen hade valt att tydligt forsoka
argumentera for ett visst sétt att betrakta handelsen hade det kunnat resultera i att l&saren
kande sig underskattad i sin formaga och omyndigforklarad, och darfor skulle sla argumenten
ifran sig. Det kanske till och med skulle innebéra att denne tog stallning for Lindholm i
fragan. Det satt man nu valt att lagga upp texterna pa ger intrycket av att de bara har en

onskan om att formedla vad som faktiskt har hant utan att lagga nagon vardering i detta, och

20



att lasaren darmed far chansen att sjalv tanka och tycka till om det som ségs. Detta satt att
framfora sina argument pa kan alltsa i detta specifika fall havdas ha varit mer effektivt for att
Overtyga lasaren &n om man hade foljt dispositionsschemat till punkt och pricka och tydligt
argumenterat for Lindholms skuld. Det kan sammanfattningsvis alltsa sagas att den kvalitativa
analysen har visat att den dolda undertonen i mycket av materialet & mer vinklat &n vad den

kvantitativa studien ger sken av och saledes kan tankas paverka lasaren i en viss riktning.

5.2.2 Appellformerna

Som Vigsg (2010) papekar finns det tre olika appellformer som pa olika satt vadjar till
ahorarnas fornuft eller kanslor i syfte att dvertyga ahorarna. Det har darfor i den kvalitativa
studien varit intressant och vérdefullt att kartldgga hur appellformerna figurerar i texterna.
Resultatet fran studien visar att det generella draget i alla de utvalda artiklarna ar ett tydligt
och frekvent anvandande av appellformerna. Bade ethos och logos aterfinns i alla delar av det
utvalda materialet. Dock visade det sig att pathos inte aterfanns i lika stor utstrackning i det
neutralt vinklade materialet som i det negativa; i de neutrala artiklarna resonerade man istéllet
frdmst med hjalp av faktaméssiga logosargument.

Ethos anvénds i stor omfattning i allt material som undersokts genom att lata
utomstaende aktorer, sasom experter och talesman, komma till tals. Detta resulterar i att
texterna upplevs som vélgrundade och det kan antas att ldsarna ka&nner stérre tilltro till
materialet just pa grund av att respekterade aktérer med hog trovardighet stodjer antagandet
om Lindholms skuld. Genom det frekventa anvdndandet av aktorers ethos &r ett rimligt
antagande att Expressen stravar efter att uppfattas som trovardiga och objektiva, sarskilt i de
fall d@ man later en utomstéende aktor framfora ett argument. Pa detta satt undviker
Expressen att uppfattas som att de sjalva argumenterar for nagot. Ethos framkommer framst i
form av att experter inom bland annat rattsvdsende och medicin uttalar sig om hur man bor
tolka drogtestet som gjordes pa Lindholm eller vilka eventuella pafoljder handelsen kan fa.
Det kan dock reflekteras dver hur Expressen gatt till vaga nar de valt ut citaten fran de aktorer
som aterfinns i texterna; det kan eventuellt tankas att de varit selektiva och enbart valt ut de
delar av citaten som starker tidningens tes. Vidare &r det ocksa intressant att Expressen i
artiklarna aven véljer att spela pa Lindholms eget ethos. De beskriver honom som en barnidol
och lyckad medieprofil med flera respekterade arbetsgivare bakom sig i ena sekunden for att i
nasta vanda over till att krossa hans ethos genom att skriva att han nu &r atalad, brukar kokain
och ljuger for sina arbetsgivare och pressen. Ett exempel pa hur hans ethos anvands i samband

med vardeladdade ord &r hamtat fran artikeln Tysta leken:
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“Och den tidigare barnprogramledaren, chefredaktéren och BRIS-styrelseledamoten pratade
pa - men inte om hur han fatt i sig kokain” (Johansson 2011).

Detta satt att uttrycka sig gér meningen slagkraftig eftersom man férst framstéller Lindholm
som mycket fértroendeingivande tack vare det ethos som dessa uppdrag ger, for att sedan
tillintetgora detta ethos genom den efterféljande meningen. Detta skapar en stark
kontrasteffekt och kan forvantas vacka kanslor och upprérdhet hos l&saren.

Anvéndandet av logos i materialet framtrader tydligast da Expressen radar upp ren
och klar fakta, till exempel utdrag ur polisrapporter eller provsvar fran hans drogtest. |
artikeln Lindholm var drogad bland barn (Andersson et al. 2011) har man skapat en
“checklista” med punkter som talar for Lindholms skuld. Detta &r ett tydligt exempel pa ett
effektivt satt att anvanda sig av logos da det forenklar for lasaren att félja resonemanget. Det
ar svart for lasarna att motsétta sig dessa logosargument eftersom det bygger pa rena fakta; da
det finns ett provsvar fran Statens kriminaltekniska laboratorium som visar att Lindholm har
haft kokain i kroppen &r det latt att Gvertyga lasarna om att det faktiskt forhaller sig sa. Da
Expressen vet att det ar svart att motsdga sig denna typ av faktamassig information hanvisar
de i né&stan alla studerade artiklar till det positiva drogtestet. 1 en kronika forfattad av
journalisten Britta Svensson (2011) forklarar hon for lasarna pa ett undervisande och tydligt
sétt att man inte blir anklagad for drogmissbruk “av misstag”, varefter det foljer en logisk och
saklig redogorelse som stodjer tesen om Lindholms skuld. Svensson anvander sig av
logosargument hamtade fran auktoriteter med hogt ethos, sasom brottsmalets aklagare och de
poliser som utfort testet pa Lindholm. Féljande citat ar ett tydligt exempel pa hur man
anvander sig av logos for att styrka argumentationen med ren fakta, hamtat fran artikeln Ola
Lindholm har nytt jobb:

“Rattsmedicinalverkets analys av SVT-profilens urinprov visade pa bensoylekgonin, en

restprodukt som bildas nér man tar kokain” (Siksjo 2011).

Trots det patagliga och frekventa anvandandet av bade ethos och logos ar
emellertid den appellform som allra tydligast gar att urskonja i materialet pathos, da
Expressen gang efter annan vadjar till lasarens kéanslor. Manga av artiklarna stravar efter att
framstalla Lindholm som en ohederlig person och syftet verkar vara att lasaren ska upproras

over manga olika aspekter av handelsen, bland annat det stotande i att en person som arbetar
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med barn ar misstankt fér drogmissbruk, att han inte vill berdtta om vad som hant och att han
inte erk&nner sin skuld trots att alla bevis talar emot honom. Detta satt att argumentera kan
tankas paverka lasarna i den rikting Expressens onskar, namligen att Lindholm har Gvertratt
moraliska koder. Detta stdammer vél 6verens med en av de egenskaper Thompson (2000)
tillskriver skandalisering, ndmligen att det har skett en Overtradelse av normer som uppror
nagon. Foljande utdrag fran artikeln Vad tycker han att vi ska séga till barnen? visar tydligt
hur Expressen anspelar pa kanslor och moral genom att innefatta orden barn och knark i

samma mening:

“Nu &ar det manga som maste prata om knark med sina barn (...) Om tingsratten démer
honom, hur ska han forklara det for Kamratpostens lasare? For barnen som ringer till Bris och

kanske har problem med missbrukande foraldrar?” (Svensson 2011).

Svensson trycker genomgaende pa det moraliska klavertramp Lindholm anses ha gjort genom
att fa lasaren att tycka synd om de barn som nu skulle kunna tankas paverkas negativt av hans
pastddda anvandande av narkotika. Att anvanda ord som “unga”, “barn”,
“barnprogramledare”, “Wild Kids”, “Kamratposten”, “BRIS”, “barnfamiljer”, “barnidol” och
“ungdomar” tillsammans med ord som “knark”, “knarkbrott”, “knarktest”, “kokain”,
“kokainskandal”, *“narkotika”, “narkotikabrott”, “narkotikamissbruk”, “brott”, *“drogad”,
“droger” och “drogmisstanke” (alla ord hamtade fran det studerade materialet) gor att texterna
blir vardeladdade. Genom att blanda dessa ord ges texten en explosiv kraft som aterigen visar
pa det moraliska normbrott Lindholm pastds ha begétt. Aven uttrycken “skandal” och
“missbruk” anvands flitigt. Som Allern & Pollack (2009) uppmérksammar &r det vanligt vid
skandalisering att journalister sjalva véljer att bendmna nagot som en skandal, dven om det
inte alls behover vara frdga om en sadan. Det ar ocksa rimligt att stalla sig tveksam till
Expressens anvandande av ordet “missbruk” i sammanhanget, da tidningen inte lagger fram
nagra bevis for att det skulle vara frdga om ett sadant i Lindholms fall. Den information som
framkommer &r endast att Lindholm vid ett enskilt tillfalle ertappats med droger i kroppen.
Det ar stor skillnad pa att vara missbrukare och att nyttja droger vid ett enstaka tillfalle, och
det framkommer inte ifall det var forsta gangen Lindholm intog droger eller om han frekvent
brukar det. Vid tillfallet for artikelns publicering var han dessutom inte heller domd &n. Detta
stodjer pastaendet om att Expressen redan pa forhand domt Lindholm.

5.2.3 Mediedrevstypiska aspekter
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Detta avslutande analysavsnitt behandlar vilka mediedrevstypiska aspekter som gar att finna i
det valda materialet for den kvalitativa studien. Ett utmarkande drag for ett mediedrev ar, som
Allern & Pollack (2009) papekar, att det ar frdga om en omfattande rapportering av en
héndelse och att denna ges stort utrymme i de medier som rapporterar om den. Att detta
utmarkande drag har uppfyllts i Expressens rapportering av fallet Lindholm har, som tidigare
ndmnts, kunnat konstateras genom den kvantitativa undersokningen. Det som dock blivit
patagligt vid den djupgaende lasningen av de valda artiklarna ar att dessa forvisso upptar
mycket plats i tidningen (flera av dem técker ett helt uppslag), men att det i sjalva verket inte
ar sarskilt stor del av detta som bestar av faktisk rapportering av vad som hant. Nastan alla de
utvalda artiklarna praglas av stora rubriker skrivna i fet stil med versaler, vilka dessutom ofta
kombineras med en nagot mindre underrubrik som forstarker eller narmare forklarar rubrikens
budskap. Detta gor att bara rubrikerna upptar relativt stort utrymme pa tidningssidan. Ett
annat aterkommande tema i flera av artiklarna ar att det ovanfor rubriken l6per en remsa text
som ramar in sidan, i vilken uttryck som “Extra extra”, “Expressen avslojar” och
"Knarkskandalen” upprepas over hela uppslaget. Det ar ocksa pafallande tydligt att de bilder
som hor till artiklarna tar upp en betydande andel av tidningssidan; ofta tar bilderna avsevart
mer plats i artikeln an vad sjalva texten gor. Ett tydligt exempel pa detta ar artikeln Ola
misstanks for knarkbrott (Hellberg et al. 2011) som upptar ett helt uppslag i tidningen men dér
sjalva texten endast fyller omkring en sjundedel av denna plats. Resterande utrymme utgors
av den stora rubriken, en bild pa tre fotbollsspelare fran matchen mellan AIK och Mjéllby
som Lindholm befann sig pa da han fick lamna urinprov, en stor bild pa en tillsynes stressad
Lindholm samt fyra bilder tagna pa Lindholm i samband med hans olika uppdrag och tidigare
arbeten. Det blir i och med detta patagligt att Expressen har haft en 6nskan om att profilera
denna handelse som nagot verkligt stort och uppseendevackande och genom taktiska val
utformat den sa att den upptar ett helt uppslag. Om man hade varderat handelsen som av ringa
allmant intresse hade man kunnat ha den lilla text som faktiskt aterfinns i artikeln i form av en
notis; nu har man istéllet gjort valet att lata denna korta text bli till ett helt uppslag. Detta
tyder pa Expressens vilja att skandalisera handelsen och géra den till nagot som de kan bygga
vidare pa och fortsatta rapportera kring. Det &r ocksa pafallande att det séllan tillkommer ny
information i rapporteringen utan att det framst handlar om att man aterberattar det man redan
skrivit om vid ett tidigare tillfalle. Det verkar ha funnits en vilja att gora nyheten till nagot
man kan rapportera om under en ldngre period och da det séllan tillkommit nytt material har
man valt att aterberatta det som redan skrivits. Man kan dven anta att detta val fran

Expressens sida fick konsekvenser dven for hur andra medier uppfattade handelsen och
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saledes aven paverkade deras behandling av fragan. Hade Expressen valt att publicera
nyheten i notisform &r det tveksamt om andra medier hade uppfattat handelsen som sa pass
uppseendevéckande och av stort nyhetsvarde att ocksa de valde en massiv rapportering av
den. Saledes hade det kanske aldrig blivit nagot drev av handelsen.

En annan typisk egenskap for ett mediedrev ar, som Allern & Pollack (2009)
beskriver, att det praglas av en personinriktad form av journalistik. Detta ar patagligt i
rapporteringen av fallet Lindholm, dar allt fokus &r riktat mot Lindholm sjalv och man kan
hévda att han personligen hdngts ut. De centrala aspekter som rapporteringen kretsar kring &r
Lindholms nuvarande och tidigare yrken och uppdrag, vad han star anklagad for, hans val att
inte kommentera h&ndelsen och annat som kretsar kring honom personligen. Det l&ggs inte i
nagon av de detaljstuderade artiklarna nagot som helst fokus pa att reflektera éver de radande
omsténdigheterna, att det, forutom Lindholm, var ytterligare femton personer som fick l&mna
urinprov vid samma tidpunkt, att det kan finnas férmildrande omsténdigheter bakom vad som
skett eller liknande, utan allt fokus &r pa Lindholm som person och det brott han star atalad
for. Ett exempel pa detta ar i artikeln SVT: Ta en paus:

“Trots att polisens knarktest visade pa stora mangder spar av kokain i kroppen, fortsatter Ola
Lindholm neka till brott” (Johansson 2011).

Det har under den kvalitativa studien blivit patagligt att Expressen stravat efter att
skandalisera fallet Lindholm. Som Thompson (2000) papekar handlar en skandal om att en
offentlig person gjort en moralisk 6vertradelse, och att denna offentliggjorts. Detta ar tydligt i
Expressens rapportering, eftersom det just &r det omoraliska i Lindholms handlande och &ven
i honom som person som &r vad mycket av rapporteringen inriktar sig pa. Det har lagts stort
fokus dels pa det upprorande i sjalva det faktum att han brukat droger, vilket ar en allvarlig
moralisk dvertradelse i vart samhélle, men framfor allt pa att han gjort detta och arbetar med
barn. Det kan havdas vara mycket anstétande att nagon som arbetar med och &r en stor
forebild for manga barn och ungdomar goér nagot sa moraliskt tvivelaktigt, och detta &r nagot
Expressen tagit fasta pa. Rapporteringen kan Gverlag liknas vid vad Hadenius & Weibull
(1990) benamner sensationsjournalistik, eftersom det viktigaste tycks vara att fa handelsen att
framsta som sensationell, chockerande och uppseendevéackande. Det &r ocksa vart att har
podngtera det faktum, vilket ndmnts tidigare, att Expressen vid flertalet tillfallen sjalva
benamner handelsen en skandal, och saledes bidrar till tolkningen att den bor uppfattas som

sadan.
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Ett annat typiskt drag i mediedrev som Allern & Pollack (2009) tar upp &r att det
kan forekomma sa kallade “anonyma kallor” i materialet. Detta har skett vid rapporteringen
av fallet Lindholm, och nedan foljer ett citat som ar hamtat fran artikeln Ola misstanks for

knarkbrott, vilket ar en av de forsta artiklarna i drevet:

“- Han ar missténkt for att ha haft droger i kroppen, sager en kalla” (Hellberg et al. 2011)

Har skulle man eventuellt kunna stélla sig tveksam till om det verkligen existerar nagon kaélla,
och i sa fall hur trovardig kallan ar. Det som faktiskt har hant ar att Lindholm har lamnat ett
urinprov; han star annu inte atalad for nadgonting, men denna anonyma kalla uppger att han ar
misstankt. Om det inte ar polisen som lamnat uppgifter, eller att Lindholm sjélv gjort det,
skulle det kunna reflekteras Over ifall det ar Expressen som dragit slutsatsen att han &r
misstankt, baserat pa uppgifterna om att han fatt Iamnat ett prov. Det finns ju namligen en rad
sammanhang dar méanniskor far lamna urinprov utan att vara misstankta for brott. Detta ar
naturligtvis spekulationer, men om sa ar fallet ar det ett ytterligare tecken pa att Expressen har
haft for avsikt att skandalisera handelsen. Anvéndningen av denna typ av uppgiftslamnare kan
hévdas sénka artiklarnas trovérdighet istéllet for att starka dem, hur bra argument dessa kallor

an har.

6. Slutdiskussion

Det som framkommit i denna studie ar att Expressens rapportering av fallet Lindholm har
varit av skandaliserande art och att Lindholm har framstéllts som en omoralisk person och
skyldig till det han &r misstankt for. Rapporteringen har haft en sensationsjournalistisk prégel
med stort fokus pa Lindholm som person och avsaknad fran journalisternas sida att satta sig in
i sammanhangen; rapporteringen har i huvudsak varit ensidig och oreflekterande. En annan
aspekt vard att namna &r att Expressen sjalva redan fran borjan valde att bendamna héandelsen
en “skandal”, vilket visat pa viljan att skandalisera och att paverka hur lasarna skulle tolka
handelsen. Det framgar ocksa tydligt att man velat gora handelsen till en stor nyhet, vilket
bland annat har visat sig i form av det rigorésa utrymme den givits i tidningen och att den
beretts plats inom flera olika sektioner. Det &r tydligt att det funnits en strdvan efter att
producera foljetongsliknande artiklar da samma information aterkommer om och om igen.
Syftet verkar alltsa ha varit att signalera att detta &r en stor och viktig nyhet som fortjanar
betydande uppmarksamhet pa den allmanna dagordningen. Detta blir dven tydligt da mycket

av materialet innehaller vad som kan betraktas som utfyllnad, i form av bland annat bilder och
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stora rubriker, vilket gor att rapportering tar mer plats i tidningen an vad den hade behdvt.

Expressen har anvant flera tillvagagangssatt for att dramatisera handelsen sa att
lasaren ska uppfatta den pa ett visst satt. Mycket av materialet framstar forvisso vid en forsta
anblick som neutralt vinklat, dock har studien visat att det funnits intentioner att upprora och
vacka kénslor aven i detta material. Detta framkommer bland annat genom ordval, vilka
personer man har latit komma till tals, vilka citat fran dessa man har valt ut (sadana som
stodjer Expressens standpunkt) samt bilder som forstarker det omoraliska i situationen. Detta
subtila satt pa vilket man framfor sin argumentation kan havdas ha storre effekt pa lasaren an
om man uttalat fort en tydligt negativ bevisforing mot Lindholm. Det sétt pa vilket
appellformerna har anvénts kan ocksd hdvdas ha bidragit till texternas Overtygande
framtoning. Ethos kommer till uttryck framst i form av experter och talesman som far komma
till tals, vilka framfor logosargument som stodjer Expressens standpunkt. Kombinationen av
dessa tva appellformer ger ett dvertygande intryck. Logos anvands dven pa manga andra satt
genom att rena fakta presenteras, till exempel i form av utdrag fran polisrapporter eller
provsvar fran Statens kriminaltekniska laboratorium. Vidare har det dven varit intressesant att
studera hur Expressen har velat fordarva Lindholms eget ethos genom att hela tiden stélla
hans forna fortroendeingivande framtoning som barnens vén och forebild mot den nya bilden
av honom som “knarkare”. Pathos anvands i stora delar av materialet framst genom att spela
pa att Lindholm har svikit alla de barn som ser upp till honom. Alla artiklar innehaller orden
”barn” och “knark”, eller synonymer till dessa, vilket resulterar i att starka kanslor vacks hos
lasaren. Manga artiklar fokuserar ocksa pa att framstalla Lindholm som en lognare, eftersom
han nekar till ett brott som Expressen verkar finna det uppenbart att han &r skyldig till. Det
omoraliska i detta kan ocksa tankas ge pathos at artikeln.

De faktorer som beskrivits ovan ger en bild av hur Expressens rapportering av
fallet Lindholm har sett ut: omfattande, skandaliserande och sensationslysten. Det faktum att
rapporteringen sett ut pa just detta sétt kan antas ha varit en bidragande orsak till att drevet
mot Lindholm skapades. Man har lyckats framstélla hdndelsen som en viktig nyhet och en
skandalds och chockerande sadan, vilket kan ha varit avgérande for att aven andra medier
snappade upp handelsen och &ven de inledde en massiv rapportering av handelseforloppet. |
och med att detta skedde var drevet ett faktum. Man kan ocksa tanka sig att lasaren pa manga
satt har blivit paverkad i sin tolkning av handelsen och av Lindholm som person. Det &r
rimligt att h&vda att den allménna uppfattningen av Lindholm har skadats och att det resulterat
i en generellt negativ installning gentemot honom, vilket kan ha varit en bidragande faktor till

att han tvingades avga fran sina uppdrag.
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En intressant fraga att stalla i sammanhanget &r huruvida handelsen hade blivit
omskriven pa samma satt och i lika stor utstrackning om situationen pa den allmanna agendan
hade sett annorlunda ut vid den aktuella tidpunkten. Ett mojligt antagande &r att om det vid
samma tidpunkt intraffat nagot mer uppseendevackande an att Lindholm fick lamna urinprov
s hade inte omskrivningarna av detta blivit si omfattande som de blev. Nu var situationen
sadan att Expressen troligtvis inte hade nagot mer uppseendevackande att satta pa lopsedeln,
varfor man valde att blasa upp handelsen pa det satt man gjorde. Det finns anledning att tro att
om det for tillfallet rader nyhetstorka och inte finns nagot sensationellt att rapportera om kan
medier vélja att gora en handelse mer chockerande &n vad den kanske egentligen ar genom att
framstalla den som sadan. Denna mojlighet har medierna tack vare sin dagordningsmakt. Det
kan dessutom hédvdas att ett medium likt Expressen har &nnu storre dagordningsmakt an vissa
andra medier eftersom de inte har redovisningsplikt. Detta innebar att de inte tar pa sig
ansvaret for att i alla lagen rapportera om den information som &r att betrakta som mest
allménnyttig, utan att man sjalva valjer vad man vill rapportera om. Detta ar inte fallet for
tidningar med presstod, vilka har krav pa sig att rapportera om sadant som till exempel
politiska beslut, kommunala sammankomster och budgetfragor. Expressen, a andra sidan, kan
vélja precis vilka handelser de vill uppmarksamma och kan saledes vélja uppseendevackande
och chockerande handelser att sétta pa sin dagordning (och darmed ocksa pa den allmanna).
Det kan finnas en fara i detta, da de nyheter som man véljer att uppmarksamma stjal fokus
fran fragor som kanske fortjanar betydligt mer uppméarksamhet fran allmanheten. Detta kan
resultera i att manniskor som bara laser tidningar som Expressen far en skev bild av vad som
ar den viktigaste handelsen i landet just nu.

En annan viktig fraga att reflektera 6ver ar de etiska aspekterna av Expressens
rapportering av fallet Lindholm. Det kan ifragasattas om det var etiskt forsvarbart att
Expressen gick ut med namn och bild pa Lindholm redan innan atal vackts mot honom. Det
enda man visste fran Expressens sida var att han fatt lamna urinprov. Det drev som skapades
fick betydande personliga konsekvenser for Lindholm sjalv och det ar diskuterbart var
gransen gar mellan vad allmanheten har réatt att fa kannedom om och respekterandet personlig
integritet. Den makt dagordningsfunktionen ger medierna bor darmed brukas med

forsiktighet, med tanke pa de konsekvenser ett tvivelaktigt agerande kan fa.

7. Forslag pa vidare forskning
Nagot som skulle vara intressant att studera vidare &r att jamfora hur ett mediedrev tar sig

uttryck i dags- respektive kvillspress. Det skulle da vara intressant att belysa de skillnader
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som gar att finna i rapporteringen och framstéllandet av drevets huvudperson, till exempel i
fraga om rapporteringens omfattning, bruket av vardeladdade ord och hur appellformerna
anvands. En annan forskningsvinkel skulle kunna vara att studera hur olika offentliga
personers ethos paverkas av en knarkskandal. | vissa fall kan det kanske till och med vara sa
att en skandal forbattrar en persons image, medan det i andra, som i fallet Lindholm, far
forodande konsekvenser. Man skulle dven kunna jamfora tva likvardiga uppseendevackande
hé&ndelser dar den ena ledde till ett mediedrev och den andra inte gjorde det. Det intressanta

skulle da vara att studera vilka faktorer som bidrog till att det forholl sig pa detta sétt.
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9. Bilagor
Bilaga 1

Kodschema
V1 Sektion handelsen far plats inom (SEKTION)
1 Nyheter
2 Kultur
3 Noje
4 Inséndare
5 Kronika
6TV
7 Lopsedel

V2 Hur &r artikeln vinklad gentemot Ola Lindholm (VINKLING)
1 Positivt
2 Negativt
3 Neutralt

V3 Aktor som skriver om handelsen (AKTOR)
1 Journalist

2 Privatperson

3 Talesman

4 Ovrigt

V4 Forsta aktor som far komma till tals i artikeln (UTTALANDE)
1 Journalist

2 Talesman

3 Privatperson

4 Anonym kélla

5 Expert

6 Ingen
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Bilaga 2

Retorikens dispositionsschema

FAS FUNKTION APPELLFORM
1. Exordium Véacka uppmarksamhet, vélvilja Personlig ton, ethos,
och laraktighet behagande

2. Introduktion

Narration: en kort klart och

sannolik sammanfattning av

bakgrunden

Proposition: en sammanfattning

av talets tes

Partition: en sammanfattning Saklig ton, ethos, logos,

av talets inledning undervisande

3. Argumentation

Probation: forargumenten Saklig ton, logos,
framfors undervisande.
Refutation: motargumenten Ké&nslosammare slut

oskadliggors

4. Perotation/Avslutning

Rekapitulation: sammanfattning av Ké&nslosam ton, pathos,
det man vill ska fastna kanslorérande
Amplifikation: k&nslol&get forstarks

kraftigt, t.ex. genom indignation

over motstandarna

Kommiseration: medlidande eller

dyl. for den egna sidan befésts

(Kalla: Vigsg 2010: 234)

36




Bilaga 3

Gabriella Kvarnlof <gabriella.kvarnlof@gmail.com> skriver:

Hej!

Mitt namn &r Gabriella Kvarnlof, jag och en klasskompis skriver en B-uppsats om
journalistik. Vi kom 6ver denna mening pa Er hemsida:

Ménniskor, som berérs av beslut och dramatiska nyhetshandelser ar viktigare an
redovisningsplikten.
Vad menas egentligen med redovisningsplikt?

Med vanliga hélsningar
Gabriella Kvarnlof
Linda Gustad

Hej!

Med redovisningsplikt s menar vi att exempelvis redovisa kommunala beslut, riksdagsbeslut
och budgeten punkt for punkt. En lokaltidningslésare kan forvanta sig att deras tidning
redovisar ett kommunfullméktigemdte noggrant med de viktigaste besluten och politikernas
diskussion. Da har den tidningen ha en redovisningsplikt.

Expressen har inte uppdraget att redovisa allt. Expressens lasare forvantar sig nagot annat.

Vi utgar fran de manniskor som berdrs av politiska beslut. Och da valjer vi ut beslut som vi
tror berér manga manniskor. Ett exempel:

I slutet av november publicerade vi en artikelserie om "Skammens kommuner™ dar vi skriver
om att lagen om stod och service till funktionshindrade, LSS, inte fungerar i verkligen. Lagen
ar fantastisk men Expressens granskning i artikelserier sedan 2003 visar att funktionshindrade
inte kan rakna med att fa den hjalp de behover fran samhallet. De far inte den personliga
assistent de har ratt till, sjukgymnastiken, de far inte flytta hemifran, inte fa ett socialt liv.

Vi letar upp de manniskor som drabbas nér inte kommunerna lever upp till lagen. Vi skriver
exempelvis om Ida Najjar, 8 ar, som har ryggmargsbrott inte far personlig assistent av
kommunen Upplands Vasby trots att Forvaltningsratten beslutat om 20 timmar varje vecka.
Vi har letat upp manga liknande fall.

Lagen redovisas pa ett litet utrymme i en spalt bredvid artikeln om de som inte far den hjalp
de har rétt till.

Jag bifogar nagra pdf-sidor sa far ni se exemplet.

Var utgangspunkt ar att beratta sa det beror.

Vénliga halsningar

Irina Halling

Kvalitetsredaktor

Expressen /GT /Kvéllsposten
mobil: 0706 - 34 41 34

direkt: 08 - 738 33 63

mail: irina.halling@expressen.se
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Bilaga 4

Diagram 1
Sektion handelsen far plats inom
Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid  Nyheter 11 35,5 35,5 35,5
Kultur 1 3,2 3,2 38,7
Noje 10 32,3 32,3 71,0
Inséndare 2 6,5 6,5 77,4
Kronika 5 16,1 16,1 93,5
TV 1 3,2 3,2 96,8
Lopsedel 1 3,2 3,2 100,0
Total 31 100,0 100,0

Sektion hindelsen far plats inom

B Nyheter
& Kuttur

O Naje

M insdndare
O Krénika
Bmv

O Lépsedel
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Diagram 2

Hur ar artikeln vinklad?

Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid  Positivt 3 9,7 9,7 9,7
Negativt 10 32,3 32,3 41,9
Neutralt 18 58,1 58,1 100,0
Total 31 100,0 100,0

Hur ar artikeln vinklad?

B Fositivt
B Megativt
O reutratt
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Diagram 3

Aktor som skriver om handelsen

Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent
Valid  Journalist 28 90,3 90,3 90,3
Privatperson 1 3,2 3,2 93,5
Ovrigt 2 6,5 6,5 100,0
Total 31 100,0 100,0

Aktér som skriver om handelsen

B Journalist
B Privatperson
O Swrigt
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Diagram 4

Forsta aktor som far komma till tals i artikeln

Cumulative
Freguency Percent Valid Percent Percent

Valid  Journalist 1 3,2 3,2 3,2
Talesman 10 32,3 32,3 35,5
Privatperson 2 6,5 6,5 41,9
Expert 5 16,1 16,1 58,1
Ingen 13 41,9 41,9 100,0
Total 31 100,0 100,0

Forsta aktor som far komma till tals i artikeln

M Journalist

@ Talesman

[ Privatperson
B Expert
Oingen

41



