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Vad som undersokts dr hur Skénemejerier konstruerar vad som innefattas i begreppet
ndrproducerat utifrdn vad ndrproducerat ses som i stort. For att blottligga detta har en
diskursanalys genomforts av Skdnemejeriers hemsida samt nyhetsartiklar pd grund av deras
opinionsbildande funktion. Uppsatsen visar att begreppet ndrproducerat ar vél forbundet med
hélsa och milj6, men &ven med ekologi. Detta syns bade i det storre diskursfiltet och 1
Skénemejeriers konstruktion av det ndra och nirproducerade. Skdnemejerier konstruerar en
ndrhet som &r tvasidig. Nirheten &r geografisk, dir de poéngterar avstdndet mellan
mjolkgardarna och mejerierna men dock inte mellan mj6lkgérdarna + mejerierna och
konsumenterna, vilket egentligen utgdr kdrnan i vad som generellt menas med nérproducerat.
Delar av Skanemejeriers produktion ér forlagd 1 Danmark och i Vistergétland. Denna brist pa
en tydlig geografisk nédrhet till sina konsumenter viager Skanemejerier istéllet upp genom att
de konstruerar en kinsla av ndrhet mellan konsumenterna, mjolkbonderna, sin verksamhet
och till deras produkter. Detta gor de exempelvis genom att ha personliga presentationer av
sina bonder ur subjektsperspektiv och att bygga upp en historia kring Asens Lantmjolk som
en gedigen naturprodukt som smakar som den gjorde forr. Genom att belysa Skanemejeriers
aktuella forsdljning till det franska mejeribolaget Lactalis s& presenteras att nérdgt inte maste

vara en del av begreppet narproducerat.
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Inledning

Fa kan ha undgatt diskussionen om var miljé och hidlsa idag. Vi ska sopsortera, panta,
anvéinda lagenergilampor och vi ska cykla eller dka tdg istéllet for att ta bilen. Och férutom
detta ska vi tdnka pd vad vi éter. Vi ska inte bara tinka pa att det dr nyttigt utan dven att vi
dter sdsongsbaserat och helst ska det vi dter inte komma l&ngvéga ifran. Vi har fatt ldra oss att
vi pd sa sitt minskar vixthusgaser som langa transporter kan bidra till och att vi frimjar vér
svenska och lokala produktion. Men vad dr egentligen lokalproducerat? Eller nirproducerat?
Det &r just detta Goteborgsposten lyfter 1 artikeln: Ingen vet vad nédrproducerat dr (2010). 1
artikeln beskrivs att konsumenter har olika uppfattning om vad nérproducerat &r. Man
hénvisar till undersdkningsforetaget YouGovs livsmedelsrapport Food & Health fran januari
2010 d& de tillfragade hade gett olika svar pa vad de ansdg vara nédrproducerat.
Goteborgsposten beskriver att begreppet dr “rena vilda véstern”. Men det finns faktiskt en
definition efter ett beslut 1 Marknadsdomstolen, dtminstone en bred sddan. Man far inte kalla
ndgot nirproducerat om produkten tillverkas pd ett stélle, och sedan séljs dver hela Sverige
(Goteborgs-Posten 2010). Vad som ér ndrproducerat definieras ocksé pa olika sétt beroende
pa vilka institutioner och foretag man frdgar. Enligt Bondens Egen Marknad till exempel
finns en grins pad 25 mil frdn producent till konsument'. Sydsvenskan och Kvillsposten

skriver om YouGovs métning av femtio varumérken med regional koppling:

Mat producerad in pa knuten tilltalar svensken, i Skdne hamnar Sk&nemejerier i topp
[...]- [...] bade Skénemejerier och Zoégas ér starkare varumirken i hela landet dn

vad till exempel Ikea och Arla ar. (Sydsvenskan 2012c¢)

Mjolk, kaffe, brod, juice, ketchup &r produkter som skéningarna helst vill ska vara

nérproducerade. (Kvéllsposten 2012)

Efter att ha ldst artiklarna fragade jag mig sjilv varfor begreppet nirproducerat av sd ménga
verkar sa luddigt. Nédgot som for mig alltid har kénts lokalt och ndra dr Skdnemejerier — det
1Or ju sig trots allt om Skéne, och det &r ju inte sd stort. Funderingarna och frdgorna rullade
vidare och fick en snobollseffekt. Representerar Skdnemejerier det narproducerade? Hur da?

Och gor de verkligen det nu med det multinationella franska bolaget Lactalis som dgare?

' http://www.bondensegen.com/page.php?page=info



Syfte och problemformulering

Syfte

Syftet borjar 1 tanken om att det rader delad uppfattning om vad begreppet nérproducerat
utgors av. Syftet dr att genom en undersdkning av olika medietexter strukturera och gruppera
vad som innefattar i begreppet niarproducerat for att dirmed né en forstdelse for synen av vad
nirproducerat dr. I synnerhet dr syftet att undersoka vad Sk&nemejerier bygger upp som
nirproducerat och att nd en forstdelse av detta utifrdn dess omkringliggande sammanhang.
Det 6vergripande Medie- och kommunikationsvetenskapliga syftet dr att belysa hur aktorer
genom sin kommunikation i olika medietexter styr vir uppfattning av vad som innefattas i
begrepp som nirproducerat. Overgripande handlar det alltsi om att undersdka mediers
paverkan pa var virldsbild. Begreppet nédrproducerat dr en knytpunkt for att beskriva nigot
som gediget och folkligt. Det dr samtidigt ett ord som anvinds for att miarka matvaror som
mjolk med en stimpel som fungerar likt en kvalitetsstimpel. Eftersom vi gdrna konsumerar
varor som forknippas med nagot positivt dr det av virde att se ndrmare pa hur nirproducerat
konstrueras av producenter som Skénemejerier. Sérskilt d& begreppet dr oreglerat, till skillnad
fran exempelvis KRAV-mérkningen ddr man maste uppfylla specifika krav for att fa anvénda
ett mirke som skapar ett mervirde for produkten.

Diskursanalysen dmnar se pa ndrproducerat ur olika aktdrers perspektiv for att f4 en
klarare bild av vad som innefattas i begreppet ndrproducerat, dd det blir en knytpunkt for
ménga olika diskurser som en miljodiskurs och en hilsodiskurs, men dven ekologiskt. Det blir
ddrmed relevant att undersoka det nérproducerade utifran miljoperspektiv och hélsoperspektiv
och detta kommer tydliggéras genom att beskriva deras tillhérande diskurser. En miljodiskurs
och en hélsodiskurs verkar tillsammans med vad som i uppsatsen kommer beskrivas som

nédrproducerat-diskursen.

Problemformulering

Problemet som undersdks dr hur Skanemejerier konstruerar vad som innefattas i begreppet

nérproducerat utifran vad narproducerat ses som i stort.



Det metodologiska och teoretiska ramverket

Den Foucaultianska teorin och metoden

Att skriva teori och metod om diskurser medfor alltid lite tandgnissel. Detta eftersom
diskursteorin utifrdn Foucault egentligen inte bara utgors av just teori, utan att man dven kan
anvdinda de begrepp och den struktur som Foucault beskriver som metod. Ddrfor dr denna
del strukturerad som dels en teoretisk 6verblick over den teori fran Foucault som dr relevant
for denna uppsats, och dels en beskrivning av metoden. Sammanvdvningen av de bdda dr
oundviklig och bér heller inte forsoka undvikas alltfor mycket, da detta dr just teori och

metod.

Foucault beskriver i bland annat Diskursernas kamp (2008) att en diskurs utgdrs av det
bestdmda sitt vilket vi talar om ett visst fenomen i vér kultur och i1 en viss tidsperiod.
Diskursen utgdrs alltsd av yttranden som kan finnas i olika texter, inklusive bilder, men dven
av beteendemonster. Diskurser beskriver hur vi uppfattar virlden och utifran hur vi uppfattar
vérlden sa tolkar vi normer (Foucault 1993, 2008, 2011; Winther Jorgensen & Phillips 2000).
Det finns en nédrproducerat-diskurs som gor sig tydlig genom de ord och yttranden
Skénemejerier gér om hur ndra de dr sina konsumenter och sina mejerier. Genom att sitta
detta i relation till de yttranden som finns fran bland annat intervjupersonerna i Olssons
(2011) unders6kning som presenteras nedan, frdn Livsmedelsverket och i nyhetsmedier sd ser
vi inte bara vad Skanemejerier uttrycker som nirproducerat, utan &dven vad andra ser som
ndrproducerat. I dessa yttranden om det nirproducerade ser man dven yttranden om ekologi,
hélsa och miljo. Darmed urskiljs en miljodiskurs och en hilsodiskurs som ar vil forankrad till
det nérproducerade. Tillsammans skapar detta en niarproducerat-diskurs.

Utifrén hur vi ser pa vdrlden och uppfattar den s& handlar vi pé olika sétt. En produkt som
inte ses som miljovénlig eller hdlsosam kommer vi kanske inte att kopa i matvarubutiken.
Diskursen konstituerar alltsd kunskap eftersom kunskap dr forbunden med spraket genom de
konnotationer och strukturer som yttranden binds samman med (Foucault 1986, 2011). Inom
diskursen skapas dven vad vi ser som sanning och meningsfullt. For att ett yttrande ska vara
meningsfullt sd maste det hélla sig inom diskursens regler (Foucault 1986, 1993, 2011). I
diskursen finns regler och konventioner som styr vad som kan sdgas, av vem och nér. Det &r

detta som Foucault (1993) kallar utestdngningsprinciper. Dessa diskursregler ger auktoriteten



for ndgon att bli hord och lyssnad pa nér aktoren i fraga yttrar sig. Olika diskurser liter olika
individer och institutioner tala sanning”. En annan utestdngningsprincip dr motséttningen.
Foucault sjdlv exemplifierar detta med fornuft och vansinne, dér det existerar en uppdelning
mellan férnuft och vansinne och de vansinnigas diskurs inte far horas och synas. Om ett
yttrande foljer diskursens regler upplevs alltsda yttrandet som en sjdlvklarhet, en sanning
(Foucault 1993).

Foucault skriver 1 Vansinnets historia under den klassiska epoken (1986) om hur
diskursen om de vansinniga spreds fran institutioner och paverkade synen pé de avvikande i
samhillet i stort (Foucault 1986). Diskurser ér alltsd forbundna med institutioner varifran
diskursen sprids och genomsyrar olika delar av vara liv. Miljodiskursen dr exempelvis vél
kopplad till EU och med Kyotoprotokollet med avsikt att minska utsldppen av vixthusgaser
(Europaparlamentets och radets direktiv 2002/358/EG), vilket i sin tur speglas i exempelvis
transporter av mjolk. Ju kortare transporter desto béttre. Narproducerat-diskursen utgér dven
fran Livsmedelsverket genom sin egenskap av att vara statlig myndighet som informerar,
utfirdar regler och utfor kontroller’. Aven Skanemejerier ses som en form av institution i
denna studie varifrdn diskursen om nirproducerat sprids, inte minst eftersom Jonsson (2005)
beskrivit hur Skanemejerier utan reflektion fir synas i1 skolmatsalarna.

Diskurser édr kopplade till en viss tidsepok och kan forédndras. Fordndringar i diskursen
paverkar hur vi ser virlden genom att inkludera andra diskursobjekt i diskursen. Darmed
fordndras dven institutioner och sociala system (Foucault 1986, 2011). Detta stills i relation
till framfor allt Merchants (1994) beskrivning om hur vi genom olika tidsperioder sett pa
naturen. Diskursens fordnderlighet ses dven kopplat till Sk&nemejeriers forsdljning till
Lactalis da globaliseringen medfort att det narproducerade nu av Skinemejerier dven kan
utgoras av det icke-ndrdgda, till skillnad fran tidigare da nérdgt var en naturlig del av det

nérproducerade.

Genom diskursanalysen nés en okad forstaelse om aktdrerna som gor dessa yttranden och om
den kultur vi dr en del av. Vi nér ocksa en forstaelse av vad vi tar for givet som sant och
sjalvklart, som naturligt och inte frimmande. Vi nar dven en Okad fOrstaelse for de
institutioner som vi dr en del av. Diskursanalysen handlar alltsi om att blottligga de
yttranden, och dven beteendemonster, som forbinds med diskursen (Foucault 1986, 2011;

Winther Jorgensen & Phillips 2000). Genom att titta ndrmare pé vilka dessa yttranden dr, och

2 http://www.slv.se/sv/grupp3/Om-oss/



de konnotationer som dessa medfor, ser man hur yttranden dr forbundna med diskursens
regler om vad som utgér diskursen samt vad vi uppfattar som en sjélvklarhet och sanning for
vad som &r nirproducerat. Yttrandena &r inte bara en del av en diskurs utan dessa yttranden
som utgdr diskursen dr en del av ett kulturellt sammanhang.

Det dr den teoretiska och metodologiska inramningen i undersdkningen som sékrar
uppsatsens validitet och reliabilitet. Dessa sa kallade teori- och metodglasdgon medfor att
man kan se kulturen utifrdn och frimmandegdra sig den. Med sédana glasdgon kan man lyfta
till ytan vad vi annars inte reflekterar 6ver och som dé& forblir dolt under ytan. Uppsatsens
validitet sdkras dven av att man ser att diskursen innebér, och existerar i, ett sammanhang
samt att man fér ta del av de detaljerade resonemang som leder till en viss slutsats (Winther
Jorgensen & Phillips 2000).

En diskurs 4r summan av de utsagor om ett visst fenomen, utspridda dver olika félt och
som syns i méanga olika texter. Diskursen kopplas dven till kunskapsproduktion och till
institutioner varifran diskurserna sprids och péverkar vad vi ser som sjdlvklara sanningar
(Foucault 1993, 2011). Eftersom syftet med uppsatsen var att se ndrmare pa diskursen om det
nérproducerade som konstrueras av Skdnemejerier och att dven sdtta detta i relation till det
breda diskursfiltet om nérproducerat, s& var det darfor ett sjdlvklart val att undersoka
Skénemejeriers hemsida men &ven nyhetsartiklar och uttalanden fran bland annat
Livsmedelsverket. D& uppsatsen delvis behandlar hur Sk&nemejerier konstruerar det
nérproducerade relaterat till sin forséljning till det franska bolaget Lactalis, s& lokaliserades
nyhetsartiklarna med sokorden Skdanemejerier och Lactalis 1 Retriever. Den forsta artikeln
publicerad om Lactalis intresse for Skdnemejerier publicerades 11 november 2011. Datumet 1
april 2012 utgjorde sedan gransen for den senaste artikeln i detta initiala urval. Urvalet fran
Skénemejeriers hemsida utférdes under mars och april ménad 2012 och de aktuella sidorna pa
hemsidan sparades som PDF. Artiklarna och de delar av Skdnemejeriers hemsida som sedan
blev foremadl for analys i studien valdes ut efter en dvergripande innehéllsanalys av empirin.
Innehallsanalysen kdnnetecknades av att 14sa igenom materialet i sin helhet for att fa en
overgripande bild av denna. Dérefter urskildes teman som var frekvent forekommande bade i
materialet pa Skanemejeriers hemsida och i tidningsartiklar. Efter det plockades exempel ut
for att belysa dessa teman vilka syns i analysen. I fraga for analysen blev slutligen en artikel
fran Kvillsposten, en frdn Svenska Dagbladet och tre frdn Sydsvenskan, samt exempel fran
fraimst omrddena “Mjo6lkbonder, "Milj6 och Hilsa” samt “Om oss” pd Skanemejeriers

hemsida.



Vid genomforandet av analysen lyftes ord fram och de konnotationer dessa ord innebar.
Detta belystes sedan med bakgrund av teorin for att pavisa hur diskursen om néirproducerat
ser ut. I forlingningen undersoktes dven det omkringliggande sammanhang som diskursen

omges av.

Mjolken och det narproducerade som kulturbundna 1 samhallet

Det teoretiska ramverket i denna uppsats vilar inte bara pd Foucault, utan dven pd bland
annat tidigare forskning fran Hakan Jonsson och Annika Olsson. Detta ligger till grund for
ett kulturbundet perspektiv i uppsatsen.

Haékan Jonsson inleder sin avhandling: Mjélk: en kulturanalys av mejeridiskens nya ekonomi
(2005) med att presentera sin fallstudie Qresundsfilen. Skanemejeriers Oresundsfil beskriver
han som en symbol for det nya millenniets internationella ekonomi och samhillsutveckling

(Jonsson 2005).

Berittelsen om Oresundsfilen dr en berittelse om hur ett foretag, som tidigare
kunnat kénna sig tryggt pd en skyddad regional marknad, tvingats skapa nya
produkter och strategier for att inte uppslukas av de allt stérre konkurrenterna inom

branschen. (Jonsson 2005, s. 64)

Jonsson beskriver hur mejeribranschen inte lingre priglas av statlig styrning utan att den nu
verkar p4 en marknad med internationell konkurrens och dirmed har internationaliserats.
Jonssons syfte med avhandlingen &r: [...] att genom att analysera produktion och
konsumtion av mejerivaror folja hur en ny ekonomi formas och tar plats i vardagen samt att
se vilka kulturella vdrderingar och forestéllningar som skapas i denna process.” (Jonsson
2005, s. 17). Han beskriver att eftersom mat &r en sd stor del av kultur och samhélle fungerar
det bra som d&mne for kulturanalys.

Under 1600-talet och framat fanns sma herrgardsmejerier som forsdg det absoluta
nidromrddet med mejerivaror. Mejerierna var inledningsvis privatigda for att sedan, omkring
1900-talet, ga over till att bli allt mer andelsdgda. Darmed blev produktionen mer storskalig.
1932 bildade andelsmejerierna Svenska Mejeriernas Riksforening som sedan 1998 heter
Svensk Mjolk. 99 procent av de svenska mejerivarorna tillverkades 2005 av mejerier anslutna

till Svensk mj6lk. Kopplingen mellan staten och mjolkproduktionen var stark och bade den



nationella och internationella konkurrensen var svag. Under bondesamhillet sags mjolk som
en universaldryck mot diverse dkommor, och mjdlken roll som nyttigt livsmedel stottades
senare dven vetenskapligt. 1923 bildades foreningen Mj6lkpropagandan som fick statligt stod
och samarbetade med mejerierna. Féreningens bocker och broschyrer fick stor spridning till
bonder och konsumenter, foreningen var mycket aktiv i skolor och hade stort stod i medier.
Kort sagt fick mjolkpropagandan stort genomslag i Sverige och det dr forst pd senare ar som
mjolkens nyttighet har ifrdgasatts. Skdnemejerier som varumirke dr dven idag bland de enda
som utan reflektion tilldts synas i dagens skolor. Livsmedelsbranschen i Sveriges intrdde pa
den europeiska marknaden pd 1990-talet innebar stérre konkurrens pé regionala marknader.
Jonsson (2005) beskriver att konsumenter uppskattar det regionala, smaskalighet och
nédrproducerat, forutsatt att priset pa dessa varor inte ar for hogt (Jonsson 2005).

Genom Jonssons studie erhélls en bakgrund till mjolkbranschens utveckling men framfor
allt hur mjdlken i var kultur virderats som livsmedel genom aren. Aven kopplingen till staten

ar av vérde i1 analysen genom att synen pad mjélken som hilsosam varit vil forankrat statligt.

Annika Olsson har utfort en forstudie: Forpackningsdesign for ndrproducerade livsmedel.
Slutrapport kring forstudie for utveckling av omrddet forpackningar for ndrproducerade
livsmedel vid Skanes Livsmedelsakademi (2011) som behandlar "hur forpackningsdesign kan
bidra till att signalera mervirde sdsom ndrodlat, hogkvalitativt och dkta till konsument.”.
Olsson (2011) beskriver att minga konsumenter garna koper nédrproducerade livsmedel och
att de girna vill se en forpackning som &r miljovénlig samt att man gérna pd forpackningen
ska f& veta mer om var produkten kommer ifrin. I studien uttryckte intervjupersoner olika
uppfattningar om vad nirproducerad mat &r och dess geografiska avgriansning. Narproducerad
mat skulle enligt vissa komma frdn den egna titorten eller kommunen, andra hivdade att
maten kunde komma frén regionen, Skine. Nagra ansag Sverige vara grinsen medan en del
menade att lokalproducerad mat dven kunde komma fran andra nordiska ldnder. Somliga
menade att ndrproducerad mat kunde vara storskaligt industriellt producerad, medan andra
ansdg att det handlade om en smaskalig produktion med traditionellt jordbruk. Det fanns dven
intervjupersoner som uttryckte att de faktiskt inte alls visste vad nédrproducerad mat ar. I
studien beskrivs dven att konsumenterna forknippar ndrproducerad mat med exempelvis etisk
djurhallning, bra miljoval, tradition och att produkterna haller god kvalit¢é samt é&r
hilsosamma (Olsson 2011).

Den ”forvirring” som presenterades i studiens inledning kring vad det nérproducerade



verkligen utgdrs av syns alltsé tydligt dven i studier som Olssons. Olssons studie visar hur
konsumenten talar om det nérproducerade, och vad den inkluderar i det nérproducerade, vilket
tydliggdr diskursen om nirproducerat som behandlas framfor allt i analysens forsta del.
Olsson undersoker alltsd ytbegreppen av hur konsumenten definierar det lokala och
ndrproducerade och géir inte in pa djupet och blottligger det bakomliggande diskursiva
kulturella sammanhanget vilket denna uppsats gor.

Hur vi ser pd mjolken och det ndrproducerade belyses alltsa med hjilp av teori frén
Jonssons (2005) och Olssons (2011) forskning. Men for att fordjupa detta resonemang

anvands dven teori fran Merchant (1994).

Var syn pa var omvarld

Det slutliga teoretiska ramverket vilar pd teori fran miljéhistorikern och filosofen Carolyn
Merchant, samt sociologerna Anthony Giddens, Zygmunt Bauman, Ulrich Beck och Roland
Robertson. Detta forbinder miljo, naturligt, ekologi och hdlsa med forskningen fran Jonsson

och Olsson samt ger i analysen en bild av det sammanhang vari detta ligger.

Carolyn Merchant beskriver i Naturens dod: kvinnan, ekologin och den vetenskapliga
revolutionen (1994) om hur forestillningen om naturen har forédndrats dver tid. Hur synen pa
ett visst fenomen, och hur man talar om detta, &r forankrat i en viss tidsperiod ar dven en del
av Foucaults (2008) tankar. Merchant (1994) beskriver att man ursprungligen sag naturen som
en organism och som “moder jord”. Den var en levande varelse som man skulle leva i
harmoni med, respektera och bevara. Man skulle inte forsoka dominera naturen och
exploatera den. Detta var inte heller ndgot man forsokte géra da bilden av “moder jord”
medforde att man inte ville skada henne. Denna syn pa naturen forsvann sedan efter 1500-
talet och 1600-talet pa grund av den naturvetenskapliga revolutionen och uppkomsten av en
marknadsorienterad kultur i Europa. Eftersom en syn pa naturen som levande organism, som
ska respekteras och bevaras, inte var kompatibel med den nya kulturens intressen, sa ersattes
den organistiska synen med en mekanistisk syn péd naturen. Naturen sags da som en dod natur
som skulle domineras och kontrolleras i ménniskans tjanst. Men den organistiska synen pyrde
fortfarande kvar vid sidan av den mekanistiska synen och visade sig till slut i former som
miljororelsen pd 1930- och 1970-talet. Merchant (1994) skriver att den ekologiska
vérldssynen borjat fa allt storre plats som en reaktion pd hur den mekanistiska synen lett till

for stora miljoproblem. Man ser di naturen som ndgot man &r beroende av, och som man
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maste respektera eftersom naturen inte bestir av oédndliga resurser. Den ekologiska
vérldssynen, och synen péd naturen som en levande organism med &ndliga resurser och som
mdste “tas om hand” hinger alltsa vil ihop med miljofradgan (Merchant 1994).

Just denna forbindelse mellan miljo, naturligt, ekologi, men dven med hilsa, som
beskrivs av Merchant (1994), Jonsson (2005) och Olsson (2011) forbinds i uppsatsen med det
ndrproducerade genom att utgd ifrdn Giddens (1996) resonemang om urbdddning och
aterinbdddning.

Anthony Giddens beskriver i Modernitetens foljder (1996) att tid och rum har avskilts
under moderniteten. Efter standardiseringen av tiden och kalendern samt inférandet av det
mekaniska uret har det skett en sa kallad tomning av tiden dér inte tiden ldngre dr bunden till
en plats, som fallet i formoderna kulturer. Rummet har utvecklats till ett “tomt rum” som ar
oberoende av en sdrskild geografisk plats och relationer pa avstand har blivit mojliga. Detta
atskiljande av tid och rum &dr den viktigaste forutsittningen for urbdddningen av sociala
system. Med urbdddning menas ”[...] att sociala relationer 'lyfts ut ur' sina lokala
interaktionssammanhang och omstrukturerats 6ver det obegrinsade omradet i tidrummet.”
(Giddens 1996, s. 29). Dessa kan sedan aterinbidddas igen i1 den lokala kontexten (Giddens
1996). Moderna organisationer kan didrmed forbinda det lokala med det globala vilket tidigare
inte varit mojligt.

Giddens beskriver att expertsystem &dr en form av urbdddningsmekanism. Med
expertsystem menar Giddens (1996, s. 34) [...] de system som bygger pd tekniska
landvinningar och professionell expertis och som organiserar stora segment av den materiella
och sociala miljo vi lever i idag.” Man har en tilltro till minniskors kompetens och att de
innehar tillrdcklig kunskap nédr man inte sjilv kan kontrollera detta fullstindigt. Denna tilltro,
eller tillit, 4r inte knuten till att man maste befinna sig i samma tidrum som experten (Giddens
1996). Precis som Giddens beskrivit hur tid och rum avskilts s beskriver Zygmunt Bauman i
Det individualiserade samhdllet (2002) hur utvecklingen av det lokala forr utgick frén en
sammankoppling av tid och rum. Bristen pa avancerade transportmedel gjorde att avstand var
ett dilemma och det lokala innebar uppenbara fordelar. Ndbarhet men utan bieffekter utgjorde
alltsa gransdragningen for det lokala (Bauman 2002).

Detta for oss vidare till Ulrich Beck och hans bok: Risksamhdllet: pa vig mot en annan
modernitet (2000). Vi lever i ett samhille dér vara primdra behov i regel ar tryggt
tillgodosedda. Genom att vi i vért vilfardssamhélle inte lingre behdver fokusera pa ren skér

overlevnad har var riskmedvetenhet 6kat och vi har nu mojlighet att engagera oss i vilken typ
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av mat vi dter och vilka potentiella risker véra livsmedel kan medfora. Vilfardssamhéllet har
medfort problem som Overvikt, hjart- och kirlsjukdomar och vikten av att vara hélsosam har
aldrig varit storre. Vi har nu alltsa fatt upp 6gonen for riskerna som vélfardssamhallet medfor.
Beck menar att vi numera lever i ett risksamhélle som genomsyras av risker. Dessa risker kan
vi inte uppfatta med vara kognitiva medel och egna erfarenheter och dérfor kan vi inte veta
om maten vi &dter innebdr risker for exempelvis miljon. Vi har istéllet blivit beroende av
kunskap som formedlas fran andra for att kunna avgdra var riskerna finns, i vilken
utstrdckning, och for att finna vdgar for att hantera dessa hot. Det &r kunskapen om riskerna
som avgor hur de uppfattas och massmedierna har en del i detta utifran sin samhillspolitiska
nyckelposition. Riskerna kan forstoras, forminskas och bagatelliseras beroende pd vér
kunskap om dem. Olika hot projiceras pd maten vi konsumerar trots att vi inte kan vara sékra
pa om riskerna egentligen faktiskt har okat. Beck beskriver att de miljogifter som foretagen
producerar kommer éater till foretagen som en bumerangeffekt. Ingen kommer undan riskerna
som sprids, inte heller foretagen som skapar riskerna utan de blir ett hot dven for dem. Beck
menar att risker som foretaget sjidlv kan skapa kan framhéllas av foretag for att skapa behov
och nya marknader. Man skapar dérefter en 16sning pa dessa risker som man definierar och
framhéller som man séljer (Beck 2000).

Teorin fran Bauman och Beck belyser hur Skanemejerier definierar och anvénder sig av
miljorisker och ddrmed miljodiskursen i forankring till det lokala. Deras perspektiv ger en
mer djupgaende bild av den aterinbdddning av miljodiskursen som utgér fran Giddens (1996)
och som presenterats ovan. Beck ger dven en bild av hur vi ska forstd var visterlandska kultur
och vért vélfardssamhélle och hur vi forlitar oss frdn kunskap fran andra. Detta kan jimforas
med diskursens kunskapsbildande funktion enligt Foucault (1986, 1993, 2011)

Roland Robertson tar avstamp i Giddens syn pa globalisering som urbdddning av
strukturer och aktiviteter fran lokala kontexter och sedan aterinbdddningen av dessa i det
lokala igen. I Globalization: social theory and global culture (1992) menar Robertson att man
arbetar strategiskt for att sammanlinka det lokala och det globala med utgédngspunkten att
lokala problem kan botas genom att erkédnna deras inbdddning i en storre kontext. For att det
lokala ska kunna Overleva dr det nodvéndigt att det inkorporeras ett globalt tinkande i det
lokala (Robertson 1992).

Att bota lokala problem genom att erkdnna dess inbdddning i en global kontext &r hogst
aktuellt angdende Skdnemejeriers forséljning till Lactalis. Det lokala dr i uppsatsen synonymt

med det ndra och i forldngningen det niarproducerade.
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Analys

Analysen bestar av 5 delar och avslutas med en sammanfattning 6ver de 6vergripande dragen

frdn analysen. Detta avrundas sedan med en kort slutdiskussion.

Diskursen

Produkter | Recept | Mjolkbonder | Miljé och hilsa | Om oss’

Nér man kommer in pd Skdnemejeriers hemsida s4 mots man av dessa rubriker. Det blir
uppenbart frin forsta stund vad Skanemejerier vill formedla. Deras produkter ligger
naturligtvis 1 fokus men det finns mer som Skanemejerier vill formedla, ndmligen
”Mjolkbonder”, ”Om oss” och ”Miljo och hilsa”. Detta ar en lika stor del av Skdnemejerier
som deras produkter. Under alla dessa huvudrubriker pa forstasidan finns ett bildspel dér den
ena bilden visar deras aktuella produkt, och den andra bilden visar sex svartvita galopperande
kor och en réd ko pa en solig virdng full av maskrosor och med 16vskog i bakgrunden. Pa

denna bild star att 14sa:

Sprittande varkénslor som smittar!
Vilkomna pé kosliapp

Hitta din nirmaste gard*

Det gér inte att ignorera konnotationerna som bilden ger. Fria kor i solsken pa en vacker gron
blomstrande dng, och med orden ’sprittande vérkédnslor” - kan det bli positivare? Hér direkt
pa Skanemejeriers forstasida far vi inte se ndgra mjolkkor inldsta i stall av varierande
standard, utan vi mots av glada kor som vi ska associera produkterna med. Sommaréngen full
av maskrosor konnoterar att det ror sig om kor pd en dng i Sverige. Lovskogen innebédr en
tydlig koppling till Skdne. Om man drar konnotationerna till sin spets sa kan man sidga att
genom att sex av sju kor pa bilden dr svartvita s konnoterar man bilden med Skéne eftersom

man i Skane generellt har betydligt fler svartvita kor &n roda’. Tanken fors alltsi till det

http://www.skanemejerier.se/
http://www.skanemejerier.se/upload/7091/koslapp-SC1-12.jpg
http://www.skanemejerier.se/sv/Mjolkgardar/A-till-O/Centrala-Skane/Loberod/Gummarp-218/
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svenska men framfor allt till ett Skane som utgor var niarhet. Nadgot som dven skapar bilden av
nédrhet dr ordet “vidlkomna” som &r en inbjudan till ndgot man inte generellt &r en del av.
Orden "ndrmaste gard” innebdr att det faktiskt finns en gird som ligger geografiskt ndra. I
kombination med ordet ’din” sa skapas en nérhet i form av bilden av en gard som inte bara
ligger geografiskt ndra utan som man dven kan kénna sig personligt ndra. Den nédrhet som
konstrueras av Skanemejerier dr alltsa tvdsidig, den utgors av en geografisk nédrhet och en
nérhet baserad pd kénsla.

En diskurs utgdrs av vad som yttras om ett fenomen, men dven av beteendemdnster
(Foucault 2008, 2011). Ovan har klarlagts hur Skanemejerier anvinder olika ord som binds
till en tvésidig nirhet - Skdnemejerier som ett mejeri som &r vél forbundet med Skéne och en
kénsla av att man kan vara ndra mejeriet. Det som Skanemejerier sdger hdr kdnnetecknar
nédrproducerat-diskursen.

Eftersom diskursen dr spridd over olika falt &r det av vikt att se ndrmare pa hur
ndrproducerat-diskursen generellt ser ut. For att ytterligare belysa vad som utgor

nédrproducerat-diskursen kan vi titta ndrmare pa ett citat frdn Svenska Dagbladet:

Konsumenterna, inte minst i storstdderna, vill ha narproducerad mat som framstallts pa ett
ekologiskt hallbart sitt. Matproduktionen maste dessutom bli mer lokal och sméskalig for
att klara framtidens krav pa minskade koldioxidutslapp och tilltagande energibrist.

(Svenska Dagbladet 2011)

Manga av orden hér urskiljer diskursen om det nérproducerade. ”Nérproducerad” och “’lokal”
innebdr att konsumenten vill att maten ska produceras nédra. ”Smdskalig” konnoterar en
matproduktion pa en mindre gérd, kanske en familjegard. Foucault (1993) beskriver att det
finns en utestdngningsprincip som utgors av att det finns uppdelningar och motséttningar samt
att man forkastar en diskurs som man inte vill ska synas och horas. Har ser man yttranden om
den smaéskaliga och lokala produktionen vilket innebér, precis som Foucault (1993) beskriver,
att det finns en uppdelning och en motséttning mellan det icke-lokala, det lokala och det
sméskaliga samt det storskaliga. Det sker en uteslutning och ett forkastande av det icke-lokala
och det storskaliga som man inte vill veta av. Detta motiverar man med att det lokala och
sméskaliga ar ett tvdng for att minska koldioxidutsldppen och den tilltagande energibristen.
Dessa sista yttranden “minskande koldioxidutslippen™ och “tilltagande energibristen”
kiinnetecknar for Ovrigt den globala miljddiskursen. Aven Olsson (2011) beskriver att

intervjupersonerna i hennes studie sa sig vilja ha miljovinliga och nédrproducerade livsmedel.
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Béde i1 Svenska Dagbladet och i Olssons studie stills ndrhet alltsd i direkt relation till
miljofragan. Miljodiskursen kan alltsd ses sta 1 ndra forbindelse med nérproducerat-diskursen,
vilket kommer tydliggoras ytterligare i slutet av analysen.

Vad exemplet ovan &dven belyser dr hur ekologiskt star i nédra forbindelse med
nérproducerat-diskursen. Foucault (2008) menar att yttranden om ett visst fenomen utgor
diskursen om detta och hér ser man att ekologiskt samt narproducerat ingér i yttrandet om
matproduktionen. Detta trots att nirproducerat inte egentligen méiste innebdra att maten &r
ekologisk. Att just ekologiskt trots allt str sa nédra nidrproducerat-diskursen har en naturlig
forklaring da ekologiskt konnoteras med mat i omanipulerad naturlig form direkt fran jord till
bord och en kénsla av en nédrhet till naturen. Denna nédrhet till naturen &r ju ndgot som
nirproducerat-diskursen kénnetecknas av. Detta stimmer vl in pa vad Merchant (1994) sidger
om att den ekologiska vérldssynen nu dr stdrre dn vad den varit pa ldnge. Vi ser alltsé allt mer
naturen som just naturlig och som vi ska leva i symbios med och att naturen &r vl forbunden
med en den ekologiska tanken (Merchant 1994).

En diskurs &r vil forknippad med institutioner genom att diskursen sprids genom
institutionerna och vidare ut i samhéllet. Dar paverkar diskursen hur vi ser pa vér verklighet
och vilka normer vi uppfattar som de ritta (Foucault 1993, 2008, 2011). Darfor ar det viktigt
att se ndrmare pa Livsmedelsverkets yttranden om nédrproducerat. Livsmedelsverket dr en
institution i sin egenskap att vara en statlig myndighet som bland annat ger rdd och informerar
Sveriges konsumenter om mat, samt ansvarar for miljéfragor relaterade till livsmedel’.
Genom att Livsmedelsverket ér en statlig myndighet som har sin roll att informera om mat sa
sprids diskursen om nérproducerat fran Livsmedelsverket ut till konsumenterna, precis som
det Foucault (1993) beskriver. Konsumenternas bild av vad som é&r hédlsosam och
ndrproducerat mat utgdr ju bland annat frdn den information som Livsmedelsverket sprider,

och 1 forldngningen pdverkar diskursen vad vi faktiskt koper for mat i butiken.

Vistvirldens villevnadssjukdomar, som &vervikt och fetma, har 6kat under lang tid och ar i

dag ett stort problem.

Intresset for hidlsa, kost och motion 6kar konstant. Manga vill leva sunt, naturligt och
miljovanligt. Man efterfragar allt mer “naturliga” och nérproducerade livsmedel och &r

misstinksam mot tillsatser och industriellt framstillda livsmedel. Den svenska

®  http://www.slv.se/sv/grupp3/Om-oss/
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allminhetens engagemang for djurskyddsfragor vixer. (Svenska Livsmedelsverkets

arsredovisning 2010, s. 4)

Tendensen &r att mirkning med uppgiften “utan” har tonats ned och att ursprung,
lokalproducerat, nérproducerat och liknande i stéllet har kommit i fokus. (Svenska

Livsmedelsverkets drsredovisning 2010, s. 28)

2% 9

Livsmedelsverket anvinder ord som ”lokalproducerat”, ’nirproducerat” och “naturligt” vilka
alla urskiljer diskursen om nérproducerat. Yttrandena som “misstinksam mot tillsatser och
industriellt framstédllda livsmedel” visar ocksd pa hur man konnoterar nirproducerat med
naturligt. Liksom man sag i exemplet frdn Svenska Dagbladet, hur det icke-lokala och det
storskaliga forkastades, ser man hér hur tillsatser och det industriella ses som en motsats till
det naturliga och nérproducerade vilket forkastas i enlighet med vad Foucault (1993) kallar
utestdngningsprinciper. Dérmed blottliggs att det ndrproducerade som analysen hidr har
speglat alltsd utgdrs av det naturliga, det néra och det smaskaliga.

Aven i detta exempel syns miljodiskursens samband med nirproducerat-diskursen genom
ordet "miljovénligt”. ”Miljo och Hélsa” var ju en av huvudrubrikerna pd Skanemejeriers
hemsidas forstasida och hir ser man hilsodiskursen dven i yttrandet fran Livsmedelsverket
genom orden “véstvirldens véllevnadssjukdomar”, “6vervikt”, “fetma” i samband med
“hilsa”, “kost” och “motion”. Aven djurskyddsfrigor uppmirksammas hir av
Livsmedelsverket.

Aven om analysen pekar pa att det nirproducerade utgdrs av det naturliga, det nira och
det smaskaliga s& gir det inte att ignorera Olssons (2011) studie i sammanhanget.
Intervjupersonerna i studien uttryckte att de inte riktigt visste vad nérproducerat var, att det
kunde handla om mat producerad inpé knuten, i hela Sverige, eller i norden, sméskalig eller
storskalig (Olsson 2011). Att nérproducerat skulle kidnnetecknas av nigot som ligger langt
bort fran konsumenten samt en storskalig industriell produktion talar ju emot den
nérproducerat-diskurs som yttrandena ovan ramat in. Foucault (1993) menar ju att for att
ndgonting inte ska avfirdas som falskt och utestingas s& madste det passa in i diskursens
sanning. Enligt konstens alla regler, eller enligt diskursen regler kanske snarare, sd borde man
rimligtvis inte se mat industriellt storskaligt producerad pd andra sidan Sverige eller i 6vriga
Norden som nérproducerad. Det borde alltsd forkastas och ses som falskt. Varfor det inte
automatiskt ses som falskt och didrmed forkastas kommer systematiskt att bearbetas i

analysen.
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Vi har alltsa sett borjan till hur Skanemejeriers yttranden faller inom ramen for nérproducerat-
diskursen. Vi har ocksd sett hur narproducerat-diskursens yttranden ser ut utifran exempel
frdn Svenska Dagbladet, Livsmedelsverket men dven Olssons forskning. Nu &r det dags att se
ndrmare pa hur Skdnemejerier faktiskt konstruerar denna lokala nédrhet som utgor

grundpelaren i1 ndrproducerat-diskursen.

Lokal narhet skapas

Tidigare i analysen beskrevs hur en diskurs enligt Foucault (1993, 2008, 2011) utgors av, inte
bara de yttranden som &r kopplade till ett visst fenomen, utan dven av beteendemonster. |
analysens andra citat kunde man lédsa att Skanemejerier bjuder in till “koslédpp” hos manga av
sina bonder. Detta &r en populdr aktivitet dir de vénder sig till sina konsumenter som far
komma och titta pa nir korna sldpps ut pa bete och delta i andra aktiviteter pa garden’.
Hindelsen har en nérhetsskapande funktion genom att man faktiskt far besoka garden, bonden
och korna. Nir det géller Skanemejeriers ndrhetsskapande dr deras namn icke att forglomma i
sammanhanget, dir den forsta delen av namnet, Skéne, sammanbinder mejeriet med just

Skéne och inget annat.

Skanemejerier: det lilla, pahittiga hilsomejeriet — dlskat av Dig!®

Skénemejeriernas vision beskrivs med orden ” Skanemejerier: det lilla pahittiga hdlsomejeriet
— dlskat av Dig!””. Ordet “lilla” gor att man ser framfor sig ett litet, personligt mejeri som
man kan kiinna sig nira. Aven orden “ilskat av Dig!” ir nirhetsskapande eftersom man som
konsument kopplas personligen till detta lilla mejeri. Som visades ovan finns det enligt
Foucault (1993) utestdngningsprinciper som bestimmer vad man féar sdga om ndgot och vad
som inte gar att sdga for att det ska hamna inom diskursens filt och ses som sanning. Det
finns ocksd uppdelningar dir det ena kan forkastas (Foucault 1993). Det sker en indirekt
uppdelning av ett litet mejeri som Skdnemejerier hér vill forbindas med till skillnad frin ett
stort mejeri. Det stora opersonliga mejerikomplexet forkastas alltsd med

utestdngningsprinciper och istédllet presenterar man ett litet personligt mejeri vilket passar vél

http://www.skanemejerier.se/sv/Mjolkgardar/Koslapp/
http://www.skanemejerier.se/sv/Om-Skanemejerier/Visioner/
http://www.skanemejerier.se/sv/Om-Skanemejerier/Visioner/
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in 1 nérproducerat-diskursen. Man forkastar d&ven motséttningar att det inte ska vara dlskat av
konsumenten eftersom det inte dr kompatibelt med det néra och lokala som utgér ramen for
nérproducerat-diskursen. Diarmed blir det tydligt att det inom nérproducerat-diskursen &r en
sjdlvklar sanning att de narproducerade produkterna kommer fran ett litet personligt mejeri.

Ordet péhittig” konnoterar en idérikedom, innovation, och ett mejeri i tiden.
Hailsodiskursen blir tydlig d& de anvinder sig av ordet "hélsomejeri”. Hélsodiskursen sigs ju
dven 1 yttranden fran Svenska Dagbladet och frdn Livsmedelsverket.

Att man ska kinna att detta handlar om ett personligt mejeri som man kan kénna sig nira
utmarks dven av att de har presentationer av sina bonder pé sin hemsida. Genom att klicka pé
huvudrubriken “Mjolkbonder” kan man ldsa om alla bonder som tillhdor mejeriet.
Presentationerna utgér frn ett subjektsperspektiv och ger intrycket av att det &r bonderna
sjdlva som har skrivit dem vilket gor att man kinner sig ndrmare bonderna dn vad man annars
hade gjort. Nadgot som ocksa konnoterar nirhet och édkthet dr att man kan se bilder pa bonden
och girdens kor i presentationen, liksom en karta Over var gérden ligger. Ménga av

presentationerna har personlig information som:

Gaérden har legat i slékten i flera generationer. Pa gérden bor jag tillsammans med min
familj. Min sambo heter Linda-Marie och vi har tre barn tillsammans, William, Axel och

Alfred. Vi har ocksa tva katter som heter Emil och Ellen. Nér det finns tid sa kollar
110

grabbarna och jag girna pa ishockey, och det ér Régle som giller
Presentationen innefattar ord som “gérden”, “flera generationer” och namnen pé alla
familjemedlemmar (inklusive katterna!) samt en beskrivning av hur de spenderar fritiden. En
dkthet och en nédrhet till denna familj och deras familjegérd uppfattas dérfor.

P4 hemsidan har konsumenten dven mdjlighet att skriva in en kod som finns pa
mjolkforpackningen och fi reda pé exakt vilken gard mjolken i paketet kommer ifran.
Giddens (1996) och Bauman (2002) beskriver att tid och rum &r ldngre &r sammanbundet och
relationer dr inte ldngre beroende av att man maste befinna sig i samma tidrum som varandra
(Giddens 1996; Bauman 2002). Nufortiden, ndr man inte hdmtar mjolken frén sin lokala
bonde, och alltsé inte langre befinner sig i samma tidrum som denne, som Giddens (1996) och
Bauman (2002) beskriver, far man &nd4 bilden av exakt vilken bonde mjolken kommer ifrén.

P4 hemsidan kan man se var denna bonde bor, hur han eller hon lever, hur garden ser ut och

' http://www.skanemejerier.se/sv/Mjolkgardar/A-till-O/Nordvastra-Skane/K vidinge/Fredrik-Goransson/
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man kan fa en kénsla for hur korna har det. S4 &ven om man kan kopa mjolk i matafféren,
frankopplad fran bonden, sa har man nu mdjlighet att trots allt uppleva en nérhet till bonderna

som genom modernisering har férsvunnit.

Att handla mjolk som &r producerad ndra dr for ménga en aktiv handling, ett
stillningstagande. Det har skapat en nérhet till vara konsumenter som vi dr oerhort stolta

och glada for.
Nirhet handlar inte bara om geografi. Vi ska ocksa vara néra dig som konsument.

Hos oss ér det aldrig langt fran gérd till mejeri''.

Skénemejerier uttrycker tydligt att nérhet &r en viktigt for dem. I det forsta citatet uttrycks att
det dr konsumenten som har skapat en nirhet mellan konsumenten och Skinemejerier genom
att handla ndrproducerad mjolk. Genom att aterkoppla till Foucaults (1993, 2008, 2011)
tankar om att dven beteendemonster kan karakterisera en diskurs sa blir det hir tydligt hur
beteendet “att handla nirproducerad mjolk™ dr det som skapar en ndrhet mellan Skanemejerier
och konsumenten. I det andra citatet yttrar de att det inte bara handlar om en geografisk
nédrhet. Detta innebér alltsa, som beskrivits tidigare, att en del av denna nérhet dr geografisk,
och en del av ndrheten dr av en annan natur. Det tredje citatet yttrar &ven detta det geografiska
avstdndet med orden “aldrig ldngt”. Vad som egentligen definierar “’1dngt” i kontrast till
“aldrig langt” dr inget som framgér. Detta kan man stilla i relation till Bondens Egen
Marknad som anser att for att ndgot ska f4 anses vara ndrproducerat s& ska det produceras
hogst 25 mil fran dir produkten ska siljas'>. Bondens Egen Marknad anordnas i 21 stider
over hela Sverige var konsumenten kan kdpa nérproducerade livsmedel. Man beskriver sjilv
marknaden med: ”Det som utmérker Bondens egen Marknad é&r att alla produkter har kommit
frin gardar som ligger nira marknadsplatsen, de #r sk. 'nirproducerade’.””® Vad som
kénnetecknar diskursen om ndrproducerat &r just att man konnoterar narproducerat med att
livsmedelsproduktionen inte ska ligga inom ett inte alltfor stort geografiskt avstdnd frn
konsumenten. Detta geografiska avstdnd dr dock inte ndgot som alltid &r tydligt definierat
utan kan mer vila pd en individuell flexibel uppfattning som konsumenten har, precis som

Olsson (2011) beskriver angdende hennes intervjupersoners olika uppfattning om de

""" http://www.skanemejerier.se/sv/Om-Skanemejerier/
2 http://www.bondensegen.com/page.php?page=info
B http://www.bondensegen.com/page.php?page=koncept
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geografiska grinserna for nérproducerat.

Man maéste folja diskursens regler for att inte hamna utanfor diskursen. Man kan alltsa
inte sdga vad som helst inom diskursen eftersom diskursen utgdrs av ett bestamt sétt att tala
om nagot och att detta bestdmda sitt &r det sanna (Foucault 1993, 2008, 2011). Om vi
asidosdtter Olssons intervjupersoner for ett tag och konstaterar att analysen faktiskt visat ovan
vad nérproducerat-diskursen utgdrs av genom yttranden fran olika exempel av Skanemejerier,
Svenska Dagbladet, Livsmedelsverket och nu Bondens Egen Marknad. Det handlar, till
syvende och sist, om mat som dr producerad nédra konsumenten. Det blir alltsd tvunget for
Skénemejerier att ta upp att det geografiska avstdndet mellan girdarna och mejerierna inte &r
overdrivet ldngt for att detta ndrproducerade ska kunna kvalificera in sig i ndrproducerat-
diskursen. Vad Skanemejerier dock inte tar upp &r just hur ldngt det dr mellan mejeri och

konsument, vilket egentligen utgor kdrnan i det ndrproducerade.

Mjolken sviker nationen

Svensk-dansk myilk

Vad som precis ndmnts dr Skanemejeriers geografiska avstind mellan dess bonder och
mejerier. Men trots att Skanemejeriers hemsida visar en narproducerat-diskurs s& utesluter
inte detta att Skdnemejeriers produktion delvis dr allt annat &n vad som faktiskt ses som lokal.
Viss produktion sker utanfor Skéne och till och med i Danmark. Produkterna som tillverkas 1
Danmark tillverkas dock av svensk mjolk'*. Skanemejeriers mjélkbonder kommer inte bara
frin Skane utan 4ven fran Sméland, Blekinge, Halland och Vistergdtland'”. Skidnemejeriers
motivering till att anvénda sig av mjolk frdn Vistergotland dr att kunna erbjuda de ekologiska
produkter som konsumenterna efterfrigar trots att den skanska mjo6lken inte racker till. Dérfor
har de valt att samarbeta med Hjordndra mejeri i Vistergdtland som ligger pa hogst tre mils
avstand fran de sju tillhérande mjolkbonderna'®. Nir det giller Hjordnira mejeri gar det inte
att forneka att det dr néra mellan gardarna och mejerierna. Dock kan man ifrdgasétta niarheten
mellan produkten och konsumenten da man ser mjolk fran Hjordndra mejeri i butiker 1 Lund.
Mellan Hjo och Lund dr det knappt 35 mil. Utgor detta egentligen da nérproducerat eftersom
man inte tar hinsyn till avstdndet mellan produktion och konsument? Skinemejerier

behandlar inte fragan om produktion och konsument direkt utan ldgger fokus pa det

' http://www.skanemejerier.se/sv/Kontakta-oss/Fragor--Svar/Om-Skanegott/
> http://www.skanemejerier.se/sv/Mjolkgardar/A-till-O/Mjolkens-ursprung/
' http://www.skanemejerier.se/sv/Miljo--hallbarhet/Hjordnara-ekologiska-mejeri/
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geografiska avstdndet mellan girdarna och mejerierna. Genom att ldgga allt fokus pa
avstdndet mellan mejeri och girdarna sa uppfattar man inte avstdndet mellan konsument och
mejeri som nagot man borde ifrdgasitta. Att foretagen styr hur vi ska uppfatta ndgot genom
att peka ut det och att det andra da faller bort dr dven nagot som kénns igen fran Becks (2000)
resonemang. Dock behandlar Skanemejerier det geografiska avstdndet mellan konsument och
mejerierna indirekt ndr de beskriver sin produktion i Danmark. Nér Sk&nemejerier skriver om

sin produktion i Danmark later det séhir:

Eftersom vi tyvérr inte har ndgon tillverkningsprocess for smor i véra anldggningar i Skane
har vi valt att lata Bornholms Andelsmejeri, en samarbetspartner i ndromradet, tillverka at

oss. Skanemejerier smor tillverkas dérfor pa Bornholm av gradde fran Skdnemejerier.

Skanemejerier GourmetSmor ar hantverksméssigt tillverkat pa det lilla ekologiska
gardsmejeriet Ollingegaard i Skavinge pa Sjelland. Ett mejeri som é&r flerfaldigt belonat

for sina ekologiska produkter.

Nir det géller transporterna utnyttjar vi etablerade fldden. Dessutom samlastas fardig vara

med returgods'’.

Skénemejerier har uttryckt att geografisk ndrhet dr viktig for dem, darfor blir det kanske
naturligt att ifrigasdtta denna geografiska ndrhet nér produktion sker utanfor Sveriges gréanser.
Men genom att ldnka “véra anldggningar i Skdne” med “nidromradet” (det vill siga Danmark)
genom att anvinda dem i samma mening sa aktualiseras bilden av Danmark och Skane som sa
nira varandra. Foucault (1986, 1993, 2011) menar att diskursen existerar i en kulturell
kontext och att for att ndgot inte ska forkastas sd maste det yttras inom ramarna for diskursens
sanning. Ser man pa den aktuella kontexten: med férje- och broforbindelser mellan Skane och
Danmark samt den historiska kontexten: att Skéne tillhort Danmark, si blir det tydligt hur
konnotationen &r naturlig. Det finns en bild av Skénes och Danmarks forbindelse med
varandra som geografiskt néra och dven att de ar ndra varandra eftersom Skine och Danmark
faktiskt har varit samma land. Dérfor ses Skanemejeriers péstdende att Danmark &r vért
nidromrdde som en sanning precis som Foucault (1986, 1993, 2011) beskriver.

Genom att podngtera att det ror sig om en (1) samarbetspartner vigleds man hur man ska
uppfatta produktionen i Danmark, likt det Beck (2011) beskriver. Uppfattningen blir att det

handlar om en endaste liten samarbetspartner och att det inte handlar om ndgon storre

"7 http://www.skanemejerier.se/sv/Kontakta-oss/Fragor--Svar/Om-smor/
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produktion i Danmark. Detta stimmer vdl in pd diskursen om det ndrproducerade som
analysen visade tidigare som utgors av en smaskalig produktion. Nér det géller Skdnemejerier
GourmetSmor, som &r det andra citatet, anvinder man ord som “hantverksmadssigt” och “det
lilla ekologiska gdrdsmejeriet ©llingegaard 1 Skevinge péd Sjelland”. Ordet
“hantverksméssigt” konnoterar det gamla gedigna som gér att lita pa. Som tagits upp ovan om
Foucaults (1993) beskrivning av motsittningar och forkastandet av den ena motsittningen sa
ser man hér aterigen att genom att anvinda ordet “lilla” sa utesluter man och forkastar att det
handlar om ett stort opersonligt mejerikomplex. Genom att ndmna mejeriet vid namn,
Ollingegaard, skapas en nirhet till mejeriet. En ndrhet skapas dven genom att ganska precist
berdtta var detta mejeri ligger: i Skavinge pa Sjelland. Skdnemejerier talar ocksd om att
mejeriet dr ekologiskt. Att det ekologiska forbinds med nirproducerat-diskursen har analysen
redan visat utifrdin exemplet frdn Svenska Dagbladet om att konsumenten efterfrdgar
nérproducerad ekologisk mat. Precis som tidigare i analysen syns hér att det ekologiska 1
forbindelse med den danska produktionen fungerar som en nirhetsaspekt, da det konnoterar
ndgot som kommer direkt frdn vir omgivande natur. Skdnemejerier anvinder sig ju dven av
mjolkproducenter och mejeri frin Vistergotland. Detta sammankopplar Skanemejerier dven
hir med just ekologi, precis som produkterna som produceras i Danmark. Att mejeriet i
Vistergotland dessutom heter Hjordndra konnoterar att det handlar om nagot naturligt. Den
forsta delen av sammansittningen: “Hjord” konnoterar bade jord som i mark och jord som i
vér planet. Just kopplingen till det ekologiska fungerar hdr som ett uppvigande mot att
produktionen inte &r skansk. Eftersom ekologi dr sd ndra forbundet med vad som
kénnetecknar nérproducerat-diskursen, det vill sdga det ndra och naturliga, s& kan denna
utomskanska produktion trots allt ses som en sann del av nérproducerat-diskursen genom dess
karaktir som ekologisk. Man skulle kunna séga att den icke-lokala produktionen géms bakom
en ursdkt i form av ekologisk produktion. Rimligtvis borde man egentligen stilla 6kade krav
pa att de ekologiska produkterna ska produceras s& nira konsumenterna som mojligt eftersom
ekologiskt ses som naturligt och of6rstort. Men hir sker det alltsé tvirtom. Man sédger att man
méste tilldta att produkter kommer via Danmark och frdn Vistergétland eftersom de é&r
ekologiska.

Utifran detta kan man aterknyta till yttrandena fran Olssons (2011) intervjupersoner om
deras olika uppfattningar om vad som utgdr nérproducerat. Att vissa tyckte att ndrproducerat
kunde vara mat frdn den egna titorten eller kommunen, eller att den kunde komma fran andra

nordiska lander. Detta kan dven kopplas till Foucaults (1993) teori om diskurser och
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sanningen i dessa. Analysen har ju visat att Skanemejerier konstruerar en ndrhet som é&r
tvdsidig genom att de visar en geografisk ndrhet och en kidnsla av ndrhet. Men denna
geografiska nidrhet kénnetecknas ju av Skénemejerier som en ndrhet mellan bonden och
mejerierna, inte nddvédndigtvis mellan bonden + mejerierna och konsumenterna. I fallet
Hjordnidra transporteras produkterna fran Vistergotland till exempelvis Skéne och i fallet
Danmark transporteras den svenska mjolken till Danmark for att sedan atervénda till Skane.
Denna tvivelaktiga geografiska ndrhet mellan mejeriet och konsumenten forticks alltséd av
kdnslan av nirhet till Skdnemejerier. Inom nérproducerat-diskursen upplevs denna kénsla av
nirhet som en sanning, for att anvinda Foucaults (1993) ord. Vi ser da inte att ett specifikt
begridnsat geografiskt avstaind maste vara en sjdlvklar del av nirproducerat-diskursen. Detta
eftersom kénslan av nérhet till mejeriet och bonden, samt det ekologiska, uppviger. Det ér
ddrmed inte konstigt att Olssons (2011) intervjupersoner har skilda uppfattningar om det
geografiska avstdndet vad géller det ndrproducerade. Eftersom det nirproducerade inte bara ar
ett geografiskt matt utan dven en kénsla av nérhet till producenten.

Bauman (2002) beskriver hur det lokala forr utgick fran en sammankoppling av tid och
rum. Bristen pé avancerade transportmedel gjorde att avstand var ett dilemma och det lokala
innebar uppenbara fordelar. Ndbarhet men utan bieffekter utgjorde alltsd gransdragningen for
det lokala (Bauman 2002). Nu har ndbarheten utan lika manga bieffekter vidgats och vért
tidrum har vidgats likasa. Transport &r inget hinder, livsmedel kan transporteras vérlden dver
utan att varan forsdmras nidmnvirt pd vdgen. Men den nébarhet utan bieffekter som Bauman
(2002) beskriver utgor fortfarande en gransdragning for vad som innesluts i ndrproducerat-
diskursen. Varan kanske inte forsdmras av en ldngviga transport men langviga transporter har
en miljopaverkan. Miljorisker binder oss alltsé fortfarande i tidrummet, 4ven om det kan ses
som expanderat. Det lokala har alltsa inte spelat ut sin roll, utan dess roll r storre &n nagonsin
i det risksamhélle som Beck (2000) beskriver.

Ské&nemejerier berittar i citatet ovan att de utnyttjar etablerade floden for transporter och
att firdig vara samlastas med returgods. Beck (2000) beskriver att kunskap om risker
formedlas av andra och att utifrdn vad dessa formedlare sdger sa avgors hur riskerna
uppfattas. Man talar om var riskerna finns och hur dessa ska hanteras, och hoten som utpekas
1 vart samhélle projiceras pd maten trots att vi inte kan vara helt sidkra péd att dessa risker
egentligen har okat. Dessa riskkunskapsformedlare véljer ockséd att utgd ifrdn den risk de
sjdlva kan skapa (Beck 2000). Skdnemejerier har i citatet utpekat transporterna som en

miljorisk som deras verksamhet medfor. Miljorisken med deras verksamhet forlagd i
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Danmark ir alltsd de transporter som avstandet medfor eftersom l&nga transporter inte dr bra
for miljon. Detta &r alltsa en risk som de sjdlva kan skapa vilken projiceras pa mjolken och de
skapar hur vi ska uppfatta denna risk. Detta gér de genom att berdtta vilka atgédrder de tar for
att minska denna risk, precis som Beck (2000) beskriver. Det blir alltsd littare for oss att
uppfatta miljorisken som forsvarbar dd& man samtidigt dels védger upp att det handlar om
ekologisk produktion vilket konnoteras med naturligt, och dels att man genomfor en atgird
for att gdra denna miljorisk sé liten som mdjligt — man samlastar. Men att samlasta fardig vara
med returgods dr ur en ekonomisk mening ett naturligt val. Att ha effektiva transporter utan
en stor del tomlast 4r en gammal fOreteelse for att verksamheten ska vara ekonomiskt héllbar.
Skénemejerier utnyttjar alltsa vad som ldnge varit en naturlig del av ett produktionssamhélle

for att lata bittre.

Svensk-dansk-fransk myilk
Men att man trots allt ser Skdnemejerier som nagot som representerar en geografisk nirhet ser

man 1 yttranden som exempelvis detta:

Storskanska kénslor svallar ndr fransmén tar 6ver, men vem som &dger Skdnemejerier ar

trots allt mindre intressant for konsumenten an var korna betar. (Sydsvenskan 2012b)

Yttrandet att konsumenten dr mest intresserad av “’var korna betar” innebér att man faktiskt
ser pa Skénemejerier som att de har ndgon form av geografisk ndrhet mellan bonde och
konsument. Men nu sitts detta i relation till den nyliga forséljningen av Ské&nemejerier till
franska Lactalis. Det som syns hér &r alltsd att det viktigaste inte dr var dgaren till
Skénemejerier har sitt geografiska faste utan att mjolken fortfarande kommer fran samma
bonder som tidigare. Vad pastaendet séger dr att det internationella dgarskapet, &ven om det
innebdr ett visst missndje, fir befinna sig 1 nédrproducerat-diskursen eftersom korna
fortfarande betar pa samma plats.

Det ar framfor allt en av Skanemejeriers bonder som uttalat sig om det nya dgandeskapet

och det nirproducerade, namligen Skdnemejeriers styrelseordforande Anders Olsson:

De jobbar globalt, men ténker lokalt. Det handlar om en gigant som virnar om det lokala

mervardet.

Nirproducerat i meningen nérdgt ar redan “old school” [...]. Det fungerade forr, som runt
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2010 d& det var i ropet. Idag sitter mejerier med helt lokal profil som Wapnd eller

Ostgotam;jolk eller vara egna mest lokala trang till. (Sydsvenskan 2012a)

Genom utsagor som “’de jobbar globalt, men tidnker lokalt” och ”en gigant som vdrnar om det
lokala mervirdet” sammanfors det lokala och det ndra med att det inte behdver innefatta
ndrdgt. En global gigant kan alltsd representera det lokala enligt yttrandet. En nérhet
konnoteras alltsd genom att denna stora gigant kommer att vara en lokal aktdr pa var
marknad.

Jonsson (2005) beskriver att Skdnemejerier verkar pa en marknad dir verksamheten inte
langre lever skyddat, utan har internationaliserats och utsitts for en stor konkurrens. Giddens
(1996) menar att globaliseringen, med 4tskiljandet av tid och rum, har medfort att foretag nu
forbinder det lokala med det globala. Och enligt Robertson (1996) arbetar man strategiskt for
att sammanldnka det globala och det lokala eftersom man ser att man kan bota lokala problem
genom att erkénna deras inbdddning i en storre kontext. Han menar ocksé, pd ungefdr samma
satt som Giddens (1996), att man méste inkorporera det globala i det lokala (Robertson 1992).
Forséljningen av Skanemejerier till Lactalis blir en sitt att bota de lokala problemen som
utgdérs av ett ekonomiskt trangmdl. For att 16sa den ekonomiska frdgan beslutade
Skéanemejerier att sélja verksamheten till Lactalis. Darmed har de gjort en form av erkdnnande
av Skdnemejeriers inbdddning i den globala kontexten. Denna kontext utgérs hér av en svensk
marknad paverkad av globaliseringen och dir allt fler svenska foretag sdljs till utlandet for att
sdkra sin Overlevnad. Hir syns alltsd hur Skdnemejerier omges av en fordndrad marknad likt
den Jonsson (2005) beskriver. Denna marknad tar de sedan hiansyn till och anvidnder for att
bota sina lokala problem likt det Robertson (1992) beskriver. Det lokala forbinds ddirmed med
det globala, som Giddens (1996) beskriver, genom att det multinationella Lactalis tar dver
dgandeskapet.

Det andra citatet ar ocksa ett exempel pé diskursens natur. Genom att nér man pratar om
Skénemejerier anvinder yttrandet som “ndrproducerat i meningen nirdgt ar redan 'old
school"”” s& sammanbinder man Skanemejerier uttryckligen med nérproducerat. Det dr ddrmed
ingen tveksamhet Over att Skanemejerier definierar sig som nirproducenter eftersom det ér
Skénemejeriers egen styrelseordforande som star for yttrandet. 1 detta andra citat
sammanbinder man ordet nérproducerat” med “nirdgt” vilket man sedan avvisar genom att
binda dessa ord till ”old school”. Det betyder alltsa att det inte &r aktuellt lange och att det var

sa forr. I ropet” betyder att det efterfrigades medan var” innebdr att det efterfrdgades forr,
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men inte gor det ldngre. Dédrmed &beropar Anders Olsson att han upplever en
diskursfordandring sedan 2010 fram till nu eftersom det nirdgda d& var i ropet”. Hér anvinds
helt lokal profil” som ett uttryck for nagot som dr badde nirdgt och nérproducerat och man
menar att de verksamheter som bade dgs och producerar lokalt har svart att klara sig. Ddrmed
sdger man att man att Skdnemejerier som narproducent inte kan vara néardgd.

Genom Skédnemejeriers egenskap som expertsystem tydliggors att Anders Olsson har
auktoriteten och kompetensen att sdga att han &r dvertygad om att en forsdljning till Lactalis
ar en vdg de maste ga. Vi dr beroende av hans kunskaper for att identifiera risker och hur vi
ska hantera dessa. Risken utgdrs hir av att Skdnemejerier inte kan fortsdtta sin verksamhet
och ldsningen pa detta ér att de ska dgas av Lactalis. Det fungerar som Giddens (1996) och
Beck (2000) beskriver, att vi har tillit till expertsystem i samhéllet och vi dr beroende av andra
for kunskap om ett fenomen for att vigleda oss om hur de ska uppfattas (Giddens 1996; Beck
2000). Detta kan jimforas med det som Foucault (1993) beskriver, att diskurser existerar i
institutioner och att dessa institutioner definierar vad som &r den “rétta” diskursen om nigot
vilket sedan fortplantar sig i samhillet. Detta far ddrmed en kunskapsbildande funktion for
méinniskor (Foucault 1993). Det ar viktigt att komma ihag att Skanemejerier soker ett
accepterande av sitt val att sdlja verksamheten till det multinationella franska bolaget Lactalis
av ekonomiska anledningar. Uttalandena ovan &r en retorik for att 6vertyga sina konsumenter
om att forsdljningen inte innebédr ndgon forsdmring och att detta dr en naturlig utveckling sa
att konsumenterna ska fortsétta kopa Sknemejeriers produkter. Detta kan man dven se bland
annat genom att Skdnemejerier pd sin hemsida har valt att inte skriva om sin forsiljning till
Lactalis trots att de uppdaterar sidan i1 6vrigt. Ddrmed uppfattar konsumenten en trygghet i att
“allt 4r som vanligt” och att forséljningen &r en normal, naturlig och ofarlig utveckling. Man
kan ocksé stdlla sig kritisk till att Anders Olsson hér sdger att det har skett en fordndring
sedan 2010 och att "nérproducerat i meningen nérigt” redan dr nigot forlegat. Mellan 2010
och 2012 é&r det ju trots allt bara tvd ar och man kan stilla sig frdgande till om det verkligen
kan ha skett sa stora fordndringar pd tvé ar. Men trots att vi kan se Anders Olssons yttrande
om fOrsiljningen som ren retorik for att vi fortfarande ska vara positiva till Skanemejeriers
produkter och fortsitta kopa dessa, sd gar det inte att ignorera att yttrandena ovan faktiskt ar
en del av diskursen om nérproducerat. Detta eftersom diskursen enligt Foucault (1993, 2008,
2011) utgors av det sitt man talar om, och tinker om, ett visst fenomen. Skanemejerier haller
hér, genom citaten ovan, fast vid det nirproducerade men utan att sammanbinda det med ett

skénskt, eller ens svenskt, dgandeskap. Genom yttrandena invaggas man i tanken att detta &r
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en normal utveckling som &r tvungen for att det lokala ska fortsétta existera. Uttalanden som
dessa dr exempel pa bidrar till naturaliseringen av tanken att det svenska dgandet inte racker
till 1 Sverige ldngre. Inom diskursen formas tanken om att fortsdtta med det nérproducerande
och nédridgda Skanemejerier vore en utopi och att det nérproducerade kan innebara ett jéttelikt
internationellt bolag som &gare.

Lactalis beskrivs 1 media som:

[...] ett av de hemligaste foretagen — for att inte sdga det hemligaste foretaget — i den

franska matindustrin [...].

Sydsvenskan lyckas inte ens fa ett telefonnummer, &n mindre ett uttalande fran bolagets

kommunikationsdirektor [...].

[...] varldsetta och rejélt skuldsatt.

Lactalis vdgrar gora upp om priserna kollektivt. De vill spela ut bonderna mot varandra i

enskilda forhandlingar. (Sydsvenskan 2011)

Lactalis yttrar sig alltsd inte om uppkdpet av Skanemejerier till Sydsvenskan. De tva dversta
citaten tolkas som att Lactalis som foretag inte &r ett dppet och inbjudande foretag. Utsagor
som “hemligaste”, “’lyckades inte ens fi ett telefonnummer, 4n mindre ett uttalande fran
bolagets kommunikationsdirektor” konnoterar ett stingt foretag utan mojlighet att f4 kontakt
med och inblick i. Nédrheten till detta foretag, som nu dr dgare till Skanemejerier, ses hdr som
icke-existerande. Detta dr en kontrast till den Oppenhet, transparens och nidrhet som
Skénemejerier uppvisar inte bara pa sin hemsida utan &ven i medier, vilket diskuterats ovan.
Ordet vérldsetta” konnoterar att Lactalis dr ett framstdende bolag men detta motségs genom
orden rejalt skuldsatt™ vilket konnoterar ett bolag i kris. Nar man talar om Lactalis och deras
mjolkbonder sa anvinder man sig av uttryck som “végrar gora upp om priserna kollektivt”
och ”’spela ut bonderna mot varandra”. Detta leder tankarna till att Lactalis inte stir pd de
”smd” bondernas sida utan endast vdrnar om sin egen utveckling och storhet. Det lokala
Skénemejerier som vilar i en nédrproducerat-diskurs, 1 vilken de konstruerar en 6ppen nirhet
vél forbunden med hilsa och miljd, binds nu samman med synen pd Lactalis som ett ”’sténgt”
multinationellt storskaligt bolag. Dessa ter sig mot varandra som tva motsatser. Utifrdn
Merchants (1994) resonemang tydliggdrs att synen pd Lactalis representerar det industriella

och storskaliga dir man ser till sitt egna behov och ser naturen som en vara som bara ska
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utnyttjas for sin egen vinning. Lactalis kop av Skdnemejerier &r ju en form av erdvring av
dnnu en marknad dar de fir mdjlighet att dra nytta av de svenska resurserna for egen vinning.
Eftersom Merchant (1994) beskriver att den ekologiska synen allt mer tar plats som en
reaktion pa de miljorisker och det utnyttjande av dndliga resurser som det industriella gjort sig

skyldig till, s& dr det inte konstigt att man ser pd Lactalis i daligt ljus.

Milj6, hélsa, gammalt, narproducerat

Skénemejerier har en sirskilt intressant produktkategori som heter Asens Lantmjolk och som

beskrivs pa detta vis:

Det fanns en tid dd mjolk enbart saldes i sdrskilda mjolkbutiker. Den séldes i 16svikt, ur
mjdlkkannor i stdl, som hélls kalla i stora kar fyllda med is. Asens Lantmjolk kdper du
fardigforpackad 1 helt vanliga matbutiker, men smaken &r precis som den var pa

mjolkkannornas tid. [...] Asens mjolk smakar helt enkelt som mjolk gjorde forr'®.

Skénemejerier inleder hir med orden “det fanns en tid”. Anvindningen av datid och hela
beridttelsen om hur det var forr blir en idealisering av det gamla. Man dberopar konnotationen
av det gamla gedigna “det var bittre forr”. P4 sd sétt upplevs produkten mer genuin @n vad
den hade gjort utan hela denna berittelse runt den. Hir lyfter man inte fram var bonderna
finns, vilket visats tidigare, utan hér refererar man till smaken “pa den gamla goda tiden”
istéllet som en ndrhetsaspekt. Det blir alltsd smaken och det gamla gedigna som utgor vad vi
ser som ndrproducerat. Detta precis i enlighet med hur man ser pa det nédrproducerade,
ndmligen att det handlar om ett gediget hantverk, producerat nira och med en smak direkt
fran naturen.

Vad giller mjolken som produkt si har det skett en historisk utveckling dir vi har
frankopplats frdn var mjolken kommer ifran. Fore industrialiseringen hade man en néra
kontakt med sina lokala mj6lkbonder frén vilka man kopte mejerivarorna och sedan medforde
industrialiseringen och den mer storskaliga mejeriproduktionen att vi nu kan handla mjélken i
butiken (Jonsson 2005). Detta kan dven ses i Giddens (1996) teori om att néra relationer inte
langre &r bundna i tid och rum utan kan spridas och expandera over tidrummet. Detta kan
stillas i relation till vad Merchant beskriver, ndmligen att synen pd naturen under

industrialiseringen utgjordes av att man sdg naturen som en dod struktur som skulle

' http://www.skanemejerier.se/sv/Vara-produkter/Asens-Lantmjolk/
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domineras och utnyttjas av méinniskan (Merchant 1994). Man kan dd se att man
frankopplades fran var mjolken kom ifran och att den istéllet for att ses som en naturprodukt
sadgs som en processad industriprodukt. Men Merchant (1994) tar dven upp att ménniskan
under senaste ar fatt upp dgonen for det ekologiska och det naturliga. Aven Beck (2000) tar
upp négot liknande och d om hur allménheten fitt upp 6gonen for riskerna i samhéllet (Beck
2000). Ménniskan har alltsa fatt upp 6gonen for hur industriprocessen gér till i relation till vad
som egentligen &r naturligt, samt vilka risker detta medfor for var jord. Denna aktuella syn pa
mjolken som en hdlsosam gammal hederlig naturprodukt ser man i1 Sk&nemejeriers
formedlande av bland annat Asens Lantm;jolk.

Den nya mejeriproduktionen har alltsd medfort att vi inte befinner oss kopplade i samma
tidrum till mjolkbonden lingre. Men genom att utesluta ett led i tillverkningen och diarmed
dndra smaken pad mjolken kan konsumenten alltsd kénna sig ndrmare var mjolken kommer
ifrdn igen. Jonsson (2005) beskriver hur mjolken setts som hélsodryck under bondesamhéllet
och hur denna syn spridits med stod av staten genom mjdlkpropagandan under 1900-talets
forsta halft. Sedan Mjolkpropagandan &r det enkelt att se att vi linge védrderat mjolken som ett
av véara mest hdlsosamma livsmedel (Jonsson 2005). Man sdg alltsd mjolken som ett nyttigt
livsmedel, en ren hélsodryck som var man, kvinna och barn helst skulle ha som baslivsmedel.
Sedan dess har man sett kampanjer som fokuserat pd mjélken som en hidlsosam nationaldryck,
bland annat Arlas reklam "Mjolk &r livet” frdn 1980-talet. Halsodiskursen gor sig alltsa tydlig
hér igen. Synen pa mjolken som nyttig har alltsa fortsatt och det dr pd senare &r, precis som
Jonsson (2005) beskriver som man ifrdgasatt mjolken. Detta kan hérledas till att man i detta
“mjolkland” fatt upp 6gonen for laktosintolerans och mjdlkproteinallergi. Detta blir alltsé en
av de risker vi nu sammankopplar med mjolken. Men i exemplet ovan ser man att
Skanemejerier genom denna berittelse om Asens Lantmjdlk pa sitt och vis dberopar den
gamla synen pd mjolken, att mjolken var en hdlsodryck och en gedigen och dkta produkt.
Denna syn pd mjolken som dessutom haft stod statligt eftersom, som Jonsson (2005)
beskriver, staten legitimerat drycken som en nyckel till god hélsa. Synen pd Skdnemejeriers
nutida mjolk blir ddrmed att den dr nédrproducerad, naturlig, nyttig och att det handlar om en
nérhet till var mjolken kommer ifrdn. Som sagt, sa staimmer detta vél dverens med Merchants
(1994) beskrivning 1 hur man nu alltmer ser pd naturen som just dkta och naturlig.

Bauman (2002) tar upp att de avancerade transportmedel som numera finns har medfort
att tid och rum har atskilts. Detta genom att man nu kan transportera varor utan samma

bieffekter som tidigare och att man dérmed inte &r lika bunden i det lokala (Bauman 2002).
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Man kan ju numera transportera mjolk dver land och rike utan att mjolken forsdmras, precis
som Bauman (2002) beskriver. Men vad som citatet om Asens Lantmjélk ovan déremot visar,
genom yttrandena “smaken #r precis som den var pd mjdlkkannornas tid” och “Asens mjolk
smakar helt enkelt som mjolk gjorde forr”, &r att man har identifierat bieffekter med
transporterna  och den icke-lokala produktionen. Bieffekten av den moderna
mjolkproduktionen &r tydligen smaken och detta har man kunnat dtgidrda genom att lata bli att
homogenisera mjolken. Diarmed nir man smaken av en mer “dkta” mjolk, till skillnad fran
smaken av en mer “odkta” industriprocessad mjolk. Utan denna dtgidrd hade inte samma
nédrhet kunnat skapas av Skanemejerier.

Asens Lantmjolk siljs inte i glasflaskor som forr i tiden utan i stora [...] 2-liters
familjevinliga forpackningar'®” av plast. Det som man menar 4r gammalt gediget siljs allts i
plastdunkar istdllet for glasflaskor. Plast konnoterar inte gammalt och gediget, utan
konnoterar snarare det moderna. Men vad som dven genomsyrar fragan om plast dr dess
miljopdverkan. Frdgan om plast som miljobov behandlar Sk&nemejerier angdende andra
produkter pd sin hemsida, bland annat vad giller deras plastkorkar pa deras nya miljovénliga
forpackningar for den mjolk som inte utgdrs av Asens Lantmjdlk (det vill siga
kartongforpackningar med plastkork)®’. Hér motiverar man anvindningen av plast med att
konsumenten efterfragar skruvkork, men att man genom att ha gjort skruvkorken mindre hog
sd har man minskat utsldppen av vixthusgaser med 25 procent vid produktionen av dessa
skruvkorkar. Men nir det giller Asens Lantmjolk kan man tydligen tillverka hela
forpackningar av plast utan att behandla fragan om denna plastforpacknings miljopéverkan
overhuvudtaget pad hemsidan. Kombinationen mjolk som smakar som pa mjélkkannornas tid i
en plastférpackning ter sig inkonsekvent, speciellt nir man dessutom inte informerar
konsumenterna om vilken miljopaverkan denna plast har. Sarskilt verkar detta mérkligt om
man ser det i relation till den uttommande och véldetaljerade information om den lilla
plastkork som sitter pa deras kartongpaketerade mjdlkprodukter. Men genom att Asens
Lantmjolk placeras in i kontexten “det sunda fran forr” viger Sk&nemejerier upp denna brist
pa anknytning till miljorisker. Beck (2000) menar att allménheten nu har fatt upp 6gonen mer
for vilka risker som finns i samhaéllet. Att Skanemejerier pa sin hemsida utforligt beskriver att
de forminskat plastkorken, och ddrmed minskat vaxthusgaserna i produktionen, kan ses som

en reaktion pa allmidnhetens Okade riskmedvetenhet. Precis i enlighet med Becks (2000)

' http://www.skanemejerier.se/sv/Vara-produkter/Asens-Lantmjolk/
" http://www.skanemejerier.se/sv/Miljo--hallbarhet/Forpackningar/
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resonemang sa verkar allmédnheten inte ha fatt upp 6gonen for den stora tvaliters plastdunken,
och dirfor har Skédnemejerier valt att inte behandla frdgan om denna foérpackning pd hemsidan
mer 4n att rekommendera att den atervinns, precis som de rekommenderar att alla deras

forpackningar atervinns.

Vi har sett genom hela analysen att Skdnemejerier kopplar sina produkter och sin verksamhet
inte bara till hdlsa och ekologi utan dven framfor allt till miljo. P4 Ské&nemejeriers forstasida
finns en tredje bild i det bildspel som beskrevs i bdrjan av analysen. Denna bild dr av

Skénemejeriers mjolkforpackningar mot en vit bakgrund och pa bilden stér att ldsa:

Lat oss stolt presentera:

Var nya miljovinliga forpackning®'

Genom presentationen av deras nya miljovénliga forpackning och genom orden “milj6” och
“miljovanlig” syns miljodiskursen tydligt. Skdnemejerier anvédnder sig av manga praktiska
exempel pa sin hemsida for att undervisa konsumenten i hur deras verksamhet dr uppbyggd.
Genom pedagogiska bilder, broschyrer och bildspel visas mjolkens vég fran gérd till mejeri
och sedan till butik. Vad som genomsyrar dessa bilder, broschyrer och bildspel ar hur
Skénemejerier noggrant berittar vilket miljoarbete varje steg pa vigen utmérks av.
Exempelvis gor Skénemejerier en poing av att de gor mer dn lagen kriver vad géller
miljorisker, men géllande djurhallningen uttrycker man inte att man gor nagot for att se till att
korna har det béttre dn vad lagen krdver som minimum. Detta kan ha en naturlig forklaring
om svenskarna anser att svenska kor har det bra, &ven om man endast foljer lagens ramar.
Dock beskriver Olsson (2011) i sin studie att konsumenter forknippar nérproducerad mat med
etisk djurhdllning. Aven Livsmedelsverket skriver i samband med att de beskriver att
allméinheten efterfragar nirproducerad mat, att de ser att allmdnhetens engagemang for
djurskyddsfragor vixer (Svenska Livsmedelsverkets arsredovisning 2010). Detta visar pa att
det inom diskursen for det ndrproducerade ingér att ldgga vikt vid djurhéllningen. Dérfor ér
det intressant att Skanemejerier inte véljer att ldgga storre vikt vid sin djurhallning, speciellt
eftersom hela deras verksamhet dr baserad pa kor. Precis som nyss foreslagits kan detta bero

pa att man i vart samhélle inte upplever nagra stdrre hot mot korna. Dédremot omges vi av en

I http://www.skanemejerier.se/upload/7091/Webbild_ny-forpackning.jpg
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miljodiskurs vilken dr vidl forbunden med institutioner som exempelvis EU, och vér
anpassning gentemot Kyotoprotokollet som har for avsikt att minska utsldppen av
vixthusgaser (Europaparlamentets och radets direktiv 2002/358/EG). Eftersom EU och
Kyotoprotokollet ér en sé stor del av vart samhille sa sitter dessa agendan for vad vi ser som
viktigt 1 samhaéllet. Vi omges dven av hilsodiskursen som utgdrs av diskussionen om att hela
det viasterldndska samhiéllet hotas av véllevnadssjukdomar pa grund av vér livsstil. Hélsan &r
ocksé en grundpelare i vart samhélle eftersom ett land utan hélsosam befolkning innebir en
hog belastning pé sjukvérd och arbetsmarknaden. Hilsa och milj6 ar viktigare i vart samhille
an nagonsin. Darfor blir hélsa och miljo ddrmed ett “tvang” att integreras i diskursen om det
nérproducerade som Sk&nemejerier uppvisar, till skillnad fran risker med djurhallningen som
inte star 1 proportion till dessa och dirmed inte maste ingd. Giddens (1996) menar att det
globala aterinbdddas i det lokala och hir kan man alltsa se att den globala miljodiskursen och
hilsodiskursen dterinbdddas i den lokala kontexten, som hér utgors av det ndrproducerade.
Beck (2000) menar att varor som inte forknippas med risker &r mer vérda dn varor som
forknippas med risker och allménheten har en riskmedvetenhet nir de viljer vilken produkt de
vill kopa. Genom hélso- och miljodiskursens aterinbédddning i det nidrproducerade ser man att
det blir en form av kommodifiering av bade hélsodiskursen och miljodiskursen dér de
anvinds som en form av mervirde for att sdlja produkten. Att kdpa en produkt fran
Skénemejerier handlar alltsa inte bara om att kdpa ett nérproducerat livsmedel. Du kdper dven

en bra milj6 och en god hélsa.

Sammanfattning av analysen

Analysen visar hur Skanemejerier genom dels sitt namn men dven yttranden, ord och bilder
forbinds med just Skéne. Skanemejerier konstruerar en nédrhet som ir tvasidig. Dels handlar
det om en ndrhet som &r geografisk och dels handlar det om en nirhet som utgors av en kinsla
av nirhet till Skanemejerier och dess bonder. For att blottligga den nédrhet som konstrueras av
Skénemejerier, och i forldngningen den ndrproducerat-diskurs som visas genom yttranden
fran Skanemejerier, i relation till ndrproducerat-diskursen i sin generella form sa har analysen
dven belyst diskursen Gver diskursfiltet. I yttrandet fran Svenska Dagbladet (2011) visades
hur konsumenten ville att maten skulle produceras néra och i en sméskalig produktionsform.
Vad analysen visade var att det dirmed fanns en uppdelning mellan det lokala, det sméskaliga
och det icke-lokala samt det storskaliga dir man inte sdg de senare som en del av

nérproducerat-diskursen. Detta i enlighet med Foucaults (1993) tankar. Da diskurser ar vél
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forbundna med institutioner vilka har en viktig del i spridningen av “det sanna” sa belystes
det nirproducerade 4ven utifrin yttranden fran Livsmedelsverket. Aven Livsmedelsverket
(Svenska Livsmedelsverkets arsredovisning 2010) pekade ut naturligt, lokalproducerat och
ndrproducerat som en inramning for ndrproducerat-diskursen. Négot som blev tydligt i
yttrandena frén Svenska Dagbladet, Livsmedelsverket och dven Olssons (2011) studie var hur
nédra knuten ekologi, miljo och hilsa var det ndrproducerade. Dessa fyra lever i en form av
symbios med varandra.

Hur Ské&nemejerier konstruerar den lokala ndrhet som utgdr grundpelaren i narproducerat-
diskursen klarlades pé olika sétt i analysen. Dels skapar de ndrhet genom att man far besoka
gérdarna och dels skapar de dven nédrhet genom att visa upp en bild av sig som ett litet
personligt mejeri, trots att Skdnemejerier egentligen kan rdknas som ett ganska stort mejeri.
Det dr ju inget litet gdrdsmejeri precis. Genom de personliga presentationerna av bonderna ur
subjektsperspektiv och genom koderna pd mjolkforpackningarna skapas en nirhet till var
mjolken kommer ifrdn. Man far en bild av var mj6lken kommer ifran néstan lika tydlig som
om man hade varit ddr och himtat mjolken sjilv. Det geografiska avstdndet mellan gard och
mejeri som Skdnemejerier definierade som “aldrig 1dngt” problematiserades utifrén Olssons
(2011) undersdkning och den definition av narproducerat som Bondens Egen Marknad har.
Men Skanemejerier maste dnda trots allt ha ndgon definition av det geografiska avstdndet for
att anses platsa som nirproducent. Detta har Skdnemejerier, &ven om deras definition “aldrig
langt” kan anses vara lite vil otydlig.

Analysen visade att Skanemejerier tar upp hur langt det &r mellan gérd och mejeri men
inte hur langt det dr mellan mejerierna och deras konsumenter, vilket man egentligen ser som
grundstommen i nirproducerat. Skdnemejeriers geografiska avstdnd mellan gérd + mejeri och
konsument problematiserades utifran en diskussion om deras produkter som de léter tillverka
i Danmark och Hjordnédra mejerier omkring Hjo. Konnotationerna om Skane och Danmark
som varandras ndromrade aktualiserades av Skanemejeriers forklaring till den danska
produktionen. En produktion i Danmark hade annars kunnat ifrdgasdttas da produkterna
faktiskt produceras i ett annat land @n Sverige. Vad som egentligen borde ses som en icke-
lokal produktion vdvdes in i ord som “hantverksméssigt” och ”lilla ekologiska gardsmejeriet”.
Diarmed blir det geografiska avstdndet inte ndgot som ses som ett problem. Egentligen borde
ju ett ekologiskt sortiment produceras sd ndra konsumenten som mdjligt pd grund av dess
sammankoppling med natur och milj6. Men av Skénemejerier produceras de i Danmark och i

Hjo i Vistergodtland for att sedan transporteras vidare till konsumenter i framfor allt Skane.
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Detta aterkndts till den kénsla av ndrhet som Skénemejerier konstruerar och visades fungera
som en uppvigning mot bristen pa en tydlig geografisk ndrhet. Detta sattes i relation till
Olssons (2011) intervjupersoner som uttryckte avsevért olika uppfattningar om vad som
utgjorde griansdragningen for hur ldngt bort ndrproducerade livsmedel kunde produceras for
att fa anses vara néarproducerade. Det visade sig att det inte 4r konstigt att denna geografiska
“forvirring” finns da analysen pekat pd att det ndrproducerade inte enbart handlar om ett
geografiskt avstdnd, utan att det dven ror sig om en kénsla av att vara nédra produkten och
producenten.

Nérproducerat-diskursen som ses i Skdnemejeriers ord och bilder problematiserades
genom att stillas i ljuset av forsdljningen till franska Lactalis. Yttrandet i Sydsvenskan
(2012b) visade att var mjolken kom ifrdn var viktigare 4n vem som egentligen dgde den.
Yttranden fran bonden, tillika Skdnemejeriers styrelseordforande, Anders Olsson diskuterades
och resonemanget stottades av teorier fran Giddens (1996), Beck (2000), Foucault (1993) och
Merchant (1994). Det konstaterades da att Ské&nemejerier definierar sig som nérproducent
men att de menar att detta begrepp inte ldngre borde innebéra nérigt. Att det pd tva ar skulle
bli forlegat med nérdgt i samband med nérproducerat dr dock nigot som kan ifragaséttas.
Skénemejerier 10ser sina lokala problem genom att erkénna sin inbdddning i den globala
kontexten och dédrmed lta sig kopas upp av franska jittebolaget Lactalis. Tanken om att det
ndrdgda och det nirproducerade inte méste vara en del av varandra formas genom diskursens
kunskapsbildande funktion, som Foucault (1993, 2008, 2011) beskriver.

Analysen blottlade hur Lactalis representerade den storskaliga industriproducenten och
att detta rimmade illa med den ekologiska virldssyn som tar allt storre plats i vart samhalle
likt det Merchants (1994) beskriver. Exemplet Asens Lantmjélk visade hur synen pa mjolk
som ett hdlsosamt gammalt gediget livsmedel sammanfordes i en tvaliters plastdunk vars
miljopdverkan Skanemejerier inte behandlade. Smaken var hér en nérhetsaspekt, till skillnad
fran geografin och kinslan. Konnotationerna det gamla gedigna var med och skapade bilden
av det nédrproducerade. Jonssons (2005) beskrivning om mj6lkproduktionens utveckling och
den historiska synen pd mjolken som en hélsoprodukt stidlldes hir i relation till teori fran
Giddens (1996). Teorin fran Giddens (1996) och dven Merchant (1994) och Beck (2000)
hjélpte till att belysa hur denna tidigare syn pa mjolken som en industri-processad produkt nu
ersitts av en syn pa mjolken som en naturprodukt vilken tar sin form i Asens Lantmjolk.
Djurhéllningen visade sig utifrdn bade Olsson (2011) och Livsmedelsverket (Svenska

Livsmedelsverkets arsredovisning 2010) vara knuten till det nirproducerade men detta var
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inte ndgon stor del av Skdnemejeriers konstruktion av det nirproducerade. Detta forklarades
med att miljodiskursen och hélsodiskursen dr s& mycket “viktigare” och dirmed maste
kopplas, eller aterinbaddas for att anvéinda Giddens (1996) ord, med det nérproducerade.

For att sammanfatta hur Skanemejerier konstruerar det nérproducerade i en enda mening
sd konstruerar de en tvésidig nérhet, vdl forbunden med ekologi, milj6 och hilsa, och allt

detta vl forbundet med sitt aktuella och historiska kulturella sammanhang.

Diskussion

Vi omges av begrepp som skapar en form av mervdrde for produkter. Det &r olika
miljomérken som Svanen och det 4r mirken som KRAV-mairket. Jag forstér att det inte géar att
reglera varje begrepp som dyker upp pad marknaden. Men begreppet nérproducerat ér inte lika
tydligt som till exempel sidsongsbaserat. Det finns helt enkelt inte svenska livsmedel under
den tid av aret som de inte kan védxa i Sverige. Dérfor hade det sdkert varit en fordel for
konsumenterna om det faktiskt fanns en definition av vad nédrproducerat egentligen ska vara.

Begreppet och dess otydliga definition formedlas nu fran producenter via deras hemsidor.
Hur vi uppfattar begreppet formedlas dven 1 medietexter frdn institutioner som
Livsmedelsverket och fran nyhetsmedier. Precis som bade Foucault (1986, 2011) och Beck
(2000) beskrivit sa blir vi bendgna att handla pa ett visst sétt beroende pa hur vi uppfattar
ndgot. Uppfattar vi produkten som positiv for miljo och hélsa s& dr vi mer bendgna att vilja
just den produkten i butiken. Men man kan fraga sig om det verkligen 4r en sa bra idé att
odefinierade begrepp ska fa florera pa detta vis d4, om de nu paverkar hur vi handlar. Det
kdnns som att det hamnat pa producenternas bord att definiera sig sjdlva som nérproducenter
och forsoka “lura” konsumenterna att de verkligen &r det for att deras produkter ska sdlja
bittre. Detta trots att produktionen kan ske ldngviga ifrdn och ddrmed trots allt ger ldnga
transporter vilket dr daligt for miljon.

Det &r inte litt for konsumenterna i ett konsumtionssamhille att “se igenom” vad
producenterna séger att de dr. Och det dr det som uppsatser som denna kan bidra med och som
ar denna uppsatsens storsta behdllning. Att blottligga de yttranden som finns pd hemsidor,
nyhetsmedier och frdn andra aktorer for att lyfta fram det vi tar {for sjdlvklart och som vi inte
reflekterar Over. Att man inte automatiskt ska falla for bilden som producenter som
Skénemejerier bygger upp. Utan att man ska fa upp 6gonen for att man kanske borde kritiskt
tanka efter ndr ndgon anvinder ordet narproducerat — vad de egentligen menar och vad jag

sjalv menar med nérproducerat. Vill man ha nirproducerad mjolk sd kanske man inte ska
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vinda sig till Skanemejerier, utan till ett mindre girdsmejeri i nirheten. Det finns sddana,

tydligen.
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