Lunds universitet

Institutionen for kommunikation och medier
MKVKO03

Kandidatuppsats

Varterminen 2012

Kony 2012 moter Mediatization

Hur en kampanjfilm kan konkretisera teorin om
mediatization

Forfattare: Carl Rydh
Handledare: Tobias Olsson

Examinator: Fredrik Miegel



Sammanfattning

Kony 2012 moéter Mediatization — Hur en kampanjfilm kan konkretisera teorin om
mediatization &r en kandidatuppsats skriven av Carl Rydh, student vid
institutionen for kommunikation och medier pa Lunds Universitet.

Den femte mars 2012 publiceras en 30 minuter lang film pa Youtube.
Filmen handlar om krigsherren Joseph Kony och syftar till att 6ka den allménna
kannedomen om Konys brott, sa att hans frihet inte langre kan forbises. Filmen far
ett enormt genomslag i media och pa rekordtid har 6ver 100 miljoner manniskor
tagit del av den. Kritiska roster menar att filmen ar éverdrivet dramatisk, vinklad
och felgrundad, men diskussionen som uppstar bidrar bara till att filmens syfte
uppnas i en grad som ingen hade kunnat forestalla sig.

Studien syftar till att belysa och utveckla teoribildningen runt
mediatization, genom fallet Kony 2012, och genom tre férdjupande delaspekter
som behandlar opinionsbildning, den teknologiska evolutionen och medielogikens
funktioner.

Materialet utgors av filmen Kony 2012, samt rapporteringen om filmen
och kampanjen runt den i de fyra storsta rikstdckande svenska tidningarna. Ett
teoretiskt inspirerat urval av centrala delar i materialet gors sedan for att
mojliggéra den asyftade konkretiseringen av teorin om mediatization, och
grundlaggande idéer som denna teori vilar pa.

Studien belyser ett reflexivt forhallande mellan tendenser i fallet Kony
2012 och hur vi konstruerar var vardag. Ett émsesidigt beroende mellan individ
och media som visar pa vilket satt mediernas narvaro och dkade betydelse kraver
anpassning, inom alla de aspekter som de analytiska ledmotiven representerar. En
anpassning som ibland ar mycket medveten och kan ses som en naturlig del av en
utvecklingsprocess, men som ibland antyder en diskrepans mellan de forvéntade,
och de faktiska konsekvenserna av beteenden som motiveras av relationen till

media.

Nyckelord
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1. Inledning

1.1. Bakgrund

Den femte mars 2012 publiceras den 30 minuter langa filmen “Kony 2012” pa Youtube.
Filmen ingdr i organisationen Invisible Childrens kampanj ”Stop Kony”, och handlar om
krigsherren Joseph Kony, som under lang tid kidnappat och utnyttjat barnsoldater, men som
trots det undkommit lagens arm i Afrika. Filmen syftar till att géra Kony berémd, och darmed
oka den allméanna medvetenheten och kannedomen till en grad da Konys frihet inte langre kan
forbises. Filmen uppmanar manniskor att sprida vidare budskapet, framst genom att dela
filmen pa sociala medier, men ocksa genom affischering pa gator och torg, och genom att bara
kampanjens egna armband. Organisationen hénvisar till kraften hos en samlad anstrangning
bland alla vdrldens ménniskor, och menar att trycket som blir pd “culture makers” sdsom
ké&ndisar fran nojesindustrin, och ”policy makers” sasom politiker och lobbyister, kommer
bidra till att det vidtas atgarder i arendet. Videon exploderar 6ver internet och blir snabbt en
succé som pa rekordtid ses av 6ver 100 miljoner manniskor. Frutom otaliga delningar av
privatpersoner pa sociala medier, uttrycker ocksd manniskor som Oprah Winfrey, Justin
Bieber, Rihanna och Blondinbella sitt stdd till kampanjen.

Kampanjen moter dock dven motstand fran diverse hall. Kritik fran saval
privatpersoner som experter menar att filmen spelar pa folks kanslor genom billiga trick, att
budskapet ar inaktuellt, och att organisationen inte ar tillforlitlig. Kritiken far ett visst faste,
organisationen gar ut med forsvarstal, och debatten ar darmed i full gdng. For kampanjens
syfte innebéar debatten dock inte nddvandigtvis nagot negativt. Bade filmen, budskapet bakom
den, och sjalva faktumet att spridningen eskalerar som en Iopeld, blir htgaktuella nyheter och
foremal for allmanhetens intresse. Fenomenets kraftfulla vag genom media, samhélle och
kultur bidrar saledes till att filmens syfte, att géra Kony berémd, uppfylls i en grad som ingen

kunde forestalla sig.

1.2. Filmen

Filmen i sig inleds med texten “Nothing is more powerful than an idea whose time has
come”. Speakerrosten, filmskaparen och organisationens grundare Jason Russel fortsatter
sedan att beratta om hur det idag ar fler manniskor pa Facebook, an vad som fanns pa jorden

for 200 ar sedan. Yttrandena kannetecknar filmens inledande del, dar man betonar hur vi idag



lever i en ny verklighet, sammankopplade med varandra genom de mgjligheter som teknologi
och medier erbjuder oss.

Videon fortsatter med ett personligt portrdtt av Jason Russel, hans unga son
Gavin, och Jacob Acaye, en van till Russel som bor i Uganda och &r en fére detta barnsoldat.
Tittaren far se bilder och intervjuer fran nar de traffades i Uganda, och en kansloladdad
beréttelse presenteras om hur Jacobs bror tillfangatogs och mordades av rebeller i landet.
Efter ett 16fte till Jacob om att rebellerna ska stoppas, beskriver Russel hur filmen &r verktyget
som ska anvandas for att uppfylla detta 16fte. Han understryker tittarens betydelse och makt,
och betonar att tiden fér handlig ar nu.

Efter detta foljer en skildring av rebelledaren Joseph Kony. Skildringen bestar
inledningsvis av ett samtal mellan Russel och sonen Gavin, dar Russel pa en 4-arings niva
forklarar att Kony tar barn fran sina foraldrar, for att tvinga dem att kriga med vapen.
Portratteringen gar sedan vidare med att skildra Konys historia, med siffror av hur manga han
fort bort, vad han gor med dem, och varfor. Man beréttar att Joseph Kony fortfarande ar pa fri
fot, och menar att den stdrsta anledningen till detta &r att 99 procent av varldens befolkning
inte vet vem han ér.

Sedan féljer den tydliga beskrivningen av hur man ska ga till vaga for att fanga
rebelledaren. Man menar att for att arrestera Kony maste man forst hitta honom, och for att
hitta honom behovs teknologi och radgivare fran amerikansk militar. For att USA ska fortsétta
att tillhandahalla dessa styrkor behéver de se att manniskor bryr sig, och for att manniskor ska
bry sig behdver manniskor veta vem Joseph Kony ar.

Filmen avslutas med en uppmaning att vanda sig till k&ndisar och beslutsfattare,
och sprida budskapet genom affischering, for att satta upp kampanjen mot Kony pa agendan. |
de absolut sista bildramarna visas en text med en beskrivning av vad man som privatperson
kan gora omedelbart, nirmare bestdmt att signera en namninsamling, att kdpa ett “action kit”,

att donera pengar till hjalporganisationen, och framforallt, att dela filmen online.

1.3. Forskningsfaltet

Fallet ovan ska i denna uppsats bidra med ett satt att konkretisera en diskussion om
dubbelriktad paverkan och anpassning mellan kultur, samhélle och media. | forskningen har
denna diskussion forts utifran en rad olika medie- och kommunikationsvetenskapliga
kontexter och terminologier, men ett vetenskapligt synsatt som forsoker lyfta perspektivet till
den Gversiktliga utsiktsplats som denna uppsats amnar utga ifran, ar teorin om mediatization.

Perspektivet, som kommer redogdras for mer ingdende i uppsatsens teoridel, och vidare
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genom hela denna uppsats, kan ségas existera i en reflexiv relation med de mer specifika
teorierna gallande mediers betydelse, da den definitionen av Krotz (2008) som har kommer
anvandas beskriver mediatization som en metaprocess. Beteckningen metaprocess lyfter
saledes mediatization till den plattform déar andra cultural studies-relaterade nyckelbegrepp
som individualisering och globalisering ocksa kan studeras.

Idéer om mediatization har alltsa diskuterats i olika former dven innan Krotz
definition. Detta genom ett antal besléktade begrepp som kommer berfras ytterligare i
teoridelen av denna uppsats. | denna forskning kan liknande tankar absolut anas, men den
utgar saledes inte fran samma uttalade teoretiska ramverk som en stor del av faltet nu gor.
Istallet anvands alltsd begrepp som mediation®, medialisering och mediatisation. Detta med en
varierande grad av pataglighet i atskillnad och sarpragel rérande mening och kontext, men
ocksa med en uppenbar koppling till det som har kommer att karaktérisera just mediatization.

Krotz (2009) exemplifierar resonemanget da han menar att &ven om forskningen
om mediernas inflytande ar mycket omfattande, sa har ett perspektiv som fangar upp helheten
av denna forskning ofta saknats. Detta framforallt eftersom kunskapen som finns inom amnet
tenderar att utga fran manga olika vetenskapliga grenar, som inte stélls i relation till varandra.

Stig Hjarvard (2008) belyser problemet vytterligare, och pekar pa hur det
dessutom finns ett omvént problem, vad galler Krotz diskussion om hur teorier om mediernas
betydelse saknar koppling och dvergripande perspektiv. Hjarvard menar att anvandningen av
begreppet mediatization i forskningen ocksa tenderar att sakna forankring i mer specificerade
beskrivningar och att begreppet darmed kan bli alltfér generellt och opreciserat.
Omstandigheterna som diskuteras av de bada forskarna kan saledes sagas vara bidragande
orsaker till hur teorier om mediatization, historiskt sett, varit relativt svardefinierade.

For att positionera sig pa ett satt som kan sagas ta hansyn till de ovanstaende
svarigheterna, maste man alltsa beakta bade faran att bli alltfér 6vergripande, och risken att
inte se till helhetshilden. Att studera teorin om mediatization och dess inneboende
mekanismer utifran ett visst fall, kan darfor bidra med saval en synliggérande konkretisering
av teorin, som en aterkoppling fran teorier om mediernas inflytande till ett storre och mer
allomfattande kunskapsfalt. Fallet Kony 2012 kan saledes tjana till att vara bade murbruket
som binder teorierna till varandra, och ankaret som mojliggér en koppling mellan

verkligheten och kunskaper om verkligheten.

! De beslaktade termerna omkring mediatization kursiveras med avsikt att tydliggéra en meningsskillnad mellan
dem och huvudbegreppet mediatization.



1.4. Terminologin

FoOr att visa den spridning av begreppsliga idéer som finns inom féltet, och de kontextuella
variationer som mediatization har beskrivits igenom, &r en redogorelse av vissa centrala
diskussioner nddvandig.

Schrott (2009) namner i sin terminologiska diskussion just svarigheten att
koppla ihop den forskning som tidigare har bedrivits inom féltet, da de begreppsliga varldarna
i forskningen skiljer sig at. For att referera till forskningen, och koppla den till den definition
som for stunden ska rada, kan teorierna bara delvis 6verforas, menar Schrott. Man kan saledes
inte studera forskningen om mediatization med antagandet att det finns en enad grund, utan
istallet utforska de aspekter av den som ter sig relevanta och kan ses som Gverforbara till det
perspektiv man véljer att tillampa.

Relevant forskning begransar sig dock inte till begreppet mediatization, utan kan
ocksa patraffas i diskussioner om mediation, mediatisation, och medialisering. Komplexiteten
vaxer ytterligare da inte ens forskarna sjélva ar helt konsekventa i sitt sprakbruk. Andreas
Hepp (2008, 2009, 2010) varierar exempelvis mellan mediatization och mediatisation trots att
diskussionerna ror sig kring samma referenser och antaganden. Meningsskillnaden mellan
dessa tva begrepp kan i Hepps fall darfor ses som obefintlig och istallet som en ren
sprakfraga.

Den svenska varianten medialisering &r tidigt anvént begrepp. Det kan dock
sagas harstamma fran en mer utpraglad politisk kontext an vad som har kommer vara fallet,
och ska darfor inte anvandas med en rak oversattning till gallande perspektiv. Istallet kommer
begreppet, i enlighet med Schrotts ovanstaende synpunkt, anvandas i den utstrackning som
relevanta kopplingar till radande analys kan avtéckas.

Termen mediation har ocksd anvants flitigt i diskussioner om mediernas
inflytande. Hjarvard (2008) och Strombéack & Esser (2009) menar att det skiljer sig fran
mediatization da det primart anvéandas till att beskriva relativt neutrala forandringar i form och
innehall, som kommer av valet av kommunikationskanal. Diskussionen betonar saledes inte
de langsiktiga strukturella forandringar som ar centrala i mediatization. Denna synpunkt ar
dock inte helt vedertagen. Couldry (2008) pastar att begreppet ar battre och mer allomfattande
an mediatization, men tillskriver da ocksa mediatization en mer linjar och forenklad betydelse

an de forskare som i denna uppsats kommer bidra med grundldggande definitioner.



2. Problem

2.1. Syfte
Malet med detta uppsatsarbete ar att genom en fallstudie av filmen Kony 2012, kampanjen
runt den, och rapporteringen om den, undersoka en stor medieh&ndelses bredare betydelse och
relevans. Syftet med detta ar att exemplifiera och dérigenom utveckla teoribildningen kring
mediatization.

Mer konkret arbetar studien med tre fragestallningar, som alla utgor olika

delaspekter av den évergripande teoribildningen, och av fallet som sadant.

2.2. Fragestallningar
Hur kan man konkretisera teorin genom att belysa moétet mellan fallet Kony 2012 och

diskussionen om mediatization, utifran féljande analytiska teman?

1. Politik och opinion
2. Den teknologiska evolutionen

3. Medielogikens funktioner

3. Material

Da sjélva filmen ”Kony 2012” kan sédgas vara det centrala i kampanjen ”Stop Kony”, ar det
darmed ocksa filmen som utgdr sjélva ljuskéllan som ska belysa den teoretiska diskussionen
runt mediatization. Filmen, som refererats tidigare, blir darfér en viktig del av materialet som
analysen ska inspireras fran. Speakerrosten Jason Russels anférande, akt6rerna som spelar
huvudroller i form av intervjuobjekt, samt sjalva budskapet man presenterar, tjanar till att
representera aspekter av den fasta utgangspunkt som filmen utgor. Dessa aspekters betydelse
maste sdgas vara en fraga om tolkningar, men da uppsatsen syftar till att just tolka och
undersoka filmens relevans i forhallande till en bredare teori, blir detta arbete en forutsattning
for sjalva uppsatsarbetet och darfor inte nagot som ska undvikas, i detta avseende.

Filmen &r saledes den fasta punkt i materialet som diskussionen ska féras mot,
men for att bredda perspektiven och darmed mojligheten till en nyanserad och réttvis
diskussion, blir ocksa filmens mottagande en betydelsefull del. For att kunna studera hur man

talar om héandelsen, hur kritiken mot den ser ut, hur man sedan beméter kritiken och hur



filmskaparnas egna reflektioner ser ut, blir saledes rapporteringen om filmen relevant. Att se
till hur de fyra storsta svenska rikstdckande tidningarna Aftonbladet, Dagens Nyheter,
Expressen och Svenska Dagbladet hanterade dmnet mellan den 5:e mars 2012 och 30:e april
2012, bistar darfor med majligheten att se hur fragan behandlats under den period da filmen,
och nyheten om den, var som mest aktuell. En forteckning éver artiklarna aterfinns i bilaga 1.
Rapporteringen blir tillsammans med filmen, grunden for en helhetsbild av
kampanjens betydelse som ar nddvandig for att undersoka en teori som maste definieras som

mycket dvergripande.

4. Metod

4.1. Det metodologiska tankesattet

Uppsatsen syftar alltsa till att undersoka sambanden mellan kunskaper om verkligheten i form
av teorin om mediatization, och uttryck fran verkligheten, genom en fallstudie av Kony 2012.
Det &r saledes inte ett enkelriktat arbete i avseendet att materialet ska analyseras utifran teorin,
och darigenom forklaras. Det &r snarare en dubbelriktad analys av hur aspekter i mediatization
avspeglas i ett konkret fall, och dérigenom en diskussion om hur uttryck i kampanjen, och en
bredare utvecklingsprocess i samhalle och kultur kan ségas vara betydelsefulla for varandra.

For att uppfylla detta mal pa asyftade grunder maste man ta hansyn till den
metodologiska diskussionen som fors inom faltet. Andreas Hepp (2010) menar, som senare
kommer redogoras for mer ingaende, att mediatization inte ar en empirisk process som kan
undersokas genom ett direkt samband till verkligheten. Detta kan s&gas vara en relativt
vedertagen installning, da resonemang om metoder for undersékning ofta fors utifran breda
teoretiska grunder, och bistdr med tankeséatt snarare an praktiska l6sningar. Andrea Schrott
(2009) pekar pa detta problem och menar att det &r i princip omdjligt att svara definitivt pa
hur media paverkar monster i samhalle och kultur, men att diskussionen om hur man ska hitta
vagar att undersoka detta problem, &r lika nédvéndig som den ar saknad.

Lundby (2009) bidrar fortsattningsvis med tankemaéssig grund, och menar att
aven om mediatization ses som en standigt pagaende forandringsprocess, gar det att observera
i en nutida kontext. Begreppet blir da mer omfattande och komplext, menar Lundby. Genom
att applicera Lundbys resonemang pa gallande metodologiska diskussion kan man
argumentera for det heterogena tillvagagangssatt som syftet kraver. | en undersokning over

langre tid, dar sjalva utvecklingen syns, blir forandringar i smalare aspekter av processen
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patagliga, och mojliggor skarpa och definitiva modeller att undersoka dem genom. | en studie
av tendenser i ett samtida uttryck maste man istéllet vara 6ppen for att réra sig mellan-, och se
till parallella nivaer av teorin, for att kunna argumentera for dessa tendenser. Det blir darmed
ocksa svarare att satta upp tydliga modeller for hur undersékningen ska genomforas. Lundbys
vidare anférande betonar komplexiteten i forutsattningarna for forskning inom detta falt:
“Mediatization is not an even process, affecting and involving all actors in the same manner
or to the same extent” (Lundby 2009: 9).

Da det alltsa snarare blir en fraga om att soka efter sambanden vertikalt genom
fallets och teorins nivaer, an att hitta dem genom ett konsekvent och systematiskt
urvalsarbete, kravs en teoretiskt inspirerad syn pa materialet och dess relation till just teorin.
De aspekter som utifran den teoretiska bakgrunden beddms som mest relevanta och
intressanta for uppsatsens ansats, blir ocksa de som fordjupningen koncentreras till. Da det &r
den teoretiska bakgrunden som ska tolkas och konkretiseras, kravs ocksa ett urval av faktorer

som pa basta satt kan bista med den majligheten.

4.2. Det metodologiska arbetet

For att skapa en tydlig och gedigen bild av filmen gors en dversiktlig karta av filmens delar,
aktorer, budskap och andra aspekter som tolkas som relevanta. Oversikten gors for eget bruk,
endast med avsikten att underlatta for de aterkopplingar och referenser som &r centrala for
analysen.

For att sedan fa en omfattande bild av kampanjens mottagande gors en sokning i
mediearkivet som innefattar alla artiklar, i tryckt press saval som pa webben, som innehaller
ordet "Kony”, fran de fyra storsta rikstickande tidningarna i Sverige under perioden 2012-03-
05 — 2012-04-30. Att se till material fran bade webben och fran de tryckta tidningarna gor att
dubbletter blir vanligt forekommande i kartlaggningen, men da sékningen gors med syftet att
omfatta en sa stor del av diskussionen som det & mojligt, bedoms fordelen i att fa med alla
artiklar om amnet som Overhdngande. Resultatet gas sedan igenom och sorteras utifran
relevans till teoribakgrund, vilka som kommer till tals, och vad de sdger. Da ett vitt spektra av
uttalanden fran filmskapare, mottagare, experter och reportrar kan studeras, bedoms detta
material som tillrackligt och heltackande, med avseende pa just pressens rapportering.

Rapporteringen ar ocksa bred i det avseendet att den sprids relativt jamnt 6ver
de fyra tidningarna, och att artikeltyperna i vilka &mnet behandlas varierar. For att ytterligare
bygga ut bilden och kontrollera att rapporteringen kan sdgas vara representativ for hur det
talas om kampanjen i media gors dven ett bloggsok. Denna sokning refereras dock inte i
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analysen, utan studeras bara med malet att kunna forhalla sig till, och utga fran en rattvis bild
av hur filmen tas emot av- och i media.

Utifran den teoretiska grunden véljs sedan de aspekter ut av filmen, och
rapporteringen om den, som ses som relevanta for teorier som kan konkretisera diskussionen
om mediatization. Detta teoretiskt inspirerade urval maste aterigen ségas vara nodvandigt, da
ett medvetet och strategiskt urval bidrar till den tydlighet i vilka aspekter som ska ses som
mest relevanta och belysande, som ocksa ar en forutséttning for det fordjupande analysarbete

SOm avses.

4.3. Ovriga problem

Ett problem som grundar sig i forskningen och teoribildningen ar fragan om begrepp och
terminologi runt mediatization. Eftersom den teoretiska diskussionen ar en relevant del av
uppsatsens sjalva syfte, ar problemet ocksa hogst narvarande aven i ett metodologiskt

avseende. Andrea Schrott problematiserar amnet:

“There is a decided lack of a consistent and commonly shared concept of
mediatization, a shortfall that leads to a limited transferability of the latest research

contributions to the field”.

(Schrott 2009: 41)

Da utgangspunkten ligger i den definition av begreppet mediatization som ofta kopplas till
generalitet och avsaknad av specificerade beskrivningar, maste man ofta se till smalare
teoretiska diskussioner for mojliggora rorelsen mellan verklighet och kunskapstradition.
Dessa specificerande teorier maste véljas med viss omsorg, da forskningsfaltets breda
spridning och olika begreppsliga varldar bidrar till att diskussionerna ibland bara delvis ligger
inom ramarna for géllande teoretisk grund.

Eftersom kopplingarna, saval som avvikelserna, inte medvetet forhaller sig till
gallande terminologi och darfor inte kan ses som stéllningstaganden i forhallande till radande
uppfattningar, kan problem uppsta nar man forsoker avtacka de dldre diskussionerna i ljuset
av dagens teoretiska ramar. Det maste sagas vara mycket motiverat att diskutera teorierna, da
de alltsa utgor en del av sjalva fundamentet till perspektivet, men man bor vara medveten om
risken att tillskriva dem en betydelse som inte vara avsedd.

Problemets karna ror alltsa hur man ska skapa den helhetsbild av perspektivet

som kravs for en rattvis grund och en mangsidig analys, utan att tillskriva vedertagna teorier
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en betydelse som inte alls var menad. For att undvika denna fara maste saledes teoriernas
kontextuella relation till mediatization betonas, i de avsnitt de har tas upp. Diskussionen fors
nodvandigtvis inte utifran originalkallor och grundprinciper, utan grundar sig i den forskning
om mediatization som i Ovrigt bidrar med teoretisk grund. Detta betonas ocksa
fortséttningsvis i uppsatsen da de aspekter som analyseras som mest relevanta rubriceras i

teoriavsnittet som just delar av en storre teoretisk bakgrund.

5. Teori

For att alls kunna definiera teorin om mediatization krdvs en bred och Oppen ansats.
Begreppets betydelse har, som ovan namnts, traditionellt sett rort sig nara manga andra idéer
om mediers konsekvenser och betydelse, och bilden av det tenderar ibland att bli nagot
komplicerad. Detta da diskussioner kring kulturella och mediala tendenser som idag &r ytterst
relevanta for mediatization-teorin ocksa har forts begransat till andra, tidigare namnda
begrepp, utan att uttryckligen ha relaterats till den uppfattning om mediatization som idag kan
sagas vara vedertagen. Darmed inte sagt att dessa diskussioner, i ett omvant forhallande, inte
gar att se i ljuset av den tolkning av mediatization som nu &r gallande. Sarskilt da den flitigt
anvanda definitionen av Krotz (2008: 23) bidrar med just ett omfattande och inkluderande
synsétt: ”By mediatization we mean the historical developments that took and take place as a
result of change in (communication) media and the consequenses of those changes.”

For att vidare beskriva den ansats, ur vilken denna uppsats ska utga ifran, kan
avstampet fortsattningsvis goras i Krotz beskrivning av mediatization som en metaprocess.
Krotz menar att mediatization kan liknas vid termer som individualisering och globalisering, i
den meningen att de &r metaprocesser som ska studeras och lasas upp med nyckelbegrepp som
utveckling, férandring och tendenser, snarare an att se till startpunkter, definitiva riktningar
och slutgiltiga tillstdnd. Krotz (2009) menar ocksa att metaprocesser hjélper oss att se
héndelser i verkligheten som delar av ett stérre perspektiv, i vilket de mindre diskussionerna
paverkar varandra. Darmed kan tendenser som vanligtvis studeras utifran olika teoretiska
grunder ocksa relateras till varandra, for att battre kunna aterge helhetsbilder av verkligheten.

Hepp (2010) tolkar vidare Krotz resonemang och menar att metaprocesser ska
ses som Gvergripande teoretiska synsatt, som inte gar att underséka genom en rak linje till ett
empiriskt material. Hepps fortsatta resonemang kan ocksa sdgas representera ansatsen till

denna uppsats:
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”So a ‘meta process’ cannot be researched empirically as a single transformation
phenomenon. Only the formulation of theories that account for such ‘meta
processes’ allows us to structure the complexity of different empirical data in order

to gain a deeper understanding of ongoing (long-term) processes of change. ”
(Hepp 2010: 38)

For att analysera verkligheten, och specifika fall fran den, maste man alltsd 6ppna upp
perspektivet och se till ett bredare spektra av teorier som sedan kan tjana till att forklara
sérskilda fall och koppla samman dem med den évergripande metaprocessen som ar teorin om
mediatization. Denna instéllning &r central i problemet i att definiera en teori som lever av att
kunna hamta naring i olika nivaer av verkligheten, relativt obunden till teoretiska
gransdragningar. Schulz (2004) forklaring om hur teorin kan skildras utifran mediernas mer
specifika betydelse, sdvdal som fran ett Overgripande perspektiv, kan konkretisera

resonemanget och gora det greppbart:

(...)mediatization goes beyond a simple causal logic dividing the world into
dependent and independent variables. Thus, mediatization as a concept both

transcends and includes media effects.
(Schulz 2004: 90)

5.1. Fyra forandringsprocesser
Schulz (2004) beskriver fyra olika omraden som pavisar mediernas roll i social forandring.
Dessa teman ska hér inte ses som forutsattningar for en diskussion om mediatization, men kan
bidra med klargérande kopplingar i de fall de utmaérker sig som relevanta.

Omradena utgors av extension, substitution, amalgamation och accomodation
(Schulz 2004: 89). | tur och ordning innebar termerna att rackvidden for kommunikation 6kar
genom mediernas inflytande, att man helt eller delvis byter ut tidigare former av
kommunikation mot medierade versioner, att medierade aktiviteter blandas med icke
medierade aktiviteter, och att mediernas inflytande ibland bidrar till att diverse aktorer maste
anpassa sig och tillampa mediernas logik. For att fortydliga dessa begrepp, och anpassa dem
for vidare diskussioner, kommer de hérefter att refereras till som forlangning, erséattning,

blandning och anpassning.
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5.2. Politiken i mediatization

Politisk kommunikation har lange varit ett flitigt studerat amne. Diskussioner om mediernas
betydelse for demokratin och politiken har historiskt sett fungerat som en egen kontext, med
begreppet medialisering som bakomliggande koncept. Diskussionen férekommer dock &ven
med nuvarande konceptuella bakgrund, och da de bada traditionernas problematisering kring
medier och politik ofta ar snarlik, ar kopplingen till mellan dem ocksa betydande.

Forutsattningen for denna diskussion ar, som for alla andra aspekter av
mediatization, mediernas narvaro och betydelse for de sociala strukturer som utgor var kultur.
Diskussionen kring mediernas roll i politiken fors ofta utifran faktumet att medierna &r en sa
central kanal for politiker och partier att marknadsfora sig sjalva och sina asikter (Nord &
Strombéack 2004). Inte heller i denna uppsats ar detta en oviktig aspekt, men an mer relevant
blir det att forst se till hur medierna paverkar den uppfattning vi far av varlden omkring oss,
fran vilken vi i stor utstrackning skapar var varldsbild. Stromback & Esser (2009) diskuterar
saken och pekar pa hur medierna styr den stora del av varlden som ligger utanfor vara egna
erfarenheter. Man fragar sig hur mycket vi hade vetat om amerikanska presidentkandidater,
afrikanska land eller avlagsna hot mot andra kulturer om inte medierna férmedlade
information om detta.

Stromback & Esser (2009) och Nord & Stromback (2004) bidrar ocksa med en
synvinkel som i stor utstrackning kommer delas i denna uppsats, dd man menar att det
centrala i diskussionen inte behover handla om huruvida var uppfattning om verkligheten blir
sann eller ej, utan snarare om sjalva faktumet att vi bygger var uppfattning pa en bild som till
stor del malas upp av media. Vi tolkar verkligheten med grund i allt fran nyheter till
dokumentarer och tv-serier. Tolkningen utgar foljaktligen fran en verklighet som redan
Oversatts och formulerats av medierna.

Denna bild av verkligheten kan saledes exemplifieras genom en kampanjfilm
om Joseph Kony. Den kan dessutom utgdra den enda erfarenheten vi har av gallande &mne
och darmed ocksa representera det vi vet om amnets forutsattningar. Efter de majliga
grundférutsattningarna blir stallningstagande, politiskt engagemang och opinionsbildning ett

synnerligen intressant problem i detta avseende.

5.3. Teknologin i mediatization

Krotz (2009) menar att teknologin som fenomen inte ska ses som en central faktor i
mediatization-processen, da media inte ska betraktas som nagot rent teknologiskt. Krotz
papekar dock att den teknologiska evolutionen i hog grad &r relevant, da utveckling och
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tendenser aldrig ar omotiverade idéer, utan gror med naring fran marknadens efterfragan och
behov. Saledes blir kulturen och teknologin 6msesidigt bundna till varandra och darmed kan
ocksa mediatization-processen sagas vara hogst narvarande.

En faktor som, bade bokstavligt- och bildligt talat, kan sédgas vara medlande
mellan diskussionen om teknologi och teorin om mediatization & kommunikation. En
uppenbar faktor i alla diskussioner inom faltet, men likval vérd att betona. Krotz (2009)
erkanner kommunikationen som ett av fundamenten i mediatization, da kommunikationen &r
det huvudsakliga medlet for manniskor att konstruera sin sociala verklighet. Forandringar i
teknologiska forutsattningar for kommunikation vi for med manniskor omkring oss, ar ocksa
centrala for hur kommunikationen ocksa strukturerar verkligheten.

Sarskilt relevant blir diskussionen for den pagaende mediatization-processen, da
utvecklingen gar mot ett allt storre beroende av digital teknologi. Wilhelm (2004) beskriver
detta faktum och séger att det digitala medielandskapet med alla nya mojligheter att skapa en
social verklighet far allt mer omfattande uppméarksamhet av ungdomar, och att tiden man
spenderar med dessa kommunikationsverktyg troligtvis kommer att 0ka. Utan att for den
sakens skull forutsatta att sa ar fallet, visar detta resonemang att aspekten anda ar lamplig att

studera.

5.4. Medielogiken i Mediatization

Medielogikens koppling till teorier om mediatization &r flitigt behandlad och medielogiken
ses ofta som en sjalvskriven del av mediatization-processen (Lundby 2009). Relationen
mellan de bada begreppen ar dock komplicerad och omtvistad, da det rader en diskussion
huruvida medielogiken bor vara en term som ska anvandas nér man talar om mediatization,
eller om den snarare urholkar och forminskar perspektivet. Krotz (2009, Lundby (2009) och
Hepp (2009) diskuterar alla hur medielogikens terminologi tenderar att klinga falskt i
sammanhanget, da antydan att det finns en ensam, generell medielogik harstammar fran ett
alltfor linjart tdnkande, dar den komplexa relationen mellan mediatization och tendenser
rorande kulturell forandring inte behandlas tillrackligt. Couldry (2008) kritiserar begreppet
mediatization och attackerar just punkten som ar relationen till medielogik. Couldry menar
hér att det & mediatization som &r alltfor linjar som teori, och forklarar bristerna genom att
sedan forutsatta ett rakt samband fran mediatization till medielogik. Couldrys argument kan
dock sagas utga fran att de bada begreppen ror sig pa samma niva, i forskningen av mediernas
inflytande.
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Med ovanstadende problem som bakgrund maste man saledes belysa en slags nivaskillnad
mellan de bada koncepten for att legitimera medielogikens relevans i diskussionen om
mediatization, och for att visa fran vilken grund diskussionen om medielogik kommer féras i
denna uppsats. Detta med anledning av savél Schrotts (2009), som Lundbys (2009), Hepps
(2009), och Hjarvards (2008) diskussion kring medielogik, dar man ar noga med att papeka
hur begreppet maste ses i relation till olika kontexter och fall, for att alls vara anvandbart. Att
medielogiken som begrepp inte ska insinuera en ensam logik eller en allomfattande och
ensam betydelse for media, trots att begreppet i sin ursprungsform ar i singularis, dr nagot
som &r centralt for denna diskussion.

Andrea Schrott (2009) kan sedan bidra med en definition av medielogik, fran
vilken diskussionen om medielogik kan utga ifran, da hon pekar pa tva filter, bestaende av
urval och presentation. Med Schrotts breda forklaring kan begreppet pastas vara relevant i
sammanhanget, men det bor papekas att just perspektivets bredd maste behallas. Urvalets och
presentationens paverkan pa innehallet ska alltsa i detta fall inte ses som slutsatser, utan
snarare som en startpunkt for vidare analys och en ingang till storre strukturella diskussioner.

Med anledning av detta, och i enlighet med uppsatsens syfte, kommer
eventuella medielogiska aspekter av fallet Kony 2012 darfor inte analyseras enbart i relation
till den ursprungliga idén om medielogik. De ska snarare avtdckas med teorin om
mediatization som standig foljeslagare, och med den tillhérande problematiseringen runt

medielogikens relevans i denna teori som bakgrund.

6. Analys

6.1. Inledning och indelning

Medierna finns standigt vid var sida, i alla aspekter av vart samhalle. Vi upplever verkligheten
och deltar i den, genom kommunikation som sker genom media. Da
kommunikationsredskapen och media i allménhet standigt utvecklas och forandras, &r det
oundvikligt att dessa forandringar ocksa far konsekvenser for de monster vi lever efter. Detta
kan sagas vara en grundforestallning i teorin om mediatization.

Kampanjfilmen Kony 2012 fick ett enormt genomslag. Den spreds och delades
over sociala medier i en omfattning som gjorde att den blev en varldsnyhet. For att undersoka
och belysa sambandet mellan tendenser i samhéllet och denna kampanjs framgang, maste ett
antal centrala aspekter av kampanjen teoretiseras. Den forsta berér kampanjens budskap om

hur ett tillfangatagande av en krigsforbrytare i Afrika ska ske endast genom engagemang och

17



nya mojligheter att kommunicera, och riktar blicken mot fragor om samhallsforandringar i
politik och opinionsbildande. Den andra faktorn koncentreras kring sjalva verktygen som gor
spridningen av filmen och nyheten mojlig, och belyser en diskussion om hur teknologins
evolution paverkar det vardagliga livet. Den tredje aspekten utgors av den flitigt kritiserade,
men obestridligt lyckade, strategin och framstéllningsformen som organisationen anvande i
sin film, och kastar saledes ljus pa medielogiska funktioner och dess konsekvenser.

De tre aspekterna som nedan kommer undersokas syftar alltsa till att studera
huruvida centrala delar av kampanjen kan konkretisera teorin om mediatization, men ocksa
hur dessa delars betydelse for kampanjen kan forklaras utifran en teoriram som grundar sig i
mediatization. Ett émsesidigt, reflexivt forhallande mellan verkligheten och kunskaper om

verkligheten som ar lika nddvandigt som relevant da man utgar fran mediatizations ramar.

6.2. Opinionen genom medierna

Fallet Kony 2012 och dess natur gor att en politisk aspekt bor tas upp, da politiken &ar sa
uppenbart nérvarande, och central i kampanjens budskap och syfte. Fallet skiljer sig forvisso
en del fran de vanligast forekommande aspekterna i diskussionen kring politik, mediatization
och medialisering. Detta da forutsattningarna for denna form av lobbyism eller
opinionsbildning maste sagas vara relativt nya, stallt mot de traditionella strukturer i politiken
som vanligtvis studeras i problematiseringen av mediernas betydelse. Faktorer som synliggors
av kopplingen mellan Kony 2012 och politiken beror istallet fragor om verklighetsbilder,
varderingar och individers engagemang. Teorier om hur mediernas inflytande i politiken
formar var kultur, och vilka forutsattningar var kultur erbjuder politikens medieuttryck, blir
grundlaggande for detta perspektiv.

Nord (2004) behandlar &mnet da denne talar om tendensen att stora
organisationer och politiska partier allt mer forlorar sin starka position hos individer. N&r de
egna véarderingarna och grundinstéllningarna inte finns i samma utstrdckning blir det sedan
ocksa troligare att man tar in budskap som andra for fram. Eftersom dessa budskap ofta
formedlas via medierna far medierna ocksa en storre roll i opinionshildningen, i synnerhet

eftersom relationen ocksa ska beskrivas som 6msesidig:

(...)medialiseringen &r inte bara ett uttryck for att medierna &r viktiga for publiken,
utan ocksd for att medierna &ar viktiga for den som har nagot att siga.
Organisationer, féretag och institutioner maste anpassa sitt arbete och sina mal for

att uppméarksammas i medierna. Ty eftersom de kollektiva lojaliteterna avtagit i
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samhéllet &r manga av dess institutioner hanvisade till medierna for att fa nagot

genomslag. Opinion far da ersatta organisationen.
(Nord & Stromback 2004: 330)

Diskussionen kan ses i forhallande till Kony 2012, da kampanjen syftar till att forst vacka
intresse och engagemang hos individen. | nésta steg blir den enade opinionen sedan till en
kraftfull resurs for att paverka politiker och storre institutioner, och tvinga dem att anpassa
sig. Aven Chadwick (2006) berér fragan om hur den enskilde individen har fatt en 6kad
betydelse for organisationer. Chadwick menar att tidigare preferenser rérande medlemskap
och langvarigt engagemang idag omvarderats da man ser potentialen i kortvariga bidrag
begransade till enskilda kampanjer eller fragor, och att detta ar en konsekvens av internets
influenser pa organisationsarbete.

Jason Russels inledande anforande i filmen Kony 2012 visar vidare att
ovanstaende ocksd ar en forutsattning som filmskapare och kampanjarbetare ar hogst
medvetna om, dd man talar om hur de nya mojligheterna till interaktion mellan individer, som
forandringen av var kultur har skapat, ocksa erbjuder nya mojligheter att bilda opinion. Mot
slutet av filmen talar Russel ocksa om hur man ska ga till vaga for att opinionens rost slutligen
ska eka &ven i den traditionella maktens korridorer:

(...)and this connection is changing the way the world works. Governments are

trying to keep up. The game has new rules.

We've identified the 12 policymakers that could change the game regarding Kony.
So we're targeting them. On our website, we 've made it easy to write them directly.

Call them, meet with them and get their attention

— speakerrost, Jason Russel (Kony 2012)

Ovanstaende diskussion blir saledes en grundlaggande aspekt for samtliga aktorer i scenen
som utspelar sig kring kommunikationen av kampanjen och dess budskap. Organisationen
bakom Kony 2012 anpassar sig till radande kultur och vadjar darmed till individens intresse
for att skapa opinion. Individen &r mottaglig for ett sadant budskap, da dennes
grundforestallningar och vérderingar kan sé&gas bli sekundara i relationen med den
verklighetshild som malas upp i filmen, atminstone i de fall da denna verklighet ligger utanfor

individens egna erfarenheter. Nar sedan opinionen véaxer sig stark och borjar horas, maste
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ocksa policymakers”, det vill sdga makthavare med stort inflytande i institutionella aspekter
av politiken, ocksa anpassa sig till radande scenario for att behalla opinionens fértroende.

For att ytterligare betona kopplingen till mediatization kan man héar ocksa
diskutera Schulz (2004) forandringsprocesser i termer av forlangning, ersattning, blandning
och anpassning. Da ar det forlangningen av individens rackvidd som till att borja med utgor
forutsdttningen for budskapets spridning. Man skulle sedan kunna applicera Schulz
ersattningsbegrepp pa tva olika nivaer av ovanstaende utvecklingstendens. Forst pa
resonemanget om individens bestamda véarden och normer, da dessa alltsa kan ségas ersattas
av verklighetsuppfattningar som redan tolkats av media. Pa den andra nivan kan man, i
enlighet med Nords (2004) ovan redovisade uttalande, mena att opinionen har ersatt
organisationen, i den meningen att individernas samlade Overtygelse och engagemang i en
viss fraga, blir viktigare &n organisatoriska strukturer omkring bredare ideologiska
overtygelser.

Lyfter man perspektivet nagot, och ser till hur de olika nivaerna samverkar, &r
det dock mer lampligt att tala om en blandning i ovanstaende nivaer. Att pasta att individers
varldsbild enbart &r skapad av media, eller att opinionens kraft star helt sjalvstandigt, och
darmed inte ta hénsyn till egna normer och traditionella organisationers inblandning, blir
tdmligen onyanserat. Daremot kan blandningen av ndmnda aspekter sagas resultera i en rattvis
bild, da man vadjar till individers varderingar kring rattvisa och manskliga rattigheter genom
att visa upp en verklighet som befinner sig langt fran de normer individen har i detta
avseende. Blandningen kan ocksa visas genom att argumentera for ett msesidigt beroende
mellan opinionen som skapats och de storre, traditionella organisationerna. Opinionen syftar
saledes till att paverka organisationen till en grad som framkallar handling i den senare.

Denna bild motiverar ocksa det sista forandringsbegreppet, da anpassningar till
opinionens fardriktning krévs av institutionerna i allt hogre grad. Relationen mellan Schulz
(2004) termer i detta avseende och medierna blir har inte helt rak, men da mediernas roll i
samhéllet grundlagger kopplingarna indirekt, som ovanstaende diskussion argumenterar for,
kan scenariot ses som ett tecken pa mediatization. Mediesamhéllets inflytande kan saledes
sagas lamna avtryck i alla nivaer av det politiska samhéllet.

Att mediernas betydelse ar relevant for demokratin &r lika patagligt som
politikens koppling till Kony 2012. Genom att se till kritiken som framforts mot kampanjen
kan ocksa risker med denna forutsattning avtackas. | Dagens Nyheter diskuteras dels negativa
effekter som kommer av att uppfylla kampanjens syfte, och dels hur just filmen och kritiken
mot den tenderar att forvirra den som tar del av debatten:
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Chris Blattman, professor i statsvetenskap och ekonomi vid Yale-universitetet hdjer
aven ett varnande finger for militara ingrepp. Att USA skickar soldater innebar, om
operationen att hitta Kony misslyckas, mer dédande och torterande av civila, menar

han.
— Dagens Nyheter 2012-03-08 (Haimi 2012)

I stallet for att vidga perspektivet blev det hetsjakt pa dem som engagerats av filmen.
Den 17-&riga studenten i Orebro forvirrades till den grad att hon la ned

affischeringsinitiativet. "Jag var for snabb” ursdktade hon sig (...)
— Dagens Nyheter 2012-03-13 (Karlsten 2012)

Filmen som sadan moter kritik rérande aspekter som relevans och éverdriven dramatik. Sjalva
handlingen den uppmanar till, och ocksa det som kan bidra till mer handgripliga foljder,
vacker ofta en annan form av motstand. Politiska frdgor rorande patagligt verkliga
konsekvenser som krig och fred, gor att debatten véander sig till aspekter som till synes ligger
utanfor sjalva mediernas roll i problemet. Det kan dock ségas finnas en viktig koppling dven i
detta avseende. Mazzoleni & Schulz (1999) bidrar med en ingang till denna kontext, som

vidare kommer behandlas, i sin diskussion om ansvar och kallkritik:

While the political parties are accountable for their policies to the electorate, no
constitution foresees that the media be accountable for their actions. Absence of

accountability can imply serious risks for democracy
(Mazzoleni & Schulz 1999: 248)

Diskussionen flyttas saledes till fragan om vem som kan stéllas till svars for det som kritiseras
som oansvarigt. | detta avseende kan en nivaskillnad skonjas mellan kampanjen, politikerna
och de engagerade individerna. Den 17-driga studenten som namns i Dagens Nyheter ovan,
far representera en niva, da hon engagerar sig omedveten om de obefintliga kraven som stalls
pa den media som motiverat hennes engagemang. Kampanjfilmen, alltsa den medietext som
med ovan namnda problem inte kan tillskrivas nagra kéallkritiska skyldigheter, befinner sig pa
en annan niva, dar det egna syftet utgor det som ar viktigt. Politikerna befinner sig sedan pa
en tredje niva, dar kraven pa ansvar koncentreras. Patryckningarna fran opinionen som bildats
genom de tva forsta nivaerna tvingar sedan politikerna att anpassa sig efter den nya

situationen, trots denna nivaskillnad, och bidrar till att ansvarsbordan 6kar &n mer.
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Da mediernas betydelse for kulturen, och opinionen som bildas genom den har uppnatt en
stallning som i vissa fall kan sdgas vara lika stark, eller starkare an de traditionella politiska
strukturerna, har kraven pa ansvar och skyldigheter inte foljt samma utveckling.

Detta kan ségas bidra till en diskrepans mellan hur man som medborgare upplever betydelsen
av en handling som motiverats av media, och vilken betydelse handlingen faktiskt far. Nagot
som darfor kan sdgas vara en konkret effekt av mediatization-processen, da ett reflexivt
forhallande mellan media och kultur sdledes ocksa kan bidra till forvirring i fragor om vem

som ska vara ansvarig for de processer som uppstar i mellan dem.

6.3. iIFlodet — Den nya teknologin

Den teknologiska evolutionen, tendenser i teknologins utveckling, och i synnerhet de
konsekvenser som denna utveckling for med sig, ar nagot som ar hogst relevant for
diskussionen om mediatization. Hepp (2010) berdér amnet i sin diskussion om den
kvantitativa, respektive kvalitativa aspekten av mediatization. Hepp menar i den kvantitativa
aspekten att det &r uppenbart att bade anvandningen av teknologi, savél som de olika formerna
av den, standigt okar. Hepp papekar vidare att denna utveckling tar sig uttryck i bade
tidsmassiga, rumsliga och sociala matt av var verklighet. Diskussionen ror sig saledes nara
Schulz (2004) terminologi géllande forandringsfaktorn forlangning, da nya former av
teknologi och de gamla uttryckens anpassning till var tid, stracker ut sin rackvidd over
vardagens alla vrar. Vi bar med oss, eller forvantar oss alltid ndgon form av uppkoppling till
omvarlden, och behéver idag darmed nastan aldrig bli avskarmade fran flodet av information.

Liknande konsekvenser kommer av det som Hepp (2010) valjer att beskriva som
den kvalitativa aspekten av mediatization. Den nya teknologin ger oss inte bara méjligheten
att kommunicera. | en 6msesidig paverkan strukturerar den ocksa satter vi gor det pa,
tillsammans med oss. Aven i detta fall kan en konsekvens sagas ha blivit att rackvidden okat,
bade var egen och teknologins som sadan. Man kan pasta att vi inte langre behdver ringa upp
internet genom ett modem for att blicka ut mot omvarlden, idag ringer istéllet internet upp oss
nar det hander nagot.

De kommunikativa mojligheterna for kampanjen Kony 2012 var alltsa redan
fran borjan mycket stora. Nir man sedan betéinker filmens budskap och syfte, ”to make Kony
famous”, dar man uttryckligen uppmuntrar mottagaren till just vidare kommunikation, blir
fallet &n mer intressant ur detta perspektiv. Med det fundamentala genomslag som filmen fick,
blev kampanjen till en sjalvgaende maskin. En rorelse dar syftets enkelhet och den forvantade
atgardens tillganglighet gjorde att filmen fick liv och sedermera skoljde éver internet likt en
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flodvag. Darfor ar det ocksa av central betydelse att fraga sig vilken roll de nya, smarta
teknologierna spelade i detta handelseforlopp.

Krotz (2009) bidrar med intressevackande tanke nér denne talar om mediernas
mojligheter betraffande social sammanhallning. Krotz bygger vidare pa ovanstaende
resonemang om Okad tillganglighet och forlangd rackvidd, och pekar pa hur narheten till
mobiltelefonen gor att vi idag nar som helst kan valja att dela med oss av vara upplevelser i
realtid, genom ett telefonsamtal. Krotz menar dven att vi nar som helst kan vélja att lamna
samtalet, da mobiltelefonen &r oberoende av eventuella rumsliga aspekter som annars tenderar
att halla oss kvar i situationen. Kopplar man Krotz idéer till fenomenet rérande Kony 2012
och dess mekanismer, ar det mojligt att ocksa dar fora en liknande diskussion. Har ska inte
amnet mobiltelefoner lamnas, utan snarare betonas ytterligare, och studeras med nya
teknologiska funktioner i fortsatt atanke. Idag, nar mobiltelefonen snarare ar en handdator,
meddelar den oss sa fort vi pa nagot vis blir adresserade i de sociala forum vi &r aktiva i. Det
kan rora sig om ett direkt adresserat meddelande pa Facebook, en uppdatering av en bloggare
man foljer som en av manga, eller varfor inte en delning av en video fran en van i valfri form
av social media. Teknologin och dess 0kade rackvidd gor det mojligt for oss att se den
halvtimmeslanga filmen i princip var- och nar som helst, och sedan pa ett 6gonblick, bara
genom en enkel knapptryckning, genomfora den uppgift som kampanjen bakom Kony 2012
uppmanar oss att utfora.

Resonemanget kan ocksa knytas till vidare aspekter av den nya teknologin som
vi i allt storre omfattning maste forhalla oss till. Krotz (2009) menar att det blir allt mer
komplicerat att urskilja vad man ska se som en inre dialog, nér teknologin ibland verkar vara
levande. Diskussionen kan exemplifieras med faktumet att &ven om vi bara laser en artikel om
filmen Kony 2012 och sedan ser filmen i syfte att ta reda pa varfor den har blivit sd populdr,
blir handlingen omedelbart registrerad av internet. Vi blir darmed en siffra i den statistik
rorande genomslag och uppmérksamhet som sedan forundrar nésta person i kedjan, och

kanske kittlar dennes begér till att sjalv se efter vad allt handlar om:

Vita huset och en rad kandisar har hyllat kampanjen, som uppmarksammats stort pa

Twitter och Facebook.
— Aftonbladet 2012-03-09 (Aftonbladet 2012)
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Over 55 miljoner mdnniskor har tittat pd videoklippet ”Kony 2012 pd Youtube som
visar hur barn tvingas bli soldater i Uganda i Joseph Konys armé. Detta &r den
formodligen storsta politiska manifestationen nagonsin for att f& fast en

krigsforbrytare.
— Dagens Nyheter 2012-03-10 (Barkman 2012)

Trots att vi sjalva kanske uppfattar tiden vi sitter framfér datorn som en stund dar vi skapar
oss en bild av kampanjen, dar vi skickar ivag fragor mot Youtube, Facebook, eller Google, for
att fa tillbaks information och svar, blir den bokford som nagot annat nar ocksa fragorna
registreras av teknologin. Nar vi resonerar med hjalp av det intelligenta bollplank som é&r
internet, fors dialogen inte langre enbart inat, utan blir ocksa en slags aktion da dialogens
konsekvenser stracker sig langt utanfor individen i fraga. Resonemanget exemplifieras i
Dagens Nyheter ovan, da man direkt talar om en politisk manifestation, trots att grunden till
detta pastaende utgar endast fran antalet visningar filmen fatt.

Ett annat mojligt perspektiv som kan bidra till forklaringen av kopplingen
mellan teknologin som en aspekt av mediatization och kampanjens framgang kan skonjas i
Krotz (2009) uttalande angaende enkelheten att lamna ett samtal eller en diskussion, da Krotz
menar att detta ar en allt storre faktor i hur vi kommunicerar. Nar allt som kradvs for att stodja
kampanjen &r att ta upp mobiltelefonen fran fickan, kan konsekvensen sagas bli, att allt som
kravs for att sedan lamna diskussionen &r att stoppa ner telefonen i fickan igen. Detta &ar
naturligtvis en nagot forenklad bild av fragan, men man kan pasta att den upplevda fordelen i
ett omedelbart engagemang far sin motvikt i avsaknaden av krav pa nyans och argumentation.
For kampanjens spridning som sadan, innebar detta emellertid ytterligare en faktor i varfor
den blir framgangsrik. Dessutom aterkommer alltsa enkelheten och tillgangligheten som
huvudsakliga teman i kampanjens utformning, och mottagarens férvantade atgard ligger
darmed i linje med det lattforstaeliga formatet och budskapet kampanjen star for. Jason
Russels avslutande anforande i filmen visar bade ansatsen rorande enkelhet och vikten av

kommunicerande teknologi:

There are three things you can do right now. 1, sign the pledge to show your
support. 2, get the bracelet and the action kit. 3, sign up for tri to donate a few
dollars a month and join our army for peace. Above all, share this movie online. It’s

free.

— speakerrost, Jason Russel (Kony 2012)
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For att fortsattningsvis relatera analysen till de sociala konsekvenserna av den nya teknologin,
ar det vart att ta upp Tomlinsons (2008) tankegangar rérande “cultural-technological
anxieties”. Karnan i diskussionen kanns igen, dd Tomlinson problematiserar kring hur den
mobila teknologins rumsliga oberoende foder ett behov av att standigt halla kontakten, och
darmed ocksa en angest nar kontakten bryts, till exempel i handelse av avsaknaden av
mobiltelefon. Tomlinson menar att den som inte &ger eller anvénder mobiltelefon riskerar att
bli kulturellt marginaliserad da man fransager sig den radande plikten att hela tiden vara
tillganglig. Resonemanget ligger ocksa néara det Bauman (2008) talar om som social dod.
Bauman fragar sig saledes om den elektroniska delen av livet inte langre ar ett val, utan
istallet en forutsattning for att individen inte ska forsvinna socialt.

Tomlinsons (2008) och Baumans (2008) idéer ror sig inom ramarna for teorier
om mediatization, dd man diskuterar sociala och kulturella konsekvenser i relation till
mediernas forandring. For att ater férankra resonemanget i kampanjen Kony 2012 ar det inte
langsokt att se denna teori som en av manga forklaringar till att budskapet spreds. Att bara
titta pa filmen Kony 2012 har, som namnts ovan, sina tydliga konsekvenser, men att aktivt
sprida den vidare till sin omgivning ligger kanske &n narmare karnan i framgangens
forklaring. Kopplingen kréaver ett visst matt av tillspetsning, men det ar fullt mojligt att se
delningen som ett s&tt att visa sig kulturellt narvarande och socialt levande, for att anvanda
foregaende terminologi. Genom en delning av filmen visar personen i fraga for omvarlden att
den har tagit del av kampanjen, att den forstar diskussionen och att den &ar en del av
kommunikationen runt den. Delningar och vidarebefordringar av filmen, eller andra offentliga
utspel som rér kampanjen, synliggor saledes inte bara &mnet som behandlas, utan ocksa i hog
grad personen som kommunicerar det.

Slutligen maste mottagarens uppdrag aterigen sagas vara mycket enkelt och
lattillgangligt, men det blir det bara eftersom den nya teknologin ser ut som den gor, och for
att kampanjen, teknologin, och teknologins anvandande kan ségas vara 6msesidigt anpassade
for varandras format. Samma typ av ©Omsesidig anpassning och utveckling mellan
medierelaterade och kulturbundna uttryck kan ocksd sdgas exemplifiera teorier om

mediatization.
6.4. En reglerande Medielogik

Kopplingen mellan medielogik och mediatization &r, som tidigare redovisats, lika naturlig

som den &r omtvistad. Aspekter i mediernas samtida uttryck som kan ses som medielogiska
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kan i hog grad ocksa ses som tecken pé ett mediatizerat® samhalle. Stig Hjarvard (2008) bidrar

med ett resonemang fran vilket perspektivet dppnas och inspirerar till vidare diskussion:

(...)the most important conclusion for our present purposes is that one of the
principal consequences of the mediatization of society is the constitution of a shared

experiential world, a world that is regulated by media logic.
(Hjarvard 2008: 129)

Vi lever och kommunicerar standigt genom medierna, i medierna, med medierna vid var sida
eller i tron att de inte ar narvarande. Detta kan alltsd sagas vara en grundforutsattning for
teorin om mediatization. Vi maste alltsa hela tiden forhalla oss till dem, medvetet eller
omedvetet. Hjarvard menar ovan att denna forutsattning bidrar till att medierna ocksa formar
och enar oss i var uppfattning om hur saker och ting ska vara, hur de kommuniceras eller hur
de ska tolkas. For att gardera Hjarvards resonemang mot kritiken som tidigare namnts, bor det
papekas hur ett enat samhélle inte behdver betyda en enad varld, utan mycket val kan vara
beroende och avgrénsat av mer eller mindre konkreta kontexter och sociala samband. Med
detta i aldrig upphorande atanke, kan man med Schrotts (2009) framhallande av tva
grundlaggande medielogiska filter, urval och presentation, fortsattningsvis lata medielogiken

introducera mediatization for fallet Kony 2012.

6.4.1. Urval & Presentation

For att diskutera och problematisera kring de val som gjordes bakom kulisserna i
organisationen bakom Kony 2012 maste man anta en relativt cynisk utgangspunkt. Pastadda
skal som forklarar filmens och kampanjens natur maste stallas at sidan for att de rent
formmassiga faktorerna ska kunna studeras. Det rader ingen brist pa tragik, ondska och
orattvisor i varlden, och med det i atanke kan otaliga fragor vackas. Fragor som varfér man
inte istéllet riktade sig mot svalt och fattigdom, eller varfér man valde de huvudpersoner man
gjorde blir en mycket hypotetisk problematisering, men kan i ljuset fran medielogikens
relation till mediatization belysa och avtacka skal som ar relevanta for radande analys. Det ar
har viktigt att aterigen paminna om kampanjens mal. Man vill alltsd genom en 30 minuter

lang film, publicerad pa internet, fa sa mycket uppmarksamhet som det ar mojligt, och

? Begreppet mediatizerat syftar, i de fall de har anvands, att Gversatta det vedertagna begreppet mediatized, och
ar darmed ett forsok att 6verbrygga sprakliga problem som annars kan komplicera diskussionen.
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darigenom gora Joseph Kony kand. Med detta i atanke blir diskussionen om vad man
behandlar, och hur man valjer att presentera det synnerligen viktig.

Bjornsson & Luthersson (1997) diskuterar filter som urval och presentation,
och deras roll i medierna och i samhéllet. Man gor detta med avseende pa medialiseringen av
nyhetsrapportering i svensk press, men diskussionen maste sagas vara ytterst relevant aven for
gallande 4mne, da man utgar fran den fragestallning kring vad som far genomslag i medierna,
som &r snarlik den som har appliceras pa kampanjen Kony 2012. Man namner, férutom de
namnda termerna urval och presentation, ocksa form/dramaturgi som ett tredje filter, som
ingar i processen som avgor nyhetsvardet i en handelse. Handelser bor for objektivitetens,
nyansens och saklighetens skull passera dessa filter i ordningen urval, form/dramaturgi, och
sist presentation. Det &r dock sa att den sensationsjournalistiska metoden for
nyhetsrapportering innebar ett omvéant forhallande i processen da nyheter valjs. Genom att
forst se till presentation, sedan form/dramaturgi, och till sist urval, férsummas ofta handelsens
verkliga natur till forman for formatet den ska presenteras i, och for vad som blir en bra och
séljande beréttelse.

Kony 2012 kan ses i ljuset av denna teori om medialisering, da kritiken som
framforts mot kampanjfilmen ofta riktar sig mot det sensationssokande urvalet, samt den
forenklande och onyanserade presentationen av verkligheten. FoOr att exemplifiera
diskussionen kan Expressens (2012-03-08) rapportering av fallet bidra till konkretisering.
Man refererar dar en forskare som menar att “Det ar bara ett "vit man ska réadda afrikaner -
koncept och spridningen av filmen vittnar om en extremt lag kunskapsniva bland folk (...)”. |
samma artikel gor dven en talesperson for Ugandas militar gillande att ”Konys styrkor nu for
tiden &r sa sma att de inte ses som ett hot i regionen”. (Hogstrom 2012)

Argumentet som framfors kretsar alltsa kring en fraga om relevans och
obefintlig nyans i filmens framstéallning av verkligheten. Organisationen bakom kampanjen
kritiseras i sitt anvandande av metoder och verktyg for att fa uppmarksamhet, for att pa basta
satt kunna sprida nyheten och darmed fa genomslaget man efterstravar. En kritik som kanns
igen i diskussionen kring sensationsjournalistik. For att faktiskt applicera ovanstaende modell
pa rorelsen kring Kony 2012 kravs mojligtvis en nagot forenklad framstallning, men faktumet
att kampanjen alls ar mojlig att pressa in i en form som passar in i modellen, och att mycket
av den kritik som har framforts foljer samma linje, kan visa att resonemanget &r relevant.

Man bestammer saledes vilken berattelse man vill skildra, det vill séga
beréttelsen om hur barn utnyttjas i Afrika och hur vastvarlden kan hjalpa dem. Sedan avgor

man vilken form som passar berattelsen, det vill sdga en 30 minuter lang kampanjfilm i
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formen av ett dokumentért reportage. Till sist valjer man sedan vilka som bdst representerar
den version av nyheten man ska mala upp, det vill siga barnen Jacob Acaye och Gavin
Russel.

Om man for en stund antar att ovanstdende resonemang representerar
kampanjens arbete &r det latt att blir domande och kritiskt mot detta satt att forsoka paverka
mottagare och omvarld. Det maste dock papekas, att diskussionen fortsatt férs mot teorin om
mediatization, och att forhallandet mellan filmen som medieuttryck och mottagaren som
konsument och anvéandare alltid ska ses som reflexivt. Féljaktligen har ocksd mottagarna en
stor roll i skapandet av denna forutsattning for att en nyhet ska sélja, eller for att en beréttelse
ska spridas. Den gemensamma och erfarenhetsméssiga vérld Hjarvard (2008) talar om,
utformar saledes de premisser mot vilka, i detta fall, kampanjfilmer maste positionera sig for
att bli framgangsrika.

Det reflexiva forhallandet mellan media och kultur kan har ocksa beskrivas
utifrdin en fraga om specialisering. Om man fortsatt utgar fran forutsattningen att
medielogiken inte innebédr en ensam logik, utan maste ses som ett mangsidigt perspektiv
bundet till kontextuella faktorer, blir en naturlig utveckling att manga olika genrer bildas.
Dessa genrer kan baseras pa syfte, mottagare, budskap eller medieform. Att det, som
foregaende stycke antyder, sedan bildas ideal och framgangsmodeller i var och en av dessa
genrer bidrar till att séndare maste specialisera sig till en viss medielogik for att kulturens
ideal ska motsvaras. Har kan ockséa begreppet anpassning i Schultz (2004) férandringsmodell
bidra med en poang, da man i kontexten ser sig tvungen att just anpassa sig efter-, och
praktisera den medielogik som sammanhanget kréver. Rothenbuhler (2010) talar om hur
radioformatet pa ett liknande vis gatt fran en ensam form och uppfattning om vad radio ér, till

otaliga forgreningar beroende pa musikstilar eller liknande specialiseringar:

Radio formats present themselves in public communication, not as buisness strategy,
but as performances of taste, judgement, and style. The radio format portrays a

world and an attitude toward it, and invites its listeners into that world.

(Rothenbuhler 2010: 68)

Pa ett liknande satt kan kampanjen Kony 2012 sdgas presentera en uttrycksform som
specialiserats till en dramatisk, kadnslomassig, och rak logik som publiken foéredrar och
accepterar i en dokumentar reportagefilm om oréattvisor och missforhallanden. Ar detta ocksa

samma kultur som analyserats som stark i medieanvéndande, blir det bara naturligt att
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presentationen ser ut som den gor i sitt syfte att gora Kony berémd. Denna medvetna taktik,
som ofta kritiseras i rapporteringen, erkénns dessutom av Jason Russel sjalv enligt flera

tidningar. Expressen refererar Russel da han séager:

Den hér videon ar inte svaret, den ar bara vagen in till diskussionen. Vi gjorde det

har snabbt och forenklat med flit. Vi &r stolta dver att det ar enkelt.
— Expressen 2012-03-12 (Schreiber 2012)

Ocksa rapporteringen om mottagandet filmen far bland unga privatpersoner vittnar om att
format och presentation kan sdgas vara rent nédvandiga medielogiska verktyg, for syfte och

uttrycksform. I Dagens Nyheter kommer en svensk 18-aring till tals:

Man blir hanford, dras med, och tycker att Kony maste fangas in. Jag blev glad 6ver
att ungdomar valjer att jobba for méanskliga rattigheter, och inte bara sitter hemma

och pratar — trots den kritik som finns mot dem.
— Dagens Nyheter 2012-03-10 (Flood & Soérbring 2012)

Denna acceptans och medvetandegrad som uttrycks av bade filmskapare och mottagare
gentemot formatet for kampanjfilmen, kan ocksad visa hur processen kring mediatization
konkretiseras och tar sig uttryck i konsekvenserna av medielogiska faktorer. Schrott (2009)
diskuterar modeller for institutionalization i dennes redogorelse for olika dimensioner i teorin
om mediatization. Schrott menar att konkurrensen mellan olika reglerande modeller &r
grundlaggande for det sociala livet, och att det mellan tva starka sociala modeller kan fodas en
mellanliggande struktur, som balanserar dodlaget och erbjuder en forlikning. Avtackandet av
en sadan forlikning mellan ordningar i media och andra kontexter kan darefter indikera
effekter knutna till mediatization, menar Schrott.

For att tillampa resonemanget pa diskussionen om medielogiken i fallet Kony
2012, bor man aterigen belysa resonemanget ovan. Det har alltsa riktats skarp kritik mot hur
presentation, urval och format bidragit till en onyanserad och férenklad bild av verkligheten.
En effektsokande bild som har skapats av organisationen enbart for att uppfylla deras egna
syften. Kritiken mot den vacklande nyansen och relevansen i presentationen av handelser
kring Joseph Kony och forutsattningarna for dem, kan da ségas representera en viss social
ordning. En ordning dér neutralitet, kallkritik och saklighet &r hogt prioriterade normer, och

en ordning dar engagemang och inblandning maste ske utifran dessa premisser.
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Denna ordning stélls sedan mot den medielogiska verkligheten som kampanjen
och filmen arbetar ifran. Strategier och anpassningar i innehall och utférande, for optimal
genomslagskraft i samhallet, kan med den tidigare diskussionen om sensationsjournalistiska
metoder som grund, sagas vara genretypiska for medieuttryck vars priméra syfte ar att na ut
och bli uppmérksammade. Har blir istallet villkoren for engagemang och inblandning
hénvisade till faktorer som medmansklighet, kanslor, oréttvisa, och argumentet att alla
faktiskt kan gora skillnad i ett problem som tidigare verkade vara omgjligt att greppa.

Mellan dessa motpoler kan saledes ocksa en slags forlikning skonjas. Jason
Russel uttalar sig reflekterande om hur filmen ar avsiktligt férenklad och onyanserad, for att
erbjuda en vdg in i diskussionen. Nastan samtidigt uttrycker en svensk 18-aring gladje och
hénforelse gentemot filmen och engagemanget som den vackt bland ungdomar, trots kritiken
som riktats mot kampanjen. En hog medvetenhet blottas foljaktligen bade av filmskapare och
av mottagare, da de enas i en uppfattning om att formatet kan sdgas vara nodvéandigt och
nyttigt for att bidra till vidare diskussion. En delad uppfattning av verkligheten som &r svar att
urskilja saval i filmens formmassiga strategi som i kritiken av densamma, men som blir
uppenbar i den reflexiva diskussion som har uppstar som en konsekvens av maétet mellan
media och social ordning.

Belagg for denna forlikning mellan tva konkurrerande ordningar kan alltsa ségas
indikera forekomsten av metaprocessen som dar mediatization. | fallet Kony 2012 blir
dessutom de konkurrerande ordningarnas karaktar nagot som i sig kan sagas vara signifikativt
for teorin. Detta d& media och sociala strukturer har méts i ndgot som kan analyseras som en

gemensam, reflexiv kultur.

7. Diskussion

Filmen Kony 2012, kampanjen, och diskussionen som fordes om rorelsen i pressen maste
sagas kunna belysa teorin om mediatization pa ett tydligt satt. De tre olika aspekterna som
behandlas i analysen representerar, var for sig, viktiga diskussioner i den teoretiska
bakgrunden. Mediernas inflytande i det politiska samhéllet blir en relevant diskussion da det
grundlaggs bade i filmens syfte att paverka beslutsfattare och bilda opinion, och i en
betydande del av forskningsféltet. Detta da medialisering ar ett av de begreppen som forst

berdrde den tanke som géallande forskning om mediatization utgar fran.
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Den teknologiska evolutionens betydelse &r den aspekt som pa forhand kanske
ter sig mest uppenbar, da rent materiella verktyg ar det som gor informationsflodets véagar
genom samhallet mojliga. Amnet blir ocksa relevant att teoretisera dd konsekvenserna av
tillganglighet och bra kommunikativa mojligheter ger avtryck i savél filmens rekordartade
spridning, som i forandringar i vart vardagliga sociala beteende.

Medielogikens relevans &ar ocksa fast forankrad i bade teori och material. |
materialet &r kritik mot filmens forenklade presentation av verkligheten ofta forekommande. |
teorin ar medielogiken ocksa flitigt behandlad, i en diskussion om huruvida den ska tolkas
som en ensam logik for medierna. | denna uppsats, och i féltet i 6vrigt, tjanar man pa att se
medielogiken som ett sétt att forklara de val som goérs rérande urval och presentation i ett visst
avseende. Att begransa den medielogiska diskussionen till gallande kontext &ar saledes inte
nagot som begransar sjalva teorin om medielogik, utan snarare ett satt att kunna applicera
begreppet i ett bredare sammanhang.

Med hansyn till den teoretiska bakgrunden och till fallets natur, ar det de ovan
namnda aspekterna som visat sig vara mest relevanta for att beskriva tendenser i ett bredare
perspektiv om forandring i samhélle och kultur. Argumenteringen for delarnas relevans kan
sagas legitimera detta urval genom att pavisa funktionen de olika delarna har for det
overgripande synsattet, och for kampanjen som sadan.

I fragan om hur man kan tydliggora den teoretiska bakgrunden genom att
studera motet mellan fallet och centrala teman i diskussionen kring mediatization, &r det
konsekvenserna som foljer av just dessa méten som kan sdgas vara det vasentliga. Mdten i var
och en av de olika huvudaspekterna dar ett 6msesidigt paverkansforhallande bildas, och en
dubbelriktad anpassning kan skonjas, kan ocksa belysa konkreta tendenser i processen
mediatization.

Fallet Kony 2012 kan ocksa sagas exponera detta mote pa olika satt, beroende
av vilken aspekt som ligger som grund. I frdgan om opinionsbildningen och samhéllets
engagemang i fallet kan sambandet forklaras utifran hypotesen att verklighetsbeskrivningar
och budskap som formas genom medierna far allt stérre betydelse for vara egna normer och
varden. Vi engagerar oss sedan utifran dessa normer i tron att de ar tillforlitliga, och nar
traditionella politiska monster maste anpassas till folkets standpunkter, mynnar problemet ut i
en fraga om ansvar for de patagliga konsekvenser som detta scenario kan fora med sig. En
generaliserande slutsats rorande detta ska inte gdras, men genom att se teorin genom
kampanjen kring Kony 2012 maste ett sadant problem &nda tolkas som mojligt och

ndrvarande i processen som uppstar.
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I diskussionen om teknologins betydelse ar filmens dvergripande syfte, och den
avslutande uppmaningen, att sprida vidare videon, det mest pafallande. Tillsammans med de
vidstrackta mojligheterna for kommunikation, och kraven pa tillganglighet som den
teknologiska evolutionen erbjuder, blir forutsattningarna att paverka samhéllet mycket goda.
Nér dessutom filmens genomslag blir en nyhet i sig, behéver mottagaren inte ens ta stéallning i
fragan for att bli en siffra i den statistik som sedan kan anvandas som ren marknadsforing i
kampanjens syften.

Med avseende pa medielogikens roll i fallet maste det ater namnas, hur medvetet
bade filmskaparen och privatpersonen som refereras uttrycker sig. Trots att den kritik som
riktats mot kampanjen framst berdr framstaliningens vinkling och dramatiserade bild av
verkligheten, visar bade sandare och mottagare upp en installning som menar att detta &r
nodvandigt. For att alls kunna uppfylla sitt syfte, maste sdledes filmen formas efter vad
samhéllet behdver for att reagera och sedermera agera i en viss kontext. Detta kan sagas vara
en konsekvens av hur medierna har format samhallet till denna forutsattning, likval som att
konsekvenserna av just filmen Kony 2012, i framtiden blir bidragande till att dessa villkor

vidmakthalls.

7.1. Reflektioner och vidare forskning

Genom att exponera centrala aspekter i den breda teoribildningen kring mediatization kan
man, i ljuset av verkligheten, introducera mer konkreta diskussioner om mediernas betydelse
for sociala strukturer vi lever genom. Fordelen i att anta ett perspektiv som mediatization kan
sdgas vara att dessa aspekter sedan ocksa kan relateras till varandra, som en del av en storre
teoribildning, eller som en del i en fallstudie som Kony 2012. | detta avseende &r perspektivet
mycket uppslagsrikt.

I en studie av det har slaget kan tendenserna dock bara analyseras just i
forhallande till vad som ségs i forskningen, och egentligen inte studeras i egenskap av den
utvecklingsprocess som mediatization ofta beskrivs som. Konkretiseringen kan darfor ségas
vara begrénsad till sjalva diskussionen om mediatization, snarare an att konkretisera
mediatization som process.

For att ndrmare undersoka sjalva processen, utvecklingar i den, och skapa en
tydlig bild av héndelseférloppen som visas, kan istéllet en komparativ studie goras, over
langre tid. Genom att undersoka tva likartade fall, och sedan se till skillnader som kan
forklaras genom mediernas betydelse, kan man bemé6ta och klarlagga den 6vergripande
processen mer precist. Problemet med en sadan studie kan, med stod i forskningsfaltets
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reflektioner, séagas vara att man da maste se till smalare faktorer i fallen och studera dem mer
isolerat fran andra aspekter, for att tydligt kunna belysa sjalva utvecklingen.

Med detta foljer risken att man da forlorar den breda ansats som perspektivet i
viss man kraver, for att studien ska bidra till just den breda teoribildningen som ar
mediatization. Genom att spekulera i ett sadant scenario, kan man saledes ocksa mer askadligt
begrunda de svarigheter som tidigare beskrivits, rérande olika begreppsliga varldar och den
svardefinierade ansatsen att vara bade 6vergripande och inkluderande i studier om mediernas

betydelse.
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