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Abstract

Title: Music distribution today and tomorrow - from the perspective of the music
publisher, the music producer and the artist

Language: Swedish

The purpose of this study was to assess how a music publisher, a music producer and an es-
tablished artist experience the music distribution of today and how, in their specific perspec-
tives, it may look like in the future. This qualitative study is based upon in-depth-interviews
with pre-defined drafts of questions and subsequent transcription and systematic analysis of
the outcome. All participants in the study were supposed to be established and experienced in
the music business.

In both physical and digital music distribution, the product is sent to a “warehouse” that stores
the product with subsequent allocation to each respective retailer. The “warehouse” has con-
tracts with various digital retailers. The music publisher/music producer/artist thus only needs
to have one contract, i.e. with the warehouse and not with each individual retailer. As a con-
sequence of the reduction on sales that followed the establishment of illegal file sharing, legal
services for online purchase of music have been created, e.g. streaming based services like
Spotify or online stores like iTunes.

The study participants unanimously stated that legal services for online purchase of music, in
synergy with social network sites, will constitute the main force of future music distribution.

Keywords: Music distribution, social network sites, streaming, online services



Sammanfattning

Titel: Musikdistribution idag och imorgon - ur musikforlagets, musikproducentens
och artistens perspektiv.

Sprak: Svenska

Syftet med studien var att undersoka hur musikdistributionen ser ut idag och hur den kan
komma att se ut i framtiden ur ett musikforlags, en musikproducents och en etablerad artists
perspektiv. Undersokningen &r en kvalitativ intervjustudie med fordefinierade forslag till in-
tervjufragor med efterféljande transkription och systematisk analys av intervjuutfallet. Infor-
manterna utgjordes av en representant fran ett musikforlag, en musikproducent samt en artist,
samtliga inom branschen véletablerade med gedigen erfarenhet kring &mnet.

Den fysiska och den digitala musikdistributionen hanteras pd samma satt i den bemarkelsen
att i bada fall skickas produkten till ett centrallager, varifran den i sin tur distribueras till re-
spektive aterforsaljare. Nar det géller den digitala distributionen gors ett avtal mellan musik-
forlaget/musikproducenten/artisten och centrallagret, som i sin tur har avtal med samtliga di-
gitala plattformar dar produkten kommer att saljas. | och med introduktionen av internet kom
den illegala fildelningen, vilken medférde en minskning i forséljningen av musik. Detta kom
att leda till nya legala varianter for forséljning av musik via internet. Exempel pa sadana ar
streamingtjanster sa som Spotify och internetbaserade butiker s som iTunes.

Alla studiedeltagare angav att den framtida musikdistributionen kommer att baseras pa de nya
legala internetbaserade forséljningsmodaliteterna i synergi med sociala medier.

Sokord: Musikdistribution, sociala medier, streaming, online tjanster
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1. Inledning

“Det dr tyst i skivaffaren. Inga kunder. Ingen som ber om att fa 1&na ett par horlurar for att
provlyssna ”Bon Ivers” senaste platta. Inte ens ndgon personal. Skivorna dr nedpackade i 1a-
dor och redo att skickas tillbaka till lagret. ”Affaren upphor” star det pa avrivna kartongbitar
som dr fasttejpade pa skyltfonstret. Det ska tydligen flytta in en heminredningsbutik i skivaf-
farens gamla lokal. Ingen mer ”"Rock'n'Roll”, snart dr det bara pistagefiargade plyschkuddar
och stora massproducerade tavlor med retromotiv som séljs hdr. For min del kommer den har
butiken i alla fall alltid heta "Ljudvagen” och forknippas med de forsta skivorna jag ndgonsin
kopte.”

1.1. Bakgrund

Som 1 alla delar av dagens samhélle har ockséd distribution av musik genomgatt dramatiska
fordndringar under &rhundradena och i synnerhet under de senaste decennierna. Foréndringar i
nagot sd fundamentalt som distributionen av musik berér hela musikbranschen och alla utéva-
re av musik, oavsett genre. Det har dven vissa musikpedagogiska implikationer avseende vil-
ken typ av media som anvinds i undervisningssammanhang samt vilken musik som finns till-
ganglig pa respektive undervisningsinstitution. Under min tid pa lararutbildningen pad Musik-
hogskolan 1 Malmé har jag varit med om ett skifte 1 hur och varifrén ldrare och studenter far
tag pa och delar med sig av musik. Nér jag i borjan av detta examensarbete sokte efter tidigare
gjorda studier och forskning kring &mnet kunde jag inte hitta ndgot som berdrde musikdistri-
butionens framtidsaspekter. Jag tyckte att detta var en spannande och viktig vinkel pa dmnet
och bestdmde mig for att inkorporera denna aspekt i min studie. D& musikdistributionen har
klar paverkan pa och betydelse for bdde musiker och musikpedagoger ansag jag detta dmnes-
omrade vara av intresse for min studie.

Mina personliga erfarenheter av musikdistribution ar begrdnsad till en slippt singel, dér jag
sjalv deltog 1 stora delar av distributionsprocessen, forutom att jag &ven medverkat 1 ett flertal
ytterligare sldppta skivor, fast d& bara i periferin. Baserat pd mina erfarenheter hade jag det
personliga intrycket av att sociala medier kommer att spela en storre roll 1 musikdistributionen
1 framtiden, att musikdistributionen kommer att bli mer eller mindre helt digital samt att artis-
ten/kompositdren kommer vara mer autonom an vad denne &r idag. Jag dr idag verksam som
kompositor och musiker och har under en tid experimenterat med att exponera min musik via
olika kanaler pé internet, med storre eller mindre framgéng. Detta vickte mitt intresse for mu-
sikdistributionen, och jag antar att en fordjupad kunskap inom dmnet skulle kunna leda till en
mer Overskadlig bild av hur musikdistributionen ser ut idag och hur jag kan anvdnda mig av
den framdver.

1.2. Definitioner

I det hir arbetet studeras hur tre representanter for musikdistributionen ser pa sin verksamhet
idag och hur de tror att musikdistributionen kan komma att se ut i framtiden:

o ur musikforlagets (fortsédttningsvis bendmnd “Forlaget™) perspektiv
e ur musikproducentens (benimnd “Producenten”) perspektiv
e ur artistens (bendmnd “Artisten”) perspektiv



Begreppet “sociala medier”, i engelsk litteratur ofta bendmnt “Social Network Sites/SNS”,
anvénds i rapporten och definieras i detta ssammanhang som “web-based services that al-
low individuals to

(1) construct a public or semi-public profile within a bounded system
(2) articulate a list of other users with whom they share a connection, and
(3) view and traverse their list of connections and those made by others within the system.

The nature and nomenclature of these connections may vary from site to site” (Boyd &
Elison, 2007). Exempel pa social medier dr Facebook (www.facebook.com), Twitter
(www.twitter.com) och Myspace (www.myspace.com).

1.3. Avgransningar

Intervjustudien &r baserad pa de deltagande informanternas professionella férhallande till mu-
sikdistribution, inte pa generell distribution av musik. Studien fokuserar pa férloppet mellan
en fardig produkt, exempelvis ett musikalbum, och konsumenten. Sjélva produktionen av den
musikaliska produkten behandlas inte i studien. Studien &r till stor del inriktad mot den eko-
nomiska aspekten rérande musikdistributionen. Intervjuer med en representant fran ett musik-
forlag, en musikproducent och en artist utgor saledes underlaget for studien. Valet av infor-
manter i denna studie avgjordes av min dnskan att fa en relativt allsidig bild av forskningsam-
net utan att studien férdenskull blir alltfor omfattande.

1.4, Syfte

Syftet med studien har varit att underséka hur musikdistributionen ser ut idag och hur den kan
komma att se ut i framtiden ur musikforlagets, musikproducentens och artistens perspektiv.

Forskningsfragan lyder som féljer:

Hur ser en erfaren representant for ett musikforlag, en erfaren musikproducent och en erfa-
ren artist pa dagens musikdistribution och hur tror de att den kan komma att se ut i framti-
den?

1.5. Oversikt

I kapitlet “Teoretisk bakgrund/tidigare forskning” presenteras nigra resultat fran tidigare stu-
dier som gjorts rorande @mnet. Innehallet har himtats fran publicerad litteratur, tidigare exa-
mensarbeten samt frdn marknadsundersdkningar rérande musikindustrin.

I metodkapitlet anges den metod som anvindes vid datainsamlingen samt hur analysen av den
utforts. Aven fragor rérande val av informanter samt etiska stillningstaganden kring intervju-
studien diskuteras hér.

I resultatkapitlet presenteras det analyserade och strukturerade material som sammanstéllts
fran de personliga intervjuerna.

I det sista kapitlet, "Diskussion”, diskuteras intervjustudiens resultat jamfort med nigra resul-
tat fran tidigare forskning samt mina egna konklusioner.


http://www.facebook.com/
http://www.twitter.com/
http://www.myspace.com/

2. Teoretisk bakgrund/tidigare forskning

I detta kapitel diskuteras ndgra resultat fran tidigare forskning som berdr denna studiens
forskningsfraga.

2.1. Musikdistributionens bakgrund

For att beskriva hur musikdistributionen ser ut och kan komma att se ut boér man kanske forst
blicka tillbaka pa musikens och musikindustrins utveckling. Innan majligheten fanns att pa
nagot satt fanga ett musikaliskt verk i tiden, det vill séga att spela in ljudet eller skriva ner det
med hjalp av notskrift, spreds musik fran person till person. Det var alltsa ett maste att forst
hora ett verk, en Iat eller en sang for att sedan kunna dela med sig av den till andra. Ibland
kunde kopian och originalet vara valdigt lika, men andra ganger, speciellt vid "aterberattan-
det" av mer komplexa verk, kunde de tva versionerna av musikstycket skiljas at markant. For
att sakra att ett verk framfordes pa det séatt kompositoren énskade kravdes nagon form av in-
struktion. Detta kom att bli notskriften. Den vasterlandska notskriften utvecklades genom den
katolska kyrkan. Paven Gregorius den store skall i bérjan pa 600-talet ha sammanstéllt den
romersk-katolska kyrkans sanger, vilka fick namnet "gregoriansk musik". Detta trampade upp
den stig som sedan kom att leda till den notskrift vi har idag (Nordstrom, 1998). Notskriften
utvecklades i takt med att musiken utvecklades, och mer komplex musik kréavde en mer precis
och flexibel notskrift. Genom notskriften och senare mojligheten att med en tryckpress (1400-
talet) massproducera noter blev musiken mer tillganglig for alla samhéllsklasser och déarmed
okade efterfragan pa musik. Nu fanns mojligheten for musiken att bli ”industrialiserad”. I och
med att marknaden vaxte fanns det nu nya majligheter att livnara sig pa musik, genom att ex-
empelvis att trycka och sélja noter. Under 1800-talet utvecklades tekniken att spela in och
spela upp ljud via fonografen och sedan grammofonen. Precis som notskriften utvecklades
inspelnings- och uppspelningstekniken i takt med efterfrdgan och industriella méjligheter. Fo-
nografen med sin cylinderformade in- och uppspelningsmembran, grammofonen med vinyl-
skivan, bandspelaren med magnetbandet, cd-spelaren med cd-skivan och datorn med den digi-
tala ljudfilen &r nagra av de tekniska innovationer som lett fram till att musikdistributionen
kommit att se ut s som den gor idag.

2.2. Musikdistribution forr (pre internet).

Forloppet fran kompositor till konsument, innan mojligheten att sprida filer dver internet
fanns, kan beskrivas enligt f6ljande schema.

Kompo- Forlag- A&R Produk- Till- Marknads- Distribu- Lev- Kon-
sitor gare tion verkning foring tion erans sument

Figur 1. (Enligt Wikstrém, 2003): Fallstudie av musikindustrin i en digital omvarld: Examensar-
bete i Medieteknik vid Kungliga Tekniska Hogskolan. Stockholm: Kungliga tekniska hdgskolan.

Kompositoren dr den som skrivit ett musikaliskt verk. Forldggaren dr den som genom sitt kon-
taktnétverk ser till att verket hamnar hos rétt personer sd som skivbolag och producenter eller
placerar musiken i filmer eller reklam. En A&R (fran engelskans; Artist and Repertoire) age-
rar “talangscout” for skivbolag, ser Over artisten i fragas artistiska utveckling samt &r en for-
medlare mellan artist och skivbolag. Produktionen och tillverkningen inkluderar inspelningen
av verket samt upptryckningen av exempelvis LP-skivan eller CD-skivan. Marknadsforingen
ar kontakten som hélls mellan kompositdren och konsumenten 1 strivan efter att synliggora
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den musikaliska produkten i fraga. Distributionen syftar pa de metoder och kanaler som ex-
empelvis cd-skivan ska séljas genom och leveransen dr den fysiska forflyttningen av den far-
diga produkten till ett centrallager och dérifran till affairen och slutligen till konsumenten.
Marknadsforingsprocessen och distributionsprocessen Overlappar ofta varandra och kan
stundtals vara svéra att skilja at. En skiva slutar inte att marknadsforas bara for att den borjat
sdljas 1 exempelvis skivaffarer.

2.3. Musikdistribution idag.

Med internet fordndrades mdjligheterna att marknadsfora och sprida musik och en digitalise-
ring av musikbranschen mojliggjordes. I takt med teknologins framsteg utvecklades maskine-
riet kring internet, och ddrmed dven mjukvaran, vilket ledde till nya méjligheter och nya pro-
blem kring spridningen av musik. I en foreldsning kallad Innovation in an Era of Accelerat-
ing Technologies” hivdade Ray Kurzweil (2011) att ”Information technologies (of all kinds)
double their power about (price perfomance, capacity, bandwith) every year” och att ”Every
form of commuications technology (price-performance, bandwith, capacity) double every 12
months”.

2.4. Fildelning.

1999 slipptes fildelningsprogrammet “Napster” som var byggt for att dela filer mellan tva el-
ler flera datorer via internet. Detta dr en delning som kallas”Peer to Peer” (P2P). Denna typ av
fildelning star idag for cirka 50% av den illegala fildelningen, och det &r den som framst refe-
reras till nar man pratar om illegal fildelning pa internet (uppgifter hamtade fran International
Federation of the Phonographic Industry: http://www.ifpi.org/content/library/DMR2012.pdf,
s.16). Napster stdngdes 2001 efter att blivit stdmd av ett flertal stora skivbolag, men fildel-
ningen fortsatte och utvecklades genom andra program. Idag finns en typ av fildelningspro-
gram som anvénder sig av sa kallade “torrents” for att dela filer mellan anvéndare. Detta fun-
gerar pa sa satt att medan du laddar ner en fil fran andra anvandare, laddar du samtidigt upp
den del av filen du for tillfallet har pa din egen dator (enligt
http://netforbeginners.about.com/od/peersharing/a/torrenthandbook.htm). Detta innebdr i sin
tur att ju fler anvéndare som har laddat ner eller laddar ner en fil, desto fler sprider sig denna,
vilket leder till en mycket snabb spridning av filer.

Fildelningsforloppet mellan olika torrent-anvéandare kan beskrivas enligt féljande schema dér
varje ruta representerar en ny anvandare:

Hel/del
P— av =
Hel/del fil
av | I
Fil Hel/del
av -
fil
Hel/del
av -
Hel/del fil
av l
Fil Hel/del
av ™~
fil

Figur 2. (tecknad av forfattaren Johannes Dalenbéck, 2012:
Fildelnigngsforloppet mellan torrent-anvandare)


http://www.ifpi.org/content/library/DMR2012.pdf
http://netforbeginners.about.com/od/peersharing/a/torrenthandbook.htm

Sedan fildelning via internet blev méjlig har skivforsaljningen minskat. Mellan aren 1999 och
2003 minskade den globala musikforsaljningen med cirka 22%, vilket skulle motsvara unge-
far 6 miljarder amerikanska dollar ar 2005 (hamtat fran International Federation of the Pho-
nographic Industry: http://www.ifpi.org/content/library/digital-music-report-2005.pdf, s.18).
Den fysiska produkten har mer och mer bytts ut mot den digitala filen och enligt IFPI (Inter-
national Federation of the Phonographic Industry:
http://www.ifpi.org/content/section_about/index.html) star den digitala forséljningen nu for
cirka 32% av skivbolagens globala inkomster (hamtat fran International Federation of the
Phonographic Industry: http://www.ifpi.org/content/library/DMR2012.pdf, s.6). Enligt RIAA
(Recording Industri Association of America:
http://www.riaa.com/aboutus.php?content_selector=about-who-we-are-riaa) har inkomsten
fran forsaljning av inspelad musik mellan 1973 och 2009 samt antalet skeppade produkter
mellan 1973 och 2010 sett ut pa det satt som illustreras i figurerna nedan.

RIAA: Year end shipment statistics 1973-2009.

Silicon Alley Insider A A/ Chart of the Day
Global Music Industry Turnover (1973-2009)

In Billions Source: RIAA year-end shipment statistics; Bain analysis

$15

$10

1973 1977 1981 1985 1989 1993 1997 2001 2005 2009

Tabell 1. Business Insider SAI. (Hamtat 3 mars 2012 fran Business Insider SAl: Chart of the
day: The Death Of The Music Industry: http://www.businessinsider.com/chart-of-the-day-
music-industry-sales-2011-2#ixzz10AQtsIBT)



http://www.ifpi.org/content/library/digital-music-report-2005.pdf
http://www.ifpi.org/content/section_about/index.html
http://www.ifpi.org/content/library/DMR2012.pdf
http://www.riaa.com/aboutus.php?content_selector=about-who-we-are-riaa
http://www.businessinsider.com/chart-of-the-day-music-industry-sales-2011-2#ixzz1oAQtsIBT
http://www.businessinsider.com/chart-of-the-day-music-industry-sales-2011-2#ixzz1oAQtsIBT

RIAA: Year end shipment statistics 1973-2010 (singles).

Units Shipped - in Millions of Units
(1973 to 2010)
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Product Types

Il CD Single Cassette Single s Vinyl Single s Download Single I

Tabell 2. Digital music news. (Hamtat 3 mars 2012 fran Digital music news: The history of Re-
cording industry Sales, 1973-2010...: http://digitalmusicnews.com/stories/021711disruption)



http://digitalmusicnews.com/stories/021711disruption

RIAA: Year end shipment statistics 1973-2010 (albums).

Units Shipped - in Millions of Units
(1973 to 2010)

1,100
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440 ————— —iT
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Product Types

l s CD Cassette s LP/EP 58 - Track 8 Download Album |

Tabell 3. Digital music news. (Hamtat 3 mars 2012 fran Digital music news: The history of Re-
cording industry Sales, 1973-2010...: http://digitalmusicnews.com/stories/021711disruption)

Digitaliseringen av musikdistributionen har sledes under ett flertal ar inneburit forluster for
musikindustrin (jfr. Tabell 1 ovan), &ven om den tycks ha stabiliserats under de senaste aren.
Den digitala musikforséljningen har 6kat markant, och fler och fler lagliga tjanster for att fa
tillgang till musik digitalt finns tillgangliga. Exempel pa sadana tjanster ar online butiker sa
som ”iTunes” (http://www.apple.com/itunes/what-is/) eller “beatport”
(http://www.beatport.com/) och streamingtjanster (’streaming” innebér en tjanst dir du inte
laddar ner den digitala filen till din dator utan lyssnar pa den direkt fran servern dar filen



http://digitalmusicnews.com/stories/021711disruption
http://www.apple.com/itunes/what-is/
http://www.beatport.com/

finns) sda som Spotify”  (http://www.spotify.com/se/about/what/) eller “Wimp”
(http://www.wimpmusic.se/wweb/about/).

2.5. Konklusion

Pa grund av den illegala fildelningen har skivforsiljningen sjunkit. Detta har lett till uppkoms-
ten av olika typer av digitala plattformar, streaming och digitala affarer, for forsdljning och
distribution av musik via internet. Den digitala marknaden for musik har expanderat varje ar,
och forlusterna som f6ljde den minskande skivforsédljningen har nu borjat vigas upp av intak-
terna fran just denna marknad. I och med digitaliseringen av musikmarknaden har dven for-
sdljningen av album minskat, samtidigt som forséljningen av enstaka latar okat.


http://www.spotify.com/se/about/what/
http://www.wimpmusic.se/wweb/about/

3. Metod

| detta kapitel anges mitt val av metod for denna studie, hur intervjustudien gatt tillvaga, vilka
kriterier som legat till grund for valet av informanter, etiska fragor rérande sjalva intervjun,
samt hur resultatet fran intervjuerna sammanstallts, analyserats och strukturerats. Slutligen
diskuteras kortfattat studiens trovardighet och reliabilitet.

3.1. Metodologiska dvervaganden

Val av metod kan enligt Houmann (2010) [...] ses som en friga att inom ramen for det teore-
tiska perspektivet overvaga olika metoders majlighet att bidra till en fordjupad forstaelse av
forskningsobjektet” (s. 89). Utifran denna syn bor forskaren, efter faststdllandet av forsk-
ningsomradet och forskningsfragan, ta stallning till vilken forskningsmodell som kan generera
det mest reella utfallet.

Syftet med studien var alltsa att undersoka hur musikdistributionen ser ut idag och hur den
kan komma att se ut i framtiden ur musikforlagets, musikproducentens och artistens
perspektiv.

Den kvalitativa metoden har varit central i denna studie, eftersom den utgar fran informanter-
nas personliga utsagor, vilket enligt Alvesson och Skdldberg (1994) &r ett viktigt sarmarke for
kvalitativa metoder. Jag ansag att en kvalitativ intervjustudie skulle ge bast svar pa forsk-
ningsfragan och valde saledes den som min metodologiska ansats. Kvale och Brinkmann
(2009) beskriver den kvalitativa forskningsintervjun som f6ljer: Den kvalitativa forsknings-
intervjun soker forsta varlden fran undersékningspersonernas synvinkel, utveckla mening ur
deras erfarenheter, avsloja deras levda varld som den var fore de vetenskapliga forklaringar-
na” (s. 17). Detta dr i samklang med vad jag ville uppna med tanke pa studiens speciella syfte.

3.2. Studiens design

Undersdkningen &r en intervjustudie av halvstrukturerad karaktdr med foérdefinierade forslag
till intervjufragor med efterfoljande transkription och systematisk analys av intervjuutfallet.
Intervjuundersokningens sju stadier enligt Kvale och Brinkmann (2009) har anvants som in-
spirationskalla infér planeringen av studien. Dessa stadier ser ut som foljer:

Tematisering
Planering
Intervju
Utskrift
Analys
Verifiering
Rapportering

NookrwnpE

De punkter som framst lag till grund for planeringen av studien var tematisering (i form av
faststallandet av studiens syfte och forskningsfraga), planering (planering av intervjuerna),
intervju (genomfdrandet av intervjuerna), utskrift (transkriberingen av intervjuerna) och ana-
lys (analysen av intervjuutfallet).

3.3. Studiens utférande och val av deltagare

Efter faststallandet av forskningsfragan och den metodologiska ansatsen féljde arbetet med
val av informanter. Faktorer som beaktats vid urvalet av intervjusubjekt var grundldggande
och gedigen kunskap kring &mnet, och att personerna var aktiva i branschen. En annan forut-
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sattning var att informanterna var tillgangliga och positiva till att deltaga i studien. F6ljande
informanter intervjuades:

A Torgny Sjoo, COO (’Chief Operating Officer”) pa “Playground Music”,
http://www.playgroundmusic.se/, i egenskap av representant for ett musikforlag (kal-
lad “Forlaget” 1 uppsatsen). ’Playground Music” har gett ut skivor fran artister som
”Ace of Base” och ”The Rasmus” och representerat artister som “Timbuktu”, ”Snook”
och ”Bon Iver”.

A Fredrik Larnemo, grundare av studion ”Recordia”, http://recordia.se/start.aspx, i egen-
skap av producent. Fredrik Larnemo (kallad ”Producenten”) har jobbat med artister
som “Ulf Lundell”, ”Andreas Johnsson”, ”Janne Bark™ och ”Sara Lofgren” och ér in-
nehavare av tre guldskivor samt en platinaskiva.

A Erik Sojdelius (alias ”Eric Gadd”) 1 egenskap av artist (kallad ”Artisten” i uppsatsen).
Han kallas for ”Sveriges soulkung”, har slappt 11 skivor och har flera ars erfarenhet av
att driva bade skivbolag och musikforlag genom Strawberry Music”.

Virt att ndmna dr min personliga relation till de olika informanterna. Forlaget hade jag aldrig
trdffat innan intervjun och vi hade ddrmed ingen personlig relation sedan tidigare. Artisten
hade jag tréffat vid ett flertal tillfédllen under hans uppdrag pa Musikhogskolan i Malmo som
sammanfoll med min studietid dér, vilket visserligen inte lett till en djupare personlig relation
men dock till ett flertal personliga méten oss emellan. Producenten har jag haft en personlig
kontakt med sedan flera &r tillbaka och vi har arbetat tillsammans i olika projekt.

Min avsikt var saledes att intervjua erfarna representanter fran tre olika grenar inom musik-
branschen i enlighet med studiens syfte (en representant vardera for ett musikforlag, en pro-
ducent och en artist). | forsta skedet utgick jag fran mitt eget kontaktnatverk i sokandet efter
informanter och fann da tva tankbara producenter och tva artister, men ingen representant fran
ett musikforlag. Sokandet fortlopte saledes via Internet, och dar fann jag ett flertal musikfor-
lag som jag var intresserad av att ta kontakt med. Dérefter sammanstalldes en lista med de
olika mdéjliga informanterna och en inledande kontakt togs via telefon med en representant for
ett musikforlag och en producent. Den paténkta artisten hade jag inget telefonnummer till och
sokte darfor kontakt med denne via Musikhdgskolan i Malmd. Alla de tre informanterna som
jag tog kontakt med var villiga att medverka efter att studiens syfte och forskningsfraga pre-
senterats for dem. Tid och plats for intervjuer bestamdes via telefon med respektive infor-
mant. Informanten kallad Musikforlaget intervjuades i form av ett personligt méte pa dennes
kontor, och samtalet spelades in med hjalp av en dator och inspelningsprogrammet “Logic”.
Artisten och Producenten kunde inte intervjuas genom personliga méten, pa grund av att vi
befann oss pa olika platser i landet utan mojlighet att na varandra, och dessa intervjuer
genomfordes darfor via telefon. Aven dessa intervjuer spelades in, fast med hjélp av telefonen
och applikationen ”Total Recall S2”. Intervjun fortlopte efter féljande schema:

Temat for intervjun och studiens forskningsfraga presenterades.

Informantens medgivande till huruvida intervjun kunde spelas in eller inte avtalades.
Intervjun som sadan genomfordes.

Samtalet avslutades med frdgan “Finns det ndgot du vill tilligga eller fortydliga?”
samt om det var mojligt att kontakta informanten i fraga for eventuella uppféljnings-
fragor eller kompletteringar. Har avtalades aven huruvida vederbdrande onskade vara
anonym eller inte i studien.

el A
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Intervjufragorna formulerades mot bakgrund av studiens syfte och forskningsfraga samt mina
egna erfarenheter kring amnet. Intervjufragorna sag ut som foljer:

A Hur ser din musikdistribution ut idag (Har du nagon distributionsmodell?)?
A Har illegal fildening paverkat din musikdistribution?

| sa fall hur?
A Har internet som helhet paverkat din musikdistribution?

| sa fall hur?

A Har du anvént dig av eller anvander du dig av sociala media i spridningen av musik
(Facebook, Myspace, Soundcloud osv)?

| sa fall hur?

A Anser du att artisten/kompositoren har en mer central roll i spridningen av sin musik
idag gentemot tidigare?

| sa fall hur?

A Hur tror du att musikdistributionen kommer se ut i framtiden?
Utveckla:

A Nér tror du att detta intraffar?

A Finns det nagot du vill tillagga eller fortydliga?

Ingen av informanterna valde att vara anonym. Férutom att intervjuerna spelades in, fordes
skriftliga anteckningar av mig under intervjutillfallena.

3.4. Sammanstallning och analys av intervjuerna

Efter intervjuerna foljde transkriberingen av de inspelade samtalen mellan mig och informan-
terna. Transkription av en intervju beskrivs enligt Kvale och Brinkmann (2009) som ”[...] en
overséttning av en berattarform — muntlig diskurs — till en annan berattarform — skriftlig
diskurs” (s. 194). Som vid alla typer av “oversittningar” finns det risk att den ursprungliga
meningen forvanskas. Ordagrann utskrift av en inspelad intervju kan leda till en stundtals
svarbegriplig text, da tal- och skriftsprak skiljer sig markant at, och darmed forvranga intryck-
et av informantens utsagor. For att forhindra att detta skedde valde jag att transkribera inter-
vjuinspelningarna sa ordagrant som maojligt men med korrigeringar dar tal- och skriftsprak
avvek markant fran varandra. Detta innebdr att visst tolkningsutrymme rérande éversattning
fran tal- till skriftsprak har lamnas till forskaren vilket leder till etiska stillningstaganden
gentemot informanterna. Min intention var att, trots vissa smarre korrigeringar, ldmna sakin-
nehallet intakt och of6randrat. En sa sanningsenlig och rak dversattning som mgjligt fran tal
till skriftsprak efterstravades. Daremot valde jag att inte skriva ut ofta forekommande upprep-
ningar som “mm”, en del pauser eller emotionella uttryck som exempelvis skratt (jfr. Kvale &
Brinkmann, 2009, s. 197).

”Att analysera betyder att separera nagot i delar eller element” (Kvale & Brinkmann, 2009, s.
210). Analysen av intervjuutfallet skedde i samband med transkriberingen av intervjun samt
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vid strukturerandet och sammanstéllningen av resultatkapitlet (kap. 4 i féreliggande studie).
Redan vid intervjutillfallet fordes anteckningar av mig sjalv 6ver dvergripande rubriker som
kunde ténkas vara relevanta for studien. Nér alla intervjuer var genomférda transkriberades
dessa, vilket ledde till en storre dverblick 6ver intervjuutfallet. | samband med genomgangen
av transkriberingarna utkristalliserades ett flertal teman som var mer eller mindre homogena
men som beddmdes vara intressanta och relevanta for studien, och dessa kom att sta som un-
derrubriker i resultatkapitlet (musikdistribution idag, den illegala fildelningens inverkan pa
musikdistributionen, hur internet som helhet har paverkat musikdistributionen, musikdistribu-
tion i sociala medier, artistens roll samt musikdistribution i framtiden). Informanternas utsa-
gor var homogena sa till vida att deras svar rérande musikindustrin tycktes stamma val 6ver-
ens inbordes, men ndr deras utsagor daremot rorde deras personliga erfarenheter och profes-
sionella syn pa musikdistribution, verkade de skilja sig a mer. Utifran dessa teman samman-
stalldes intressanta citat fran den transkriberade texten i tabellform (se Bilaga sist i uppsat-
sen), vilket medforde att resultatutfallet framtradde pa ett mera overskadligt satt. De uttalan-
den fran intervjuerna som inte finns med i tabellen bedémdes inte berora sjalva forskningsfra-
gan, till exempel om samtalet avvek for langt ifran amnet. Resultatkapitlet ar baserat pa sam-
manstélliningen av informanternas utsagor i denna tabell.

3.5. Etik

Innan intervjun tog plats avtalades huruvida informanten godkénde att intervjun spelades in
eller inte. Samtliga informanter godkande att intervjun spelades in. Som redan némnts erbjods
alla tre informanter anonymitet i studien i samband med intervjun, men alla valde att ga ut
med sina egna namn. De erbjods &ven att ta del av sammanstéllningen av intervjuerna samt
resultatkapitlet innan den slutliga rapporten fardigstélldes, vilket enbart den informant som
kallas Artisten, vars riktiga namn &r Erik, var intresserad av. Artisten valde att inte hora av sig
innan (eller efter) given deadline med kommentarer, detta med vetskapen om att studien da
skulle fardigrapporteras.

3.6. Trovardighet och reliabilitet

Denna studie skulle kunna kritiseras utifran det faktum att jag valt endast ett fatal informanter:
en representant vardera for tre olika professionella perspektiv (representerande ett musikfor-
lag, en musikproducent och en artist). Validiteten i slutsatserna och utfallet starks dock av in-
formanternas gedigna erfarenheter inom branschen samt av deras ofta Overensstimmande ut-
sagor. Det verkar ocksa rada en stor samstammighet mellan flera av deras uttalanden rérande
musikindustrin och resultaten fran tidigare forskning, vilket kan tolkas som att informanterna
ar val insatta i @amnet och att deras uttalanden tycks vara trovardiga.
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4. Resultat

I detta kapitel presenteras det analyserade och strukturerade resultatet fran intervjustudien.
Informanterna som deltog 1 intervjustudien var alltsd en representant fran ett musikforlag
(Playground Music) vid namn Torgny Sj60, en producent (fran studion Recordia) vid namn
Fredrik Larnemo samt en artist vid namn Erik Sojdelius (“Eric Gadd”). Som tidigare nimnts
kallas dessa Forlaget, Producenten respektive Artisten i denna uppsats. I samband med analy-
sen av intervjustudien utkristalliserades nagra temata som motsvarar underrubrikerna i detta
kapitel. De ser ut som foljer:

Musikdistribution idag

Den illegala fildelningens inverkan pa musikdistributionen
Hur internet som helhet har paverkat musikdistributionen
Musikdistribution i sociala media

Artistens roll

Musikdistribution i framtiden.

T

4.1. Musikdistribution idag

| detta avsnitt presenteras informanternas syn pa den fysiska och digitala musikdistributionen
av idag.

| Forlagets verksamhet finns stora likheter mellan den fysiska och den digitala distributionen
av musik idag. Forlaget jobbar i bada fallen mot en central enhet, ett slags lager, som har avtal
med saval fysiska som digitala aterforsaljare av musik. Detta innebar att Forlaget inte behover
ha avtal med samtliga affarer eller digitala plattformar dar deras musik saljs utan endast ett
avtal med enheten dar musiken lagras, ENS (Entertainment Network Scandinavia, Viaredsva-
gen 24, 504 64 BORAS: ett foretag som jobbar med distribution av underhéliningsmedia i
Norden samt i Baltikum och pa Island) for den fysiska distributionen och Kontor New Media
(http://www.kontornewmedia.com/: ett féretag som jobbar med digital musikdistribution) for
den digitala. Sa har beréattar informanten kallad Forlaget om detta:

”Alltsa vi lagger upp alla véra skivor digitalt i en sorts lagercentral, precis som
man egentligen gor med fysiska skivor fast man gor det elektroniskt [...] de
har sen avtal med alla digitalaplattformar runt om i vérlden, det kan vara iTu-
nes, det kan vara Spotify, Wimp [...] Detta ar istéllet for att vi sjalv ska sitta
och gora ett avtal med iTunes, ett med Spotify osv utan vi placerar det pa ett
stélle sen sprider dom det. Det ar samma som den fysiska. Man skickar lagret
till en plats och sen siljs det och skickas dérifran.”

Att den digitala och den fysiska distributionen ser ut pa liknande satt &r intressant, da tekniken
och mojligheterna kring den digitala musikdistributionen férandrats mycket i och med inter-
net. Detta tyder pa att den metod som anvands idag ar val beprévad och effektiv och lamnar
aven utrymme for fortsatt utveckling rérande den digitala distributionen av musik.

Nar Artisten stalldes infor fragan om hur dennes musikdistribution ser ut idag, berattade han
att nagra av hans tidigare alster gavs ut fran ett eget bolag: [...] jag har ett eget bolag och jag
har en egen sé att sdga “label” som jag skulle kunna ge ut min musik pa, eller annan musik.
Men det var linge sen jag holl pa med det.”. Med 10-15 ars erfarenhet av produktionsbolag i
ryggen valde Artisten att aterga till ett artistavtal med ett skivbolag och darmed slappa huvud-
ansvaret for distributionen till, i detta fall, Universal. Vetskapen kring hur Universal jobbade
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med musikdistributionen strackte sig inte l&ngre an att Artisten visste att bolaget var fram-
gangsrika i sin digitala distribution. Nar intervjun kom in pa distributionen av hans senaste
platta sa han som foljer: ”Den distributionsmodellen, ja det var ju under Universal, den hade
jag ingen djupare insikt eller dverblick om mer &n att, ah, skont, den ligger hos Universal dom
4r duktiga pa den digitala distributionen.”. Vetskapen av att distributionen 14g i handerna pa
ett kompetent bolag innebar att Artisten kunde koncentrera sig pa att vara just Artist och slip-
pa tanka pa allt som ror distributionen av plattan.

Nér jag fragade Producenten hur hans musikdistribution ser ut idag svarade han: ”Som mu-
sikproducent idag sa, det ar ju faktiskt s att jag inte dr med i distributionen s mycket.” Detta
betyder dock inte att han inte har med musikdistribution att gora, bara att hans medverkan ar
begransad. Producentens fysiska musikdistribution som numera ar liten, gar via ett avtal med
Universal: “Fysiskt har jag egentligen inte ndgot avtal. Jo, jag har ett litet avtal med Universal
men det dr nagot jag anvénder jittelite de sista aren. Digitalt si dr det Awal.”. Liksom Forla-
get har Producenten ett avtal med en central enhet, i detta fall AWAL (Artists Without a Lab-
le, http://awal.com/services/distribution/: ett féretag som jobbar med digital musikdistribu-
tion), som i sin tur har avtal med atskilliga digitala plattformar for forsaljning eller streaming
av musik. Producenten och AWAL har i sitt avtal beslutat vilka digitala plattformar som mu-
siken ska distribueras till och mot vilken kommission:

”Ja mallen &r att vi ldgger upp det pa Awal da, och sen har vi dd hos Awal be-
stamt vilka kanaler som den ska ut pa, for dom har ju ett helt gang kanaler. Det
kanske finns ca 30 olika kanaler pa nétet, Cd Baby och Spotify, iTunes osv.”

Gemensamt for det som Forlaget, Artisten och Producenten berattar tycks alltsa vara att den
digitala musikdistributionen har blivit stérre medan den fysiska har minskat.

4.2. Den illegala fildelningens inverkan pa musikdistributionen

| detta avsnitt presenteras deltagarnas syn pa hur den illegala fildelningen pa internet har pa-
verkat deras distribution av musik.

Savdl Producenten som Forlaget var vdl medvetna om att ndr hemsidan “thePirateBay”
(http://thepiratebay.se/: en webbsida dar anvandare kan ladda upp och ner torrents) etablera-
des sjonk den digitala och fysiska musikforsaljningen. Detta innebar inte bara en for-
lust/nedgang i forséljningen utan det férandrade ocksa konsumentbeteendet genom att musik
inte langre var nagot man var tvungen att betala fér samt att gemene man nu hade tillgang till
ett mycket storre musikbibliotek dn vad som tidigare var magjligt. Sa har beréttar informanten
Forlaget:

”Aren frin 2006/2007 och framét, framfor allt nir Pirate Bay kom och vixte
till sig rejalt, det hade tyvarr en valdigt negativ effekt pa oss och pa manga
andra, filmbolag och pa artister och alla, det tog bort valdigt mycket forsélj-
ning. [...] Ménga vande sig vid ett nytt beteende. Plotsligt & musik gratis,
plotsligt ska man inte fa betalt for att man haller pa med musik vilket vi tycker
ar lite forlorade ar om jag ska vara riktigt krass.”

Forlaget poangterar alltsa har att det inte bara & musikbranschen som har drabbats av den il-
legala fildelningen. Producenten ger exempel pa hur snabbt efter att musik har lagts upp pa
exempelvis iTunes som den kan spridas till fildelningssidor pé internet: ”’[...] d& har det hént
att det har varit ute pd iTunes en dag sen har det legat ute pa Pirate Bay”. Detta i kombination
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med exempelvis torrent teknologin (se kapitel 2.4. Fildelning) md&jliggor en valdigt snabb
spridning av nyutgivet material.

Artisten har mer distans till fragan an vad Producenten och Forlaget har och séger sahar om
hur den illegala fildelningens har péverkan p& hans musikdistribution: ’[...] jag vet att den har
drabbat hela branschen och da har den naturligtvis drabbat mig ocksé.”. Han har sett sin mu-
sik pa fildelningssidor pa internet men tror inte att han &r den artist som ar mest drabbad.

4.3. Hur internet som helhet har paverkat musikdistributionen

Till skillnad fran i foregaende avsnitt ligger fokus har pa internet som helhet och inte speciellt
den illegala fildelningen. Internet och fildelning gar hand i hand och kan inte separeras helt
fran varandra. Darfor omtalas data rérande fildelning dven i detta avsnitt.

Med internet utvecklades tillgangen till- och mdjligheten att snabbt dela med sig av
information. Forlaget kopplar detta fenomen till fildelningen och bendamner det som en av
internets manga sidor:

"Ja fildelningen ar ett fenomen som vi inte gillar och kan konstatera vad det
innebar, men om man séger internet, det har ju véldigt manga sidor alltsa. Den
positiva sidan &r ju den att folk har tillgang till information, om du vill veta
nagot om en artist, ja vem som helst, [...] sa gar du ut pa natet och kollar det,
sen vet du det och sa kan du ga och kopa en skiva."

Producenten har en annan mera kritisk syn pa informationsflédet pa internet och kallar det for
"mediabrus". Han uttrycker sig pa foljande sitt: “Jag kénner att det ar ett vildigt stort
mediabrus idag. [...] Det finns for mycket att vélja pa att det blir ingenting av det”. Han
papekar &aven att detta konstanta informationsflode har lett till ett forandrat
konsumentbeteende:

"[...] sen ar det ocksa det har med att talamodet. Ar det inte lika smidigt som
att ladda ner en app pa Appstore for sju spann sa orkar man inte gora det
liksom. Funkar det inte med en gang sa ger man upp."

Enligt Producenten tycks alltsa detta innebéra att folk har mindre talamod géallande tekniken
nér det kommer till att upptécka samt inforskaffa ny musik.

Forlaget namner dven att internet har paverkat hur musikforlaget maste jobba aktivt mot
exempelvis sociala media. Jag fragar har: ”Alltsd, uppfattar jag det ritt om jag séger att det
marknadsforingsmaissigt har forandrats markant?” och far svaret: ”Ja precis. Sa kan man saga.
Kanske inte s& mycket distributionen. Distributionen finns ju kvar, den blir ju mer en effekt
av vad man gor 1 marknadsforingen.” Det kan ibland vara svért att skilja pd marknadsforing
och distribution av musik da de ligger véldigt nara varandra och direkt paverkar varandra. Lite
grovt kan man sdga att marknadsforingen &r reklamen for en musikalisk produkt och
distributionen ar forsaljningen av produkten. Den ena utesluter inte nddvandigtvis den andra,
utan dom gar som sagt hand i hand med varandra.

Artisten sager att han inte har koll pa hur statistiken 6ver forsaljningen av hans musik ser ut
idag men att han for ett par ar sedan tittade pa sadan statistik och sag att antalet latar som
laddats ner eller som streamas hade passerat den fysiska forséljnignen: "Det var mer streams
och downloads totalt &n vad det var salda ex totalt." Detta tyder pa en 6kad aktivitet pa den

15



digitala marknaden. En faktor som &r intressant i detta ar att det inte bara ar Artistens nya
skivor och latar som okar i den digitala forsaljningen utan dven hans aldre alster: "[...] de tidi-
gare plattorna som producerades och gavs ut, publicerades under en tid nar downloaden och
streamingen inte fanns”, vilket kan tolkas som att dven skivor som &r utgivna innan internet
fanns har en plats pa den digitala marknaden.

4.4. Musikdistribution i sociala medier

Hér behandlas sociala medias roll i spridningen, marknadsféringen och distributionen av mu-
sik samt de olika former som musikdistributionen kan ta i sociala media.

Ur Forlagets synvinkel &r sociala medier en viktig del i spridningen av musik. Genom att
bygga upp anvandarnatverk inom olika sociala medier kan information snabbt na ut till en stor
grupp ahorare. Dessa anvandarnatverk kan dven anvandas for att hitta en malgrupp for en viss
artist eller infor ett skivslapp. Sa har berattar informanten Forlaget:

”Man kan ju bygga upp enorma system idag och sprida en nyhet ganska
snabbt. Sociala media &r effektiva pa ett satt. Sen vet man inte alltid vad det
genererar i forsaljning, men du nar ju en grupp direkt. Har du tur sa nar du en
malgrupp ocksa, inte bara ett kast ut i morkret.”

Forlaget tycks anse att sociala medier blir allt viktigare for samhallet och att det darfor ar en
naturlig plats for marknadsforing och spridning av musik, men att det inte alltid ar sékert vad
det genererar i fraga om forsaljning i slutandan:

”Tittar man rent samhallsméssigt s kdnns det som att sociala media blir vikti-
gare och viktigare for folk. Manga manniskor har ingen dagstidning langre
utan dom har datorn och sa & dom pa Facebook och Twitter osv, va. Jag tror
det blir viktigare och viktigare att na folk den vagen."

Detta tyder pa att det inte bara ar musikindustrin som digitaliseras utan dven andra delar av
samhaéllet.

Artisten och Producenten &r inte lika positiva till marknadsforing och spridning av musik via
sociala media. Detta géller i synnerhet nar distributionen kommer direkt fran den ar-
tist/musiker/kompositér som skapat verket. Artisten uttrycker sig sa har om spridningen av
musik i sociala media: ”Det &dr ungefar som direktreklam i brevladan. [...] Jag tycker inte om
att uppticka det pa det viset.”. Han tycks vara mer intresserad av att f4 en personlig bild av
dem som han exempelvis foljer pa Twitter snarare an att fa en uppdatering rérande deras pro-
fessionella status: ”[...] om jag blir intresserad av, ja sdg att D'Angelo skulle vara pa Twitter,
jag vet inte om han ar det, men da skulle jag vilja veta hur han gor sina godaste mackor snara-
re dn hans senaste platta”. Detta kan pa ett sétt ocksa vara en form av marknadsforing men
utan att artisten/komposittren i fraga behdver gora reklam for sin produkt.

Producenten anser att det dkade informationsflodet pa internet ("mediabruset”) leder till att
det blir svart att ’synas” pa sociala media: ”Med det stora mediabruset sa kan jag kanna sahar,
varfor soker sig alla dit, varfor soker alla san bekréaftelse, for i det har stora bruset ar det ingen
som syns, man drunknar bara i bruset?” Han tycks dven anse att det 0kade anvéndandet av
internet som kommunikationsmedel har lett till mindre ménsklig kontakt i branschen: ™[...]
sen jag borjade i arbetslivet sa har kontakten med andra manniskor bara blivit mindre och
mindre. Det &r mer naturligt att man bara skoter det via nétet pa olika satt.” Likaval som att
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musikdistributionen har blivit mer digital har d&ven kontakten mellan manniskor blivit mer di-
gital vilket kan leda till problem nar mediabruset/informationsmangden ar sa omfattande.

4.5. Artistens roll

| foljande avsnitt presenteras deltagarnas syn pa artistens roll i marknadsféringen, samt sprid-
ningen och distributionen av musik. Aven i detta avsnitt berors data fran foregaende avsnitt,
eftersom den enskilda artisten ofta anvéander sig av internet for marknadsforing och distribu-
tion av musik.

Om en skiva skall lanseras digitalt, har artisten/musikern/kompositéren idag storre mojlighet
att spela en mer central roll i distributionen av musiken gentemot den fysiska lanseringen.
Detta ar samtliga informanter dverens om. Forlaget beskriver det sa har:

”[...] en ganska etablerad artist kan gora ett sorts val, jag tror att David Bowie
har gjort det, Prince har gjort det, att man lanserar sin nya skiva genom inter-
net och man har da tillgang till stora malgrupper osv. Pa sa vis kan man saga
att artisten sétter sig sjélv i centrum och tar en central roll och tar lite kontrol-
len Over det har.”

Det tycks dock rada en samstammig tveksamhet att doma av informanternas uttalanden Gver
hur bra detta fungerar i praktiken. Att distribuera en skiva kréaver kunskap och kontakter, och
detta har egentligen inte fordndrats alls 1 grunden, trots internets intdg. Forlaget sdger att: Jag
tror det ar mycket idealistiskt att tro att jag kan bli min egen, jag har internet och sa kan jag
gora en massa darigenom. Till en viss grad kan du gora det.” Ingen av informanterna forringar
mojligheterna som den enskilda artisten/kompositéren har att marknadsfora och distribuera
sin musik pa internet, men de tror inte att det ar ett fungerande koncept i langden. Informan-
terna har sett att den enskilda artistens digitala marknadsforing av musik har ¢kat i takt med
de sociala mediernas utbredning. Artisten uttrycker sig sa har om den enskilde artistens mark-
nadsforing av musik i sociala media:

Jag sdger s& hiir att om jag var en helt oetablerad artist, eller nagon som inte
hade nagot, bara gjort musik liksom, sa skulle jag naturligtvis kanna att jag ar
tvingad att anvanda detta for att na ut, men pa andra &ndan som konsument &r
jag vildigt tveksam till om jag tror att det fungerar.”

En mindre etablerad artist kan behova skéta den digitala distributionen sjélv, vilket kan funge-
ra bra ur ett kortsiktigt perspektiv, men om det skall fungera i ett l&ngre perspektiv behovs
backning av exempelvis ett forlag.

Ur Producentens perspektiv ar det artisten sjalv som for det mesta skoter den digitala distribu-
tionen. Detta beror dock pa hur pass etablerad artisten i fraga ar och vilken backning denne
har av bolag och forlag och sa vidare. Producenten anser dock att det ar forlaget som har koll
pa distributionen samt placeringen av produkten i film, tv eller reklam och sa vidare, och inte
sjalva skivbolaget. Producenten pratar dven om ett hierarkiskt skifte inom musikbranschen:

”Nér jag borjade 1 musikbranschen sd var det bara kopplat till skivbolag i prin-
cip, musikforlagen var inte sa jtteintressanta da. [...] Sen kom hela forand-
ringen att den fysiska delen inte &r lika intressant, tekniken blir billigare sa att
man inte maste ha ett skivbolag for att kunna gora en platta. [...] nu nidr man
kan kdéra med en laptop och kopa ett "M-Audio” ljudkort sa, ja da fick plotsligt
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skivbolagen komma och bona och be och som kompositér och musiker sa blev
plotsligt musikforlagen mycket mer intressanta.”

Detta hierarkiska skifte inom musikbranschen tycks ha lett till att den mindre etablerade
artisten/kompositoren far anta fler roller an just artist/kompositor. Producenten beskriver
kompositorens situation idag: ’Idag ska ju en stackars kompositor inte bara vara kompositor
utan séljare och marknadsforare och bokforare och ekonom och gédrna vaktmastare med.”
Denna utveckling medfor bade fordelar och nackdelar for den enskilda artisten. Fordelarna &r
att denne kan na ut till en relativt stor grupp maniskor via internet och sociala media.
Nackdelen &r att fokus inte bara ligger pa det konstnarliga eller pa artisteriet, vilket direkt kan
paverka artistens musikaliska produktion.

4.6. Musikdistribution i framtiden

| detta avsnitt berérs musikdistributionens framtidsaspekter; hur den kan komma att se ut och
hur vi kan ta oss dit samt vilka distributionsmodeller som kommer att vara ledande och hur
det hela skiljer sig fran idag.

Enligt Forlaget kommer den fysiska skivan att finnas kvar ett bra tag till, &ven om skivforsalj-
ningen har sjunkit: ”CD-skivan har egentligen varit utddmd ganska lange nu, men det &r den
inte. Faktiskt ganska langt ifran! Totalt sett saljs det anda ganska mycket skivor, aven om det
har minskat.” Forsdljningen av musik generellt sdtt kommer nog inte sjunka si mycket till
utan plana ut och kanske ligga pa en jamn niva inom de narmaste fem till tio aren, tror Forla-
get. ”[...] distributionsmissigt tror jag det kommer handla om ett fatal distributdrer med stora
geografiska omraden.”, alltsd inte manga sma som det till viss del ser ut idag. Den digitala
distributionen kommer troligtvis att se ut som den gor idag med digitala lager med stora mu-
sikbibliotek som efter avtal kan spridas till olika digitala plattformar.

Artisten tror att behovet att spara digitala filer pa en harddisk, till exempel musik och film,
kommer att forsvinna i nésta steg i digitaliseringen av musikbranschen: Jag tror att det full-
standigt kommer férsvinna att man sitter med harddiskar fullmatade med gigabytes med fil-
mer och musik”. Fran att forst behovt ha fysiska skivor i hemmet till att ha allt som filer 1 da-
torn ska man i framtiden inte behdva ha filen sparad pa sin dator utan ha tillgang till den ge-
nom exempelvis en streamingtjanst. Med andra ord: en fortsatt utveckling av hur det ser ut
idag, helt enkelt! Detta skulle kunna ske genom att streamingtjénsten blir en klient hos inter-
netleverantoren vilket skulle innebara en hojd manadsavgift for internet men dér streaming av
exempelvis musik och film skulle inga. Artisten beréttar foljande:

’[...] jag tycker om tanken att om du tar internetabonnemang hos ”Bredbands-
bolaget” ja da far man gora sé att da ska det ingé den tjénsten tv video musik
och dé far man betala for det [...] Jag skulle gérna se att spotifymodellen sa att
sdga dr en slags klient som tillhor internettjdnsten bara.”

En sadan utveckling skulle kunna leda till att artisten/kompositoren kan tjana mer pengar pa
sin musik via streamingtjansten och en 6kad tillgangligheten av musik i samhallet. Aven Ar-
tisten “chansar pd” att omséttningarna 1 branschen kommer “plana ut” eller stabiliseras om
cirka 10 ar, och detta skulle ske genom streamingtjanster och downloads.

Producenten tror att konceptet kring enkelheten och tillgangen till musik kommer utvecklas i

takt med att samhallet digitaliseras mer och mer: *’[...] det jag tror kommer funka i framtiden,
det &r nagot som ir riktigt enkelt.” Dagens streamingmodell kan uppfattas som enkel och an-
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vandarvanlig, och kan saledes vara en bra grund fér framtidens musikdistribution. Risken med
att allt digitaliseras &r att det konstnarliga vardet av produkten kan sjunka nér det inte finns en
fysisk kopia att ta pd. Nar allt ar digitalt och virtuellt kan produkten snarare bli férknippad
med maskineriet kring produkten, sa som marknadsforingen och distributionen, dn med det
konstnarliga arbetet och darmed riskera att forlora sitt innehallsliga varde. Producenten berét-
tar foljande:

”Jag tror att man kommer vidareutveckla det har med enkelheten och sen att
man forsoker koppla mervérdeskansla runt omkring och gérna att man, jag
menar hela vart liv blir digitaliserat, bade bild, ljud och foto, det tror jag ocksa
att man kommer utveckla mer.”

Ett satt att koppla mervérde kring en produkt &r att t.ex donera en viss procent av intdkterna
till vélgorenhet. Ett annat sétt ar att koppla mervérdeskanslan till en upplevelse. Producenten
ger forslag till hur en sadan koppling kan ga till genom att for en kort stund latsas som att han
ar medlem 1 ett band som ger foljande uttalande till pressen: ”Vi kommer inte sldppa den
plattan online utan den kan du bara fi om du kommer pa konserten.” Detta skulle alltsa
innebara att om man vill ha plattan maste man ga och lyssna pa bandet live.

Samtliga informanter uttrycker sig positivt om utvecklingen som skett i och med att Spotify
tillkom pa marknaden. Aven om erséttningen till artisten ar for liten sa ar det i alla fall ett lag-
ligt satt att lyssna pa musik. Forlaget beskriver Spotify sahar:

’[...] men sd kom ju Spotify som en, ska vi kalla det, legal modell. Man kan ju
alltid diskutera Spotify osv, det finns manga asikter om det, men man kan séga
att den effekt det har haft ar att plotsligt fanns det ett nytt alternativ dar faktiskt
skivbolag och artister far betalt &ven om det kanske &r for lite erséttning sa ar
det 1 alla fall béttre &n noll.”

Producenten beskriver i sin tur Spotify sahar:

"Det jag faktiskt gillar med Spotify &r att man kan séga att alla som har Spotify
lyssnar ju i princip lagligt pa musik for Spotify har ju gjort avtal med sina
skivbolag. Sen kan man tycka vad man vill om deras erséttning, som &r mer
eller mindre ingenting, men jag tror anda att det &r en smart grej pa sikt det har
att man far in folk pa den lagliga planhalvan igen och gér dom medvetna."

Gemensamt for Forlaget, Artisten och Producenten tycks saledes vara att alla tror att formaten
streaming och downloads kommer att vara centrala i framtidens musikdistribution och musik-
bransch. Alla &r optimistiska och tror att forlusterna som kom med den illegala fildelningen
kommer att balanseras ut i och med utvecklandet av download- och streamingtjansterna.
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4.7. Konklusion

De slutsatser som kan dras utifran informanternas uttalanden ar alltsa att den digitala och den
fysiska distributionen av musik ar underkastade samma grundlaggande principer, alltsa att
distributionen av en musikalisk produkt, saval digital som fysisk, gar via ett centrallager och
darifran vidare till respektive aterforsaljare eller digitala plattform. Artistens roll i distributio-
nen av sin musik har forandrats pa sa satt att denne i samarbete med ett eventuellt musikférlag
kan slappa en produkt helt digitalt och darmed ocksa ta en mer aktiv roll i distributionen av
produkten. FOr en oetablerad artist 6kar ddrmed mojligheten att sprida sin musik via sociala
media i takt med den expanderande digitala marknaden. Artisten och Producenten &r dock inte
sakra pa vilken effekt musikdistributionen i sociala media har, speciellt nar den skots av artis-
ten sjalv. Men alla informanterna tycks vara eniga om att den digitala marknaden, med strea-
ming och digitala affarer i spetsen, ar framtiden for musikdistributionen.

Informanternas svar pa intervjufragorna var ofta samstammiga men skilde sig at i vissa fall.
Nar intervjun ledde in pa internets inverkan pa informantens musikdistribution hade alla in-
formanter en egen infallsvinkel till fragan. Forlaget talade mycket om hur internet har paver-
kat marknadsforingen av musik, Producenten talade om ett 6verflod av information pa inter-
net vilket sdledes kan gora det svart for den enskilde artisten att ’synas” dér, och Artisten ta-
lade om hur internet har paverkat forséljningen av musik. Informanternas svar var som mest
samstammiga nar det rérde musikdistributionens framtid. Aven om de hade en personlig idé
om hur detta skulle kunna ta sig uttryck, sa var alla eniga om att det ar streaming och downlo-
ads som kommer att vara framtidens modell for musikdistribution.
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5. Diskussion

I f6ljande kapitel diskuteras och jimfors intervjustudiens resultat med ndgra resultat fran tidi-
gare forskning samt mina egna konklusioner.

5.1. Resultatdiskussion

Informanternas svar stimmer generellt sett vél dverens med resultaten som IFPI presenterar i
sina digitala rapporter fran 2005 respektive 2012 (International Federation of the Phono-
graphic Industry, 2005) (International Federation of the Phonographic Industry, 2012). Infor-
manternas utsagor rorande den illegala fildelningens inverkan pa musikdistributionen tyder pa
att det har skett en mérkbar forédndring i musikforsédljningen i och med att webbsidan Pirate
Bay bredde ut sig. Enligt informanten Forlaget dgde detta rum kring &ren 2006/2007 och
framéat. Men enligt RIAA’s samlade data for forsdljning av cd-skivor och singlar mellan &ren
1973-2010 (Héamtat 3 mars 2012 fran Business Insider SAIL: Chart of the day: The Death Of
The Music Industry: http://www.businessinsider.com/chart-of-the-day-music-industry-sales-
2011-2#ixzz10AQtsIBT) (Hamtat 3 mars 2012 fran Digital Music News: The history of Re-
cording industry Sales, 1973-2010...: http://digitalmusicnews.com/stories/02171 1 disruption)
var det redan omkring 1999 som skivforséljningen sjonk markant. Hur kommer det sig att in-
formanterna méarkte denna minskade skivforsdljningen som mest forst omkring 2006/2007?
Kan det ha att gora med att musikbranschen i Sverige mojligen inte drabbades forrdn nigot
senare, eller har det exempelvis att géra med vilka artister som drabbats hardast?

Att den digitala och den fysiska musikdistributionen hanteras pa mer eller mindre samma sétt,
kan anses vara intressant. Med samma satt menas att i bada fallen skickas den musikaliska
produkten till ett centrallager, varifran den sedan skickas vidare till kontrakterade aterforsélja-
re. Den digitala vérlden for med sig enorma mojligheter for forandring och innovation, vilket
vacker fragan om det inte skulle, eller till och med borde, finnas andra sétt att distribuera mu-
sik pa idag. Hur musik skulle kunna distribueras pa ett annat sétt kan i och for sig bara speku-
leras om. Kanske skulle ett "on demand” system vara 16nsamt. Med detta menas att man
trycker en cd-skiva helt efter efterfragan och inte i ett forutbestamt antal. 1 och med att den
fysiska forséljningen av musik minskar, som framgar av den tidigare namnda tabellen fran
RIAA (Hamtat 3 mars 2012 fran Business Insider SAI: Chart of the day: The Death Of The
Music Industry: http://www.businessinsider.com/chart-of-the-day-music-industry-sales-2011-
2#ixzz10AQtsIBT), skulle det kanske vara Iénsamt att enbart trycka upp skivor mot bestall-
ning av kunden. Kanske skulle till och med den digitala plattform dar musiken séljs sta for
upptryckningen av fysiska skivor mot bestéllning av kunden, och pa sa satt enbart lagga pa
kostnader for upptryckningen av skivan i det sista ledet av forséljningen. Med det sagt menas
dock inte att sattet musik distribueras pa idag skulle vara ineffektivt eller forlegat.

Samtliga informanter tycktes vara 6verens om att sociala medier ar viktiga i marknadsforing-
en och distributionen av musik. Det som bade Artisten och Producenten verkar vara osakra pa
ar hur bra det fungerar nar en artist sjalv sprider/marknadsfor sin musik i sociala media och
jamfor den typen av marknadsféring med direktreklam i brevladan. Informanterna tycks dock
vara Overens om att en oetablerad artist mer eller mindre &r tvungen att exponera sin musik
genom dessa kanaler for att bli sedd/hord. Att fa information skickad till sig, precis som di-
rektreklam i brevladan, ar nagot man snabbt kan trottna pa, men vi har ett oumbarligt mark-
nadsforingsverktyg i sociala media och det vore dumt att inte anvanda sig av det. Men vad
hénder nér informationsflodet blir “maéttat”? Syns man verkligen om man lagger upp sin mu-
sik pa exempelvis Facebook, eller forsvinner man mellan inlagget om vad person X ska ata
till middag och att person Y precis har duschat? |1 och med att det rader ett slags synergi mel-
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lan sociala media, olika streamingtjanster, exempelvis Spotify, och online butiker, exempelvis
iTunes, samt att sociala medier fortfarande &r ett relativt nytt fenomen, kan mycket komma att
forandras under de narmsta aren. Vi bara skrapat pa ytan gallande hur vi skulle kunna anvan-
da oss av sociala medier i marknadsforingen och distributionen av musik, och vi kan sakerli-
gen forvanta oss en stark utveckling rorande detta universella verktyg i en snar framtid. Kan-
ske resulterar detta i att musikern/artisten/kompositéren blir &n mer autonom, &ven om denna
studie tyder pa att man inte ska forringa slagkraften, kunskapen och mojligheterna som finns i
stodet fran ett bra musikforlag.

Forsaljningen av musik minskade i och med den illegala fildelningen men har aterhamtat sig
alltmer under de senaste aren. Detta beror till stor del pa grund av det 6kande antalet av betal-
da nedladdningar och prenumerationer av streamingtjanster. Det ar tdnkvart och spannande att
denna studie, bade vid genomgang av bakgrundsdata i litteraturgenomgangen och i sjalva in-
tervjustudien, tycks bekrafta att forséljningen av musik kommer att fortsatta 6ka.

Vi kan komma att {4 se andra virden pé statistik dver musikforséljning pa grund av fordndrat
konsumentbeteende som en foljd av digitaliseringen av musikindustrin. Enligt RIAA har for-
sdljningen av album exempelvis minskat, medan forsdljningen av singlar har okat, vilket tyd-
liggors 1 foljande statistik fran RIAA (Hadmtat 3 mars 2012 fran Business Insider SAI: Chart
of the day: The Death Of The Music Industry: http://www.businessinsider.com/chart-of-the-
day-music-industry-sales-2011-2#ixzz10AQtsIBT) (Hdmtat 3 mars 2012 fran Digital Music
News: The history of Recording industry Sales, 1973-2010....
http://digitalmusicnews.com/stories/02171 1disruption). Numera kan man inte forlita sig helt
och héllet pa forsdljningsstatistiken da streamingtjénsterna betalar ut en viss summa per gang
en lat spelas samt, i vissa fall, en procentsats av prenumerationsintdkterna (for att fa tillgang
till ett skivbolags musikbibliotek). Samtliga intervjusubjekt tror att streaming och nedladd-
ningar kommer vara en stor del av musikdistributionen i framtiden.

5.2. Musikpedagogiska implikationer:

Varifran far vi var musik och vem/vad bestammer hur musikbiblioteket i exempelvis Spotify
ser ut? Om vi hamtar all var musik fran exempelvis Spotify far vi tillgang till ett stort musik-
bibliotek, fast viss musik finns inte representerad dir. ”The Beatles” finns till exempel inte
representerade med originalmusik pa Spotify. Detta innebar att om, som det verkar se ut nar
jag talar med mina elever, skolungdomar hamtar all, eller storre delen av sin musik fran ex-
empelvis Spotify, sa finns det risk att de gar miste om viktiga delar av vart gemensamma kul-
turarv. Detta paverkar oss musiklarare idag direkt och nastkommande generationer musiklara-
re indirekt. Diskussionen kring det musikaliska kulturarvet &r oerhort viktig i ett samhélle dar
den analoga, och till viss del akustiska, trenden blir allt mindre och den digitala blir allt storre.
Med detta menar jag inte att det finns en ovilja hos elever, oavsett alder, att ta del av det mu-
sikaliska kulturarvet, utan att utvecklingen medfor att det blir allt lattare att fa ny musik serve-
rad till sig och helt enkelt missa det som varit.

5.3. Fortsatt forskning

Négot som studien knappast beror alls, men som kan anses vara en avgorande faktor for hur
musikdistributionen fungerar, ar konsumentbeteendet. Samtliga informanter nimner spontant
det forandrade konsumentbeteendet som en viktig faktor i hur musikdistributionen ser ut idag
och kan komma att se ut i framtiden, och om jag skulle ha genomfort studien med den kun-
skap jag besitter idag, hade jag formodligen fokuserat mera pa denna faktor. En mgjlighet
skulle till exempel kunna ha varit att genomf6ra ndgon form av enkdtundersokning hos mu-
sikkonsumenter for att fa svar pa fragor som exempelvis: ”Vart soker du dig for att uppticka
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ny musik?” eller "Med vilken metod inforskaffar du musik?” Jag inser att min forskningsfraga
kanske borde ha bearbetas ytterligare for att inkludera dven denna faktor pé ett mer djupgéen-
de sitt.

En annan faktor som paverkar bade musikdistributionen och musiken &r teknologins utveck-
ling. Enligt Kurzweil (2005) utvecklas teknologin efter en exponentiell kurva, och just nu for-
dubblas bade informations- och kommunikationsteknologin i kapacitet varje ar. Hur teknolo-
gins allt snabbare utveckling kommer att paverka musikdistributionen, eller till och med mu-
sikbranschen, ar ett fortsatt mycket spannande forskningsfalt att fokusera pa, bade ur konsu-
mentens och ur den enskilde/a artistens/kompositérens perspektiv men sjélvfallet &ven ur den
etablerade, kommersiella musikindustrins synvinkel.

Vad som skulle vara intressant att studera lite narmare ar hur musikens utveckling paverkas
av teknologins allt accelererande utveckling med fokus pa den vasterlandska konstmusiken
som utgangspunkt. For att fa fram relevanta data kravs da forst och framst en gedigen kun-
skap angaende den vasterlandska konstmusikens historia, utdvandet av konstmusik idag samt
kunskap kring hur teknologin har utvecklats och hur denna utveckling har paverkat konstmu-
siken fram tills idag. Aven i detta fall skulle en kvalitativ intervjustudie kunna vara lamplig.
En bakomliggande litteraturstudie med utgangspunkt fran Ray Kurzweils bocker om teknolo-
gins utveckling samt litteratur rérande den vésterlandska konstmusikens utveckling skulle
kunna ligga till grund for en sadan studie. Informanterna skulle kunna tankas besta av bade
kompositorer och instrumentalister som ar aktiva inom dagens konstmusik.

5.4. Epilog

”Mobilen vibrerade valdsamt nir refrangen till AC/DC's "Highway to Hell”, nagot dovt, skra-
lade fran fickan. ”Bon Ivers senaste platta finns nu tillgidnglig pa Spotify” 16d mobilnotifika-
tionen. Jag bladdrade snabbt dver till Spotify “appen” pa mobilen och sokte mig med vana
fingrar fram till den 6nskade artistsidan. ”Det dr tydligen inte bara jag som prenumererar pd
Bon Iver” konstaterade jag snabbt eftersom halva min umgéngeskrets redan befann sig pa
samma sida. Med horlurarna pé ldmnade jag verkligheten och 14t mig forsvinna in i musiken.
Albumet var helt magiskt! Detta var jag tvungen att dela med mig av. Med nagra snabba tryck
pa mobilen fanns nu en lénk till albumet pa bdde “Twitter” och “Facebook”. ”Hoppas han
kommer hit och lirar snart” tinkte jag medan jag donerade en alldeles for liten summa pengar
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till artistens “paypalkonto”.
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