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Den teknik som idag finns har medfort att véarden, idéer och perspektiv sprids till manniskor
over olika samhéllsklasser och religioner varlden éver. Masskommunikationen har blivit
vardaglig basis i vara liv vilket gjort att vi inte langre vet vad som é&r riktigt. TV:n som
medium influerar oss med att skapa var identitet utifran bland annat karaktarer, olika stilar
och miljoer. | TV-serien The Big Bang Theory far vi mota fem karaktarers sociala vardag, dar
man diskuterar alltifran kérleksproblem till djupare forskningsomraden. The Big Bang Theory
har ront manga utmarkelser och ar ett lysande exempel pa dar man lyckats forena nytta med

ndje.

Utifran TV-serien The Big Bang Theory som case, har vi utfort kvalitativa intervjuer med sex
respondenter i aldrarna 20-25 ar, alla studerande vid Lunds universitet. Syftet med denna
uppsats ar att utifrdn en tanke om att vi lever i ett postmodernt samhélle, identifiera och
problematisera identifieringsprocessen med karaktarer i serier och hur karaktérerna bidrar till

imageskapande och identitetsskapande i unga ar.

Resultatet av denna studie visar pa att unga vuxna inte identifierar sig med karaktarerna i
serier, men det som &r vart att tilldgga &r att respondenterna tycker att andra, mer an dem
sjalva blev influerade av serien. Dock har respondenterna varit positivt instéallda till att skapa
sin image och identitet utifran TV-serier da de anser att det ar en sa pass stor del av ens
uppvaxt att bli matad med ideal och idéer om hur man ska vara och att det faktiskt paverkat
dem, och att effekten av serien blivit att individerna velat bli smartare. Studien visar &ven att
vara nord &r nagot som blir mer accepterat enligt respondenterna, da denna nya kultur véxer

sig allt starkare.
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1.0. Bakgrund

Dagens teknik har medfort att medier, exempelvis TV, sprider varden, idéer och perspektiv
till manniskor dver olika samhéllsklasser och 6ver olika religioner runt hela vérlden. Den
masskommunikation som utvecklats nar in i var narmaste sociala krets genom sitt anvandande
av bilder, slogans, produktférpackningar, men dven TV-programmen i sig. D4 den narmar sig
vart vardagliga liv och blir basis i var dagliga kommunikation, skapar den stereotyper genom
att man bortser fran den komplexitet som finns runtomkring oss. Genom att skapa lattsamma
program, bilder och liknande blir det bilden av den riktiga” vérlden for publiken (Lull,
2000:24-28).

Postmodern teori bygger pa att man ar skeptisk mot metanarrativ vilket handlar om att man
har ett Overgripande perspektiv som omedvetet styr individers sétt att uppfatta och ténka.
Inom den postmoderna teorin argumenterar man for att detta synsatt har forlorat sin legitimitet
eftersom det &r svart for manniskor att tolka metanarrativen och inféra dem i sina liv. Genom
att den moderna masskommunikationen har mdjliggjort att information sprids snabbt dver
hela vérlden gor det &ven att sjalva tiden och rummet blir alltmer ostabilt och forvirrat i det
postmoderna samhallet. Vi vet inte langre vad som é&r riktigt (Strinati, 2004:208-209). Sjalva
TV:n som medium utifran ett postmodernt tankande kan ge oss en klarare bild dver hur
information och bilder sprids dygnet runt fran olika platser pa jorden och influerar oss med att

skapa var identitet utifran bland annat karaktarerna, miljon och stilen (Strinati, 2004:213ff).

Nagot som skapar otaliga diskussioner ar medias satt att skapa kénda identiteter. Kénda
ansikten i media kan ses som ett bevis pa att identitet inte & nagot man arver eller far genom
att ga med i en grupp utan istallet nagot som kan vara skiftande och &andras, ett exempel pa
detta & Michael Jackson som under sin karridr skiftade mellan olika identiteter. Medias
identitetsbildande &r inte bestdende och betyder att alla kan vara med och bygga upp sin egna
unika identitet och sta upp mot den globalisering som skett i samhallet trots att
globaliseringen har raderat ut manga av granserna mellan lander, stil, etnicitet och religion
(Kellner, 1995:258).



1.1. The Big Bang Theory

| serien The Big Bang Theory av Chuck Lorre och Bill Prady, vars forsta avsnitt séndes 2007
far man mota tva smarta killar som bor tillsammans i en lagenhet och jobbar inom fysik pa
universitetet i Pasadena, California. Den ena killen Leonard arbetar med experimentell fysik
och den andra, Sheldon, arbetar med teoretisk fysik. Leonard och Sheldon har tvd mycket néra
véanner, Howard och Raj, vilka alla fyra bildar en smart men nordig kvartett. Nordig i denna
bemarkelse kannetecknas av att de laser serietidningar, tittar pa science fiction-serier och
filmer, samlar pa actionfigurer fran serievarlden, spelar dataspel och samtalar om saker som i
dagens samhalle skulle klassas som barnsligt och nérdigt. En dag flyttar Penny in i lagenheten
mitt emot Sheldons och Leonards. Penny uppfattas av de Ovriga som en snygg tjej och
Leonard tar snabbt tillfallet i akt och introducerar sig sjélv. Detta leder till att Penny kommer
med i ganget och visar sig vara en helt vanlig tjej fran Nebraska, har en drém om att bli
skadespelerska men jobbar for tillfallet pa en restaurang. Med Pennys nérvaro och inflytande i
den annars mycket smarta och slutna gruppen lattas nérdigheten upp en aning och blir mer
“vanlig”, mojligtvis beror detta pa att Penny sjdlv inte har ndgon universitetsutbildning och
darfor inte kan vara med i dialogen kring akademiska fragor. I serien far man uppleva de fem
karaktarernas sociala vardag, alltifran karleksproblem till smarta utldaggningar om historia,
samhéllsproblematik och vetenskap blandat med mycket komik. The Big Bang Theory ar ett
lysande exempel pa nar Chuck Lorre har lyckats forena kunskap och humor, dér av seriens
popularitet da publiken kan forena nytta med noje.

1.2. Karaktarsbeskrivning The Big Bang Theory

For att skapa storre forstaelse for lasaren om vilka karaktarer serien handlar om kommer
darfor en karaktérsbeskrivning i korta drag:

Sheldon - Teoretisk fysiker som ar for smart for att inneha férmagan att hantera de lattaste
sociala sammanhangen. Neurotisk och ror sig likt en robot.

Leonard - experimentell fysiker och en virrig personlighet, har ett karleksdrama med Penny.
Howard - Bor fortfarande ihop med sin skranande mamma och forscker alltid charma tjejer pa
ett lite for tydligt satt.

Raj - Indier som inte kan prata med tjejer savida han inte har eller tror sig ha druckit alkohol.
Lever ett “bromance” forhallande med Howard.

Penny - S6t, vanlig tjej som végrar ta emot massa elakheter.



1.3. Geeks & Nerds

Det har véaxt fram en ny kultur de senaste aren da man insett att teknikens utveckling
mojliggjort det for manga andra kulturer att kunna utvecklas. TV, datorer och nya sociala
medier har gjort det majligt for oss att kommunicera och interagera pa helt nya sétt som inte
tidigare var mojligt. Den nya kulturen kallas "noérdkulturen”, och bygger pé att det vuxit fram
en ny kultur dar teknikens uppfinnare hyllas i bade filmer och tidningar (Kelly, 1998: Vol
279). Exempelvis kan man se ett samband mellan karaktarerna i The Big Bang Theory’s
intressen och nyutkomna filmer som behandlar samma “noérdiga” teman, siddana filmer &r

exempelvis Iron man-filmerna, Thor och The Avengers.

Men vad dar egentligen skillnaden mellan geeks och nerds? Genom sokningar i Oxford
Reference Online pa de bada begreppen har vi bildad oss en uppfattning om dem vars
skillnader vi senare kommer analysera. Geek &r en person med bred fordjupad kunskap inom
modern datateknik men kan ocksa referera till en person med specialistkunskaper for en viss
mjukvara eller mjukvaror. Termen anvands oftast inte som nagot negativt och nedvarderande
om personen i fraga (http://www.oxfordreference.com/ (1)). Vad som skiljer en geek fran en
nord beskrivs vara att geeken ar begavad (http://www.oxfordreference.com/ (2)). Begreppet
nord daremot myntades pd 1950-talet och blev kant i borjan pd 1980-talet. Nordar
k&nnetecknas av att vara en dum eller foraktlig person som saknar social kompetens eller &r
ett trakigt sallskap (http://www.oxfordreference.com/ (3)). Vidare beskrivs nordar som
personer med passionerade och uppstandelsevackande intresse for datorer, natverk och dess
anvandning. Ofta dominerar dessa intressen nordens liv sa till vida att deras sociala
kompetens blir lidande. Nordbegreppet har anvands i negativ bemérkelse men efter att det har
blivit vanligare att nordar bildat framgangsrika internetforetag har nordar klassats mindre
destruktivt (http://www.oxfordreference.com/(4)). Vi kommer att utga fran en kombination av

bada begreppen da karaktéarerna i serien innehar bada egenskaperna.

1.4. Syfte

Genom den interaktion som skapas mellan ménniskor och medier, &r det ur en vetenskaplig
synvinkel intressant att studera hur den personliga imagen formas av den mediala stromning
som vi manniskor dagligen 6verskdljs med. Vi vill med denna uppsats komma underfund med
huruvida individer formar sin image genom att ta del av mediekanalerna som standigt

strommas av ideal och idéer om hur man ska vara men aven undersoka om det intellektuella



ar nagot som vardesitts. Vidare stéller vi oss fragor om hur publiken forhaller sig till serier,
da med utgangspunkt fran serien The Big Bang Theory som ett case for att underlatta
undersokningen. Genom att analysera begreppen geeks och nerds, kommer vi knyta an detta
till imageskapandet, identitetsskapandet och serien The Big Bang Theory for att se om

publiken relaterar till serien.

1.5. Fragestallningar

Generell fragestallning:
e Hur relaterar unga vuxna till karaktarer i serier?
Konkreta fragestallningar:
e Hur anvander man sig av karaktérerna i serien The Big Bang Theory for att skapa en
image?

e Hur diskuterar respondenterna framvéxten av en nordkultur?

1.6. Tidigare forskning

Den tidigare forskning vi har funnit som behandlar identitetsskapande och TV, har haft ett
storre fokus pa TV i allménhet istallet for hur just en TV-serie bidrar till identitetsskapande.
Awven ett storre fokus pa kon och genus har funnits i de uppsatser och avhandlingar vi har
kunnat hitta. Josefin Johansson och Veronica Lilja vid Malmo hdgskola har skrivit en uppsats
pa examens niva inom socionomprogrammet som vi anser likna var mest, dar man i detta
arbete belyser hur TV-tittande skapar ideal och har ett stort inflytande pa konsidentiteten.
Resultatet av uppsatsen “Det ar ju mycket hur man ska vara for att passa in som tonaring, och
da spelar ju normerna i media roll f6r hur man tycker om sig sjalv”’ — en studie om TV:s
paverkan for ungdomars identitetsskapande var att publiken formades utifran de ideal som
medierna férmedlade och att det var framférallt den yngre publiken som blev starkt influerad
av det som visades pd TV (http://dspace.mah.se). Aven len Ang’s ”Watching Dallas” &r en
studie som behandlar om hur publiken uppfattar och argumenterar for sina kanslor och asikter
infor serien Dallas, och som i likhet med var uppsats, lyfter fram publikens asikter och
synpunkter kring en serie (Ang, 1985). Dock sa utfor len Ang detta pa en betydligt storre

skala medan vi fokuserar pa intervjuer for att kunna fa en djupare forstaelse for omradet.

Da vi i var uppsats valt att helt bortse fran kon och genus samt att vi enbart har diskuterat en

TV-serie och inte TV i allmdnhet anser vi att vi har funnit en ny infallsvinkel inom



forskningsomradet. Aven det att vi har medie- och kommunikationsvetenskaplig infallsvinkel
gor att vart arbete inte faller inom samma ram som tidigare arbeten. Vart arbete ar intressant
ur den synpunkten att vi enbart analyserar en TV-serie som har blivit alltmer populér och vi
undersoker dven den malgrupp som féljer serien The Big Bang Theory genom att anvanda

intervjuer for att kunna gréva djupare i deras beteende och identitetsskapande.

1.7. Avgransningar

Denna uppsats syfte &r att identifiera och problematisera individers identifieringsprocess med
karaktarer i serier. For att underlatta och smalna detta forskningsomrade har vi valt att
fokusera pa TV-serien The Big Bang Theory. Genom denna avgransning kan vi genom
intervjuer med respondenter upptécka eventuella processer och sérskilda drag vad géllande
image och identitetsskapande hos den utvalda gruppen av publiken. Pa ett generellt plan
kommer vi undersoka huruvida unga vuxna identifierar sig med karaktarer i serier, och pa ett
konkret plan hur just unga vuxna uppfattar karaktarerna i serien The Big Bang Theory och om
det bidrar till en image/identitetsskapande hos individen. Vi kommer dven i denna studie rikta
oss till studerande pa Lunds universitet, vilket ar en avgransning som vi valt att géra for att

kunna uppna en hogre validitet da vi smalnat av forskningsomradet.

2.0. Metod

Den metod som har anvants ar personliga intervjuer istallet for den kvantitativa
forskningsmetoden. Da tidsbrist och geografisk placering forsvarat arbetet att utféra en
omfattande surveyundersokning valde vi istdllet den kvalitativa metoden. Aven
fragestallningen bygger pa egna reflektioner hos respondenterna vilket dven det gjort att vi har
valt att anvanda oss av personliga intervjuer. Genom att anvanda oss av typurval, vilket ar en
metod som bygger pa att man ska finna ménster i det fenomen man soker hitta 16sning pa,
hittade vi vara ratta respondenter (Ekstrom et al. 2000:57). Vara respondenter ar sex personer
som &r for oss kénda sedan tidigare, och alla studerar vid Lunds universitet. Respondenterna
studerar olika &mnen vid universitetet men har alla ett intresse for kunskap och serien.
Respondenterna ar mellan 20-25 ar vilka vi valt att kalla for unga vuxna. Att respondenterna
hade ett intresse for serien och kunskap ar grundlédggande for denna forskning och har hjalpt
oss att fa sa manga utvecklade svar som mgjligt, men aven for att kunna fa personliga
reflektioner 6ver fenomenet beundrarskap och identitetsbildande med utgangspunkt fran The
Big Bang Theory.



Anvandandet av intervjuer &r lampligt nar man ska studera manniskors personliga
uppfattningar utan att deras asikter paverkas av andra. Intervjuer i samband med insamling av
olika typer av data for att skapa en storre forstaelse for problemformuleringen innehaller ofta
en typ av fallstudie som grund for forskningen, i vart fall TV-showen The Big Bang Theory
(Ekstrom, Larsson, 2000:50). Enligt @stbye, Knapskog, Helland och Larsen (2004:102) ger
kvalitativa metoder upphov till kritisk granskning och diskussion vilket ligger till grunden for
forskning inom exempelvis medie- och kommunikationsvetenskap. Kvalitativa intervjuer tillat
oss att prova vara egna hypoteser och majliga svar, men ocksa att kunna skapa storre
forstaelse for amnet. Tillsammans med empirin prévade vi det mot befintliga teorier vilket
Patrik Aspers (2011:108) talar om, att det som framkommer fran en intervju kan forstas fran
tva olika sidor, dels att intervjuaren far forstaelse fran respondenten men intervjuaren kan
ocksa skapa forstaelse for processen fran de observationer som skett. Den kvalitativa metoden
ger dven upphov till diskussion vilket ligger till grunden for forskning inom exempelvis
medie- och kommunikationsvetenskap (dstbye et al. 2004:101f).

Temat for intervjuerna utgick fran nyckelord som vi arbetat fram; Identitetsskapande, image,
den postmoderna identiteten, The Big Bang Theory (TV-serie), jaget och beundrarskap. (Se
bilaga). Dessa nyckelord har hjalpt oss att bergra dmnen som relaterar till utvalda teorier som
valts ut utifran fragestallningarna. Genom att utifrdn tematiseringen anvénda oss av
strukturerade intervjuer mojliggjorde det for oss att pa forhand utveckla fragor som ramar in
amnet och som majliggjort att vi kunnat besvara fragestallningen. Som @stbye, Knapskog,
Helland och Larsen (2004:102) nd&mner att anvandandet av strukturerade intervjuer genom vl
utarbetade fragor hjélper intervjuaren att stalla fragor till respondenten och halla en relativt
6ppen dialog med viss inramning i diskussionen for att pa sa satt kunna halla sig till det

aktuella @amnet.

| och med att vi gjort ett flertal kvalitativa intervjuer, gallde det for oss att ta stallning kring
etiska fragor. Vi foljde darfor de fyra grundkraven som finns; informationskravet, det
konfidentiella kravet, samtyckeskravet och nyttjandekravet. Informationskravet innebar att vi
var skyldiga att informera de personer som deltog i forskningen om vilken roll de har i
projektet. Det konfidentiella kravet innebar att vi sag till att deltagarnas personliga integritet
skyddades och att det inte gar att identifiera deltagarna. Samtyckeskravet innebar att

respondenterna hade réatt att avgéra om de ville delta eller inte. Det sista grundkravet,
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nyttjandekravet, innebar att denna avhandling inte far anvandas till nagot kommersiellt syfte,
men da vi gor denna avhandling i larosyfte kommer det sista grundkravet inte stora var
avhandling (Dstbye et al. 2004:126f).

2.1. Analysmetod

Nér det galler att analysera de kvalitativa data, finns det tre viktiga aspekter att ta hansyn till.
For det forsta ar det viktigt att férankra den data man har med 6vergripande fragestéllningar
och teorier. For det andra sa maste insamlingen, men dven behandlingen av data ske
systematiskt. For det tredje sa& maste man ta reda pa vilken relevans olika typer av data,
exempelvis olika uttalanden, har for de fragestallningar som finns (@stbye et al. 2004:125).
For att forhalla oss till dessa viktiga aspekter har det varit viktigt att vi bearbetat teorierna och
det empiriska materialet noga for att kunna dvervéga och avgdra om vad som dr relevant for
denna avhandling och utifran var fragestallning kunna fa en sd kvalitativ och god
undersokning som mojligt. Som @stbye, Knapskog, Helland och Larsen (2004:125) namner
kan det vara svart att bedoma vilka uttalanden som ska presenteras men for analysens
validitet, ar det viktigt att det som presenteras visar sammanhanget for vad som ligger bakom
det uttalandet.

2.2. Avhandlingens kvalitet och allmangiltighet

Da tiden for denna avhandling har varit cirka 5 veckor kan vi inte pasta att denna korta
avhandling &r allmangiltig, men da vi har begransat oss till Lunds universitet har kvaliteten
okat da vi har haft ett fokusomrade och att vi har en smal konkret fragestillning som
underlattar om det ar ett mindre fokusomrade. Dock har vi enbart haft sex stycken
djupintervjuer vilket inte ar nog for att det ska kallas allméangiltigt men att vi, oavsett fa
respondenter, fatt en indikation om hur serien The Big Bang Theory kan uppfattas och hur
man kan relatera serien utifrén ett postmodernt samhalle. Aven hur man kan relatera serien till
identitetsbildandet i unga ar har undersokts och gett annu en indikation pa hur detta
forskningsomrade ser ut. Dock kravs det mer resurser och & mer material for att rékna detta

som en allmangiltig avhandling pa ett storre plan.

10



2.3. Metodkritik

Vid kvalitativa metoder bearbetar man ofta en stor méngd data som under kort tid ska
insamlas och analyseras tillsammans med empirin. Vi har varit noggranna med att reflektera
over valet av metod for att fa ett sa bra resultat som majligt, innan vi bestamde oss for att gora
en kvalitativ studie. Det som vi ansag var bra med att anvanda oss av en kvalitativ metod var
att vi fick ta del av personliga asikter och reflektioner som kan ge diskussionen ett storre djup.
Hade vi dock valt att framhé&va andra reflektioner och tankar som inte var inom ramarna for
var fragestallning hade vi helt klart fatt en annan vinkel pa arbetet, men genom noga
overvagningar och diskussioner ansag vi att det vi har lyft fram i analysen &r det som ar vart

att bearbeta och analysera och lyfta fram.

2.4. Ovrigt

FoOr att gora analysen mer levande och berattande har vi valt att bendmna respondenterna med
fiktiva namn for att inte avsloja respondenternas egentliga identitet. | texten kommer de fa
namnen, Adam, Bertil, Cesar, David, Erik & Fredrik. Respondenterna studerar olika &mnen
vid Lunds universitet, bland annat; internationella utvecklingsstudier, teologi och medie- och

kommunikationsvetenskap.

Nér det galler val av teorier vill vi fortydliga att denna uppsats vill belysa identitets- och
imageprocessen mellan respondenten och karaktarerna i The Big Bang Theory. Att vi har med
teorier gallande parasociala forhallanden till kandisar, beundrarskap och identiteten genom
kandisar dr att vi ser karaktérerna i serien The Big Bang Theory som “’kénda” personer, och vi
talar da inte om personerna bakom karaktarerna utan rollen de spelar. Dérav kan vi utlasa hur
respondenterna skapar forhallanden till karaktdrerna i sig och hur de skapar en beundran
gentemot karaktarerna i serien The Big Bang Theory. Vi har varit valdigt noggranna med att
Overvéga vilka teorier som har varit passande for utvecklandet av denna uppsats och de
utvalda teorierna kan vél appliceras pa enbart karaktarer i exempelvis The Big Bang Theory
och inte enbart pa den riktiga “kiinda” personen bakom karaktarerna. Detta beror pa att vi
anser att karaktérerna i serien &r k&ndisar for dess fans. Né&r det géller teorin om
tredjepersonseffekten maérkte vi nér vi utférde intervjuerna att respondenterna i stor
utstrackning relaterade till andra &n till sig sjalva, vilket medforde att vi tog med denna teori

for att kunna analysera detta fenomen pa nérmare hall.
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3.0. Teori

3.1. Den postmoderna identiteten

Den postmoderna identiteten ar konstituerad pa det sattet att det enbart handlar om en image.
Den ar ostabil eftersom den later individer byta inriktning i livet utan nagon som helst
konsekvens. Inom det postmoderna samhallet hanvisar man till sig sjalv via det utanfor sig
sjalv och riktar all uppmarksamhet mot den identitet individen har valt, och att denna identitet

ar nagot som ar konstruerat och kan fritt omstruktureras (Kellner, 1995:242ff).

3.2. Konstruktion av jaget

Thompson (2001) utgar ifran en jagbildningsprocess vilken dels innehaller individens egna
resurser men ocksa det medierade symboliska materialet denne far tillgang till via icke-lokal
kunskap. Den icke-lokala kunskapen paverkar inte jagbildningen da den mottages pa specifika
platser och &r beroende av individens egna intressen och 6vriga resurser som har med
mottagandet att gora. P& grund av mediers dkade utbud forandras jagbildningsprocessen, den
berikas och skapar en form av intimitet som skiljer sig fran face-to-face interaktionen och ar
inte ldngre Omsesidig. Thompson kallar detta for “medierad kvasiinteraktion” vilken
kannetecknas av att den stracker sig éver tid och rum, &r befriad fran émsesidiga skyldigheter
och har ett forhallande likt det som uppstar mellan ett fan och en kandis. | och med den
medierade kvasiinteraktionen kan det som inte annars hade varit méjligt eller som troligen ér

orealistiskt for individen att erfara trots allt upplevas, exempel pa detta kan vara svalt, dod etc.

Thompson ser jaget som ett symboliskt projekt som aktivt konstrueras av individen till
skillnad fran andra forskare som anser att jaget ar en produkt av yttre symboliska system eller
en greppbar fixerad enhet. Individer &r alla egna inofficiella biografiforfattare dar berattelsen
om jaget &r i en konstant forandring och aterberattas i takt med de nya erfarenheter individen
upplever. (Thompson, 2001:257-261)

Samhalisteoretikern Anthony Giddens (2002) beskriver i “Modernitet och sjilvidentitet”
fenomenet livsstil som en samordning av praktiker vilka hjalper till att skapa individens
berattelse om sig sjalv. Giddens menar att en livsstil inte a ndgot som gar i arv efter
generationer utan nagot som konstrueras av individen sjalv utifran de majligheter denne har
och som uttrycks i vad man véljer att ha pa sig for klader, vad man véljer att ata, hur man

handlar och hur man socialiserar sig. Dock ar livsstil inte nagot konstant utan livsstilen
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forandras utefter individens olika vardagliga beslut och formar i sig ramen om individens
identitet, hur denne handlar och vill vara. Livsstilen begransas dven utefter individens
mojligheter och vad som ar mojligt eller inte beror pa vilken livsstil individen valt att leva, dar
valet ofta ar influerat av grupptryck, forebilder samt socioekonomiska forhallanden (Giddens,
2002:101-103). Pa grund av medias globalisering kan vi uppleva och erfara saker som ligger
langt ifran oss i bade rum och tid. Vi far pa sa satt ta del av andra manniskors livsstilar vilket
inte enbart behdver vara positivt, utan kan leda till ett missnéje over den livsstil individen
sjalv lever och som denne eventuellt inte har mojlighet att paverka och forandra (Giddens,
2002:105-108). Till skillnad fran forr da lokal kunskap Gverfordes fran generation till
generation ar vara forstaelsehorisonter idag betydligt mer vidgade pa grund av de inflytande
kommunikationsmediernas utveckling har haft pa oss. | jagbildningen kan individen utnyttja
dessa nya former av icke-lokal kunskap och medierat symboliskt material vilket skapar nya
forutsattningar men ocksa stéller helt nya krav. Thompson menar att kvasiinteraktionen dels
har positiva sidor men beskriver &ven fyra negativa konsekvenser som kan stalla till det for
individen varav enhan bendmner, “det medierade intranget av ideologiska budskap”.
Thompson menar att ideologi &r ett foranderligt begrepp vilket handlar om hur och pa vilket
satt symboliska budskap bistar med att etablera eller vidmakthalla maktrelationer, t.ex. vad

som &r manligt och kvinnligt.

“Jag har presenterat en dynamisk, pragmatisk forestdllning om ideologi som riktar
uppmarksamheten mot hur symboliska former under sarskilda omstandigheter tjanar syftet att
upprétta och bevara dominansrelationer. Enligt denna forestallning ar specifika symboliska
former inte ideologiska i sig: de ar bara ideologiska i den man de under sarskilda
omstandigheter bidrar till att uppréatta och bevara systematiskt asymmetriska maktrelationer”

| samband med medias utveckling har forutsattningar for ideologiska budskap skapats och
underlattats vilka, beroende pa dess mottagare, kan inforlivas av individer pa de mest
oténkbara satt och eventuellt bli en del i dennes jagbildning och spela roll i huruvida individen

uppfattar och agerar i vérlden, ter sig till sig sjalv och andra samt sétter grénser.

“For att forstd mediebudskapens ideologiska karaktir maste man se hur dessa budskap
inlemmas i mottagarnas liv, hur de blir en del av deras jagbildningsprojekt och hur de
anvdnds av dem i praktiska vardagssammanhang ™

Forfattaren havdar dock att vissa ideologiska budskap ocksa kan stirkas och stabiliseras
snarare &n att forstoras (Thompson, 2001:262-265).
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3.3. Beundrarskap

Definitionen av ett fan handlar om hur en individ omorganiserar sitt liv utefter personen de ar
ett fan av vilken styr och blir en rutinméssig aspekt utav individens vardag. Det finns ingen
tydlig skillnad mellan ett fan och en icke-entusiast utan vad som styr beror pa vilken grad
fanskapet befinner sig pa. Thompson beskriver dven att for vissa individer innebar fanskapet
en av manga andra aspekter utav dennes liv och att dessa individer inte har problem med att
forsta de symboliska granserna mellan fanvarlden och individens egen livsstil utan ser nojet i
att efter behag forflytta sig mellan de bada. Dock kan effekterna av fanskapet fortfarande
reflexivt paverka jagbildningsprocessen, eftersom att reflexivitet handlar om att referera till

sig sjalv via nagot utanfor sig sjalv, exempelvis en karaktar i en serie.

Individer kan numer skapa relationer med andra som saknar émsesidiga skyldigheter och
relationerna som byggs upp kan utifran individen styras och organiseras pa sa satt att de
passar in i individens 6vriga livsstil. Individen far frihet att bestaimma Over vilken karaktar
den medierade relationen skall ha vilket skiljer sig markant ifran face-to-face relationer.
Kandisar kan komma att bli ndra bekanta till individen men fortfarande dr denna relation icke-
omsesidig vilket kan komma att leda till att det blir en stor och viktig aspekt i individens liv
och darfor riskerar att bli ett patagligt problem. Thompson beskriver en kvinna som varje
gang nar hon alskar med sin man latsas att det &r hennes storsta idol, Barry Manilow, och nar
de har dlskat klart och hon inser att det inte var honom hon dlskade med grater hon for sig
sjalv. Kvinnan i detta exempel beskriver hennes fanskap likt en religion dar Gud ar Barry
Manilow och att tack vare andra fans som hon kommit i kontakt med i och med den
medierade kvasiinteraktionen ger de henne en ké&nsla av gemenskap. Thompson menar att
trots att detta scenario ar ovanligt ar det anda ett exempel som tydliggér vad den icke-
omsesidiga intimiteten kan ha for konsekvenser pa individer och att relationen som byggs upp
ocksa kan fa sarbara féljder (Thompson 2001:271-277).

Enligt Lawrence Grossberg &r det smaken som avgor vad som &r populért och hur populér en
popularkulturell text &r. Ser man popularkultur som nagot uppskattat av de lagre och minst
kritiska samhallsskikten kan man skilja pa tva olika typer av fans dar den ena kannetecknas av
den passiva publiken som inte kritiserar och &r ej kapabel till att forsta att de som underhaller
dem faktiskt ocksa bedrar dem och den andra ar de som alltid ar och kommer vara ungdomar

och fortfarande njuter av att vara oansvariga fans. Grossberg hévdar dock att publiken &r mer

14



aktiv an sa och att de funderar betydligt mer 6ver det symboliska material de iakttar och
menar att relationen mellan en popularkulturell text och dess publik &r aktiv och produktiv.
Han menar att ingen text innehar formagan att vara kodad med ett speciellt budskap eller
mening utan vad texten betyder ar upp till individen i publiken, vilken tolkar texten och pa sa
vis ger den mening utifran den sarskilda kontext denne befinner sig i. Vidare menar Grossberg
att synen pa att publiken skulle lata sig bedragas inte heller stimmer Overens med
verkligheten da han anser att manniskor ofta sjalva har hum om hur och var de befinner sig i
samhaéllet och ar fullt medvetna om pa vilket satt kulturella budskap majligen kan komma att
manipulera dem men papekar dven att trots att publiken &ar aktiv behdver den inte inneha
kontroll (Lewis, 1992:50-54).

Parasociala forhallanden kan ses som ett substitut till ett riktigt forhallande och det kan ses
som fel att beskriva ett forhallande med en kandis som riktigt da man stott pa denne i en film
och skapat ett band till karaktdren. Da kandisars liv blir mer och mer observerade och
involverade i vart dagliga liv ar det mer och mer vanligt att manniskor skapar dessa ensidiga
forhallanden med en celebritet, ensidigt &r det eftersom kandisen inte har nagon relation till
den som &r publik. David Giles, professor i psykologi, namner att detta forhallande kan bero
pa hur den sociala strukturen i vart samhélle har forandrats och att relationen mellan familjen
och samhallet har minskat, da allt fler lever ensamma, sarskilt unga, skapas dessa
forhallanden till kandisar (Turner, 2004:93).

3.4. ldentiteten genom kandisar

Ké&ndiskulturen har blivit alltmer intressant i det postmoderna samhéllet och dess inflytande
pa vara vardagliga liv har 6kat an mer. Media idag spelar en stor roll och har i allt hégre grad
inverkan pa samhallet. Media spelar en stor roll i den process dar samhallen och nationer
konstruerar deras identiteter. Aven om man anvinder kandisar som férebilder och vill
identifiera sig med dem géller det att gora skillnad pa att identifiera sig och att vilja vara som
kandisarna. Nar individen anvéander sig utav en kandis, sker det med en lekfullhet och det
handlar lika mycket om att det ar lockande som att det ar pa riktigt. Identitetshildandet

handlar i mangt och mycket mer &n om att bara efterlikna kandisarna (Turner, 2004:102).
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3.5. Tredjepersonseffekten

Tredjepersonseffekten innebdr att individer uppskattar ett storre inflytande av det
masskommunikativa budskapet pa andra dn pa sig sjalva. Det finns vissa faktorer som ar
betydande for hur stark denna tredjepersonseffekt blir. Exempel pa det ar séndarens
trovardighet, men aven forhallandet mellan sandare och mottagare ar av betydelse for styrkan
hos tredjepersonseffekten (Berglie, Jakten pa lycka — en teoriutvecklande studie av
tredjepersonseffekten, 2004:28). Tredjepersonseffekten kan &ven forstarkas under sarskilda
forhallanden som kan forknippas med de egenskaper sandaren sitter pa, sjélva
medieinnehallet och dven mottagaren. Vem som star som avsandare till medieinnehallet har
en avgorande roll om hur styrkan pa sjalva fenomenet. Har man lag trovardighet sa antar man
att det beror andra mer &n en sjalv och nar ett medieinnehall har hog trovérdighet sa ar
fenomenet obefintligt. Ett exempel pa det kan vara en grupp studenter som far ta del av en
artikel. Ena halvan av gruppen far veta att den ar fran en annan skola, medan andra halvan tror
sig veta att den ar fran ens egen skola. De som vet att den ar fran en annan skola skapar en
hogre styrka av tredjepersoneffekten da man har l1ag trovardighet for artikeln (Berglie,
2004:14). Sjalva medieinnehallet har en stor betydelse dven det om hur stark effekten blir.
Om manniskor anser att det ar nagot som ar socialt oacceptabelt sa visar det ansatser till att bli
en starkare effekt, men om det istallet upplevs som ett positivt budskap sd tenderar

tredjepersonseffekten att minska avsevart (Berglie, 2004:15).

4.0. Resultat och Analys

4.1. Hur relaterar unga vuxna till karaktarer i serier?

Den nagot mildare definitionen av ett fan, dar det som entusiasmeras endast ar en av manga
andra aspekter utav individens liv och dar individen inte har nagra problem med att sérskilja
de symboliska granserna mellan fanvérlden och individens egen livsstil & den som mest
stimmer Overens med graden av beundran hos respondenterna. Som Turner namner i
Understanding celebrity (2004) har kandiskulturen blivit allt mer intressant pa senare ar och
har dessutom fatt ett storre inflytande pa vart vardagliga liv. Kandisarna blir mer och mer
forebilder och gor dig paminda i individers vardag och det galler att gora skillnad pa att

identifiera sig och vilja vara som en kandis. Adam séger:

»Jag brukar skimta om att jag gor bra musik for att bli kiind. Aven fast det dr ett skimt tror
jag anda att det finns nagot skamligt i mig som gor att jag vill vara kand. Jag tror att
kéndislivet dr ndgot bra att ha”.
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Douglas Kellner menar att det han kallar den postmoderna identiteten skapas och konstitueras
pad det sattet att den enbart handlar om image och att identitet & nagot som fritt kan
omstruktureras. Kellner menar vidare att det inte enbart ar i media detta identitetsproblem
finns, utan syns mer och mer &t att manniskor atergar till ett kollektivt identitetsbildande
vilket kan relateras till "nérdkulturen”. Att identitetsbildandet inte dr bestaende kan man se
utifran den kulturella globalisering som skett dar bade granser mellan lander, stil, etnicitet och
religion raderas. Bertil séger:

“Mdnniskor domer andra pa 10 sekunder sdgs det och ddrfor dr det viktigt att alltid ge ett
bra forsta intryck”

Anthony Giddens menar att pa grund av medias globalisering kan vi uppleva saker och ta del
av andras livsstilar vilket dock inte enbart behdver vara ndgot positivt utan kan leda till
missndje over individens egen livsstil da denne eventuellt inte har méjlighet att forandra den

och leva som karaktaren i fraga. Som Erik sager:

Vet man inte vem man sjdlv dr kan man ldtt fa for sig att det man ser dr pa riktigt.
Exempelvis Gossip Girl*, en ung tjej tittar och vill vara som Blair, lite smaelak men far killar,
och da &r det sa man ska vara. Men har man bra sjalvfortroende och vet vem man sjélv ar
tror jag inte man bryr sig och det dr inte sd viktigt”

Diskrepansen mellan respondenternas syn pa kandisskap kan kopplas samman med vad
Lawrence Grossberg sager om smaken for vad som &r populart eller inte och hur man ser pa
fans. Grossberg menar att fans kan vara passiva och inte kritiskt granska det som visas men
det finns dven fans som &r aktiva och gor sa. Han menar vidare att publiken forvisso vet vart
de befinner sig i samhallet och ar fullt medvetna om hur den kulturella cirkusen fungerar och
hur den gor intryck pa mottagaren. Respondenterna verkar vara Overens om att mediers
influerande ar nagot som vanligare forekommer hos yngre, och att yngre ofta star for den
passiva publiken medan de sjalva kritiskt granskar det som visuellt portratteras och anser sig

sjalva hora till den aktiva publiken. Som Fredrik ndmner:

"Yngre relaterar mer, men det gar bort ju dldre man blir”

' Gossip Girl handlar om en grupp ungdomar som bor i vackra lagenheter vid Upper East Side i New York.
Intriger om pengar och makt utspelas mellan olika familjer och personer.
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Dock namner nagra av respondenterna att &ven om de hor till den aktiva publiken kan de anda
relatera till saker som karaktarer i serier genomgar, det betyder dock inte att de relaterar till
karaktarerna sa tillvida att de later dem styra deras liv.

4.2. Hur anvander man sig av karaktarerna i serien The Big Bang Theory
for att skapa en image?

Serien The Big Bang Theory har inte varit sena med att anamma den nya trenden dar det ar
accepterat att vara “nordig” och smart. Detta mdjliggor for alltfler att skapa identiteter kring
smarthet, och utifran ett postmodernistiskt synsatt kan vi se att det handlar om att aterge ett
gott leverne. Relationen som byggs upp mellan individen och karaktarerna i serien och som
saknar 6msesidiga skyldigheter ar markbar da respondenterna ganska utforligt kunde beskriva
karaktarernas identitetsdrag samt exemplifiera scener, men att relationen inte var émsesidig
verkade vara nagot naturligt for dem. Detta kanske beror pd graden av respondenternas

beundran gentemot serien och att de havdade att kandisar inte pa nagot séatt styr deras liv.

Utifran serien namner flera av respondenterna att de & medvetna om att det de ser pa TV inte
ar verklighet, men att de fakta som presenteras i serien ar verklig vilket far merparten av
respondenterna att vilja studera mer och bli lika smarta som karaktarerna i serien. Dock sager
alla tillfragade att de &r varse om kandisarnas roll i samhéllet och forstar deras makt men att
de sjalva inte berdrs i sadan stor utstrackning utav den massmediala 6verskéljning vi far var
dag. Att respondenterna inte sjélva ser sig sarskilt influerade utav det som visas pa TV, nagot
som var genomgaende fran alla intervjuer vi holl, kan man koppla till Berglies teori om
tredjepersonseffekten. Berglie menar att manniskor uppskattar att massmedierade budskap har
storre inflytande pa andra &n individen sjalv och graden av denna effekt sags bero pa styrkan
av trovardighet hos sandaren. Lag trovardighet ger upphov till tredjepersoneffekten medan om
sandaren daremot ar trovardig existerar inte ens fenomenet. Forhallandet mellan sandare och
mottagare spelar dven in och avgor styrkan hos effekten och det galler dven innehallet i det
som visas. Anser publiken att budskapen &r socialt oacceptabla forhojs effekten medan om
budskapen upplevs positiva minskar den. Serien som vi har anvéant som case for var studie,
The Big Bang Theory, upplevs av respondenterna som humoristisk, smart men inte sa
verklighetstrogen. Den positiva attityden respondenterna innehar till serien skapar alltsa inte
tredjepersoneffekten men daremot upplevelsen om att det som visas for dem inte skulle

utspela sig i verkliga livet, har formodligen skapat den aktuella effekten, vilket lett till att
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respondenterna anser att de medierade budskapen har storre effekt pa andra an pa de

tillfragade sjalva.

Vi kan dven se likheter med det Anthony Giddens talar om nar han forklarar fenomenet
livsstil. Giddens namner att livsstilen &r en process som fordndras och som ofta &r influerat av
forebilder. Genom att utvecklingen for olika medier har gatt oerhort snabbt framat har det
medfort risk for att individen kritiskt granskar sin egen identitet och relaterar detta till hur
medierna satter trender. Déaribland karaktarer fran olika serier. Aven om respondenterna &r
distanserade i forhallandet till karaktirerna i The Big Bang Theory namner alla att det ar bra

att man uppmarksammat det intellektuella pa ett helt nytt stt.

Turner beskriver relationer till kéndisar eller karaktarer i detta fall, som en typ av parasociala
forhallanden vilket handlar om att man skapar ett band till en karaktar som man stétt pa i en
film eller liknande. Da kandisars liv blir mer observerade och involverade i det dagliga livet
hos manga av oss, ar det vanligt att manniskor skapar denna typ av forhallanden. Genom att
den sociala strukturen i samhéllet har forandrats till att allt fler unga lever ensamma gor det an
mer mojligt att fler skapar denna typ av forhallande. Dock &ar det ingenting som nagon av
respondenterna namner ha inforlivats genom att ha foljt serien The Big Bang Theory. Adam
sager:
"Nej, det gor jag inte eftersom jag tycker att de dr ganska overkliga. Upplever inte att en
person som Leonard hade fatt en tjej som Penny i verkliga livet, det ar en

Hollywoodfabrikation. De kdnns mer som karikatyrer an karaktarer. Mer en serie jag tittar
pd for att fa ett gott skratt”.

Turner ndmner vidare att nar individen anvander sig av en ké&ndis som forebild sker det ofta
med en sorts lekfullhet dar det handlar lika mycket om att det ar lockande som det &r pa riktigt
att man vill vara kand. Turner menar dven att identitetsbildandet innebdr mer &an att bara
forsoka efterlika karaktarerna eller kdndisarna och att man darfor ska se det som en del av den
kulturella konsumtionen som 6verskoljer oss idag. Karaktarsdrag som ifran serien har tagits
efter av respondenterna hade ett skdmtsamt syfte och om de anvandes var det ofta av internt

slag anvént bland andra entusiaster. Cesar sager:

”Visst 6nskar man att man var lite av varje karaktar, hade man tagit lite av vad som
kannetecknar varje karaktar, Sheldons smarthet, Leonards sociala kompetens, Howards
humor och ironi, Rajs exotiska utseende och latthet att fa tjejer, Penny som inte bryr sig, ar
rolig, festgalen och alskvérd, och satt ihop de till en manniska hade det varit den perfekta
personligheten”
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Som en negativ konsekvens av den medierade kvasiinteraktionen ndmner Thompson
ideologier som handlar om hur symboliska budskap hjalper till att skapa och vidmakthalla
maktrelationer vilka till féljd av medias utveckling har skapats forutsattning och underléattats.
Beroende pa dess mottagare kan dessa inforlivas pa de mest otankbara sétt och eventuellt bli
en del av dennes jagbildning och ge sig uttryck i hur individer t.ex. agerar och uppfattar
varlden. De ideologiska budskapen kan ocksa ha en stabiliserande effekt. Nagra respondenter
havdar att det som diskuteras i serien The Big Bang Theory grundar sig pa fakta och alltsa ar
vetenskapligt bevisat, om sa &r fallet ar inte denna uppsats syfte att beddma men spekulationer
kring hur det kommer sig att de tillfragade helt forlitar sig pa regissorernas val att portrattera
dessa samt hur vl seriens publik ifragasatter och i efterhand kritiskt granskar det som séags
har uppstatt. Ar det inte sa finns det ju méjlighet att ideologiska budskap inflikats sa att saga
mellan raderna och att seriens konsumenter rent av koper detta vilket skulle komma att leda
till en skev varldsuppfattning for individen. Detta da man tror sig se det som é&r verklighet
fastdn det inte &r sa. The Big Bang Theory starker och bevarar dock ideologin om att kunskap
ar makt. Respondenterna anser att serien The Big Bang Theory har gett dem nagot att relatera

till i sin jagbildning och dessutom har fatt norden” mer accepterad.

4.3. Hur diskuterar respondenterna framvéaxten av en nordkultur?

Att det véaxt fram en ny kultur som later manniskor visa sina kunskaper pa ett satt som forr
betraktades som konstigt &r att det nu & som Kevin Kelly namner, en ”nérdkultur” som har
vaxt fram och hyllar teknikens uppfinnare i bade filmer och tidningar. I det postmoderna
samhallet &r tid och rum mycket ostabilt och forvirrat, otaliga méngder information och
mojliga satt att leva sprids dygnet runt varlden éver. Saledes tror vi att mojligheterna dkat for
utsatta grupper att hitta likasinnade och genom det blir starkare i sin identitet och vaga sta upp
for sig sjalva, exempelvis nordar. | det postmoderna samhallet har det alltsa skett ett skifte i
vad som ar accepterat och inte. Detta visar pa att det ar som Bertil namner:

“"Man har visat att nordar har roligt, deras intressen dr roliga och coola, de har visat att man
kan leka med t.ex. fysik och kemi och alltsa visa att man kan leka pa ett smart scitt”

Flertalet av respondenterna menar att de sjalva relaterar till serien och att serien visat att det &r
tillatet att vara nord. Eftersom strukturen i samhallet har férandrats har det inneburit en storre
acceptans gentemot annorlunda manniskor och ett fokus som har &ndrat riktning handlar &n

mer om att vara sig sjalv och for att komma nagonstans bér man visa sin intellektuella sida.
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Thompson beskriver jagbildningsprocessen dar individens egna resurser, men aven det
medierade  symboliska  materialet genom  mediers ©6kade utbud, foréndrar
jagbildningsprocessen och skapar en form av intimitet med exempelvis en karaktér. Detta
eftersom det som Thompson kallar for “medierad kvasiinteraktion” stracker sig 6ver bade tid
och rum vilket kan gora att uppfattningen om nordar utifran serien The Big Bang Theory har

blivit mer accepterade. Erik séger:

“Serien dr lite hajpad just nu, den dr rolig och smart och bra serie vilket leder till att manga
tittar pa den och jag tror att eftersom det bara ar nordar i serien sa ar dem de nya normala. ”
Bertil daremot tror sig ha en annan uppfattning om varfor just nérdar har blivit mer

accepterade i dagens samhalle och vad det beror pa:

Nordar har grundat framtida uppfinningar och klassas idag istéllet som innovatorer eller
entreprenorer.”

Douglas Kellner menar att det &r identiteten som skapar och formar oss ménniskor och att det
utifran ett postmodernt samhalle kan ses som att den &r konstituerad pa ett satt sa att den till
valdigt stor del handlar om image. Detta kan ha att gora med att man utifran det postmoderna
samhéllet ser mer att det handlar om noje vilket da kan ses som att identiteten ar valdigt
ostabil och kan byta inriktning ndr som helst utan konsekvens, och som &r fri att
omstrukturera. Att imagen ar viktig speglar aven respondenternas uttalanden, daribland Adam

som séger:

"Sjukt viktig! Har alltid pa nagot sditt levt for att ha en bra bild utav mig sjdlv som jag sjdilv
gillat, alltsa ett starkt sjalvfortroende. Har alltid haft det sen jag flyttade till USA och inte
kunde spraket och blev pa sa vis utanfor, da skapade jag en valdigt stark identitet och ett

starkt sjalvfortroende. Bilden utav att jag sjalv ar en valdigt nérdig person, som ar
anpassningsbar, utat, gillar att prata, sjdlvstindig och sjdlvsdker dr vildigt viktig for mig”
Detta kan daven relateras till det Thompson pratar om nér han sdger att identiteten ar formad
utifran individens egna erfarenheter och att den &r nagot som aktivt konstrueras och ej &r
bestdende. Men det finns en diskrepans mellan respondenterna och som Erik sager pa fragan

om det &r viktigt med image:

"Nej inte ldngre, tyckte det forut for da fick man for sig att det fanns ndagot som verkligen var
image och da skapade man det och det var viktigt. Men nu ar man mer sig sjalv och da spelar
det inte sd stor roll”

Som tidigare namnt ar respondenterna medvetna om att karaktérerna i serien ar en produkt av

sin industri, det vill sdga ett av samhéllets konstruktioner av och for medier, och att de spelar
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pa den mediala konsumtionen som har ett 6vergripande tag i vart vardagliga liv. Som Adam

séger kring TV-serien The Big Bang Theory:

"Skillnaden mellan att vara nord och att tycka om nérdiga saker, det finns en sddan ddr grej i
Hollywood, snygga tjejer i talkshows forséker alltid gora en nordig bild av sig sjdlva, “I love
Star Wars”, men att tycka om Star Wars och vara nord dr inte samma sak. Att vara nord
handlar om att snéa in sig pd saker och inforliva det i sitt liv”

Merparten av respondenterna har i en enhetlig rost markt ut det som denna uppsats handlar
om. Det har blivit en storre acceptans gentemot nordar och att serien The Big Bang Theory har
visat pa att man kan forena nytta med néje. | en varld dar idéer och perspektiv sprids till
manniskor over olika samhallsklasser och religioner vérlden dver har TV:n som medium
influerat oss att skapa var identitet utifrdn bland annat olika stilar, miljoer och karaktarer.

Detta dd masskommunikationen har blivit vardaglig basis i vara liv.

5.0. Slutdiskussion

5.1. Hur relaterar unga vuxna till karaktarer i serier?

De tillfragade respondenterna tillnor den nagot mildare definitionen av ett fan, dar det som
entusiasmeras endast ar en aspekt bland manga andra i individens liv. De anser att kandislivet
verkar intressant och det hander att de kan relatera till saker karaktérer i serier gar igenom
men det betyder inte att de inforlivar kandisar i sina liv och later dem styra stora delar av det,
som exempelvis i fallet med kvinnan som varje gang hon alskade med sin man fantiserade om
att hennes man var Barry Manilow. Respondenterna tycker att image &r viktigt men vad vi
kan se i denna uppsats ar imagen inte relaterad till kédnda karaktarer i serier, eller specifikt
TV-serien The Big Bang Theory. Detta kan bero pa att vara respondenter hor till en aktiv
publik som kritiskt granskar det som visuellt portratteras for dem men &ven pa grund av att de
vet vilka de sjalva ar och darfor inte tar till sig medierade budskap. Vad vi ocksa kan se &r att
just karaktarer i serier inte framstod som sa viktiga for respondenterna som vi trodde, utan att

det &r serien i stort som de istallet diskuterar.
5.2. Hur anvander man sig av karaktarerna i serien The Big Bang Theory
for att skapa en image?

Vad vi har kunnat komma fram till i analysen &r att respondenterna har skapat en relation till
karaktdrerna i serien, men fér dem é&r relationen inte 6msesidig. Vi kan dven se att

respondenterna forlitar sig pa den fakta som presenteras i serien, de finner det faktabaserade
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innehallet intressant vilket har fatt de att bli mer studiemotiverade for att kunna bli lika smarta
som de flesta av karaktérerna i serien. Att vara smart tycks klassas som en oerhort viktig och
atravard egenskap enligt vara respondenter och som en effekt av serien har det blivit en del av
individernas livsstil. Storyn bakom, alltsa sjalva handelseforloppet i The Big Bang Theory har
dock inte gjort sig till kdnna och inverkat pa de tillfragades image beroende pa att
respondenterna ar dverens om att det de ser pa TV inte ar verklighet. Om karaktarsdrag de sett
I serien anammas &r det endast i ett skdmtsamt syfte och om de anvénds ar det oftast av internt
slag anvant bland andra entusiaster. Saledes har i alla fall inte de individer vi intervjuat skapat
ett parasocialt forhallande till ndgon av karaktirerna i serien. Dock kan vi se att en

kombination av delar av karaktérernas personlighet upplevs som den ultimata personligheten.

Respondenterna pastar dock att karaktarsdrag fran serien har inforlivats av andra vilket kan
forklaras med hjélp av teorin om tredjepersonseffekten dér seriens trovardighet, som i det
aktuella fallet &r Iag, tenderar till att manniskor tror andra berdrs av de mediala budskapen i
hogre utstrackning an individen sjalv. Daremot &r den fakta som presenteras i serien enligt
respondenterna hogst trovardig och vetenskapligt bevisad och fragan & om ideologiska
budskap har inflikats sa att saga mellan raderna, och att seriens publik rent av koper detta och
forlitar sig pa regissorernas val att portréttera dessa. Om de fakta som presenteras ar sann eller
ej &r inte denna uppsats syfte att bedéma men eftersom respondenterna inte kritiskt granskar
det som ségs, kan det hdnda att de tar till sig fakta som faktiskt inte ar sann och inforlivar det i
sina liv vilket kan komma att leda till en skev varldsuppfattning for individen. Serien bevarar
dock ideologin om att kunskap &r makt vilket kan s&gas vara det enda som bidragit till

respondenternas image.

5.3. Hur diskuterar respondenterna framvaxten av en nérdkultur?

Globaliseringen och den samhélleliga utvecklingen ar mojligtvis en bidragande orsak till att
det idag anses mer naturligt och accepterat att ha olika identiteter i olika situationer och att det
ar helt okej att andra och byta identitet. Idag kan man kallas sig sjalv "n6rd" utan att nagon
hojer pa 6gonbrynen och alla de tillfragade ansag att The Big Bang Theory hjélpt till att skapa
en storre acceptans for nérdighet eftersom de lyft fram intellektet som ett viktigt karaktérsdrag
en nord innehar. Snarare verkar nord som personlighet vara en eftertraktad personlighetstyp
som personer havdar att de &r fast de egentligen inte ar det. Enligt var studie &ar det alltsa okej

att vara nord, da alla tillfragade respondenter medger detta, men om den 6kade acceptansen
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beror pa serien The Big Bang Theory kan vi daremot inte saga. Vi kan inte heller siga att detta
ar nagot som &r generaliserbart, men att vi kan utga ifran att merparten av TV-seriens féljare
ma ha samma asikter som de tillfrigade i denna studie. Det har dven framkommit att
framvaxten av nordkulturen kan bero pa att man har visat att nordars intressen faktiskt &r
roliga, dven har kan vi inte bedéma om detta beror pa serien i sig men att serien ar en av

kanske manga andra aspekter som hjalpt till att fora fram nérdarna i rampljuset.

6.0. Framtida forskning

Vart forslag pa framtida forskning ar exempelvis att undersoka andra serier, om de har effekt
pa individers imageskapande och hur publiken relaterar till serien i frdga. | och med det
postmoderna samhalle vi idag lever i finns mangder av TV-serier av olika slag och The Big
Bang Theory ar endast en av dessa som belyser ett exempel pa ett gang nordars vardag. |
andra serier ar det snarare yta och utseende som vardesatts och intressant vore att gbra en
liknande studie for att se om dessa personlighetsdrag mojligtvis bidrar till individers

imageskapande.

Ett annat forslag ar att utveckla var studie och goéra den mer omfattande. Da denna studie
enbart ar baserad pa sex kvalitativa intervjuer med studenter vid Lunds universitet och ar
skriven under en mycket begransad tid har vi tyvarr inte haft mojlighet att grava sa mycket
djupare i @mnet och kan darfor inte pastd att vart resultat ar sarskilt allmangiltigt. Hade
studien gjorts pa en storre och kanske mer varierande malgrupp hade mojligtvis resultatet
kommit att se annorlunda ut, detta bland annat beroende pa att studenterna vi intervjuat
formodas redan fran borjan ha en positiv installning till kunskap. Aven att identifiera om
konsrollerna ar nagot som paverkat tankarna om att det ar okej att se sig som nord eller om

det ar helt oberoende av detta &r ett intressant forskningsomrade att titta vidare pa.
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Intervjuguide

Informera om anonymitet
Fraga om det &r okej att intervjun spelas in
Bakgrundsfakta (alder, sysselsattning, bostadsort)

Tema 1 - Beundrarskap
Vad &r en kéandis for dig?
Hur ser du pa kandisskap?

Hur berdrs du av kandisskapet, ar det nagot du stravar efter?

Tema 2 - The Big Bang Theory (TBBT)

| TBBT klassas karaktarerna som ganska nordiga, hur ser du pa det?
Ar det okej att vara nord?

Ar det okej att tycka om nordiga saker?

Har nordar blivit mer accepterade i samhéllet efter att TBBT kommit?

Tema 3 — Jaget

Hur uppfattar du dig sjalv?

Hur skulle du vilja beskriva dig sjalv?
Anser du att din image &r viktig?

Tema 4 - Identitetsskapande

Hur tror du man influeras av karaktarer i serier?

Har du tagit efter nagot karaktarsdrag som du har sett i TBBT?

Anser du att sattet du lever har forandrats efter att du har tittat pa TBBT?

Anser du att den du ar har forandrats eller paverkats utav att du tittat pa TBBT?
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