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Titel: I deras Sneakers — En kvalitativstudie av unga killars sneakerskonsumtion

Bakgrund/problembeskrivning: Idag lever vi i en varld dar ditt utseende och dina
klader skapar mening och speglar din identitet. Konsumtion utgdr en viktig del i
identitetsskapandet da alla varor du kdper bestar av symboler vilka blir en del av den bild
du formedlar av dig sjalv. Detta ar sarskilt intressant idag da manniskors identitet inte
langre anses vara nagot naturligt och varaktigt som bestams av ditt jobb, klass eller religion
istallet ansvarar vi sjalva for att skapa och formedla vem vi ar. ldentitetsskaparprocessen
ses ofta som viktigast for ungdomar, darfér anser vi det vara en sérskilt intressant grupp att
undersoka. Vidare har vi avgrénsat oss till att enbart undersoka killars symboliska
konsumtion av sneakers.

Syfte: Syftet med denna uppsats ar att undersdka vikten av de symboliska vardena vid
unga killar konsumtionsval samt hur dessa symboler forhaller sig till bararens identitet. For
att ha mojlighet att uppna syftet har vi valt att begransa oss till unga killars konsumtion av
sneakers. Var fragestallning blir féljaktligen:

Hur anvander unga killar sig av “sneakers”?
- Hur anvands sneakers som en symbol och ett identitetsskapande medel?
- Varfor véljer killarna vissa sneakers och véljer bort andra?

Metod: Vid insamlandet av vart empiriska material har vi anvant oss av en kvalitativ
forskningsmetod. For att fa en djupare inblick i mnet har vi valt att ha mindre
samtalsgrupper med killar pa ett antal orter i Skane. Som komplement till detta har vi
intervjuat tre butiksbitraden dar sneakers salj for att fa en mer mangsidig bild av amnet.

Resultat/slutsats: Karnan i uppsatsen ar att kulturen utgdr en betydande del vid
konsumtion av sneakers. Genom kulturen skapas normer och vérderingar som i sin tur
ligger till grund for vad killarna valjer att konsumera. Vidare anser vi att den kollektiva
identiteten &r av storre betydelse an den individuella vid konsumtionsval.

Nyckelord: symbolisk konsumtion, identitet, kultur, sneakers, unga killar



Summary

Authors: Helena Jeraeus, Violeta Kaleskovska
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Title: In their sneakers — A qualitative study of young men’s consumption of sneaker

Background/problem description: We live in a world where your appearance creates
sense and reflects your identity. All products that you buy consist of symbols that reflect
who you are, why consumption is an important part in the identity creation. This is
particularly interesting today because people's identity no longer is considered to be natural
and permanent decided by your job, class or religion. Instead we are the ones who are
responsible to create and to provide who we are. The identity creating process is often seen
to be most important for youths why we consider this group to be interesting for us to
examine further. Furthermore, we have limited us to examine young men’s symbolic
consumption of sneakers.

Aim of the essay: The aim of this essay is to examine the influence of the symbolic
values in young men’s consumption choices and how these symbols relate to the carrier's
identity. In order to achieve the aim we have chosen to limit us to young men’s
consumption of sneakers. Our question to examine is;

How do young men use “sneakers”?
- How is sneakers used as a symbol and as an identity creating method?
- Why do young men chose some sneakers deselects other?

Method: We have used a qualitative research method in order to gather our empirical
material. To get a deeper insight in the matter we have chosen to have small deliberation
groups. As complements to this we have interviewed three shop assistants where sneakers
are sold.

Results/conclusion: The heart of the essay is that culture has an important part in the
matter of sneakers consumption. Through the culture principles and values are created,
which in turn is an underlying reason for how young men chose to consume. Furthermore,
we consider that the collective identity is of bigger importance than the individual within
consumption choice.

Keywords: symbolic consumption, identity, culture, sneakers, young men
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1

Inledning

| uppsatsens inledande kapitel vill vi ge lasarna en forstaelse for varfor vi anser att unga
killars sneakerskonsumtion dar ett intressant dmne att undersoka. Darefter kommer
uppsatsens syfte och fragestallning presenteras vilka ligger till grund for arbetet. For att
underlatta lasningen kommer vi slutligen att presentera uppsatsens upplagg.

Betydelsen av konsumtion ar mangfaldig, utévar att tillfredsstalla grundlaggande behov
kan det utgora ett noje, en upplevelse och ett satt att skapa och uttrycka sin identitet. Att
konsumtion utgor en viktig del i identitetsskapandet beror pa att alla varor du koper bestar
av symboler vilka blir en del av den bild du férmedlar av dig sjalv.' Det finns en utbredd
syn att manniskors identitet inte langre &r nagot naturligt och varaktigt som bestams av ditt
jobb, klass eller religion, det ar istallet vi sjdlva som maste skapa och formedla vem vi ar
vilket. Detta kan underlattas med hjalp av konsumtion eftersom varorna bestar av symboler
som bland annat signalerar smak och grupptillnérighet.> Samtidigt anser vi att det gar att
ifrdgasatta hur pass fria vi egentligen &ar att skapa vem vi ar eller vill vara. Det gar
fortfarande att se likheter hos manniskor med samma bakgrund, darfér tror vi att en
persons miljo med skola, vanner, familj och bostadsort paverkar identiteten. Genom att
personer med liknande bakgrund eller nuvarande situation ofta ingar i samma kultur delas

en del normer och varderingar som i sin tur paverka konsumtionsvalen.®

Enligt merparten av den litteratur vi anvéant oss av inom amnet &r identitetsskapandet oftast
viktigast under tondren da medvetenheten kring en sjalv okar i takt med att Gvergangen
mellan barn och vuxen sker. Det finns krav pa ungdomar att sta pa egna ben och utforma
egna asikter och varderingar. Ett tydligt fenomen bland ungdomar ar att de uttrycker sin
individualism genom grupptillhérighet och vill garna vara individuella men &nda inte

sticka ut for mycket. Det finns alltsa en 6nskan att passa in och fa en grupptillndrighet

! Banister et al 2004:851
2 Fornas et al 1994:13
® Ehn & Lofgren 2001:9



samtidigt som ungdomarna vill utveckla sin personliga identitet. * Hos gruppen ungdomar
ligger fokus ofta pa tjejer da man talar om utseende och kladeskonsumtion, men det har
blivit allt mer acceptabelt aven for killar att bry sig om sitt yttre och vad deras klader
sander ut for symboler.® P& grund av detta skapades det en énskan hos oss att utforska just

unga killars symboliska konsumtion.

En vara som har ett hogt symboliskt varde ar den sa kallade sneakersen, en gymnastiksko
som anvands till vardags och dar utseende snarare an funktion &r i fokus. Fran att ha varit
en billig och bekvam sko framst buren i fattiga stadsomraden har sneakersen blivit en
modeaccessoar varlden samtidigt som den for vissa manniskor har blivit en konstform,
hobby och statussymbol. Ett exempel pa hur skon blivit en hobby och konstform ar att
Converse erbjuder intresserade kunder att sjalva designa sina skor pa deras hemsida,
darefter finns det mojlighet for kunderna att visa upp och diskutera sina och andras
design.® Trots att skon anvands av bdde man och kvinnor inom alla ldrar &r skons
popularitet storst bland unga killar, darfor tyckte vi att sneakers var ett passade och

intressant objekt att anvanda som exempel genom uppsatsen.’

1.1 Syfte och fragestallning

Syftet med uppsatsen ar att ge lasaren en okad forstaelse for hur unga killar forhaller sig till
de symboliska vardena vid konsumtion samt hur dessa blir en del i deras

identitetsskapande.
Ovanstaende syfte mynnar ut i foljande fragestallning:

Hur anvander unga killar sig av “sneakers”?

- Hur anvénds sneakers som en symbol och ett identitetsskapande medel?
- Varfor véljer killarna vissa sneakers och véljer bort andra?

* Aledin 2006:2

® Jacobsson 1998:15

& www.converse.com

" Wilhelmsson 2003:21



1.2 Disposition

Vi kommer nu kort att presentera uppsatsens upplégg. | néstfoljande kapitel presenteras
den metod vi anvant oss av vid utformandet av uppsatsen, vi kommer hér att beratta hur vi
gatt tillvaga vid insamlandet av det material som ligger till grund for var uppsats. Till att
borja med kommer vi att redogora for vara teoretiska val tatt foljt av en djupare
redogodrelse for insamlandet av empirin. | kapitel 3 ges en beskrivning av vad sneakers
egentligen &r, dess historia samt skons betydelse i dag. Darefter foljer kapitlet Kultur varpa
kultur diskuteras i forhallande till konsumtion och ungdomar. Kapitel 5 utgér uppsatsen
avhandlande del, fokus ligger har pa symbolisk konsumtion och identitet. Vi redovisar hur
konsumtion anvands for att skapa och kommunicera en identitet samt betydelsen av
grupptillhérighet och hur varor kan anvandas for att skapa samhorighet samt atskillnad
mellan grupper och individer. | kapitel 6 presenteras vart empiriska material i form av
resultatet fran vara intervjuer med de unga killarna samt med butiksbitradena. Darefter
foljer kapitlet Analys, har kopplas var empiri samman med den litteratur som vi anvént oss
av for att slutligen i kapitel 8, Diskussion och slutsats, knyta samman sacken och
presenterar de slutsatser vi dragit utifran var studie. | detta kapitel kommer vi aven att ge
utrymme for vara egna reflektioner kring arbetet, vilka svarigheter vi har stétt pa samt vad

vi har lart oss under arbetet.

1.3 Sammanfattning

Symbolernas betydelse vid konsumtion &r av stor betydelse eftersom de varor du kdper ger
en bild av vem du ar. Istéllet for att fa en identitet genom ditt kon, religion eller yrke ar det
du sjalv som utformar din identitet, vid denna utformning samt for att kommunicera sin
identitet till andra kan symbolisk konsumtion tas till hjalp. | denna uppsats ska vi
undersoka vikten av symboler vid unga killars konsumtion samt hur dessa anvénds som ett
hjalpmedel i identititetsskaparprocessen. FoOr att gora detta har vi valt att anvanda oss av
exemplet sneakers eftersom det &r en vara med hogt symboliskt vardes samt att det ar en

populér och betydelsefull vara bland unga killar.






2

Metod

| foljande kapitel kommer vi att redogdra for lasaren hur vi har gatt till vaga for att skapa
var uppsats. Lasaren kommer att fa ta del av hur vi har valt vart &mne och vilka
begransningar som gjorts for uppsatsskrivande. Narmare beskrivning av vart teoretiska
val och dartill en beskrivning av hur vi har gatt till vaga for att samla in vart empiriska
material, vilka problem och mojligheter som uppstod samt vad som kunde géras battre i
studien. Vi kommer &ven att ge synpunkter pa det teoretiska och empiriska materialet och

urvalet i form av en kallkritik.

2.1 Avgransningar: teori, objekt, metod

Konsumtion &r ett exploaterat &mne med manga synsétt och diskussioner, det ar standigt
aktuellt som vi fann intressant da det praglar hela samhéllet pa bade makro- och mikroniva.
| denna uppsats behandlar vi enbart sadan konsumtion dar symbolerna ar av betydelse.
Denna avgransning har vi gjort eftersom symbolisk konsumtion berér manniskor pa ett
djupare plan och paverkar deras forhallningssatt till andra manniskor och sig sjélv. Vidare
avgransar vi oss till att undersdoka unga Killars symboliska konsumtion av sneakers.
Ungdomar &r en intressant grupp da symboler, som visar vem man d&r, ofta ar sarskilt
viktiga under denna period i livet. 1 samband med 6vergangen fran barn till vuxen,
ungdomen, ar utvecklandet och sokandet av ens identitet betydelsefullt och da kan

symbolerna tas till hjalp.®

Da vi borjade soka information om ungdomar och konsumtion lade vi marke till att fokus,
da det handlar om utseendet och kladeskonsumtion, ofta ligger pa tjejer. 1 och med detta

vacktes uppmaérksamheten hos oss for det motsatta kénet och ett intresse av att undersoka

8 paicentini & Mailer 2004:253



hur unga killar forhaller sig till sitt utseende och sin konsumtion. For att ha mojlighet att
fora vidare diskussionen valde vi att anvanda sneakers som ett genomgaende exempel
under uppsatsen. Sneakers har haft en lang historia som rotar sig framst bland ungdomar
och deras olika livsstilar och det &r ett sjalvklart skoval fér ménga av dagens unga killar.’
Sneakers ar mer an bara skor som ungdomar valjer att konsumera, det ar ett satt for dem att
framhava sin personliga stil varfor vi vill titta narmare pa hur de anvéander sig av och pratar
om sneakers och konsumtion. Sneakersens popularitet bland unga killar samt dess hoga
symboliska varde gjorde det till ett intressant och passande undersokningsobjekt.

2.2 Teoretiska val

For att kunna analysera och diskutera forskningsfragorna har vi valt att dela in uppsatsens i
tre teman; kultur, identitet och symbolisk konsumtion. Dessa begrepp ar sammanknutna
med varandra och kan tillsammans anvandas for att forsta hur unga killars symboliska
konsumtion ser ut. Det forstnamnda temat, kultur, berdr vad kultur &r och hur den kan
paverka konsumtionsvalen. konsumtionens symboliska varden, hur symbolerna skapas och
anvénds. Det andra temat, identitet, behandlar framforallt hur konsumtion blir en del av
och anvands for att utveckla manniskor personsonliga och kollektiva identitet. Da vi talar
om symbolisk konsumtion ligger fokus pa hur symbolerna anvénds for att spegla béararens
identitet. Sammanfattningsvis kan sagas att vi behandlar hur och om det gar att “kopa en

identitet”.

Vid var eftersokning av litteratur och artiklar utgick vi framforallt fran sékorden symbolisk
konsumtion, ungdomskultur och identitet. Vi har anvant oss bade av klassisk teori av
Bourdieu och Veblen samt av modernare artiklar och bdcker som ar anpassade till det

samhélle vi lever i idag.

® http://www.sneakerhead.com/sneaker-history-p1.html
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2.3 Uppsatsens empiriska material

Insamlandet av empirin har skett genom intervjuer och samtal med olika parter for att fa en
djupare forstaelse for hur sneakerskonsumtionen bland unga killar ser ut idag. Vi har haft
moten med unga killar mellan 16-20 ar samt med personal i butiker som saljer sneakers.
Genom moétena har vi fatt en djupare inblick och forstaelse for hur killar anvander sneakers
som ett symboliskt attribut. De olika momenten i undersokningen har utgjort ett
kompletterande syfte och tyngdpunkten ligger pa en kvalitativ undersokning da vi vill
fanga killarnas djupare tankar och lata dem diskutera med sina egna ord och utifran deras
egna perspektiv.

Den forsta delen i empiriarbetet var att valja ut intervjupersoner. For att fa en mangsidig
och mer rattvisande bild valde vi att méta killar bade fran staderna Malmé och Lund och
med ungdomar fran mindre orter i Skane. Vi borjade med att ta kontakt med tva olika
gymnasieskolor, Sval6fs gymnasium samt Frans Mollergymnasium i Kavlinge.
Ungdomarna vi motte pa Svalofs gymnasium kom framforallt fran mindre kringliggande
orter och studerar pa Fordonsprogrammet. De elever som deltog i vara diskussioner pa
Frans Méllergymnasiet studerar pa byggprogrammet och merparten av eleverna kom &ven
har frdn mindre orter. P& bade skolorna fick vi mojlighet att traffa eleverna i mindre
grupper, dar diskussionerna utgick fran uppsatsens nyckelord; konsumtion, identitet och
sneakers. Pa samtliga skolor hade vi fem diskussionsgrupper med fyra till sex elever i
vardera. Vi begransade gruppantalet till sex personer for att alla skulle fa majlighet att
komma till tals samt for att lattare skapa ett naturligt samtal mellan individerna. Aven om
vara forhoppningar var att métena skulle kannas avslappnade och som ett samtal snarare &n
som en intervju forberedd vi ett antal diskussionsfragor att anvanda som underlag. (se
bilaga 1) Till fragorna under diskussionerna har vi anvant oss av den sa kallade
trattekniken dar vi bérjar med vergripande, neutrala fragor for att sedan ga in pa djupet.*®
Exempel pé fragor som diskuterades var, ”vad dr det som paverkar era sneakersval”, “ar
mirket pa skon viktigt” samt ’kan man se pa en person hur den &r pa hans/hennes utseende

och stil”. Vi var dven noga med att ge rum at egna reflektioner och tankar f6r eleverna.

0 patel & Davidson 2003:73-74
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Under métena observerade vi dven vad killarna sjalva hade for skor och hur de sag ut for
att se om det gick att urskilja nagra monster, grupper etcetera. For att uppmuntra till
engagemang och fa eleverna involverade i diskussionen valde vi att ha med bilder pa olika
sneakers. (se bilaga 4) Deltagarna fick darefter ge sina asikter om skorna, exempelvis om
de kunde tinka sig att anvanda sig av sadana skor och vem de tror har sadana skor.
Deltagarna gavs darefter utrymme for egna reflektioner kring skorna, da diskuterades bland
annat om de kunde ténka sig att anvanda skorna vi visade och vem de tror brukar ha sadana
skor.

Vart nasta steg i empiriundersokningen var att traffa ungdomar i Malmo och Lund. Dessa
moten skedde i form av spontana intervjuer med killar som vi sag pa stan. Sammanlagt
intervjuade vi sexton killar i aldrarna 16 — 20 i Malmo och Lund. Aven har hade vi
forberett ett antal fragor (se bilaga 2) men istallet for att utga fran bilder med skor utgick vi
ifrdn deras egna skor dar de fick beratta varfor de valt just dem etcetera. Genom att prata
om killarnas egna skor hoppades vi pa att det skulle ha en stimulerande effekt och fa dem

att Gppna upp sig gentemot oss.

Slutligen besdkte vi tre olika butiker som séljer sneakers for att diskutera skons kopplat till
unga killar med butikspersonalen. Det forsta besoket skedde pa Radical Sport i Malmo.
Butiken beskriver sjalv att de har det hetaste sportsortimentet... med butiksmiljo och
personal som passar den unga mélgruppen”.'! Bitradet i butiken hade jobbat dér i fem &r
och beskrev sig sjalv som mycket intresserad av sneakers. Den andra butiken vi besokte,
Apartment, ar en modebutik i Lund som séljer skor, framforallt sneakers men daven klader.
Slutligen besokte vi Stadium, en butikskedja som saljer alla méjliga sportartiklar. Aven

butiksbitradet har sade sig ha ett djupt intresse for sneakers.

2.3.1 Deltagande observation
For att fanga upp om vardefull information har vi férutom intervjuer observerat

ungdomarna i vara diskussioner, vi har anvént oss av sa kallad deltagande observation.
Den har metoden har haft ett kompletterande syfte da vi vill ta reda pa hur killarna beter
sig under diskussionerna och da vi tittade pa bilder. Vi granskade aven killarnas klader,

skor och hur de integrerar med varandra. Genom att studera deras beteende fick vi en

Y hitp://ww.nilsongroup.com/0.0.i.s/91 2008-04-30
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djupare inblick pa var de stod i fragan vilket gav oss ytterligare perspektiv an nar vi
intervjuade. Deras reaktioner och beteende av bilder vi visade och fragor vi stillde
kompletterade den mer formella intervjudelen. Forutom observationer som gjordes i
skolsalarna gjordes &ven observationer pa stan vilket enligt oss var lattare da en mer
avslappnad miljo och ett mer sjélvsakert beteende framhévdes hos de unga killarna.
Observationerna har utfordes pa ett mer spontant satt vilket kan ha varit till fordel for oss
da killarna sjilva visade ett mer avslappnat beteende och kunde utrycka sig friare” i fragor
som stélldes, med detta innebar det att vi kunde fanga uttryck och formuleringar som kan

ha varit svarare i de mer formella intervjuerna.

Som deltagande observatorer ar det betydelsefullt att ha en opartisk hallning, samtidigt
som vi aktivt ska vara en del av det som observerades ar det viktigt att vi som observatorer

inte forknippas med en viss grupp som kan f& killarna att kanna sig obekvama. 2

| var undersokning har vi dven valt att rikta in oss mot en mer ostrukturerad observation.
Den har typen liknas mer vid en sa kallad ostrukturerad observation vilket innebar att man
registrerar sa mycket som majligt. Till skillnad fran en strukturerad observation ar vikten
av kunskap inom omradet man utforskar viktigt innan man utfor observationerna. Detta
medfor att vi innan observationerna kan avgdra exempelvis vem som ska observeras var

och under vilken situation.*®

2.4 Kallkritik

En svarighet vi stott pa vid genomgangen av det teoretiska och empiriska materialet har
varit att forska kring ett &amne dar det inte finns nagra bestamda sanningar eller ratt och fel.
Da vi talar om identitet och symbolisk konsumtion vill vi snarare 6ppna upp for nya fragor

och diskussioner vilket ar ett av vara syften med uppsatsen.

Nar det kommer till det empiriska materialet har det varit en rolig och intressant upplevelse

for oss och forhoppningsvis dven for de intervjuade. Ingen av personerna som blev

12 patel & Davidson 2003:89-90
13 patel & Davidson 2003: 89, 94, 96
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intervjuade visste sedan innan vad syftet var med motet vilket kan ha paverka utfallet da de
inte hade majlighet att forbereda sina svar. Fordel vi sdg med detta var att svaren pa sa satt
blev mer spontana och &rliga istéllet for att vara inévade och svaren de trodde vi ville hora.
Nackdelen var att ungdomarna vi intervjuade hade svart att uttrycka sig och svarade “jag
vet inte” pa flera fragor. Vi lade dven marke till att merparten av killarna paverkades av
vad kompisarna sade och som intervjuare kan aven vi ha paverkat dem genom var
uttryckssatt och eventuellt ledande fragor. Aven miljén kan ha paverkat resultatet,
eventuellt kdndes stan som en bekant arena for ungdomarna vilket skapade en mer lattsam
stamning 4n nar vi satt i ett kalt rum.** De olika métena gav oss svar som bade var
igenomtankta och spontana vilket gav oss stora tolkningsmdjligheter och vara

observationer av bland annat kroppssprak och tonlage blev av betydelse.

2.4.1 Urvalets paverkan pa resultatet
Gruppen unga killar ar heterogen, det finns en mangd olika asikter, personligheter, smaker

och intressen inom gruppen. Trots detta har vart urval av intervju personer inneburit att vi
har mott en jamforelsevis homogen grupp av unga killar. Genom vara méten pa skolorna i
Ké&vlinge och Svalév har vi mott killar som delat ett intresse for bygg respektive fordon,
alla laser yrkesforberedande utbildningar och bor pa liknande orter, vilket troligtvis

paverkat denna uppsats utfall.

2.5 Sammanfattning

For att besvara var fragestallning har vi valt behandlat litteratur inom kultur, identitet och
symboliskkonsumtion. Fokus har legat pa att hitta sambandet mellan dessa tre delar och
hur de tillsammans kan ge oss ett svar pa hur de unga killarna anvander sig av sneakers.
Vart empiriska material bestar av méten med unga killa pa fyra olika orter i Skane samt
med personal i tre butiker déar sneakers salj. Under motena har vi utgatt fran bilder pa
sneakers samt fran vara och de intervjuades egna skor eftersom vi sag det som en mojlighet
att skapa engagemang och en uppmuntra till diskussion. Vi hade aven forberett fragor som
bland annat bertérde vad de det unga killarna tycker &r viktigt vid val av sneakers och om

det gar att se pa en manniska hur han/hon ar utifran det yttre

4 patel & Davidson 2003
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3

Sneakers

| foljande kapitel kommer vi att redog6ra for begreppet sneakers, har kommer l&saren
aven att fa en inblick i den historia som har vaxt fram kring skon. Vi kommer att ga anda
tillbaka till 50-talet for att kunna beskriva det som idag blivit ett varldsomfattande
konsumtionsobjekt och kulturfenomen. Lasaren kommer &ven att ta del av ett avsnitt dar vi

narmare beskriver for hur unga killar relaterar till konsumtion och sneakers.

3.1 Sneakers nu och da

Betydelsen av skor i sociala sammanhang kan sparas langt tillbaka i tiden, fattiga skiljdes
fran rika med hjalp av skorna samt gav en uppfattning om personens sociala status. Ett
tidigt exempel ar roda klackar som visade pa hog status vid det franska hovet medan denna

farg var forbjuden bland andra kretsar.™

En typ av sko som ar ett fenomen och kultur i sig ar den sa kallade sneakern. Sportskon
som tagit sig fran den sportliga arenan till allmanheten har haft en betydande roll bada i
den kulturella och i den ekonomiska sfaren. Sneakersens genomslagkraft har varit enorm,
idag anvands skona av en stor mangd manniskor runtom i vérlden sig och varje ar saljs
cirka 700 miljoner sneakers.'® Skon har fatt en s& stor betydelse att man i vissa
sammanhang talar om en “gympadojisering” av ekonomin dér varor som fran borjan var
enkla och billiga har utokat till nya marknader, haft en snabb omséttning med starka

varumarken och image.’

15 Wilhelmsson & Jénsson 2003:17
16 vvanderbilt 2001:18
7 Ibid.
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Under 50-talet blev sporten och dess stjarnor en framgangsrik industri med hjalp av TV
och andra medier. | samband med detta skapades en 6nskan bland framférallt ungdomar att
efterlikna sina sportidoler varefter sportskon blev ett naturligt val. Med tiden insag
skotillverkarna att manga av koéparna inte utdvade nagon sport samt att skorna utgjorde
nagot mer an funktionalitet. Foretagen borjade da satsa pa att skapa en identitet kring
produkten dar skorna var del av en livsstil, exempelvis marknadsforde Converse sin
basketsko som en “limousine for dina fotter”'®, Skons popularitet blev framférallt stor
inom det svarta urbana samhallsskikten, de fattiga kopte de billigaste skorna for att sen
gora dem coola genom att ha olika farg pa skosndrena eller senare inga skosnoren alls, en
trend som startade i fangelsecellen®®. D& hip-hopkulturen véxte fram blev gympaskon en
modeaccessoar och symbol for dem.” Bronx var ett av de urbana stadsomraden dar
sneakerskulturen tog sin boérjan och dar hip-hopkulturen anvénde sneakersen som en

12!, Ett exempel som visar pé& skons slagkraft inom hip-hop kulturen &r d& rapptrion

symbo
Run-DMC skrev laten "My Adidas” vilket skapade en enorm efterfrdgan av Adidas skor.”
Skomodet har liksom kladmodet haft en stor draghjélp av musikkulturen och for sneakers
har det framst varit hip-hopmusik.?® Trots att skons popularitet i bérjan var storst bland

svarta storstadsbor anvands sneakers idag over hela varlden och alla samhallsklasser.?*

Fortfarande idag anses sneakersen vara en mjuk produkt dar varumarke och image é&r
viktigare an varan i sig och enligt VVanderbildt &r sneakern inte bara en sko utan en del av
bararens personlighet.® Bilaga 4 innehdller bilder pd ett antal olika sneakers, utifran
bilderna blir det tydligt att skon & mer an bara en gymnastiksko da farg och design ar i
fokus i flera av fallen. Samtidigt kan tyckas att Adidas skorna som visas i bilagan inte
skiljer sig markant fran exempelvis Nike skorna vilket tydligt visar att skons popularitet
framforallt beror pa dess mjuka vérden och inte dess unika yttre. Foretagen har forstatt
betydelsen av att designa skor till olika modestilar vilket i sin tur har skapat en trend bland
producenterna att anvanda sig av designers for att utmérka sina skor &nnu mer. Dessutom

ser man en trend med att andra varumérken som inte &r sportrelaterad gor egna kollektioner

18 \/anderbilt 2001:33-37
19 Olsson 2004:24

20 \/anderbildt 2001:48-49
2 Lyxiga sneakers 2007
22 \sanderbilt 2001:48-49
% Thungren 2003:64

2+ \/anderbilt 2001:48

% \anderbildt 2001:18

16



med sportinfluerade skor som exempelvis Gucci.?® Samtidigt som sneakerns popularitet
okat har skon kommit in pé nya arenor och blivit en konstform, hobby och samlarobjekt.?’
Sneakerskulturen har dven gett upphov till ett eget sprak dar man bland annat kan héra ord

som on-ice, kicks, grips, junk.?

3.2 Sneakers - En sko med manga betydelser

Det gar inte att finna en sann definition av sneakers, ar det samma sak som gympaskor
eller ar det nagot annat? | dokumentaren Lyxiga sneakers beskrivs att den ursprungliga
betydelsen av sneakers kommer fran att skor var sa pass tysta att man kunde smyga sig upp
pa folk nar man anvande sig den (engelska sneak).?® Nar vi idag slar upp ordet sneakers i
Nationalencyklopedin far vi en liknande beskrivning tygskor med snérning och si tjock
och platt gummisula att stegen inte hors™*°. Enligt oss ar denna definition allfér snav da
kravet &r att skon ska vara av tyg varfor vi sokte oss till ytterligare forklaringar, detta fick
vi vid var intervju med “sneakersexperten”, butiksbitridet p4 Stadium. Enligt honom ir
sneakers en vardagsskor, som framforallt skiljer sig fran gympaskon genom att utseendet
istallet for funktion &r i fokus®. Att sneakers &r ett svardefinierat begrepp mérkte vi dven
under vara samtal med killarna. Aven om killarna ansdg att det fanns en skillnad mellan
gympaskor och sneakers hade de svart for att beskriva denna skillnad samt att definiera
sneaker. En av ungdomarna vi motte i Svalov forklarade att ”gympadojor dr gympadojor,
sneakers dr sneakers”. Trots begreppssvarigheten holl merparten med oss om att det ar en

vardagssko som ser ut som en gymnastiksko.*

3.3 Sammanfattning

2 Wilhelmsson & Jénsson 2003:32-35

27 Lyxiga sneakers 2007

2 \Wahllsf 2006

29 Lyxiga sneakers 2007

30 \www.ne.se

*! Intervju 080523

#|ntervju, 080513, 080514, 080522, 080523
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Under kapitlet har vi gett er lasare en djupare inblick i speakerns uppkomst och framvaxt.
En sko vars ”liv” tog fart i borjan av 50-talet och som i dag anvands av miljontals
méanniskor varlden Over. Vidare har konsumtionen av sneakers gett upphov till en egen
kultur déar skorna anvands som en hobby och konstform samtidigt som ett eget sprak har
formats kring. Nar man talar om sjalva begreppet sneakers fann vi ingen enhetlig definition
men en allmén uppfattning ar att det ar en vardagssko som liknar en gympasko dér

utseendet ar viktigare &n funktionen.
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A

Kultur

| denna uppsats fjarde kapitel kommer begreppet kultur att redovisas. Vi borjar med ett
inledande avsnitt kring kultur for att sedan fokusera pa ungdoms- och konsumtionskultur.
En viktig och genomgaende aspekt av kultur i denna uppsats ar killars konsumtionskultur,

de normer och vérderingar som inverkar pa hur och vad de konsumerar.

4.1 Kultur —vad ar det?

Kultur ar ett centralt begrepp i var uppsats eftersom den har en avgorande inverkan pa
killarnas konsumtionsval. Enligt forfattarna till boken “Kulturanalyser” finns det
hundratals olika definitioner pa begreppet kultur men en aterkommande beskrivning &r att
kultur handlar om en gemenskap dar de som ingdr i kulturen delar normer och
varderingar.*® I boken ”Kultursociologi” ges en utvidgad beskrivning av begreppet,
forfattarna menar att utéver normer och vérderingar utgor dven manniskornas livsstil en del
av kulturen. 1 livsstilen ingdr exempelvis kladstil, vanor, fritidssysselséattning samt
materiella foremal som &r av betydelse inom kulturen.>* Denna beskrivning ligger till
grund for var fortsatta diskussion angdende kultur i uppsatsen da fokus ligger pa unga
killars intresse for skor och sitt yttre. Aven Willis diskuterar att relationen till olika foremal
inte bara utgor en viktig del i kulturen utan dven att dessa fungerar som k&nnetecken for
den, det vill saga att alla relationer som manniskor har till foremalen blir en del av
kulturen.® Ytterligare en aspekt av begreppet ar att kulturer forandras och reproduceras
standigt, det sker bland annat genom att manniskorna bildar sig nya erfarenheter och
synsatt, exempelvis dagens ungdomskultur skiljer sig formodligen fran hur

ungdomskulturen sag ut for 20 ar sedan. Samtidigt skapas dven nya kulturer i form av

% Ehn & Lofgren 2001:9
% Johansson & Miegel 1996:16
% Fornas et al. 1993:55

19



motkulturer eller dd nya fenomen uppstar.®*® Vidare diskuterar férfattarna till
”Kultursociologi” kulturbegreppets dubbla betydelse da det bade kan anvéndas néstintill
synonymt med civilisation samt for att beskriva specifika foreteelser. For att fortydliga kan
det s&gas att ett helt samhalle som exempelvis Sverige har en gemensam kultur samtidigt
som det gar att tala om en sneakerskultur dar en mycket specifikt grupp eller foremal ar i

fokus.*’

Nar vi nu har konstaterat att kulturer bade kan rota sig i stora och sma sammanhang,
samhéllen eller foreteelser leds vi vidare till foljande pastaende av Fornas som sager att
kultur finns Overallt och allt manskligt kan kopplas till kulturella processer och
perspektiv.®® Samtidigt resonerar Ehn och Lo6fgrens att kulturer inte kan ses som ett
fullstandigt svar pa varfor manniskor beter sig pa ett visst satt, det finns mer som paverkar
en manniskas medvetande och kanslor an kulturen. Aven om vi ytligt sett lever i samma
varld uppfattar vi och tolkar den pd olika satt beroende pa véra egna referensramar.®
Sammanfattningsvis kan sdgas att &ven om allt kan ses genom en kulturell synvinkel &r det

inte sakert att allt kan forklaras utifran kulturer.

4.2 Ungdomskultur

For att fa ytterligare forstaelse for hur kulturen paverkar vara killars konsumtionsval har vi
valt att titta narmre pa ungdomskultur. Vi borjade da med att frdga oss vad en ungdom
egentligen ar? Enligt Svenska akademins ordbok &r en ungdom “en ung person”, vilket
leder oss vidare till foljdfragan; vad innebér det att vara ung? Handlar det endast om att
befinna sig inom en viss alderskategori eller finns det ytterligare innebérder? Aven om att
vara ungdom endast innebér att vara ung har vi, liksom troligtvis de flesta andra manniskor
forestallningar om vad det innebér att vara ungdom och vad som sarskiljer dem som grupp.
De varderingar, normer, sprak och historier som knyter samman gruppen ar vad som utgor

ungdomskulturen. I boken ”Unga stilar och uttrycksformer” beskrivs ungdomskultur sasom

% Ehn & Lofgren 1994:15

%7 Johansson & Miegel 1996:59
% Fornés et al 1993:14-17

% Ehn & Lofgren 2001:12-13
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”det symboliska uttryck som pé ett eller annat sitt forknippas med ungdomar”.40 Nagra av
de fordomar vi stott pa ar att ungdomar i hogre grad anvander symboler for att uttrycka sig
sjalv samt att de ar mer angeldgna om att bli accepterade och passa in. En tydlig
uppfattning ar att ungdomar vill vara sina egna men samtidigt inte sticka ut for mycket,
genom att vara lik sina vénner och passa in skapar en kénsla av trygghet. Med andra ord
har ungdomar en 6nskan att vara unika men inom vissa tydliga ramar. Det finns en paradox
hér eftersom ungdomarna forsoker sanda ut sjalvstandiga signaler samtidigt som han/hon

soker sig mot olika gemenskaper. **

| borjan da det forskades kring ungdomskultur 1ag fokus pa generationsmotsattningar, att
ungdomar starkt skiljer sig fran vuxna manniskor, vilket ovannamnda férdomar tyder pa.
Men idag har synen pa ungdomar forandrats enligt Fornds et al., och trots att det
fortfarande ses som en intressant grupp att forska kring ligger inte fokus pa att ungdomar
ar radikalt annorlunda &n vuxna.** Denna synvinkel ar av intresse for oss da var uppsats till
stor del handlar om hur unga killar &r, men samtidigt séger det inget om hur de skiljer sig
fran andra grupper. For att fortydliga kan sdgas att &ven om ungdomar & mana om att

passa in och bli accepterade betyder det inte att vuxna inte ar det.

Enligt Ehn et al. &r det aven viktigt att komma ihag att som ung ar ungdomskulturen bara
en av de kulturer man &r delaktig i, det finns &ven subkulturer inom ungdomskulturen
samtidigt som man blir en del av den kultur som finns dar man vuxit upp, pa ens skola, i
familjen etcetera. Eftersom den kultur du véxer upp i paverkar ditt sétt att se pa varlden
kan exempelvis en person som vaxt upp i en by pa landsbygden ha andra perspektiv &n en
storstadsho.*?

4.2.1 Unga killars konsumtionskultur

Pa 90-talet skedde en forandring i konsumtionssamhallet da ungdomar blev den nya
storkonsumenten. Enligt Klein krévdes det framforallt en sak av foretagen for att lyckas bli

framgangsrika inom denna malgrupp, att foretagen och produkterna var coola. Det som

“0 Fornas et al. 1993:13

! Aledin 2006:6, Nilsson 2001, Lundby 2008:31
“2 Foras et al. 1993:17

** Ehn & Lofgren 2001:10
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ansags coolt var den afroamerikanska hip-hopkulturen och de foretag, som exempelvis
Tommy Hilfiger och Nike som blev en del av denna kultur blev mycket framgangsrika.**
Svarigheterna med att anpassa sig till tonarskonsumenten diskuteras dven i boken “Gor
kldderna mannen” av Jacobsson, “att sélja kldder till unga idag &r lite som att balansera en
knivsegg. Det galler att ha en produkt som gar hem, men som samtidigt har en slags

exklusivitet sé att plagget kan bli personligt.”*®

Traditionellt sett da det talats om konsumtion har mannen setts som den som producerar
medan kvinnan ar den som konsumerar, denna syn har dock forandrats och alla, bada méan
och kvinnor, har blivit konsumenter. | samband med denna forandring har &ven vad som
anses vara manligt/kvinnligt forandrats och granserna borjat suddas ut. Samtidigt gar det
inte att bortse fran betydelsen av kon, redan i tidig alder tenderar vi att bade kategoriseras
och kategorisera oss sjalva som pojke eller flicka. Vidare kan ségas att kénsidentiteter ar
nagot som skapats socialt och eftersom kulturer standigt forandrats har det olika betydelse
att vara man eller kvinna i olika kulturella kontexter och generationer, normen for hur

man/kvinnor ska se ut och vara skiftar i olika kulturer.*®

Aven om begreppen manligt och kvinnligt har breddats 4r det ofta kvinnor som &r i fokus
nér man talar om mode och skdnhet samtidigt har man i allt storre utstrackning borjat
anvanda sig av sina klader och sitt utseende for att uttrycka sig och skapa en identitet*’.
Enligt Bakewell et al gar det att urskilja ett antal avgorande faktorer for det okade intresset
for klader och det yttre hos mén, for det forsta har utbudet av modemagasin riktade till mén
oOkat kraftig, dessa tidningar har forsokt skapa en bild av den “nya mannen” dér idealet &r
att mana om sitt yttre. Ytterligare en faktor ar den 6kade acceptansen av homosexuella och
genom att vart samhalle blivit allt mer mangkulturellt. Enligt Bakewell har mannen som
traditionellt sett presenterats i reklam och media symboliserats av en vit, heterosexuell
medelklass man. Méan som inte passar in pa denna beskrivning tenderar darfor att ha lattare
for att ta sig an foreteelser som klassats som feminint, exempelvis att intressera sig for sitt
yttre menar Bakewell. Slutligen kan sdgas att det utbredda anvandandet av sportstjarnor

som modeller i modereklamer har skapat en 6kad kladesmedvetenhet bland méan. Genom

4 Klein 2000:99

5 Jacobsson 1998:15
% Kacen 2000:345-351
47 Jacobsson 1998:15
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att vara lik ménniskor de ser upp till skapas en samhdrighet mellan dem och ménnen

kanner att vagen till samma framgéng som sportstjarnorna har blir kortare.*®

Jacobssons har utfort en undersokning bland unga killar i Sverige vilken visar att trots att
killar har svarare for att utrycka sig an tjejer med sina klader och stilar sa visar de sma
detaljerna i killarnas utseende att de &r lika medvetna om sina kladesval och hur dessa bérs
upp. Exempelvis en skjorta kan baras pa olika satt, instoppade i byxorna, uppknappt, med
uppvikt krage etcetera for att signalera sinnesstamning eller grupptillhdrighet.** Som
tidigare namnt skapades en trend att bédra sneakers utan skosndre vilket ar ytterligare ett
exempel pé hur séttet att bara ett foremal blir vasentligt.® Ytterligare en skillnad mellan
killar och tjejers klader kan ses pa fargvalen. Féarger anvands inte for att framhdva andra
kroppsliga egenskaper sasom 6gon- eller harfarg utan anvands snarare som en symbol.
Exempelvis associeras morkblatt ofta till dyrt och manligt.”* Samtidigt som ménnen allt
mer komma in pd den kvinnliga” arenan visar den undersokning Bakewell et al gjort
bland unga killar att det finns en utbredd rédsla for att upplevas som feminina och ménnen

véljer helst att handla klader i samma butiker som sina vanner for att undvika denna risk.>

Slutligen kan papekas att &ven om vi har valt att titta pa en tydlig grupp, unga killar, har
betydelsen, enligt Ehn och Lofgren, av att kategorisera manniskor i grupper sasom mén
eller svenskar minskat da identitet vanligen ses som nagot foranderlig och konstruerat
istallet for ndgot givet och bestandigt.>® Exempelvis beskriver Jacobson att synen av vad
som ar manligt och kvinnligt breddats. Aven om det fortfarande finns forestallningar om

vad som ar manligt och kvinnligt, finns det idag flera olika satt att uttrycka det. >*

4.3 Sammanfattning

“8 Bakewell et al 2006:171-172
%9 Jacobsson 1998:261-262

% Olsson 2004 24
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Da vi talar om konsumtion har kultur en avgorande roll, de kulturer killarna &r delaktiga i
bestimmer till stor del vad de véljer att konsumera. Genom att Kkillarna har
ungdomskulturen gemensamt delar de vissa normer och varderingar. Samtidigt &r det
viktigt att komma ihdg att som ung ar ungdomskulturen endast en av de kulturer man ar
delaktig i, genom familjen, skolan eller ens bostadsort fas ytterligare kulturella
gemenskaper. Det finns &dven subkulturer inom ungdomskulturen vilka skapar

skiljaktigheter inom gruppen.

Ett perspektiv som tagits upp i kapitlet ar synen pa manligt och kvinnlig, nar det talas om
konsumtion av mode och skonhet ligger fokus ofta pa kvinnor och att de ar mer
intresserade av det yttre dan vad man ar. Dock tyder bade var undersokning och den
litteratur vi anvant oss av att, trots killars bristande formaga att tala om sina klader och
utseende samt deras pastadda ointresse for det yttre, att killarna tycker det ar viktigt med

utseendet pa klader och skor.
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5

Symbolisk konsumtion

| foljande kapitel kommer vi att behandla hur symbolerna anvénds som en del av
identitetsskapandet samt hur dessa symboler skapas och forandras. Vidare kommer vi att
diskutera varumarkets betydelse och hur dessa paverkar killarnas konsumtionsval. Vi
kommer &ven att diskutera vad identitet egentligen ar och hur ménniskors identitet

forhaller sig till konsumtion och dgodelar.

5.1 Identitet — vem ar jag?

Identitet ar ett abstrakt och opatagligt begrepp med flera definitioner men en vanlig
uppfattning ar att det & en ménniskas jag- eller sjalvuppfattning. Identitet ses sallan som
givet och varaktigt utan som en standigt pagaende och konstruerad process.>® Vidare kan
sagas att identitetsskapandet inte &r nagot som sker hastigt, det &r inte heller ndgot som gar
att fundera ut eller som endast kan skapas med hjélp av teoretiska kunskaper, istéllet kréavs
det en rad olika forsok och tester av vem man &r. Ett satt att experimenterar &r att ta till sig
en viss stil och konsumera klader och musik som hér till den stilen.® Ett alternativt synsatt
av identitet kan ses hos sociologen Goffman som menar att det handlar om hur en individ
iscensatter sitt eget jag dar klader och utseendet ar en del av rekvisitan. Vidare menar han
att vi sjalva valjer det intryck vi vill att andra ska fa av oss genom exempelvis klader och

gester.>

I artikeln ”Youth, identity and consumption” beskrivs tre olika typer av personlig identitet.
Forst och frimst finns den ”sanna” identitet vilket dr den identitet som personen verkligen

har eller tro sig ha. Den andra typen &r social identitet, vilket innebdr hur andra manniskor

%% Van Gorp 2005:4
% Gréberg et al 2007:54-55
%" Jacobson 1998:20-21
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ser pa en vilken endast kan skapas i integration med andra. Den sista identiteten som kan
urskiljas enligt Van Gorp, ar individens dnskeidentitet, hur han/hon vill vara det sa kallade
”ideal jaget”. Da vi talar om konsumtion dr det ofta den sistnimnda, individens
onskeidentitet som &r mest betydelsefull eftersom en persons kopval snarare signalerar

vem han/hon vill vara 4n vem han/hon verkligen ar.>®

Ytterligare en synvinkel dd man talar om identitet ges av forskaren Banwari Mittal, enligt
honom bestar varje persons “jag” av sex olika komponenter; var kropp, vara varderingar
och personlighet, var framgang och kompetens, var sociala roll, vara egenskaper och
slutligen véra agodelar. Aven om de flesta av oss bestdr av alla dessa komponenter &r
uppdelningen mellan dem olika hos olika individer, vissa definierar sig sjalv genom sina
egenskaper eller sin kropp medan det for andra ar &godelarna som utgér den mest centrala
delen av jaget. Vidare kan sdgas att vad man betraktar sig sjalv med blir &ven samma
komponent som man kommer att betrakta andra med, for att fortydliga kan sdgas om en
person i forsta hand identifierar sig med sina &godelar kommer samma person &ven
bedéma andra utefter deras dgodelar. Pa grund av detta finns det en stor chans att hur du
ser pa dig sjalv och hur andra ser pa dig skiftar avsevard, exempelvis kanske du identifierar
dig med dina framgangar och din kompetens i forsta hand medan andra manniskor démer
dig utefter ditt utseende eller dina vérderingar. Ytterligare ett problem kan uppsta da vi
manniskor definierar elementen sdsom att vara framgangsrik, tuff eller trevlig, olika.” Vi
kommer nu att ga djupare in pa den sistnamnda komponenten, vara dgodelar. Enligt Mittal
blir vara agodelar en del av oss av tva anledningar, for det forsta genom att vi spenderar
vara liv tillsammans med dem. Genom att vi omger oss av vara agodelar borjar vi att se oss
sjalva som en del av sakerna. Den andra anledningen till att vara dgodelar blir en del av oss
ar att vi bdde medvetet och omedvetet anvander oss av saker for att ge en bild av vem vi &r

till andra.®°

5.2 Att kbpa en identitet

%8 \Van Gorp 2005:5-6
% Mittal 2006:552-556
8 Mittal 2006:552-554
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Idag kan vem som helst bli vad som helst, det finns inga regler bara val®
Stuart och Elizabeth Ewen, Channels of Desire

Vi lever i ett samhélle idag d&r konsumtion utgor en betydande del i de flesta méanniskors
liv, men vad handlar det egentligen om, nytta eller néje? Klassisk teori som berér
konsumtion beskriver ofta konsumenten som en rationell individualist som inte drivs av
rédslor eller ké&nslor utan istallet av behov och den maximala nyttan. Men idag handlar
konsumtionen inte langre endast om att tillfredsstalla grundlaggande behov sasom att ha
klader som haller oss varma eller mat for att stilla hungern. En stor del av var konsumtion
handlar istallet om sociala skal s& som att uppna status eller for att uttrycka var identitet. ©2
Enligt Fornas har den sistnamnda faktorn en sarskild betydelse idag da vem du &r inte
langre bestams av ditt jobb, kon eller Klass, istéllet ar det manniskorna sjalva som maste
skapa sin identitet. Tryggheten att ”automatiskt” inneha en viss identitet har férsvunnit och
lamnat ett tomrum som kan fyllas genom olika identitetsméjligheter.® Aven Bauman ger
uttryck for denna forandring och beskriver att det finns en allmén identitetskris dar vi
manniskor stalls infér en prévning att bli den vi a4r®*. Dessa méjligheter skapas bland annat
genom konsumtion da varor bestar av kansloladdade meningar som symboliserar vem man
ar.% Konsumtionsvalen visar smak, grupptillhérighet och kultur varvid vissa delar av din
identitet gors synlig och pataglig.®® Detta dverensstimmer med vad som beskrivs i boken
”Consumption”, att materiella ting har varden utdver den sjélvklara anvéndningen, varorna
bestar av olika meningar och symboler som anvands for att visa vem man 4r.%” Banister et
al utvecklar detta synsatt med pastaendet att var kladeskonsumtion framforallt styrs av en,
mer eller mindre medveten, énskan om att skapa ratt image av oss sjalva. Genom att
konsumera de varor som har ratt symboler skapas sjalvkansla vilket &r ett av de viktigaste

motiven till konsumtion.%®

Enligt Banister et al ar en forutsattning for att kunna kommunicera med hjélp av symboler

att symbolerna har socialt delade meningar, &ven Piacanter & Mailer beskriver att hur vél

®! Featherstone 1994:67

%2 Husz et al. 2001: 9 VVan Gorp 2005:3 Lundby 2008:9
% Fornas et al. 1994: 13

% Smith Maguir et al 2004:181

% Banister et al 2004:851, Husz & Lagerkvist 2001:13
% Lundby 2008:14

%7 Aldrige 2006:11

%8 Banister et al 2004:851
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kommunikation med hjalp av symboler ar beror pa kunskapen om symbolernas mening
bland 4skadarna.®® Aldrige uttrycker déremot att det, pd grund av varornas symboliska
varden, ar omojligt att konsumera utan att kommunicera. Till och med att valet att inte
konsumera ger en fornimmelse om vem man dar. Budskapen man férmedlar med sin
konsumtion kan dock vara bade medvetna och omedvetna samt tolkas olika av olika
manniskor.”® Detta kan dven kopplas till den kritik av sociologen Campbell som har riktats
mot synen av konsumtion som ett kommunikationsverktyg i forsta hand. Enligt honom &r
motivet bakom konsumtionen sallan att formedla ett budskap, detta &r snarare en

konsekvens av konsumtionen.’*

Aven Jacobson diskuterar kopplingen mellan klader och identitet, att ha en viss stil eller att
byta stil behover inte innebér att han/hon har en viss/byter identitet, det kan snarare vara sa
att bararen valjer, medvetet eller omedvetet, att anpassa sin stil efter humor, situationer och
askddare. Den mer eller mindre tillfalliga “jag-kénslan™ paverkas av de olika situationer
och moten varpa aven kladerna anpassa efter dem. Det finns en skillnad mellan att anpassa
sig efter betraktaren och pa sa sétt ge intryck av att vara en viss person och att verkligen bli
en annan person beroende pa situation. Vidare kan sagas att man valjer att visa olika delar

av sig sjalv i olika situationer.”

Vi kan nu aterkomma till Mittals teori om hur dgodelar kan bli en del av var identitet.
Enligt honom ar det viktigt att komma ihag da vi talar om symbolisk konsumtion &r att alla
varor inte blir en del av bararens identitet samtidigt som det gar att skilja mellan varor som
kan relatera till konsumentens identitet och varor som blir en del av identiteten. Varor som
anvinds som ett redskap for att uppna eller utveckla komponenter som ingér i ’jaget” blir
inte automatisk en del av identiteten. Exempelvis kan en person alska att trana pa grund av
den kroppsimage som skapas medan en annan kan dlska sina klader som hjélper han/henne
att fa den réatta sociala rollen blir inte del av en persons identitet férran han/hon definierar
sig sjalv genom dessa &godelar.” Det finns flera olika faktorer som péverkar huruvida en
vara beaktas som en del av ”jaget”, for det forsta kan det ske dd konsumenten véljer att

kopa en vara som han/hon tycker passar bast in pa vem hans/hon &r, exempelvis kan jag

8 Banister et al. 2004: 851, Piacentini & Mailer 2004:252
0 Aldrige 2003:19

™ Husz et al. 2001:24

"2 Jacobson 1998:17
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vilja sneakers med det utseende och marke som stammer mest in pa den jag tycker att jag
ar. Andra faktorer som paverkar ar hur mycket resurs som investeras i varan, kop som
innebdr att mycket pengar, tid och energi gar tenderar att bli en del av kdparens identitet.
Utover resursanvandningen &r hur val vi hanterar &godelen och de erfarenheter eller
minnen vi har till 4godelen av betydelse. Genom att lara kdnna och bli bra pa att anvanda
varan ses den ofta som en del av identiteten sasom att bli duktig att spela pa sin gitarr eller

lara sig sin dators alla finesser.”

Att med hjélp av varors symboler utforma och kommunicera en identitet ar sarskilt vanligt
bland ungdomar enligt Piacini och Mailer. Enligt dem tenderar manniskor att vara osékra
pa sig sjalva och hur de ska bete sig vid intrade i nya livsskeden. Da manniskor ska ga in i
en ny roll tas ofta symboler till hjalp vid sjalva utformandet av den nya rollen. Som
ungdom sker en Overgang mellan barn och vuxen, denna nya roll innebar en stor
forandring i personens faktiska och forvéantade status och beteende. For att lyckas hantera
denna identitetsforandring anvéands ofta symboler som exempelvis visar att de & mogna

och bérjar bli vuxna.”

5.2.1 Symbolernas betydelse

Kopplat till tidigare resonemang rérande mojligheten att kommunicera med hjélp av
symboler kan namnas att symbolerna far olika betydelse i olika kulturer. Enligt
Festherstone ar det viktigt att komma ihag att symboler inte ar fasta och varaktiga utan
forandras och férnyas standigt’. T boken “Unga stilar och uttrycksformer” beskrivs att
symboler skapas i relationen mellan tecknet, objektet och uttolkaren. Vidare diskuteras att
ett tecken forst kan uppstd, begripas och fd mening om det finns en likhet mellan
teckenbéraren och det betecknade. Exempelvis kan skor ha olika betydelse beroende pa
béraren. Sneakers som bérs tillsammans med typiska hiphop attribut kommer troligtvis ses
som hiphopskor men tillsammans med andra typer av klader blir dess innebord

annorlunda.”

™ Mittal 2006:555-557
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5.3 Pierre Bourdieu

For att fa en djupare forstaelse for den kulturella betydelsen vid killarnas konsumtion har
vi tagit hjélp av en av sociologins mest inflytelserika teoretiker, Pierre Bourdieu. De olika
konsumtionsvalen vi gor, varfor vi véljer en vara framfor en annan, visar var smak, vilken i
sin tur, enligt Bourdieu, paverkas av var bakgrund och hur vi har socialiserats in i
samhéllet. Pa grund av detta ger konsumtionsvalen en bild av vem vi &r, var bakgrund,
klasstillhorighet och kulturella identitet.”® VAr livsstil och de produkter vi viljer att
konsumera handlar om det som Bourdieu kallar for habitus vilket i stort innebér det att ”de
sociala strukturerna finns inskrivna eller forkroppsligade i varje enskild individ”. De
inprogrammerade strukturerna paverkar individens tanke och handling vilket bland annat
visas i det han/hon véljer att konsumera.” Genom habitus blir valen s& pass sjalvklara att
vi inte ens reflekterar 6ver dem. Habitus skapas utifran en persons tidigare erfarenheter och
eftersom det inte finns tva identiska livshistorier kan det heller inte finnas tva identiska
habitus. Trots detta menar Bourdieu att manniskor fran samma klass tenderar att ha

liknande habitus, vilket han benimner klasshabitus.®°

Ett annat viktigt begrepp enligt Bourdieu ar smak, vilket han anvander for att forklara
distinktion. Habitus vagleder, som tidigare ndmnt, individen i hans/hennes val och dessa
val aterspeglar i sin tur personens smak. Smaken utgor ett tydligt uttryck for habitus och
fungerar som en klassindelare da vi, enligt Bourdieu, kategorisera in manniskor de i olika
sociala klasser utifran deras smak. Vara smakpreferenser tenderar att vara likartade i olika

omraden vilket exempelvis innebar att musiksmaken passar med en viss kladstil.®*

5.4 Vi och dom — om grupptillhdrighet

Jacobsson beskriver att symbolisk konsumtion har tva viktiga symboliska funktioner, att
skapa samhérighet samt atskillnad mellan individer och grupper.?? Ehn och Léfgren ar

klassificeringar en av nyckelfaktorerna inom kultur, genom att klassificera saker, person

"8 paterson 2006:37

" paterson 2006:43-44, Johansson & Miegel 2000:204-205
% Bourdieu 1992:91

& Johansson & Miegel 1996:206-207
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och situationer skapas ordningen och reda.®®* Genom att klassificera andra klassificerar man
sig sjdlv, vilket Ehn och Lofgren uttrycker pa foljande sétt “’vi speglar oss 1 de andras

annorlundahet, de blir allt vi inte ar> 8

Nar vi talar om identitet gar det att skilja pa personlig identitet, en manniskas
sjalvuppfattning, och kollektiv identitet, dar man kategoriseras kulturellt och socialt.®®
Samtidigt som manniskor vill vara unika och skilja sig fran andra tenderar vi dven att vilja
ha nadgon form av likhet med andra, bli del av en kollektiv identitet. Aven om
individualiseringen, dar alla individuellt kan vélja och utforma sin livsstil, har dkat visar
tidigare undersokningar att ungdomars klédval oftast handlar om att skapa en social och
kollektiv identitet.®® T boken “Tonsringar” beskrivs att ungdomar ofta inte vill sticka ut
trots att vuxna anser att ungdomarna ibland klar sig extremt. Exempelvis &r det inte
ovanligt att ungdomar kdper likadana klader som sina kompisar. Att gora detta skapar en
trygghet da de undgar risken att endast ha de nast snyggaste plaggen eller att kompisarna

ska kritisera eller ifragasatta deras stil.®’

Da sociala grupper inte langre bestams av exempelvis klass och religion soker vi, enligt
Jacobson, efter andra typer av gruppsammansattningar och olika stilar sasom hip-hop,
punk och “brats” har skapats for att framhdva det kollektiva. % Dessa grupper kan
bendmnas “stamstilar” och bestims av yttre attribut sdsom kldder och frisyrer. En
forklaring till att dessa grupperingar har blivit sa utbrett ar att det tillfredstaller ett av vara
grundlaggande behov, kanslan av gemenskap.®® Stilarna har framférallt ett gemenskaps-
och socialt syfte. Manniskor valjer livsstil i forhallande till andra manniskor och i
samhéllet gar det att urskilja individer med liknande livsstilar som skiljer dem fran andra
grupper av individer. P4 grund av detta handlar livsstilsanalyser framst om att se skillnader

och likheter mellan grupper av individer och inte om enskilda individer.*
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I boken ”Identitet/motstand” bendmns stilarna som subkulturer vilket ar en stil som syftar
till att formedla en mer eller mindre lattolkad image. Stilen har flera olika funktioner, att
visa vilken grupp man tillhor, att skilja gruppen fran andra samt att tillskriva medlemmarna
en identitet.” Livsstilarna har fatt en allt 6kad betydelse genom att de férkroppsligar
individens identitet. Men det kan vara svéart att tyda stilarna “rétt” eftersom de stindig
forandras, manga ungdomar lanar utvalda element fran olika stilar samtidigt som granserna
mellan stilarna ofta ar vaga och svara att urskilja. Att granserna suddas ut bidrar aven till
att kladerna och stilarna far en minskad symbolisk betydelse. Enligt Jacobson ror vi oss allt

mer mot en s& kallad normalisering, dar ungdomarna blir allt mer lika varandra.®?

Ytterligare en aspekt av grupptillhérighet ar att vi stéllet for att medvetet vélja likadant
som vara vanner menar Johansson och Miegel att manniskor har en tendens att anpassa sig
efter och vénjer sig vid de varderingar, normer och regler som finns i en grupp eller i ett
samhélle. Gruppens smak blir ofta naturlig och sjalvklar for individen vilket leder till att

individens smak blir samma som gruppens smak.

5.5 Fel sneakers

Enligt sociologen Featherstone maste manniskor i dagens samhalle standigt visa upp sig
och bli bedémda utifran hur han/hon lyckas upptrada och presentera sig sjalv. Ansvaret for
sitt yttre och att skapa en livsstil och identitet ligger hos individerna sjalva vilket skapar en
press pa konsumenterna att gora ratt val. En aspekt av denna press pa oss manniskor ar
risken att valja fel varor, med symboler som skapar “fel” intryck av en. ** Detta stimmer
overens med vad Aledin upplevt under sin studie om ungdomars markesuppfattningar,
enligt honom vill ungdomarna inte anvanda marken som kan koppla dem till impopulara

grupper™.
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5.6 Markesfreak

Forr nar man talade om varor var det deras patagliga attribut, sdsom utseende och funktion,
som var i fokus men idag talas det allt mer om de symboliska vérdena hos varorna.*
Varumérke &r en av varornas viktigaste symboler, genom varumérken skapas varde och
mening till produkterna. Att kunna formedla kénslor och skapa betydelse genom ett
varumérke ar en effektiv differentieringsstrategi for foretag idag. Enligt Klein ar dagens
kunder mer markesberoende an nagonsin, vidare beskriver hon att de framgangsrika
foretagen idag framforallt skapar varumarken, inte produkter.”” Framtidens produkter
presenteras inte som “varor” utan som ett koncept med varumirke, upplevelser och
livsstil.”® Paterson beskriver att det skapas en irrationell samhérighet mellan varumarken
och konsumenten i fraga och kanslor av vanskap, varme, lojalitet och till och med karlek

2, 99

uppstar.”™ Vidare kan sagas att ett varumarke bade kan vara positivt och negativt vilket

Jacobsons undersdkning dar vissa ungdomar beréttar att de medvetet véljer bort mérken

100 v/idare kan sdgas att en ofta

som exempelvis har ’snobbstdmpel” eller dr for vanliga
felaktig uppfattning ar vara att foretagen sjalva valjer de symboler som de vill ska kopplas
till varumarken, men méarkenas betydelse bestdms av kundernas och deras tolkningar och

kanslor®?,

De fordelar som kunden far av varumarken kan enligt Aledin delas in i tre kategorier;
funktionella, emotionella och sjélvuttryckande fordelar. For att fortydliga detta anvénder
han exemplet bilar dar ett funktionellt varde kan vara hastighet, emotionellt varde sakerhet
och slutligen status som ett sjalvuttryckande varde.’® Klein liknar anvandandet av
varumarken vid att lata prislappen sitta kvar pa plagget, betraktarna far en inblick i vad
bararen varit villiga att betala for kladerna genom de vélkénda loggorna'®,

% paterson 2006:197
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5.7 l16gonfallande konsumtion

En av de mer framtradande forfattare inom kultursociologi och som framférallt lamnat spar
i konsumtionens sociologi &r Thorstein Veblen och hans teori om fritidsklassen. | boken
”The Theory of the Leisure Class” diskuterar han den sé kallade “fritidsklassen” och det

som vi 1 uppsatsen kommer att koncentrera oss pa den i6gonfallande konsumtionen”.

Enkelt forklarat kan séga att teorin handlar om att konsumtionen inte endast kan forklaras i
ekonomiska termer utan det finns symboliska inneborder i det som konsumeras vilka bor
beaktas. Det senare innebér att det som manniskor valjer att konsumera visar ens sociala
status vilket ar ett tydligt kannetecken i dagens konsumtionssamhalle.’®* Tavlan och
konkurrens ar tva viktiga uppfattningar som aterspeglas i teorin vilket innebar att oavsett
ekonomisk och social stéllning finns alltid en vilja och stravan att ha det som andra har.*®
Det har kan ges i tva olika uttryck, att manniskor fran lagre sociala klasser efterliknar
hogre klasser eller genom att vélja att konsumera nagot annorlunda vilket 6kar den sociala
status.’® Viktigt att poangtera i Veblens teori & att manniskor som &gnar sig &t
ibgonfallande konsumtion vill visa sin sociala status/rikedom medan det idag kan ségas
handlar om att visa andra personliga formagor dn endast status. Genom att konsumera
sadant som Okar ens sociala status blir chanserna storre att uppratta ett samspel mellan en
sjalv och personer med hdogre status, for att fortydliga kan ségas att genom att exempelvis
konsumera ett par exklusiva Guccisneakers blir det troligen lattare att komma i kontakt
med personer i hogre sociala klasser.®” Det ar dven anmarkningsvart att status och
iogonfallande konsumtion ofta ses som en och samma foreteelse. Enligt O’Cass och
McEwa handlar konsumtion av status mer om en Onskan att 6ka sin stallning genom att
konsumera produkter och mérken som anses som statusgivande medans idgonfallande
konsumtion handlar mer om den synliga bilden som personen i fraga vill visa for andra,

och pa ndgot sétt bevisa sin sociala status, genom att géra produkterna synliga for andra.*®®
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5.8 Sneakers utan kanslor

Aven Arvidson et al och i Kulturens arsbok beskrivs hur ett foremal forst far betydelse i ett
sammanhang eller i anknytning till en viss person. For att fa forstaelse for ett foremal och
dess mening maste betraktaren basera sina kunskaper pa minnen och erfarenheter kopplat
till foremalet. Vidare beskrivs att foremalens egenskaper ar avsedda for vissa sasmmanhang
samtidigt som de utgor ett hinder vid andra.'® Liksom teorin beskriver, att alla foremal &r
avsedda for en specifik anvandning, var sneakers fran borjan avsedda for ett andamal,
idrott. Anvandningsomradet har spridit sig och idag ar sneakers en vardagssko dar
utseendet &r av storst betydelse. Idag har anvandningsomradet breddats ytterligare da det
blivit ett samlarobjekt och utbrett diskussionsamne pa bland annat bloggar och forum pa

Internet.

Trots tidigare namnt skriver Arvidsson et al att foremal i flera situationer kan fa en
betydelse 1angt utéver den primara i form av exempelvis minnen och kanslor. *° Manga
foremal har ett emotionellt varde som ar langt hogre an det marknadsmassiga. De foremal
som &r mest vérdefulla for oss &r ofta de som &r starkt minnesladdade.*** | boken Varats
oandliga tinglighet forklaras att alla foremal har olika funktionella egenskaper men det ar
manniskors individuella eller kollektiva tankar om och minnen kring foremalet som gor
dem unika. 2 Féremélen innehéller fragment av det forflutna vilket sammanlénkar agaren
och féremalet. Genom att féremalen, och alla de symboler som den besitter, vandrar fran
generation till generation skapas och bibehalls kulturer.**® Vidare kan sagas att alla kép en
individ gor pa nagot satt reflekterar hans/hennes personlighet.™* Féremalen innehaller ofta
minnen och perspektiv av en manniska eller situation. Arvidsson et al beskriver att denna

koppling i manga fall blir sa stark att granserna mellan individ och foremal suddas ut.**®

5.9 Sammanfattning
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| dagens samhélle har konsumtion en viktig social roll. Genom att konsumera kan vi
utforma samt uttrycka vem vi ar, var smak, kultur etcetera, en mojlighet som uppstar
genom att varorna ar fyllda av symboler. Detta fenomen, att konsumera varor som
symboliserar ens identitet ar ofta viktigast i ungdomen eftersom det nu sker en roll
omfordelning, fran att ha varit barn till att bli vuxen. Konsumtion kan hjalp till under
denna identitetsprévning bland annat genom att det finns varor som kan symbolisera
mognad eller sjalvstandighet. Da man talar om identitet gar det att skilja mellan den
identitet en person verkligen har, den andra tror att man har samt den identitet man vill ha.
Ofta ar det den sistn&mnda identiteten som dr i fokus vid konsumtion, vilket innebdr att

symbolerna framforallt visar vem man vill vara och inte vem man verkligen ar.

| relation till synen att vi sjalva valjer vem vi vill vara och darefter konsumerar varor som
symboliserar detta kan ses Bourdieus teori om habitus och smak. Enligt honom ar det
istallet var bakgrund som bestammer var identitet och detta bestammer i sin tur vad vi
konsumerar. Bade dessa synsatt har dock en gemensam tanke, identitet och konsumtion &r
samman kopplade.

Symbolisk konsumtions har tva huvudfunktioner, att skapa atskillnad samt samhdrighet
mellan grupper och individer. Aven om manniskor vill vara unika tenderar vi att s6ka efter
olika gemenskaper. Genom att vara lik andra skapas en trygghet och risken for att bli

kritiserad eller utanfor minskar.
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6

Empiri

| féljande kapitel presenteras vart empiriska material. En sammanfattning av intervjuerna
med de unga killarna samt med butikspersonalen redovisas. Lasarna kommer att fa ta del
av deras asikter om sneakers med fokus pa hur de véljer/valjer bort sneakers. Slutligen
presenteras vara intervjuer med butikspersonalen dar fokus ligger pa vilka tendenser de

kan se vid unga killars val av sneakers.

6.1 Intervju pa Frans Mollergymnasiet i Kavlinge

Av de tretton elever vi motte pa Frans Mollergymnasiet bar alla sneakers forutom en. Vi
kunde dessutom se att vita skor var klart populérast samt att alla sneakers var av valkénda
marken sasom Nike och Adidas. Gemensamt for alla medverkande elever var att de sa att
bekvamlighet var det viktigaste attributet hos skon, detta var dven den framsta anledningen
till att de bar sneakers som de beskrev som den skdnaste skotypen. Ungeféar halften av
eleverna sa att utseendet pa skon ar nastan lika viktigt medan den andra hélften sa att
utseendet nastan inte spelar nagon roll. Vidare diskuterade vi vikten av market pa skorna.
Trots att samtliga anvander sig av markesskor s pastod merparten att sjalva market inte ar
viktigt men de anvander anda méarkesskor anda eftersom de skorna ar snyggast och

skonast.!®

Trots ovannamnda var market inte obetydligt for killarna da vi tittade pa bilderna och
fragade vad de ansag om skorna. Sarskilt Converse skorna vackte starka kanslor, flera av
deltagarna beskriver av det bara &r vissa som anvinder sddana skor, personer som bér

néttrojor och skir sig sjdlva”. En av killarna forklara att Converseskorna egentligen inte ar

18 Intervju 080513
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sd fula men att han 4nda inte vill anvinda skorna eftersom ”’fel méanniskor anvinder den

typen av sko”. M

Ett annat tydligt monster vi kunde se bland de medverkande eleverna var att de inte vill
sticka ut for mycket, helst bar de svarta eller vita skor som inte vacker uppmarksamhet.
Kenny, 16 ar, forklara att han inte vill ha fargglada eller rutiga skor eftersom de ir for
utstickande och alla direkt ser om man har sddana, det funkar bara inte.” Men samtidigt sa
flesta av killarna att det ar trakigt att ha for vanliga skor. Killarna vill heller inte bara vad

de beskriver som skateskor eller hiphopskor d& det inte passar in pa deras stilar.*®

Flertalet av de medverkande anser att kompisarna i samma géng ofta har liknande skor.
Killarna, som sjalva gar bygg, beskriver sig sjalv som lite orena, och kan anvanda smutsiga
och trasiga skor medan de anser att eleverna inne i Lund som laser samhalle/ekonomi inte
har pa sig sneakers, ’ddr dr det snobbigt och allt ska vara fint och dyrt” forklarar Hampus,
17 ar. Vidare beskriver de att det ofta gar att se pa manniskor hur de &r pa deras stilar och
klader.™*

De flesta eleverna pd Frans Mollergymnasiet som vi kom i kontakt med fann inget noje
med att ga pa stan med kompisar for att titta pa skor. De sa tvartom att shopping for dem ar
att kopa den forsta basta skon som passar. De lagger storre vikt pa val av klader an pa
sneakers vilket en av killarna forklarade genom att séga att de forst valjer klader och
darefter skor som passar till. Trots att merparten av de tillfragande inte hade nagot storre
intresse for skor och klader forklarade de for oss att manga andra killar i samma alder
formodligen bryr sig mer. De trodde &dven att tjejer lagger storre vikt pa skor och utseende

overlag.'?

6.2 Intervju pa Sval6fs gymnasium

17 | bid.
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Aven pa Sval6fs gymnasium var sneakers ett dominerande skoval dven om stil och farg
varierade mer an pa Frans Mollergymnasiet. De berattade for oss att den framsta
anledningen till att de bar sneakers &r att de anser att det ar en skén och bekvam sko. En
annan viktig egenskap pa sneakersen ar enligt dem att de ar snygga. Ola, 19 beskriver att
han vill ha det enkelt och stilrent, helst svarta eller vita, och kamraterna haller med. Aven
priset var av vikt for merparten av de tillfragade, exempelvis forklarade Johan, 16, att ett

par tygskor idag kan kosta 600 kronor, vilket inte &r prisvart.*%

De medverkande eleverna var splittrade i fragan om huruvida skons varumarke ar av
betydelse. Nagra av dem anser att market ar viktigt medan andra sager att det inte spelar
nagon roll och att det billigaste ar det basta. Flera av killarna kan ha vilka marken som
helst sa lange de kanns bra. Jerry, 18 beskriver daremot att han aldrig skulle kunna ha
billiga kopior, “det ir inte samma sak som den #kta varan”. Ett marke som dven pa denna
skola vacker starka kénslor ar Converse. Jerry forklarar att han inte skulle kunna ha denna
typ av sko av den enkla anledningen att de &r just Converse. De anser att skon antigen béars
av tjejer eller av dem som tillhor stilen "EMOs” vilket ar en grupp de ej vill tillhora
eftersom det 4r alltfér utstickande stil och med annorlunda musik- och kladstil.*** EMO &r
kort for emotionell, och &r en stil som innefattar bade musik, sinnesstamning och klader.
Bade musiken och sinnesstamningen beskrivs som kanslomassig och kladerna ska helst
vara tighta och svarta.'®® Ola menar att “de har en annan syn pa livet... de skir sig sjilva
och kldr sig i dystert svart”. Men i diskussionsgruppen dr det trots allt en Kille som har
Converse skor, han ar inte sjalv en sa kallad EMO utan valde skorna for att han tycker de
ar skona och snygga. Klasskamraterna skrattar nar de tittar pa hans Conversesko, med
forklarar for oss att han inte blir EMO bara pa grund av skorna utan han &r snarare som en
normal kille med konstiga skor. Under de olika intervjuerna marker vi dven att de flesta i

klassen vet om att det ar en av dem som har Converseskor.'?*

Aven andra skor kategoriseras in i olika stilar av eleverna, exempelvis beskriver Niklas,
18, att han aldrig skulle anvénda sig av Vans, ”de paminner fér mycket om en snorunge
fran Stockholm”. En annan sko beskriver de som skatesko, det &r stor sko som ofta bars

tillsammans med stora byxor av skateboard akare. Men trots att det ar en skatesko namner
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de att vem som helst kan anvanda denna typ av sko idag. En annan kategorisering de gor ar
av gruppen “hip-hopare/invandrare” dessa anvander klassiska Nike skor med tjock sula
som sticker ut mer genom att vara stora och ibland fargglada. Ofta hor musikstil och
kladstil ihop, som exempelvis rock, hip-hop och punk. Vidare beskriver de att olika stilar
ofta inte blandas, exempelvis idrottare har sin stil och de som laser fordon har sin. Enligt
killarna vi pratade med kan man se pa folk hur de &r utifran deras helhetsstil, inte bara pa
skorna. Exempelvis kan man direkt se om nagon &r brat da han bara anvander Lacoste och
andra markesklader.’® Brat ar en stil som aterkommer atskilliga g&nger under véra moten
med killarna och kan beskrivas som en stil dar medlemmarna ar 6verklass ungdomar som

lever pé sina foraldrars pengar och koper dyra markesklader.*?®

De tillfragande anser att olika orter har olika stilar, i storstader finns ett storre markesbehov
och lite finare mérken som exempelvis Lacoste ar populdra. Exempelvis forklarar Bjorn,
16 att det dr stor skillnad 1 Helsingborg och Svaldv, 1 Helsingborg dr det bara snobbar.
Dér ska man ha tygskor och sant flashigt”. Pa landet ddremot dr det tofflor som géller,
vilket kan ses pd skolans ”bonder”. Enligt de medverkande finns det dven en stor
stilskillnad mellan Svalovs gymnasieskola och folkhogskola. Pa folkhogskolan har de
fargglada och konstiga skor och klader enligt killarna. Detta ar en stil som aven kan
aterfinnas i Lund, dar det enligt dem finns manga olika och annorlunda stilar. Vidare sa de
medverkande killarna att de tror att de paverkas av sina kompisar, merparten av dem fragar
sina kompisar vad de tycker om olika skor och klédder, men ingen av dem sdger sig
paverkas av kandisar eller andra idoler. Vidare diskuterades vikten av unikhet géllande
sneakers, trots killarnas liknande asikter och skoval sa merparten att de inte vill ha samma
som alla andra men samtidigt far skorna inte vara for utstickande. En av eleverna namner

att han har elva par skor varav flertalet han kopt innan de kommit ut i butik.**’

Alla de tillfragade koper sina skor sjélv, “’det blir bara fel ndr fordldrar kdper” menar
Christopher, 19. Men ingen av eleverna vi traffat pa Sval6fs gymnasium gar pa stan
tillsammans med vanner for att titta pa skor som ett noje. Det finns inget storre intresse for
skor och klader bland merparten av de tillfragade, de uppfattade att tjejer &r mer medvetna

om skor och sitt utseende. De viljer klader och skor efter tillfalle, pa olika fester passar
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olika klader och skor. Nar de gar ut pa klubb gar det bra att ta pa sig en t-shirt, jeans och
sneakers till men &r det en finare tillstallning maste man vara finare, och sneakers véljs

bort.*#

6.3 Moten med killar pa stan i Lund och Malmo

Aven bland de killar vi motte pd stan i Malmo och Luns var sneakers ett Klart
overrepresenterat skoval, av de sexton vi intervjuade hade alla utom en sneakers pa sig. En
tydlig skillnad som vi sdg mellan sneakersen pa eleverna pa skolorna i Kavlinge och
Svaldv och pa killarna som vi traffade i Lund och Malma var att variationen i stil, farg och
marke var storre bland de sistnd&mnda. Bland de vi tréffade i Lund och Malmé anvéandes
’skateskor”, Converseskor, traditionella svarta och vita men dven mer fargglada och
monstrade skor. Flera av Killarna beskrev dven att de garna anvander mer originella skor,

som sticker ut och inte s& manga andra har.**°

Alla killar vi motte i Lund och Malmg tyckte skor och utseende var viktigt och de flesta
ansag att utseendet var det mest betydelsefulla vid val av sneakers. Forutom att skorna ska
vara snygga poangterade flera av killarna dven betydelsen av bekvamlighet och priset vid
skokop. Ungdomarna hade mycket skilda tankar om vikten av varumarke pa sneakern.
Ungefar halften av killarna ansag att market var viktigt och férklarade att de inte kunde
tanka sig att handla sneakers pa exempelvis Din Sko eller H & M. Resterande halft kunde
tanka sig att kopa sina skor var som helst sa lange de var skona och snygga. Nagra av
killarna sa att de garna hade handlat i billigare affarer men att de dnda har markesskor
eftersom det &r de snyggaste skorna.**

Vidare diskuterades huruvida det gér att se hur en méanniska ar utifran personen utseende
och stil. En av de tillfragade beskrev att klader och skor ar ett viktigt medel for att uttrycka
sig, och hans vanner instamde. Alla killar som vi motte var 6verens om att man kan se pa
andra manniskor hur de ar utifran deras men en av killarna framhavda trots det att det finns

en risk med att doma andra utifran personens utseende. Nagra tydliga grupper som de
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ansag att man kan se bland unga killar dr snobbar, EMOs och ’nordar”. Trots att de sa det
tydligt gar att urskilja vem som tillhor vilken grupp hade de svart att forklara hur. Nar vi
fragade nagra av killarna vad de menad med att se ut som “nord” hade de svart att ge oss
en forklaring samtidigt som de enkelt kunde peka ut killar som de ansag sag ut som
“nordar”. Efter en del diskussion framgick det att en ”n6rd” enligt killarna &r en person
som ofta anvander glasdgon samt omoderna och tontiga klader, vidare brukar de vara

intresserad av datorer och studera naturvetenskap p& gymnasiet.*

Trots att det finns tydliga stilar som gar att urskilja ansag flertalet av killarna vi motte inte
att skorna maste passa in pa resten av stilen, det viktiga &r att bararen trivs med skorna. De
som inte holl med forklarade att det blir forstora kontraster om skorna inte passa resten av
stilen, exempelvis beréttade en av killarna att han darfor inte anvande Converseskor.
Forutom de olika stilarna berattade ndgra av de intervjuade att det tydligt gar att se var
olika personer kommer ifran i Malmo, exempelvis gar det direkt att se om nagon kommer
fran Limhamn, Rosengard eller Méllevangstorget. Dessa stadsdelar skiljer sig at rorande
bland annat inkomstniva, invandrartathet och politiskstéllning vilket enligt ungdomarna

aven paverkar invanarnas kladstil.*?

Vi fragade killarna om de paverkades av sina kompisar vid val av sneakers, alla var
overens om att s inte var fallet. ”Ibland kan man fa inspiration fran sina kompisar, men
annars paverkas man inte” berdttade X, 18 &r. En av de tillfragande sa att istdllet for att ta
efter sina kompisar undviker han att kopa samma skor som sina kompisar, “jag véljer skor

som inte manga andra har”.**

6.4 Intervju med butikspersonal

Genom butikspersonalen fick vi ytterligare ett perspektiv pa killars konsumtion av
sneakers. Enligt de tre vi intervjuade finns det ett stort intresse for sneakers bland unga
killar idag. Trots att sneakerkonsumtionen har spridit sig bland aldrarna, ar skon mest

populér bland yngre, cirka 15 — 25 aringar. Butiksbitradet pa Radical Sports uttryckte
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foljande, “det har blivit allt mer populart med sneakers. For nagra ar sedan var mest en typ
av manniskor som kopte sneakers, det var mer nischat. Idag &r det en bredare malgrupp
som anvinder sneakers”. De dvriga tva hade liknande asikter och forklarar att skorna fatt
ett samlarvarde samtidigt som efterfragan pa unika exemplar 6kat. Aven pa internet kan det
ses att intresset for sneakers ar ofantligt berattare en av de intervjuade, det finns mangder
av bloggar och forum tillagnade sneakers. Att intresset har dkat for sneakers kan &ven ses i
det forandrade kundbeteendet, idag kommer manga unga killar in i butikerna bara for att
titta pa skor och se om nagra forandringar skett i sortimentet. Butiksbitradet pa Radical
Sport beskriver att en del kunder kommer in bara for att peka ut de skor de har hemma for
sina vanner eller for att visa upp sneakers de kopt i utlandet och héra om skorna finns i

butiken.***

Alla tre vi talat med ar 6verens om att tydliga stilar gar att urskilja, exempel pa dessa &r
hip-hopare, snobbar och hardrockare. De forklarade for oss att snobbarna ofta valjer
tygskor eller skor av mérkena Converse, Lacoste, Kawasaki och Fred Perry. Trots att de
finns olika stilar har granserna mellan dem bérjat suddas ut, det finns inte langre lika
tydliga skor om hor till de olika stilarna enligt butiksbitradet pd Radical Sport. Ett exempel
pa detta ar Converseskon som pa bara nagra ar gatt fran att vara en punksko till att passa de
flesta malgrupper som exempelvis “brats” och EMOs. Overlag har mirkenas betydelse
minskat hos konsumenterna enligt de intervjuade butiksbitradena, utseendet har istéllet
blivit allt mer viktigt. ”For ndgra ar sedan skulle alla ha Puma men idag ar det mycket
utspritt” beskriver butiksbitrddet pd Stadium. Av kundgrupperna dr det framforallt de
yngre, mellan ungefar 15 — 20, och vill garna ha nya marken sasom Lacoste och Fred
Perry. Ofta har de yngre en storre dnskan att framhdva skons mérke. De yngre tenderar
aven att bry sig om vad vannerna ska tycka och vill ha deras smakrad vilket visas pa att de
har liknande stilar och skor. Ytterligare en vanlig foreteelse bland de yngre konsumenterna

ar att de kommer i gang, om vanligtvis 3 — 4 personer for att titta och kopa skor.™*

Nar vi pratade om vilka trender som finns for sneakers just nu skiljde sig beskrivningarna
sig at bland de olika butikerna. | den forsta vi besokte, Radical Sport i Malmo berattades
att det just nu &r populért med fargglada skor, skor med guld och silver detaljer samt 80-

tals inspirerade skor i pastellfarger. Under varen har vita och svarta skor dominerat
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marknaden varfér manga kunder nu uppskattar fargklickar. P4 Apartment i Lund var
sortimentet mer nedtonat. Tygskor av markena Converse och Kawasaki saljer bast for
tillfallet i butiken. I den tredje butiken, Stadium, séljs férutom sneakers vanliga gympaskor
och diverse sportartiklar, men trots det sélj sneakers som modesko absolut bast. | butik
saljs svarta och vita sneakers mest samtidigt som de klassiska 80-tals skorna aterkommer

varje sasong.™*®

6.5 Sammanfattning

Bland killarna vi mdtte var sneakers ett klart 6verrepresenterat skoval, nastan alla bar
sneakers och merparten anvanda diskreta vita eller svarta med ett kant varumarke sasom
Adidas eller Lacoste. Flertalet av ungdomarna sade att bekvamligheten var den avgorande
faktorn vid val av sneakers men samtidigt visade det sig da vi tittade pa bilderna av
sneakers samt da de visade sina egna skor att utseendet var betydelsefullt. De kunde utifran
enbart utseende direkt sdga vilka skor de skulle kunna ténka sig att anvénda och vilka de
valde bort. En tydlig tendens bland killarna var att bade skorna de anvande samt deras
asikter om sneakers var mycket likartade inom de olika grupperna. Denna tendens styrktes
av butiksbitradenas pastaende, enligt dem ar unga killa mana om vad kompisarna tycker
och valjer helst liknande skor som sina kompisar. En annan viktig aspekt som
butikspersonalen uttryckte i intervjuerna var det férandrade kundbeteendet och bruket av
sneakers. Idag kommer konsumenter inte in med endast avsikten att handla sneakers utan
kan aven komma in for att betrakta dem samtidigt har intresset for sneakers visat sig pa
exempelvis internet dér flera hemsidor och bloggar tillagnats skon. Né&r vi diskuterade
kundbeteende sa togs det dven upp att det gar att urskilja olika stilar och vad for sorts
sneakers som anvands av vem, men idag borjar granserna suddas ut och en viss typ av sko

kan anvandas av manniskor med flera olika stilar.
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v

Analys

Vi kommer i foljande kapitel kommer vi att presentera resultatet fran var undersokning
kopplat till den litteratur som presenterats i tidigare kapitel. Genom att koppla samman
empiri och teori kommer underlag ges for att besvara uppsatsens frdagestdillning, “hur

anvdnder sig unga killar av sneakers”.

7.1 Unga killar

Trots att vi valt att studera gruppen unga killar anser vi att det gar att ifragasétta hur
enhetlig gruppen egentligen ar. Liksom teorin sager gar det inte att bortse fran de 6vriga
kulturerna som killarna &r delaktig i vidare kan sdgas att unga killar” kulturen kanske inte
paverkar individen lika starkt som andra kulturer, sasom genom den skola, ort eller familj
han &r delaktig i. Under var undersékning har vi traffat personer bade fran mindre orter och
fran staderna Lund och Malmo, under motena upplevde vi att kulturerna skiljde sig at
bland ungdomarna beroende pa bostadsort, vilket dverensstammer med vad Ehn & Lofgren
skriver.*®" En skillnad vi stotte pa var att alla killar vi métte i Lund och Malmo anség att
utseendet var det mest betydelsefulla vid val av sneakers till skillnad fran merparten av
killarna i Kavlinge och Svalév som sa att bekvamlighet var det viktigaste attributet hos
skon. Samtidigt har vi funnit en likhet mellan nastintill alla killar vi mott, de var mycket
alla benagna om att passa in i gruppen bade vad géller asikter och det yttre. Vi kan se detta
som ett tecken pa att Picantini & Millers resonemang stammer, att ungdomar gar igenom
en kris i livet dar de &r osakra pa sig sjalva och ar radda for att bli utanfor.**® Vi ser det

dven som ett tecken péa betydelsen av att de ingar i en “unga killar” kultur. Aven om vad
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det innebaér att vara ung kille skiljer sig pa olika orter och skolor &r det anda tydligt att de
ingar i en grupp av unga killar. For att fortydliga kan ségas att &ven om de kommer fran
olika familjer &r det vannerna de vill se ut som och bli accepterade av nar det géller deras
klader och skor.

Under arbetets gang har vi stétt pa flertalet kallor™® som understrukit att killars intresse for
utseendet 6kat, vi har dven studerat ett antal modemagasin for man vilket tyder pa samma
tendens. Detta kan stéllas i kontrast med de killar vi moétt dar merparten sa sig vara
ointresserad av klader och mode. Aven denna motsattning tyder pa att unga Killar inte ar en
homogen grupp. Att vi har valt att géra denna kategorisering trots att gruppen ej kan ses
som homogen gor att var uppsats snarare blir ett exempel pa ett antal unga killars livsvarld
an ett facit for gruppen unga killar.

Tidigare i teorin namnde vi att det finns en radsla bland méan att uppfattas som feminina.
Bland killarna i var undersokning var den allmanna uppfattningen att tjejer éverlag bryr sig
mer om sitt utseende och sina klader. Att de har denna bild, att det ar tjejer som bryr sig
om klader och utseende kan vara en av faktorerna till att de sa sig vara ointresserade av
detsamma, genom att erkénna ett intresserad av det yttre erkénner de sig av att vara
feminin vilket merparten av killarna vill undvika. Vidare beskriver Bakewell et al att
rédslan for att ses som feminina ofta &r storst bland vita, heterosexuella mén eftersom de
traditionellt sett ansets representera mannen. Vi ser likheter med detta i var undersokning
genom att killarna vi mott pa skolorna i Kéavlinge och Sval6v var alla vita samt genom att
deras utbildningar, bygg- respektive fordonsprogrammet &r typiskt manliga utbildningar.
Dessa faktorer gor att killarna vi mott pa skolorna traditionellt sett representerar den
typiska mannen pa grund av det blir deras vag mot det feminina langre och mer
frammande. Bland killarna vi métte i Lund och Malmé fanns dverlag ett storre intresse for
klader vilket enligt Bakewell et als kan ha ett samband med att det fanns en variation i
nationalitet bland dessa killar.*°

Merparten av killarna vi motte sa sig vara ointresserade av skor och klader men samtidigt
visade det sig senare under intervjun att det ar viktigt med skor och utseende da de flesta

av dem var vél medvetna om vilka skor de skulle kunna ténka sig att anvanda respektive
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inte anvanda. Liksom Jacobssons undersokning visade gick det att se pa de sma detaljerna i
hur killarna bar sina skor, samt hur de reagerade pa bilderna att de & medvetna om och
bryr sig om skornas utseende. Samtidigt som vi upplevde att skornas utseende var av vikt
for killarna markte vi att killarna var noggranna med att visa att det yttre sasom klader och
skor &ar ointressant och ej av betydelsefullt for dem. Detta ser vi som ytterligare en
kulturellnorm som killarna forsoker leva upp till. Samtidigt som killarna visade att det &r
viktigt att ha rétt skor som ger ut ratt signaler beskrev de att skornas utseende inte &r
sarskilt viktigt for dem. Denna motsattning, att de sa sig vara ointresserade av klédder och
utseendet trots att deras beteende visade motsatsen tyder pa att det finns en forestallning att

killar inte ska vara intresserade av sitt yttre.'*

7.2 Sneakerskonsumtion = symbolisk konsumtion

Att sneakers ar en del av killarnas kultur blev tydligt da nastintill alla bar sneakers
samtidigt som de var val medvetna om vilka sneakers som var accepterade att anvanda och
vilka som inte var det. Det blev dven tydligt under var undersokning att sneakers ar en
konsumtionsvara med hogt symboliskt véarde. Trots sneakers funktionalitet sasom dess
bekvamlighet upplevde vi att de sociala faktorerna var av annu starkare betydelse for
killarna eftersom de var mycket noggranna med hur skorna ser ut och vilka signaler de
sénder ut. Vi upplevde dven att skornas utseende, i form av att de skulle vara snygga, inte
var lika viktigt som att skorna var acceptabla att anvanda. Detta blev tydligt under
intervjuerna da killarna berattade for oss att de inte kan anvanda en del snygga skor pa
grund av dess felaktiga symbolism samt eftersom de var starkt medvetna om vem som
anvander och fir anvanda vilka skor.}** Bilderna 6ver sneakers pé bilaga 4 visar att
variationen av skotypen &r stor och olika typer av skor kan representera olika
personligheter/stilar, vilket tyder pd att foretagen har jobbat just med att fa fram mer
personlighet och 6ka det symboliska vardet i produkten, exempelvis kan valet av skor med

dodskallar eller dollarsedlar anvéandas for att aterspegla bararens intressen eller asikter.

Som vi tidigare namnt sa lever vi idag i ett utseendefixerat samhalle dar unga killar ar
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mana om sitt utseende och sina klader samt de symboler som finns kopplat till detta. Under
var undersokning blev det patagligt att symbolladdningarna skapar starka kéanslor bade hos
bararen samt hos betraktaren. Under vara traffar markte vi att killarna inte enbart kopplade
skon till en yttre stil utan dven till bararens personlighet och vérderingar, vilket visar att
sneakers ar symbolladdad produkt. Flera av deltagarna beskriver att det bara ar en speciell
typ av minniskor som anviander Converse, ’det dr personer som bér néttréjor och skar sig
sjdlva” forklarar ndgra av killarna for oss. EMOs &r alltfor utstickande stil och har
annorlunda musik- och klédstil. Ola menar att ”de har en annan syn pa livet... de skér sig
sjdlva och klér sig i dystert svart”. Om man tittar pa ett par Converse skor (se bilaga 4) blir
det tydligt att skons symboliska betydelse endast ar inlarda och kulturellt skapade eftersom
det inte ar nagot i dess utseende som tyder pa att skorna béars av personer som skar sig
sjalva, det finns exempelvis inga rakbladsbilder eller blodstank pa skorna. Symbolerna
blev dven tydligt da Niklas, 18, forklarade att han aldrig skulle anvénda sig av Vans, de

paminner for mycket om en snorunge fran Stockholm”

Killarna i var undersokning, liksom alla vi manniskor, ingar i olika kulturella sammanhang
som kan forklara varfor en viss produkt valjs framfor en annan och i vart fall varfor vissa
sneakers fick starka reaktioner och andra inte. Att symbolerna inte ar oféréanderliga eller
definitiva fick vi uppleva under var undersokning, butiksbitradet pa Radical Sport
berdttade for oss att flertalet av skorna har flyttat sig mellan olika stilar och
anvandningsomraden. Exempelvis har Converse gatt fran att vara en basketsko till
hiphopsko och darefter punkarsko till att idag anvandas av en mangd olika grupper sdsom
”EMOs” och snobbar. Fenomenet kan aven urskiljas da vi jamfor asikterna pa de olika
orterna, en sko som i Lund sags som en snobbsko ansdg i Kévlinge och Svalov vara en
”EMO” sko. Att den symboliska betydelsen skiftar pa olika orter och umgangen medfor att
symbolerna inte har socialt delad mening. Vi kan utefter var undersokning se likheter med
Aldrige pastaende, killarna vi métte gjorde kategoriseringar och tolkningar av symbolerna,
men samtidigt betyder det inte att de automatiskt gor rédtt” tolkningar. Killarna vi métte
ingick i olika kulturer beroende pa bostadsort och skola vilket paverkar deras uppfattning
om symboler. Fenomenet uppkom &ven i vara diskussioner med ungdomarna, som tidigare
ndmnt uttryckte de att exempelvis en Lacostesko kan bli en “brat” symbol dd den bérs

tillsammans med Lacoste klader. Ytterligare ett exempel som gar att urskilja ar da vi talade
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om Converseskon. Bland eleverna i Kavlinge var merparten 6verens om att skon tillhérde
gruppen EMOs men trots detta fanns en Kille i klassen som hade ett par Converseskor och
han ansags inte vara EMO utan snare som en “normal” kille med konstiga skor.*** Detta
leder oss vidare till fragan om det ar bararen som tillfér skon dess symboler snarare an att
den innehaller redan vissa bestamda symboler. Enligt oss kan skon till viss del liknas vid
en kameleont da den anpassas till olika barare men samtidigt framkom det under vara
samtal med killarna att skorna maste passa in i personens ovriga stil. Med detta menar vi
att exempelvis en Conversesko ar en "EMO” sko dven pa en person som inte delar resten
av stilen, skons symboler finns kvar men helheten blir “fel”, det vill séga ratt sko pa fel

person.'*

Bland ungdomarna vi moétte under var undersokning anser vi att sneakersen anvands pa
och symboliserar ndgot annat an vad som beskrivs i avsnittet Sneakers nu och da”. Trots
att sneakers var extremt populart bland ungdomarna och for merparten ett givet skoval
upplevde vi att dess framsta uppgift var att passa in i den yttre helheten. Overlag lag fokus
bland killarna vi motte snarare pa vilka skor som var “fel” att anvinda &n vilka de tyckte
om och skulle kunna bara. Detta blev tydligt da bilderna pa de skor killarna inte ville
anvanda skapade starkare kanslor och asikter an bilderna pa skorna de anvéande eller kunde

tanka sig att anvanda.'*

7.3 Gar det att kdpa en identitet?

Flera av de kallor vi anvant oss av beskriver att din identitet inte langre bestams av ditt
jobb, kon eller klass det &r istallet du sjalv som maste utforma din identitet med hjélp av

147 \/i kan utifran vér undersokning se att detta stammer till viss

bland annat konsumtion.
del eftersom killarna bedomer béade sig sjalva och andra utifran det yttre och gjorde starka
kopplingar mellan konsumtion och identitet. Men samtidigt ar det killarnas kultur i form av
de klassiska faktorerna sasom jobb, klass och kén som bestammer deras konsumtionsval.
Det ar kanske inte killarnas utbildning, att de exempelvis gar pa fordonsprogrammet i

Sval6v som bestammer deras identitet, men pa grund av att de gar denna utbildning far de

4 Intervju, 080513-080514, 080522-080523
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en viss kultur och konsumerar en viss typ av klader och skor vilket i sin tur aterspeglar och
formger deras identitet. Var undersokning tyder pa att killarnas konsumtion till stor del
handlar om sociala skal, att vélja ett par sneakers &r inte i forsta hand ett val av de mest
praktiska skorna det handlar snarare om att valja de skorna som ser ut pd ratt satt.*®
Samtidigt anser vi att pastaendet att vi ar fria att sjalv vélja vem vi vill vara, att det inte
finns nagra regler bara val 6verensstammer inte med vad vi kommit fram till under arbetet
med uppsatsen. En sida av detta ar att det finns en mangd kulturella regler och normer som
séger hur du ska se ut och bete dig. Trots alla olika konsumtionsval som finns i dagens
samhélle, bade gallande yttre attribut och den Gvriga livsstilen, ar alla mojliga val ej

accepterade i de kulturella kontexter man ar delaktig i.

7.3.1 Bourdieu

Synséttet att en identitet gar att kopas kan stéllas i kontrast till Bourdieus teori om habitus
och smak™*®. Enligt Bourdieu gér det inte att vélja vilken identitet man vill ha och dérefter
konsumera utefter detta val, istéllet ar valen naturliga och styrs av habitus som i sin tur
reflekterar personens identitet. Daremot sdger exempelvis Fornds att vi har olika
identitetsmojligheter och att vi sjalva skapar den vi ar/vill vara.™>® Bourdieu fortsatter och
menar pa att habitus ar individuellt, men genom att ga pa samma skola, ldsa samma
utbildning och bo pa samma ort har killarna i de olika grupperna vi mott liknande habitus
vilket i sin tur kan vara en anledning till att deras preferenser och smaker ar likartade. Vi
finner att Bourdieus teori till stor del speglar hur ungdomarna vi mott gjort sina
konsumtionsval, samtidigt kan teorin ifragasattas da vi ser att den ar alltfor enkelriktad.
Aven om killarna valjer att konsumera liknande skor som sina kamrater vilket till viss del
beror pa habitus paverkas deras konsumtionsval dven av andra faktorer, s som att passa in
och bli accepterad av de andra ungdomarna. D& man talar om habitus och smak ar det
enligt oss viktigt att ta hansyn till att individerna &r foranderliga. Bade genom att vi
socialiseras in i flera olika kulturer och genom de olika livsskeden vi gar igenom forandras
habitus och smak. Att ungdomarna vi mott har en liknande habitus och smak idag innebar
inte att de fortsattningsvis kommer att utvecklas likadant, deras kulturella gemenskap kan

forandras och da aven deras habitus och smak. Sdsom Bourdieu papekar &r habitus nagot

18| undby 2008
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som skapas utifran en persons historia men i var undersokning upplever vi att det ar en
ungdomarnas tillfalliga situation som paverkar deras konsumtionsval snarare &n deras
tidigare erfarenheter eftersom klasskamraterna och medlemmarna i de olika kompisgangen
vi mott har haft nastintill identiska skor. Vidare kan sdgas att var undersokning tyder pa att
killarna vi mott &r mer flyktiga i sina val &n vad Bourdieus teori om habitus ger sken av.
Idag har killarna en viss stil men denna kan snabbt forandras vilket bland annat blev tydligt
da en av killarna beréttade att ” igar var jag skatare men idag ir jag lite mer EMO™"*,
Vidare kan ségas att Bourdieu fokuserar mycket pa smaken som en klassindikation men vi
upplever att det ar kulturer istallet for klasser som ar det centrala fér uppdelningen. Enligt
0ss har kultur och smak ett storre samband &n smak och klass. Medlemmarna i de olika
grupperna vi métt under var undersokning har delat kultur i form av att de gar pa samma
skola och laser samma uthildning eller genom att de ingar i samma kompisgéang men det
behdver inte innebara att de tillnér samma sociala klass, var undersokning tyder pa att
benagenheten att fa en grupptillhorighet paverkar konsumtionsvalen mer an en naturlig
klasstillhorighet. Tillgédngligheten av olika konsumtionsvaror har gjort det latt for
manniskor i dagens samhélle att teoretiskt satt bli vem som helst, att se rik ut behdver inte
innebdra att man ar rik. For att fortydliga kan ségas att en person som lever i en kultur dar
normen ar att ha ett utseende som symboliserar dverklass formodligen kommer att ta till

sig av detta &ven om han/hon inte tillhor dverklassen.

7.3.2 Kladerna berattar vem du ar?

Vi anser att uppdelning av identiteten det vill sdga den “sanna” identiteten, sociala
identiteten och 6nskeidentiteten &r av betydelse for var undersokning. Enligt Van Gorp
paverkas konsumtionsvalen framforallt om den sistnamnda identiteten, idealjaget. Trots
denna uppdelning tror vi att de olika identitetsdelarna hanger ihop, genom att férandra den
yttre och sociala identiteten paverkas och eftersoks formodligen dven den “sanna”
identiteten. Genom att killarna “provar” olika stilar och yttre identiteter far de maojlighet att
hitta sig sjdlva och sitt sanna jag. Dock anser vi att den ”sanna” identiteten inte gar att
forandra lika snabbt och enkelt. Aven om killarna vi motte hade likartade yttre identiteter
betyder inte det att deras ”sanna” och “ideal” jag &r desamma. Detta leder oss vidare till
fragan angaende vad det egentligen ar som kommer forst, konsumerar vi varor for att skapa

en identitet eller dr det var identitet som gor att vi konsumerar som vi gér? Om vi
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aterkommer till Bourdieus teori om habitus borde konsumtion snarare vara sammankopplat
till den ”sanna” identiteten eftersom vara konsumtionsval &r en naturlig foljd av var
identitet istéllet for att vara ett medel for att utforma en identitet. Eftersom ungdomarna
klar sig likadant ar det den kollektiva identiteten som styr stilen, det vill sdga stilen
anpassas efter identiteten. Vidare kan diskuteras huruvida den sociala identiteten, det vill
saga hur man uppfattas av andra, ar nagot man sjalv bestammer over. | uppsatsen har vi
aterkommit till stilen ”EMQO?”, killarna har beskrivit medlemmarna av denna stil sasom
morka, dystra som skar sig sjalv och har en annan syn pa livet. Genom att betraktarna har
den syn av EMOs blir det enligt Van Gorps teori automatiskt en del av deras identitet, den

sociala identiteten, som skapas i integration med andra.**2

Enligt Van Gorp ar det en persons dnskeidentitet som styr konsumtionsvalen i forsta hand
eftersom man handlar utifran vem man vill vara. Utifran var undersokning tycker vi att det
ar en forenklad syn av verkligheten. Réadslan for att bli utanfor och gora ”fel” &r storre dn
nskan att vara unik, deras 6nskan att vara “normala” $verviger énskan att uppna idealet™?
Vidare gar det att ifragasatta vad ungdomarna egentligen vill visa genom sina kladval da de
véljer en “normal” stil som liknar de flesta andras. I teorin beskrivs att kliderna visar
bérarens smak och identitet men om detta stimmer har nastan alla ungdomar vi traffat
samma smak och samma identitet, visare det trots det vem man &r eller handlar det bara om
att passa in i mangden. Vidare beskrivs i teorin att kladerna och dess symboler visar vem
man ar men enligt oss far symbolerna en minskad betydelse da de flesta ser likadana ut, det
ger ingen rattvisande bild av vem man 4r. Aven ungdomarna héll med om att symbolerna
forst far en stark betydelse da de ar avvikande. | var undersokning ar det framférallt
grupperna som skiljer sig at an individerna vilket visar att den kollektiva identiteten &r i
fokus.”™ Enligt Mittal & vara dgodelar bara en del av Vvar identitet, vara varderingar,
personligheter och sociala roller ar exempel pa att attribut som gor oss till den vi ar. Vidare
diskuterar Mittal att alla individer fokuserar pa olika attribut da de definierar sig sjalv och
andra. Vi upplevde sjalv detta under undersokning da killarna som sa sig vara minst

intresserade av sina egna klader &ven var mindre medvetna om vad andra anvande for
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klader. De killar som visade starka reaktioner pa bilderna av skor vi visade tenderade dven

att i storre utstrackning klassificera andra utifran deras kladstil.**®

| uppsatsen kopplas identitet ofta till yttre attribut i form av stil och klader. Men vi anser att
det gar att ifrdgasatta inneborden av att ha en viss stil och vad den séger om vem man ar
och vad man har for en identitet. Att bara haliga byxor, ha tatueringar och langt har kanske
signalerar att personen &r slarvig, farlig eller en rebell, men detta behdver naturligtvis inte
overensstamma med vem personen verkligen ar och hur mycket sager i sa fall det yttre om
en persons identitet. De olika delarna som utgér en persons identitet enligt VVan Gorp blir
hér tydliga och visar att den sociala identiteten, hur andra manniskor uppfattar en, och den

sanna identiteten behover inte Gverensstimma med varandra.*>®

Vidare kan diskuteras de fall da en person byter stil om aven hans hans/hennes identitet vid
stilbytet? En av killarna vi motte forklarande att han flera ganger forandrat sin stil,
exempelvis uttryckte han foljande “igar var jag skatare men idag &r jag lite mer EMO”.
Han anség daremot inte att hans personlighet hade férandrats i samma takt.™” Ytterligare
en synvinkel av detta ar att ungdomar har flera olika kulturer att anpassa sig till, bada deras
yttre och deras beteende anpassas efter olika umgange sasom i skolan, med familjen eller
pa fritiden. Denna anpassning ser vi som ett bevis pa att stilbyten likvél kan handla om att
valja att visa upp olika sidor av sig sjélv i olika situationer som att det sker i samband med

en identitetsforandring.**®

Merparten av ungdomarna framhall att det gar att se hur nagon ar utifran hans/hennes yttre.
Négra av ungdomarna sa att det exempelvis direkt gar att se om ndgon ar “brat” da han
bara anvdnder Lacoste och andra mérkeskldder, men en person som har “vanliga” klader
tillsammans med Lacosteskor (se bilaga 4) behdver inte vara en si kallad “brat”. Trots
ungdomarnas uttalanden fann vi att de sager emot sig sjalva, deras kategoriseringar och hur
de uppfattar personer som bar vissa typer skor tyder pa att de domer andra efter deras
utseende mer an de vill medge. Tidigare har vi ndmnt att det &r vi sjalva som skapar vem vi
vill vara genom bland annat de konsumtionsval vi gor, d&ven om detta pastaende till viss del

stammer s anser vi utefter var undersokning att ”vem du ar” dven bestdms av betraktaren.
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De personer som killarna domer som exempelvis “brats” och "EMO:s” behover inte
nodvandigtvis ha som mal att kommunicera den stilen och identiteten men konsekvensen

av deras kop kan anda bli att de blir betraktade pa det viset.'*®

Har finns alltsd tva olika karnor; att symbolerna framst anvéands for att skapa sig en
identitet och for att visa grupptillhorighet. Vidare kan sagas att symbolerna kan ses utifran
tva kulturella aspekter, dels anvands symbolerna som ett kulturellt medel och dels genom
att symbolerna forst far mening i kulturella sammanhang. Det blir ett kulturellt medel
genom att manniskor anvéander symboler for att visa sin kulturella identitet, exempelvis

kan ’EMOs” anvénda Converse skor for att symbolisera att de tillhér denna grupp.

7.4 Vi och dom — om grupptillhérighet

Killarnas grupptillhérighet och den kulturella gemenskap aterspeglades i deras skoval da
de flesta bar liknande skor som sina kamrater. De flesta av killarna vi tréffade beskrev sig
sjalva och sin stil som “normal”, vilket tyder pa att de inte vill sticka ut utan passar in i
gruppen. Utifran detta, samt deras benagenhet att valja likadana skor, kan vi se att klader
och utseende fér ungdomarna vi métt handlar mer om att uppna grupptillhorighet och att
passa in &n att vara unika och skapa sig en egen identitet. Denna strdvan efter trygghet
upplevde vi under diskussionerna med ungdomarna da merparten ej villa ha utstickande

eller annorlunda skor &n sina kamrater.

Killarna gjorde klara kopplingar mellan olika grupper och sneakers, exempelvis beskrev de
att Converseskor anvdnds av sd kallade "EMOs” och Lacoste av ’snobbar”. Genom att
killarna klassificerar ménniskor skapas ordning i deras livsvarld vilket i sin tur skapar
trygghet da de slipper stéllas infor okanda maten. Genom att killarna beskrev EMOs som
sjalvdestruktiva och dystra sager de att de sjalva inte ar sddana. Ett annat exempel ar att nar
de kallade ett antal skor for “bdgskor” och fjolliga.*®® Genom att gora denna klassificering,
och samtidigt tydligt visa att de differentierar sig frin dem som anvénder dessa “bogskor”

sdger de att de sjalva ar motsatsen vilket skulle, férutom att vara heterosexuell, kunna vara
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att de ar manliga eller macho. Merparten av killarna vi motte hade svart for att beskriva sig
sjalva, det var snarare genom deras kategoriseringar och atskillnad fran andra som deras

egen kultur blir tydlig.

Personerna i de olika grupperna vi motte hade liknande smak, men det gar att fraga sig om
deras smak hade forandrats om de skulle byta grupptillnérighet. Om man ser till
ovanstaende stycke hade ungdomar anpassat stilen efter den nya gruppen och darmed valt

’rétt” skor enligt den kulturella kontexten.

7.5 Fel sneakers

De starka reaktionerna som vissa skor fick fran killarna da vi tittade pa bilderna och
pratade om sneakers kopplades oftast till det negativa och nagot ungdomarna inte skulle
vilja klassificeras till. De flesta av killarna vi métte bar liknande skor, bade i fraga om
marke, farg och stil. Trots att en stor del av ungdomarna alltsa ansag att utseendet pa
skorna var viktigt framkom det senare under en av vara intervjuer att symbolerna ar av
minst lika stor betydelse &n att skorna &r snygga da en av killarna beskrev att han inte
anvander Converseskor darfor att fel folk har dem, folk som han inte vill bli ihopkopplad
med. Ytterligare nagra killar gav liknande kommentarer exempelvis da en av de
medverkande forklarade att han tyckte Converse skor var fina men inte kan anvanda dem
eftersom att det inte passar ihop med resten av hans stil. Detta ser vi som ett tecken pa att
ungdomarna inte ville riskera att kdpa fel sneakers som skapar odnskade reaktioner hos
kompisarna. Aven nar vi visade bilder pa sneakers tenderade killarna att ha liknande
asikter gallande dem. Trots det att ungdomarna sade att de inte bryr sig om vad kompisarna
tycker nar de valjer sneakers anser vi att de dnda gor det pa ett omedvetet plan vilket méarks
pa de liknande sneakers och asikter de hade. Liknande tendenser gick dven att urskilja da
vi talade med butiksbitraden, samtliga av dem framholl att unga killar tenderar att bry sig
mycket om vad kompisarna tycker och vill garna att de féljer med som smakrad.*®*

Enligt Featherstone kan vi avsta fran val, bade énskvarda och ickednskvarda for att inte

riskera att bli utanfor. Men om vi ser till Bourdiues teori om habitus finns det inte en risk
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att vi gor fel val eller har en 6nskan for foremal som ar kulturellt oacceptabla. Vi stotte pa
bade dessa fenomen i var undersokning, samtidigt som vi upplevde att killarna hade
liknande smak, beskrev nagra av dem att de avstod fran att kopa skor som var socialt
oacceptabla d&ven om de anség att skorna var snygga.'®?

Yiterligare en aspekt av att valja ratt sneakers ar att de maste anpassas efter tillfallet.
Killarna vi motte sa att de har olika skor beroende av om de ska till skolan, pa fest eller
finare tillstallningar sdsom brollop, daremot var det ingen som sade att det var deras humor
som péverkar deras yttre stil.’®® Det finns férvantningar pa hur killarna ska se ut vid olika

tillfallen och darfor blir det naturligt att de anpassar sig efter férvantningarna.

7.6 Markesfreak

Flera intressanta asikter framhavdes da vi talade med killarna i var undersokning om vikten
av varumérken. Trots att merparten av ungdomarna sa sig vara ointresserade av marken
anser vi att det var tydligt att markena var av stor betydelse for dem, da alla utom en av de
intervjuade bar markesskor. De hade dven tydliga asikter om vad de olika mérkena gav for
signaler och vilka som var ”fel” att anvinda. Trots att flera sade att de lika gérna kunde
handla skor i billigare affarer sisom H&M och Din Sko var det ingen av de tillfrigade som
hade gjort det vilket vi ser som ett tecken pa att de ar mer markeskéansliga an de gav sken
av. Tidigare namnde vi att foretag idag oftast fokuserar pa varumarket &n sjélva produkten,
enligt oss &r detta vanligt forekommande i samhallet. Ett typiskt exempel pa varumarkets
fokus &r hur det talas om sneakers, oftast séger vi inte “jag har kopte ett par vita

b

gympaskor” utan snarare ” jag har kopt ett par Nike eller Adidas”. Vi tror att denna
markesfokusering har lett till att varumarken ar sa naturliga och sjalvklara for oss
konsumenter att vi inte ens tanker pa det. Detta sdg vi tydligt hos ungdomarna da deras
installningar till sneakersens varuméarkena var sa pass djupt inrotade och naturliga for dem
att de inte ens var medvetna om markenas betydelse vid konsumtionsval vilket kan forklara

killarna motsagelser.

192 Intervju, 080513, 080514, 080522, 080523
183 Intervju 080513, 080514, 080522, 080523
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Nar vi talar om sneakers finns det olika fordelar bararen kan fa genom att anvanda olika
marken, funktionella varden som kan erhallas ar bekvamlighet och kvalitet. Emotionella
véarden kan vara att de skapar kénslor av sjalvsékerhet eller grupptillhérighet. Slutligen
finns &ven sjalvuttryckande varden som visar vem man &r, exempelvis kan anvandandet av
exklusiva eller dyra marken visa status. Men trots ovan namnt anser vi utefter var
undersodkning att skorna inte sjalva kan skapa detta, skon bara ar en del av de yttre attribut

som skapar identiteten.

Nar vi talar om marken och skor har vi under arbetets gang stott pa en viss typ av sko som
véckt straka kanslor och skapat engagemang bland de medverkande killarna mer an nagon
annan, namligen Converseskon (se bilaga 4). Pa alla orter vi besokt samt bland samtliga
butiksbitraden vi traffat har skon diskuterats. Asikterna om skon skiljer sig markant, dér
ndgra beskrivit den som en EMO sko medan andra sagt att den snarare &r en snobb sko.*®*
En av eleverna i Kavlinge fortsatter diskussionen med att Converseskorna egentligen inte
ar sa fula men att han 4nda inte vill anvdnda skorna eftersom “’fel manniskor anvander den
typen av sko”. Jerry, 17, som vi métte i Svalov forklarar att han inte skulle kunna ha denna

typ av sko av den enkla anledningen att det ar just Converse. De anser att skon antigen bars

av tjejer eller av EMOs, vilket &r en grupp de ej vill tillhora.*®®

7.7 16gonfallande konsumtion

Enligt Veblens teori om l6gonfallande konsumtion finns det en strdvan hos oss manniskor
efter det som andra inte har, vi vill konsumera varor som visar att vi har hég status.*®®
Detta kan stéllas i kontrast till de resultat som vi fatt utifran var undersokning. Endast ett
fatal av killarna framhéavde unikhet som en positiv aspekt vid val av sneakers, merparten
fokuserade istéllet pa gemenskap och att passa in. For killarna handlar det inte har om att
efterlikna 6verklassen eller att sticka ut for att fa status utan snarare att passa in i massan.
Den status efterstravan vi kan urskilja ar da ungdomarna ville vara trendiga, ha det ritta”

sneakersen och skilja sig fran de “otrendiga” eller onormala”.

154 Intervju, 080513, 080514, 080522, 080523
1% |bid
1% Johansson & Miegel 2000:49
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Vidare diskuterades i teoriavsnittet att genom att kdpa exklusiva varor med hog status bli
det lattare att ta kontakt med personer som har hog social status.'®” Killarna vi mott hade
fordomar om personer med annorlunda klader och utseende samtidigt som de har liknande
stil som sina kamrater. Detta ser vi som ett tecken pa att VVeblens teori stammer angaende

att en gemensamt yttre underléttare kontakten.

7.8 Sammanfattning

Under vart arbete med uppsatsen har vi funnit att gruppen unga killar inte kan ses som en
homogen grupp. Vi ser framforallt stora skillnader mellan de killar vi mott i var
undersokning och de killar som beskrivits i en del av de tidningar och litteratur vi stott pa
da det i dessa framhallits att killar &r och far vara intresserade av klader och det yttre. Aven
om medvetenheten kring klader bland ungdomarna vi motte var stor upplevde vi att det
inte var acceptabelt for killar att vara intresserade for klader och utseendet i deras

gemensamma kultur.

Vidare kan sdgas att kladerna och det yttre har en stor betydelse vid kategorisering av sig
sjalv och andra, bara genom att titta pd andra ungdomar kan killarna i méanga fall se hur de
ar. Detta galler dven sneakers da det blev tydligt att killarna kategoriserade andra genom
att titta pa deras sneakers och darifran gora ett antagande om bararens personlighet och
varderingar. Genom att gora dessa klassificeringar beréttar de dven vilka de ar. For att
fortydliga kan sdgas att genom att poédngtera att andra som har en viss typ av skor ar
exempelvis snobbar, EMOs eller homosexuella sdger de att detta ar grupper, egenskaper
eller kulturer de ej delar. Utifran undersokningen kan vi dven se att killarnas tolkningar av
symboler alltid #r ratt”, detta sker pa grund av symbolernas skilda meningar bland
killarnas kulturella bakgrunder beroende av exempelvis bostadsort och umgéange. Den
kulturella prageln medfor att killarna véljer att konsumera vissa typer av varor vilket i sin
tur formar personen. Enligt Bourdieu har alla méanniskor en habitus vilket i stort innebar att
killarnas bakgrunder sasom umgange, utbildning och boendeort gor att de far en viss smak

vilket i sin tur paverkar deras konsumtionsval.

167 Rege 2006
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Nér vi pratade om vikten av varumarken vid val av sneakers fick vi flera intressanta svar.
Utifran undersokningen sa fler av killarna att marken inte spelar nagon storre roll men
samtidigt fann vi att merparten av de intervjuade hade markesskor vilket tydligt visar pa
markets inverkan. Vi ser detta som ett tecken pa att markena ar sa pass djupt inrotade i

killarnas medvetande att markesskorna blir ett naturligt val for dem.
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8

Slutsats och diskussion

| det avslutande kapitel knyter vi ihop sacken och presenterar uppsatsens resultat och svar
pa var fragestallning, ”"Hur anvinder unga Killar sig av “sneakers”? samt foljdfragorna,
”Hur anvands sneakers som en symbol och ett identitetsskapande medel?” och “Varfor
valjer killar vissa sneakers och valjer bort andra”. Hdr ges dven utrymmer for yttrigare
diskussion och reflektioner kring &mnet i unga killars sneakerskonsumtion samt kring

arbetet med uppsatsen.

8.1 Slutsats

For att besvara uppsatsen fraga “Hur anvinder sig unga killar av sneakers” kan sagas att
kulturen utgér en betydande del vid konsumtion av sneakers. Genom Kkulturen skapas
normer och vérderingar som i sin tur ligger till grund for vad killarna véljer att konsumera.
Trots att det finns en mangd olika konsumtionsval av sneakers sa begransas dessa for
killarna avsevart pa grund av den kulturella kontext de befinner sig i. Vi upplever att det
stora utbudet av konsumtionsval snarare har skapar en osakerhet och radsla bland
ungdomar an mojligheter och frihet, risken att vélja fel dvertar mojligheten att bli vem man
vill. En betydelsefull del vi kommit fram till under arbetet &r att killarna lagger storre fokus
pa vilka sneakers som inte ar accepterade att anvanda an vilka som ar det. Detta ser vi som
ett tecken pa att det finns en radsla for att bli utanfér och forlora sin plats i den kulturella
gruppen. Vidare anser vi att den kollektiva identiteten &r av stérre betydelse &n den
individuella identiteten vid konsumtionsval eftersom fokus ligger pa att anpassa sig efter
gruppen. Trots detta gar det inte att bortse fran att den personliga och den kollektiva
identiteten & sammankopplade med varandra, genom att vara del i en grupp blir den en del

av dig.
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Vidare kan ségas att killarna vi mott snarare anvénder sneakers for att bli del i en
gemenskap an for att forbattra sitt yttre eller for att det finns ett intresse for skor och
utseende. Det blev tydligt under var undersékning att den symboliska betydelsen ar stor vid
killarnas konsumtion, killarna var val medvetna om vilka skor som anvands/far anvandas
av vem. Genom symbolerna finns det en risk att bli utanfor eller ’fel” tolkad, att anvinda
skor som symboliserar fel” stil eller identitet dr otdnkbart. Det blev dven tydligt att
symbolerna ar viktigare an att ha unika, coola eller snygga skor da merparten valde bort
skor med dessa attribut pa grund av dess symboliska betydelse. Samtidigt kan deras
benagenhet att ha liknande skor aven ses som naturlig da vi ser till exempelvis Bourdieus
teori om habitus, eftersom killarna ingar i samma grupp och har en gemensam kultur far de
aven en gemensam smak, vilket gor att deras likartade skoval blir naturligt och sjélvklart
for dem. Vi tror att detta till viss del ger en rattvisande bild av verkligheten, i kulturen far
man lara sig vad som dar snyggt och rdtt men samtidigt ser vi att ungdomarna ar mer
foranderligare &n vad Bourdieu anser, trots att killarnas har olika bakgrund har de likadana
klader och skor som det umgange de har idag. Detta ser vi som ett tecken pa att det ar den
aktuella kulturen som paverkar killarnas konsumtionsval snarare an alla hans tidigare

erfarenheter.

8.2 Slutdiskussion

Enligt merparten av den litteratur vi last fods man inte langre till en identitet, detta &r
istallet nagot du sjalv maste utforska, skapa och férmedla. Vi anser dock att detta &r en
forenklad syn av verkligheten. Fortfarande, tror vi, att en persons identitet till stor del
paverkas av sin miljo, uppvéxt, och umgénge. Genom att existera i en viss miljo blir man
aven en del av den miljons kultur, exempelvis i den familj, den ort eller det umgange man
lever i. Kulturen innebar att medlemmarna delar vissa normer och vérderingar vilket blir en
del av personens identitet samtidigt som vi tror att det paverkar sjalva
identitetsskaparprocessen. Genom att vi har olika referensramar tolkar vi andra manniskor,
symboler och vérlden olika. Att Converse skor for vissa av killarna var en oacceptabel sko
enbart anvand av EMOs och att den for andra killar, pd andra orter, ses som en snobbsko
beror just pa att de har olika referenser. Detta kan vara en av anledningarna till att bland de
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ungdomar vi talade med fanns stora likheter mellan dem som kom fran samma ort och gick
pa samma program och skola. Vi anser aven att flera av teorierna motsager varandra, dar
de a ena sidan sager att vem som helst kan bli vad som helst, det finns inga regler bara val,
men samtidigt finns det en bendgenhet att passa in, bli accepterad och fa en
grupptillhérighet. Om vi jamfor med killarna pa stan med dem vi métte pa skolorna sag vi
att det fanns en storre variationerna bland marke, farg och stil pa skorna bland ungdomarna
i Lund och Malm@. Vi tror att det finns det flera olika kulturer varfor vad som anses vara

’ratt” skor kan varierar.

Vi Overensstammer med att identitetsprocess ar viktig under tonaren men vill &anda
poangtera att anledningarna kan vara fler an att évergangen mellan barn och vuxen nu sker.
Detta blir tydligt dd ungdomar ofta inte ser ut som “sma vuxna” istéllet kan deras stilar
formodligen ses som lite extrema i vuxna 6gons, med trasiga byxor och piercingar. Under
vara moten med killar upplevde vi inte att de forsokte vara vuxna, varken i sitt satt eller i
sitt utseende. Vi tror att tonaringar garna vill visa att de inte langre ar ett barn och kan
bestdmma hur de sjélva ser ut. Vi tror dven att en viktig del i identitetsskapandet under

ungdomen ér att skaffa sig en unikhet och visa vem man ér.

Under intervjuerna upplevde vi ofta att ungdomarna mer eller mindre medvetet gav oss vad
de ansag var de “ritta” svaren i forhéllande till deras kompisars asikter angaende hur killar
ska vara. De sa att tjejer bryr sig mer om sitt utseende vilket tyder pa att det inte ar helt
acceptabelt for en kille att sdga att han bryr sig om klader och sitt utseende. Trots att
butiksbitradena sa att killarna gar pa stan tillsammans och garna vill ha varandras asikter
sade de sig vara ointresserade av vannernas asikter, dven detta tror vi kan bero pa att det
anses “omanligt” att shoppa och vilja att vinnerna tycker man har snygga skor och klédder.
Tidigare i uppsatsen skrev vi att det vuxit fram en sa kallade “metrosexualitet” dir dven
man bryr sig om sitt utseende och kan vara intresserade av klader och skdnhetsprodukter.
Aven om fenomenet sakerligen kan urskiljas i flera kretsat kan vi inte se att det existerat en
metrosexualitet bland de killar vi métt under var undersokning. Tvartemot upplevde vi att
det har fanns en forestéallning om att killar, till skillnad fran tjejer, inte bryr sig/ska bry sig
om utseende och klader. Att prata om klader eller ga och shoppa med sina vanner ar
nastintill otdnkbart.
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En tydlig trend som vi markte bland killarna var att sade sig ha samma eller i varje fall
liknande smak. Om det “normala” istdllet hade inneburit en annan stil hade ungdomarna
formodligen haft den stilen istallet och tyckt att dens attribut varit snyggast. Tidigare i
uppsatsen beskrev vi att killarna anvande de skor de ansag var snygga, och av en anledning
de ej kunde beskriva sa var de snyggaste skorna dven de skor som flest anvande, som
syntes mest i media och affarer samt skor av vélkanda varumérken. Enligt oss &ar detta
givetvis ingen slump, killarna lever i en gemensam kultur dar de delar normer och
vérdering kring skor, dess symboliserar, vilka som &r accepterade att anvanda och vilka
som inte ar det. Detta ar en kultur som paverkas av reklam, media, kandisar och andra som

visar hur vi ska se ut och bete oss.

| bérjan av var undersékning tenderade vi att férsoka kategorisera ungdomarna som en
grupp som ar radikalt annorlunda fran vuxna, men under arbetets gang bérjade vi diskutera
om sa ar fallet. Att ungdomar ofta ar mana om att bli accepterade och passa in betyder inte
att vuxna inte ar det. Uppsatsen ska saledes inte uppfattas som en redogorelse for hur

ungdomar &r i forhallande till vuxna.

8.3 Reflektioner kring uppsatsen

Uppsatsen har varit en larorik och intressant process da vi har fatt ta del av ungdomars
tankar kring sneakerskonsumtion och identitet. Den valda metoden, att ha gruppsamtal
med ungdomarna samt intervjuer med butikspersonal har varit lyckosamt och framférallt
utgjort en avgorande del av uppsatsen. Samtidigt har detta fort med sig en utmaning i form
av killarnas bristande formaga att uttrycka sig sjalva. Ytterligare en utmaning for oss har
varit att greppa och formedla ett sd pass opatagligt amne som kultur och identitet. Vara
utmaningar har aven gett oss mojligheter och var storsta framgang har varit att omvardera
och ifrdgasatta vara egna och andras forestallningar om framst ungdomar men dven om

konsumtionens symboliska betydelse och identitet.

Efter uppsatsens gang har vi funderat kring vad som kunde goras battre, i och med att vi
behandlar breda amnen sasom ungdomar och kultur finns det alltid majligheter till att hitta
nya synsétt och fordjupa diskussionen. Just darfor anser vi att det &r ett angeléget amne att
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forska vidare kring. Vi anser att det finns utrymme for vidare resonemang om ungdomar

och deras relation till identitetsskapandet.

8.4 Sammanfattning

Sammanfattningsvis kan sdgas att gruppen har en stark inverkan pa killarnas
konsumtionsval. Det mest vésentliga vid deras val &r att bli accepterade och passa in bland
sina vanner, det dr viktigare att ha ritt” skor dn att ha skorna som de sjidlva tycker ar
snyggast eller mest bekvama. Killarnas val paverkas till stor del av den symboliska faktorn
som berittar vilka skor som de far”/”inte far” anvianda. Samtidigt finns det ytterligare en
aspekt av killarnas likhet, genom att de har en gemensam kultur har de &ven till stor del en

gemensam smak vilket gor att de valjer att konsumera likartade skor.

Identiteten enligt oss skapas i samband med den omvarld man &r en del av, genom att vara
en del av dess kultur, paverkas individen och formger den. Converskon &r ett bra exempel
som visar pa att kultur och bakgrund paverkar ens forhallningsatt till bland annat
konsumtion. Vidare vill vi ifragasatta flertalet av teorier som tagits upp da a ena sidan
sager att vi kan bli vad som helst genom vara fria val samtidigt som det blivit tydligt i var

undersdkning att grupptillhérighet och acceptans ar av vikt.
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Bilaga 1

Underlag for diskussion med killarna

Vi borjar med en kort presentation om oss och var uppsats. Darefter ber vi dem att skriva
upp fornamn och alder, ar det okej om vi anvander oss av namnen i uppsatsen?

Diskussionen inleds med att vi pratar om vara stilar och skor.
Vad tycker ni om vara stilar? Vad tycker ni om vara skor?
Skulle ni kunna ténka er att ha liknande skor? Varfor/varfor inte?
Vad skulle ni rekommendera for skor till 0ss?
Tycker ni det ar viktigt med skor?
- Vad har ni sjélva for skor? Sneakers? (be dom att visa sina skor)
- Varfor valde du dom skorna? Det market, fargen etcetera?
- Vad tycker ni om dom andra skor? Ar det nagot ni sjalv hade kunnat ha?

Nar ni koper skor, gor ni det tillsammans med kompisar, foraldrar? Gar ni och tittar
pa skor pa stan tillsammans?

Tror ni att ni paverkas av era kompisar nar det galler era skoval? Kanske for att ni
vill att dom ska tycka ni har snygga skor eller kanske for att passa in?

Ar det ndgot annat som paverkar er stil och skor. Kanske kandisar och idoler eller
reklam?

Ar market pé sneakern viktigt tycker ni? Varfor/varfor inte? Skulle ni kunna ha ett
par fran t ex Din sko? Vilka marken gillar ni? Finns det mérken ni inte skulle
anvéanda? Varfor?

Tycker ni det gar att koppla olika méarken pa skorna till olika typer av stilar och
mannsikor?

Tycker ni att skorna kan ge signaler om vem man ar? Kan man se hur en manniska
ar pa hans stil?

Ser man att olika kompisgéng ofta har liknande stilar? Om ja — varfor tror ni det ar
sa?

Tror ni tjejer bryr sig mer an killar om skor?

Avsluta med att ge dem utrymme for egna reflektion.
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Bilaga 2
Fragor till killarna vi métte i Malmo och Lund

Vad har du for skor? Hur valde du dem?

Vad tycker du ar viktigt nar du valjer skor?

Ar market viktigt? Vilka marken foredrar du? Finns det ndgra marken du inte skulle
tanka dig ha?

Paverkas du av dina kompisar nar du handlar sneakers?

Tycker du det &r viktigt med utseende och sneakers?

Tror du man kan se hur ndgon ar pa ens utseende?

Gar du pa stan tillsammans med dina kompisar?
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Bilaga 3
Fragor till butiksbitradena

Hur l&ange har du jobbat i butiken?

Ar det manga unga killar som handlar sneakers?

Brukar de komma i gang eller kommer de in sjélva och tittar runt?
Kommer de in for att kopa eller for att titta pa skorna?

Verkar det som om de blir paverkade av kompisarna?

Ser ni nagra monster bland skoképen?

Vad finns for trender bland unga killar?

Finns det tydliga grupper som gar att urskilja?

Ar det vissa typer av grupper som koper vissa typer av skor?

Finns det ett stort intresse for sneakers bland unga killar?
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Bilaga 4

Adidas Converse

Vans

Nike
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