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Abstrakt

Uppsatsen undersoker genretillhorighet av Youtubevideoklippet ”La Blogotheque — The Kooks/
Ooh La” som ingér i en grupp av nya medietexter ”live music sessions”. Analysen av videoklippets
substans, form och funktion visar pé att videoklippet ar en genrehybrid som dels foljer
genrekonventioner av rockdokumentédrgenren och dels konventioner av genren av fanproducerade
Youtubevideor. Formandet av den har genrehybriden avspeglar den utvecklingen som
musikindustrin och mediekonsumtionen har genomgatt sedan digitaliseringen av kulturprodukter
och uppkomsten av Internet och Web 2.0. Uppsatsen podngterar den fordndrade rollen som
”prosumers” och anvindargenererade kulturprodukter spelar i kulturindustrins nya ekonomiska
modeller. Den kontextuella genreanalysen av La Blogotheques videoklipp indikerar ockséd hur
kulturkonvergenstendenserna leder till omfattande strukturella fordndringar av kulturindustrier och

utvecklingen av nya ekonomiska forutsittningar for kulturproduktionen.
Uppsatsen ’La Blogotheques video "The Kooks — Ooh La” som genrehybrid” &r forfattad av Sergey

Vasiliev under kursen i medie-och kommunikationsvetenskap, vid Institutionen for kommunikation

och medier, Lunds universitet.
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1. Inledning

Musikvideobloggar som producerar videopodcast med exklusiva liveupptrddanden har idag blivit
ett mycket populart webbfenomen. En av pionjérerna, den franska musikvideobloggen La
Blogotheque, har sedan starten 2006 producerat fler &n 300 sa kallade “take away shows”,
liveupptradanden, inspelade i en minimalistisk "cinéma vérité” stil pa olika offentliga platser i Paris
(Goodman 2011). La Blogotheques Youtubekanal med 6ver 42 miljoner visningar och drygt 100
tusen prenumeranter tillhor de mest populdra musikvideobloggarna idag. La Blogotheques
banbrytande take away shows” har inspirerat manga efterfoljare. Idag har genren av ’live music
sessions” vixt till ett stort webbfenomen med ménga liknande projekt i olika virldsdelar och med
olika konceptuella ramar. ”Black Cab Sessions” spelar in musikers liveframtrddande i baksétet pa
en taxi 1 London och i ”Tiny Desk Concerts” upptrader musiker framfor de anstillda pa ett kontor
av radiobolaget NPR 1 USA. De svenska representanterna av genren dr ”The Tram Sessions™ i

Goteborg, ’Stockholm Boat Sessions” och ’Pool Sessions” 1 Halmstad.

La Blogotheques enkla, nidstan amatdrmaéssiga videor dr uppskattade av den musikintresserade
internetpubliken och har med tiden blivit en del av musikbranschens kommunikations- och
marknadsforingsredskap. La Blogotheques mest sedda videoklipp — bandet The Kooks
liveupptradande med laten ”Ooh La” — &r ett talande exempel pd fenomenets sdrskilda status i
dagens medielandskap. Med sina drygt 4 miljoner visningar pa Youtube har detta ansprakslosa
videoklipp gatt om latens officiella musikvideo som har visats cirka 3,3 miljoner. La Blogotheques
“take away shows” har etablerat tillkomsten av en ny typ av medietexter, en originell webbgenre.
Men vad ér det som &r utmérkande for de hér videorna? I vilken social, teknologisk och
kulturindustriell kontext har framvixten av den hér nya webbgenren dgt rum? Vilka fordndringar 1

medieproduktions- och konsumtionsmodeller har lagt grunden f6r uppkomsten av den hér genren?

Uppkomsten av Internet har inneburit fodelsen av nya webbspecifika genrer, som, till exempel,
bloggar och anvdndargenererade tidskrifter pd nitet. Online medielandskap préglas av
genrehybrider som hirstammar fran existerande genrer men formas och modifieras i enlighet med
webbspecifika forhallanden. Framvixten av Web 2.0. har medfort en stor midngd nya medietexter
som &r producerade av webbanvindare. "Prosumers”, webbanvindare som producerar eller
medproducerar nytt medieinnehall, star utanfor traditionella kulturindustriella strukturer och har
bidragit till att vidga och foréndra typiska roller av kulturproducenter och kulturkonsumenter och

produktionsvillkor for flera kulturindustrier. Digitalisering av kulturprodukter, fildelning och



spridning av anvindarproducerat medieinnehall har haft en stor paverkan pa kulturindustriernas
ekonomiska forutséttningar och satt igang fordndringsprocesser i hur kulturproduktionen och
kulturkonsumtionen &r organiserade i vart samhélle. P4 en samhillelig niva indikerar den hér
utvecklingen en omprovning av traditionella forestdllningar om kultur som en vara och av

maktstrukturer i produktionen av kultur i det kapitalistiska systemet.

Vetenskapliga studier av nya webbgenrer ar av stor betydelse eftersom de kan hjdlpa oss att ldsa och
tolka de nya medietexterna och forsta genrers utveckling i relation till komplexa sociala,
teknologiska, kulturella och samhilleliga fordndringar. Liiders poédngterar att genreanalys av nya
medietexter "helps to clarify relationships between texts and media, as well as between texts and

society” (Liiders et al. 2010, 948).

2. Syfte och fragestillningar

I sin artikel ”Is music becoming more visual? Online video content in the music industry” fran 2011
betonar musikforskaren Fabian Holt att trots ett stort intresse kring det vixande mediefenomenet av
online musikvideor bland medieforskare och hos musikbranschen ar fenomenet fortfarande sé nytt
att nagon omfattande forskning inom detta omrdde inte har genomforts (Holt 2011, 51). Holt
efterlyser dérfor flera studier av utforskande karaktér som kan bidra till att ’build conceptions and

approaches to new and existing fields of inquiry” (ibid.).

Den hér uppsatsen tar sin utgangspunkt i Fabian Holts observationsstudie av fenomenet av online
musikvideor och &r ett forsok att undersoka genrerelaterade utmérkande egenskaper av en medietext
inom fenomenet musikvideoblogg. Den medietexten som jag har valt att studera dr La Blogotheques
videoklipp ”The Kooks / Ooh La / A Take Away Show”. Uppsatsens syfte ar att identifiera den nya
medietextens genretillhorighet och genrevolution och belysa sambandet mellan tillkomsten av en ny
webbgenre och aktuella fordndringsprocesser i kulturindustrierna och medielandskapet. Jag kommer
dérfor 1 uppsatsen att undersoka foljande sammanhéngande frigestéllningar:

A Vilka karakteristiska drag dr utmirkande for den hdr medietexten?

A Hur kan medietextens utméarkande drag beskrivas i termer av genretillhorighet?

A Hur avspeglar medietextens genretillhorighet de padgaende fordndringsprocesserna i

musikindustrin och 1 mediekonsumtionen pé nitet?



3. Metod

3.1. Den kvalitativa textanalysen

Den kvalitativa textanalysen utgor en ldmplig metod for en inledande undersdkning av ett nytt
fenomen da en ny foreteelse eller en ny medietext identifieras, beskrivs och tolkas (Dstbye et.al.
2004, 23f). Detta ar fallet med musikvideobloggar vars genretillhorighet jag avser att studera i min
uppsats. Aven om den kvalitativa analysen inte kommer att kunna besvara alla frigor kring den hiir
nya fenomenet utgor den en viktig del av en inledande undersdkning eftersom den ger en
uppfattning om fenomenets bestandsdelar och karakteristiska element och férmedlar ett underlag

for vidare forskning med hjilp av andra undersdkningsmetoder.

Den franska bloggen La Blogotheque var en av pionjérerna inom musikvideobloggsgenren. Deras
tidiga produktioner introducerade flera innehallsméssiga och stilistiska element som konstituerade
framvéxten av en speciell och intressant genrehybrid. De hir elementen har med tiden blivit
utméirkande och aterkommande for hela musikvideobloggsgenren dven om det idag finns en stor
variation pa musikvideobloggar som skiljer sig fran varandra beroende pa avséndaren,

inspelningsmiljoer, produktionssétt och visuell stil.

For att studera genrehybridskaraktiren av La Blogotheques videoproduktioner och dess specifika
tilltal har en kvalitativ genreanalys av videoklippet ”The Kooks / Ooh La / A Take Away Show”
genomforts. Detta videoklipp ldmpar sig mycket vél som ett studieobjekt for den kvalitativa
genreanalysen av tva anledningar. For det forsta, videoklippet dr det mest sedda klippet fran La
Blogotheque och dédrmed representerar en populér text inom genren. For det andra, inspelad ar
2006, 1 borjan av den franska videobloggens existens, dr videons minimalistiska dokumentira stil
och visuella tilltal fortfarande aktuella och karakteristiska dven for de nyare produktionerna

(Thompson 2008).

3.2. Det genreanalytiska schemat

Peter Larsens distinktion av fyra aspekter hos en genre — den semantiska, den uttrycksméssiga, den
syntaktiska och den pragmatiska — erbjuder en tydlig struktur for en genreanalys (Larsen och
Hausken 1999b i Ostbye et.al. 2004, 72). Jag har ocksai tagit del av de nyare studierna av
webbgenrer. I en studie fran 2010 foresldr Mark Rosso och Stefanie Haas tillimpningen av tre

fokusomrédden i en undersdkning av en generisk text: substans, form och funktion (Rosso och Haas,



2010, 52f). De tre fokusomridena fran den nyare studien stimmer bra éverens med de fyra
aspekterna, foreslagna av Peter Larsen, och i min uppsats har jag sammanfogat de har tva olika
tillvdgagangssatten i ett anvandbart och forstaeligt schema som min analys foljer. Pa det séttet har
jag kunnat utnyttja begrepp frén dldre och nyare studier for att géra en mer genomgéende

genreanalys.

Jag har borjat analysen av videoklippet ”The Kooks / Ooh La / A Take Away Show” utifran textens
substans, eller 1 Larsens terminologi, den semantiska aspekten, dd jag har identifierat och analyserat
textens mest utmérkande innehallselement utifran deras genretillhorighet. Vidare har jag fortsatt
med analysen av textens form som omfattar dels undersokning av den uttrycksmaissiga aspekten da
anvindningen av sadana stilistiska grepp som kamerabruk, bildkvalité, klipp och liknande studeras,
och dels undersdkningen av den syntaktiska aspekten dd jag har tittat nirmare pa den ordning i
vilken textens innehéllselement ar organiserade. Utredning av textens funktion, eller den
pragmatiska aspekten, syftar pa att belysa “avsikt, intention och anvéndning av genrens texter”
(Ostbye et.al, 2004, 72). Jag har undersokt fradgor kring medietextens avsédndare och de funktioner
som videoklippet uppfyller.

Analysen av textens generiska parametrar enligt detta undersdkningsschema har skett parallellt med
diskussionen kring kulturindustriella och mediekonsumtionsrelaterade fordndringar. Analysen har
ocksa fokuserat pd hur utformningen av den hir genrehybriden har paverkats och i sin tur paverkat

utvecklingen i musikindustrin.

Metodkritik

I min studie har jag varit medveten om de begrinsningar som den kvalitativa textanalysen medfor,
som till exempel, omgjligheten att generalisera och verifiera resonemangen och slutsatserna
kvantitativt. Dédremot tillhandahaller den kvalitativa textanalysen ett mycket anviandbart verktyg for
att identifiera "byggstenar” av det studerade fenomenet och tillhandahalla flera koncept och begrepp
som &r relevanta for just det studerande fenomenet och kan ligga i grunden for utformningen av

framtida kvantitativa studier av fenomenet.



4. Teori

4.1. Genreteori

Konceptet av genre gér langt tillbaka i tiden, till Aristoteles tidiga forsok att klassificera existerande
kunskap och placera all litterdr produktion i olika genreklasser utifrin texters syfte och
konventioner (Santini et al. 2010, 3). Sedan dess har genreteori utvecklats avsevért. Genreteorier
har hittat sin tillampning for textanalyser inom flera olika vetenskapliga omraden, fran
filmvetenskap och litteraturvetenskap till lingvistik och sociologi. En generell definition av en genre
ger John Fiske 1 boken Television Culture: ”Genre is a culture practice that attempts to structure
some order into the wide range of texts and meanings that circulate in our culture for the
convenience of both producers and audiences” (Fiske 1988, 109). Studier av genre fokuserar pa att
identifiera genrekonventioner, karakteristiska attribut av en text som ar gemensamma och
aterkommande for en grupp av texter, och pd att forstd vilken funktion en uppdelning av texter
innebér for producenter och konsumenter av en text. Idag dr genrestudier ett erként och viktigt
forskningstilt och de flesta teoretikerna dr 6verens om betydelsen av att studera genrer. Santini
definierar genrer som sets of conventions that transcend individual texts, and create frames of
recognition” och papekar att igenkidnnande av genrer tillater manniskor att identifiera ”the
communicative purposes and the context underlying a text” och déarigenom reducera de kognitiva

kraven som behovs for att forstd en text (Santini et al. 2010, 4) .

Genreanalys har visat sig vara ett mycket anvandbart verktyg for att studera texter men én idag
pagér det teoretiska diskussioner om hur en genre egentligen borde definieras och vilka element
egentligen konstituerar genrer. Den moderna genreteoretiska diskussionen hdrstammar frén tva
teoretiska skolor. Teoretiker inom Systemic Functional Linguistics, kdnd som the Sydney School,
definierar genre som “a regularized pattern of purposive language use in a certain social situation
that is typical of a cultural group” (Bruce 2010, 326) och betraktar genrer som den socialbetingade
sprdkanviandningen 1 en social kontext. De foreslér att studera relationen mellan ”meaning-making”
processer i ett samhélle och hur de hir processerna manifesteras i sprakanvédndningen. Det andra
teoretiska perspektivet som har bildats av forskare inom English for Specific Purposes (ESP skolan)
riktar sig pd framfor allt att studera aspekter kring en texts syfte och intentioner. Genre kan enligt
detta synsitt vara forstddd som “a class of communicative events, the members of which share the
same communicative or rhetorical purpose” (Swales 2006, i Bruce 2010, 326). Trots vissa teoretiska
oenigheter emellan de hér tva synsitten finns det en gemensam uppfattning om genre som en

socialbetingad och kontextualiserad konstruktion av ”conventionally recognised, organisational



patterns for staging of content” som har ett visst syfte och uppfyller en viss funktion (Bruce 2010,
325). Det édr ddrmed identifikationen av texters funktion och syfte, substans och form 1
aterkommande, relativt stabila ’patterns” som ligger i grunden av en genreanalys. Detta generella

teoretiska angreppsétt anvénds i den hir uppsatsen.

Forfattarna till antologierna Genres in the Internet: issues in the theory of genre (2009) och Genres
on the Web.: computational models and empirical studies (2010) understryker behovet av
genrestudier av internetbaserade texter. ”Knowing the genre to which a text belongs leads to
predictions concerning form, function and context of communication [...] The potential of
predictivity is certainly highly attractive when the task is to come to terms with the overwhelming
mass of information available on the web” (Santini et al. 2010, 4). Fenomenet ”live music sessions”
som star i fokus 1 den hér uppsatsen ér ett av de omrdden dér forskningen ér knapp och ér i behov av
grundliaggande utforskande undersdkning. Fragan om huruvida nya medietexter bildar helt nya
genrer eller snarare borde betraktas som genrehybrider som lanar visar pd sammanséttningen av
flera existerande genrer genomsyrar genrestudier av cybergenrer. Miller och Sheperd skriver att
“genres originate not only from changes in situation, context, and culture but also from other
genres, in an evolutionary process, and occasionally from the conscious effort of individuals to fill a
previously unmet need” (Miller och Shepherd 2010, 265). Medan majoriteten av genreforskare
forsoker identifiera likheter och aterkommande karakteristiska drag utifran analysen av en grupp av
texter finns det ett annat angreppssitt som fokuserar pd att undersoka enstaka texter som kan
betraktas som “generic”, det vill séga texter som uppvisar markdrer som indikerar
genrekonventioner géllande for en storre grupp av texter (Long och Wall 2012, 72). Det sistndmnda
angreppsséttet dr praktiskt for en inledande undersokning av en ny genre av medietexter och

kommer att tillimpas i den hér uppsatsen.

4.2. Industriperspektivet

I diskussionen om forédndringar i kulturindustrierna och mediekonsumtionen som féorekommer
parallellt med genreanalysen kommer jag att anvdnda mig av industriperspektivet, ett teoretiskt
perspektiv som dven kallas for politisk ekonomi, som sétter 1 fokus ekonomiska och institutionella
strukturer av samhallets kultur- och mediecirkulation. Idéer om konvergensen mellan gamla och nya
medier, konvergensen mellan producenter och konsumenter av media och “’participatory culture”
populariserades av Henry Jenkins i sin insiktsfulla och inflytelserika bok Convergence Culture
(2008) och har sedan dess blivit en utbredd diskurs 1 diskussioner om nya medier. George Ritzer

och Nathan Jurgenson har fokuserat pa en av foreteelserna inom kulturkonvergensen, nimligen



uppkomsten av ’prosumers” (”producer-consumers”) och etableringen av ’prosumer capitalism”
och denna diskussion aterkommer jag i sista delen av min uppsats. Ritzer och Jurgenson skriver
bland annat om att ”prosumers” har existerat d&ven fore Internet da konsumenterna bidrog med sin
arbetskraft for att skapa ett hogre véirde av en produkt eller minimera producenternas utgifter,
exempelvis, nér en bilist méste sjélv tanka sin bil pa obemannade bensinmackar. Men det dr med
tillkomsten av Internet och framfor allt Web 2.0 som kénnetecknas av bland annat en stor méngd av
ett anvindargenererat innehéll som prosumers” har fatt ett stort handlingsutrymme och borjat
ifrdgasitta de traditionella distinktionerna mellan producenter och konsumenter av ett
medieinnehall. De hir begreppen utgor en anvéindbar teoretisk bas i diskussionen om nya medier

och fordndrade modeller for medieproduktion- och konsumtion.

Resonemanget kring de moderna kulturindustriernas villkor och den pdverkan som digitala
teknologier och uppkomsten av Internet har haft p4 mediecirkulationen, kulturindustrier och dess
ekonomiska modeller baseras pa diskussioner i David Hesmondhalghs bok The Cultural Industries.
Nar jag vidare 1 uppsatsen skriver om kulturindustriernas och musikbranschens nya ekonomiska
modeller refererar jag framfor allt till de ekonomiska modellerna som kulturindustrier har utvecklat
och fortsatter att utveckla for att kunna anpassa sig efter de negativa konsekvenserna som
digitalisering av kulturprodukter och fildelning har haft pa kulturindustriernas inkomster.
Streamingstjinster, digitala butiker, den 6kande ekonomiska betydelsen av livekonserter och

merchandise dr bara nagra av de nya ekonomiska modellerna som musikbranschen har utvecklat.

4.3. Tidigare forskning

Forskningen kring sé kallade webbgenrer eller cybergenrer dr véldigt ny och ndgra omfattande
studier inom faltet har inte genomforts. Med tanke pé en stor variation av tillkomna medietexter har
vissa cybergenrer, som till exempel, webbloggar, fatt storre uppmirksamhet medan andra
webbgenrer ér 1 det ndrmaste outforskade. Bland den forskningen som har fokuserat pa genreanalys
av cybergenrer, kan man ndmna Limor Shifmans arbete ”An anatomy of a Youtube meme” (2011)
dér forfattaren undersokte en grupp av nya medietexter pa Youtube, sa kallade "memetic videos”,
och Ian Bruces forskning “Evolving Genres in Online Domains: The Hybrid Genre of the
Participatory News article” (2010) som behandlar genrehybridskaraktéren av online kollaborativ

nyhetsartikel.

Fabian Holt dr en av de f4 forskarna som har uppmérksamt framvéxten av online live musikvideor

och gjort en observationsstudie som bygger pé intervjuer med musikbranschens representanter och



musikfans. I sin studie ’Is music becoming more visual? Online video content in the music
industry” forsoker Holt klassificera den stora méngden av “’livemusik” videokontent pd Internet och
foreslar tre olika kategorier: online konsertupplevelse, det speciella konsertevenemanget och
musikvideobloggar (Holt 2011, 54). Online konsertupplevelse refererar en webbséndning av en
livekonsert i sin helhet till online publik d4 webbsindningen ar unik och och kraver forkop av
biljetter. Den andra kategorin, det speciella konsertevenemanget, avser enstaka, exklusiva och unika
webbsédndningar som dr en del av ett storre kulturellt evenemang. Den hér typen av webbséndning
siktar pa att skapa en cirkulation pa nétet och fungerar som ett promotionsverktyg for hela
evenemanget. Den tredje kategorin, musikvideobloggar, har sitt ursprung i musikbloggar som
tidigare hade anvént sig framst av ljudmaterial, text och bilder for sin bevakning av musikscenen
och senare borjade inkorporera dven videomaterial, som, till exempel, musikvideor och
videoreportage. Videomaterial blev snabbt en mycket viktig del av musikbloggosfiren eftersom
videomaterial forsdg musikfans och andra ldsare med en mer komplett uppfattning om ett band eller
en konsert dn vad text eller bilder kunde tillhandahalla. Holt menar att “users can see how
musicians move and talk and get a sense of the crowd at a venue, crowd or festival. Attitude and

style are powerfully conveyed via body language and visual design.” (ibid., 56)

La Blogotheques video av The Kooks liveframtrddande pa en gata i Paris passar mycket vil in i den
sistndmnda kategorin av videobloggar. Holt nimner att videomaterial tillater ’the indie rock scene
to communicate the look and attitudes that are important to its notion of hipness, but often
understated and left unspoken” (ibid., 56). Textanalys av La Blogotheques videoklipp kan ge oss en

storre forstielse for hur den hiar kommunikationen sker.

5. Analys

5.1. Substans: textens innehéallselement

Om man tar ett mycket generellt perspektiv ndr man studerar videoklippets innehall kan vi
konstatera att det dr en videoinspelning av ett band som framfor en 14t. Den hir beskrivningen
tillater oss att placera videoklippet i ett flertal olika genrer, exempelvis, musikvideor, konsertvideor,
musikdokumentirer, fan-producerade videoinspelningar fran en konsert. Det 4r dock uppenbart att
det analyserande videoklippet inte &r en vanlig musikvideo som visas till exempel pd MTV. De
pakostade musikvideorna med en avancerad visuell stil och ofta ett narrativ som var bestillda av
skivbolag som komplement till ett skivslépp cirkulerar fortfarande bdde via traditionella TV-kanaler

och pa nitet men fér idag en bendmning “official video” (ibid., 52) for att kunna sérskiljas i den



stora mingden av andra musikvideoklipp som dr producerade av nitanvindare. Videoklippet med
The Kooks ir inte heller en professionell eller fan-producerad inspelning fran en konsert eftersom
den typen av framtrddandet som The Kooks gor inte dr nagon typisk konsert. Det finns ingen scen

och det finns ingen publik som stir framfor en scen.

Den ovanndmnda beskrivningen av videon ar ddrmed for generell for att kunna spéra textens
genretillhorighet. Det behdvs en ndrmare titt pa videoklippets olika innehallselement for att belysa
genrehybridskaraktdren av den hér texten. Videon borjar med tre titelrutor — ’La blogotheque
presente”, ”Un Concert A Emporter”, ”12.3 The Kooks. Ooh La” — samtidigt som vi hor ljudet fran
en gata med buller fran bilar i bakgrunden och att ndgon séger ”Ok, guys” och sedan ”Ooh la” med
falsettrost. Kameran glider ldngs trottoarkanten nér gitarrer borjar spela. Kameran glider fram till
ndgons skor, tiltar upp och visar tva unga mén som sitter pd en bénk och spelar gitarr. Den ena
mannen, sangaren Luke Pritchard, borjar sjunga. Ménnen reser sig och gar sjungande uppfor en
gata. En bil kommer och sdngaren &r tvungen att ta sig till sidan av végen for att slappa den forbi.
Kameran foljer efter bandmedlemmarna. I bakgrunden syns nagra forbipasserande som tittar nyfiket
pa bandet. Musikerna fortsatter langs gatan och svanger sedan mot en liten samling av minniskor
som stér vid ett hus. Sdngaren sjunger samtidigt som han forsoker komma in i porten. Ett 20-tal
unga personer star vid porten. Sangaren stannar till for att sjunga nigra rader till en ung kvinna.
Hon ler. Sdngaren gar vidare genom porten som &r fylld med ménniskor. Det hors jubel 1 publiken.
Séngaren stannar till 1 porten omringad av ett 10-tal unga kvinnor. Nagra av dem filmar héndelsen
med sina mobiler och kameror. Flera sjunger med pa refringen. Kameran glider vidare och visar nu
sangaren mitt i publiken. Sangaren avslutar laten och publiken jublar sé att volymnivén slar 6ver
och ljudet distar. Luke Pritchard tar av sig gitarren och gar mot kameran. Han verkar vara tagen av
upplevelsen och sdger till ndgon som stir bakom kameran att ’that was the most insane thing I've
ever done”. Han ler och slar “highfive” med ndgon bakom kameran. Det kommer ndgra textrutor
med “Produced by La Blogotheque”, “Images, editing Vincent Moon”, ’Shot in Paris, June 2006,
”Thanks to: Labels” och URL-adresserna till videobloggen och filmaren Vincen Moons webbsida
medan vi hor en bandmedlem séga: “that was funny wasn't it ... oh fuck ... we're doing some more

after the gig”.

En analys av de tre mest utmérkande bestdndsdelarna av klippet — “offstage”-material,

liveframtrddande och interaktion — kan hjélpa oss att belysa textens genretillhorighet.



10

5.1.1. Rockdokumentiirgenrens konventioner: “offstage” och musikernas autenticitet

Korta sekvenser 1 borjan och slutet av videon bjuder pa ett material som oftast dr exkluderat 1
vanliga musikvideor eller konsertinspelningar, ndmligen materialet som dokumenterar musikernas
liv utanfor scenen. De korta konversationerna och interaktionen emellan bandmedlemmar och med
kameramannen Vincent Moon kan liknas vid ett slags ”behind-the-scenes” material. Inbjudan till en
varld “offstage”, viarlden som vanligtvis dr stingd for en publik, dr en karakteristisk
innehallselement 1 musikdokumentédrgenren. Musikernas reflektioner kring upplevelsen, deras roster
och kroppssprak ger oss en forestéllning om bandmedlemmarnas personligheter och attityder som
rader inom bandet. Det hiar materialet spelar en viktig funktion eftersom det ger oss en storre och
flerdimensionell bild av bandet. Publiken erbjuds “a glimpse into the private world of the backstage
area where performers are seen ’being themselves” (Strachan och Leonard 2009, 289). Luke
Pritchards entusiastiska kommentar om spelningen och hans kroppssprak signalerar en bild av en
jordnéra och trevlig ung man som inte behover hélla en fasad av en ouppnaelig stjdrna. Tack vare
det materialet far vi se en riktig ménniska bakom artisten vilket forstérker var upplevelse om det

akta och det autentiska 1 framtoningen av musiker.

I sin studie av rockumentédrgenren visar forfattarna Robert Strachan och Marion Leonard den
centrala positionen som fragor kring autenticitet har haft i badde rockmusiken och
rockdokumentdrgenren (ibid., 285). Forfattarna skriver om att uppkomsten av
autenticitetsparadigmet inom rockkulturen i mitten pa 1960-talet hade sin ursprung i en romantisk
forestillning 1 vilket ”authorial sincerity became paramount” (ibid.). Rockdokumentéirer som
blommade upp vid ungefar samma tidpunkt var ocksi noga med att betona det autentiska i valet av
bade sina objekt och visuell stil. Vi ska titta ndrmare pa de stilistiska konventionerna i
rockumentirgenren och hur de avspeglas i La Blogotheques videoklipp nér vi undersoker de

uttrycksmaéssiga elementen av videon.

5.1.2. Rockdokumentiirgenrens konventioner: liveupptridande

Den andra utmirkande innehéllskomponenten av videon ar sjdlva liveframtrddandet. Tva av fyra
medlemmar 1 The Kooks framfor en akustisk version av ldten ”Ooh La”. I kontrast till
skivversionen av laten som innehaller elgitarrer, bas och trummor &r liveperformans avskalad till
tva akustiska gitarrer och sang utan mikrofon. Dessutom dr musikerna tvungna att promenera
samtidigt som de spelar och sjunger. Att kunna upptrada live utan hjdlpmedel 1 form av forstirkare

och mikrofoner framstiller musiker som “’the real deal” och har stor betydelse for framtoningen av
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dktheten och autenticiteten av en musiker. Aven den hir innehallskomponenten hirstammar fran
genrekonventioner av rockdokumentér. Strachan och Leonard poédngterar vikten av liveupptrddande
inom rockdokumentérgenren i dess funktion att respresentera autenticitetsviardet. Liveframtrddande
fungerar som “visual and aural ”proof” of an act's authenticity along with being a shared cultural
moment between performer and audince” (ibid., 286). Men det finns ytterligare en faktor som bidrar
till den allt 6kande betydelsen av att manifestera musikers forméaga att upptrada live. Videoklipp
med liveframtriddande &r en uppvisning av ett bands livepotential och skapar intresset for bands
livekonserter. Den 6kande betydelsen av livekonserter i musikindustrins ekonomiska modeller
kommer att diskuteras i detalj nér jag analyserar den pragmatiska aspekten av The Kooks

videoklipp.

5.1.3. Interaktionen

Som framgér fran citaten ovanfor fungerar liveframtradande inte bara som manifestation av
musikernas dkthet men ocksa som en gemensam kulturell hindelse som musiker delar tillsammans
med sin publik. Interaktionen dr en utmérkande innehdllskomponent i videon och utspelar sig pa
flera olika plan hir. Vi bevittnar interaktionen mellan bandmedlemmar, mellan bandet och
filmteamet, mellan bandet och dess omgivning som, till exempel, bilar och férbipasserande
manniskor, och mellan bandet och dess publik. Alla interaktionsakterna tillfor viktiga element som
skapar en mer komplex bild av bandet 4n den bilden som man skulle fa fran, exempelvis, 1dtens
officiella musikvideo. Den informella interaktionen mellan bandmedlemmarna ger oss en
forestéllning om attityder, stil och sprakanvandning som radder inom bandet. Nér Luke Pritchard
utbrister That was the most insane thing I've ever done ... that was funny wasn't it ... oh fuck ...
we're doing some more after the gig” fér vi en forestéllning om en ung cool person som é&r tagen av
den hér upplevelsen. Uppriktigheten som genomsyrar bade ordval och ton i sdngarens beskrivning
Overtygar oss om att det inte dr bara ett spel for kameror eller en del av skivbolagets
marknadsforingsplan. Samtidigt skapar interaktionen mellan bandet och filmteamet “’the sense of
insidership” (Holt 2011, 57) och ger dskadaren en kédnsla av att fa tilltréde till innerkretsen och till
de riktiga ménniskorna bakom medieprodukten. Upptradandet i det offentliga rummet och
interaktionen med forbipasserande ménniskor forstiarker den dokumentira kénslan av hiandelsen och

bidrar ytterligare till att framtona bandets dkthet och autenticitet.

Den sista interaktionsakten som &r viktigt att ta en djupare titt pd dr interaktionen mellan sangaren
och publiken. Varken 1 La Blogotheques beskrivning av videon eller i kommentarerna till videon

finns det ndgon information om huruvida de unga manniskorna i porten var en spontan och
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ovetande samling av ménniskor eller The Kooks fans som visste att bandet skulle komma f6rbi. Det
faktumet att flera i publiken kunde latens text och sjong med antyder dock att atminstone flera i
publiken var bandets fans. Interaktionen mellan bandet och fans pa en konsert dr en vanligt
forekommande element i rockdokumentérgenren men det finns vissa aspekter La Blogotheques
video av The Kooks som sérskiljer sig fran typiska konsertvideor. Det mest uppenbara skillnaden &r
avsaknaden av en scen. Scenen fungerar vanligtvis som en slags skiljelinje mellan artister och
publik. En linje som oftast respekteras av publiken. I videoklippet med The Kooks finns ingen
sadan scen och ingen linje som skiljer artister fran publiken. Har &r det snarare sangaren som
tranger sig in 1 publikens ”space” och upptrader omringad av sina fans. Avstandet mellan sangaren
och publiken dr mycket litet och det skapar ’the impression of unmediated intimacy” (ibid., 54) som
ar utmérkande for just den hir videon i1 jamforelse med till exempel musikvideor eller

videoinspelningar fran livekonserter diar musiker spelar frén en scen.

En annan intressant observation fran interaktionen mellan sdngaren och publiken &r viktigt
analysera 1 kontexten av konvergensen mellan producenter och konsumenter av medieprodukter.
Interaktionen mellan bandet och publiken sker i tvd dimensioner: dels som den direkta interaktionen
just pd den platsen i1 Paris dér sdngaren Luke Pritchard sjunger omringad av publiken, dels som den
medierade interaktionen. Publiken dokumenterar liveperformans genom att ta foton och goéra
videoinspelningar av upptrddandet. Resultatet av deras deltagande ar foton och videoklipp som kan
laddas upp och spridas pa Internet. Publiken 4r inte bara konsumenter av kulturella produkter, de &r
ocksa aktiva medieproducenter. En idé om konvergensen mellan gamla och nya medier, olika
plattformer och medieproducenter och mediekonsumenter har uppmérksammats 1 flera arbeten, som
till exempel, Jenkins Convergence Culture (2008), och The Kooks video &r ett exempel pa en
upplosning av den tidigare tydliga skillnaden mellan producenter och konsumenter. La
Blogotheques filmare verkar bara vara en av flera medieproducenter som dokumenterar héndelsen.
Den hér situationen kan delvis forklara populariteten av det sérskilda tilltalet som La Blogotheques
videoklipp har. La Blogotheques opretentiosa och kommersfria stil tilltalar en stor grupp av

onlinepublik eftersom videoklippet upplevs som en video producerad av bandets musikfan.

5.2. Form: den uttrycksmissiga aspekten

5.2.1. Rockdokumentiirgenrens konventioner: “cinema vérité”

La Blogotheques video av The Kooks liveupptradande ér en sa kallad “one take video” vilket

innebdr att hela hdandelseforloppet ér filmat i en tagning med en kamera. Det hir produktionsséttet
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ar ett forsok att hélla produktionskostnader nere och resulterar i en speciell visuell stil av La
Blogotheques videoklipp. Vincent Moon, videobloggens filmare som kom att uppméarksammas for
videornas banbrytande stil, papekar i en intervju att "it was very lo-fi at first because we couldn't
afford do it any other way, and now we're keeping it like that because I think it's very important to

keep it human." (Thompson, 2008).

Bland de mest framtrddande uttrycksmaissiga elementen kan man identifiera en dokumentér och
direkt stil av kameraarbetet. Eftersom det inte finns mojligheter for omtagningar eller klipp fran
flera kameror forsoker filmaren med sin handhéllna kamera att finga det viktigaste av bandets
upptradande och anpassa sig efter bandmedlemmarnas rorelser och omgivningen. Det tar ibland tid
for kamerapersonen att justera bildkompositionen efter forandringar av motivet och 1 omgivningen
och bildkompositionen far darfor ibland lida. Vi far for det mesta se ganska skakiga narbilder och
halvbilder pa sdngaren samtidigt som den andra bandmedlemmen ibland forsvinner frén bilden. Det
hir instinktiva och improviserande produktionssittet stir 1 kontrast till védlplanerade och
valgenomtidnkta produktioner av traditionella musikvideor och medfor en spontan, ra och
nédrvarande visuell stil som har blivit karakteristisk for minga av La Blogotheques videor. Kameran
foljer bandet pd nira avstand och inger en kénsla av att vara mitt i handelsernas centrum vilket
skiljer den hér videon fran exempelvis fan-producerade videoupptagningar fran en konsert da

publiken star pé ett avstdnd fran en scen.

Videoklippets visuella stil visar pa flera likheter med estetiska konventioner av ”cinema verité”, en
rorelse som utvecklades inom dokumentérfilmen pa 1960-talet och manifesterade intentionen att
presentera filmen “as a document of real events without the interference of a vocal narrative
interpretation and avoiding devices such as statement of events, montage sequences, voice-over
narration, non-diegetic music and talking heads” (Strachan och Leonard 2009, 287). Cinema verités
upptagenhet med framtoningen av det sanna och det dkta stimde vil dverens med rockmusikens
autenticitetsparadigm och ledde till att att ”cinema verité¢”-rérelsens uttrycksméssiga element har
blivit “cornerstones of the generic conventions of the rockumentary” (ibid., 289). Analys av
uttrycksméssiga element i La Blogotheques video med The Kooks visar pa likheter med

genrekonventioner av rockdokumentérer.

5.2.2. Youtube: ’bad videos”

Men dven om man kan se att inflytandet av rockdokumentérgenrens estetiska konventioner 1 La

Blogotheques video ar tydligt finns det nigra uttrycksmassiga element som sticker ut och kriaver
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ytterligare och djupare analys. Den frimsta visningsplattformen for La Blogotheques videoklipp ér
Youtube och videoklippet underkastar sig dven nagra av de stilistiska konventionerna som har blivit
utmirkande for anvindargenererade amatormassiga och okommersiella Youtubevideoklipp. En av
de typiska elementen dr den laga upplosningen och det déliga bildkvalitet av videoklippet med The
Kooks. De automatiska kamerainstédllningarna av skirpa och bldndare paverkar ocksé videons
bildkvalitet. Det &r tydligt hur kamerans automatiska justering drojer sig flera ganger och resulterar
1 flera bilder som antingen ar for ljusa, for morka eller oskarpa. Kamerans ométtade, néstan svart-
vita fargdtergivning dr en annan visuell komponent som avspeglar den teknologiska utvecklingen av
”digital video” kameror frdn 2006. Den laga upplosningen, det daliga bildkvalitet och den
bristfdlliga bildkompositionen 4r ndgra av utmérkande visuella drag for de tidiga amatérmaéssiga
Youtubevideoproduktioner. I sin bok Cinema in the digital age (2009) kommer Nicholas Rombes
med en mycket intressant insikt som kan belysa det speciella visuella tilltalet av de minga

bristfalliga amatdrméssiga videoklipp pa Youtube:

At the heart of the perfect digital image — coded by its clean binaries — is a secret desire for
mistakes, for randomnes. [...] It is no coincidence that the Dogme 95 movement — with its
preference for disorder, for shaky, degraded images, for imperfection — emerged at the dawn of
the digital era, an era that promised precisely the opposite: clarity, high definition, a sort of

hyperclarified reality (Rombes 2009, 1).

Den bristfdlliga bilden manifesterar Youtubevideors estetiska ideal. Producerade under teknologiska
(1&g upplosning och délig fargatergivning av digital video, den begransade streamingshastigheten av
tidig Internet) och produktionsméssiga (’one take” video, tids- och budgetbegransningar)
begrinsningar har videoklipp med sina bréackliga bilder och skavanker lagt grunden for den
speciella Youtubeestetiken som lyfte fram det bristfdlliga med dkta och kommersfria i
anviandargenererade amatorvideor i motsatsen till det perfekta men icke-levande och kommersiella 1
professionella och pakostade produktioner av, till exempel, Hollywoodfilmer eller officiella
musikvideor. Alexandra Juhasz (2009) uppmirksammar skillnaden mellan tvé olika typer av

Youtubevideor:

There are two dominant forms of video on YouTube: the vlog, characterized by its poor quality
and vox populi, and the corporate video, easily identifiable because it is all the vlog is not:
high-quality production values referring to corporate culture. "Bad" videos are made by regular
people, using low-end technology, paying little attention to form or aesthetics while attending to
the daily life, feelings, and thoughts of the individual. Bad form marks the hand of an amateur

and the space of the mundane while propelling a video's movement around the Internet, for this
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is also the mark of its veracity and authenticity (Juhasz 2009, 149).

Den visuella framtoningen av manga amatorklipp pa Youtube manifesterar en viss stolthet 6ver en
dkthet och personlighet av sddana videoklipp och en stolthet kring “do-it-yourself’-paradigmet.
Rombes jamfor punkmusikens “’the return to basics — a sort of primitivism” med den digitala
filmens strivan efter autentisk amatorism. ”The do-it-yourself ethos of digital cinema and desktop
moviemaking was a 'correction' to the overblown, overbudgeted movies of the 1980s and 1990s”
(Rombes 2009, 26) och i likhet med den hir jamforelsen kan vi konstatera att La Blogotheques
videors visuella stil fungerar som ett kontrastfullt svar till de pakostade och felfria” musikvideorna

frdn samma tidsperiod.

I sin framtoning av det dkta och det autentiska anvander La Blogotheques videoklipp med The
Kooks uttrycksmaéssiga element som hirstammar bade frén rockdokumentirs genrekonventioner
och de estetiska konventionerna av amatérmaéssiga Youtubevideoklipp. Videons sdrskilda visuella
stil tilltalar en stor skara av musikfans som letar efter autentiska och ékta klipp med sina
favoritartister pd Youtube. Men medan de stilistiska elementen av La Blogotheques klipp visar pé
likheter med Youtubes bad videos” som star i motsatsen till ’the corporate video” gdbmmer den hir
estetiken den subtila kommersiella funktionen som videoklippet utgér under de forandrade
ekonomiska villkoren for musikbranschen vilket tydligt kommer fram i diskussionen om

videoklippet pragmatiska aspekter.

5.3. Form: den syntaktiska aspekten

Analysen av den syntaktiska aspekten, det vill sdga, hur olika innehéllselement av videoklippet dr
organiserade, visar att videon bestér av 5 innehallsdelar som visas i den hér foljden: fortexterna med
informationen om projektet, platsen och bandet; en kort interaktion mellan bandet och filmteamet;
bandets liveframtrddande som kulminerar i interaktionen mellan sangaren och publiken; en kort
interaktion mellan bandmedlemmarna som reflekterar kring spelningen och den hér upplevelsen;
eftertexterna med ytterligare information om filmteamet, videobloggen, bandet och webbsidor som

man kan vénda sig till om man intresserar sig for flera likande produktioner.

De hér 5 elementen &r organiserade enligt en vanlig for rockdokumentéren struktur med for- och
eftertexterna, “offstage”-interaktioner och sjélva upptrddandet men det finns ocksa nagra
sdrskiljande moment i La Blogotheques videoklipp. Den tydligaste skillnaden ar videoklippets

langd. Om speltiden av en klassisk rockdokumentér oftast foljer standarden for en langfilm och ér



runt 80-90 minuter sa dr videoklippet med The Kooks bara 4 minuter 29 sekunder langt. Det har
korta formatet &r mer anpassat for visning och spridning via Youtube eller sociala mediers
inbdddningsbara videofunktioner dér ett gigantiskt antal videoklipp, foton och uppdateringar
cirkulerar dagligen och konkurrerar om webbanviandarnas uppmérksamhet. La Blogotheques
videoklipp &r optimerat for att kunna 6verleva i det informationsoverflddet pa Internet som flera
forskare har kallat for ’the attention economy” (Lash and Lury 2007, i Holt 2010, 53; Goldhaber
1997). Rockdokumentargenrens typiska innehallselement kommer fram i La Blogotheques
videoklipp men visas vildigt kort, ibland under bara ndgra fa sekunder, och indikerar snarare
videoklippets genretillhorighet dn utnyttjas som fullstdndiga berdttarelement. I klippet med The
Kooks fér vi en kinsla av att fa tilltrade till musikernas varld samtidigt ar det inte mycket
information vi egentligen far om dem, till exempel, ingenting om bandmedlemmarnas uppvaxt,
tankar, drommar och mal, ett sddant narrativ som man skulle forvénta sig i en rockdokumentir av

en langre format.

Den andra intressanta aspekten dr videoklippets for- och eftertexter. Forutom att innehélla
informationen om filmteamet, bandet och platsen av inspelningen marknadsfors det ocksa
videobloggens webbsida och filmaren Vincent Moons webbsida. Det skiljer sig frdn exempelvis
standardiserade eftertexter 1 en vanlig film. Férekomsten av URL-adresser signalerar en intressant
funktion som La Blogotheques videoklipp har och detta for oss vidare till diskussionen om den

pragmatiska aspekten av en genre dé vi ska forsoka reflektera kring syfte, intentioner och
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anvindning av La Blogotheques videoklipp med The Kooks. Om vi tittar ndrmare pa vad det dr som

star pa fortexterna och eftertexterna till videon kan vi enkelt identifiera dess avsidndare och

diskutera videoklippets funktion och syfte.

5.4. Funktion: den pragmatiska aspekten

For- och eftertexterna pekar ut videoklippets tva tydliga avsédndare. Den forsta dr videobloggare och

filmare bakom projektet La Blogotheque och den andra ar bandet The Kooks och musikbranschen
stort. Analys av de funktioner som videoklippet uppfyller for varje av de hér avsdndargrupperna
kommer att ge oss en forstielse for hur genrehybriden av La Blogotheques videoklipp har kommit

fram och vilka aktuella fordndringar i kulturindustrierna och medielandskapet det avspeglar.

5.4.1. La Blogotheques skapare som “prosumers”

La Blogotheques skapare, Christophe ”Chryde” Abric och Vincent Moon, har i sina roller som

i
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musikfans och filmare haft intentionen att uppmirksamma nya och spannande artister och att gora
”something with bands which wasn't just an interview” (Thompson, 2008). Men videoklippet med
The Kooks precis som andra av deras “’take away shows” har inte bara varit ett sétt att introducera
intressanta band utan har ocksa blivit ett sétt for bloggarna att marknadsfora bade sin blogg och sina
video- och entreprenorsfirdigheter. Filmaren Vincent Moon har lovordats for den originella och
experimentella stilen i La Blogotheques videor. The New York Times gick till och med sa langt att
de skrev att filmaren reinvented the music video” (Goodman, 2011). Framgangar av La
Blogotheques Youtubekanal har skapat forutséttningar till att bloggens upphovsmén har fatt
kommersiella och yrkesmissiga fordelar. Trots att videobloggens produktioner dr kostnadsfria for
internetpubliken och dr finansierade av bloggarna sjilva har populariteten av La Blogotheque
genererat mojligheter att utveckla andra inkomstbringande modeller. Till exempel, ’Moon and
Chryde are looking into licensing content to French labels and are also in talks with Chunnel rail
line Eurostar about providing video programming for passengers” (Black, 2008). Vincent Moon har
dessutom anlitats som regissor av musikvideor och turnédokumentérer for, bland annat, Efterklang

och R.E.M. (Goodman, 2011).

La Blogotheques egenfinansierade produktioner med en kostnadsfri online distribution visar tydliga
likheter med andra fanproducerade videoklipp som cirkulerar pa Youtube och andra
videoplattformar. Men det finns en tydlig skillnad som tar sin ursprung i den symbiotiska relationen
som har etablerats mellan La Blogotheques skapare och musikbranschen och som uttrycker sig i att
videobloggarnas tillgang till den for en vanlig musikfan stingda “offstage” virlden. Pa det séttet
skiljer La Blogotheques videor sig avsevirt 1 jamforelse med andra fanproducerade videor. For att
forstd hur den symbiotiska relationen har uppstatt och vilka funktioner La Blogotheques videoklipp
uppfyller utifrdn musikbranschens perspektiv behdver vi ta en nirmare titt pa de
fordndringsprocesserna i musikindustrin och medieproduktions- och konsumtionsmodeller som har

aktualiserats med uppkomsten av Internet och framfor allt, Web 2.0.

Det intressevdckande ér att La Blogotheque inte producerade sina videor pa bestéllning fran
musikindustrin till skillnad fran de rockdokumentirer fran 70-90-talen som var bestillda av
skivbolag (Strachan och Leonard 2009, 290f). Istéllet tog videobloggarna initiativet och
sjalvstandigt skapade en produkt som visade sig motsvara musikbranschens fordndrade ekonomiska
villkor och uppfylla musikbranschens nya behov. La Blogotheques skapare har personifierat

uppkomsten av ’prosumers” i en era av Web 2.0.

George Ritzer och Nathan Jurgenson péapekar att ’prosumers”, konsumenter som ocksa producerar
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eller &tminstone medproducerar produkter, har existerat dven fore Internet-era, exempelvis, i fallet
med konsumenter pa McDonalds som bidrar med gratis arbetskraft nir de stidar undan matbrickor
efter sig men det dr framfor allt uppkomsten av Web 2.0. med dess anvdndargenererade innehall
som har markerat den centrala positionen av ’prosumer” i vad Ritzer och Jurgenson vill kalla f6r

”prosumer capitalism”:

Much of what transpires online, especially on what has come to be known as Web 2.0, is
generated by the user. Web 2.0 is contrasted to Web 1.0 (e.g. AOL, Yahoo), which was (and still
is) provider- rather than user-generated. [...] It is on Web 2.0 that there has been a dramatic

explosion in prosumption (Ritzer, Jurgenson, 2010, 14).

Facebook, Wikipedia och Youtube &r bara nagra exempel pa webbsidorna vars innehdll genereras av
anvindare. Anvédndare far inget betalt for sina bidrag, men samtidigt betalar de inte heller for att fa
tillgang till de hdr webbresurserna. Ritzer och Jurgenson understryker att i ”prosumer” kapitalism
marks det en trend “toward unpaid rather than paid labor and toward offering products at no cost,
and the system is marked by a new abundance where scarcity once predominated. (Ritzer,
Jurgenson, 2010, 14). Vi konsumerar allt fler online medieprodukter gratis via legala och illegala
kanaler och detta leder till att medieindustrier tvingas att anpassa sig efter de hir nya
forutsattningarna och utveckla nya inkomstbringande modeller. I en situation dér s& manga
medieprodukter, bland annat, musik och videoklipp, konsumeras kostnadsfritt blir en medieprodukt,
exempelvis La Blogotheques videoklipp, inte en produkt som vi betalar pengar for utan en

bestandsdel i en mer komplex inkomstgenererande modell:

In contemporary media environments the marketing function that has always underpinned
music video is extended and employed in forms of communication in which information-
sharing is a new and more important element and form of social capital. Video is not simply an
extension of the dominant economy in which consumers pay for the service and not the
content. The economy is more complex, driven by values of attention, branding and live music

promotion. (Holt 2011, 52)

Forutsatt att ndtanvindare kan {3 tillgang till ndstan vilken information eller vilka medieprodukter
som helst kostnadsfritt — via youtube eller nedladdningssidor — identifierar publiken létt de
medieprodukterna vars kommersiella budskap ar alldeles for tydligt och pdtringande. En
”prosumer’’-producerad video som La Blogotheques videoklipp i1 grunden ar tilltalar ddremot en
bredd internetpublik med sin opretentidsa stil och avsaknaden av det uppenbara kommersiella

budskapet.
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5.4.2. Ur musikbranschens perspektiv

Musikbranschens representanter har insett betydelsen av ”grésrots”-musikvideobloggar och fan-
producerat videomaterial med dess spridningspotential och har inkorporerat sddana typer av
medietexter i sin marknadsforings- och promotionsarsenal. Jenkins beskriver att den hér ”grisrots”-
kulturproduktionen vixer ”bottom up from various sites of participatory culture and getting pulled
into the mainstream if the media industries see some way of profiting from it” (Jenkins 2008, 257).
Detta dr anledningen till att den symbiotiska relationen mellan videobloggen La Blogotheque och
musikbranschen har kunnat véxa fram. Mojligheter att anvinda en sddan produkt som La
Blogotheques videoklipp 1 musikbranschens nya ekonomiska modeller &r flera: uppbyggandet av ett
bands ’brand” med framtoningen av artister och musiker som dkta och autentiska; mojligheter av att
skapa och uppritthalla en direkt och kontinuerlig kommunikation med publik; marknadsféringen av
bands live-potential i kontexten av den 6kade betydelsen av livekonserter som en inkomstkélla. Vi

ska titta ndrmare pa de hér tre mojligheterna.

Som det visades tidigare 1 uppsatsen fungerar La Blogotheques videoklipp 1 likhet med
rockdokumentérer fran 70-90-talen som ett sétt att skapa och frimja en attraktiv image av ett band
genom att skildra musikers autenticitet och dkthet. Till skillnad frén rockdokumentérer finansierar
musikbranschen inte produktionen av La Blogotheques videor men genom att erbjuda
videobloggarna en kontakt med och tilltrdde till band och artister forsdkrar branschen att La
Blogotheques produktioner framstéller band pa ett sétt som fraimjar den eftertraktade imagen av
akta rockmusiker. Den symbiotiska relationen mellan musikindustrin och videobloggarna ar darfor
ett mer subtilt sitt att paverka vilka videoklipp La Blogotheque kan producera. Givetvis har dven La
Blogotheques skapare mojligheter att pdverka resultat genom att vélja ut vilka band de &r villiga och

intresserade av att filma.

Storre mojligheter att skapa och upprétthélla direkt kommunikation med sin publik dr en annan
funktion som La Blogotheques videoklipp uppfyller utifrdn musikbranschens perspektiv.
Framvixten av Web 2.0. och sociala medier har medfort mojligheter for en direkt kontakt mellan
artister och publik. Holt podngterar att ’every artist is expected to run his or her own Facebook,
Twitter and MySpace profile” (Holt., 53). Sociala medier har skapat forutsittningarna for artister
och deras management att bygga upp och interagera med en skara av dedikerade fans som ocksa
fungerar som bandets lojala online agenter genom att skapa och sprida informationen om deras
favoritartister. Interaktionen mellan band och deras publik har blivit en mycket viktig komponent 1

den moderna musikindustrins promotionsredskap. Som jag visade tidigare sker interaktionen i
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videoklippet med The Kooks pa flera olika nivder vilket skapar ett komplex och sammankopplat nét
av interaktionsmojligheter. Publiken som filmar bandet och La Blogotheques videomakare som
dokumenterar hdndelsen dr medproducenter av en medieprodukt med en stor spridningspotential.
Tack vare de dokumentira inslagen och den originella och tilltalande stilen av La Blogotheques
videoklipp med The Kooks ldmpar videoklippet sig utméarkt som ett material som kan spridas och
diskuteras via sociala medier. Mojligheter av att konsumera, diskutera och sprida videoklippet

vidare skapar engagemang bland bandets fans och tillfredsstéller behovet av att framsta som en

aktiv och dedikerad fan.

Diskussionen om videoklippets tredje anvdandningsomrade, ndmligen marknadsforingen av ett bands
livepotential, behover séttas 1 kontext av de ekonomiska fordndringarna 1 kulturindustrierna som
uppkomsten av Internet och digitalisering har orsakat. Digitalisering av teknologier och kulturella
produkter har dndrat forutsattningarna for medieproduktion och mediekonsumtion i vart samhalle
radikalt och medforde genomgripande fordandringar 1 kulturindustriers ekonomiska och
distributionsmodeller (Hesmondhalgh 2007, 243). En av de mest omdiskuterade fordndringarna
rorde sig om anvéndarnas 1 princip obegransade mojligheter att kopiera och sprida digitala
produkter — fildelningen. Musikbranschen, precis som flera andra kulturindustrier, tvingades att
anpassa sig efter de hir nya forutsittningarna med den dkande fildelningen av musik och den
minskande forsdljningen av skivor som resultat och att hitta nya ekonomiska modeller som skulle
sakra branschens dverlevnad (ibid., 253f). I bakgrunden av den upphovsrittsliga konfliktretoriken
fran musikbranschorganisationer som gick i attack mot den illegala fildelningen har flera olika nya
legala ekonomiska modeller f6r en online musikdistribution kommit fram. ”For the content
industries, one major shift is that media content is frequently provided for free and therefore needs
to be financed in more indirect ways.” (Holt 2011, 57). Forséljning av musik via webbutiker som
Itunes och musikstreamingstjanster som exempelvis Spotify dr ndgra exempel pa nya fungerande
ekonomiska modeller for den digitala varlden. En utveckling i riktningen mot den 6kande
betydelsen av livekonserter har blivit ytterligare ett sétt att hantera den sjunkande
skivforsiljningsinkomsten. Mortimer, Nosko och Sorensen har gjort en kvantitativ studie om
fildelningseffekterna pé forsdljning av inspelad musik och efterfragan pé livekonserter. Antalet
livekonserter har dkat fran 16027 till 24103 konserter per ar under 1995-2004 och forskarna

konstaterar att:

While file-sharing may have substantially displaced album sales, it also facilitated a broader
distribution of music, which appears to have expanded awareness of smaller artists and

increased demand for their live concert performances. Concert revenues for large artists,
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however, appear to have been largely unaffected by file-sharing (Mortimer et al., 2012).

Sa dven om den ekonomiska effekten av livekonserter varierar beroende pa artisternas popularitet
kan man konstatera att det har skett en rejdl 6kning av antalet livekonserter och dess betydelse som
en inkomstkélla vilket har indikerat en av musikbranschens reaktioner gentemot den sjunkande
skivforsdljningen. Att kunna upptrada live, att framsta som en intressant och spannande liveakt har
dérfor blivit inte bara ett sétt att manifestera musikers autenticitet och dkthet men &ven har haft en
ekonomisk betydelse. Musikvideobloggar erbjuder ett plattform for en sddan manifestation. The
Kooks videoklipp kan dérfor betraktas som bandets live-portfolio som skapar ett intresse for

bandets livekonserter.

Genomgéng av videoklippets syften och intentioner visar att medan videoklippet forvisso uppfyller
flera av samma marknadsforingsfunktioner som rockdokumentérer och “official music video”
historiskt har haft finns det en vésentlig skillnad, nimligen det att produktionen av den hir
medieprodukten kommer i Jenkins ord bottom up”. Istéllet for att vara en bestilld vara fran
musikbranschens sida dr det “prosumers” som stér fOr initiativtagare och lockar musikindustrin att
folja med och anpassa sig efter de forindrande marknadsvillkoren. Aven analysen av den

pragmatiska aspekten bekriftar den genrehybridskaraktiren av La Blogotehques videoproduktion.

6. Slutsatsen

Sammanfattningsvis kan vi konstatera att La Blogotheques videoklipp 4r en genrehybrid.
Videoklippet foljer genrekonventioner av rockdokumentirgenren vad giller framtoningen av
musikers autenticitet och dkthet, tillgdngen till artisternas tillvaro "offstage” och fokus pé
liveupptradande som bevis pa riktiga musikaliska forméagor. Samtidigt priglas La Blogotheques
videoklipp av visuell stil och tilltal som &r karakteristiska for fanproducerade Youtubeklipp:
opretentids och amatérmaéssig stil, som stér 1 kontrast till pakostade professionella produktioner, och
avsaknaden av ett patringande kommersiellt budskap. Den genrehybridskaraktiren av La
Blogotheques videoklipp avspeglar dels de aktuella fordndringarna i mediekonsumtionsstrukturer
med framvéxten av ’prosumers” och den 6kade betydelsen av anvindargenererade medieprodukter,
dels musikindustrins fokus pa ”community-building” och direkt interaktion via sociala medier och
dels fordndringar i musikbranschens marknadsforingsstrategier i forsoket utveckla nya ekonomiska

modeller.

Den kontextuella genreanalysen av La Blogotheques videoklipp indikerar den fordndrade rollen
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som anvéindargenererade kulturprodukter har borjat spela i vart samhélle. Framstéllda av oberoende
producenter som inte ingar i traditionella kulturindustriella institut och strukturer besvarar nya
produkter de behov som kulturindustrierna har forbisett och tvingar kulturindustrierna att utveckla
och fordndra sina inkomstgenererade modeller och inkorporera de hir nya producenterna. Vi
konsumerar allt fler medieprodukter samtidigt som vi betalar allt mindre for dem. Framvéxten av
”gratis”-kulturen och generationen av nitanvindare som &r vana att konsumera kulturprodukter
kostnadsfritt signalerar ett mycket spannande skifte som kulturindustrierna star infér. Hela
konceptet av kultur som en vara kan provas om nu. Det dverflodiga utbudet av kostnadsfria
kulturprodukter — frén professionella till ”prosumer”-genererade — stéller fragor om vilka kulturella
artefakter vi kommer att betrakta som varor och kommer att vara beredda att betala for. Eller ar det
en process som leder oss till att kulturprodukter kommer att vara en del av ”’publik domain™?
Omstdllningen och rekonstruktioner av ekonomiska modeller i kulturindustrier kommer kanske att
leda till att kulturprodukterna blir snarare en livsstilsattribut och marknadsforingsverktyg medan
inkomsten kommer att genereras fran vad som tidigare betraktades som biprodukter av
kulturproduktion, exempelvis T-shirts och livekonserter istdllet for skivor? Vi star framfor ett
mycket spdnnande och omfattande utveckling som paverkar vért sitt att forhélla oss till kultur 1 stort

och stéller fragor om kommodifieringen av kultur pd nytt.
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