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Turner (2004:15) beskriver att kandisar har varit en del av politiska kampanjer sedan Franklin D.
Roosevelt var president och dven hur presidenten Ronald Reagan anvénde sig utav kéndisar i sin
valkampanj. Asard (2010:44-45) menar att allt farre amerikanska medborgare ser pé&
nyhetsprogram, och interaktiva medier sasom Facebook, Twitter och Youtube blir vanligare for
politiker att marknadsfora sig pa. Men det ar inte endast dessa medier som paverkar medborgare att
rosta vid politiska val, utan det kan &ven vara betydande for politiker att anvanda sig av kdnda
profiler (ibid).

Syftet med uppsatsen dar att belysa hur presidentkandidater anvander sig av kandisar i deras
valkampanjer, samt hur retoriska begrepp i framforandet av politiska tal kan ge uttryck. Syftet med
uppsatsen ar dven att fora en diskussion kring hur Longoria med sin position som kéndis kan starka
Obamas chans att locka valjare, da hon framfor ett tal i hans valkampanj.

Det som specifikt undersoks ar tva offentligt tal, ett framfort av Barack Obama och ett av Eva
Longoria pa Democratic National Convention 2012, dar fokusen ligger pa hur de forhaller sig till
ethos, pathos och logos som retoriska begrepp. Samtidigt kommer ocksa Eva Longorias medverkan
och framforande att undersékas och disskuteras utefter hennes profil som kandis och hur hon

forhaller sig till Barack Obamas tal.

Metoden som har genomsyrat uppsatsen ar den kvalitativa innehallsanalysen.

Genom slutsatsen har det framkommit att de bada anvander sig utav de retoriska hjalpmedel som
undersoks, samt att det finns aterkommande amnen i Eva Longorias tal som Barack Obama ocksa
tar upp. Genom Eva Longorias status som kéndis och innehallet i talet kan hon inte bara styrka

Barack Obama som president utan ocksa mojligtvis locka véljare genom sitt kandisskap.

Nyckelord Valkampanj, Barack Obama, Eva Longoria, retorik, kéndiskultur
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1. Inledning och bakgrund

Den sjéatte september 2012 i Time Warner Cable Arena, Charlotte, North Carolina, USA framforde
Barack Obama ett tal pA Democratic National Convention. Det var inte bara Barack Obama som
framforde ett tal i valkampanjen, utan celeberiteten Eva Longoria ocksa. Turner (2004:15) beskriver
att kandisar har varit en del av politiska kampanjer sedan Franklin D. Roosevelt var president och
dven hur presidenten Ronald Reagan anvénde sig utav kandisar i sin valkampanj. Asard (2010:44—
45) menar att allt farre amerikanska medborgare ser pd nyhetsprogram, och interaktiva medier sa
som Facebook, Twitter och Youtube blir vanligare for politiker att marknadsféra sig pa. Men det ar
inte endast dessa medier som kan paverkar medborgare att rosta vid politiska val, utan det kan dven
vara betydande for politiker att anvanda sig av ké&nda profiler som syns i television ofta och ar
igenkanda av manga medborgare (ibid). Turner (2004:8) menar att kandisar har formagan att
paverka manniskor i ett samhalle, vilket aven kan vara anledningen till att inkludera kéndisar i
valkampanjer. Eftersom att kandisar ar en del av nutidens valkampanjer kommer Eva Longorias
medverkan att diskuteras efter hennes position som kéandis, men dven Longorias tal &r intressant da
anledningen till hennes medverkan ar att styrka Obama som en fortsatt trovardig president. Darfor

kommer uppsatsen ocksa att belysa hur Longoria férhaller sig till Obamas tal.

Det som ocksa gor det intressant att studera framférandet pa Democratic National Convention &r att
Barack Obama faktiskt vann presidentvalet och darfor kommer &ven Obamas tal att undersokas.
Redan sa tidigt som under antiken har politiker anvéant sig utav ordbruket som ett vapen for att
uppna sitt mal (Rydstedt 1993:9). Det talande spraket har an idag samma viktiga roll och i
demokratin forsoker politiker Gvertyga oss till att lagga var rost pa honom eller henne (Cassirer
1997:15). Talen av Barack Obama och Eva Longoria framfors for att locka valjare sa Obama blir
omvald till president, darfor ar deras ordval en viktig faktor for att 6vertala. Longorias tal ar framst
intressant da hon som kéandis aven kan paverka manniskor ytterligare genom hur hon argumenterar
for sin sak. I retoriken menar Johannesson (2004:14) att det grundlaggande sattet for att 6vertyga, ar
att argumentera. Logos ar den grekiska betackningen for argumentation. Men det finns ocksa tva
andra medel som bor understddja logos. Talaren ska ocksa forsoka vinna ahorarnas fortroende och
valvilja genom sin karaktar eller personlighet, det kallas ethos. Och slutligen for att gagna sin sak
ska man ocksa vécka kanslor eller affekter hos ahorarna. Det kallas da pathos. Det ar ethos, pathos
och logos som ska studeras i bade Obamas och Longorias tal da begreppen belyser olika taktiker
som kan bidra till framgangsrik overtygelse. Begreppen &r da framst intressanta att undersoka da det

handlar om ett presidentval.



Democratic National Convention grundades 1832 och &r en amerikansk konvention med mal att
nominera och bekrafta U.S.A.s president. Huvudsyftet pa Democratic National Convention &r att
framfora ett tal. Democratic National Convention 4r da demokraterna ska framféra sin rost. Aven
republikanerna har ett konvent, Republican National Convention som ar en motsvarighet till
demokraternas konvent (demconvention.com, hamtad 2012-01-13). Obama representerar
demokraterna och blev for andra gangen den 6 november 2012 vald till president i U.S.A. Forsta
gangen han blev vald var 2008 och ar darmed U.S.A.s forsta svarta president. Obama foddes den 4
augusti 1961och har vuxit upp i en medelklassfamilj. Vidare beskrivs det att han har lyckats med
sin utbildning tack vare studielan och stipendium (whitehouse.gov, hamtad 2012 -12-08). Eva
Longoria har latinamerikanska rotter och ar en kand skadespelerska varlden dver da hon har
medverkat i amerikanska tv-program. Framst ar hon kénd for att spela Gabrielle Solis i den

amerikanska tv-serien ” Desperate Housewifes” (imbd.com, hdmtad 2013-01-13).

1.1 Syfte

Syftet med uppsatsen dar att belysa hur presidentkandidater anvénder sig av k&ndisar i deras
valkampanjer, samt hur retoriska begrepp i framforandet av politiska tal kan ge uttryck. Syftet med
uppsatsen ar dven att fora en diskussion kring hur Longoria med sin position som kéndis kan starka

Obamas chans att locka valjare, da hon framfor ett tal i hans valkampan;.

1.2 Fragestallningar
Det som ska undersokas i uppsatsen ar hur Obama och Longoria forhaller sig till ethos, pathos och
logos i deras tal, samt hur Longoria forhaller sig till Obamas tal. For att precisera vad som ska

belysas i uppsatsen kommer en beskrivning nedan;

Vilka k&nnetecken av ethos, pathos, logos finns det i Obamas tal och hur anvénds det?
Vilka k&nnetecken av ethos, pathos, logos finns det i Longorias tal och hur anvands det?

Finns det aterkommande d&mnen i Longorias tal som dven Obama tar upp och vilka ar det i sadana
fall?

1.3 Tidigare forskning
Genom en undersokning av tidigare uppsatser har det inte kunnat pavisas att ett liknande amne har

skrivits. Dock har det gjorts undersokningar om Obama sammankopplat till retorik. Exempelvis har



en kandidatuppsats skrivits av Felicia Stromberg (2011) déar bland annat ett tal av Barack Obama
har undersokts for att se likheter med ett tal av Nelson Mandela. Det for att pavisa talarens
kommunikation med publiken. Resultatet visar att effekten av de kommunikativa valen beror pa hur

val talaren kan anpassa sig till publiken.

Flera kandidatuppsatser dar man har undersokt kandisar har framkommits. Men inte specifikt i den
sammankopplingen som den har uppsatsen syftar till, vilket da ocksa innefattar kandisars
medverkan i valkampanjer. Nagon av de uppsatser som skrivits ar en undersokning av Malin Gester
och Lena Lidman (2010) dar syftet ar att forklara, forsta och tolka den relation som finns mellan
idoler och dess fans. Slutsatsen har varit att vid fandom kan fans utveckla en betydelsefull icke
omsesidig relation som far konsekvenser for de verkliga relationerna. Relationen som skapas
paverkar individens vardag, identitet och livsstil. Nagot som delvis liknar den har uppsatsens

diskussion och slutsats kring Longorias medverkan i Obamas valkampanj.

I en artikel av Andrew Pease and Paul R. Brewer (2008) har man undersékt Barack Obamas forsta
valkampanj 2008, da han ocksa anvande kandisar for att vinna roster infor valet. Da var bland annat
Oprah Winfrey en av hans storsta foresprakare (Peace & Brewer 2008:386). Hon skapade event och
liknande i olika delstater i USA, vilket ledde till att Obama fick in stora mangder pengar for att
fortsdtta med goda chanser for vinst i valkampanjen (ibid). Obama syntes &ven véldigt mycket i
nyhetsmedia under denna tid, men det kan &ven vara en stor fortjanst av Oprah som ségs ha varit
drivande i att skapa véljarstod for Obama (ibid). Enligt undersokningar i USA, ska medborgare ha
papekat att familj och vanner har storre inflytande 6ver presidentval, men trots detta skapade anda
Oprah stort stod for Obama, sag till att hans valkampanjs budget okade rejalt och att han slutligen
vann valet (ibid). Detta fenomen blev till och med kallat the Oprah effect” (Peace & Brewer
2008:388). Den har undersokningen ar intressant da det ocksa foresprakar vilken inverkan kandisar
har pa samhéllet samt hur politiker anvander den har inverkan for att astadkomma sitt syfte. Nagot

som ocksa framkommer genom diskussionen av Longorias medverkan

1. Metod och innehallsanalys

For att uppfylla syftet och besvara fragestallningarna har en kvalitativ innehallsanalys anvants som
metod. Den kvalitativa innehallsanalysen ar en teori inom textanalys och framstalldes som en metod
dar medietextens bakomliggande innebord fangas eller forstas (Ostbye et al 2004:63-64). P& grund

av vad denna metod omfattar innebér det inte bara att de retoriska hjalpmedel som Obama och



Longoria anvander sig av kan kartlaggas och undersokas men ocksa kandiskulturens innebord for
samhallet och ddrmed anledningen till Longorias framfdrande. Anledningen till varfor en
kvantitativ innehalls analys inte har anvants i undersokningen ar bland annat for den kritik den har
fatt, da den gar ut pa att tolka textens yta och omedelbara betydelse. Men ocksa for att den

analysmodellen &r sérskilt lampad till det som gar att matas eller raknas (Ostbye et al 2004:64).

Den kvalitativa innehallsanalysen har sina rétter ifran europiska teoritraditioner, ndrmare bestamt i
hermeneutiken. Hermeneutiken &r en tolkningslara. En av hermeneutikens utgangspunkter ar att
meningen i texter inte alltid &r omedelbart tillganglig eller entydig (Ostbye et al 2004:65). En metod
som ingar i hermeneutiken &r den symtomala lasarten och det &r ocksa den som har anvants i
undersokningen. Ostbye et al (ibid) menar att den symtomala lasarten ser texter som manifesta
uttryck for underliggande eller dolda betydelser och att malet med en symtomal textanalys &r att
lyfta fram motsattningarna, uppenbara dem och diskutera dem. Vilket ocksa ar aktuellt i
undersokningen bland annat da jag kommer att undersoka en politisk valdebatt som har for avsikt
att locka valjare. Ut efter uppsatsens fragestallningar kommer de retoriska hjalpmedlen bade i
Obamas och Longorias tal att belysas och diskuteras, samt kandiskultur kommer att diskuteras

eftersom Longoria medverkar for Obamas vinning.

2.1 Insamlingsteknik

For att studera ethos, pathos och logos i Obamas och Longorias tal har jag forst undersokt vad
begreppen innebér i olika litteraturerer. Darefter har jag efter deras kannetecken bade iakttagit talen
pa Youtube och last ett utdrag ifrdn Obamas tal som finns pa Vita husets officiella hemsida. Vidare
genom en kvalitativ innehallsanalys har jag samlat information efter det som kan anlyseras och
kartlaggas efter en retorisk ansats. Jag har aven jamfort talen for att hitta likheter i innehallet,
darmed har jag kunnat avgéra om det finns aterkommande amnen i Longorias tal. Obamas tal fran
demokraternas konvent finns tillgangligt att se pa Youtube dar det ar upplagt av den amerikanska
mediekanalen TheNewYorkTimes. Aven Longorias tal fran demokraternas konvent finns pa

Youtube och ar upplagt av den amerikanska nyhetskanalen CNN.

For att forsta varfor man har anvants sig utav en kandis i valkampanjen har jag ocksa last
litteraturer om kéandiskultur och tidigare valkampanjer déar kandisar medverkat i, och da aven héar
anvant mig utav en kvalitativ innehallsanalys for att hitta tilldragelser som kan forklara Longorias

medverkan. Samtidigt har jag parallellt kollat pa bade Obamas framtradande och Longorias for att



hitta motiv till varfor och vad hon kan styrka i hans tal. Darefter har jag kunnat belysa varfor hon
kan forvantas starka Obamas chans att bli omvald genom hennes profession och framfdrande.

For att begransa mig har jag valt att fora en diskussion kring Longorias medverkan da hon &r en
kandis. Varfor jag inte har valt att utveckla amnet till en analys &r framst pa grund av att jag inte har
haft tillgang att intervjua mottagare av talet som kan ge synpunkter pa Longorias medverkan.
Déarfor kommer jag istéllet fora en diskussion efter analysdelen kring hennes medverkan. Det &r
intressant att lata en kandis marknadsfora en presidentkandidat och darfér kommer hennes
medverkan att diskuteras. Den har diskussionen ar aven intressant for vidare forskning for att starka

tesen om att kandisar kan hjalpa presidentkandidater mot malet att vinna ett val.

Materialet som jag har plockat ut och undersokt kan bade tolkas och beskrivas, vilket ocksa gor
innehallsanalysen till en subjektiv och objektiv forskningsmetod. Eftersom att undersokningen visar
hur jag tolkar kan det ocksa finnas svarigheter i min egen subjektivitet. Jag vet inte heller hur nagon
annan hade sett pa saken. Silverstone (1999:29; Ostbye et al 2004:64) menar att studier av texter
inte ger kunskap om hur de tolkas, paverkar enskilda individer eller samhallet, utan ger kunskap om
texterna. Det ar nagot som ar viktigt att belysas i undersokningen. Jag kan inte beskriva hur
publiken har uppfattat Obamas tal eller Longorias och inte heller hur publiken uppfattar eller
paverkas av Longorias medverkan. Utan det jag kan beskriva ar hur det kan forvantas mottas,
eftersom framforandet pa Democratic National Convention har som avsikt att forséka paverka
manniskor att rosta pa Obama. Det &r inte heller av undersékningens intresse att undersoka

mottagarna av talet.

Jag har ocksa begransat mitt material utifran den litteratur som &r mest relevant eller som jag haft

tillgang till.

2.2 Urval

Obama som i dagslaget ar president i USA hade en valkampanj pa Democratic National
Convention 2012 dar inte bara han holl ett tal utan ocksa skadespelerskan Longoria. Eftersom att
Obama har varit President i USA sedan 2008 och véljer att stélla upp i ett nytt presidentval ar det
intressant att se vilka taktiker han anvénder sig utav i ett tal som &r amnat for att vinna réster och bli

president igen.



Eftersom att tillstallningen pa Democratic National Convention bland annat gar ut pa att framfora
tal ar det relevant att undersoka bade Obamas och Longorias tal. Johannesson (2004:7) beskriver att
talet ar ett av det aldsta kommunikationsmedlet, samt det mest effektiva och sofistikerade. Det som

da ocksa gor det intressant att analysera Obamas valkampanj ar att han faktiskt vann presidentvalet.

Pa Democratic National Convention var det inte bara Longoria som kand profil framforde ett tal,
utan dven andra kanda personligheter. Varfor just Longorias framférande ska analyseras ar bade pa
grund utav innehallet i talet och hennes populéritet varlden éver i dagens mediesamhalle. Da hon
har latinamerikanska rotter kanske det finns en anledning att inkludera Longoria i valkampanjen da
man mojligtvis vill fa véljare med samma harkomst att rosta pa Obama. Det &r inte bara Obama i
sin valkampanj som anvénder sig utav kanda personer for att locka véljare utan Asard (2010:76-78)
beskriver hur man ocksa i tidigare i amerikanska valkampanjer har anvant kanda profiler for att tala
gott om presidentkandidaten. Darfor ar det ocksa intressant att undersoka Longorias medverkan och

hur hon forhaller sig till Obamas tal.

Av personligt intresse for Obama, Longoria och den valkampanj som nu pagatt under 2012 har jag
valt att undersoka ndgot som bade ar aktuellt, samtidigt relevant for uppsatsens syfte och
fragestallningar. Att framforandet fran Democratic National Convention ska undersokas ar ocksa pa
grund av tillganglighetsskal. Det urval som ocksa har gjorts &r att jag inte bara har lamnat at sidan
annat retoriskt material i Obamas och Longorias tal som kan undersokas utan dven litteratur och
andra kanda profiler som ocksa haller tal pa Democrati National Convention. Becker (2008: 79, 77,
87) beskriver ocksa att man inte kan undersoka varije fall utav de man ar intresserad av och inte
heller anteckna allt, men dock kan man rapportera om "relevanta™ tilldragelser. Jag har dock
forsokt anpassa mig till den del som &r av uppsatsens intresse och fanga det “relevanta” som
utmarks. Vidare beskriver Becker (2008:87) ocksa att urval inte kan representera helheten och
genom min undersékning kan jag bara analysera just den biten som &r av uppsatsens intresse. Jag
har ocksa plockat ut delar av talen och teorier som belyst det jag efterstravar. Jag kan inte heller dra
en slutsats om hur Barack Obama eller Eva Longoria forhaller sig till andra amnen, framforanden

eller tal.



3. Teori
3.1. Retorik-Ethos, pathos,Logos
Betdckningen retorik ar ett forsok att summera vad en skicklig talare bor kunna och ar en uppfunnen

vetenskap om sattet att paverka med ord (Hagg 1999:9).

Johannesson (2004:7) menar att den kritik som retorik tidigare har fatt ar att man tyckt att retorik
inneburit tomma fraser eller forsok till att vilseleda, bedra och manipulera ménniskor. Hagg
(1999:9) menar att retorik har fatt ett okat intresse i var tid dd mediesamhallet och den muntliga
kommunikationen i tv har utvecklats. Aven Johannesson (2004:7) beskriver att genom moderna
massmedier har kommunikation och information blivit centrala begrepp i naringslivet, politiken och
vardagslivet, och darmed retorikens 6kande intresse. Johannesson (2004:14) menar att det
grundlaggande sattet for att Overtyga mottagaren ar att argumentera. Logos ar den grekiska
betackningen for argumentation. Men det finns ocksa tva andra medel som bor understddja logos.
Talaren ska ocksa forsoka vinna ahorarnas fortroende och valvilja genom sin karaktar eller
personlighet, det kallas ethos. Och slutligen for att gagna sin sak ska man ocksa vacka kanslor eller
affekter hos ahorarna. Det kallas da Pathos. Det ar ethos, pathos och logos som ska anlyseras i bade
Obamas tal och i Longorias eftersom deras tal gar ut pa att forsoka 6vertyga viljare sa att Obama
blir omvald till president. Eftersom ethos, pathos och logos ar medel for att argumentera och
Overtyga mottagarna &r det intressant att undersoka hur bendmningarna anvéands i Obamas och
Longorias tal da det ar en politisk valkampanj. Ethos, pathos och logos har olika innebdrder och
anvandningen kan bidra till framgangsrik overtygelse (ibid). For att mer specificera vad

betdckningarna innefattar och hur de préaglar talens analys foljer en beskrivning nedan.
Logos;

Johannessons (2004:14) beskriver att en talare alltid gor pastaenden. Ibland som mottagare
accepterar vi dessa pastaenden men manga ganger kanner vi oss tveksamma. D& maste talaren
kunna stodja sina pastaenden med skal, bevis eller grunder som mottagarna ar benagna att acceptera
som sannolika. Aven Renberg (2007: 33) menar att lyssnaren maste bli vertygad om den bild av
verkligheten som argumentationen ger ar korrekt eller rimlig. Johannesson (2004:14) menar att ett
klassiskt exempel pa en argumentation &r syllogismen. Syllogismen har en Gversats som tycks dga
en generell giltighet. Till Gversatsen fogar man ocksa en undersats som ofta bara géller i vissa fall
eller i sarskilda betingelser. Dessa tva satser kallas premisser. Darefter foljer en slutsats som man

maste acceptera utifran premisserna (Johannesson 2004: 15). Hagg (1999:78) ger ingen narmare



beskrivning om vad logos innebar for retoriken eller hur det anvéands, ddremot menar &ven han att
argumentationen &r ett satt att paverka mottagarna och anvander det i andra sammanhang. Darfor
anvands framst Johannessons och Renbergs beskrivning av logos i analysen. Istéllet fokuserar Hagg

mer pa “viltalighet” och ger en kritisk beskrivning av retoriken.
Ethos;

Som tidigare beskrivits innebdar ethos att mottagaren Overtalas efter den karaktar eller personlighet
som talaren framvisar (Johannessson 2004:19). Aven Hagg (1999:228) menar att ethos &r de
egenskaper som gor att talaren véacker fortroende genom sin personlighet. Han beskriver ocksa att
det ar de langvariga djupa kanslorna och personligheten som kan ge tyngd at ens asikter, det vill
sdga talarens karaktar. Ethos innefattar ocksa enligt Hagg (1999:230) att da du framstar som expert
pa ett omrade gor att du lattare blir betrodd pa. Renberg (2007:29) ger ocksa en forklaring till ethos
och &ven han menar att erfarenhet och professionen utgor talarens trovardighet. Det som analyseras
i Obama och Longorias tal utifran ethos ar framst hur de genom sina muntliga uttryck férhaller sig
till ethos och inte hur de forhaller sig till ethos i form av image sasom bildliga uttryck, da Hagg

(1999:235) ocksa menar att ethos i bildlig form kan formedlas.
Pathos;

Som tidigare beskrivits av Johannesson (2004: 14) ar att han menar att pathosargument &r da talaren
framstaller kanslor eller affekter hos ahdrarna och menar ocksa att den latinska betackningen
movere betyder att talaren forsoker rora publiken. Aven Higg (1999:218) beskriver hur pathos
innebar talarens engagemang i &mnet och hans eller hennes sétt att visa kénslor med ord eller
kanslor. Renberg (2007:29) ger ocksa en beskrivning av pathos och &ven han menar att det innebar
talarens formaga att kanslomassigt beréra mottagarna. Bade Haggs (1999), Johannessons (2004)
och Renbergs (2007) teorier utifran Pathos kommer att analyseras da de i stort satt Gverensstammer

med varandra. Det som framst analyseras &r hur pathos genom ord ger uttryck.

3.2. Tidigare Valkampanjer

For att forsta varfor Longoria som kénd person medverkar i en politisk valkampanj har Asards teori
om kandisar i valkampanjer undersokts. Asard (2010: 44-45) menar att politiker allt mer séllan syns
i television vilket kan innebdra att de behOver andra satt att marknadsfora sig sjalva i valkampanjer.
Den amerikanska massmedieindustrin har successivt véaxt fram och forandrats, och sa dven hur

politiker fatt forandra sin marknadsfaring infor valkampanjer. Amerikanska valkampanjer har blivit



allt mer aggressiva och allt mer pengar satsas av politiker for att de ska kunna vinna ett val (ibid).
Den har delen kommer att anvandas i diskussionsavsnittet om Longorias medverkan da hon &r en
kandis. Det for att Asard beskriver anledningar till kdndisars medverkan i valkampanjer, vilket &r

intressant att belysa.

3.3. kandisar och kulturella studier

For att forsta Longorias inverkan pa publiken da hon ar en kandis har Turners beskrivning av
kéndiskultur anvants. Turner beskrivs vara en av de ledande figurerna inom kulturella studier
(Understanding Celbrity, 2004). Kulturella studier anvands eftersom det kommer att pragla
diskussionsavsnittet i form av varfor det kan antas att Obama valjer att inkludera en kandis som
talar gott om honom. Turner (2004:14) menar att kandisar kan ses som en social funktion i vart

samhélle eftersom de kan symboliseras med en vara” som ér tillverkad fér handel.

Turner (2004:15) beskriver att kandisar cirkulerar pa olika satt i dagens media samhéllet. Vidare
beskriver han hur kéndisar har varit en del av politiska kampanjer sedan Franklin D. Roosevelt var
president och dven hur presidenten Reagan anvande sig utav kandisar i sin valkampanj (ibid).
Turner (2004:5) beskriver att en kandis ar en person som ar kand for att vara kand. Det gar ocksa att
méta nar en person kan betecknas som kandis, vilket ar da media borjar intressera sig for personen
pa grund av deras aktivitet och sedan dven om deras privatliv (Turner 2004:8). Fortsattningsvis
menar han ocksa da kandisar syns i kulturella sammanhang paverkar det inte bara deras egen image
utan dven hur askadarna via televisionen, radion eller tidskriften reagerar. Turner (2004:93) menar
att relationen mellan kandisar och fans kan beskrivas med betéckningen para-social interaktion.

Para-social belyser interaktionen 6ver socialt avstand till manniskor som man inte kénner.

Den kritik som Cultural Studies har fatt beskriver Turner (2004:23) liknar den kritik som

popularkulturen har fatt och aven da varfor funktionen av kéandisskap ar daligt for samhallet.

4. Analys

Obama framforde sitt tal pA Democratic National Convention den 6 september 2012. Aven
Longoria framforde sitt tal pA Democratic National Convention den 6 september 2012. Ingen

hé&nvisning till talen kommer att skrivas ut i analysen for att underlatta for 1asningen.



4.1. Analys av Barack Obamas tal fran DNC 2012

Obamas tal ifran Democratic National Convention 2012 analyseras efter kannetecken av Ethos,
Pathos och logos.

Ethos;

Ett ethosargument kan vara da talaren hanvisar till sin profession (Renberg 2007:35), vilket Obama
gor ett flertal ganger, exempelvis sa sager han ”and so long as I'm Commander-in-Chief, we will
sustain the strongest military the world has ever known”. Detta argument anvander han i samband
med forklaringen att han kommer att se till att ingen medborgare i USA ska behdva kampa for att fa
ett arbete, tak 6ver huvudet eller vard (ibid). Obama beskriver da ocksa nagra varderingar och vad
han har gjort for U.S.A:

”T’ve cut taxes for those who need it -- middle-class families, small businesses. But I don’t believe that
another round of tax breaks for millionaires will bring good jobs to our shores or pay down our deficit. |

don’t believe that firing teachers or kicking students off financial aid will grow the economy”

Hégg (1999:228) menar att da talaren framstar med god moral och karaktar ger det ett uttryck for
ethosargument. Obama pavisar ocksa hans goda moral och varderingar som kan fa han att framsta
som en bra manniska och president da han berattar om de bra sakerna han har gjort. Genom detta
pastaende menar han ocksa att Romney vill sanka skatten for millionarer och sparka larare, samt
franta studenters réatt till bidrag. Detta i sin tur kommer inte att hjalpa ekonomin. Obama framstar da
genom sin moral och karaktar som béattre an motstandaren. Vilket i sin tur gynnar honom da

publiken ska bilda uppfattning for att sedan rosta.

I den andra halvan av Obamas tal hanvisar han strikt till sin profession nér han sdger ”The times
have changed, and so have I. I’'m no longer just a candidate. I’m the President”. Sin profession som
han anvander sig av har anvands for att starka bade de tidigare argumenten om fordelning av
nationens pengar och aven de senare liknande argumenten. Att han anvénder sig utav det uttrycket
dar han nu konstaterar att han ar president kan ocksa fa publiken att lockas till att forlita sig pa hans
expertis och erfarenhet av hans profession, han blev vald for en anledning och att vara president kan
ses som ett av de finaste yrkena man kan ha. Obama anvénder sig utav ethosargument i sitt tal dar
han hanvisar till att han &r president. Hagg (1999:230) menar att da man framstar som expert pa ett
omrade blir man lattare betrodd pa. Obama anvénder sig utav sin roll och sin status, han &r president

och vet vad han pratar om. Renberg (2007:35) beskriver ocksa att karnan i ett ethosargument ar att
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mottagaren inte 6vertygas genom rationell insikt och forstaelse utan genom att forlita sig pa andra
personers tdnkande och omddme. Eftersom detta &r ett presidentval och mottagarna forvéntas tanka
sjalva utifran vad Obamas politik star for kanske inte den hér formen av ethosargument fungerar
lika bra i presidentval da andra faktorer spelar roll. Samtidigt kan det ocksa ge Obama fordelar da

han hanvisar till att han vet vad det innebér att vara president.

Hégg (1999:230) menar att ju finare expert du ar, destor viktigare ar det att framsta som blygsam
och om du i yttersta nodfall maste gora det sa ska det ske under extrem blygsamhet, narmare
bestamt humiliato, med latinsk betéckning. Hagg ger ingen narmare beskrivning pa varfor man ska
ange sin proffesion i extrem blygsamhet men det kan tolkas att Obama inte gor det nar han talar om
sin proffesion i manga sammanhang. Vilket kan ha att géra med att amerikaner lever i en annan
kultur och har ett annat synsatt om vad som &r acceeptabelt &n svenskar. Darmed kan den hér
formen av ethosargumentering kanske fungera olika beroende pa i vilken kultur eller samhalle man
lever i. Hagg uttalar sig inte om han beskriver reotoriken utifran ett svenskt perspektiv. Aven
Johannesson (2004:135) menar att varje land har en egen retorisk tradition. Dock i indelningen av
hans tal sa tackar han for att ha blivit nominerad till president och berattar om hans vag till att bli
president. Det darimot kan tolkas som att han blygsamt beskriver hur han utvecklats. Han berattar
att:

”Now, the first time I addressed this convention in 2004, I was a younger man, a Senate candidate from
Illinois, who spoke about hope -- not blind optimism, not wishful thinking, but hope in the face of difficulty;
hope in the face of uncertainty; that dogged faith in the future which has pushed this nation forward, even

when the odds are great, even when the road is long.”

Det har uttalandet kan anses vara en blygsam beskrivning av hans proffesion da han berattar om
sina tankar i borjan av sin karridar. Han framstar som en bra manniska nar han uttrycker hans hopp
om framtiden for nationen. Han bekriver ocksa att han sag hopp dven hur omstandigheterna dn sag
ut. Och genom det uttalandet kan det ocksa antas att Obama vill formedla att amerikaner kan

forvanta sig att han alltid kommer att stélla upp pagrund av hoppet han sag.
Logos;

Logosargument som kan finnas i Obamas tal ar exempelvis da han genom premissen papekar att i
den republikanska konventionen talas det inte mycket om hur de, republikanerna, kan férbéattra

samhéllet, eftersom det i Obamas underpremiss, istallet menar att republikanerna bara talar om de
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fel som finns i det amerikanska samhéllet och om att sdnka skatter. Slutsatsen sags med sarkasm av
Obama da han talar om hur sénkta skatter for miljardarer, enligt honom, inte kommer att skapa nya
arbetstillfallen eller hjalpa studenter med att finansiera sina lan till hogskola och universitet. Genom
att Obama i andra delar av sitt tal och pa olika satt papekar hur viktigt det &r att skapa jobbtillfalle
och hjalpa studenter nu anvander sig utav ovanstaende argument ar intressant, da motstandarna
framstar som motarbetare av studenters chans att uthilda sig och nya arbetstillfallen.
Johanesson(2004:14) menar att en talare ibland maste stodja sina pastaenden med skal, bevis eller
grunder for att mottageren ska acceptera argumentet. Da Obama vill hoja sin egen chans att vinna
véljer han att grunda sitt pastaende pa att hans motstdndare inte kommer att géra “detta”, istallet
beré&ttar han vidare hur han kommer att hjélpa studenter och hur han kommer att skapa jobb for
U.S.A. Genom att beratta vad hans motstandare gor for fel kan det da oka hans chans att fa roster.
Logiken i detta argument grundar sig i att motstandarna inte berattar hur de kommer att forbattra
samhadllet, utan de pratar endast om de fel som finns. D&rfor vet de inte heller hur de ska forbattra
samhadllet, och eftersom republikanerna vill sdnka skatten for miljardarer kommer inte heller
samhéllet att kunna forbattras. Johannesson (2004:15) beskriver att logosargument inom retoriken
anvands for att Overtyga. Det behéver da inte vara sant eller falskt, det racker att talaren genom
logiska meningsuppbygganden Gvertalar. | Obamas logosargument behdver hans slutsats

nddvandigtvis inte stamma.
Pathos;

Inom retorik anvéands pathos for att starka k&nsloladdade framstéllningar i exempelvis ett tal, som i
sin tur paverkar talarens publik genom att vacka kanslor sasom att skapa medlidande eller
engagemang for att besegra en fiende eller ett miljohot (Hagg 1999:218; Renberg 2007:36). |
Obamas tal anvander han sig idogt av emotionella uttryck. I inledningen av talet, framstéller han en
samhorighet med det amerikanska folket for att skapa fortroende. Det han da talar om ar hans karlek
till sin fru samt hur stolt han &r éver sina dottrar men dven att de som alla andra ungdomar behdver
ga till skolan varje dag, for att vidare ocksa beratta om hur stor paverkan politiken har att forandra
barnens framtid. Att uppméarksamma hur barns framtid paverkas av politiken ar intressant da barn
kan ses som nagot oskyldigt. Det kan aven véckas olika kanslor hos valjarna da manga har egna
barn. Eftersom att Obama berattar hur hans parti kan forbéttra forutsattningarna for amerikanska
barn kan det antas att han vill forsétta publiken i ett kansloldge. Framforallt nar han anvénder sig

utav barn som exempel och &ven véljer att inkluderar sina egna barn, for att sedan belysa
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utbildningens innebord for U.S.A. Han skapar en gemenskaphet med publiken och Hagg (1999:224)
menar att skapa denna vi” kdnsla inom pathos &r en viktig retorisk regel nar man vill 6vertyga.

Istéllet for att se saker ur ert perspektiv.

Dock finns det starkare pathosargument med i talet varpa exemplet ”You’re the reason there’s a
little girl with a heart disorder in Pheonix who will get the surgery she needs because an insurance
company can’t limit her coverage. You did that”. Det forklaras inga faktiska bevis pa att denna lilla
flicka fran Pheonix far sin livsnodvandiga operation genomférd, men det skulle lika val kunna vara
troligt att hon far operationen genomford trots allt. Aven om publiken inte far veta exakt ifall detta
pastaende stammer sa kan pastaendet framkalla kanslor. Johannesson (2004:21) menar att
pathosargument inte névandigtvis behover besta utav dkta kanslor. Att Obama anvander sig utav
den hir flickan som” lockbete” for att framkalla kénslor till publiken &r intressant da man inte
heller vet om hans egna kénslor eller historien om den hér flickan &r sanningenlig eller inte. Och
genom att Obama péapekar att det ar tack vare publiken som lyssnar, och 6vriga individer som réstar
pa honom, som denna flicka fran Pheonix far den hjalp hon behdver, ger han sin publik berom
vilket far ett positivt gensvar. Att anvanda det har uttalandet av Obama kan ses som ett smart drag
dé& han uttnyttjar kanslor i ett politiskt tal. Aven Johannesson (2004:216) beskriver hur bland annat
Olof Palme har i svensk politik blivit anklagad for att spela pd pathosargument och aven fatt kritik
for det. D& man ocksa har havdat att utan pathosargument i politiken sé& skulle det bli trakigt och
livlost. Det kan ocksa tolkas att politiken uttnyttjar pathosargument for att vinna ahorarnas intresse,
vilket Obama kan antas g6ra da han bade anvander den héar flickan och publiken sjalva som

exempel.

Obama talar i slutfasen av talet om att han har traffat ménniskor som inspirerat honom. Dessa
manniskor ar till exempel en fattig kvinna som i princip lever som en hemlés, men som fatt
nationellt pris pa grund av sina biomedicinska kunskaper, och en bilarbetare som kdmpat hart med
sitt foretagande samt ett antal andra manniskor som pa liknande satt klarat sig bra trots en karv start.
Genom att ta upp dessa framgangar de har individerna varit med om och lyckats uppna, sager
Obama att saker och ting ar mojliga och att framtiden ar full av hopp. Detta ar kdnslovackande
historier och hopp som Obama belyser. Genom uttalandet om hopp kan det tolkas att Obama vill
formedla en form av kénsla till publiken, till exempel om att det finns hopp och att det kan bli battre
hur daligt stallt man an har det. Det i sin tur kan locka de manniskor som behéver hjalp att rosta pa

Obama. Genom sina kansloméssiga pasaenden kan det da antas att han vill vacka kéanslor hos
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publiken. Detta kanslouttryck kan tolkas vara ett pathosargument da Renberg (2007:36) beskriver
hur argumenten har en tydlig kanslomassig laddning, vilket ocksa syftar till att forsatta mottagarna i
en kanslolage. Obama beskriver i hans uttalande att det finns hopp da andra har klarat sig trots
omstandigheterna och menar att bara man kampar sa gar det. Aven i flera delar utav Obamas tal s&

beskriver han hur hoppet &r viktigt och han uttrycker dven mot slutet av hans tal att;

“And if you share that faith with me -- if you share that hope with me -- | ask you tonight for your vote. If
you reject the notion that this nation’s promise is reserved for the few, your voice must be heard in this
election. If you reject the notion that our government is forever beholden to the highest bidder, you need to

stand up in this election”

Genom att han da tidigare har uttryckt vad han star for och beskrivit hans vision om hopp och vad
det innebar for honom, sa anvander han det for att nu kunna vadja till publiken om roster. Han sager
ocksa att du maste gora din rost hérd och da kan det tolkas att; “rostar jag” sa kan detta bli
verklighet, det kan da bli personligt for mottagaren. Eftersom att han ocksa beskriver att regeringen
tillnor den som fatt flest roster och darfor genom sina tidigare pastaenden om motstandaren kan det

kanske véckas kanslor i form av exempelvis oro eller fasa om man inte rostar, speciellt pa Obama.

Hégg (1999:218) menar att talarens egna kanslor kan paverka publiken genom exempelvis
engagemang eller ord. | uttalandet visar Obama sin egen oro 6ver vad som kommer hdnda om man
inte rostar och darfor spelar han ocksa pa kanslor, vilket kan ge uttryck for att vara ett
pathosargument. Vidare beskriver Hagg (1999:222) ocksa att skrack och radsla kan man naturligtvis
uttrycka eller spela och menar att det kan vara ett effektivt tillvagagangssatt dd man berattar om sitt
eget ursinne. Obama uttrycker inte direkt nagot ursinne men han kan tolkas uttrycka nagon annan

form av negativ kéansla om man inte rostar sa han kommer till makten.

4.2 Analys av Eva Longorias tal fran DNC 2012

Longorias tal fran Democratic National Convention, den 6 september 2012 kommer att analyseras
efter uttryck av ethos, pathos och logos, samt efter aterkommande amnen fran Obamas tal. |
Longorias tal & pathosargumenten mest utmarkande och forekommer &ven i ethos och

logosargumenten. Darfor har pathos belysts i de andra argumenten ocksa.
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Ethos;

Longoria inleder sitt tal med att beratta om sin bakgrund. Hur hon kommer ifran en
medelklassfamilj d&r hon var den yngsta av fyra systrar och den aldsta systern hade speciella behov.
Hennes mamma var lararinna och hennes pappa arbetade i militaren. Longorias personliga
erfarenheter starker att hon vet hur det ar att komma ifran en medelklassfamilj, det kan ge uttryck
for ett ethosargument da Renberg (2007:35) beskriver att ethosargument ar personliga erfarenheter
och expertis inom ett omrade. Samtidigt kan det ocksa ge uttryck for ett pathosargument da hennes
bakgrund bidrar till att det blir en “askungen saga” d4 hon nu &r en valbetald skadespelerska. De
kanslor som kan forvantas mottas ar hopp om att de fran mindre bra forhallanden ocksa kan lyckas,
som hon senare i talet ocksa uttrycker djupare. Pathosargument ar som tidigare beskrivits de
argument som kan forvéntas satta mottagaren i ett kanslolage (Renberg 2007:36). Johannesson
(1998:66) menar ocksa att talets inledning &r viktig da man inte bara véacker ahorarnas intresse men
ocksa antyder vad talet kommer att handla om. Pa sa satt vagleder man lyssnarna pa vissa tankar
och kanslor. Nar Longoria borjar med att beratta om hennes bakgrund da hon harstammar ifran en
medelklassfamilj och att hon ocksa har kampat for sin framgang, forbereder hon ocksa publiken
kanslomassigt. Att Longoria som har den bakgrunden talar for Obama nér han i sitt tal beskriver
ekonomins innebord for medelklassfamiljer, bidrar det till att hon bade kan hjélpa till att starka han
som president och hans tal. Framst starker Longoria Obama nér hon vidare beréttar hur det ar att

vaxa upp med de férhallandena som hon har gjort.

Longoria beskriver hur hennes familj inte hade mycket, men det viktigaste som proriterades var
utbildning. Hon beréttar att though we didn’t had a lot of money, we made it work [...] and just
like our president and first lady I took loans to pay for school”. Som tidigare beskrivits i analysen
av Obamas tal forklaras det hur viktigt han tycker det & med utbildning fér studenter och hur han
bland annat vill hjdlpa studenter med att fa det béattre stallt. Longoria namner att bade hon och
Obama har tagit studielan, darfor kan det antas att de har kunskap av vad det innebér att komma
ifran mindre bra férhallanden dar studielan &r ett maste. Genom att de som studenter har upplevt
svarigheter nar det kommer till studielan, kan Longoria bekrafta att Obama vet vad som kréavs.
Darfor kommer hans politik ocksa att hjalpa studerande. Det ger da inte bara uttryck for att vara ett
ethosargument da Renberg (2007:35-36) beskriver att personliga erfarenheter ar ett kannetecken,
utan ocksa pathosargument da han vidare beskriver hur argumenten har en kansloméssig laddning

som syftar till att forsatta mottagaren i ett kansloléage.
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Longoria beskriver att hennes familj inte hade mycket pengar men trots omstandigheterna sa
fungerade det. Det kan vackas olika kanslor nar hon underférstatt berattar om hur en kampande
medelklassfamilj prioriterar utbildning och trots svarigheter sa lyckas hon med att fa sin examen.
Det bidrar inte da bara till att studerande kanske kanner igen sig utan ocksa medelklassfamiljer som
vill att deras barn ocksa ska fa utbildning, det i sin tur kan férvantas locka véljare som tillhor de
facken. Det som &r intressant i Longorias tal ar att temat om medelklass &r centralt, vilket det ocksa

ar i Obamas tal.

Longoria beréattar ocksa likt Obama om hur hon har sett amerikaner med alla olika bakgrunder som

vill lyckas, hon séger att:

”As I traveled a country for the president I see Americans of every background, fighting to succeed,
there optimistic, ambitious, hardworking, but they also want to know that their hard work will pay
off. And we are lucky that our president understands the value of American opportunity because he

has lived it”

| detta uttalande kan det ocksa underforstatt betyda att rostar ni pa Obama sa kommer era
ambitioner att fa beloning, hon starker aven har da Obama som person och berattar hur han sjalv har
upplevt att hart arbetande kan l6na sig och vad den amerikanska mojligheten innebar. Darfor kan
det betyda att Longorias uttalande ska starka att Obama bar pa kunskap om hur man ska forma
politiken for U.S.A, da han har erfarenheter. Longoria forklarar darefter att Obama kampar for att
alla ska ha samma chans att uppna framgang, vilket ocksa starker hans person da han framstar som
en manniska med god moral och karaktar. Hagg (2007:228) menar att ethos omfattar de personliga
egenskaperna som gor att talaren vacker fortroende. Nar Obama har framfort sitt tal kan da ocksa
det han sdger styrkas genom att Longoria uttryckt vilken sorts manniska Obama &r. Hon radar upp
exempel pa de bra saker han har gjort for att det inte ska bli en utopi att na framgang for
medelklassfamiljer och forklarar varfor det han har gjort ar bra. “he is fighting to make collage
more affordable, he has cut taxes for working Americans, he is helping small businesses’ get loans
and cut their taxes eighteen times”. Eftersom Obama har gjort detta for Amerika beskriver Longoria
hur det hjélper och driver Amerikas ekonomi framat. Han kan da framsta som en trovardig man som
haller vad han lovar, och detta kommer inte bara att hjalpa medelklassfamiljer utan hela U.S.A.s
ekonomi. Det har inte bara i Longorias tal framgatts hur viktigt hon tycker utbildning &r utan ocksa i
ett flertal ganger i Obamas tal. Exempelvis sa beskriver Obama i sitt tal att hans egna barn maste ga

i skolan, precis som alla andra. Detsamma galler Obamas syn pa vad han har gjort fér U.S.A . Han
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namner ocksa liknande exempel i sitt eget tal vad han vill géra for att forbattra U.S.A.s ekonomi
och samhalle.

Logos;

Longoria fortsatter med att forklara att ” Mitt Romneys Outsourcing pioneers” inte kommer att
fortsatta driva den Amerikanska ekonomin framat(Premiss). Istallet kommer Romney hdja skatten
for medelklassafamiljer for att sénka sin egen och hennes. Hon beréttar att det inte representerar
Amerika eftersom det inte kommer hjélpa den Longoria som jobbade som servitris da hon behdvde
en skattesankning, utan istallet den Longoria som arbetar pa filminspelningar men inte behover det
(underpremiss). Slutsatsen forklaras med att President Obama kampar for att férandra ekonomin
och vill hjalpa alla Amerikaner att lyckas och dar inkluderas jobb, utbildning, sjukvard, ’the dream
act”, och jamstalldhet. Longoria pastar ocksa att president Obama for Amerika framat med

mojligheter medan Romney vill ta Amerika bakat i tiden.

Renberg (2007:36) beskriver att ett logosargument ska ha nagon verkan sa maste de ge intryck av
att vara sanna eller atminstone sannolika. Bevisningen kan tolkas grunda sig pa kontrollerbar fakta
och aven om detta &r Longorias pastaenden sa forsoker hon grunda bevisningen pa ett logiskt satt sa
publiken ska forlita sig pa det som sags och rosta pa Obama istéllet for hans motstandare Romney.
Genom att beratta motstandarens brister for publiken far hon Obama att framsta som en béttre
president &n hans motstandare. Johannsson (2004:36) beskriver att da man anklagar nagon och far
det lata som brottsligt eller klandervart i politiska tal Gvervager man oftast ocksa olika satt att 16sa
ett problem pa eller rader dhorarna att fatta ett beslut. Detta kallas for genus deliberativum i latinsk
betackning. Det &r precis vad Longoria forsoker géra dven om hon inte direkt antyder i det har

sammanhanget att man ska rosta pa Obama sa vet publiken om var hon star.

Samtidigt kan det ses som ett pathosargument da hon uttrycker att ’blir Romney president kan detta
hemska hénda” det kan vécka kéanslor 6ver vad som kan hdnda om Romney nu blir vald till
president. Utvagen for att forhindra att Romney kommer till makten &r att rosta pa Obama sa detta
inte hander. Johansson (2004:20) beskriver ocksa hur pathosargument framgar i var tids debatter da
man ocksa manga ganger har anklagat tv-mediet for att utnyttja kansloargument istéllet for att tillata
publiken att ta kritisk stallning till objektivt framstéllda argument och fakta. Longoria framgar inte
med objektiv fakta utan ndmner fordelarna med Obamas politik och ndmner laddade ord som for

nackdelar med Romneys politik. Obama far da 6vertaget och framstar som en battre president for
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U.S.A. Men samtidigt beskriver ocksa Renberg (2007:34) att logosargument i vanliga sammanhang
inte lamnar nagot utrymme for tyckande eller kanslor vilket kan tolkas att det &nda gor i Longorias
uttal. Men han beskriver dven att alla argument bar pa en tanke och &r i den meningen
logosargument (ibid). Som tidigare namnts &r att for argumentet ska ha ndgon verkan maste de ge

intryck av att vara sannolika. Vilket Longorias uttalande kan tolkas vara.

Aven Obama i sitt tal anvander sig av logosargument nar han hanvisar till att republikanerna inte
kommer att driva U.S.A.s ekonomi framat. Bade Longoria och Obama forsoker da argumentera pa
ett logiskt satt om motstandarna sa publiken ska dela deras asikt.

Pathos;

Longoria beréttar att nar hon studerade fick hon samtidigt arbeta precis som manga av de i publiken
ocksa har gjort for att kunna betala tillbaka sina lan. Hon skapar da en vi kéansla, och hon beréttar
vidare att genom att hon arbetade och fick sin examen, fick hon ocksa ta del utav vad den
amerikanska mojligheten innebér. ”Because thats who we are, a nation that reward ambition with
opportunity, were hard work can lead to success no matter were you start”. Nar Longoria uttrycker
hur ”’vi” som amerikaner har den chansen att lyckas dven om” vi” kommer ifran en svar bakgrund
kan det ocksa ses som ett pathosargument. Hagg (1999:224) beskriver att en viktig retorisk regel nar
man forsoker Gvertyga ar att forsoka se saker ur vart perspektiv, ditt och ahérarnas, inte ert. Nar
Longoria antyder att ’vi” dr en nation med mdjligheter eller dar hart arbete kan leda till framgang
kan det ocksa betyda att pa grund av att hon har lyckats kan de som lyssnar ocksa gora det. Och
eftersom att Longoria talar for Obama kan det ocksa betyda att genom att man rostar pa Obama kan
alla fa samma chans att uppna framgang, dven de som har det svart ekonomiskt, for det &r nagot
som Obama belyser och framfor pa olika satt i sitt eget tal. Johannesson (1998:23) beskriver att den
latinska bemdrkningen movere inom retoriken kan dversattas med att rora, vilket innebdr att talaren
vécker kanslor hos ahorarna, och att uppna framgang ar nadgot som kan antas att manga stravar efter.
Samtidigt smickrar hon Amerikas befolkning genom att uttrycka vad Amerikas nation star for. Att
smickra publiken pa det viset beskriver Johannesson (2004:27) kan leda till framgang eftersom att
ahorarna da far spela denna roll och trada in i gemenskapen med dessa fornamda principer.

Nagot som ocksa framgar i Longorias tal &r att hon talar om ”The American dream”. Exempelvis
berattar hon hur hennes vaninna precis har startat ett foretag och nar hon skulle kopa sin webadress

sa upptéackte hon att det var en annan med samma namn som &gde det namnet hon ville ha. Néar
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vaninnan sedan mejlade &garen av doméanen sa visade det sig vara en 13-arig flicka som artigt
svarade tillbaka att hon tyvarr inte kunde ge upp namnet eftersom hon en dag tanker bli president
och da planerar att anvanda websidan i hennes kampanj. Longoria berattar vidare att detta &r en
flicka som tror att hon kan bygga sin ”American dream and here’s a president who’s buildning
America where that dream is possible. So let’s fight for the American dream. Amanda’s, yours,

mine and all of our’s. And we know how to do it. Let’s reelect president Obama”.

Det kan antas att uppna “The American dream” &r nagot eftertraktat och har en positiv innebord.
Genom Longorias formulering kan The American dream” betyda att man lyckas med nidgot man
drommer om. The American dream” har en positiv laddning och Obama ar da en president som
vill hjalpa manniskor att lyckas med sina drommar oavsett bakgrund. Aven har s& uttrycker
Longoria en gemenskap med ahdrarna nér hon ndmner hur allas ”American dream” kan uppfyllas,
och bara man rostar pa Obama sa kommer det bli mojligt. Att anvanda sig utav exempel av en liten
flicka med drommar gor ocksa argumentet kansloladdat. Johannesson (2004:19) skriver att
effekterna av movere har i den antika psykologin och moralfilosofin uppfattats som farliga och
upproriska krafter, bade hos den enskilda individen och inom hela samhallsordningen. Eftersom att
det hypotetiskt satt inte &r Obama som gor att ens drommar blir sanna sa grundar sig detta pastaende
inte pa fakta. Johanneson (2004:20) beskriver att movere &r ett sétt att uppfylla egna syften och da
Longoria framfor ett tal for Obamas vinning kan det vara till stor hjalp fér Obama att hon, i sitt tal
anvander sig utav pathosargument. Aven om Obama inte i sitt tal nimner ordet ”American dream”
sa namner han hur han vill att alla ska ha samma mojligheter att lyckas med framgang. Han namner
ocksa olika exempel pa vad han vill astadkomma for this nation of dreamers” och hur framtiden ar
full av hopp. Ett dterkommande d&mne i badas tal ar att de bada fokuserar pa framgang och hopp om
det battre.

5. Diskussion

Den huvudsakliga fokuseringen detta kapitel ska inriktas pa ar hur Obama tar hjélp av Longoria for
att 6ka chansen att bli omvald till president. Det som da kommer belysas och diskuteras ar hur
Longorias tal och profil som kandis kan styrka Obama. Det kommer ocksa ges en kort beskrivning

av tidigare valkampanjer for att ge en 6vergripande inblick till k&ndisars medverkan.
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5.1. Kéandisar och tidigare valkampanjer

I borjan av 1970-talet i Johnson City, Texas, skulle ett tv-team intervjua Presidenten Lyndon
Johnson om hans memoarer, men han ansdg sig bli dsidosatt av medierna (Asard 2010:49). Asikter
som véxte fram hos honom var att medierna begrénsar och férandrar politiken, och att
presidentkandidater har fatt forhalla sig till ett visst satt att agera inom ramen av mediernas vilja
(ibid). Det skulle kunna vara pa det vis att medier kan paverka befolkningen i en stat, vilket i sin tur
kan fa politiker att tdnka mer pa hur de forhaller sig i mediala sammanhang, da trovardigheten som
president kan 6ka med god framférhallning i media. Att politiker dven kan betala for annonser och
annan marknadsforing blir allt vanligare i presidentvalskampanjer i USA (ibid). Den amerikanska
massmedieindustrin har successivt vaxt fram och férandrats, och sa aven hur politiker fatt forandra
sin marknadsforing infor valkampanjer. Amerikanska valkampanjer har blivit allt mer aggressiva
och allt mer pengar satsas av politiker for att de ska kunna vinna ett val (ibid).

Politiker ses allt mer sdllan i television vilket kan innebéra att de behdver andra satt att
marknadsfora sig sjalva i valkampanjer. Allt farre amerikanska medborgare ser pa nyhetsprogram
och interaktiva medier sasom Facebook, Twitter och Youtube blir vanligare for politiker att
marknadsfora sig pa (Asard 2010:44-45). Men det &r inte endast dessa medier som paverkar
medborgare att rosta vid politiska val, utan det kan dven vara betydande for politiker att anvanda sig
av kanda profiler som syns i television ofta och ar igenkanda av manga medborgare (ibid). Det kan
vara darfor Obama valt att ha med skadespelerskan Longoria, som synts mycket i serier i
televisionen, for att marknadsfora sig sjalv som en fortsatt trovardig presidentkandidat. Longoria ar
kénd av den amerikanska medelklassen som ofta kan se henne i serien ”Desperate Housewives” och
darmed har hon en visst anseende hos de amerikanska medborgarna. Hon syns inte bara via
televisionen, utan dven via andra medier sasom i tidskrifter, pa interaktiva fansidor och liknande.
Att ta med henne i valkampanjen 2012, kan méjligtvis ge Obama okat fortroende da han valt att lata
en kand skadespelerska, som dven kan vara omtyckt av manga amerikanska medborgare, tala for

honom.

5.2. Kandisar och mediala sammanhang

For att fa fram hur Longorias tal kan starka Obama, behover vi forst definiera hur kandisar kan

forvantas paverka andra manniskor genom sociala medier och vad deras roll som kandis &r.
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En kandis nufdrtiden syns ofta i media. Dennes privatliv intresserar ménniskor, men vad som
gjorde denna kandis framgangsrik i forsta hand kanske majligtvis inte ar det som intresserar
manniskor fortsattningsvis. Det kan till och med vara pa sadana vis att denna kandis privatliv blir
mer intressant (Turner 2004:3). Longoria kan beskrivas vara en kand profil da hon ar en amerikansk
skadespelerska och framgar frikvent i olika media sammanhang. Det kan kanske vara darfér som
Obama valt en kandis som kan tala bra om honom da det intresserar manniskor. Hon namner i sitt
tal hur hennes bakgrund ser ut, da bjuds publiken ocksa in i hennes privatliv och far reda pa hur
hennes omstandigheter att bli framgangsrik sett ut. En inblick i kandisens privatliv ger ett intryck av
att f& manniskor att kdanna mer samhdrighet med kandisen (Turner 2004:4). Att da Longoria i sitt tal
pratar om sin medelklassbakgrund och sitt liv kan hon vacka en samhorighet med publiken.
Samtidigt da att hon talar om hennes liv och det kan tyckas vara intressant for mottagarna sa ger det
Obama fordelar da hennes bakgrund motsvarar det han ocksa framfor i sitt tal. En kéndis kan dven
ses som nagon ouppnalig magisk figur men som samtidigt aven kan vara naturlig (ibid). Alltsa en
person som folk kan forundras av och majligtvis da tycker ar extra intressant. Det bevisar vilket

intresse Longorias medverkan kan ha bara genom att hon ar en kénd person.

Nutida kandisskap kan &ven vara en produkt av medierepresentation (Turner 2004:8). Bade
journalister och skribenter paverkas positivt av kandisar, och det skulle dven vara pa det vis att
andra manniskor paverkas av kandisar (Turner 2004:8). Att Longoria som da &r en kandis framfor
ett tal pa Democratic National Convention kanske inte bara vacker publicitet hos bland annat
tidningar eller andra medier som vajer att berétta om hennes medverkan utan ocksa hos manniskor
som kanske kan paverkas av Longoria. Genom att journalister och skribenter valjer att berétta om
kandisar sa far ocksd manniskor information om den har personen, vilket i sin tur ocksa intresserar
manniskor, och pa sa satt tjanar medier pa att anvanda kandisar som en “produkt”. Det kan ocksa
antas att da Longoria framfor ett tal i Obamas valkampanj har man anvént Longoria precis som
andra medier for att tjana pa det. Dock kanske det kan bidra till positiva och negativa responser att
Longoria medverkar beroende pa vad personen i fraga tycker om skadespelerskan och vad som
tidigare har berattats i media om henne. | den utstrédckning att kéndisens personliga image spelar roll
for vilken effekt som ges till publiken ger Turner ingen narmare beskrivning pa. Men att Longoria
har blivit vald att framfora ett tal for Obama kan kanske tyda pa att hennes image &r accepterat i det

amerikanska samhéllet.
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Desto fler positiva framstallningar en kandis gor via media, desto mer ouppnaelig blir denne
(Turner:2004:8). Att Longoria kanske tidigare framstallts i positiva ssmmanhang kan ocksa vara
anledningen till att hon har fatt férfragan att tala pa Democratic National Convention 2012.
Samtidigt innebér det ocksa att da hon har forekommit flera ganger i mediala sammanhang sa vet
manga vem Longoria ar och att hon nu ocksa stéller upp pa att tala starker det hennes egen image
saval som Obamas, da det har framgatt i hennes tal att hon foresprakar Obamas politik.

5.3. Fans och para-sociala relationer

FoOr att undersoka kéndisars relation till manniskor kommer bland annat Turners beskrivning av
para-sociala relationer att belysas. Han beskriver att konstruktionen av para-social innebar att fans
interagerar med kandisar genom distans (Turner 2004:92). Han menar ocksa att manniskor kan
paverkas av kandisar genom para-sociala relationer, vilket innebér att ménniskor “interagerar” med
kandisar genom en social distans sasom via television, radio eller tidningar (Turner 2004:6). Turner
(2004:93) menar ocksa att ett fan kan se upp till en kéndis for att da genom kéndisen skapa sin egen
identitet. Turner (2004:94) beskriver att innebdrden av para-social kan beskriva skillnaden mellan
“face-to-face” relationer och relationer som ar uppbyggda av medias framstéallning. Da Longoria ar
en kéand profil kan &ven hon forvantas ha fans. Och genom innebdrden av para-social kan det antas
att manga av dessa fans ser upp till Longoria och da ocksa vill vara som hon eller tros ha ett sorts
forhallande till henne. Genom medias framstallning av Longoria uppfattas hon ocksa pa ett speciellt
satt vilket dessa fans mojligtvis kan bli paverkade av. Genom att manniskor kanske kan paverkas av
att Longoria ar en kandis kan det hon sager i sitt tal ocksa locka véljare som kanske kommer att
rosta pa Obama da hon talar for hans vinning. Att hon vill att Obama ska vinna kanske ocksa kan
bidra till att hennes fans som ser upp till henne kommer att rosta pa Obama eftersom att hon gor det.

Vilket ocksa syftet med hennes medverkan kan forvantas vara.

Turner (2004:4) beskriver att da kandisar syns i kulturella ssmmanhang paverkar det inte bara deras
egen image utan aven hur askadarna via televisionen, radion eller tidskriften reagerar. | detta
sammanhang da skadespelerskan Longoria framfor ett politiskt tal, starker det hennes bild som
intellektuell, men askadarna kan ocksa reagera pa vad hon sager da hon som kéndis har formagan
att mojligtvis paverka, da hon har efterfoljare sasom fans. Genom att Longoria ocksa framfor

innehallet i sitt tal sammankopplat till Obamas politik hjalper hon inte bara Obama att locka véljare
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som lyssnar for eget intresse utan ocksa hennes fans kan lockas att folja valkampanjen for att se vad
hon har att séga. Men samtidigt kanske det ocksa finns en risk att personer som inte tycker om

Longoria férkastar Obama.

Kéndisarna kan &ven bli eftertraktade i den bemarkelsen att de kan jamféras med att dyrkas som
gudar i en religion (Turner 2004:94). Det kan eventuellt vara darfér som kandisar férvéntas ha
formagan att paverka sina fans eller efterfoljare. Det kan da kanske vara darfér som Obama valt att
ta med just kandisar som marknadsféring i valkampagnen 2012, da de méjligtvis kan ha en sorts
effekt och status i samhallet. Den status och inverkan som kéndisar fovéntas ha kan det tolkas vara
medierna som har framkallat, da Turner (2004:8) beskriver att kandisar ar nagot som vacker intresse
hos manniskor eftersom media valjer att framhéva dem. Aven Asard (2010:49) beskriver hur
medierna begrénsar och forandrar politiken och dédrmed har presidentkandidater i deras
valkampanjer fatt férhalla sig till nya satt att marknadsfora sig sjalva. Genom dessa teorier kan man
da tolka och dra slutsatsen att det &r medierna som gor att kandisar har ett sorts anseende hos
manniskor, och da har ocksa presidentkandidater fatt forhalla sig till det som medierna och

samhallet intresserar sig for, vilket &r kandisar.

Obama vill bli omvald till president och genom att anvénda sig av kandisar som mgjligtvis kan ha
en effekt hos manniskor bidrar det ocksa till att han 6kar sina chanser att bli president. Eftersom
kandisar forvantas ha en sorts inverkan i samhéllet och d& Asard (2010:49) beskriver att politiker
blivit atsidosatta av medierna, ar det en fordel att Obama anvander sig utav kanda pesoner i sin
valkampanj da intresset om kandisar r storre an intresset av politiken. Det i sin tur da man
anvander sig utav kandisar for att i ett presidentval dér det handlar om att styra ett land, uttnyttjar
den har sortens inverkan som kandisar kan tolkas ha for att vinna ar intressant. De personer som da
delvis eller enbart rostar for att Longoria medverkar kanske inte funderar i lika stor utstrackning
over vad politiken i sig har att sdga, som de annars kanske hade gjort. Samtidigt kan ké&ndisars
medverkan i valkampanjer kanske ocksa locka samhallet att folja politiken for att de sjalva som

kandisar ar insatta. Vilket kan ses som bade positivt och negativt.

6. Sammanfattning

Analysen av Obamas och Longorias tal kan jamforas i den grad att de bada anvénder sig av idéer

som symboliserar den amerikanska drommen, men framfor allt pathosrelaterade argument fran de
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bada talen kopplat till idéer om den amerikanska drémmen. Dessutom har Longorias pastaenden om
att innan hon blev kand hade behdvt Obamas hjalp, starkt honom i den bemérkelsen att hon havdar
att medelinkomsttagare samt laginkomsttagare behdver Obamas assistans pa ett eller annat vis.
Obama sjalv sager i sitt tal att han vill hjalpa medelinkomsttagare, laginkomsttagare, vilka ar de
medborgare som har det sdmst stillt i Nordamerika. Béda talare bendmner dven ett sé kallat "vi”,
och vi tillsammans kan fordndra forutsittningarna for medborgarna i USA. Detta vi” syftar de dven
till att innefatta amerikanska medborgare. Ethosrelaterade argument ar aven val forekommande i
bade Obamas och Longorias tal. Det starker deras egen image men aven varandras. Longorias tal
starker henne exempelvis genom att hon kommer fran en bakgrund av inte sarskilt mycket rikedom,
men att hon nu lyckats ta sig nagonstans, men ifall hon fortfarande hade varit fast i den bakgrunden
hade hon behovt Obamas hjalp. Detta pastaende starker Obamas trovardighet en hel del. Darfor ar
det ocksa relevant att Longoria talar gott om Obama och forhaller sig till de amnen som Obama tar
upp i sitt tal. Obama hanvisar bland annat till sina tidigare erfarenheter som president och hans
bakgrund. Aven Eva Longoria hanvisar béade till Obamas bakgrund och hennes egen.
Logosargument som Longoria tar upp ar exempelvis att Romneys idéer om outsourcing inte
fungerar, vilket i sin tur starker att Obama béttre kan forandra samhallet. Aven Obama i sitt
logosargument belyser hur Romney inte kommer att forbattra samhallet. Vad som da har
framkommit &r att det finns aterkommande d&mnen i Longorias tal och genom det sa starks ocksa
Obamas politik. Utifran diskussionen om Longorias medverkan har det dven framkommit att
kandisar mojligtvis kan hjélpa presidenter i valkampanjer. Det har ocksa framkommit att

pathosargumenten &r de argument som framst anvands i Longorias tal

Slutligen framkommer det genom diskussionen om kéndisar att man som kéndis skulle kunna stérka
presidentkandidater i valkampanjer i USA da medierna och manniskor har ett sorts intresse.
Ké&ndisens image kan mojligtvis spela roll for att de ska lyckas stérka presidentkandidater, samt
mottagarens tycke om kandisen, nagot som kan vara vart att undersoka vidare pa. | detta fall
lyckades skadespelerskan Longoria starka de argument som Obama tar upp i sitt tal. Likheter i
pathosrelaterade, logosrelaterade och ethosrelaterade argument visar starkt pa detta. Bade Obama

och Longoria smickrade sin publik i sina tal, men detta visar mer pa att de for en liknande retorik.

Det kan ocksa anses vara relevant for Obama att da han exempelvis talar om medelklass eller
studentlan och Longoria som har en bakgrund inom amnet ocksa framfor ett starkande tal. Nagot

som ocksa har framkommit genom diskussionen om kandisar &r att dd manniskor och fans kan
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paverkas av kandisar har det varit en fordel att inkludera Longoria i valkampanjen. Hon styrker da
Obama bade genom sina pastaenden och sin status.

For framtida forskning inom &mnet hade det varit intressant att intervjua méanniskor for att kunna
starka tesen om att kandisar har formagan att paverka medborgare i valkampanjer. | en langre
uppsats skulle da ocksa andra kéndisars tal i den har valkampanjen undersokas for att starka att
Obama drar férdel av dessa. Eftersom att det har pavisat att Longorias tal & sammanlankat med
Obamas hade det dven varit intressant att se det ur ett storre perspektiv och da ocksa kanske kunnat
se om det finns en rod trad genom flera tal i valkampanjen. Men &ven andra valkampanjer av andra
presidentkandidater skulle kunna utforskas. Det skulle namligen kunna vara pa det vis att

popularkultur har en storre inverkan pa massamhallet, sa som tillexempel i politiken.
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