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Underkldder dr plagg som bérs av alla och d@ven om underkldder oftast halls i den privata sfaren har
kvinnors underkldder och séledes den kvinnliga kroppen fatt synlighet 1 offentligheten. I denna
uppsats har underklddesimperiet Victoria’s Secret valts som fall och uppsatsen &r byggd runt en
kvalitativ innehallsanalys. Syftet med uppsatsen dr att undersdka den (halv)nakna kvinnokroppens
exponering 1 offentligheten, hur kvinnomodet péverkar kvinnans roll 1 samhéllet samt varfor
kvinnor vill konsumera just Victoria’s Secrets underklédder.

Uppsatsens fragestéllning ar foljande:

. Hur kan en forstaelse nds for varfor Victoria’s Secret kan exponera den nakna
kvinnokroppen offentligt?

. Hur paverkar Kvinnomodet och sédledes Victoria’s Secret kvinnans roll 1 den
visterldndska kulturen?

. Vilka symboler formedlar Victoria’s Secret 1 sina kampanjer for att kvinnor ska vilja

konsumera just deras underkldder, och hur kan dessa symboler tolkas och forstas?

I analysen framgick att bilder pd den kvinnliga kroppen har blivit en genre inom den visterlandska
kulturen och dirfér kan Victoria’s Secret exponera den kvinnliga kroppen. Samtidigt bidrar
kvinnomodet till att kvinnans roll blir den betraktade da kldderna oftast dr begridnsande. For att na ut
till s& méanga kvinnor har Victoria’s Secret byggt upp en symbolkommunikation med vilken de

siander ut 16ften om att konsumenten kommer ndrmare den ideala kvinnan, med att konsumera deras

plagg.



Innehallsfortackning

1. INLEDNING OCH BAKGRUND .y
2. METOD OCH URVAL .5
2.1 METOD..... w5
2.2 METODKRITIK...... w7
3. MATERIAL .y
4. TEORI.... .8
4.1 KVINNAN DEN BETRAKTADE .8
4.2 VICTORIA’S SECRETS SYMBOLKOMMUNIKATION .11
5. ANALYS .13
5.1 KVINNAN DEN BETRAKTADE .13
5.2 VICTORIA’S SECRETS SYMBOLKOMMUNIKATION .20
S.2 T EV A ettt ettt ettt t et e e e e e e e et e e a e aararaaaa——— 21
5.2.2 MARIA oottt ettt et ettt t et aaaaaaa et e e e e et e aerararaaaa———— 25
5.2.3 EVA OCH MARIA I OVRIG SYMBOLKOMMUNIKATION .....uuuuuutiuieeieieeeereeeeererereeereeeeeeeeeeeeeeeeesesesesesssssssssnons 29
6. SLUTDISKUSSION..... .31
7. KALLFORTECKNING .33
7.1 LITTERATURFORTACKNING .33
7.2 ELEKTRONISKA KALLOR .33




1. Inledning och bakgrund

Mitt intresse for uppsatsens dmne sag dagens ljus forsta gangen under en semesterresa till USA. En
av resans mest vintade destinationer var de otaliga Victoria’s Secret affdrerna, dér jag och min véin
skulle kopa nya underkldder. Victoria's Secret dr ett amerikanskt underklddesvarumarke riktat
enbart till kvinnor och enligt Wikipedia grundades foretaget pd 1970-talet. Foretaget blev mer ként
pa 1990-talet d& de borjade tv-sidnda sin arliga modevisning. Ungefar samtidigt borjade de anvénda
sig av supermodeller i1 sina kampanjer och 1 sina modevisningar, vilket 6kade deras kdnnedom
ytterligare (www.wikipedia.org). Nér jag vél anldnde till en av Victoria’s Secret affdrerna,
forundrade jag mig Over antalet kvinnor som sprang omkring i affdren med stora hogar av bh:ar,
trosor och nattlinnen 1 sina armar. Jag undrade hur Victoria’s Secret lyckades nd ut till s& ménga
konsumenter med klddesplagg, som édnda aldrig skulle {4 synas utanfor den privata sfiaren. Samtidigt
tankte jag pa klidders och modets betydelse for kvinnor och hur kvinnors mode paverkar kvinnans
roll 1 den vésterlindska kulturen. Nir jag spann vidare pé tanken, funderade jag 6ver varfor kvinnor
virlden Over reser till USA och ldngtar efter att besoka just en Victoria’s Secret affar. Hela resan
behandlas som en liten pilgrimsfard och da konsumenten tar forsta steget in i affaren kommer hon
in till Victoria’s Secrets vérld och mots av bilder p4 modellerna som &dven kallas for dnglar.
Fenomenet Victoria’s Secret blir &n mer fascinerande d& underkldder kan kdpas Gverallt, men dnda
har just Victoria’s Secret fatt ett sd starkt fotfdaste inom modeindustrin. Samtidigt som jag hade
dessa funderingar, uppmarksammade jag att det inte fanns nadgra mén alls som med tindrande 6gon
skulle ha sprungit omkring 1 affdren, for det fanns inte ens en avdelning f6r dem.

Med dessa tankar paborjades utformningen av uppsatsen. Trots att kvinnor sdllan visar sina
underkldder for andras blickar, har de blivit en betydande del av modeindustrin och som
underforstatt, kan val av underkldder ses som viktiga stil val. Beaktansvért dr att d&ven om
underkldder anvidnds lika flitigt av sdvdl méin som kvinnor, &r det reklam for kvinnornas
underkldder och sdledes den nakna kvinnliga kroppen som fatt mer synlighet 1 offentligheten.
Victoria’s Secret exponerar den halvnakna kvinnokroppen 1 sitt bildsprédk trots att den nakna
kroppen alltid har varit skambelagd och den har hallits strangt borta fran verkliga situationer med
riktiga ménniskor genom tiderna (Duerr1997). Nakenhet har dock énda gestaltats pd bild inom
konst under drhundraden (Nead1992), men dé har kontexten dar den nakna kroppen fétt synats varit
viktig och fel kontext har kunnat leda till fruktansvirda konsekvenser (Duerr1997). 1 dagens
samhdlle syns inte den nakna kroppen endast 1 olika genrer av konst, utan dven i 6vrig form av
media. Oftast dr det nakna kvinnokroppar som syns 1 offentligheten, men da 4r det ocksa bara vissa

utvalda kroppar som féar synas och som dirmed representerar de rddande normerna (Nead1992).



Denna uppsats kommer att ha underklddesimperiet Victoria’s Secret som empirisk utgdngspunkt.

(www.victoriassecret.com).

1.1 Syfte och fragestallning

Denna uppsats har som syfte att forstd och undersoka den utbredda representationen av den
avkliddda kvinnokroppen 1 den vésterldndska kulturen. I uppsatsen kommer att undersékas hur nagot
1 den privata sfiaren, som den nakna kvinnokroppen, har fatt synlighet i offentligheten. Uppsatsen ér
en fallstudie med underklddesimperiet Victoria’s Secret som fall och olika utvalda delar av dess
koncept kommer anvindas 1 analysen. I uppsatsen analyseras varfor representationen av den nakna
kroppen oftast utgérs av den kvinnliga kroppen och hur kvinnans roll konstrueras som den
betraktade 1 den vésterldndska kulturen. Vidare kommer Victoria’s Secrets symbolkommunikation
att analyseras for att nd en fOrstidelse for vilka budskap och symboler de formedlar till sina

konsumenter.

Fréagestéllningarna for uppsatsen ar foljande:

* Hur kan en fOrstdelse nds for varfor Victoria’s Secret kan exponera den nakna
kvinnokroppen offentligt?

* Hur pdverkar kvinnomodet och séledes Victoria’s Secret kvinnans roll 1 den
vésterldndska kulturen?

* Vilka symboler férmedlar Victoria’s Secret 1 sina kampanjer for att kvinnor ska vilja

konsumera just deras underkldder, och hur kan dessa symboler tolkas och forstas?

2. Metod och Urval

2.1 Metod

I denna uppsats analyseras olika delar av Victoria’s Secrets koncept med en kvalitativ
innehéllsanalys som grund, da den kvalitativa metoden mojliggér en djupare forstéelse for den
valda textens innehall och dess underliggande betydelser (Ostbye et al. 2008). Det empiriska
materialet bestdr av en sammanfattande videofilm frdn Victoria’s Secrets arliga modevisning, den
utvalda filmen é&r filmad 2011. Dessutom analyseras en videofilm frdn bh-kollektionens Very Sexy
lanseringsturné filmad i Miami. Utover dessa videofilmer bestar empirin av bh-kollektionernas Very

Sexy och Angels by Victoria’s Secrets hemsida samt reklamfilmer, som finns pa hemsidan



www.victoriassecret.com. Aven Victoria’s Secret namnet, stamkundgruppen Angel card och évriga
skonhetsprodukter ingér 1 empirin. Materialet och motivering till materialvalet presenteras ndrmare
i nista kapitel. Enligt Ostbye et al. (2008:65) ir en av den kvalitativa innehéllsanalysens
utgdngspunkt att meningen i texten inte alltid dr omedelbart tillgdnglig eller entydig. En text eller
bild kan med andra ord inte forstds med en forsta blick utan dé de ska granskas djupare (Ostbye et
al. 2008:65). For att kunna avgora betydelsen med texten méste den tolkas, och for att kunna tolka
en text introducerar Ostbye et al. (2008:65) tre huvudmetoder med vilka texter kan granskas och
tolkas: den sympatiska, den objektiverande och den symtomala ldsarten. I denna uppsats har den
symtomala ldsarten tilldmpats, di det &r textens underliggande eller dolda betydelser som ska nis
och forstés (Ostbye et al. 2008:65). Vidare menas att texter kan innehalla dominerande normer och
forestdllningar som &r sa sjdlvklara for en grupp ménniskor att de framstdr som naturliga och
allmingiltiga (Ostbye et al. 2008:65). I uppsatsen kommer det valda materialet granskas djupare for
att na en forstielse for det och dd kan olika normer och forestdllningar som ar inrotade 1 samhéllet

urskiljas.

For att analysera och granska det valda materialet och for att nd en fOrstdelse for detta, har den
semiologiska analysmodellen, utvecklad av Roland Barthes (Barthes (1991 [1957] se Ostbye et al.
2008:66), anvants. Den semiotiska analysmodellen finns for att avsldja mer eller mindre dolda
inneborder 1 vardagliga fenomen, och da underkldder dr vardagliga och grundldggande fenomen 1
varje ménniskas liv, ldmpar sig den semiotiska analysmodellen som metod. De forestédllningarna om

hur verkligheten ser ut, som formedlas via texter och fenomen ér vad Barthes kallar for myter:

Myter dr alltsd ett slags sprak laddat med betydelser vi ofta tar for givna
(Barthes 1991 [1957] se Ostbye et al 2008:66).

En annan viktig aspekt, som fungerar som uppsatsen grund, dr det som inom semiotiken kallas for
betydelsens tvd nivder: den denotativa och den konnotativa nivan (Barthes 1994 se Ostbye et al
2008:67). Denotationen dr den forsta omedelbara betydelsen; da en bild pd exempelvis en
underklddesreklam betraktas, ses en kvinna klddd 1 underkldder. Konnotation déremot betyder
medbetydelse, med andra ord vilka underliggande betydelser kan ldsas av bilden (Barthes 1994 se
Ostbye et al 2008:68). Detaljer som varfor modellen har pi sig just en viss firg eller varfor hon
poserar som hon gor kan diskuteras pd den konnotativa nivan. Skillnaden mellan denotation och
konnotation har teoretiskt och analytiskt utvecklats dven den av Roland Barthes (Barthes 1994 se
Ostbye et al 2008:68) och bygger pa antagandet att ett tecken kan bira andra innebdrder #n den
omedelbara. Fér Barthes (Ostbye et al. 2008:68) 4r den konnotativa inneborden kulturell, till



skillnad fran den denotativa, vilket innebér att den kan ha olika betydelser, beroende pa tid och

plats. Analysen har byggts upp med dessa begrepp som utgédngspunkt.

2.2 Metodkritik

En kvalitativ innehdllsanalys mojliggor en djupare granskning av ett valt omradde och da kan en
forstaelse for dmnets underliggande betydelser nds. Eftersom metoden kriaver en djupgéende och
noggrann ldsning for att nd en omfattande kunskap och forstaelse, dr det omdjligt att vilja ett
vildigt brett omrdde. Detta ar orsaken till att endast vissa delar av Victoria’s Secret konceptet har
valts, mer om detta 1 ndsta stycke. Detta kan leda till att vissa essentiella delar av materialet forblir
obemdrkta. D4 materialet denoteras och konnoteras, dr de kulturella normerna och forestillningarna
av viktig betydelse och da kan det vara svart att analysen och slutdiskussionen forblir fullstindigt
objektiva. Det betyder ocksa att ldsare fran andra kulturer kanske uppfattar texten pa ett annat sitt
an forfattaren. I denna uppsats har den kvalitativa innehallsanalysens svagheter uppmérksammats

och undvikts till s hog grad som mojligt.

3. Material

3.1 Val och avgransning av material

Enligt Esaiasson et al. (2003:244) grundar sig valet av material pa tva olika valmojligheter:
antingen ett snévt eller brett val av material. Det bésta alternativet ar alltid att analysera all relevant
material, men detta dr inte alltid mdjligt 1 praktiken, om analysen exempelvis krdver en mer
detaljerad lasning. I s& fall maste nagot véljas bort, och d& 16pes samtidigt en risk att vélja bort
nagot viasentligt (Esaiasson et al. 2003:244). 1 uppsatsen har jag wvalt att analysera
underklddesvarumérket Victoria’s Secret som riktar sig till kvinnor. Motivering till valet av
Victoria’s Secret dr att de har lyckats skapa ett framgangsrikt koncept av ndgot som berdr de intima
kroppsdelarna, som vanligtvis inte fir utrymme 1 offentligheten. Dessutom &r fenomenet
internationellt kdnt bland kvinnor 1 den vésterldndska kulturen och de har lyckats na ut till miljoner
kvinnor med bland annat ett starkt bildsprdk och en varierande symbolkommunikation
(www .limitedbrands.com). Utover detta har de dven lyckats med att omvandla niagot privat som
underkldder och den halvnakna kroppen till underhéllning 1 form av deras arliga modevisning.
Modevisningen &r en stor show dér olika kreationer av extravaganta underkldder visas upp och
kidnda artister upptrdder. Forutom underkldder, séljer Victoria’s Secret bland annat bad- och
nattklader samt dvriga skonhetsprodukter, men da deras kdrnfunktion &r underkldder och det lampar

sig bdst for uppsatsen, har jag valt att ligga fokus pd den delen. I videosnuttarna frin



modevisningen och lanseringsturnén dr underklddernas betydelse synlig; pa modevisningen visas
olika kreationer av underkldder, medan en ny kollektion lanseras pa det andra clipet. Utover
videofilmerna har jag valt ut nigra specifika delar av underklddsavdelningen, eftersom det dr
omdjligt att djupgiende analysera hela konceptet 1 denna uppsats. D4 skulle dven risken 6ka for att
analysen skulle bli ytlig. Kollektionerna Very Sexy och Angels by Victoria’s Secret har valts pa
grund av sin rika symbolkommunikation som kan ses pad hemsidan. Jag har dessutom valt aspekter
som inte direkt dr kopplade till forsidljningen av underkldder, dd en mer omfattande analys av deras
symbolkommunikation blir mojlig. Till dessa delar har valts stamkundsgruppen och olika
skonhetsprodukter de sdljer. Empiriska materialet har forst denoterats, varefter den har granskats
mer djupgdende, alltsd konnoterats for att komma &t de underliggande betydelserna och

forestédllningarna bakom forsta denoteringen.

4. Teori

4.1 Kvinnan den betraktade

Enligt Duerr (1997) har den nakna kroppen alltid ansetts vara pinsam och skambelagd. Denna teori
illustrerar han med en beréttelse om hur en sjdlvmordsepidemi bland unga flickor pa medeltiden
botades med att de doda flickornas nakna lik visades offentligt i byn. Epidemin slutade omedelbart,
eftersom bara tanken av att bli exponerad naken for allmadnheten, d&ven som ddd, var for skamlig
(Duerr1997:21). Vidare skriver Duerr (1996:8,17) att kroppskam och framfor allt genitalskam
tillhér ménniskans vésen och att den nakna kroppen alltid héllits 1 den privata sfiaren. Da den nakna
kroppen har ansetts vara pinsam och ndgot att skimmas over, kan ifragaséttas hur bilder pa nakna
och halvnakna kvinnokroppar dnda har fétt synlighet 1 offentligheten, som exempelvis hos
Victoria’s Secret och 1 deras reklam och kampanjer. Tséelon forklarar detta med (1998:36) mannens
fruktan for kvinnan, och hur kvinnan pd en mytisk niva stod for ett forforande hot. Denna fruktan
kan spéras tillbaka 1 historien till Eva och Adam d& Eva lyckades forféra Adam. Men om kvinnan
objektifieras, kan mannen kontrollera sin fruktan och séledes motsta frestelsen. Tséelon hénvisar till
Bergler (Bergler1953:42 se Tséelon1998:38) som dven han menar att alla mén pa ett omedvetet
plan dr rddda for kvinnan och han menar att denna rddsla kan ha ménga olika former. Tséelon
fortsdtter med att kvinnans klader kan ses som ett verktyg for mannen att kontrollera sin fruktan, da
han aggressivt kan titta pa kvinnan och samtidigt kld av henne i tankarna. Fortséttningsvis skriver
Tséelon (1998) att den halvt klddda kvinnan &r mer attraherande &n den helt nakna kvinnan.

Underklédder, som dr mellanformen av naken och pékladd, utvecklades mot ett mer erotiskt och



mindre praktiskt hall 1 historien (Tséelon1998:39). Tséelon fortsitter med Meads (Mead1934 se
Tséelon1998:102) teori om den symboliska interaktionismen och forklarar att inom den finns inget
jag utan bara ett jagmedvetande. Med detta menas att var och en léar sig att bli ett objekt for sig
sjdlva, och utvecklar da ett jag eller ett sjdlv. Med andra ord betraktar alla sig sjdlva utifran, ur
ovriga méanniskors synvinkel. Den synvinkel genom vilken ens jag betraktas dr den generaliserade
andres synvinkel. Den generaliserade andre ér den kollektiva attityden som rader i samhillet.
Eftersom den visterlindska kulturen har varit manligt dominerad (Duerr1997) har normer och
forestillningar séledes blivit konstruerade ur den manliga synvinkeln. D& ens jag granskas ur den
generaliserade andres synvinkel, granskas den alltsi ur en manligt konstruerad synvinkel.
Samtidigt internaliserar kvinnor, 1 heterosexuella samhéllen, ett manligt perspektiv dd méan utgor de
signifikanta andra for majoriteten av kvinnor (Ts€elon1998:103). Vidare fortsétter Tséelon
(1998:103) med att &ven om kvinnor ar likasa de signifikanta andra for mén 1 dessa samhéllen &r
kvinnan mer medveten och angeldgen om sitt utseende infér médn dn vice versa. Nead (1992)
forklarar att en orsak till detta kan ligga 1 historien d& kvinnokroppen gestaltades inom konst. Det
var mannen som var konstndren, connoisseuren, skaparen och konsumenten av den kvinnliga

kroppen och exponeringen av kvinnokroppen blev en genre av konst:

through the procedures of art, woman can become culture; seen through the screen,
she is framed, she becomes image and the wantom matter of the female body and

female sexuality may be regulated and contained (Nead1992:11).

Genom konst har bilder pa kvinnokroppen blivit en genre inom konst, vilket har bidragit till
kvinnans roll i samhéllet som den betraktade. Nead (1992:15) hinvisar till Clarks (1956) som
definierar nakenhet som en bild for min att betrakta, dir kvinnan ar konstruerad som ett objekt
enligt ndgon annans atrd. Victoria’s Secret kan sdledes ses som en egen genre som exponerar den
nakna kvinnokroppen 1 offentligheten. Som Nead sdger, betraktas den kvinnliga kroppen hela tiden

av bade mén och av andra kvinnor:

The common factor in all of these matters is the female body as representation, with
woman playing out the roles of both viewed and object and viewing subject, forming
and judging her image against cultural ideals and exercising a fearsome self-regulation

(Nead1992:10).

Med andra ord representerar bilder pa kvinnokroppen den vésterlindska kulturens ideal och

kvinnliga betraktare kan sedan jamfora sig sjdlva med dessa bilder. Nead (1992) skriver vidare att



bilder pa kvinnokroppar kan dven vécka sexuell upphetsning hos betraktaren, d& hos mannen 1 de
heterosexuella samhéllena. Bilder kan d&ven medfora sexuellt tillfredsstéllande hos betraktaren och

aven om detta dr en mojlig reaktion, dr den opassande.

Vidare kan Victoria’s Secrets kldder ses prioritera de utseendemadssiga egenskaperna framfor de
funktionella 1 sin design. Kvinnornas kldder ar inte sdllan smd, spdnda och vardesétter mer hur de
ser ut dn hur praktiska de dr. Kvinnoklddernas tendens att vara begransande forstarker kvinnans roll
som den betraktade 1 samhallet, eftersom det &r svart att vara aktiv och rorlig 1 kldder som &r endast
gjorda for att vara estetiskt tilltalande (Eco1986). Kldderna vérdesétter det yttre mer, och som Eco
(1986) konstaterar dr kvinnors kldder gjorda och uppbyggda for att uppfora ett framtrddande, inte

for att vara aktiv:

All their (women’s) garments are conceived to impose a demeanor - high heels,

girdles, brassieres, pantyhose, tight sweaters (Eco1986:192).

Detta for att kvinnans roll ska forbli den betraktade i samhéllet och mannens roll den som betraktar.
Samtidigt som kvinnokldder 4r menade att anvdndas for att uppfora ett framtraddande, “tvingar”
kladerna kvinnan mot ett liv for det exteriora 1 vérlden, dar fokus ska ldggas endast pa livets yttre
aspekter. D4 kladerna ar gjorda for att framhdva kvinnans utseende, samtidigt som de begrinsar
kvinnans aktivitet, utvecklas kvinnans tankegang och virderingar mot det yttre. Eco (1986:194)
upptickte detta d& han sjélv kopte ett par nya tajta och spanda jeans, som till slut fingade hela hans

uppmaérksamhet. Han beskriver sin uppenbarelse pé foljande sétt:

Woman has been enslaved by fashion not only because, in obliging her to be
attractive, to maintain an ethereal demeanor, to be pretty and stimulating, it made her
a sex object; she has been enslaved chiefly because the clothing counseled for her
forced her psychologically to live for the exterior. And this makes us realize how
intellectually gifted and heroic a girl had to be before she could become, in those

clothes,.. Madame Curie.. (Eco1986:194).

Enligt Eco dr det alltsa lattare for en kvinna att leva 1 det yttre @n att bli intellektuellt uppskattad.
Aven Tséelon (1998:35) menar att kvinnan forknippades med modet och uppfattades di vara ytlig,
extravagant, ombytlig och bedriglig.
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4.2 Victoria’s Secrets symbolkommunikation

D& Victoria’s Secret vill nd ut med sina plagg och budskap till konsumenter och wvill att
konsumenterna ska vilja identifiera sig med dem, dr det inte bara sjdlva produkterna de siljer, utan
aven olika symboler som f6ljer med plaggen. Featherstone (1994) menar att varor konsumeras med

olika symboler:

Symbolkonsumism — samtidigt som man konsumerar en vara, konsumerar man ocksé

de symboler som foljer med den (Featherstone1994:10).

Plaggen dr séledes bara en liten del av det som egentligen konsumeras, de dr endast den fysiska
delen. Pa Victoria’s Secrets hemsida och Youtube-kanal ligger fokus pa kldderna som visas upp av
modeller och d&ven om plaggen ar de centrala, spelar varumaérkets 6vriga symbolkommunikation stor
roll for att na till konsumenterna. Eftersom Victoria’s Secret ér ett kladesvarumaérke, dr kroppen och
de yttre dragen essentiella. Och 1 och med att kldderna visas upp av modeller, blir valet av kroppar
som ska representera dem och deras budskap visentligt, eftersom val av modeller ocksa formedlar
olika symboler. Anglarna som valts for att representera Victoria’s Secret klidder kan sigas vara,
enligt Neads (1992) kriterier, 1 “bra skick”. De kriterier hon rdknar upp for att kunna anses vara 1
bra skick som en kvinna dr att vara fast, vdlbehdllen, véltrdnad och hdlsosam (Nead1992:10.).
Featherstone (1994:114) fortsitter med att sdga att bilder gér manniskor mer medvetna om
utseendet, om framstdllningen av kroppen och looken. Victoria’s Secret har ett rikt bildsprdk som
ansluter sig till de kulturella fOrestdllningarna och dédrmed formedlas en viss look till

konsumenterna.

Enligt Tséelon (1998:76) klar sig kvinnor genomtdnkt, omsorgsfullt eller medvetet. Med en
genomtdnkt kladsel menas den konkreta tiden som dgnas &t formandet av ett visst utseende, detta
kan goras med hjdlp av make-up, kldder och attityder. Det andra séttet att kla sig, omsorgsfullt star
for omtanke och energi som &dgnas &t planering och forberedelser. En medveten kladsel betyder
déremot att en kvinna vet om att hon ar foremdl for en annan persons betraktelse. Denna andra
person behover dock inte vara fysiskt ndrvarande 1 situationen. Medvetandet kan bli aktuellt dd hon
forbereder sig for ett verkligt moéte eller nar hon inbillar sig ett framtrddande for ett méote. Tséelon
skriver att Goffman (Goffman 1959 se Ts€elon1998:101) utvecklar vidare olika framtrddanden och
sdger att det finns tva olika platser dar ett framtrddande dger rum, dessa tvd kallas for scen och
kuliss. Scen ér den plats déir vi framtrader for andra och da beter vi oss pé ett speciellt sitt och visar

upp en viss sida av oss sjdlva, kuliss dr & andra sidan den plats dér ingen ser vart framtradande.
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Vidare sidger Goffman (1959 se Ts€elon1998) att kvinnor befinner sig alltid pa scen- de ar alltid
iakttagna och alltid synliga, med andra ord saknar de en bakre region. En annan orsak till kvinnans
standiga existens pé scen dr att hon 1 sitt medvetande alltid uppfor en forestéllning f6r en manling

publik. Detta forstirker Tséelon med att citera John Berger:

hon maste hela tiden ha overblick 6ver allt hon &r och allt hon gor, eftersom det sétt
varpd hon ter sig for andra (och darmed hur de ytterst sett ter sig for mén) ar av

avgorande betydelse (Berger 1972:46 se Tséelon1998:102).

Victoria’s Secret kan didrmed antas formedla symboler som é&r tidnkta for kvinnors savil verkliga
som inbillade framtridanden infér min. Ts€elon skriver om Goffmans (Goffmanl959 se
Tséelon1998:57) utvecklandet av begreppet framtridande och sdger att alla har en repertoar av
ansikten, av vilka vart och ett aktiveras framfor olika typer av publik med syfte att skapa och
vidmakthalla en given situationsdefinition. Dessa ansikten kan forenas med kvinnans olika ansikten
som Tséelon (1998) ndmner; enligt henne kan tvé ideal och sdledes tvéd olika ansikten av kvinnan
urskiljas. Det forsta idealet/ansiktet dr den forforiska kvinnan som star for lust och forforelse. Eva
frdn skapelsehistorien symboliserar detta ideal, d4 det var hon som forforde Adam och lockade
honom att dta den férbjudna frukten och dédrmed forknippas Eva med synd, som kvinnan stir for
(Tséelon1998). Evas sexualitet tolkades ytterligare som synd genom ldran av den kyska och
anstindiga Maria (Tséelon1998:18). Maria dr den oskyldiga och sexuellt rena kvinnan, som
gottgjorde for Evas synd. Ts€elon (1998) fortsitter vidare att for att kvinnan ska bli befriad frén sin
synd och 6verkomma sin underldgsna natur far hon inte ens ha formégan att synda. Ddrmed erbjuds
kvinnan en enda vég till frilsning; hon ska vara som Maria, en kombination av jungfrulighet och
moderskap, hon ska vara fri fran kroppens lust som Eva foresprakar (Tsé€elon1998:19). Om det
oskuldsfulla inte finns, anses kvinnor vara for bekvdma med sin sexualitet och blir latt likstdllda
med prostituerade (Tséelon1998:42). Om det sexuella ddremot inte finns, blir kvinnan
avsexualiserad, vilket inte heller dr onskvirt (Ts€elon1998). Det finns en spanning mellan kvinnans
tva ansikten och det forstirks 1 Tséelons undersokning, dir det framkommer att kvinnor aldrig vill

se billiga ut eller uppfattas som sexobjekt, men att de dnda vill se attraktiva ut:

Jag skulle aldrig vilja bli uppfattad som ett sexobjekt, men jag vill 4nda vara attraktiv

(Ts€éelon1998:45).
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Dessa tva ansikten som kvinnor forvéntas besitta syns tydligt &ven hos Victoria’s Secrets kldder och
den symbolkommunikation som foljer med kldderna, da det dr viktigt att de symboler de skickar ut

inte overskrider gransen och blir for sexuellt utmanande.

5. Analys

5.1 Kvinnan den betraktade

Duerr (1997) skriver om nakenhet och den nakna kroppen som nagot skamligt och som héllits i den
privata sfaren och borta fran det verkliga livet. Eftersom den nakna kroppen dr skambelagd, kan den
inte visas var som helst. Denna skam som Duerr menar, motsidgs av Victoria’s Secret da de
exponerar bilder pd halvnakna modeller pd deras hemsida, Youtube kanal samt 1 kataloger, butiker
och pa visningar. Orsaken till att Victoria’s Secret kan exponera bilder pd den nakna
kvinnokroppen, men att en kvinna inte kan gi naken pa gatan, dr att representationer pa kvinnans
kropp har blivit en genre av konst (Nead1992). Det skamliga 1 den nakna kvinnokroppen foérsvinner
dd den dr inramad och visas 1 ritt kontext och da kan den betraktas. Victoria’s Secret kan ddrmed
ses som ett uttryck av den visterlindska kulturen dér bilder pd den nakna kvinnokroppen kan
exponeras 1 offentligheten. Exempelvis exponerar Victoria’s Secret sina dnglars kroppar 1 hela sitt
koncept, men d& &nglarna stiger utanfér Victoria’s Secret virlden och ldmnar det offentliga
bildspréket, kan deras halvnakna kroppar inte ldngre exponeras. Den underklddesreklam dér
anglarnas kroppar exponeras kan 1 dagens samhille ses som den genre inom konst som Nead (1992)
talar om. Underklddesreklam kan med andra ord ses som ett modernt sétt att portrittera den
kvinnliga kroppen. Underkldadesreklam har blivit ett accepterat omréde for exponeringen av den
nakna kvinnokroppen och ddrmed skulle reaktionerna vara annorlunda om Victoria’s Secrets bilder

pa halvnakna énglarna visades exempelvis som reklam for en skola.

Det finns dven andra underliggande orsaker till mojligheten att exponera bilder pa den kvinnliga
kroppen och didrmed behdlla kvinnan som den betraktade 1 samhéllet. For att vidare belysa hur
etablerade bilder pa nakna kvinnokroppar r i den vésterldndska kulturen och hur Victoria’s Secret
bidrar till att behalla kvinnans roll som den betraktade i samhillet, kommer ett tanke-experiment att
goras. Hur skulle ett koncept som Victoria’s Secret for méin se ut? Om man skulle tdnka sig ett
Michael’s Secret istillet, ett underkladesimperium bestdende av underkldder och andra intim- och
skonhetsprodukter for mén. Michael’s Secret skulle vara kédnt for sin stora arliga modevisning, dir
de manliga modellerna, dven kénda som dnglarna, skulle trippa fram och tillbaka pé podiet, bara pa

vingar och visa upp den kommande sdsongens nya kollektioner. Michael’s Secret skulle ha miljoner
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tv-tittare vérlden Over och modevisningen skulle vara drets frdmsta underhdllning inom
modebranschen. Det skulle kunna vara svért att forestélla sig ett Michael’s Secret koncept med ett
starkt bildsprak och en stor modeshow. Detta eftersom bilder pé den nakna kvinnokroppen har blivit
en etablerad genre inom den vésterldndska kulturen (Nead1992), till skillnad fran bilder pd den
nakna manliga kroppen, kan Victoria’s Secret exponera bilder pa dnglarnas kroppar. Michael’s
Secret skulle ddremot inte kunna exponera manliga dnglarnas kroppar, eftersom de inte skulle ses
som ett uttryck for den vésterldndska kulturen. Tanke-experimentet visar hur kvinnans roll som den
betraktade &r inrotad i1 den vésterldndska kulturen och dérfor kan hennes kropp exponeras och hur

Victoria’s Secret ér ett uttrycksmedel for detta.

En annan orsak till varfor Victoria’s Secret kan exponera bilder pa den nakna kvinnliga kroppen,
men Michael’s Secrets inte kan exponera bilder pa den nakna manliga kroppen, kan vara det som
Tséelon (1998) beskriver som mannens fruktan for att kvinnan ska kunna styra honom med sin
sexualitet. D& kvinnans sexualitet var en riddsla for mannen objektifierades hon och utvecklades till
den betraktade, for att mannen léttare skulle kunna kontrollera sin fruktan (Ts€elon1998). Pa grund
av denna rédsla, har Victoria’s Secret kunnat objektifiera kvinnan och har dirmed gjort henne till
den betraktade genom att exponera bilder pd den halvnakna kvinnokroppen. Pa bilderna som
Victoria’s Secret utgett (se bilder nedan) dr dnglarna objektifierade, vilket betyder att dven om
bilderna dr forforiska kan dnglarna 1 friga inte styra mannen med sin sexualitet. D4 kvinnan och
hennes sexualitet objektifieras och visas pa bild kan mannen motstd frestelsen och dirfor kan
Victoria’s Secret visa upp bilder pd dnglarna. Denna exponering sédnder ut sexuella signaler, och
ordspraket man far titta men inte rora stimmer bra. Detta kan dven ses som en anledning till att
Michael’s Secret inte skulle kunna exponera den nakna manliga kroppen 1 sitt koncept och séledes 1
offentligheten, da en fruktan for mannens sexualitet inte existerar. Tséelon (1998) fortsdtter med att
den halvt nakna kvinnan &r mer erotisk dn den helt nakna och detta kan iakttas pa bilderna pa
kollektionernas hemsida dir Victoria’s Secret exponerar dnglarnas halvnakna kroppar (se bilder
nedan). Victoria’s Secret kan offentliggora bilder pa de halvnakna &nglarna, 4&ven om de dr mer
erotiska dn om de var helt nakna, eftersom kvinnan &r objektifierad pa bilderna och kan séledes inte
locka mannen med sin sexualitet. Mannen kan kontrollera sin fruktan da de halvnakna énglarna ér
pa bild. Bilder pd den halvnakna kvinnan tilldter dessutom betraktaren att kld av kvinnan 1 sina
tankar (Ts€elon1998). Da Victoria’s Secret ldgger ut bilder pd exempelvis hemsidan (se bilderna
nedan) tilliter de betraktaren kli av dnglarna 1 sina tankar samtidigt som betraktaren kan kontrollera
sin fruktan. Enligt Nead (1992) kan nakenhet definieras som en objektifiering av kvinnans kropp

som dr konstruerad av mannen for andra mén att betrakta. D& detta har blivit en genre kan
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Victoria’s Secret ses vara konstruerat enligt dessa kriterier och dérfor dr bilderna pa dnglarna
forforiska och lockande. Eftersom nakenhet associeras med nakna eller halvnakna kvinnokroppar
har bilder péa kvinnor blivit normen och dérfor uppfattas inte Victoria’s Secrets bilder chockerande.
Nead (1992) fortsdtter med att skriva att avbildningar pd den objektifierade kvinnan var
konstruerade enligt en mans &trd och detta kan sedan ses ha utvecklats till dagens genre av
exponering av den nakna kvinnokroppen. Victoria’s Secret ingér 1 denna genre och dérfor har de

formodligen fatt en sd bred utbredning och ménga anhingare.

Very Sexy®

The bras that redefine sexy. Featuring our #1
Push-Up, now sexier than ever with all-new plush
padding.

Ett annat beskrivande exempel péd objektifieringen av kvinnan dr Victoria’s Secrets modevisning.
Modevisningen &dr deras arliga evenemang som sidnds under den bista sdndningstiden pa
Amerikansk television och har en miljonpublik bestdende av tv-tittare varlden 6ver. Varje ar skapas
och konstrueras visningen utifrdn ett tema och visningen attraherar minga kénda namn frén
underhallningsbranschen. Under modevisningen visas extravaganta underkldder och populdra
artister upptrader. Modevisningen ér arets hdjdpunkt for Victoria’s Secret och det dr en dra for en
angel att fa béra pa vingar som en accessoar till kladerna.

(http://www.cbs.com/shows/victorias_secret/video/?pid=1aLg6X9b1K7SK14Hzys49bxD3NK5mOi

1). Under modevisningen ses dnglarna ga fram och tillbaka ldngs ett podium, posera i slutindan
infor den appladerande publiken, svinga om och gé tillbaka da foljande dngel kommer upp pé scen.
Modevisningen har blivit en form av lyxig underhéllning. Varje set av kldder som visas upp ar
originella, stora och detaljrika och 1 bakgrunden spelas nya hitlatar och stdimningen ar avslappnad
och fashionabel. De artister som upptrader pd modevisning i fraga dr Jay-Z, Kanye West, Maroon 5
och Nicki Minaj. I och med att modevisningen har vuxit till en stor show, kan kvinnan och den
halvnakna kvinnokroppen ses som genre inom den vésterldndska kulturen som Nead (1992) menar.

eftersom dnglarna dr objektifierade under modevisningen och de betraktas fran ett tydligt markerat
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avstand, kan de inte utdva sin makt genom sin sexualitet och ddrmed kan deras halvnakna kroppar
exponeras. P4 grund av objektifieringen av dnglarna kan betraktaren av modevisningen kontrollera
sin fruktan. D& Victoria’s Secret har valt att utsmycka anglarnas framtridanden med endast
accessoarer och inga andra klader, bekréftas objektifieringen av den halvnakna kvinnan &n mer.
Underkldderna kan dven ses som en symbol for erotik, som dr grinsen mellan naket och paklitt och
eftersom édnglarna 4r objektifierade kan deras framtridanden vara mer erotiska. Som Nead (1992)
menar kan bilder pd den nakna kvinnokroppen bli en genre inom kulturen och di dessa bilder
portrétteras och betraktas inom en ram kan kvinnans sexualitet och kropp regleras och justeras sa att
den ingédr i normen. For att Victoria’s Secret ska kunna exponera bilder pd den halvnakna

kvinnokroppen, méste de vilja sina dnglar sd

Subscribe! (=

att de ska ingé i normen for att de ska kunna
exponeras 1 den offentliga representationen
av den kvinnliga kroppen. Victoria’s Secret
kan ytligt sett vara riktat till kvinnor da
kladerna &r designade endast for dem och
sdledes séljs endast for dem. Dock ar

samhdllet konstruerat ur den generaliserade

andres synvinkel och dd madste Victoria’s
Secret anpassa sig till de radande normerna och forestdllningarna for att de ska bli betraktade och na
ut till manniskor. D& konsumenterna (kvinnor) betraktar fenomenet ur den generaliserade andres
synvinkel (som ar manligt konstruerad), maste Victoria’s Secret konstruera konceptet for att behaga
just denna blick. Detta giller 4ven da Victoria’s Secret modevisningen betraktas, den betraktas med
den generaliserade andres blick och ér konstruerad for denne. Enligt Mead (Tséelon1998:102)
betraktas alla dven av sig sjdlva och da betraktas man ocksd
ur den generaliserade andres synvinkel, dnglarna betraktar sig
sjdlva med den generaliserade andres synvinkel och
konstruerar sitt framtrddande utifrdn denna blick och dérfor
kan de tolkas vara sexiga och forférande. D& publiken
anammar den generaliserade andres blick, konstrueras
anglarnas framtradande for denna blick och darfor kan de
tolkas vara flortiga mot publiken som pa bilden nedan:

Om den generaliserade andres blick inte var den anammade

synvinkeln och om bilder pd den (halv)nakna kvinnokroppen

inte hade etablerats till en genre inom den visterldndska kulturen, skulle Victoria’s Secrets kanske
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inte ha en modevisning. Om de &ndd hade en, skulle den formodligen se annorlunda ut. Om
samhdllet var uppbyggt pa detta sétt, skulle Victoria’s Secret kunna vara en lika avldgsen tanke som
Michael’s Secret dr 1 dag. Eftersom mén inte dr de betraktade 1 den vésterlindska kulturen,
forviantas de inte heller ha ett konstant framtrddande. Detta kan vara en ytterligare orsak till att
Michael’s Secret inte finns. Da kvinnor betraktar Victoria’s Secret och dess dnglar, gor de det med
den generaliserade andres blick och ser da hur ett korrekt framtrddande ska se ut. Den kunskap de
far, kan de sedan tillampa 1 sitt eget upptrddande. Med de bilder Victoria’s Secret formedlar, kan de
ge en mojlighet for kvinnor att jamfora, forma och doma sitt eget framtradande och utseende och
kan sdledes utdva sjdlvkontroll for att kunna inga 1 normen (Nead1992). Hos Victoria’s Secret ses
endast en viss typ av kvinnokroppar, som sedan ses representera normen. Med andra ord férmedlar
Victoria’s Secret det “réitta” framtrddande av den kvinnliga kroppen for att 6vriga kvinnor ska

betrakta dem och sedan f6lja normen.

Eco (1986) menar att kvinnomodet forstirker ytterligare kvinnans roll som den betraktade 1
samhdllet och Victoria’s Secret kldder dr inget undantag for detta. P4 modevisningen har Victoria’s
Secret klatt dnglarna 1 kreationer som paminner mer om spektakel dn klddesplagg, som kan ses pa
bilderna (sida 16 & 17): en av dnglarna ar klddd 1 sndcka, medan en annan bér pa vingar och en
klanning som paminner om en korsett. Dessutom har de pa sig hoga klackar, ett attribut som
ytterligare forsvarar rorligheten, men som daremot ger framtrddandet en sexigare och mer feminin
ton. Da Victoria’s Secret har klatt dnglarna 1 dessa utstyrslar, forstarker de kvinnans roll som de
betraktade @n mer: modevisningen handlar inte ldngre bara om en uppvisning av sdsongens nya
underklader d& dessa accessoarer 4r omdjliga att ha pa sig i det vardagliga livet. Tillbehoren de bar
pa finns inte ens till salu ndgonstans d& de inte uppfyller ndgon egentlig funktion, utan finns bara
for att gora skddespelet mer fangslande. Om dessa accessoarer diremot hade varit till salu, skulle
Victoria’s Secret bekridfta kvinnans passiva roll dven dd. Detta
eftersom de skulle erbjuda opraktisk och svar rekvisita for
konsumenter och med detta formedla ett budskap att kvinnan ska
kla sig for att vara passiv. I detta avseende signalerar Victoria’s
Secret att kvinnan ska vara den betraktade hur de dn goér. Dessa
klader gor é&dnglarna pa modevisningen mer spektakuldra och
uppmaérksamhetsvickande, men de forstirker kvinnans roll som den
betraktade. Eftersom kvinnomodet dr begransande blir kvinnan mer

passiv (Ecol1986), detta exemplifieras pd dngeln nedan: hennes

utstyrsel ser obekvdm och opraktisk ut. D4 Victoria’s Secret viljer
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att kld dnglarna pd detta vis, bidrar de till att forstirka kvinnans roll som den passiva 1 den
vésterldndska kulturen. S& som Victoria’s Secret har utformat dnglarnas klddsel pa bilderna kan de
inte vara aktiva och spontana i sina handlingar, d& deras kldder haller dem tillbaka och tvingar dem
att sta stilla och posera. Virt att uppmérksamma ar att de manliga artisterna Kanye West, Jay-Z och
Adam Levine alla har pa sig losa, bekvdma och ganska vardagliga kldder. Kldderna &r inte si
speciella att de skulle uppmérksammas eller vicka speciella reaktioner vid en forsta denotering.
Ingen av dem har fatt pa sig stora kreationer eller uppmirksamhetsvickande accessoarer, tvirtom &r
artisternas klddsel designad for att lata bararen av kldderna vara rorlig och aktiv och séledes tillata
artisterna att rora sig fritt pa scenen. Detta illustrerar kvinnans roll som den passiva betraktade och
mannens roll som den aktiva betraktaren dven mer. Pa bilden nedan exemplifieras detta da artisten
ar fri och bekvamt klddd, medan dngeln har pa sig en tajt och styv drdkt och blir betraktad till och
med av artisten 1 fraga. Artistens klddsel tilliter och uppmuntrar honom till spontant och aktivt
agerande. Detta forverkligas d& han forst spontant tar dngeln 1 handen och leder henne nagra steg
langs podiet. Nér han avldgsnar sig far dngeln posera fritt, men sedan dyker han pl6tsligt upp for att
kyssa henne pa kinden. Angeln stir snopet poserandes och forblir passiv och hiller sin posering,

eftersom hon bér pé en stel och svarhanterlig utstyrsel. Vidare har den enda kvinnliga artisten, Nicki

Subscribe! [

Minaj, dven hon pé sig en kldnning som dr mycket merévrdriven, 10gonenfallande och éirkbar
och inte alls lika flexibel och bekvdm som de manliga artisternas klader. Dé alla kvinnor som far sta
pa podiet under visningen &r klddda 1 kldder som begréansar rorligheten och gor framtridandet mer
attraherande, bekréftar Victoria’s Secret Ecos (1986) teori om att kvinnomodet forstiarker kvinnans
roll som den betraktade. Da begrinsande kvinnokldder dr normen, skulle Victoria’s Secret
formodligen inte kunna silja underkldder som endast betonar pa bekvamlighet och funktionalitet.
D4 Nicki Minajs klddsel begrinsar henne och gor henne till den betraktade, signaleras att &ven om
hon upptrader som en artist, ska hon samtidigt vara den betraktade. Kvinnans roll som den

betraktade och mannens roll som betraktaren i1 samhillet blir &n mer tydligt da Victoria’s Secret har
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manliga artister som upptriader pd modevisningen och da de betraktar dnglarna (se bilden ovan).

Kvinnans passiva roll dr synlig dven 1 filmen fradn lanseringsturnén; forst dr dnglarna pa en
pressrelease ddr deras uppgift dr att std och posera infor fotografer 1 sina spanda vita fodral och
hoga klackar. Utgdende frdn Ecos (1986) teori kan kldderna dven 1 detta fall anses vara uppbyggda
infor ett framtraddande. Efter att dnglarna har poserat infor fotograferna, dr de i en Victoria’s Secret
affar for att bli fotograferade med entusiastiska Victoria’s Secret konsumenter. Victoria’s Secret har
gett en enda uppgift till dnglarna, denna uppgift &r att sitta och posera infor andra klddda 1 tajta
kldnningar, som begrinsar dem och bekriftar deras roll som de betraktade. Om situationen
aterskapas med Michael’s dnglar 1 styret, dr det svért att forestédlla sig manliga modeller std och
posera 1 tajta kldder, dela ut flygkyssar at fotografer och lata sig fotograferas med unga killar som

stétt och koat lange for att fa se dem.

D4 Victoria’s Secrets underklddesreklam riktas ytligt sett at kvinnor, formedlas ett budskap att
kvinnor ska vara intresserade av kldder for att de ska folja utseendenormen. Om kvinnans roll ar
den betraktade 1 samhillet kan Victoria’s Secret ses uppmuntra denna roll genom att visa bilder pa
halvnakna dnglar. I och med att dnglarna exponeras frekvent, formedlas ett budskap att deras roll ar
efterstrdvansvéard och da blir det svarare for en kvinna att forséka uppnd en annan roll &n den
betraktades roll. Victoria’s Secret kan med andra ord ses som en aktdr bland andra som uppmuntrar
kvinnor till att vara intresserade av mode och kldder och dd ens intresse bestir av livets ytliga
aspekter, utspelar sig livet 1 en exterior varld som Eco beskriver (1986) fenomenet. Detta illustrerar
Eco (1986) med sin upplevelse d& han kopte nya tajta jeans: dd kvinnornas kldder dr obekvdama och
dessutom forvéntas kvinnor vara intresserade av dem, blir de ”skuffade” at ett liv dir det yttre ar det
grundldggande. D4 kvinnans liv forblir 1 en ytlig sfér, blir det svart for henne att ta sig bort frdn den
och exempelvis bli intellektuellt uppskattad. Victoria’s Secret bekréftar och forverkligar detta da de
later dnglarna tala om den nya kollektionen Very Sexy i videofilmen frédn lanseringsturnén.
Anglarnas 3sikter efterfrigas endast di det ér frigan om nigot gillande parfymen eller plaggen som

ingér 1 kollektionen, som den ena dngeln uttrycker sina asikter och tankar:

I think it’s a very nice fragrance for the spring; it’s very light and fun

(www.youtube.com)

Inga fragor gillande tankar om exempelvis parfymens process stélls. Victoria’s Secret léter
anglarna uttrycka sig endast om livets ytliga aspekter. Denna del av intervjun visar hur kvinnor inte

ens forvintas ha den aktiva rollen, med nigot smart att siga: dngeln stdlls frdgor om nya
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kollektionen, och didrmed svarar endast pd dem. Som Eco (1986) alltsi menar, forvintar sig
samhdllet att kvinnans tankegang sker 1 en exterior vérld, och behandlar dem dérefter. Samtidigt har
Victoria’s Secret, som ndmnts ovan, ordnat en fantraff for sina konsumenter, dd de kan fotografera
sig med dnglarna. Victoria’s Secret forvintar sig ménga lyckliga och ivriga konsumenter dyka upp
till fantrdffen och att de sdledes é&r intresserade av den nya kollektionen, for annars skulle
evenemanget knappast ordnas. Lanseringsturnén for Very Sexy kollektionen ar ett illustrerande
exempel pd att kvinnan fOrvéntas vara intresserad av mode och annat som kan fraimja hennes yttre
framtriddande. Eftersom Victoria’s Secret ar ett kint namn i den visterldndska kulturen, kan de leda
sina konsumenter att bli de betraktade. Vidare har Victoria’s Secret gett dessa upptriddanden som
anglarnas arbetsuppgifter, vilket ytterligare kan ses forstirka kvinnans roll som den passiva
betraktade figuren i samhillet. Aven Tséelon (1998) menar att kvinnan forknippas med modet och
uppfattas da som ytlig, men om kvinnan inte ir intresserad av modet som gor henne till den avviker
hon normen, vilket inte dr onskvart. Enligt denna teori foljer Victoria’s Secret denna norm och

mojliggor detta for sina konsumenter.

5.2 Victoria’s Secrets symbolkommunikation

Som Featherstone (1994) sdger, konsumeras varor inte endast for den fysiska varans skull, utan
aven for de symboler som kommer med varorna. For Victoria’s Secret kan dessa symboler ses som
avgorande attribut for att f4 konsumenter att konsumera just deras plagg, da underkldder ar plagg
som séllan visas for andra. Med hjdlp av ett starkt bild- och textsprak, kan Victoria’s Secret ses ha
skapat en egen look, genom vilken konsumenten blir mer medveten om sin egen kropp och sitt
utseende (Featherstone1994). Vidare kan Victoria’s Secret stora framgéng med just underkldder
bero pa att kvinnor klér sig genomtankt som Tséelon (1998) skriver. D4 kvinnor klér sig medvetet,
kan Victoria’s Secret formedla med sina symboler att konsumentens kliddsel och darmed
framtrddande blir mer lockande. Eftersom kvinnan dr hela tiden pd scen (Goffman 1959 se
Tséelon1998), dven ndr hon dr ensam, ska hon infora ett framtrddande. D& Victoria’s Secret lagger
stort fokus pd sin symbolkommunikation och har skapat olika kollektioner av underkldder,
formedlas ett budskap till konsumenten att hon ska vilja sina underkldder med stor omsorg, vilket
tyder pd att hon hela tiden ar pé scen. Victoria’s Secret forstirker kvinnans konstanta nédrvaro pé
scen, d& de betonar hur viktigt det 4r med val av underkldder. Kvinnans konstanta existens pa scen
forverkligas pd den ovannidmnda modevisningen dér dnglarna bokstavligen star pad scen klidda
endast 1 underkldder. Victoria’s Secret tar underkldder, som vanligtvis visas endast i den privata
sfaren, ut 1 offentligheten och formedlar med detta att kvinnans kropp 1 det privata ar i viss

bemirkelse offentligt. Dessutom kan Victoria’s Secret vid sidan om sjdlva plaggen, boosta
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konsumentens genomtinkta klddsel med sina slogans, bilder, attityder, och dvriga produkter. For att
illustrera detta kan exempelvis namnet pa Very Sexy kollektionen och dess slogan betraktas. Dessa
tva formedlar en kaxig attityd om att ta sexigheten till en ny nivd och dirmed gor den genomtiankta

kladseln sexigare:

Very Sexy. The bras that redefine sexy (www.victoriassecret.com).

Vidare sdger Goffman (Goffman 1959 se Tséelon1998) att alla ménniskor har en repertoar ansikten,
och tvéd av dessa ansikten som kvinnor forvéntas ha kan anses vara det som Tséelon (1998) kallar
for Eva och Maria. Den ideala kvinnan dr som Tséelon (1998) konstaterar vara &r en jungfrulig mor
och drag av dessa ansikten kan dven ses hos Victoria’s Secrets symbolkommunikation da
kollektionerna konnoteras djupare. Da Victoria’s Secret bygger upp sina olika kollektioner, som
sedan visas upp av dnglarna, skiljer de pa symbolerna som férmedlas med dem for att konsumenten
ska kunna vilja vilka symboler hon vill konsumera samt vad hon vill férmedla med sina plagg och
didrmed med sitt framtrddande. Som framgick 1 Tsé€elons (1998) undersdkning, vill kvinnor vara
attraktiva, men inte uppfattas som sexobjekt. Med detta i é&tanke far Victoria’s Secrets
symbolkommunikation aldrig bli for forforisk, men inte heller avsexualiserad. D& Victoria’s Secrets
tva kollektioner, dnglarna som representerar kollektionerna och den 6vriga symbolkommunikation
konnoteras ndrmare, kan kvinnans tva ansikten wurskiljas 1 budskapen som formedlas &t
konsumenterna. Victoria’s Secret har, med sina olika kollektioner, mdjliggjort det f6r konsumenten
att “aktivera” sin inre Eva eller Maria och skapa sig en look utifrdn dessa (Featherstone1994). Till
ndst foljer en analys pd hur Eva och Maria ar synliga i de olika kollektionerna, i dnglarna som

representerar kollektionerna och 1 den 6vriga symbolkommunikationen.

5.2.1 EVA

Evas ansikte dr ndrvarande i1 Victoria’s Secrets olika kollektioner, men hennes nirvaro ar inte lika
stark 1 var och en av dem. D& Very Sexy kollektionen och dnglarna som representerar kollektionen
konnoteras ndrmare kan Evas nidrvaro upptickas. Redan namnet pd kollektionen véacker
associationer till sex, forforelse och erotik och dessa budskap ska formedlas till konsumenten fore
hon bestdmt sig att klicka vidare till sidan och se plaggen. Denna forsta denotering av namnet ska
alltsd locka och tilltala konsumenten att klicka sig vidare till avdelningen och sedan fa& henne
konsumera plaggen med just tankar om ett sexigare framtradande med dessa klader. Victoria’s
Secret underldttar konsumentens utformande av sin kliddsel 1 medvetande (Tséelon1998)
bemérkelse, med sin symbolkommunikation. Denna utformning kan f& sin borjan redan fore

konsumenten har sett plaggen och hon kan géra det utifrdn de symboler som Very Sexy kollektionen
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formedlar. Kollektionen betonar mycket pa sexighet och

forforelse, och kan tolkas medfora en sexig look &t

Very Sexy® konsumenten (Featherstone1994). P4 framsidan av Very
e e o

Sexy kollektionen kan foljande beskrivning ldsas:

The bras that redefine sexy. Featuring our #1 Push-Up,

now sexier than ever with all-new plush padding

Det adjektiv som anvénds frekvent dr sexy, vilket ger
direkta anknytningar till sex. Anvdndningen av adjektivet kan tolkas som att Victoria’s Secret vill
formedla budskap om att en kvinna som bér pd dessa kldder kan forféra en man och upphetsa denne
sexuellt. Angeln for kollektionen poserar i en lockande stillning, hon skjuter fram bystet och tittar
intensivt mot kameran (se bilden ovan). Aven de andra #nglarnas poseringar ir sexuellt laddade,
detta kan ses genom framhédvandet av byst och inbjudande och hemlighetsfulla blickar. Bh:n
huvudéingeln bar pd ar neonrosa, vidare sett har hon morkt svallande hér och en intensiv och
genomborrande blick. De dvriga dnglarna for kollektionen dr ocksa, med ett undantag, morkhariga
och de putar med ldpparna eller har munnen halv 6ppen. D4 forsta sidan pa kollektionen betraktas,
kan iakttas hur endast morkhariga édnglar blivit utvalda att representera Very Sexy kollektionen.

Dessa iakttagelser tyder pa att Victoria’s Secret formodligen vill urskilja sin Very Sexy kollektion
frdn de andra kollektionerna och forknippa dessa dnglar med mer forforande symboler. Morka
modeller kan, 1 den visterlandska kulturen, forknippas med nagot frimmande och exotiskt, vilket
leder till mer hemlighetsfulla och mystiska associationer, med andra ord det Eva representerar
(Tséelon1998). Symbolerna som Victoria’s Secret formedlar med &dnglarnas forforande
framtrddanden kan konnoteras till mystiska och hemlighetsfulla. Detta for att konsumenten ska
konsumera plaggen i den tron att de kan med hjilp av bh:n vicka nyfikenhet hos mén i sina egna
liv. Denna nyfikenhet som kan konnoteras med plaggen och deras symbolkommunikation kan
vidare anvindas for att forfora mén och f4 dem att synda, som Eva lockade Adam att dta av den
forbjudna frukten (Ts€elon1998). Da Eva stir for kottslig lust, vilket ses som en synd, kan
Victoria’s Secret signalera att med kldder ur denna kollektion ddr Eva dr mer nérvarande kan
konsumenten sexuellt attrahera och forféra mannen. Som sagt ses kottslig lust som en synd och
Victoria’s Secret kan spela pa detta och signalera att plaggen medfor nagot forbjudet, som vidare
kan tolkas vara mer lockande. Som diskuterades 1 det tidigare kapitlet, har mannen en fruktan for att
kvinnan ska kunna styra honom med sin sexualitet och att bilder pa den halvt klddda kvinnan &r mer

erotisk @n helt nakna (Tséelon1998). Med framhédvandet av Eva i denna kollektion kan Victoria’s
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Secret ses spela pd denna fruktan och se hur langt de kan ta sexigheten och lockelsen for att mannen
annu ska kunna motstd bilderna. Med dessa symboler formedlas ett budskap till konsumenten att
hon kan utnyttja sin sexualitet och forféra mannen. Sidan har dven mer kontraster d4n Angels by
Victoria’s Secret: danglarna dr morka, men bh:n de bér pa ar ljusa och bakgrunden ar hemsidans rosa
farg. Kontraster som dessa dr mer idgonfallande och kan ge en starkare reaktion till konsumenten,
vilket leder till ett starkare och mer nirvarande framtradande. Victoria’s Secret har gjort dnglarnas
poseringar till forforande, lockande och sexuellt utmanande och de symboler som skickas ut med
dessa bilder ér att konsumentens kropp och utseende ockséd blir mer sexuellt utmanande hos dessa
plagg. Med Very Sexy kan Victoria’s Secret tolkas vilja att konsumenten borjar utforma en sexuellt
medveten kliddsel med dnglarnas framtriddanden som forebild och genomféra denna klddsel med
Victoria’s Secret klidder och accessoarer. Aven attityderna som denna kollektion séinder ut ir kaxiga
och sjdlvsédkra, som ses pé sloganen ovan. Kollektionen tar med andra ord sexigheten som édnglarna
portrétterar till en ny nivd, som ingen annan kan, och detta erbjuds till konsumenten. Som nédmnts 1
foregaende del av analysen, dr kvinnor de betraktade och deras framtriddande sker alltid, inbillat
eller verkligt, infér mén (Ts€elon1998). P& kollektionens framsida kan &dnglarna ses som de
betraktade, da de &r passiva och poserar for en publik. D& dnglarna har aktiverat sin inre Eva,
formedlas budskapet att konsumentens framtrddande blir sexigare och mer forférande dd hon
aktiverar sin inre Eva. Exempelvis kan loftet om storre brost tolkas som att Victoria’s Secret har
designat och skapat bh:n enbart for framtrddandet kvinnan ska utféra dven d& hon dr ensam. Da
kvinnan alltid betraktas av den generaliserade andre och da hon alltid &r pd scen, ska hennes
framtrddande vara tillfredsstéllande for denna blick. Om kvinnan inte skulle vara pa scen hela tiden,
skulle hennes underkldder formodligen inte vara konstruerade for att framhédva konsumentens inre
Eva, eftersom dé skulle underkldderna vara privata. D& skulle Victoria’s Secret fortsittningsvis
kunna betona egenskaper som exempelvis bekvimlighet och behagliga material och inte sexighet.
Dessutom sénder Victoria’s Secret ut budskap att konsumentens framtriddande 1 sig inte &r
tillrackligt forférande och erotiskt. D4 denna bh 1 fraga inforskaffas, vill Victoria’s secret formedla
ett budskap att konsumenten blir mer provokativ och attraktiv, det vill sdga de symboler som @ngeln
pa bilden representerar. Vidare kan diskuteras om en motsvarande symbolkommunikation skulle
vara lika framgéngsrik hos mén, skulle ménnens underkldder kunna séljas med liknande 16ften om
en storre penis? Eftersom mén inte forvdntas visa upp varken en inre Eva eller Maria, skulle
Victoria’s Secret inte kunna sélja underkldder for mdn med samma symbolkommunikation.

Med sin symbolkommunikation och sina budskap om att kvinnan ska ha ett visst framtrddande fér
Victoria’s Secret konsumenter std 1 ko for att fa kopa en bh som far deras brdst se storre ut. Vidare

betraktat kan de olika bh:arnas namn, som é&r dopta till knock-out och bombshell, konnoteras.
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Namnen péa plaggen kombinerat med bilderna som kan ses under kollektionen, skickar ut symboler
av sexighet och forforelse och ska fi konsumenten bli bekvdm med sin sexualitet. For att
konsumenten ska bli mer bekvdm med sin sexualitet och pd sa sitt hitta sin inre Eva som &ir
forforande, kan de symboler som Victoria’s Secret formedlar med Very Sexy kollektionen ses
forbittra konsumentens sjilvfortroende. Victoria’s Secret kan tolkas dra ner konsumenternas
sjalvfortroende med att visa bilder pd dnglarna som dr konstruerade med avsikten att fylla de
radande skonhetsidealen som Nead (1992) beskriver. Denna temporéra brist pa sjalvfortroendet kan
sedan atgirdas med hjélp av deras kldder och andra produkter. D& konsumenter surfar pd hemsidan
och tittar pd dessa bh:n, vill Victoria’s Secret att sjalvfortroendet redan da ska sjunka lite och for att
fa konsumenten att tro att ett korrekt framforande erhalls om de bédr pa exempelvis bh:n 1 fraga.
Enligt Featherstone (1994) blir ménniskor mer medvetna om sin kropp och look genom att titta pa
bilder. D& Victoria’s Secret framhéver Eva pa dessa bilder, kan det konnoteras som om de vill att
konsumenten ska skapa en mer forférande look och bli mer medveten om sin kropp som ett sexuellt
uttrycksmedel. For att konsumenten ska kdpa plagg ur Very Sexy kollektionen, ska Victoria’s Secret
framakalla en vilja hos henne att identifiera sig med kollektionen. Victoria’s Secret erbjuder medlen
for konsumenten som behdvs for att skapa en sexig look och ta fram Eva 1 sig. Victoria’s Secret vill
med andra ord signalera att de ger forutsittningarna till en sexig look med sina klidder, som de har

exemplifierat pa dnglarna.

I kollektionens tv-reklam Very Sexy Online Commercial ser vi tre av dnglarna visa upp kldder ur
den ovan ndmnda kollektionen Very Sexy. D& namnet pd reklamen ar ndstan samma som
kollektionens namn, kan de konnoteras ha samma underliggande betydelser. Da sjdlva reklamen
konnoteras mer djupgaende kan de olika symbolerna som Victoria’s Secret vill férmedla urskiljas
tydligare. 1 reklamen ser vi tre av dnglarna visa upp nya underklddeskollektionen Very Sexy. 1
bakgrunden spelas en instrumentell och energisk musik med hdgt tempo och édnglarna ror sig
forforande 1 takt med musiken. Reklamen utspelar sig i en modern och lyxig vindsvaning dér
anglarna star och poserar, gér i skyhoga klackar, kravlar runt i en sdng, haller om sig sjdlva och
poserar sexigt. Allt detta sker 1 underkldderna de ska visa upp. Den mdrkhariga dngeln har pé sig en
neonrosa bh med tillhérande trosor, den ena morkblonda éngeln har pd sig en neongréon bh med
trosor och den tredje dngeln har pé sig en bh med svart spets och tillhorande trosor. Da Victoria’s
Secret valt att den blonda dngeln fran Angels by Victoria’s Secret kollektion ska medverka i
reklamen, kan de antas ha kléitt henne sexigare underkldder 1 svart spets, for att utmérka mer

sexigheten och framhéva dven mer Eva. De tvd andra dnglarnas underklidder kan konnoteras vara pa

24



samma linje som Very Sexy framsidan, med kontraster blir framtridandet mer

uppmaérksamhetsvickande och starkare. Pa skdrmen kan foljande text ldsas:

Meet the new shapes of sexy. New vey sexy

Anglarna filmas bade frin nirhall och lingre bortifrn. DA de filmas frn nérhall, 4r deras ansikten
och ansiktsuttrycken mer 1 fokus, medan da de filmas fran langt hall &r deras kroppar de centrala.
Victoria’s Secret har valt att filma reklamen 1 en milj6 som kan liknas vid ett hotellrum, detta val
kan ha gjorts for att f& &nnu mer kontraster 1 sin reklam: en forforande och farlig dngel, men pa ett
tryggt stélle, nyfikenheten hos dngeln men en privat miljo och dngelns forméga att forfora mannen,
men pa ett stille dér det ar tillatet. DA reklamen &r filmad 1 en milj6 som inte ar for avldgsen for
konsumenten, ér det littare for henne att identifiera sig med situationen, vilket underléttar skapandet
av en medveten klddsel och framtrddandet. Som dven framgick 1 Tséelons (1998) undersdkning, vill
kvinnor alltsa se attraktiva och atravirda ut, men absolut inte vara for sexuellt utmanande.

Victoria’s Secret maste vara noggrann med att inte skicka ut symboler som kan f4 konsumenten att

uppfattas vara osmaklig och littfotad.

Aven i den andra kollektionen Angels by Victoria’s Secret, kan skymtar av Eva ses di och d4, men i
denna kollektion &r hon inte lika ndrvarande som i Very Sexy. Om konsumenten vill kénna sig sexig
med Victoria’s Secret bh:ar, men anser Very Sexy vara for vagad, erbjuds hon att alternativt
konsumera plagg ur Angels by Victoria’s Secret istillet. P4 bilden frdn reklamen har Victoria’s
Secret konstruerat dngeln och hennes posering sd att hennes brdst framhidvs. Bilder frdn denna
kollektion skriker inte sex, utan har mer en blygsam sexuell touch. Da brosten framhévs dven pa
denna bild och samma 16ften om tva storlekar storre brost utlovas, formedlar Victoria’s Secret
symboler om att kvinnan ska vara sexig och forbereder konsumenten for ett framtradande med hjélp
av dessa plagg. Aven om Angels by Victoria’s Secret kollektionen portritterar mer Maria #n Eva, ir
Evas nérvaro betydande, for att undvika de avsexualiserade budskapen, som Tséelon (1998) menar

ar fel.

5.2.2 Maria

Maria diremot &ar mer ndrvarande 1 Angels by Victoria’s Secret, och kollektionens
symbolkommunikation kan konnoteras bestd av signaler om ett mer oskuldsfullt framtrddande och
bilderna formedlar en mer oskuldsfull ”look” som Featherstone (1994) talar om. Pa kollektionens
framsida finns en bild pa tre blonda dnglar, som stir 1 flickaktiga (rosa, blommiga och orange)

underkldader och med blommor 1 héret. Bilden har en ljus belysning och dnglarna stér tillsammans
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och tittar rakt in 1 kameran med oskuldsfulla blickar. P& bilden av kollektionen 1 f6rra kapitlet ser
anglarna oskuldsfulla ut tack vare sina stillningar, styling och belysning. P4 hogra sidan av bilden

kan foljande text ldasas, som dven den anspelar pa ett mer oskuldsfullt framtradande:

What kind of angel are you?

the new Adds-2-Cups Push-Up. The Push-Up. The Demi. With The Memory Fit

you love, in romantic new styles, colors and prints

De symboler som Victoria’s Secret formedlar kan anses vara de jungfruliga och oskyldiga
egenskaperna en kvinna forvédntas ha (Ts€elon1998). Victoria’s Secret anspelar pd romantik, som
ofta forknippas med varma kénslor och kérlek. Vidare fis intrycket att konsumenten kan hitta
kirlek d& hon dr mer oskuldsfull och jungfrulig, lika som Maria vars ansikte portrétteras 1 d&nglarnas
representation. Eftersom Eva édr den forforande sidan av kvinnan som forknippas med sexuella
drifter, kan Marias ansikte konnoteras till det anstindiga och &lskvirda ansiktet. Med dessa
symboler formedlas ett budskap att kvinnan bor ha inslag av Maria, for att vara dlskvérd. Victoria’s
Secret visar upp en fordlskad dngel 1 sin symbolkommunikation, med det vill de signalera till
konsumenten att hon ocksd kan bli det med en bh fran just denna kollektion. Victoria’s Secret
anspelar mer pa kéinslor &n pa lust, detta kan dven avlisas péd deras slogan dér orden angel, love och
romantic anviands. Dessa ordval kan ge mer anstdndiga och kyska associationer dn sexy, bombshell
och knock-out. Dessa ord ar dessutom mer kdnslomaissigt laddade, och anspelar inte sa mycket pa
sexuella drifter som Very Sexy kollektionen gbr. Under den stora bilden med tre av dnglarna,
presenteras de olika bh:arna som ingér i kollektionen. Aven hir skiljer sig symbolkommunikationen
frin Very Sexy markant &t; bh:arna har namn som Dream Angel och Full Coverage Bra, vilka
sdnder motsatta budskap dn de 1 Very Sexy. Victoria’s Secret kan ses ha framhédvt Maria i dnglarnas
framtrddanden dé de aterigen dr mer dnglalika och anstdndiga 4n forférande och erotiska. De dnglar
som valts ut av Victoria’s Secret for att representera denna kollektion &dr alla blonda och har en
naturlig och diskret sminkning, vilket fir dem se sotare och mer flickaktiga ut. De blonda dnglarna
skiljer sig 4t fran de morkhéariga dnglarna i Very Sexy kollektionen och detta kan konnoteras som att
Victoria’s Secret vill urskilja pd de olika kollektionerna. Victoria’s Secret har forknippat blont hér
med Maria och gjort dnglarnas framtrddanden pé detta sétt oskyldigare. Bakgrunden pa bilderna ar
vildigt ljus och en svag bla och gron farg kan urskiljas som bakgrundsfiarger pd de olika bilderna.
Den ljusa belysningen och svaga fargerna kan forknippas med en lugn och stillsam stimning.
Plaggen de bir pa dr ocksd mer flickaktiga med sina blommiga méonster. Aven reklamen for

kollektionen dr pd samma linje. I reklamfilmen ar dnglarna pa en strand, de ror sig lugnt och
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stillsamt och ler mot kameran. De har blommor i sitt langa blonda harsvall, som matchar
kollektionens blommiga och firggranna underkldder. Belysningen ar véldigt ljus och filmen
formedlar en bekymmerslos stimning. Bakgrundsmusiken ar lugn och romantisk och under filmen

dyker foljande text pa skarmen:

angels in love

Videosnutten heter Angels in Love, med vilken Victoria’s Secret dter igen signalerar att da
konsumenten &r anstindig (som dngeln nedan), kan hon hitta kérlek och bli dlskad. Da Victoria’s
Secret har fatt kérlek till nadgot efterstravansvirt i sin reklam, ska en ldngtan av kérlek uppsta hos
konsumenten. Belysningen ar dven hiar véldigt ljus, vilket gor att reklamen kan konnoteras
formedla en fridfull stimning till konsumenten. Bakgrundsmusiken dr romantisk och langsam och
sdngaren sjunger om kirlek. Anglarnas kroppssprak #r inte heller alls lika vdgad och sexuellt
utmanande som i Very Sexy Online Commercial reklamen, och dnglarnas ansikten har storre fokus,
di ansiktet och &vre kroppen filmas mer 4n hela kroppen, vilket ocksi utesluter ett FOR sexigt

kroppssprak.

For att undvika att
framkalla en réddsla hos
konsumenter att bli
missuppfattad lattfotad |
med Very Sexy
kollektionen, har

Victoria’s Secret gett

inslag av Maria och det

oskuldsfulla i #nglarnas framtriddanden och kollektionens ovriga symbolkommunikation. Till
exempel kan fargvalet av underkldderna ocksé konnoteras som mer flickaktiga, &ven om de medfor
kontraster som nadmndes ovan. De har valt att representera i exempelvis neonrosa och grona
underkldder, pa detta vis uppfattas kldderna inte vara for sexiga och darmed blir inte bararen av
kladerna for vagad, 4ven om de tilliter mer kontraster. Underkldderna kan séledes antas besitta
egenskaper av bade Eva och Maria, men om kldderna vore t.ex. svarta och spetsiga skulle de skicka
ut sexigare budskap och da representera endast Eva. Som nimndes ovan, har en av blonda dnglarna
en bh med spets, men d& hon ar ljusblond och pa sa sitt uppfattas sdtare kan hon ha en lite mer

vagad klidsel. Aven om Victoria’s Secret fatt in det forforiska i inglarnas kroppar och kroppssprak,
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har de fatt inslag av Maria i form av oskyldiga ansiktsuttryck. Exempel pa detta dr hur de vinder
bort blicken, smaler och ser lite “vilsna” ut da de tittar rakt in i kameran. Med detta formedlar
Victoria’s Secret symboler for konsumenten hur de ska fa det oskuldsfulla i sitt annars sexiga
framtrddande. Victoria’s Secret menar med detta att dnglarna inte dr f6r bekvima med sin sexualitet
utan lite blyga, med vilket de vill underlétta det for konsumenten att identifiera sig med plaggen.
Detta eftersom de inte ska uppfattas eller jimforas med prostituerade (Tséelon1998). Anglarna har
aven langt svallande har och en ganska diskret sminkning, med vilket en mjukare look efterstrévas
(Featherstone1994). D& Victoria’s Secret formedlar signaler av ett vdgat och inbjudande
framtrddande 1 dnglarna poser, har de gjort dnglarnas upptrddande mer oskuldsfullt i och med att de
kallas for dnglar. Victoria’s Secret sdnder ut mer jungfruliga och anstindiga signaler med
bendmningen dngel, och da det ar dnglar som poserar erotiskt, dr det mer forlatet an om de kallades
for forforerskor. Victoria’s Secret har lyckats med att fa reklamen Very Sexy Online Commercial
utstrala sex, samtidigt som de ddmpar de sexuella vibbarna, detta for att reklamen inte skicka FOR
sexiga symboler och didrmed
skramma bort konsumenterna. Detta

syns till exempel pa foljande bild:

Angeln poserar i en sexig stillning
dir  hennes halvnakna  kropp
exponeras. Men da fargen pa

underkldderna &r gron, som kan

associeras  till  naturen  och
forknippas med lugnande kénslor, och scenen utspelar sig 1 en trygg miljo, skickas symboler av en
mer ddmpad sexuell stimning. Om denna bild var en reklam for exempelvis en strippklubb, skulle
den konnoteras annorlunda och symbolerna skulle kunna ha en motsatt effekt och eventuellt
skrimma bort konsumenterna. Aven belysningen &r vildigt ljus och mjuk, vilket ger intrycket att
scenen utspelar sig pa dagen, vilket gor bilden mindre mystisk och hemlighetsfull. Samtidigt ser
konsumenten att inga hemligheter eller Gverraskningar gommer sig pa bilden da det ar sé ljust

belyst.
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5.2.3 Eva och Maria i 6vrig symbolkommunikation

Aven pa modevisningen kan Eva ses i dnglarnas framtridanden. De #r flortiga, vilket tyder pa att
anglarna dr bekvdma med sin sexualitet. Underkldderna som de pa sig dr sexiga och di de gér
omkring halvnakna blir hela showen mer sexuellt laddad. Men for att modevisningen inte ska bli for
sexuellt laddad #r Aven Maria synlig i dnglarnas framtridanden. Aven om de &r flértiga och har pa
sig smé underkldder, har de inslag av det jungfruliga och oskyldiga. Vingarna dnglarna bér pd gor
dem énglalika och sdledes néstan heliga och det dnglalika tillstdndet forlater det sexiga som ses 1
deras framtrddanden.

Som Nead (1992) menar, finns kriterier for hur den ideala kvinnan ska se ut och Victoria’s Secret
kan ténkas utnyttja dessa kriterier. De som har valts att fungera som dnglar och som representerar
dessa kollektioner dr alla viltrdnade och smala, men dndé& hidlsosammare och kurvigare &n ”vanliga”
modeller. Victoria’s Secret kan tinkas anvédnda sig av kurvigare modeller, for att konsumenter ska
kdnna det léttare att identifiera sig med &nglarna som visar upp kldderna, samtidigt som de kan se
upp till dem. Samtidigt férmedlar Victoria’s Secret, genom att inkludera bade Eva och Maria i sin
symbolkommunikation, symboler och budskap av den ideala kvinnan som dr den jungfruliga
modern som representeras av dnglarna (Ts€elon1998). De har alltsa skapat den ideala kvinnan som
portritteras av dnglarna. D4 Victoria’s Secret har valt att kalla sina representanter for dnglar,
formedlas heliga och jungfruliga budskap. Da Victoria’s Secret dessutom har framstéllt dnglarna
sexiga och erotiska, har de natt Tséelons ideal (1998). Med detta formedlas att konsumenten
kommer ett steg nirmare den ideala kvinnan och en forbattring pa hennes framtrddande uppnéds om
hon konsumerar Victoria’s Secrets underklidder. Ett annat exempel pé detta ar erbjudandet att bli en
minidngel genom att ansoka om ett angel card. Med detta kort ansluter sig konsumenten till
Victoria’s Secret familjen och kan kénna samhorighet med de riktiga dnglarna och pé sé sitt kdnna
sig mer attraktiv. D4 en konsument ansluter sig till dngelklubben och koper Victoria’s Secret
underkladder, kan hon med gott samvete kla sig sexigt och forforiskt, utan risken att forbli betraktad
som vulgir eller osmaklig. Ju mer en konsument koper Victoria’s Secret produkter, desto mer
anglalik blir hon och da kan hon uppgraderas till en VIP dngel. Da far hon ett ndrmare band till
Victoria’s Secret och det Victoria’s Secret representerar formedlas till henne. Victoria’s Secret
erbjuder dven andra produkter @n underkldder for att framhédva och ta fram sexigheten hos
konsumenten, de erbjuder bl.a. parfymer ur kollektionen Sexy Little Things med vilka de lovar en

kinsla av sexighet:

Feel flirty & get glamorous all season long with some of our sexiest scents
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Aven om Victoria’s Secret lovar en liten bit sjilvfortroende som diskuterades ovan, lovar de aldrig
perfektion. Om alla vore n6jda med sig sjdlva, skulle dessa plagg inte behdvas for att komma
ndrmare normen. Victoria’s Secret vill alltsa att kvinnor ska vara lite missndjda Gver sitt utseende
hela tiden, for detta missndje mojliggdr dem att littare styra konsumentens konsumtionsvanor och
lattare att halla henne 1 den privata sfaren som de betraktade. Da Victoria’s Secret sidljer klader,
sdljer de samtidigt kulturell tillhorighet for kvinnor, de siljer en biljett med vilken konsumenten
uppnar normen och de rddande skdnhetsidealen, som kriivs for att bli accepterad i samhillet. Aven i
namnet Victoria’s Secret kan den dubbelsidiga kvinnan hittas: Victoria ar ett gammalt, traditionellt
och hogtidligt kvinnonamn som bland annat ménga kungligheter dopts till. Denna del av namnet
kan konnoteras till mer ansténdiga associationer. Men dé det dr kombinerat med Secret, fir namnet
genast en mer intressevickande, mystisk och lockande klang. D& hemligheten dr nagot ingen vet,
far namnet en spdnning och dé det ar fragan om Victorias hemlighet, kan Victoria’s Secret antas

medfora lockande och sexuellt utmanande symboler till konsumenten.
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6. Slutdiskussion

Kvinnans roll som den betraktade 1 samhillet beror pa olika faktorer som framgétt 1 analysen. En
orsak dr kvinnans objektifiering som 1 sin tur beror pd mannens fruktan f6r kvinnans sexualitet. D4
kvinnan objektifierats och portrétterats pa bild, kan mannen kontrollera sin fruktan. Denna
objektifiering har sedan utvecklats och bilder pa den nakna kvinnan har vuxit till en genre inom den
vésterldndska kulturen. Den nakna kvinnokroppen &r inte obekant i gatubilden eller i offentligheten
och kvinnans kropp har blivit ett objekt, vars enda funktion &r att bli betraktad och tillfredsstilla
betraktarens blick. Victoria’s Secret dr ett resultat av denna objektifiering och da de exponerar
bilder pd de halvnakna dnglarna, uttrycker de den visterldndska kulturen och bekriftar kvinnan som
den betraktade. P4 grund av att kvinnan har rollen som den betraktade, soker de sig ocksa till den
rollen och dé fungerar Victoria’s Secret som en slags forebild. Fruktan som mannen har for kvinnan
och hennes sexualitet tillater alltsd exponering av den nakna kvinnliga kroppen och detta ér synligt

hos Victoria’s Secret, dd hela konceptet dr konstruerat kring den halvnakna kvinnan.

Aven kvinnomodet péverkar kvinnans roll som den betraktade och eftersom de klider som finns
tillgdngliga for kvinnan dr obekvidma, forblir hon den passiva i samhéllet. Modet som é&r bestdr av
vackra, men obekvidma kldder anses vara normen och da kvinnor koper dessa kldder gor de sig
sjdlva till de betraktade. Da dessa kldder dr det vanliga 1 den vésterldndska kulturen och inrotade 1
vart samhille, blir det naturliga kladvalet for kvinnor det som &r 1 mode och trendigt. Victoria’s
Secret designar sina kldder enligt dessa normer och da de betonar kliddernas utseendeméissiga
egenskaper, paverkar de kvinnans roll och forstirker den som den betraktade. Kvinnors kldder ska
betona de utseendemadssiga aspekterna och Victoria’s Secret foljer detta da deras kommunikation
endast behandlar underklddernas utseende. Ett ytterligare bevis pé att modet forstarker kvinnan som
den betraktade &r att modet ar generellt sett riktat till kvinnor. Da man talar om mode, menas klidder
for kvinnor och dé forvéntas ocksd att kvinnor ska vara intresserade av modet. D4 detta dr vad som
erbjuds till kvinnor blir det svart for dem att vara ndgot annat @n de betraktade. Kldder och mode
anses vara ytliga och d& modet associeras med kvinnan, blir hon ocksa ytlig. Victoria’s Secret
forstarker detta antagande dé& de konstruerar sitt koncept kring kldder som ska vara snygga dven om
de inte syns 1 offentligheten. Victoria’s Secret modevisningen ar ett beskrivande exempel pa hur
kvinnan &dr den betraktade 1 den vésterlandska kulturen, eftersom hela forestéllningen gar ut pé att
titta pd kvinnan som é&r kladd i opraktiska kldder. Modevisningen bevisar ocksd hur ett liknande
fenomen for mén inte skulle fungera och hur mannen inte skulle kunna vara den betraktade 1 den

vasterlandska kulturen.
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Senare 1 analysen kom fram att Victoria’s Secret har konstruerat sitt koncept kring den ideala
kvinnan, som &r den jungfruliga modern Maria. D4 detta ar ett ouppndeligt mal (eftersom en kvinna
inte kan vara en jungfru och mor samtidigt), stravar kvinnor efter nagot de aldrig kommer att kunna
nd. Ytterligare fOrvédntas kvinnan konstant vara den ideala kvinnan, dven ndr hon &r ensam.
Eftersom kvinnans konstanta nirvaro péd scen, som diskuterats ovan, har Victoria’s Secret kunnat
skapa ett sé starkt koncept av underkldder som vanligtvis dr privata. Da kvinnan ska vara den ideala
kvinnan konstant, dven nér hon dr ensam, kan valet av underkldder ses som ett viktigt val och dérfor
ar det viktigt att Victoria’s Secret har olika kollektioner med en skild symbolkommunikation. Det
konstanta nirvarande pa scen mojliggor det for Victoria’s Secret att sdlja underkldder med en stark
symbolkommunikation. Victoria’s Secrets symbolkommunikation om den ideala kvinnan kan vara
en orsak till att kvinnor virlden over aker till USA for att kdpa deras produkter. Victoria’s Secret
kan utnyttja det att kvinnan aldrig kan bli den ideala kvinnan och sdnda ut symboler som formedlar
budskap att hon hela tiden kommer nidrmare idealet med deras produkter. Victoria’s Secret har
inkluderat bdda sidorna av den ideala kvinnan, Eva och Maria i sin symbolkommunikation, s att de

ska attrahera konsumenter och ge en mgjlighet for henne att kompensera det hon saknar.

Enligt dessa analyser och slutsatser kan konstateras att kvinnan 1 den vésterldndska kulturen har en
stark position som den passiva och betraktade och hon forviantas ha denna roll. Den kvinnliga
kroppen kan exponeras i offentligheten, eftersom den kvinnliga kroppen har blivit en genre 1 den
viasterldndska kulturen. Da kvinnan &r objektifierad kan den fruktan som finns mot henne behérskas.
Dirfor kan Victoria’s Secret bygga upp ett koncept med den kvinnliga kroppen 1 mittpunkten. Hon
ska dven nd ett ideal som dr omdgjligt att nd. Eftersom idealet dr ouppnéeligt blir kvinnan aldrig
komplett och darfor lyckas koncept som Victoria’s Secret sdlja underklédder till dem med 16ften om
att hon kommer ett steg ndrmare idealet. Dessa forvéntningar och krav pa kvinnan é&r inrotade 1
samhdllet och &r svara att uppticka, och déarfor kan det vara svart att se kvinnan som den betraktade.
Men dven om dessa forestidllningar kan vara svara att uppticka, ar de starka och djupt inrotade 1 den
viasterldndska kulturen. Victoria’s Secrets stora framgéng och kdnnedom, och faktumet att kvinnor
reser till USA och besoker just dessa butiker, dr bevis pd hur kvinnans roll dr den betraktade i1 den
vésterldndska kulturen.

Victoria’s Secret kan ses som en produkt av den vésterlindska kulturen, dess normer och
forvantningar och dérfor har de lyckats skapa ett koncept som lockar till sig kvinnor Gver hela

varlden.
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7.2 Elektroniska kallor

Very Sexy Online Commercial:

http://www.youtube.com/watch?v=F0aF _4ARMOM

Lanseringsturnén:

http://www.youtube.com/watch?v=22xheal QX gk
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Victoria’s Secret modeshow:

http://www.youtube.com/watch?v=4w9wLwl1i6t0

Angels by Victoria’s Secret Dream Angels:

http://www.youtube.com/watch?v=mleEuwJvtvw

Victoria’s Secret Very Sexy kollektionen:
www.victoriassecret.com/bras/very-sexy 23.4.2012 & 2.5.2012

Victoria’s Secret Angels by Victoria’s Secret kollektionen:

www.victoriassecret.com/bras/angels-by-victorias-secret 23.4.2012

www.wikipedia.com

(http://www.cbs.com/shows/victorias_secret/video/?pid=1aLg6X9b1K7SK14Hzys49bxD3NK5mOi
1).23.4.2012

www.limitedbrands.com
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