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1. Sammanfattning

Uppsatsen bygger pa en egenkonstruerad enkidtundersokning som har utforts pa studenter fran tre
olika universitetsutbildningar. Med hjélp av den insamlade datan frén enkétsvaren forsoker
uppsatsen besvara fragestdllningarna om hur medvetna studenterna i undersokningen anser sig var
om vem som har producerat nyheterna de vardagligen konsumerar och i vilken utstrickning detta
paverkar studenternas egna uppfattning om den ekonomiska krisen pad Cypern, med bakgrund i
medierapporteringen kring denna pagéende kris. Resultatet av enkédten undersoks utifran tesen att
den vixande nyhetskonsumtionen genom sociala medier och tekniska 16sningar i stil med RSS-
ldsare gor det svarare att tydligt avgora vilken kélla som ligger har producerat den aktuella texten.
Studien tacklar den hér problematiken genom att analysera svaren pa fragor om studenternas
vardagliga nyhetskonsumtionsmonster, jimfora detta med respondenternas uppfattning om den egna
medvetenheten kring nyheternas ursprungskallor och sedan sitta detta i relation till de undersokta
uppfattningarna om medierapporteringen kring cypernkrisen, samt uppfattningarna om mediernas

ton i skildringen av krisen.

1.1 Nyckelord
#Nyhetskonsumtion #Cypernkrisen #Enkdtundersékning #Sociala medier #EU



2. Introduktion

Traditionellt har nyhetskonsumtion bestatt av sma isolerade stunder i varje persons dag.
Morgontidningen vid frukosten, Lunch-ekot pa radion, tv-nyheterna pa kvéllen. Idag ser situationen
valdigt ofta annorlunda ut. Kanske en snabb koll pa Twitterflodet pa morgonen samtidigt som
vickarklockan ljuder, sedan ett par vindor under dagen bland nyhets-apparna pa surfplattan. Det
hér dr bara ett exempel pd ménga nya sorters beteenden. Hur paverkar den hér férandringen, denna
plotsliga frihet i nyhetsflodet oss ménniskor? Kan vi, i flodvégen av intryck och avséndare,
fortfarande bibehalla en medvetenhet om vem som egentligen har skrivit orden som nér oss via
bade tidningspapper och retina-skédrmar? I den hir studien luskar vi i dessa fragor genom att
undersdka den moderna nyhetskonsumtionen mot en fond som utgdrs av rapporteringen kring den

ekonomiska kris som i skrivande stund péagar pa Cypern.

2.1 Uppsatsens disposition
Uppsatsen inleds med ett introduktionsavsnitt som forser ldsaren med en historik kring

nyhetskonsumtionen som fenomen, som kan vara relevant for lasaren ndr nimnda fenomen sedan
diskuteras pd en mer avancerad niva. Introduktionen innehéller 4ven en bakgrund till det undersokta
problemet som motiverar varfor just detta dr intressant att undersoka. Introduktionen avslutas med
att de fragestdllningar som uppsatsen ska forsoka svara pa introduceras. Nista avsnitt syftar till att
lagga en teoretisk grund till studien och tar upp transformationen fran det tidigare medieklimatet till
dagens nya medievérld och pa det foljer en genomgéing av hur medier brukar hantera EU-fragor och
vilken paverkan medierna har kring opinionsbildning kring dessa fragor. Teoriavsnittet avslutas med
att tidigare forskning pad omradet sammanfattas kort. I metodavsnittet beskrivs arbetet bakom
enkéten som ligger till grund for studien, populationsurvalet motiveras pa ett kritiskt sétt och den
bakomliggande vetenskapsdesignen finns beskriven. I resultatavsnittet presenteras enkétsvaren som
utgdr kdrnan 1 undersokningen tillsammans med fragorna och ett antal grafer och diagram.
Resultatredovisningen foljs av analysen som gér igenom enkétsvaren successivt och anvénder dessa
till att forsoka besvara fragestillningarna. Uppsatsen sammanfattas slutligen under rubriken

slutsatser som utgor uppsatsen sista avsnitt.

2.2 Historik kring nyhetskonsumtion
Det verkar ligga i mianniskans natur att intressera sig for vad som hinder runt omkring henne, dvs.

intressera sig for nyheter. Ldngt innan det skrivna ordet uppkomst existerade det system for att

snabbt och effektivt sprida nyheter i samhéllet. Européer som pa 1800-talet bodde bland Zulufolket



1 Afrika vittnar om ett urgamla system for att sprida nyheter. Grannarna i Zulusamhaéllet behdvde
inte meddelas om en individ i samhillet hade avlidit, eftersom de péd avstind fick hora det hogljudda
sorgearbetet.! En annan aspekt av den tidiga nyhetsspridningen var marknaden, en plats som
primirt var till for att byta varor och tjénster med varandra, men dven blev viktig for att pd muntlig
vég sprida nyheter. En tradition som fortsatte vara betydelsefull vid Forum Romanum i metropolen
Rom, under romarrikets storhetstid 2 Den muntliga nyhetsspridningen levde kvar och var
betydelsefull i manga arhundraden, t.ex. i form av s.k. “coffeehouses” ddr man diskuterade nyheter i
1600- och 1700-talets England, for att darefter allt mer forlora sin betydelse till formén for tryckta

nyheter.

Tryckta nyheter existerade visserligen langt innan tidningarnas genombrott. Nér nyheter 1 det
vidstrackta romarriket behdvde fardas langvéga och i flera led, nedtecknades de for att undvika
missforstand och feltolkningar.* Under 1400-talet borjade Europas hérskare i storre utstrackning
sprida skrivna nyheter om sérskilda handelser” som allt som oftast berérde ledarnas egna triumfer.
Ett tydligt exempel var nir kung Edward IV publicerade ett nyhetsbrev pa bade engelska och

franska som berittade om hans lyckade forsok att dterta tronen.>

Det historiker tror kan vara den forsta riktiga nyhetstidningen &r tyska “nyhetsbocker” frén 1609.
Dessa var de dldsta exemplar som anses uppfylla de kriterier som finns for att kallas nyhetstidning.
Diribland maste tidningen ha publicerats frekvent och regelbundet (minst veckovis), den méste ha
en variation av olika sorters artiklar och stories” och méste dven ha en genomgéende och
konsekvent titel och format.® Aven om nyhetstidningar alltsa har existerat under en lingre tid drdjde
det betydligt ldngre innan den fria pressen som vi i den demokratiska vérlden kdnner den idag blev
en naturlig del av publicistvirlden. Den fria pressens utveckling har skiftat frin stat till stat, men

forenklat kan man sdga att en tidig variant av fri press borjade forekomma pd 1600-talet 1

! Mitchell Stephens, A4 History of News (Harcourt Brace & Company, 1997) sid. 17
2 Stephens, A History of News, sid. 18, 31

3 Stephens, A History of News, sid. 32-36

4 Stephens, A History of News, sid. 53

5 Stephens, A History of News, sid. 62-63

6 Stephens, A History of News, sid. 135



véstvarlden, men det drojde till slutet av 1800-talet innan pressfrihet av modernt snitt etablerades.’
De forsta tidningarna i1 de amerikanska kolonierna var t.ex. starkt politiskt styrda och publicerade

bla. transkriberade tal fran utvalda politiker helt utan kommentarer eller analyser.®

En av 1800-talets stora innovationer inom kommunikationsteknologi var telegrafen, som ibland kan
kdnnas en aning forbisedd ndr medietekniska landvinningar diskuteras. Telegrafen och i synnerhet
den transatlantiska telegraflinjen betydde att information och nyheter kunde féormedlas nédstan
omedelbart dver langa avstand. Manga entusiaster vilkomnade den nya tekniken och ansag att den
skulle frigéra ménniskor frén geografiska avstdnd och motverka gamla fordomar. Men det fanns
dven en stor skara skeptiker som menade att det snarare kunde leda till lathet och isolation bland
ménniskorna.® Man kan hér enkelt dra paralleller till teknisk utveckling inom nyhetsmediet. For
varje innovation tycks det alltid finnas en hogljudd skara entusiaster och en minst lika hogljudd
skara skeptiker. Som ett avslutande exempel bland dessa hastiga nedslag i nyhetskonsumtionens
historik ar det virt att ndmna radion, som 1 sin rapportering introducerade korta, koncisa och enkla
meningar.'? Detta blev direfter normen for hur nyheter ska formedlas, kanske nu mer an tidigare i

dagens blixtsnabba nyhetsflode.

2.3 Bakgrund
Den historiska utvecklingen inom nyhetskonsumtionen visar oss att det har skett rituella

forandringar 1 hur manniskor konsumerar nyheter, savél som teknologiska férandringar. Om man tar
bada dessa former av utveckling i atanke samtidigt finner man att ménniskor i kraftigt kande
utstrackning inte tillskansar sig nyheterna direkt frdn den ursprungliga nyhetsproducentens killa,
dvs. man ldser inte langre nddvandigtvis en nyhet producerad av Dagens Nyheter direkt genom
nagon av tidningens egna kanaler (pappersupplaga, webbupplaga, applikationer). Enligt en studie
om nyhetskonsumtionstrender utford av Pew Research Center for the People & The Press
(hddanefter refererat till som Pew) har sociala medier som Facebook och Twitter gatt om tidningar

och ligger pa ungefdr samma niva som TV, nér det kommer till nyhetskonsumtion hos amerikaner

”Media law: History of the free press”, Journalism Ethics for the global citizen (Hamtad 19 april, 2013)
http://www.journalismethics.info/media_law/history_of free_press.htm

8 Kevin G. Banhurst, John Nerone. The Form of News, (The Guilford Press, 2001), sid. 32-24
9 Stephens, A History of News, sid. 268

10 Stephens, 4 History of News, sid. 272


http://www.journalismethics.info/media_law/history_of_free_press.htm
http://www.journalismethics.info/media_law/history_of_free_press.htm

under 30 ar gamla.!! Det sker en kraftig 6kning andelen nyheter som sprids via sociala medier. Av
de tillfrdgade i rapporten fran Pew ser man en fordubbling fran 19% till 36% av de som séger sig ha
sett nyheter pé sociala medier under gardagen.'? Okningen sker heller inte enbart bland unga
méinniskor, folk i trettiodrs-aldern var nistan lika troliga att stota pa nyheter eller nyhetsrubriker pé
sociala medier (skillnaden var 30% i relief till den yngre arsgruppens 34%). Bland folk i fyrtiodrs-

aldern var siffran 23%, vilket &ven det far anses var en betydande andel.'3

Nyhetskonsumenten kan dven anvinda sig av tjinster eller program som kurerar nyheter utifran ett
stort antal kéllor eller sé& kan konsumenten t.ex. genom en RSS-ldsare folja ett stort antal RSS-

floden och ddrmed kunna konsumera nyheter fran méanga olika kéllor pa ett och samma utrymme.!4

En effekt av att ldsa nyheter med hjédlp av en RSS-lédsare ér att all information som bedéms
overflodig for ldsandet, dvs. allt utom texten i manga fall, skalas bort av tekniken. Lésaren
"forskonas" med andra ord fran distraktioner i form av t.ex. BBCs logotyp eller textforfattarens
bildbyline. Effekten blir liknande med nyheter som delas via sociala medier. Om man klickar pa en
lank 1 Tivitters iPhone-applikation 6ppnas den ldnkade sidan s att man direkt kommer &t att ldsa

texten utan att behdva navigera pa ursprungskéllans hemsida.

'1In Changing News Landscape, Even Television is Vulnerable
Trends in News Consumption: 1991-2012”, Pew Research Center for the People & the Press (Hamtad 10 april 2013)
http://www.people-press.org/2012/09/27/in-changing-news-landscape-even-television-is-vulnerable/

12In Changing News Landscape, Even Television is Vulnerable
Trends in News Consumption: 1991-2012”

13 ”In Changing News Landscape, Even Television is Vulnerable
Trends in News Consumption: 1991-2012”

14 "What Is RSS? RSS Explained" (Hamtad 4 april 2013)
http://www.whatisrss.com
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2.4 Fragestillningar
Det ér till stor del den utveckling som beskrivs i foregaende bakgrundsavsnitt som ligger till grund

for vad jag vill undersoka i uppsatsen, att spar av ursprungskillan och dess kidnnetecken i manga
fall filtreras bort i modern nyhetskonsumtion. Detta gor det intressant att undersoka i hur stor
utstrickning unga svenska nyhetskonsumenter upplever att deras medvetenhet om ursprungskéllan
paverkas av en eventuell “avskalning” av ndmnda ursprungskaillas identifierbara drag. Om man
dérifrén tar avstamp i tesen att medvetenheten om nyhetens ursprung stadigt minskar, kan det te sig
intressant applicera den situationen pa ett aktuellt fall av nyhetsrapportering. I den hir uppsatsen

blir det aktuella exemplet nyhetsrapporteringen kring Cyperns ekonomiska kris.

I uppsatsen kommer jag darfor fokusera pa tva fragestéllningar:

1. Hur medvetna anser sig studenterna i urvalsgruppen vara om vilken kédlla som har producerat
nyheterna i deras vardagliga nyhetskonsumtion?

2. I vilken utstrackning paverkas studenternas egna uppfattning om Cypernkrisen av mediernas

rapportering?



3. Teori

3.1 Forskningsdesign
Studien har ett utforskande syfte, i och med att en enkat har tagits fram specifikt for att skapa

underlag for diskussion och analys pa det undersokta omradet. Enkdten genererar primér data (ny
information) med syfte att utifrdn denna undersoka de eventuella effekterna av en minskad
medvetenhet och ursprungskéllan i modern nyhetskonsumtion och hur detta pastaende 1 sin tur kan
ha fatt effekter pa de undersokta studenternas uppfattning om nyhetsrapporteringen kring Cyperns

ekonomiska Kkris.

Enkatfrdgorna dr utformade for att samla in kvantitativa resultat med vissa mindre kvalitativa
inslag. Uppsatsen i sin helhet presenterar en studie av hypotetisk-deduktiv typ, ddr enkiten syftar
till att generera data att testa mot den tidigare formulerade hypotesen. Resultaten f6ljs av en analys
och diskussion kring de slutsatser som gér att dra av att dterbesdka hypotesens fragestéllningar 1 ljus

av den insamlade datan.

3.2 Transformation inom mediekonsumtionen
Vi befinner oss just nu i vad som troligen dr en fortfarande pagaende medierevolution. Det brukar

talas om paradigmskiftet frin ”old media” till "new media”. Overgangen har inte skett vid en given
tidpunkt utan lar vara en process som fortfarande pagar. En viktig faktor i den hir 6vergingen ar hur
véra internetvanor har fordndrats under 2000-talets géng. Folk anvinder internet i mycket storre
utstrickning och framforallt for sitt eget nojes skull, snarare d4n som enbart ett arbetsredskap. '
Aven med tillgang till den nya tekniken och den nya sortens mediakonsumtion tenderar minniskor i
stor utstrackning blanda och kombinera sitt bruk av gamla och nya medier, t.ex. ldsa nyheter bade
online och offline.'® En viktig forindring i det nya medieklimatet 4r nyheterna ar béarbara pé ett helt
annat sétt an tidigare. Papperstidningarna har alltid varit barbara i den beméirkelsen att de létt gér att
bira med sig, men i och med t.ex. smartphones ar d&ven nyhetsuppdateringarna och nyhetsflodet
bérbart.!” I avsnitt 4 av den podcast som Aftonbladets publisher Jan Helin och Expressens
chefredaktor Thomas Mattsson sdnder tillsammans spas gratistidningar i lokaltrafiken (t.ex. Metro,

City) bli det forsta offret i och med de smarta telefonernas frammarsch som redskap for

15 Rainie, Lee. How Media Consumption Has Changed Since 2000. (Hamtad 20 maj 2013), sid. 3
16 Lee. How Media Consumption Has Changed Since 2000, sid. 12

17 Lee. How Media Consumption Has Changed Since 2000, sid. 13-14
10



nyhetskonsumenten.!® T kontrast till det gamla medieklimatet &r nyheterna ocksa mer
individanpassade. Nyhetskonsumenterna foljer ofta till storsta del specifika &mnen som intresserar
just dem, det anses viktigt att kunna anpassa och gora sina nyhetssidor personliga och det ar
populdrt med RSS-ldsare och s.k. “news alerts”, vilket innebér att konsumenten far ett meddelande
nér sokverktyget hittar en nyhet baserat pa specifika nyckelord.!® Slutligen gar det knappast att
sammanfatta transformationen fran ”old media” till new media” utan att ndmna ett av de mer
omtalade fenomenen — sociala medier. Nyhetskonsumtion har blivit en mycket mer social
upplevelse. Man kommenterar nyheter, delar vidare nyheter och tar del av nyheter man &nnu inte
last genom de manga sociala nidtverk som &r etablerat sig som raffinerade infrastrukturer pa internet
under 2000-talet.?® Det ska dock papekas att de sociala medierna fortfarande relativt sétt 4r sma
nyhetsformedlare 1 sammanhanget. De fungerar 1 nuléget i forsta hand som ett komplement till de

huvudsakliga nyhetskéllorna.?!

3.3 Mediernas paverkan pa EU-fragor
Innan man bdrjar utforska mediernas paverkan pa EU-fragor, dir frimst medias position att paverka

den allminna opinionen dsyftas, dr det intressant att titta ndrmare péd hur nirvarande EU-fragor
faktiskt ar i rapporteringen. Allt mer nérvarande visar det sig. Forskning visar att EU-frdgor numera
ar en etablerad del av mediernas agenda i unionens medlemsstater och att det journalistiska intresset
och engagemanget for dessa fragor successivt har vixt starkare allt efter som tiden har gatt. Vért att
anmaérka har den hir utvecklingen skett utan en stark efterfragan fran allménhetens sida efter storre
méangder EU-relaterad rapportering.”? En sddan utveckling lamnar dock utrymme for en hel del
tolkning. Inom oftfentlighetsforskning ser man kombinationen av en liten elit som dominerar den
EU-relaterade mediediskursen och en allmdnhet som samtidigt tendrar att ha ett relativt litet intresse
for EU overhuvudtaget. Sammantaget detta anses i manga fall alla EU-nyheter vara bra nyheter for

EUs legitimitet, eftersom det 6kar insynen i organisationen.?> Med den hér bakgrunden som

18 Mattsson & Helin Podcast, Avsnitt 4

19 Lee. How Media Consumption Has Changed Since 2000, sid. 16

20 Lee. How Media Consumption Has Changed Since 2000, sid. 20-22

21 ”What Facebook and Twitter Means for News”, By Amy Mitchell & Tom Rosenstiel of PEJ, and Leah Christian of

the Pew Research Center (Hamtad 15 maj 2013) http://stateofthemedia.org/2012/mobile-devices-and-news-
consumption-some-good-signs-for-journalism/what-facebook-and-twitter-mean-for-news/

22 Achim Hurrelmann , Anna Gora & Andrea Wagner (2013): The legitimation of the European Union in the news
media: three treaty reform debates, Journal of European Public Policy, 20:4, 515-534 http://dx.doi.org/
10.1080/13501763.2012.726478, sid. 517

23 Hurrelmann, Gora, Wagner: The legitimation of the European Union in the news media, sid. 517
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fundament har manga studier om medias relation till EU fokuserat mindre pa analyser och
strukturella frdgor och mer pé t.ex. hur frekvent EU och EU-relaterade ord och begrepp

forekommer i medierna.?*

Om EU-frdgorna tycks ha en tydlig position i mediernas ordinarie rapportering kdnns det som ett
naturligt steg att titta pa hur EU-fragorna i sin tur framstdlls och behandlas av de europeiska
medierna. De utsédnda korrespondenter som rapporterar pa plats i Bryssel gér pa sitt och vis att
jamfora med de klassiska korrespondenterna i det amerikanska politiska centret Washington DC. 1
bada fall ror det sig om ett relativt stort antal utsdnda journalister som rapporterar om det politiska
maktcentret i en federation, en sorts journalistik som brukar kallas for pack journalism”.? Ett
karaktéristiskt drag hos ’pack journalism” &r att journalisterna rapporterar om samma héndelser
eller ”stories” och tenderar att géra det med samma vinkel och fokus. Det &r alltsd mycket som talar
for en stor likriktning inom brysselkorrespondenternas rapportering. Nir man tittar ndrmare pa
tendenserna inom den journalistiska stilen dir det handlar om att rapportera kring en sépass
Overstatlig organisation som EU ser man att journalister som skriver om EU-fragor 1 sin
rapportering tenderar att referera mer till det egna landet &n till andra medlemsstater eller till EU
som institution.?® David Morgan, som har studerat brittiska mediers relation till EU-nyheter,

skriver:?’

Union news is no longer foreign news within member countries but has been nationalized and treated

accordingly. (Morgan, sid. 338)

Det verkar med andra ord som om enskilda medlemsstaters medier inte behandlar EU-nyheter som
en unik plattform 1 relation till EUs grinsoverskridande postnationella struktur, utan snarare som ett
slags komplement till den ordinarie rapporteringen, eventuellt fast i en sorts publicistiskt vakuum

mellan utrikes- och inrikessektionen.

24 Hurrelmann, Gora, Wagner: The legitimation of the European Union in the news media, sid. 517

25 Martin Gleissner and Claes H. de Vreese (2005): News about the EU Constitution : Journalistic challenges and
media portrayal of the European Union Constitution, Journalism 2005 6: 221
DOI: 10.1177/1464884905051010 http://jou.sagepub.com/content/6/2/221, sid. 222

26 Gleissner, de Vreese: News about the EU Constitution, sid. 224

27 David Morgan (1995): British Media and European Union News : The Brussels News Beat and its Problems,
European Journal of Communication 1995 10: 321 DOI: 10.1177/0267323195010003002 http://ejc.sagepub.com/
content/10/3/321, sid. 338
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Hittills har vi tittat lite pa hur medier generellt arbetar ndr det géller att skriva om EU. En vildigt

viktig aspekt som inte framgar da &r att olika medier kan vara radikalt olika instillda till vad EU é&r

och bor vara. Maximilian Conrad dgnar ett kapitel 1 sin bok Between Communication and

Community EU Constitution Making, a European Public Sphere and the (Un-)Likelihood of

Transnational Debate &t att undersoka ett urval tyska och svenska dagstidningars syn pd EU och

europeisk integration. Conrad borjar med att presentera tre olika idealtyper som journalisterna

stiller sig bakom?®:

1. En mellanstatlig syn pa europeisk integration, med fokus pé projektets problemlsande karaktér
och grundad i delegerad demokrati

2. En Overstatlig syn pa europeisk integration, med fokus pa gemensamma europeiska varderingar
och med 6kad federalisering som mal integrationsprocessen.

3. En postnationell syn pa europeisk integration, med fokus pd medborgerliga réttigheter pd en
europeisk niva och 6kad institutionalisering av demokratiska procedurer pd EU-niva.

Utifrdn dessa idealtyper analyserar Conrad sex tyska och svenska tidningar utifrén intervjuer med

nyckelpersoner 1 redaktionerna. Det vore allt f6r omfattande att hér 1 detalj redovisa Conrads

undersokning och slutsatser. Darfor foljer har en sammanfattning av det som &r relevant for vad den

hér uppsatsen vill undersoka.

Tva av tidningarna, Frankfurter Allgemeine Zeitung och Svenska Dagbladet, har konservativ
respektive obunden moderat politisk beteckning. Frankfurter Allgemeine ér den av de undersokte
tyska tidningarna som dr mest for en mellanstatlig och demokratiskt delegerad modell. Alla
tillfragade menar att EU har varit och kommer fortsétta vara en blandning av mellanstatliga,
Overstatliga och dven postnationella element.?® Det viktigaste anses vara projektets problemldsande
funktioner. Enligt redaktoren Gilinther Nonnemacher ar inneborden av europeisk integration ett
fundamentalt medel for att uppné fred och ekonomiskt vilstand. Den processen och politiken till
foljd av det kan ocksd innebédra gemensamma virderingar och t.o.m. vissa postnationella element,

men det dr den problemldsande funktionen som till syvende og sidst kidnnetecknar den europeiska

28 Maximilian Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, a European Public Sphere and the (Un-)Likelihood of Transnational Debate (Department of
Political Science Lund University, Sweden, 2009), sid. 104

29 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 108
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integrationen.’® Ingen av de tillfragade ser ndgon utveckling mot en reell Europeisk stat.! Svenska
Dagbladets redaktor Claes Arvidsson uttrycker en tydlig vurm for en mellanstatlig problemldsande
organisation. Arvidsson argumenterar for att EU redan &r en slags stat, en “’stat utan att vara en stat”,
med starka Gverstatliga element som stindigt véxer sig starkare. 3> EU-korrespondenten Rolf
Gustavsson kommenterar att Europa historiskt har varit en gemenskap av gemensamma vérderingar,
men nér det kommer till kritan dr det en problemldsande karaktar som géller. ”[EU] &r inte och

kommer nog aldrig bli en stat”.?3

De mer liberala tidningarna Siiddeutsche Zeitung och Dagen Nyheter skiljer sig asiktsméssigt en del
fran sina konservativa kollegor. I intervjuerna med redaktionen pé Siiddeutsche Zeitung indikerar
responsen en vurm for ett demokratiskt system bortom nationalstaten. Alla tillfrdgade ser en
fordjupning av integrationsprocessen och kanske framst starkare EU-institutioner.3* Jeanne Rubner
fran tidningens Miinchenavdelning &r inte rddd for en europeisk superstat”. Hon menar att det
kénns vettigt att sitta nationella intressen 1 andra hand till formén for en starkare europeisk union.
Om man vill ha ett starkt EU méste man vara villig att avséga sig vissa nationella friheter, anser
Rubner.? De tillfragade pa Dagens Nyheter uttrycker starkt stod for ett postnationellt EU som
organiseras enligt federala principer. De tillfrdgade ser en utveckling bort frdn nationella
konstellationer som den hogst prioriterade fragan 1 den europeiska integrationsprocessen.
Redaktoren Niklas Ekdal foresprékar ett ”United States of Europe” med en federal konstitution. De
tillfrigade p& Dagens Nyheter betonar en journalistisk roll 1 att stimulera en transnationell debatt

om europeiska fragor som en av tidningens huvudambitioner i EU-politiken.3¢

30 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 109

31 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 110

32 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 112

33 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 113

34 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 116

35 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 116

36 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 118

14



Slutligen vurmar den tyska tidningen Die Tageszeitung for en postnationell integration3” och
svenska tidningen Affonbladet vilkomnar dven de ett federalt organiserat postnationellt EU, men
bara som en eventuell biprodukt av det problemlGsande arbetet.3® Vad man kan ta med sig fran
Conrads studie av tidningarnas olika redaktionella instéllning till EU é&r att den kan skilja sig
radikalt, primért baserat pa publikationens politiska beteckning. Detta &r en faktor som kommer att

bli betydande i analysdelen av den hir uppsatsen.

3.4 Tidigare forskning
I arbetet med uppsatsen har inte ndgon tidigare forskning uppenbarat sig specifikt pa omradet hur

sociala medier och RSS-ldsare paverkar medvetenheten om ursprungskéllan hos anvéndaren.
Déremot har relevant forskning patraffats pd omradet nyhetsrekommendering via sociala medier
och RSS-lésare. I Using Twitter To Recommend Real-Time Topical News beréttar forskarna om hur
de har experimenterat med att utveckla algoritmer som kan kombinera fortjédnsterna med att
konsumera nyheter via Twitter och RSS-ldsare och leverera nyhetsrekommendationer utifran
detta.’® Nir det géller nyhetsrapporteringen kring Cyperns ekonomiska kris sa har ingen forskning
om nyhetsrapportering kring detta hittats. Sddan forskning kan mycket vél existera, men under
arbetet med den har uppsatsen har den sortens material inte funnits att tillgd via sokningar med
Googles och Lunds universitets sokverktyg. Daremot existerar mycket forskning om splittringen
mellan den turkiska och grekcypriotiska delen av 6n, som dessvirre ér irrelevant for just den har

uppsatsen.

37 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 121

38 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 125

39 Phelan, Owen; McCarthy, Kevin; Smyth, Barry (2009-10), Using Twitter to recommend real-time topical news, ACM
http://doi.acm.org/10.1145/1639714.1639794
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4. Metod

For att undersoka problemet har den hér uppsatsens forfattare valt att pd egen hand utfora en
enkdtundersokning som sedan har skickats ut till ett urval studenter. Enkéten dr webbaserad och
utformad 1 Google’s enkidtverktyg ”Google Forms”. I metoddelen kommer jag att vidare utveckla
och motivera urvalet av personer som har deltagit i enkéten. Jag kommer dven elaborera hur
enkéten dr utformad och i detalj beskriva enkétfrdgorna. Enkiten i sin helhet gar att finna

tillsammans med enkétsvaren under avsnittet ”Resultat”.

Till storsta del undersoker enkéten 1 hur stor utstrdckning deltagarna konsumerar och upplever ett
antal bestdmda alternativ, en slags frekvens i savil deras beteende som deras konsumtionsmonster.

Dérfor tar enkdtundersokningen formen av en kvantitativ studie.

4.1 Urval

Enkéten genomfordes pa tre olika grundkurser pa tva svenska universitet:

1. Grundkursen i1 Engelska vid Lunds universitet

2. Grundkursen 1 Medie- och kommunikationsvetenskap vid Lunds universitet

3. Kandidatprogrammet i Journalistik vid Goteborgs universitet

Det finns givetvis ett syfte med vart och ett av urvalen utbildningar. Anledningen till att
undersokningen gjordes pa tre olika utbildningar var att sdkerstilla en tillrackligt stor mangfald
jamfort med om enkiten bara hade utforts pa en enda utbildning. De tre utbildningarna &r
visserligen relativt likriktade rorande deras &mnesdisciplin, men dven det gar att motivera i varfor

var och en av dem valdes ut att delta i unders6kningen.

Grundkursen 1 engelska valdes ut eftersom enkéten innehéller frdgor som berér konsumtionen av
nyheter pa det engelska och dessa studenter far antas besitta bade kunskap och intresse for det

engelska spraket.

Grundkursen 1 Medie- och kommunikationsvetenskap innehdller en population av studenter som
kan antas intressera sig for moderna medier och dérfor kan innehalla ett relativt modernt

mediekonsumtionsmonster, vilket dr en del av vad som studeras 1 enkdtundersokningen.

40 Jan Trost, Enkdtboken (Studentlitteratur, Lund, 2001), sid. 22
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Kandidatprogrammet i Journalistik innehdller studenter som é&r troliga att bli de manniskor som
producerar medier och nyheter inom en snar framtid. Deras mediekonsumtion kan darmed bli

trensdttande for hur nyheter kommer att se ut i framtiden.

Efter att ha presenterat dessa tre urvalsgrupper sa vill jag passa pé att markera min medvetenhet om
att tvd av grupperna, grundkursen i medie- och kommunikation och kandidatprogrammet i
journalistik, mycket vél kan representera en mediekonsumtion som é&r betydligt mer avancerad 4n
genomsnittet hos den nationella populationen 1 samma aldersgrupp. Detta kommer att tas 1 dtanke 1
analysdelen. Hursomhelst anser jag att grundkursen i engelska representerar en mer genomsnittliga

mediekonsumtion och dven detta avser jag vdga in nér resultaten utvirderas.

4.2 Verktyget
For att skapa sjdlva enkdten valde jag att anvdnda mig av ett webbaserat verktyg. Jag 6vervigde

forst mojligheten att genomfora enkdtundersdokningen pa mer “traditionellt” vis, dvs. skriva ut ett
storre antal fysiska kopior av enkéten och sedan fi undersokningsgrupperna att sdledes fysiskt fylla
1 enkédten med penna direkt pa pappret, for att sedan samla in detta och sammanstilla. Dock kom jag
till slutsatsen att en webbaserad enkét skulle underlitta bade for mig nér jag sammanstéller datan
och deltagarna, som kan fylla i enkéten vid ett eget valt tillfdlle under en period pa tva veckor. En
webbaserad enkat sékerstéller dessutom att undersokningen blir standardiserad, dvs. situationen ar
densamma for alla deltagare.*! Eftersom fragorna oftast har fasta svarsalternativ dr enkéten ocksa
till en hog grad strukturerad. Man kan alltsa séga att undersdkningen bade har en hog

standardiseringsgrad och en hog struktureringsgrad, vilket ar 1ampligt for en kvantitativ studie.*?

Forst borjade jag skriva enkéten i Surveymonkey s enkdtverktyg, som jag blivit rekommenderat.*?
Det visade sig dock att Surveymonkey hade en maxgrans pa tio fragor per enkét, sdvida man inte
tecknat ett abonnemang for minst 249kr/méan. Jag ville varken betala den summan eller for den

delen ldta en begransning pd antalet fragor dventyra kvaliteten pd min undersokning, sa jag

41 Jan Trost, Enkdtboken (Studentlitteratur, Lund, 2001), sid. 55
42 Jan Trost, Enkdtboken (Studentlitteratur, Lund, 2001), sid. 59

43 Surveymonkey hemsida (Himtad 9 april 2013)
http://sv.surveymonkey.com
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beslutade att hitta ett annat verktyg. Valet blev Google Forms, Google’s enkitverktyg.** Verktyget
ar mycket populért och anvénds flitigt 1 stora undersdkningar. Jag kunde med stor frihet utforma
min enkdt och sen ldta deltagarna na svarsformuldret via en direktldnk. Svaren sparades sedan

anonymt i ett spreadsheet-dokument som uppdaterades 16pande allt eftersom svaren skickades in.

Sattet jag gick till vdga for att na ut till de tre grundkurserna som var tilltinkta som
undersokningsgrupper var att via mejl kontakta administrationen for respektive utbildning. De
assisterade mig sedan genom att cirkulera direktlanken till enkéten tillsammans med ett meddelande
frén mig pa kursernas interna mejl-listor. Grundkursen 1 Medie- och kommunikationsvetenskap
erbjod sig dessutom att publicera samma meddelande pa kursens slutna facebook-sida, ett

erbjudande som jag tacksamt tog emot.

Urvalet gar troligtvis bést att passa in i den kategori som Jan Trost kallar for
“bekvamlighetsurval”.#3 Enkéten har skickats ut till universitetsstuderande med assistans av
universitetspersonalen och det har varit upp till studenterna sjdlva i de relativt stora urvalsgrupperna

att vélja om de dverhuvudtaget vill titta pd enkéten.

4.3 Enkitfragorna
I det har avsnittet tinker jag stegvis g& igenom hur enkéten som ligger till grund f6r min uppsats ar

utformad. Titeln pd enkéten ar Enkdt om fordndrad nyhetskonsumtion och Cypernkrisen. Direkt
dérefter foljer ett kort meddelande till personen som fyller i enkédten, som ska ge en kortfattad
forklaring av syftet med min undersdkning, foljt av mina kontaktuppgifter. Sedan kommer det
forsta korta avsnittet av enkdten som gér under rubriken ”Om dig’” som genom tva korta fragor ska

ge den lilla nédvéndiga personliga information om deltagaren jag beddmer relevant att samla in.

Avsnitt 1:

Om dig

1. Vilket ar ar du fodd?

2. Vad studerar du?

4 Google Forms: Instruktioner (Hdmtad 11 april 2013)
http://support.google.com/drive/bin/answer.py?hl=en&answer=87809

45 Jan Trost, Enkdtboken (Studentlitteratur, Lund, 2001), sid. 30
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Naésta avsnitt, ”Frdgor om nyhetskonsumtion”, innehéller tva fragor som dr avsedda att bidra med
information om hur deltagarens nyhetskonsumtionsmonster. Den forsta av frdgorna ska ge
grundldggande information om vilka kanaler eller tekniker som deltagaren tillskansar sig nyheter
genom, medan den andra fragan ber deltagaren ange i procent hur stor andel engelsksprakiga
nyheter denna konsumerar. Den sistnimnda fragan &r av stor betydelse for att senare ligga till grund

for en analys av deltagarnas konsumtion av internationella nyhetskaéllor.

Avsnitt 2:
Fragor om nyhetskonsumtion

3. Genom vilka av foljande kanaler konsumerar du nyheter?
Vilj ett eller flera alternativ
1 Papperstidning

2 Nyhetssida (t.ex. aftonbladet.se, dn.se, bbc.com)
3 Nyhetsprogram pd TV

4  Sociala medier

5  RSS-lédsare

6

Annan kélla

4. Hur stor andel av nyheterna du konsumerar ir pa engelska?
Uppskatta séd gott det gér 1 procent:

Enkétens tredje avsnitt, ”Pdstdenden ”, bestar av fem pastaenden rérande deltagarens
nyhetskonsumtion som denne for ta stillning till genom att ange sitt svar pa en femgradig likert-
skala*® som stricker sig fran “Instdmmer helt” till “Instimmer inte alls”. Fradgorna kretsar kring
deltagarens uppfattning om den personliga medvetenheten 1 det egna nyhetslidsandet angdende vem
nyhetsproducenten ir, dess nationalitet och dess politiska ideologi. Allt detta dr av stort intresse for
att testa min hypotes om fordndringar i medvetenhetsaspekten inom modern nyhetskonsumtion.
Auvsnittet ticker dven fragan om hur deltagaren foljer nyhetsflodet och sjdlv deltar genom spridning

av nyheter i sociala medier.

Avsnitt 3:
Pastienden

5. Jag haller mig stindigt uppdaterat pa nyhetsflodet.

46 Nationalencyklopedin, Uppslagsord: “Likertskala”
http://www.ne.sel/likertskala
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12345

Instammer Instammer inte
helt alls

6. Jag ar medveten om vilken kiélla som har producerat nyheterna jag liser.

12345

Instammer Instammer inte
helt alls

7. Jag ér insatt i vilken politisk ideologi nyhetsproducenterna har.

12345

Instammer Instammer inte
helt alls

8. Liser jag engelsksprikiga nyheter vet jag vilket land de hirstammar fran (t.ex.
USA eller Storbritannien).

12345

Instammer Instammer inte
helt alls

9. Jag delar ofta vidare nyheter via sociala medier.

12345

Instammer Instammer inte
helt alls

Det fjarde och sista avsnittet handlar om Cypernkrisen och gir mycket ldmpligt under namnet
”Frdgor om situationen pd Cypern”. De forsta fragorna borjar med att utrona om deltagaren har last
om Cyperns ekonomiska kris 1 sin vardagliga nyhetskonsumtion, genom vilka kéllor och hur
valinformerad deltagaren anser sig vara om situationen. Syftet med detta ar att f4 en allméan bild av
hur vilinformerad bedomning deltagarna i allmédnhet kan anses vara kapabla att gora, baserat pa i

vilken utstrdckning de har tillskansat sig relevant information.

Direfter foljer fragor hur deltagaren uppfattar att Cyperkrisen har framstéllts i nyhetsmedia, vilken
ton nyheterna har och hur deltagarens personliga instéllning till situationen ser ut. For att gora det

enkelt och bekvamt for deltagaren &r frigorna utformade som tva svarsalternativ och ett tredje “’vet
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inte-alternativ”’. Den avslutande frigan ber deltagaren svara pa om denne saknar ndgonting i

nyhetspresentationen om Cypernkrisen. Aven hir finns ett antal forutbestimda svarsalternativ.

Det avslutande avsnittet med fragor om Cypernkrisen existerar for att komplettera informationen
deltagarna ger om sin nyhetskonsumtion, s att jag nér jag analyserar resultaten ska kunna anvéinda
mig av nyhetsrapporteringen kring Cypernkrisen som ett aktuellt praktiskt exempel att applicera

mina antagande om den moderna mediekonsumtionens effekter pa.

Avsnitt 4:

Fragor om situationen pa Cypern

10. Har du i din vardagliga nyhetskonsumtion léist om den ekonomiska krisen pa
Cypern?

1 Ja
2 Negj

11. Om ja, genom vilka nyhetskiillor har du huvudsakligen list om detta?

12. Kénner du dig vélinformerad ang krisen pa Cypern?

12345

Mycket Inte alls
valinformerad informerad

13. Hur tycker du att Cyperns ekonomiska kris har framstillts i nyhetsmedia?

1 Objektivt
2 Partiskt
3 Vetinte
14. Vilken ton har nyheterna om den ekonomiska krisen pa Cypern?

1 Optimistisk
2 Pessimistisk
3 Vetinte
15. Hur ér din personliga instillning till situationen?

1  Optimistisk

2 Pessimistisk
3  Vetinte
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16. Saknar du nagot i nyhetspresentationen om Cyperns ekonomiska kris?

1 Mer fakta
2 Mer analyser
3 Jag har all information jag behover
4  Vetinte
S. Resultat

I det hér kapitlet presenteras resultatet av enkédtundersokningen som ligger till grund for uppsatsen.
Initialt foljer praktiska detaljer om den insamlade datan, bland annat i form av hur stor spridning
enkéten fick och en bortfallsanalys pa svaren. Sedan gés enkdtsvaren successivt igenom med grafisk

representation 1 form av diagram och siffror.

Enligt administratdrerna pa respektive av de utbildningar som deltog i undersdkningen gick enkdten
ut till foljande antal studenter:

1. Grundkursen i Medie- och kommunikationsvetenskap, (Lunds universitet): 96 studenter

2. Kandidatprogrammet i journalistik, (Goteborgs universitet): 186 studenter

3. Grundkursen i Engelska, (Lunds universitet): 163 studenter

Av dessa totalt 445 studenter som fick mojlighet att delta 1 studien samlades totalt 77 svar in. En
dramatiskt liten svarsfrekvens vid forsta anblick, men man bor ha i atanke att enkéiten skickades ut
till studenternas universitetsmejl. Ménga studenter anviander primért sin privata mejl och tenderar
att bortse fran information de inte anser hogprioriterad som nar de via universitetsmejlen. Darfor ar
det omgjligt att avgora hur manga av de 445 studenterna som dverhuvudtaget har tagit del av
information om enkéten och det blir mer intressant att titta ndrmare pé fordelningen av de studenter
som i slutdndan deltog i undersokningen. Traditionellt rdknas en sddan hir procentuellt sett oerhort
lag svarsfrekvens som tveksam i vetenskapligt syfte. Dock anser jag inte att den pa nagot sitt
paverkar den vetenskapliga kvaliteten i1 det hér fallet, da tekniken jag har anvant mig av for att né ut
till respondenterna kan liknas vid vad som i marknadsforingstermer kallas for ’bombmatta”. Det
innebar att stor vikt har lagts pa att enkédten ska na ett stort antal i den initiella fasen, att sedan inte
alla dessa 445 valde att delta i studien dventyrar knappast den vetenskapliga kvaliteten. Det &r i

sjdlva verket de 77 som i slutindan deltog som bor ses som den reella undersdkta gruppen.
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Fordelningen av de 77 studenter som deltog i enkéten ser ut sd hér:
1. Grundkursen i Medie- och kommunikationsvetenskap, (Lunds universitet): 7 studenter
2. Kandidatprogrammet i journalistik, (Goteborgs universitet): 35 studenter

3. Grundkursen 1 Engelska, (Lunds universitet): 35 studenter

Har blir det smértsamt tydligt hur oerhdrt fa av studenterna pa Grundkursen i Medie- och
kommunikationsvetenskap som deltog i1 enkéten, endast 7 utav 96 studenter. Det betyder tyvérr att
det ror sig om en alldeles for liten andel for att kunna utgdra en representativ andel {for
utbildningens population. Det enda rimliga att gora i situationen blir att notera Medie- och
kommunikationsstudenternas enskilda del av unders6kningen som ett misslyckande. Lyckligtvis har
enkéten fatt béttre gensvar fran Kandidatprogrammet 1 journalistik och Grundkursen 1 Engelska.
Béda dessa utbildningar har ldmnat in 35 enkédtsvar vardera vilket utgor en tillricklig andel for
undersokningen. Eftersom jamforelser mellan dessa tva grupper kommer att ske 1 analysen &r det
valdigt 1ampligt att svaren dr jamt fordelade. Nir analysen berdr den totala populationen av samtliga
utbildningar kommer dven Medie- och kommunikationsstudenternas svar riknas med eftersom det
som d& kommer analyseras dr universitetsstudenter som population som generell helhet.
Grundkursen Medie- och kommunikation kommer didremot inte kunna analyseras som sjédlvstindig

urvalsgrupp, vilket var en del grundtanken nér enkdten utformades.

5.1 Den totala populationen

Om dig

Fraga 1: Vilket dr dr du fodd?
1993:7

1992: 15

1991: 8

1990: 12

1989:
1988:
1987:
1986:
1985:

hn N ~ 0 O
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1980: 1
1973: 1
1961: 1

Fraga 2: Vad studerar du?
Engelska: 35
Journalistik: 35

Medie- och kommunikationsvetenskap: 7

Fragor om nyhetskonsumtion

Fraga 3: Genom vilka av foljande kanaler konsumerar du nyheter?

Papperstidning

Nyhetssida (t.ex....
Nyhetsprogram pa TV
Sociala medier
Annan kalla

RSS-lasare

0 13 26 39 52 65 78

Papperstidning: 50, (19%)

Nyhetssida (t.ex. aftonbladet.se, dn.se, bbc.com): 67, (26%)
Nyhetsprogram pa TV: 55, (21%)

Sociala medier: 58, (22%)

Annan kailla: 16, (6%)

RSS-lasare: 12, (5%)

Fraga 4: Hur stor andel av nyheterna du konsumerar dr pd engelska?

0%: 7



1%: 1
2%: 1
5%: 8
10%: 15
15%: 6
20%: 8
27,5%: 1
30%: 9
40%: 5
50%: 8
70%: 1
75%: 1
80%: 2
95%: 1

Pastienden
Siffrorna 1-5 i svaren representerar den femgradiga likert-skalan, dir 1=Instimmer helt och

S5=Instammer inte alls.

Fraga 5: Jag haller mig standigt uppdaterad pd nyhetsflodet.

1 2 3 4 5

113, (17%)

2 31, (41%)
3 21, (28%)
410, (13%)
5 0,(0%)
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Fraga 6: Jag dr medveten om vilken kdlla som har producerat nyheterna jag ldser.
30

25

20/
15
1C“I l
1 2 3 4 5

111, (15%)

o

-~

2 26, (35%)
3 24, (32%)
4 9, (12%)
5 5, (7%)

Frdga 7: Jag dr insatt i vilken politisk ideologi nyhetsproducenterna har.

24

20

16

124

N

A T S D T
1 7,(9%)
2 18, (24%)
3 21, (28%)
4 15, (20%)
5 14, (19%)

Fraga 8: Liser jag engelsksprakiga nyheter vet jag vilket land de hdrstammar fran (t.ex. USA eller

Storbritannien).
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30-
251
20-
151
10-

1 2 3 - 5

1 20,(27%)
27, (36%)
13, (17%)
8, (11%)
7, (9%)

| I N VS N\

Fraga 9: Jag delar ofta vidare nyheter via sociala medier.
30,

24
18

12

S
1 2 3

1 5,(7%)
4, (5%)
20, (27%)
16, (22%)
29, (39%)

4 5

wn AW

Fragor om situationen pa Cypern

Fraga 10: Har du i din vardagliga nyhetskonsumtion ldst om den ekonomiska krisen pa Cypern?
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Ja 47, (63%)
Nej 28, (37%)

Fraga 11: Om ja, genom vilka nyhetskdllor har du huvudsakligen ldst om detta?

P& den hér fragan fick deltagarna fritt fylla i hur manga svar de ville. Vissa svar innehall bara en
nyhetskdlla medan andra kunde innehalla fyra-fem olika nyhetskillor. Darfor gar det inte att
redovisa ndgon ingéende statistik eller jamforelser mellan urvalsgrupperna. Har redovisas istéllet

svaren i fallande ordning efter hur frekvent de forekommer bland svaren.

Dagens Nyheter: 9
Aftonbladet: 9
Tidningar: 8

Radio: 7
Sydsvenskan: 6
SVT: 6

TV-nyheter: 5
Internet: 5

Svenska Dagbladet: 5
TV4:5

BBC: 4
Goteborgs-Posten : 3
Dagens Industri: 3
Skanska dagbladet: 2
Hallandsposten: 1
Arbetet: 1

Chilenska nyheter och dagstidningar: 1
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TT: 1
Metro: 1

Fraga 12: Kdnner du dig vilinformerad ang. krisen pa Cypern?
35

{2
11, (1%)

10, (13%)
33, (44%)
15, (20%)
16, (21%)

(%)
4

[V B N VS T 8

Frdga 13: Hur tycker du att Cyperns ekonomiska kris har framstdllts i nyhetsmedia?

Vet inte [52] ——

Objektivt [14]

Partiskt [7]
Objektivt 14, (19%)

Partiskt 7, (10%)
Vetinte 52, (71%)

Frdga 14: Vilken ton har nyheterna om den ekonomiska krisen pa Cypern?
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— Vet inte [27]

— Optimistisk [0]

Pessimistisk [47] —
Optimistisk 0, (0%)
Pessimistisk 47, (64%)
Vetinte 27, (36%)

Frdga 15: Hur dr din personliga instdllning till situationen?

Vet inte [38] \

’ o
Pessimistisk [31]

Optimistisk 5, (7%)
Pessimistisk 31, (42%)
Vetinte 38, (51%)

Frdga 16: Saknar du nagot i nyhetspresentationen om Cyperns ekonomiska kris?

Jag har al... [6] — Vet inte [23]

Mer analyser [15] 4"

Mer fakta 30, (41%)
Mer analyser 15, (20%)

Mer fakta [30]
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Jag har all information jag behover 6, (8%)
Vet inte 23, (31%)

Antal dagliga svar under tiden enkiten var aktiv

2013-04-17 2013-04-28

5.2 Grundkursen i Engelska

Pastdenden (Grundkursen i Engelska)
Siffrorna 1-5 i svaren representerar den femgradiga likert-skalan, dir 1=Instimmer helt och

S=Instdmmer inte alls.

Frdga 5:
Jag haller mig stindigt uppdaterad pa
nyhetsflodet

1"‘ 12

12 .
10

8 ‘s

6 5

4

2 0
0

1 2 3 4 5
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1 7,(21%)

2 12,(35%)
3 10,(29%)
4 5,(15%)
5 0,(0%)
Fraga 6:
Jag ar medveten om vilken killa som har
producerat nyheterna jag liaser
12 11
10 9
8 7
6
4
4 3
4 B
0
1 2 3 4 5
1 3,(9%)
2 9,(26%)
3 11, (32%)
4 7,21%)
5 4,(12%)
Fraga 7:
Jag ar insatt i vilken politisk ideologi
nyhetsproducenterna har
12
10
8
6
4
4 3
-
0
1 2 3 4 5
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1 3,(9%)

2 4,(12%)
3 8,(24%)
4 9,(26%)
5 10, (29%)
Fraga 8:
Laser jag engelsksprakiga nyheter vet jag vilket
land de hiarstammar fran
12 11
10
8 7
6
6 5 5
4
2
0
1 2 3 4 5

1 7,(21%)
11, (32%)
5, (15%)
6, (18%)
5, (15%)

wn AW
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Fraga 9:

Jag delar ofta vidare nyheter via sociala medier

18

16
16
14
12
10 8
4
3
1 2 3 4 5

S N O

1 3,(9%)
2 2,(6%)
3 4, (12%)
4 8,(24%)
5 16, (47%

Fréagor om situation pi Cypern (Grundkursen i Engelska)

Fraga 10:

Har du i din vardagliga nyhetskommunikation
ldst om den ekonomiska krisen pa Cypern

¥ Nej

I'a

Ja 21, (62%)
Nej 13, (38%)
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Fraga 11:

Redovisas inte (se kommentar om friga 11 i resulatet for hela undersdkningspopulationen).

Fraga 12:
Kédnner du dig vilinformerad ang krisen pa
Cypern
18 16
16
14
12
10 8
8
6 4 5
: B r
Jr—
0  —
1 2 3 4 5
1 1,3%)
2 4,(12%)
316, (47%)
4 5,(15%)
5 8, (24%)
Fraga 13:

Hur tycker du att Cyperns ekonomiska kris har

framstillts i nyhetsmedia
6%
® Objektivt
" Vetinte
Partiskt
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Objektivt 7, (21%)
Partiskt 24, (73%)
Vet inte 2, (6%)

Fraga 14:

Vilken ton har nyheterna om den ekonomiska
krisen pa Cypern

® Vet inte

" Pessimistisk

Optimistisk 0, (0%)
Pessimistisk 17, (50%)
Vetinte 17, (50%)

Fraga 15
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Hur dr din personliga instédllning till
situationen

®Vetinte
¥ Optimistisk

Pessimistisk

Optimistisk 4, (12%)
Pessimistisk 13, (38%)
Vetinte 17, (50%)

Fraga 16:

Saknar du ndgot i nyhetspresentationen om
Cyperns ekonomiska kris

¥ Jag har all information jag

behdver
48% " Vet inte
Mer fakta
Mer fakta 14, (48%)
Mer analyser 0, (0%)
Jag har all information jag behdver 4, (14%)
Vet inte 11, (38%)
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5.3 Kandidatprogrammet i Journalistik

Pastienden (Kandidatprogrammet i Journalistik)
Siffrorna 1-5 i svaren representerar den femgradiga likert-skalan, dir 1=Instimmer helt och

S=Instdmmer inte alls.

Fraga 5:
Jag haller mig stindigt uppdaterad pa
nyhetsflodet
18 16
16
14
12 10
10
8 6
6
4 2
2 0
0
1 2 3 4 5
1 6, (18%)
216, (47%)
3 10,(29%)
4 2,(6%)
5 0,(0%)
Frdga 6:
Jag &r medveten om vilken killa som har
producerat nyheterna jag liser
18 16
16
14
12 10
10
8 6
6
4 2
2 0
0
1 2 3 4 5
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6, (18%)

2 16, (47%)
310, (29%)
4 2,(6%)
5 0,(0%)
Fraga 7:
Jag ar insatt i vilken politisk ideologi
nyhetsproducebterna har
14 13 2
12
10
8
6 4
-l 1 =
: L]
. I
1 2 3 4 5
1 4,(12%)
2 13, (38%)
312, (35%)
4 3,(9%)
5 2,(6%)
Fraga §8:
Laser jag engelsksprakiga nyheter vet jag vilket
land de harstammar fran
16 14
14
12 11
10
8 6
6
2 1
: e
1 2 3 4 5
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wn AW

11, (32%)
14, (41%)
6, (18%)
1, 3%)
2, (6%)

Fraga 9:

16
14
12
10

(=2 R A« <]

Jag delar ofta vidare nyheter via sociala medier

14

10

2 2
H
1 2

[V, B N VS N 8

2, (6%)
2, (6%)
14, (41%)
6, (18%)
10, (29%)
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Fragor om situation pd Cypern (Kandidatprogrammet i journalistik)

Frdga 10:

Har du i din vardagliga nyhetskommunikation
ldst om den ekonomiska krisen pa Cypern

¥ Nej

68%

Ja 11, (68%)
Nej 23, (32%)

Fraga 11:

Redovisas inte (se kommentar om friga 11 i resulatet for hela undersdkningspopulationen).

Fraga 12:

Kéanner du dig vialinformerad ang. krisen pa

Cypern
16 15
14
12
10
8 7 7
6 S
4
2 0
0
1 2 3 4 5
1 0,(0%)
2 5,(15%)
3 15,(44%)
4 7,21%)
5 7,21%)
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Fraga 13:

Hur tycker du att Cyperns ekonomiska kris har
framstillts i nyhetsmedia

¥ Objektivt
" Vetinte

Partiskt

Objektivt 7, (21%)
Partiskt 5, (15%)
Vetinte 21, (64%)

Fraga 14
Vilken ton har nyheterna om den ekonomiska

krisen pa Cypern

®Vetinte
“ Pessimistisk

Optimistisk 0, (0%)
Pessimistisk 16, (50%)
Vetinte 16, (50%)
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Fraga 15:

Hur ar din personliga instéillning till
situationen

" Vetinte

i ¥ Optimistisk

Pessimistisk

Optimistisk 1, (3%)
Pessimistisk 16, (48%)
Vetinte 16, (49%)

Frdga 16:

Saknar du ndgot i nyhetspresentationen om
Cyperns ekonomiska kris

4%

¥ Jag har all information jag

behover
¥ Vet inte
B Mer fakta
Mer fakta 15, (63%)
Mer analyser 0, (0%)

Jag har all information jag behover 1, (4%)
Vet inte 8, (33%)
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6. Analys

6.1 Den totala populationen
I den fOrsta delen av analysavsnittet undersoker vi de samlade resultaten fran samtliga 77 enkitsvar.

Den allra forsta fragan 1 enkéten handlade om respondentens alder. I svaren finner vi ett aldersspann
som stricker sig fran fodelsedret 1961-1993. Dock spretar 1961 ganska rejilt ifran
genomsnittsalder, da bara en person dr fodd 1961. Likasé dr endast en person fodd 1973 respektive
1980. I spannet 1985-1993 dr antalet relativt jimnt fordelat, med toppar vid 1990 och 1992, vilka ar
de enda “argangarna” dér antalet respondenter dverstiger tiotalet. Sammanfattningsvis gar det att
konstatera att svaren dldermissigt kan antas representera aldern for den typiske
universitetsstudenten, dvs. kring 20-30 ar. Det dr 1 just den hér alderskategorin som Pew Research
Center 1 sin amerikanska studie har funnit att sociala medier som Facebook och Twitter gitt om
tidningar och ligger pa ungefir samma niva som TV, nér det kommer till nyhetskonsumtion.*” Vi

kommer att aterkomma till om det gér att finna paralleller 1 den hér studien.

6.2 Nyhetskonsumtion
Hur gér den undersokta populationen till viga for att konsumera nyheter? Med enkétsvaren till

hands gér det att se att traditionella metoder fOr att tillskansa sig dagliga nyheter som
papperstidningar (19%) och nyhetsprogram pa tv (21%) fortfarande tycks vara ett utbrett och
vanligt tillvigagéngssitt. Ungefér en fjardedel (26%) av de tillfrdgade l4ser de traditionella
tidningsmediernas webbupplagor. Det gér dock att urskilja en tydlig trend véldigt mycket i linje
med den hos Pew Research Center s studie*®, dir personer under trettio ar anvéinde sig av sociala
medier for att uppdatera sig pa nyhetsflodet i storre utstrackning én de ldste papperstidningar och
néstan 1 lika stor utstrdckning som de anvinde sig av tv-nyheterna till samma @ndamal. En vildigt
tydlig parallell mellan resultaten 1 Pew Research Center s studie och den hér studien visar sig nér
dessa enkdtsvar manifesterar hur 19% konsumerar nyheter genom papperstidningarna, 22% genom
sociala medier och 21% genom nyhetsprogram pa tv. En liten, men ack sa intressant skillnad &r att
sociala medier i den hér studien faktiskt overtraffar tv-nyheterna, i kontrast till Pew Research
Center s studie. Det ror sig visserligen bara om en procentenhet i en relativt liten

undersokningspopulation, men det &r likvél tinkvart eftersom den hér studien &r ett ar nyare och

47 ”In Changing News Landscape, Even Television is Vulnerable
Trends in News Consumption: 1991-2012”

48 ”In Changing News Landscape, Even Television is Vulnerable
Trends in News Consumption: 1991-2012”
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diarmed ocksa ett ar mer aktuell, om man vill uttrycka sig i lite morska ordalag. Oavsett huruvida
det ror sig om en effekt av utvecklingen inom mediekonsumtionsmonstret det senaste dret eller inte
kvarstar faktumet att i den hér studiens undersdkningsgrupp har sociala medier en minst lika stark
position som nyhetskilla som de mer traditionella tidningarna och tv-programmen. De sociala
medierna overtréiffas endast av de stora tidningarnas webbupplagor (26%). Om man déremot tar
med de allt mer populdra RSS-ldsarna® (6%) i sammanhanget och likstéller de med sociala medier
kan sociala medier och RSS-lésare tillsammans béade tangera och t.o.m. med marginell marginal
overtraffa nyhetssidorna. Anledningen till varfor det kan vara motiverat och dverhuvudtaget
intressant att dra sociala medier och RSS-ldsare 6ver en kam dr att dessa tva varianter av
nyhetskonsumtion (till skillnad frén alla Gvriga alternativ i den aktuella enkétfrigan) inte utgar ifran
den ursprungskilla som har producerat nyheten. Som en del av utvecklingen mot den mer personligt
anpassade nyhetskonsumtionen®® och i kombination med de sociala medierna, som har utvecklats
till bland de viktigaste infrastrukturerna pa nétet>! existerar dessa numera som en sjalvklar del i det
allménna surfbeteendet och &r tvekldst inget apart sérintresse. Dessa personligt anpassade tjénster
som RSS-ldsare och sociala medier refererar i regel oftast bara till de traditionella
nyhetsproducenterna (tillika nyhetskéllorna) och behover nddvéandigtvis inte vara tydliga i denna
hénvisning. En RSS-ldsare kan t.ex. ndja sig med att endast visa texten fran en annan kélla utan att
pa ett uppenbart vis markera vilken killa det ror sig om. I det hir skeendet gar det alltsa att fastsla
att den undersokta populationen i stor utstrickning konsumerar nyheter genom sociala medier och
RSS-lasare. Vilket ger en grund till att, med anledning av dessa konsumtionsmetoders tekniska
aspekter, ifrdgasitta hur medvetna den undersokta gruppen faktiskt 4r om vilken kélla som har
producerat nyheten de konsumerar. Det kommer bli aktuellt att utveckla den fragan inom kort, nér

vi har végt in nést avsnitt frdgor som aterfinns 1 enkéten.

I ett av de inledande avsnitten i enkéten fick respondenterna fragan om hur stor andel av nyheterna
de konsumerar som &r pa engelska. Svaren blev ganska spridda och strickte sig frdn 0%-95%. Ett
storre antal dn véntat (7 pers.) konsumerade 0% engelsksprikiga nyheter och f4 konsumerade 6ver
50% andel nyheter pa engelska (totalt 5 pers. i spannet 70-95%). Annars ir representationen ganska

jamn, bortsett fran ett hyfsat frapperande antal som har avgett svaret 0% aterfinns en ganska jaimn

49 "What Is RSS? RSS Explained" (Hdmtad 4 april 2013)
http://www.whatisrss.com

50 Lee. How Media Consumption Has Changed Since 2000, sid. 16

51 Lee. How Media Consumption Has Changed Since 2000, sid. 20-22
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spridning i niva mellan 5%-50%. Det enda steg pa procentskalan som har avgett over tio svar &r
10% (15 pers.). Vanligast 4r med andra ord att man 1 den undersokta gruppen konsumerar en mindre
del nyheter pa engelska. Inte helt sdllan upp mot 50% av den totala nyhetskonsumtionen men det &r

ovanligt att det ror sig om mer &n sa.

I den del som utgdr mitten av enkéten far respondenterna ta stdllning till ett antal pastdenden och
svara pa hur vél det 6verensstimmer med deras person. Det forsta av dessa pastdenden lyder "Jag
héller mig stindigt uppdaterad pé nyhetsflodet”. Ingen av de tillfragade tyckte att de hade valdigt
dalig koll pa nyhetsflodet och de flesta placerade sig i mitten och pa den nist hdgsta nivan. Den
enklaste slutsatsen man kan dra av detta dr att undersokningsgruppen generellt tycker att de &r
ganska uppdaterade pd nyhetsflodet eller atminstone f6ljer med helt okej. Vi har alltsé att gora med
en grupp som anser sig folja med 1 aktuella hindelser men 1 genomsnitt inte tycker att de dr ndgra

direkta auktoriteter inom nyhetsbevakning.

Niésta pastdende, ”Jag dr medveten om vilken killa som har producerat nyheterna jag laser”, &r
kanske speciellt intressant for den hér studien. Asikterna om det hir pastiende liknar till viss del de
angéende hur uppdaterade pé nyhetsflodet de tillfrigade ansg sig vara. Aven hir har flest svar
hamnat 1 mitten och pa den nist hogsta nivan pa skalan. Skillnaden ar att svaren 1 ovrigt 4r mer
spridda. 15% anser sig vara fullt medvetna om kéllan som har producerat nyheten medan 12% och
7% upplever att de har liten respektive mycket liten uppfattning om nyhetens ursprungskélla. Det
som gér att konstatera av de hir resultaten dr da att uppfattningarna om den egna medvetenheten om
nyhetens ursprung dven de ér spridda, men i de flesta fall dr pa en medel- eller ganska hog niva. Det
ar med andra ord svért att dra ndgra exakta slutsatser av dessa siffror annat 4n att den
genomsnittlige respondenten 1 studien anser sig ha en “medelh6g” uppfattning om vilken kélla som
har producerat nyheterna denne konsumerar. Innan vi drar négra vidare slutsatser bor vi titta pa de

tva efterfoljande pastdendena som &r titt sammanldnkande med det nyss diskuterade.

Enkétens deltagare har fatt ta stéllning till pdstdendena “Jag &r insatt i vilken politiska ideologi
nyhetsproducenterna har.” och “Léser jag engelsksprékiga nyheter vet jag vilket land de hirstammar
frén (t.ex. USA eller Storbritannien).”. Néar det giller nyhetsproducenternas politiska ideologi ér
svaren oerhort spridda. Valdigt 4 (9%) anser sig vara helt medvetna, i 6vrigt sd ér asikterna mycket
jamt fordelade 6ver skalan. En peak gér att avldsa i mitten av skalan (28%) men det ror sig

definitivt inte om ndgon drastisk avstickare i stapeldiagrammet. En tydligare kurva framtréader i
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pastaendet om engelsksprékiga nyheter. Enkétens deltagare anser sig i storsta allminhet ha god koll
pa de engelsksprakiga nyheternas ursprungsland, 27% instimmer helt med pastdendet och hela 36%
placerar sig nést hogst pa skalan. Betydligt farre anser sig ha sdmre koll och 1 resterande punkter pa

skalan dalar kurvan dramatiskt.

Nar det géller de spridda svaren kring nyhetsproducenternas politiska ideologi kénns det ganska
troligt att tolka det som att respondenternas egna intresse och engagemang for politik kan vara
betydelsefullt. I de flesta andra diagram gér de att utldsa en tydligare peak, si det kinns rimligt att
anta att det mycket vil kan vara det politiska i frigan som plétsligt splittrar de tillfrigade. Ar man
sjalv mer intresserad av vérldspolitiska fragor eller har en stark personlig ideologisk dvertygelse
kan det tyckas troligt att man per automatik blir mer medveten om mediernas politiska och
ideologiska tillhorigheter. Om vi sedan gar vidare till pastdendet om de engelsksprakiga nyheternas
ursprungsland s& ansag ju sig manga respondenter ha en god uppfattning om detta. Framforallt kan
man siga att de som ansag sig ha bra koll ansag sig ha riktigt bra koll och de som anség sig ha délig
koll tyckte i manga fall att de hade riktigt délig koll. Hér ar det intressant att gé tillbaka och titta pa
hur mycket engelsksprakiga nyheter den undersokta gruppen konsumerar. Som bekant fanns det ett
antal vars andel engelsksprakiga nyheter i den vardagliga konsumtionen strickte sig upp mot 50%
och 1 vissa fall t.om. en bit 6ver det. Samtidigt s fanns det en andel som konsumerade mycket lite
engelsksprikiga nyheter, ett antal sé lite som 0%. Troligtvis dr det sé att de som konsumerar en
betydande andel av sina nyheter pd engelska ocksa har en tydlig uppfattning om dess ursprung,
kanske har de rent av en specifik engelsksprakig tidning eller tv-kanal som de brukar f6lja
regelbundet. De som konsumerar véldigt lite, kanske s pass lite som 0% engelsksprakiga nyheter
till vardags 4 andra sidan har av naturliga skil en liten uppfattning av varifran de som de tar del av
egentligen kommer, kanske snappar de upp lite bitar hir och dér pa internet, vilket utgor hela deras
engelsksprékiga nyhetskonsumtion. D& dr det inte underligt att denna grupp anser sig ha sdmre

uppfattning om nyhetsproducentens ursprungsland.

Efter att ha tagit med pastdendena om engelsksprakiga nyheter och nyhetsproducenternas politiska
ideologi dr det dags att aterkoppla till den tidigare analyserade frdgan om respondenternas
uppfattning om sin egen medvetenhet géllande nyheternas ursprungskillor. Vi konstaterade tidigare
att en stor del av den undersokta gruppen anser sig ha vad man kan kalla en medelhdg” uppfattning
om vilka kéllor som har producerat nyheterna de konsumerar. Detta dverensstimmer inte sérskilt

bra med den tes som presenterades tidigare 1 analysavsnittet, att den undersokta gruppens
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utpriglade bruk av sociala medier och RSS-ldsare i konsumtionen av nyheter skulle resultera i en
uppenbart minskad medvetenhet om nyheternas ursprungliga kéllor. Huruvida respondenternas egen
uppfattning om den personliga medvetenheten korrelerar med vilken nivd medvetenheten de facto
ligger pa gér inte att faststélla sékert i den hér studien, sdrskilt om man betéinker att medvetenhet i
sig kan vara svar att médta da det i sig sjdlvt kridver en medvetenhet om medvetenheten, s att sdga.
Hur som helst anser sig manga av de tillfrdgade ha en god uppfattning om vilken kélla som har
producerat nyheterna de konsumerar, trots att de enligt utsago till vildigt stor del tillskansar sig
dessa nyheter genom sociala medier och RSS-ldsare, som rent tekniskt gor det svérare att bli varse
vem som ligger bakom det publicerade materialet. Med facit 1 hand och med den ursprungliga tesen

kraftigt underminerad kinns tva forgrenade slutsatser mojliga.

Antingen at tesen om att sociala medier och RSS-ldsare gor det svarare for nyhetskonsumenten att
identifiera ursprungskillan rent felaktig eller i alla fall omdjlig att skapa beldgg for i det material
som utgdr enkdtsvaren. Det betyder i sa fall tekniken bakom hur sociala medier och RSS-ldsare
presenterar nyheterna for konsumenter pa nigot vis lyckas formedla informationen om vem som har
producerat materialet. Om inte uppenbart i sa fall atminstone subtilt men dnda effektivt. Det kan
mdjligtvis vara sa enkelt att nyhetskonsumenterna trots allt fir information om ursprungskallan
direkt ifran nyhetsproducenten trots allt, eftersom undersdkningar pekar pa att sociala medier &nnu

bara anviands som komplement till de huvudsakliga nyhetskéllorna.>?

En andra mgjlighet tillika slutsats kan ligga 1 att den undersokta gruppen till stor del utgors av
aldersgruppen 20-30 ar gamla universitetsstudenter. Det vill sdga en aldersgrupp med ganska unga
ménniskor som gissningsvis dr bekanta med den moderna tekniken och tillvigagéngsséttet som ror
sociala medier och RSS-lidsare. Aven den &ldersgrupp som i tidigare nimnda studie fran PEW
Research Center bevisligen var de som framst 6vergivit traditionella medier till formén for nya.>?
De kan dérfor vara fullt medvetna om sittet tekniken presenterar materialet och med anledning av
detta sjdlva ha utarbetat en rutin i att tillskansa sig information om vem som ligger bakom det de
har konsumerat. Hade man undersokt hur en annan aldersgrupp, som inte nédvéindigtvis hade
behovt vara sérskilt mycket dldre, upplever att de kan identifiera avsdndaren bakom materialet nar

de anvinder sig av samma sort teknik, dvs. sociala medier och RSS-lédsare, dr det mojligt att

52 ”What Facebook and Twitter Means for News”, By Mitchell & Rosenstiel

53 ”In Changing News Landscape, Even Television is Vulnerable
Trends in News Consumption: 1991-2012”
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resultatet hade sett annorlunda ut. For att sammanfatta; resultatet kan ha préglats av att den
aldersgrupp som deltagit 1 studien &r sa pass bekant med anvidndandet av sociala medier och RSS-
lasare att de pd egen hand kan ha 6vervunnit eventuella hinder for att behélla en stark medvetenhet

om vilken kélla som har producerat nyheterna.

Det sista pastdendet i det avsnitt av enkédten som handlar om nyhetskonsumtionsmonster lyder Jag
delar ofta vidare nyheter via sociala medier.”. Spridningen via sociala medier har blivit en allt
viktigare faktor i hur stort genomslag en nyhet fér. Att dela vidare en 14nk som man anser
betydelsefull ar ett vanligt beteende bland anvdndarna pé t.ex. facebook och twitter. De tillfragade 1
enkdten som utgor den hér studien tycks dock inte folja trenden i att dela nyheter péd sociala medier.
De allra flesta respondenter (39%) instimde inte alls med pastaendet och de flesta 6vriga svar
hamnade pa steget strax dver det ldgsta (22%) samt 1 mitten av skalan (27%). Endast 7% instimde
helt med péastdendet och 5% placerade sig nést hogt upp pa skalan. Deltagarna i enkdten anser sig
alltsa till storsta del inte sjdlva ”gora sig skyldiga” till den spridning av nyheter i sociala medier som
utgor en viktigt forutséttning for det som har blivit en av de barande bestindsdelarna i den moderna

nyhetskonsumtionen.

6.3 Cypernkrisen
Avsnittet om nyhetskonsumtion representerade den forsta halvan av vad enkéten ville undersoka

och utgors den andra halvan av fragor som roér Cyperns ekonomiska kris och nyhetsrapporteringen
kring denna. Den allra forsta fragan i det hér avsnittet "Har du i din vardagliga nyhetskonsumtion
last om den ekonomiska krisen pa Cypern?” etablerar en grundliggande uppfattning om den
undersokta gruppen 6verhuvudtaget har nagon relation och generell uppfattning om fraga. Mer én
hilften (63%) svarade ja pa frigan och 37% svarade nej. En betydande andel av de tillfragade har
alltsa tagit del av nyhetsrapporteringen kring dmnet. En hel del svarade ocksa nej pa fragan, vilket
gor det aktuellt att fortydliga att fragan syftade till att utforska om respondenterna pa daglig basis
har 6ljt handelseutvecklingen pa Cypern genom medierapporteringen. De som svarade nej pa
fragan &r troliga att ha snappat upp olika méngder av hindelseforloppet, dr kanske inte lika insatta 1
dmnet men det bor ga att utgd ifran att de inte pa nagot sitt 4r ovetande om situationen. Det ar vért
att papeka att EU-relaterade fragor ju ar pad mediernas dagliga agenda men inte lika ofta pa den

nyhetsldsande allmidnhetens agenda.’* Darfor ar det troligt att den genomsnittliga

54 Hurrelmann, Gora & Wagner (2013): The legitimation of the European Union in the news media, sid. 517
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nyhetskonsumenten tar del av rapportering om en kris relaterad till Euro-samarbetet, men inte for

den sakens skull dgnar frdgan ndgon nirmare reflektion.

Respondenterna ombads dven specificera genom vilka nyhetskillor de huvudsakligen tagit del av
rapporteringen. De fick fritt nimna ett eller flera exempel som kunde stricka sig 6ver olika sorters
medietyper. Det blev en 1dng lista med olika exempel som aterfinns rangordnade i frekvensordning i

uppsatsens resultatavsnitt. Har foljer de fem vanligast forekommande svaren:

1. Dagens Nyheter
2. Aftonbladet

3. Tidningar

4. Radio

5. Sydsvenskan

I topp finner vi alltsa den stora morgontidningen Dagens Nyheter och den stora kvéllstidningen
Aftonbladet, foljt av det aningen generiska svaret “Tidningar”. Gissningsvis innebdr “Radio” fraimst
rapporteringen i Sveriges Radios kanaler, en del svar har t.o.m. kommenterat detta med att
berdmma kvaliteten pa SRs rapportering i svarsfaltet. Inte 1dngt efter de fem vanligaste svaren foljer
TV-nyheter och det &n mer generiska ”Internet”. I dvrigt finner man en stor spridning bland framst
svenska nyhetskallor. Bland de utldndska kéllorna &r brittiska BBC dverldgset mest populér. Det hir
ar ett bra tillfélle att dra sig till minnes den hir uppsatsen teoriavsnitt, som gick igenom vissa
ideologiska skillnader mellan svenska tidningar. Svenska Dagbladet ar t.ex. for ett mellanstatligt
EU.> ”[EU] &r inte och kommer nog aldrig bli en stat”, kommenterar tidningens EU-
korrespondent.>® Dagens Nyheter och Aftonbladet har asikter som riktar sig mot ett mer
postnationellt EU enligt federala principer.3” Det finns med andra ord stora kontraster, t.0.m. inom
det svenska medieklimatet, nér det géller visionen om EU. Skillnader som deltagarna i den har
studien kanske inte &r medvetna om och som mycket vél kan farga mediernas rapportering om t.ex.

Cypernkrisen.

55 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 112

56 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 113

57 Conrad, Between Communication and Community
EU Constitution Making, sid. 118 & 125
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Den storsta merparten av den undersokta gruppen har tagit del av rapporteringen om Cypernkrisen i
sin dagliga nyhetskonsumtion och vi vet ungefér vilka nyhetskéllor de vander sig till. Men hur
vélinformerade kanner de tillfrdgade att de &r om krisen pa Cypern? Endast 1% kénner sig mycket
vélinformerad och dven pa nédsta steg pd skalan sillar sig en relativt blygsam skara pa 13%. Den
stora majoriteten av respondenterna (44%) placerar sig sjdlva 1 mitten av skalan och kénner sig
alltsé inte 6verdrivet vélinformerade men samtidigt inte diligt informerade. Pa skalans tva lagsta
steg, som slutar pé inte alls informerad finner vi 20% respektive 21% av respondenterna. Det &r inte
en allt for vdgad gissning att anta att det kan rora sig om samma 37% som svarade nej pa om de
hade 14st om Cypernkrisen i sin dagliga nyhetskonsumtion som nu placerar sig pa de tva ldgsta
stegen pa skalan. De tvd Oversta stegen, som totalt utgors av 14% av de tillfragade, kan nog antas
tillhora de 63% som hade tagit del av cypernrapporteringen i sin dagliga nyhetskonsumtion. Den
stora andel som har placerat sig i mitten av skalan kan mycket vl besta av blandning av dessa ja-
och nej-sigare fran den forsta frigan om Cypern. Det gar ju givetvis inte att utldsa i ndgon sorts
exakthet med hjilp av de hédr diagrammen, men man kan &ndé séga att det 4r mycket troligt att bade
de som dagligen har tagit del av rapporteringen om cypernkrisen och de som har tagit del av den
mer sporadiskt mots och beblandar sig 1 den hér fragan. Det 1dmnar oss alltsd med fragan om vilken
betydelse nyhetskonsumtionen egentligen har f6r hur vélinformerad och insatt den undersokta

gruppen kinner sig om situationen.

Med dessa fragor och svar har grundldggande byggstenar lagts for studiens ndastkommande del.
Respondenterna fick fragan Hur tycker du att Cyperns ekonomiska kris har framstéllts i
nyhetsmedia?” och ett mycket pafallande antal (71%) valde alternativet Vet inte”. I ovrigt tyckte
19% att krisen framstéllts pé ett objektivt vis och 10% att den framstéllts partiskt. Det mest
i6gonfallande hér 4r den stora andel som inte anser sig ha nagon uppfattning alls, dvs. de som har
svarat Vet inte”. Vi aterkommer till detta efter att forst ha gatt igenom de tvi efterfoljande

frdgorna.

Respondenterna fick svara pa fragorna ”Vilken ton har nyheterna om den ekonomiska krisen pa
Cypern?” och ”Hur ar din personliga instillning till situationen?”. Till bada frdgorna gick det att
vilja mellan tre svarsalternativ: ”Optimistisk”, ”Pessimistisk™ och Vet inte”. P4 frigan om
nyheternas ton tyckte ingen alls (0%) att den var optimistisk, desto fler (64%) ansdg att det

handlade om en pessimistisk ton och 36% svarade Vet inte”. P& fraigan om den personliga
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instéllningen till situationen svarade nagra stycken (7%) att den var optimistisk, 42% att den var
pessimistisk och 51% svarade Vet inte”. En fOrsta observation av de hér resultaten ar att
respondenternas personliga instidllning till stor del foljer den linje som é&r deras uppfattning om den
mediella tonen, med vissa avvikelser at bada hallen inom de optimistiska och pessimistiska
asiktsalternativen. Det kan ju anses rimligt och véntat att ménniskor fargas av den &sikt de uppfattar

att massmedia rapporterar.

Vad som dr en mer intressant iakttagelse r att f6lja Vet inte-alternativet”. I frdgan om hur Cyperns
ekonomiska kris framstélls 1 nyhetsmedia finner vi att en oerhort stor andel av respondenterna
(71%) har svarat Vet inte”. I frigan om vilken ton nyheterna om krisen har dr andelen Vet inte”
ocksa hyfsat stor (36%) och i relation till det vixer Vet inte-siffran” i respondenternas personliga
instédllning till krisen till 51%. De respondenter som har en konkret asikt tycker generellt som de
uppfattar att medierna tycker och det dr knappast nagot hidpnadsviackande faktum och inte sirskilt
intressant att diskutera vidare. Den roda trad som dr att de tillfrdgade 1 véldigt stor utstrdckning inte
tar nagon stédllning 1 fragan dr mer intressant att nysta i. 63% av den undersdkta gruppen hédvdar att
de foljer utvecklingen i Cyperns ekonomiska kris i sin dagliga nyhetskonsumtion men ér trots det
inte villiga att ta stdllning till om de &r optimistisk eller pessimistiskt instdllda till situationen. I den
tidigare delen av enkdten som undersdkta gruppens nyhetskonsumtion ansag sig respondenterna
generellt ha en god medvetenhet om vilka nyhetskéllor som producerade nyheterna de konsumerade
och vad dessa killor stod for, dven politiskt. Den undersdkta gruppen ér alltsa vdl medvetna om
nyhetskéllan som informerar dem om Cyperns ekonomiska kris, samtidigt tycks de sjélv 1 stor
utstrdckning var timligen oformogna att sjdlva ta stillning eller utfirda en egen analys av

situationen.

En mojlig slutsats att dra av det hér dr att eftersom den undersokta gruppen anser sig ha mycket god
medvetenhet om kéllorna som har producerat nyheterna de konsumerar sa har de som en effekt av
detta ocksa ett véldigt stort fortroende for dessa nyhetskéllor. Kanske ett sd stort fortroende att det
eventuellt kan finnas fog for att 6verviga om man bor kalla det for ett blint och icke-ifrdgasattande
fortroende. Antingen har de tillfrigade egna asikter som dverensstimmer med de hos deras
mediepreferenser eller s har de ingen &sikt alls och svarar Vet inte” pd direkt fradgor som kréver
denna asikt. Enligt den tesen som drivs hér blir en asikt onddig eftersom de, i och med sitt stora
fortroende for de foredragna nyhetskéllorna, enkelt uttryckt kdper rakt av vad dessa nyhetskéllor

rapporterar.
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Den sista frdgan i enkédten lyder ”Saknar du ndgot i nyhetspresentationen om Cyperns ekonomiska
kris?”. De storsta andelen (41%) svarade att de efterfrdgade "Mer fakta”, nést flest (31%) svarade
Vet inte”, 20% ville ha ”Mer analyser” och ett fatal (8%) ansag sig all information de behvde. Om
vi bortser fran alternativet Vet inte” hér, eftersom det ar svéart att tolka i sammanhanget, sa vill de
flesta ha mer fakta, vilket kan tydas som att de antingen efterfrdgar mer konkreta och faktamaéssiga
nyheter eller helt enkelt ett storre antal nyheter och ddrmed mer fakta om situationen. Ett ganska
litet antal vill ha mer analyser, vilket kan tolkas som att det kanske bland dessa respondenter finns
ett djupare intresse att forsta situationen, da man kanske till skillnad fran den storsta andelen anser
sig ha tillrdckligt med fakta. Mycket fa anser sig ha all information de behover och dessa 8% ar
méhinda ganska ointresserade av fradgan i1 allménhet eller helt enkelt rent av extremt ndjda med

nyhetsrapporteringen kring den.

6.4 Jamforelse: Grundkursen i Engelska & Kandidatprogrammet i Journalistik
Hittills har vi bara tittat pa hela den undersokta populationen och det ar dven det som utgor den

viktiga och bdrande delen av studien. Dock &r undersokningen utford pa ett antal olika
grundutbildningar pé universitetet, sd som avslutning pd analysavsnittet kan det vara intressant att
kortfattat jamfora tva av dessa utbildningar sinsemellan. Det ror sig om Grundkursen i Engelska vid
Lunds universitet som man kan lata representera typiska nyhetskonsumenter som kanske dessutom
ar lite extra troliga att konsumera en del engelsksprakiga nyheter. Den andra ar
Kandidatprogrammet i Journalistik vid Goteborgs universitet som kan fa representera troliga
hoginstensiva nyhetskonsumenter och dessutom eventuella framtida nyhetsproducenter. Det handlar
om relativt sma grupper, respektive utbildning har bidragit med 35 enkétsvar vardera, si det bor
anmadrkas att det hér ror sig om en mer kuriosaartad jimforelse med syfte att ppna upp for

diskussion och reflektion.

En av de mest analyserade fragorna i uppsatsen ar pastaendet ”Jag dr medveten om vilken killa som
har producerat nyheterna jag laser.”. I svaren pa det hdr pastdendet anser sig journaliststudenterna i
hogre grad vara medvetna dn engelskastudenterna. Pa det hogsta steget pa skalan placerar sig 18%
av journaliststudenterna och 9% av engelskastudenterna, pa det nista hogsta steget ror det sig om

47% respektive 26%.
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Ett annat pastdende dér journaliststudenterna placerar sig hogre upp pa skalan én
engelskastudenterna dr ”Jag delar ofta vidare nyheter via sociala medier.”. Omkring hélften av
engelskastudenterna (47%) menar att de aldrig delar vidare nyheter via sociala medier, medan 41%
av journaliststudenterna placerar sig i mitten av skalan, vilket betyder att pastaende till viss del
stimmer in pd dem. En relevant kommentar i sken av det hér dr att de som forvintas producera
nyheter 1 framtiden, dvs. journaliststudenterna, med rage dr mer beniigna att sprida nyheter privat pa

sociala medier dn engelskastudenterna.

Fran den del som behandlar nyhetskonsumtion i allménhet r6r vi oss med tvéra kast till fraga 13
”Hur tycker du Cyperns ekonomiska kris har framstéllts i nyhetsmedia?”. Har méirker man nagot
fascinerande 1 enkédtsvaren. Engelskastudenterna har relativt klara dsikter, 21% svarade ”Objektivt”,
73% Partiskt” och bara 6% svarade Vet inte”. Journaliststudenterna &r mindre tydliga i sina svar,
21% svarade dven hdr ”Objektivt”, men bara 15% “Partiskt” och hela 64% svarade Vet inte”.
Fragan ar vad denna skillnad kan bero pa? Kan det kanske vara s att journaliststudenterna
exponerar sig 1 storre utstrickning for mediernas inflytande och dérfor enligt den tes som
presenterades tidigare blir obeslutsamma eftersom de har sa stort fortroende i att medierna ska tycka
at dem? Eller kan det mgjligtvis bero pa att engelskastudenterna i storre utstrackning har tagit del av
engelsksprakiga nyhetskéllor som kanske dr fargstarkare 1 sina dsikter kring Cypernkrisen? Dessa
fragor gér inte att besvara i den hir studien, men skillnaderna mellan grupperna gér att konstatera

och fundera over.
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7. Slutsatser

Till grund for studien lag en pd egen hand utformad enkdtundersdkning. Enkdten utformades i
Google Forms och fick ddrmed ett webbaserat granssnitt som kunde skickas ut via mejl. Enkdten
genomfordes pd 77 studenter fran Grundkurserna i Engelska och Medie- och kommunikation vid
Lunds universitet, samt p4 Kandidatprogrammet i Journalistik vid Goéteborgs universitet. Enkéten
bestod av fyra delar: ett ”Om dig-avsnitt” som tog reda pa alder och utbildning hos respondenterna,
fradgor om respondenternas allménna nyhetskonsumtion, fragor i form av péstidenden angdende
respondenternas medvetenhet om den egna nyhetskonsumtionen och frdgor om
nyhetsrapporteringen kring den ekonomiska krisen pa Cypern. I uppsatsens resultatavsnitt

presenterades enkétsvaren ackompanjerat av relevanta siffror och diagram.

I analysavsnittet tillimpas teoretiska grunder pa resultatet som underlag for diskussion kring den
insamlade datan. Den undersokta populationen ansag sig generellt ha en “medelhdg” uppfattning
om vilka kéllor som producerat nyheterna de konsumerar. Det gar dock av forklarliga skél inte av
den hér studien avgdra huruvida respondenternas egen uppfattning om medvetenhet om nyheternas
ursprungskallor stimmer dverens med verkligheten. Sarskilt eftersom medvetenhet i sig dr svart att
méta. Respondenternas enligt utsago goda uppfattning om nyheternas kéllor stélls dessutom i
konflikt med uppsatsen grundtes om att det utbredda anvéndandet av sociala medier och RSS-l4sare
i nyhetskonsumtionen (som @ven konfirmeras i studien) skulle minska medvetenheten om kéllan.
Tva mojliga forklaringar ges till denna konflikt: antingen ar tesen felaktig och sociala medier och
RSS-ldsare lyckas pa nagot subtilt vis formedla tillracklig information om ursprungskallan, eller sa
gér respondenterna, som framst befinner sig i dldersgruppen 20-30 ar, att placera i en kategori som
ar sé pass bekanta med anvdndandet av modern teknik att den inte utgdr ett hinder for deras

medvetenhet om kéllan.

I frdgan om den undersdkta gruppens relation till Cypernkrisen ter sig en mojlig slutsats vara att
denna grupp som ju bevisligen anser sig ha god medvetenhet om nyheternas ursprungskallor
diarmed ocksa i effekt av detta har en vildigt stor tilltro till dessa ursprungskéllor. Det hir ér baserat
pa att en stor del av respondenterna har angivit 1 enkéten att de har tagit del av rapporteringen kring
Cypernkrisen med inte har nagon egen asikt om huruvida situationen kinns optimistisk eller

pessimistisk. De anser sig ha god medvetenhet om de ursprungliga nyhetsproducenterna, har tagit
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del av rapporteringen kring Cypernkrisen men kan inte ge uttryck for en egen analys av situationen.

Dirmed tycks det mojligt att de Gverlater den uppgiften at de foredragna nyhetskéllorna.

Analysen avslutas med en jimforelse mellan Engelskastudenterna och Journaliststudenternas
enkétsvar. Dér star det klart att Journaliststudenterna dr mer benégna att sprida nyheter vidare édn
Engelskastudenterna, medan Engelskastudenterna 1 sin tur har mer utpréglade och fargstarka asikter

om Cypernkrisen dn Journaliststudenterna.

7.1 Diskussion kring forskningens giltighet
Studien bygger pa en helt ny och egen utford enkét och stor vikt har lagts pa att enkéten ska vara

helt anonym men dnda tydlig i den insamlade datan. Resultaten dr noga hopriknade och
sammanstillda i sin helhet. Uppsatsens resultatavsnitt bor darfor vara svart att ifragasétta, da det ar
direkta resultat av en enkdtundersokning utford enligt etablerade vetenskapliga principer.
Analysavsnittet som syftar till att diskutera och analysera dessa resultat blottar en storre risk att bli
ifrdgasatt i och med att det ar just vad det utgor sig for att vara — en reflekterande diskussion och
analys kring kdllmaterialet som dérfor blir spekulativt i sin natur. Analysen hdamtar i storsta mojliga
utstrickning stod i uppsatsen teoretiska grund och andra externa kéllor, men i vissa fall utgar
diskussionen helt fran enkédtmaterialet i ett forsok att tolka detta. Det det ror sig om en studie
speciellt utformad for den hdr uppsatsen finns det inga kéllor som kan underbygga dessa delar av

analysen.

7.2 Forslag pa vidare forskning
Under arbetet med enkdtundersékningen och bearbetningen av dess resultat framgick det att &ven

om den fyllde sitt syfta i att méta respondenternas egen uppfattning om hur medvetna de anser sig
vara om nyheternas ursprungskilla har den inte mojlighet att méta den faktiska medvetenheten.
Detta skulle troligtvis kréva teknisk métutrustning i form av t.ex. mjukvara som aktivt under en
langre period undersdker médnniskors internetvanor och beteende och samtidigt 16pande samlar in

information pd hur medvetna de faktiskt 4&r om vem som har producerat materialet de tar del av.
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