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Abstract

Uppsatsen problemformulering undersdker hur det visuella spraket paverkar, inom det sociala
mediet Instagram, personers identitetsuppfattning och interaktion i sociala sammanhang. Jag
har undersokt problemstéillningen genom kvalitativa intervjuer och deltagande observationer
av danska informanters bruk av det sociala mediet Instagram. Den teoretiska utgdngspunkten
vilar pad Erving Goffmans begrepp Impression Management, men drar pa diskussioner och
perspektiv frdn dagens debatt omkring sociala mediers inverkan pd vér sociala gemenskap.
Jag finner att informanternas uppfattning av deras identiteter paverkas i en véxelverkan
mellan publicering av bilder och deras foljares respons. Vidare finner jag dven att mediet 1 sig

sjélvt, blir ett redskap 1 sociala sammanhang, for att etablera och varda sociala relationer.

Nyckelord: socialantropologi, Instagram, identitet, front-stage, back-stage, bildsprék, sociala

relationer
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1. INLEDNING

”Waiiit, hold the baby's head that way. Ah, yes I need to instagram it'
'Hashtag, hashtag, hashtag. Oohh, popular picture of the day, hashtag.'
'T got 15 likes in a minute? Wow, I'm famous you all'
'Okay, hold it. That's a nice angle.'
'Oh, no lighting here? Well who cares, I'm instagramming it!'
'Give me a nicer plate, I need to instagram it'
'l just shopped, I just shopped. Mom, wait I need to instagram what I shopped'
'Oh, this colour looks great on my feet, need to instagram it”
(The Sonshu, 2012)

Bloggen The Sonshu (2012), visar att det finns ett sérskilt sprdk mellan instagrammare som
anvinds i moten mellan online-medier, teknik och den vanliga ménniskan. For att denna form
av sprakanviandning ska uppstd, menar jag att det maste finnas nagot som ger anvindarna av
mediet en storre mening &n bara sjdlva publiceringen av bilden. For att forstd anvdndarna

maste vi forst {4 inblick 1 vad det &r for typ av socialt media vi har att géra med.

1.a Instagram som kommunikationsmedel?

Jag @r personligen fascinerad av sociala medier, som kommunikationsmedel, som skvallerblad
och som inspirationskdlla till i vardagen — sérskilt nér det géller Instagram och dess bildsprak.
Det akademiska intresset vicktes av att jag upptéickte att vart jag dn gick, vem jag &n talade
med, kom samtalen ofta att komma in pa vad man sett pa Instagram. “Har du sett det har?”,
”Nej, se vad han just har postat!”, ”Ah, du maste se den hir bilden.” Lyfter man dgonen fran
sin telefon och ser sig omkring, ser man alla andra sitta med 6gonen pa sin telefon. Innan

nagon far lov att sitta sig ner vid middagsbordet, sa dr det nagon som ska ta en bild.



Instagram lanserades i oktober 2010. Tva ar senare, offentliggor Instagram att de nu har 100
miljoner aktiva anvéndare. Foretaget grundades av Kevin Systrom och Mark Krieger, men 4dgs

numera av Mark Zuckerberg och Facebook (Jeffery, 2012).

Instagram dr en applikation pé din telefon, ett socialt media dar du kommunicerar med bild.
Det har manga likheter med Facebooks sociala nétverk; du har din profilsida och en viagg dir
du kan se bilder av dem du foljer. Alla anvindare véljer ett smeknamn nér de upprittar en
profil. Vissa véljer sitt riktiga namn, men det ar helt fritt att vélja ett namn du tycker passar.
Det dr genom ditt namn andra anvédndare senare kan finna dig och tagga dig under bilder, nir
de onskar komma 1 kontakt med dig. Eftersom du kommunicerar med bilder har du ockséd en
kamerafunktion. Funktionerna via kameran tillater dig att manipulera med din bild, genom att
lagga olika filter, som dndrar i fargskalorna. Dessutom kan man genom att kombinera andra
kamera-/bildapplikationer manipulera ytterligare med bilden. Vidare har man en sida som
haller en uppdaterad om vilka bilder de man f6ljer har gillat, samt en nyhetssida dar man ser

vad ens foljare har gett for respons pa ens bilder och vilka som ansdkt om att fa folja en.

Det ér inte fragan om ett medium som bygger pé ansikte-mot-ansikte-interaktion eller for den
delen en kommunikation mellan tvd personer via instant message eller chat, utan snarare sker
den sociala interaktionen via en kommunikation fran en-till-minga. Kommunikationen inne i
Instagram ger inte plats &t nagon storre dialogen. Det som star i fokus &r det som bilden

berittar, vad som sker hir och nu, och det gar snabbt.

Nar du postar en bild ér det vanligt att du beskriver bilden med en kort mening dir anvindare
flikar in sa kallade hashtags. En hashtag & vad man kan kalla ett nyckelord, eller
kategoriseringsord. Det betyder att bilder med samma hashtag sdsom t.ex. #kneakcancer,
#doodle, #selfie eller #cph' skapar ett filter dér alla bilder hamnar i samma kategori eller
sokfélt. Det betyder att om du soker pa en hashtag kommer alla bilder upp med samma
hashtag, alltsd inte bara frdn en person utan alla personer vars bilder har den specifika
hashtagen. Om du é&r intresserad av mat kanske du skulle soka pé #food, och alla bilder fran
Oppna profiler med samma hashtag dyker upp. Det dr genom hashtagen du kan skapa en

medveten kategorisering av dina bilder. Det dr ocksd hashtagsen som gor dig synlig. Ju fler

! valet av hashtag baserar sig pa informanters mest anvinda ord.



hashtags desto storre blir sokytan for din profil. Generellt anses det dock inte accepterat att ha
for ménga hashtags, eller hashtags som é&r irrelevanta for bildens formedling. Pa internetsidan
www.instagrammer.com star det: “Too much tagging kills the tag” (Gonzéles, 2012).
Hashtagsen gor det mojligt att finna likasinnade, de som letar efter samma intressen eller
uttryck du sjdlv sdnder ut. Exempel dr ndr man deltar 1 en tivling, soker efter vad andra
personer anser om en hindelse eller onskar att signalera en sinnesstimning. Hur hashtagsen

anvénds beror alltsd pa syftet med bilden och din anvédndarprofil.

1.b Problemformulering

Min konkreta problemformulering lyder siledes som foljer: Hur pdverkar det visuella
spraket, inom det sociala mediet Instagram, personers identitetsuppfattning och interaktion

i sociala sammanhang?

Instagram é&r ett media dér du publicerar delar av ditt liv, ur i ett har-och-nu-6gonblick. De du
publicerar bilderna for kan vara vanner ur det verkliga livet, men det kan ocksé vara personer
som du inte rdknar med att moéta i din vardag. I kontrast till textbaserade medier, som
Facebook och Twitter, finner jag Instagram intressant att undersoka di det néstan uteslutande

kommuniceras via det visuella bildspraket

Social medier, som Facebook, Twitter, Instagram och bloggar, fyller du med information om
dig sjélv, och du har tillgéng till andra personers information om dem. Du viljer sjdlv vilken
information du oOnskar att ta del av och engagera dig i. Vi ménniskor anses generellt vara
sociala varelser, vi soker kontakt och identifikation. Innan de sociala mediernas intdg var
geografin av stor betydelse for vara relationer. Idag behdver vi inte fysiskt interagera med
vanner och var omvirld for att f4 kontakt och bekriftelse. Daglig information om vad vi har
atit till middag, vad vi har upplevt under dagen, skvallret man delat vid den fysiska
interaktionen o.s.v. existerar fortfarande, men &r inte lidngre begridnsade av geografiska
avstand. Nu viljer vi kanske snarare relationer utifrain gemensamma intressen. Som f6ljd av
detta kan man fraga sig om vikten av geografisk ndrhet minskar. Ju mer vi far mojlighet att
selektivt vilja relationer efter intressen, kan man ocksa frdga sig om vi blir mer bendgna att

engagera oss 1 relationer som bekriftar narrativen om vem vi ér.



Det finns manga &sikter om Instagram och instagrammers (som anvidndarna kallas for). Precis
som det finns personer som dr emot andra typer av sociala medier, finns det de som inte ser
meningen med att anvidnda och publicera bilder via Instagram. Men 1 och med att det
forekommer en méngd olika rad for hur man optimerar sin anvéndning av Instagram, finns det
ocksa manga som aktivt deltar i det sociala mediet. Den tidigare ndmnda internetsidan
www.instagramers.com, har bland annat anvisningar om hur man arrangerar “’instameets” och
"how to find love on Instagram™. Soker man pé nitet kan man ocksd finna tips och rad for
hur man blir mer synlig, hur man ska anvédnda sina hashtags pa bésta vis och hur man tar en

bild av den perfekta caffelatten.

Vi ska, via de digitala och sociala nétverken, personifiera och objektifiera oss sjidlva. Vi
skapar vart personliga universum av information for att fa den bekréftelse vi Onskar av
omvdérlden. Jag ser de digitala nidtverken och den information som strémmar ut fran dem &r en
konsumtionsvara och det inbegriper allt frdn det val vi gor av vilket media vi vill anvinda, till
hur vi véljer att anvdnda det. Fragan ar vad vi gor ndr det géller detta; vad och hur det ar vi
konsumerar. Det leder mig saledes till att stéilla fraigan om Instagram ar en plattform, dér vi
samtalar genom fotografiet om vem vi ar eller vill vara, och om objektifiering leder till att vi

”blir” denna person?

1.c Avgransning av empiriomrade och metod

Anvindare pa Instagram ar lika stort och nyanserat som pa andra sociala medier som Twitter
och Facebook. Allt frdn privatpersoner, foretag och nyhetscentraler anvidnder sig av
Instagram. Vilket syftet med profilen dr/blir beror pa vem som star bakom. Ett féretag som
har ett klart ekonomisk syfte anvénder profilen pa ett helt annat vis dn en privatperson gor. En
privatperson kan komma att f4 ekonomiska motiv allteftersom profilen blir populdr. De
krafter som star bakom profiler med ekonomiska motiv dr for mig inte intressant att analysera.
Istéllet har jag valt att undersdoka motiv och konsekvenser i anvdndandet hos vanliga danskar,

som inte brukar profilen fér ekonomisk vinning.

? http://instagramers.com/



Mitt fokus ligger pa hur Instagram anvédnds for att uttrycka individualitet och vilka
konsekvenser interaktionen mellan individer via mediet far. Déarfor har jag valt att avgrinsa
mitt perspektiv till att uteslutande berdra privatpersoner och deras vardag upplevd genom
Instagram-konton. Jag har valt att bortse fran perspektiv som handlar om konsekvenserna av
bildsprak genom makt- och genusperspektiv, ex hur dikotomier mellan konsroller framstills 1
bildsprak och vilka konsekvenser det har for konsroller. Istédllet har jag, pga. mediets tekniska

funktioner, valt att studera anvindares identitetsférhandlingar.

Internet kan vara ménga saker, men utan ménniskans aktiva handling att anvinda det skulle
det inte vara nagot alls. Dessa handlingar gror och odlas i anvéndarnas specifika kulturella
kontexter (Miller, D. 2011, s.xiii). Det betyder att anvindandet av de virtuella sociala
ndtverken kan se olika ut beroende pd den kulturella kontexten. Det betyder att mina
undersokningar baserade pd danska informanters anvindning inte nddvandigtvis skulle visa
pa samma typer av praktiskt anvindande och verkningar i en motsvarande undersékning som

var utford 1 Sverige.

Empirins omfang stér 1 proportion till uppsatsens niva och dmne. Undersokningen ar darfor en
studie specifikt inriktad pa individers anvéndning av Instagram. Det hade varit intressant att
se bruket av Instagram genom ett storre urval av informanter, eftersom jag da kunnat skapa en
mer nyanserad bild. Men jag anser att det krdver ldngre undersokningstid och storre resurser

an vad uppsatsens niva dr anpassad efter.

Empirin baserar sig sdledes dels pd intervjuer och dels pa deltagande observation. Jag har
genomfort grundliga kvalitativa intervjuer med tvd danskar om deras bruk av mediet och de
konsekvenser det har for deras sociala liv i stort. Jag har dessutom f6ljt deras aktivitet pa
Instagram, dvs. den kommunikation som sker i och via mediet — fran de bilder de lagger upp,
till vilken respons bilderna har fatt. Istdllet for att folja dem passivt och endast i det tysta
observera vad som hinder har jag patagit mig rollen som en aktiv foljare som gor en form av
deltagande observation, som innebér att jag involverar mig i kommunikationen genom att
”gilla” och kommentera deras bilder. Valet att delta aktivt i kommunikationen, istillet for att
vara passivt observerande, var ett medvetet beslut. Pa det viset har jag sjalv kunnat fornimma
hur den personliga kommunikationen fungerar, hur man svarar och vilka tankar och
reaktioner de tvd anvdndarnas bilder genererar. En annan form av deltagande observation har
jag foretagit 1 offline-situationer, dér personer i sociala ssmmanhang har anvént och diskuterat

Instagram.



Som jag kommer visa senare 1 uppsatsen har det gett en god inblick 1 vilka relationer
manniskor har till Instagram och hur mediet anvinds som redskap i deras sociala vardag.
Dessa intervjuer och observationer skapar ramen for uppsatsen och ligger till grund fér mina

konkreta analyser.

1.d Presentation av uppsatsen

I kapitel 2 inleder jag med att definiera vad jag syftar pa nér jag anviander begreppet identitet.
Diérefter foljer en presentation av den huvudteori som mina analyser bygger pd. Valet av teori
spelar en viktig roll for uppsatsen och kommer styra perspektivet i analyserna. Jag har valt att
anvinda sociologen Erving Goffmans teori om sjdlvpresentation (Impression Management)
(Goffman 1959). Jag tycker det dr intressant att se hur denna teori om social interaktion kan
fungera 1 forhallande till moderna sociala medier, dir personer inte mots ansikte-mot-ansikte.
Digital antropologi dr en relativt ny disciplin, déarfor visar jag i kapitel 2, hur man inom
antropologi och andra discipliner diskuterar kring individers identitet och relationer inom
andra typer av sociala medier. Avsnittet kommer att ligga till grund for analyserna av

kommunikationen sadan den kommer till uttryck pa Instagram.

I kapitel 3 inleder jag med att visa hur en bildpresentation av en person kan Gverraska
askadare, nér den existerande forestdllningen av personen inte Gverensstimmer men bilden.
Dérefter introducerar jag den empiri jag tagit fram genom kvalitativa intervjuer.
Informanterna ér tvd mén, bada danska, bada instagrammare, men anviander mediet 1 tva helt
olika syften. Jag kommer hér applicera Goffmans centrala begrepp och hur dessa kommer till
uttryck 1 informanternas bruk av Instagram, samt visa hur de begagnar sig av mediet och

vilken betydelse mediets bildsprak far for dem.

I kapitel 4 visar jag hur kommunikation med bild kan missuppfattas, varfér det kan ske och
vilka konsekvenser det kan ha, med andra ord hur Instagrams funktioner paverkar
informanterna konkret i den sociala interaktionen. Jag kommer gora bruk av ett etnografiskt

redskap och begrepp for att se hur relationer, vardas och etableras via mediet.

Jag avslutar uppsatsen 1 kapitel 5, dir jag sammanfattar de analytiska diskussionerna av min

empiri.



2. Snacket om Identitet — huvudteori och dagens forskning

I detta kapitel kommer jag gora en kort definition av vad jag menar pa med identitet, eftersom
begreppet identitet kan tolkas olika beroende pa kontexten. Darefter foljer avsnittet dir jag
presenterar min huvudteoretiker Erving Goffman och de mest centrala begreppen hans i
teorin. Sedan introducerar jag ndgra av dagens forskare som diskuterar betydelsen som de

sociala medierna har for individer och social gemenskap.

Som en f6ljd av att mediet fortfarande &dr for nytt och att storre undersdkningar tar tid, har jag
haft problem med att finna relevanta perspektiv specifikt rorande mediet Instagram och
kommunikation med bilder. Déarfor grundar sig mina perspektiv pa vad teoretiker menar om
identitetsforhandlingar och social interaktion 1 andra sociala medier, s& som virtuella rollspel,

Facebook och Twitter.

2a. Definition av identitet

For att undersoka problemstéllningen maste jag definiera vad jag menar med begreppet
identitet. Jag undersoker identitet utifrin vad som menas med “social identitet” da detta

begrepp innehaller bdde en objektiv och subjektiv aspekt.

Det objektiva perspektivet star for social fakta ex social kategorisering av att vara man eller
kvinna, dansk eller svensk, medan det subjektiva perspektivet, som motsvarar det Goffman
kallar f6r Ego-identitet (Clark 2011, s.513), snarare omfamnar uppfattningen man har av sig
sjalv 1 omvérlden d.v.s. de erfarenheter och upplevelser man har av sitt medlemskap i de olika
sociala kategoriseringarna man tillhor (Jacobsen, Juul, Laursen & Rasborg 2008, s.151-152).
For Goffman &r den sociala identiteten en form som tillskrivs av, och bygger pa vart

forhallande till andra méanniskor (Clark 2011, s.531).

2.b Goffman och sjalvframstallning

Jag kommer 1 detta avsnitt presentera hur Goffman anvinder teater som en metafor f6r hur
maéanniskor forsoker styra den bild de visar av sig sjdlva for omvérlden. Jag finner Goffmans

begrepp Impression Management, relevant da interaktionen i de sociala moéten han framstiller
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kan liknas vid den sociala interaktion som sker i de sociala nidtverken, trots att de existerar i

den virtuella véarlden.

Impression Management eller intrycksstyrning &r ett koncept fran sociologi och psykologi,
som omfattar en malinriktad process ddr en person forsoker paverka andra méanniskors
uppfattning av honom sjidlv. Denna process kommer jag i denna uppsats referera till som
sjalvframstdllning. Processen kan vara medveten eller omedveten och sker genom kontroll av

de uttryck som kommuniceras i sociala moten (Goffman 1959, s.14).

Erving Goffman anvéinder, som jag nimnt tidigare, teater som en metafor for hur man skapar
en idealiserad version av sig sjdlv 1 mdtet med andra ménniskor (Goffman 1959). Det ér en
teori som ar inspirerad av symbolisk interaktionism, med namn som bl.a. George Mead och
Herbert Blumer bland teoretikerna. De betonar en kvalitativ analys av samspelet mellan
manniskor (Schlenker 1980 s.34). Med denna dramaturgiska metod for sjdalvframstdllning ser
Goffman individen som skadespelare, som upptrader pa ett regisserat vis infér en publik for
att publiken ska f ett visst intryck av honom. Hur man upptrdder dr bundet till olika och
specifika situationer. Det sker 1 ett avgrinsat tidsrum, da det finns kontakt mellan
skadespelaren och publiken som befinner sig i samma rum. Goffman definierar upptrddande
som “all the activity of an individual which occurs during a period marked by his continuous
presence before a particular set of observers and which has some influence on the observers”
(Goffman 1959, s.32). Han anvinder teatermetaforen genomgéende i sina analyser. Inredning,
val av kldder och handelsvaror ses som dekor, kostym och rekvisita som hjalper till att skapa

den 6nskade effekten hos publiken.

Goffman skiljer mellan front-stage och back-stage. Front-stage dr rummet dar upptrddandet
sker, dar man betraktas och hors av publiken (Goffman 1959, s.109). Hér har man alltsa en
offentlig roll man mer eller minder medvetet har patagit sig och upptrader med. Med det
menas att man, bade intellektuellt och kroppsligt, anpassar sin presentation av sjdlvet till vad
man tror de nirvarande personerna forvintar sig. Darfor dr spektrumet av vad man visar upp 1
front-stage fordanderligt och beroende pa situationen eller kontexten man befinner sig i. For att
fortydliga innebdr det att man inte visar upp samma presentation av sig sjdlv pa sitt arbete

som 1 ett middagsséllskap.

Back-stage omfattar de omraden som publiken inte har tilltrdde till. Back-stage anvinds av

individen for att forbereda hans/hennes, utseende och presentation (Goffman 1959, s.114).
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Enkelt uttryckt dr back-stage det omrdde dér den identitet man har i grunden behandlas, den
identitet som de omkringliggande milj6erna inte har direkt interaktion med; den man ar 1 sitt
privatliv och alltid atergér till. Back-stage dr den plats ddar man helt och héllet kan vara sig
sjalv. Dessa tva aspekter, front-stage och back-stage 1 en persons olika roller och identiteter,
flyter samman med varandra. Det betyder att den presentation man spelar upp i en specifik

scen inte ska ses som mer dkta dn en roll man spelar upp i en annan scen.

Om vi anvinder Goffmans dramaturgiska metod for att forstd sjélvpresentation inom sociala
medier, dr det naturligt att friga: Vad ar individers front-stage, och vad ar back-stage i sociala
medier? Mycket av den information som delas pa sociala medier handlar om anvéndarnas
privatliv. Man kan darfor frestas att sdga att pa sociala medier tilldts man som publik att titta
in back-stage, men jag vill nog pésta att det dr att missuppfatta Goffmans begrepp. Oavsett
om man framstiller sig sjdlv 1 privata eller arbetsrelaterade sammanhang dr det en handling
framford 1 front-stage. De bilder man visar av sig sjdlv har man medvetet valt och redigerat
och det gor dem per definition till front-stage — oavsett vilka mottagarna dr och vilka delar

man visar av sitt liv.

Det dr min formodan att vad som gor sociala medier som t.ex. Instagram intressanta, dr att
man fir ta del av manniskors vardag; delar av en persons sidor som normalt tillhor sarskilt
utvalda askadare, blir plotsligt tillgédngliga for andra publikkategorier. Man kan sdga att det
kommer att forflytta separerade front-stages till en forenad scen. Det gor att olika scener i
individens liv presenteras for olika publiker och de kan dérfor uppfatta det som om de invigs i

personens back-stage.

2c. Tidigare forskning inom sociala medier

I sin artikel Facebook, sjidlvpresentation, small talk och social reglering diskuterar Anne Scott
Serensen betydelsen och funktionerna kring statusuppdateringar (Serensen 2012, s.140). Man
kan likna bild-posten pa Instagram med statusuppdateringen som sker pa Facebook — de &r pa
en och samma gang centrala samtalsdmnen och alldaglig trivia. Serensens artikel avslojar att
det finns en viss retorik som bor f6ljas 1 en statusuppdatering. Den bor vara spidnnande for de
flesta, inte for skrytsam, men heller inte for vardaglig (Serensen 2012:146). Serensens artikel

kan forstds som att den “goda” statusuppdateringen ska kunna ldsas av alla vanner. Bild-

12



statusarna behover dock inte nddvéndigtvis kunna forstds av alla askadare, for att

publiceringen ska vara givande for avsédndarna

Daniel Miller (2011) &r professor 1 materiell kultur pa University College London, och har
bl.a. specialiserat sig pa digital antropologi, media och sociala nitverk.’ I boken Tales from
Facebook (2011) undersoker han hur invanarna 1 Trinidad anvidnder det sociala mediet och
vilka konsekvenser det har for individerna. Utifran dessa undersokningar forsdker han skapa
en form av Facebook-teori dir han bl.a. underoker konsekvenserna Facebook har i samhaéllen,

gemenskaper och 1 sociala relationer.

Vincet Miller (2008) grundar sin artikel om micro-bloggens betydelse (Twitter), New Media,
Network and Pahtic culture pé ett begrepp myntat av Malinowski, pathic exchange, som avser
en kommunikativ gest snarare dn ett informativt utbyte. Syftet med gesten dr snarare av
social natur for att upprétthalla kontakter och uttrycka social kompetens. Vidare menar Miller
att kommunikationen 1 relationer tidigare hade ett storre védrde eftersom informationsutbytet
var 1 fokus da. Med de sociala mediernas utveckling har detta virde kommit att 6verga i ett
egenvirde hos sjdlva kommunikationen, dvs. man kommunicerar for kommunikationens egen
skull, for att visa att man dr forbundna med varandra. (Miller, V. 2008, s.295). Han menar i
sin artikel att detta stora fokus pé pathic communication via de sociala nitverken genererar en

mer ytlig vanskap. Detta kommer jag atervénda till och diskutera i avsnitt 4b.

Dhana Boyds artikel (2007), Why Youth (Heart) Social Network Sites: The Role of
Networked Publics in Teenage Social Life, diskuterar ungdomars anvéndning av det sociala

mediet Myspace, och hur dessa niatverk medverkar till ungas identitetsutveckling.

Antropologen Tom Boellstroffs (2008) teoretiska diskussioner grundar sig pa empiriska
undersokningar via rollspelet Second Life. I rollspelet har spelarna mojlighet att presentera
vilka roller och identiteter de 6nskar, da ingen kan veta vem som egentligen sitter pa andra
sidan av datorskdrmen. Boellstroff skriver om informanternas upplevelser av den sociala
interaktion som spelet kan tillhandahalla och de reflektioner kring friheten att kunna
presenterar sig sjdlva precis sd som de Onskar, och vilka konsekvenser spelandet far for dem 1

deras offline-liv.

3 http://www.ucl.ac.uk/anthropology/people/academic_staff/d miller
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Etnologerna Billy Ehn och Orvar Lofgreen (2012) funderar pd hur minniskors dagliga
mediabruk speglar olika sdtt att tidnka, gestalta och kommunicera begreppet familj. De
anvénder begreppet mediera, for att se hur méanniskor portrétterar par- och familjeideal med
de tekniker som anvinds inom olika generationer, fran det traditionella fotoalbumet till
Facebook (Ehn & Lofgreen, 2012, s.89). De analytiska fragorna de stiller for att undersoka
medieringen dr: Vad dr det som har visats upp, och hur har det visats upp? Samt vad som har
fatt representera den lyckliga familjen? Lika central analysen av slutprodukten é&r, blir sjidlva

skapandet av bilden (Ehn & Lofgreen 2012, 5.90).
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3. Personerna bakom kameran

I foljande avsnitt kommer jag att titta pd hur Goffmans teori och hans begrepp front-stage och
back-stage kan anvindas for att beskriva hur anvdndare pa Instagram visar vissa bilder av sig
sjdlva och forhandlar med sin sjilvpresentation. Men jag inleder med att dra upp ridan for
skadespeleriet genom att visa ett konkret exempel pd hur en persons bildpresentation kan

Overraska askadarna.

3a. Inblicken i vardagen

P& Instagram diar kommunikationen sker fran en-till-ménga, kan det resultera i att publiken
har olika forvédntningar pad hur individer bor presenterar sig. Publiken kan med andra ord
Overraskas da denna inte dr van att ta del av de olika delarna i en individs vardag. Scrollar
man igenom topp-sidan ser man hur individer visar upp sina égonblicksbilder fran frukosten

de itit, sin nya lagenhet, festen de var pa i1 helgen eller sin nya baby.

Det Overraskande momentet blir tydligt ndr offentliga personer, exempelvis
Hollywoodkéandisar som skadespelaren Seth Rogen, visar sin vardag. En bild ser ut att vara
tagen fran hans hem, dir han stér 1 joggingset med armen i en mitella med f6ljande text under:
”You know what’s awesome about falling off your bike and breaking your elbow? Not a
fucking thing.” (se bild 16). Niar man ser dessa superkdndisar dr det normalt i ljuset av
Hollywoodglamour. Helt plotsligt ser vi en front-stage presentation vi inte véntat oss. Han,

skadespelaren, dr ocksd manniska.

PR-experten Kirsta Neher (2012) séger att vdra hjarnor har littare att motta och processa en
bild &n en text. Vidare beréttar informanterna jag talat med menar att det visuella sprak man
kommunicerar med dr en form av att framhéva sig sjdlv — en av dem beskriver Instagram som
en reklampelare. Betyder det att privatpersoner som anviander mediet alltid framstiller sina
identiteter pa ett medvetet sitt? En annan av informanterna menar att man via Instagram

framstiller ett alias, som pa ménga sitt blir din offentliga identitet.

Precis som ndr du véljer att kopa ett specifikt klddesmérke eller ekologiska matvaror for att
t.ex. markera din identitet, blir anvindningen av din Instagram-profil ett redskap déar du

synliggdér vem du &r eller 6nskar vara. Tom Boelstroffs avhandling Coming of age in Second
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life — an anthropologist explores the virtually human underséker bl.a. vad spelare av Second
Life menar ndr de sdger “in Second Life I find I can truly be myself, my inner self?”, “we
wear our souls in here?” and “I find it easy to be several selves here?” (Boelstroff 2008,

5.119).

Second Life &r ett virtuellt rollspel. Men Boellstroff visar hur intresset for rolltagandet i
rollspel efterhand avtar i motet med andra spelare och man borjar koncentrera sig pa att vara
sig sjilv. Samtidigt menar en del av hans informanter att &ven om man forsoker visa sitt
genuina jag, kommer man i online-situationer alltid att avvika frdn sin IRL-person (In Real
Life). Déarfor menar de att man medvetet presenterar de sidor av sig sjdlv som man sétter ett
hogre vérde pa eller kvalitéer man onskar att man hade. Boelstoff kallar detta for person-
spelning, dvs. att man i sin SL-roll (Second Life) visar delar av sin IRL-person (In Real Life),
aven om det &r de selektivt valda sidorna man framhéver. Foljande citat ger oss en bild av vad

person-spelning innebir:

“I don’t think ultimately anyone succeeds in concealing who they are.” “My appearance may
change, but you’re still talking to ME, my personality.”, “I would imagine that the majority of
the people who play here put in more of their personality than they’d like to admit.”

(Boelstroff 2008, s.121)

Utifrdn Goffmans dramaturgiska perspektiv pa approach till sjalvframstillning tolkar jag att
person-spelningen dr en del av individers olika front-stages. Min hypotes ér att skillnaden pa
fronts-stage 1 offline-vérlden och i den virtuella vérlden &r att man i1 den sistndmnda, inte pa
samma vis dr bunden till samma forforstdelse man har av de olika rollerna som utspelar sig i
de kontexter som uppstér 1 offline-livet, t.ex. 1 motet med sin chef, ndr man hdmtar barn pa
dagis, eller hur man som Hollywoodstjdrna bor presenterar sig. I person-spelningen pa nétet

har individen sjidlv mojlighet att forma béde kontexten och sin presentation.

3.b Tva personers mote med Instagram

I detta avsnitt kommer jag dra ner perspektiven frén att gélla det generella och offentliga till
tva enskilda personers anviandning av Instagram, samt anvdnda Goffmans begrepp for att

analysera konsekvenserna av anvdndning av mediet. Forst ger jag en kortare presentation av
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informanterna, varefter jag applicerar Goffmans teorier pa deras berittelser om hur de

publicerar sina bilder och kommunicerar via Instagram.

3.c Nikolaj

Forsta géngen jag lade marke till Nikolaj var hemma vid kdksbordet, ddr min véninna satt
med sin dator. Vi tva hade just talat om sociala medier och hur de bdrjat anvindas for att
komma ut med historier, som vi tidigare har upplevt som ndgot ytterst privat, s& som en
allvarlig sjukdomsdiagnos. Det gar inte mer dn 10 minuter frin att vi avslutat vart samtal och
borjat tala om andra saker, sé ser jag en sjukhusbild pa min vaninnas datorskdrm forestdllande
tre pasar med dropp och ett par slangar (bild 2). Under bilden stdr det: ”’Sa keor vi. Do kreeft.
Dg #MeetKemo #Mynewfriend #Farvelhar”. Det var mitt forsta intryck av Nikolaj.

Nikolaj arbetar som radiovird pa P3. Han &r van vid att vara en offentlig person som syns i
olika massmedier. Nikolaj har tidigare inte brytt sig om att posta” andra typer av
livshandelser, sdsom nytt arbete och flickvanner. Det har han, som han sédger, overlatit till sina
foljare och vénner att sysselsdtta sig med. Men diagnosen fick honom att tinka om. Han
kdnner att den paverkar hans liv till den grad, att han ville na ut till s& manga som mojligt med
vittnesbordet om den historian. Nikolaj sdger att innan diagnosen anvidnde han knappt
Instagram. Men nu anvinder han det som en dagbok: ”Ja s& var jeg pd arbejde — igen — se sa

har jeg blivit skallig!”

3.c Bsgl109

Jag och Bsgl109 har kint varandra i manga ar. Han dr en dansk man: 36 ar, utbildad pedagog
och arbetar pa ett akuthem for socialt utsatta unga. Han har en fru och en dotter pa 3 ar. En
solig vardag sétter vi oss nere pa hans gard for att tala om hans konst. Bsgl09 har alltid
”pysslat” med konst, men av en av nagon anledning har han aldrig ”arbetat” med den, d.v.s.
han har aldrig (re)presenterat eller visat vad han arbetar med 1 det offentliga rummet. Alla
som stdr honom néra vet hur ménga timmar om dagen han lagger ner pa sin konst, men ingen
forstar varfor han inte vill tjdna pengar pa den, eller &tminstone visa upp den. Bsgl09 ar

konstnér, 1 smyg, innanfér hemmets fyra viggar. Under hela den tid jag har kdnt honom har
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jag endast ett fatal gdnger fétt se hans illustrationer, traskulpturer och andra sméa figurer. Sa

var det dnda tills han borjade instagramma.

Det har blivit en del av hans vardag att publicera sin konst och bilder pa de intryck han stoter
pa under dagen. Under intervjun papekar hans fru, att Instagram é&r det forsta och det sista han
kollar om dagen. Har han 5 minuter tar han dem for att se vilka nya poster som lagts ut, och
mots man med vinnerna hamnar oftast samtalen omkring négons bild eller ett uttryck de har

sett via mediet.

3.d Instagram som dagbok — Nikolaj

Dessa bada min, Nikolaj och Bsgl109, anvinder mediet pa tva helt olika sétt. Nikolaj berattar
under samtalets gang om hur han, efter att han kom ut med sin diagnos, fétt en stimpel: ”Den

seje gut der kan det hele.”

Lat oss borja med att se pad Nikolajs anvindande. Nikolajs kommunikation via mediet riktar
sig till personer med vilka han redan etablerat relationer 1 offline-verkligheten. Han vill visa
hur hans vardag ser ut och hur han hanterar sin situation. Det gor han, sdger han, for att
skydda sig mot vénners och bekantas reaktioner pa sjukdomen och de konsekvenser den har

for hans liv.

Bland annat visar han hur han kom att se ut nir han rakade av sig haret (se bild 3). Han sédger
att han hoppades pé att gd reaktionerna till motes; att han pa det viset skulle undga att se
vanner och bekantas chockerade miner. Bilden ifraga visar Nikolaj och hans flickvdn: han har
just fatt haret avrakat, de ler bada och ser rakt in 1 kameran. Bildtexten sdger: “Er gaet
street... Og kan samtidig vere stand-in for Mark Stockholm. Knap sé street alligevel.” Istillet

for att visa en bild av en nedslagen man, visar han oss en man som &r glad och stolt.

Enligt Serensen (2012) bor den ”goda” statusuppdateringen kunna avldsas av samtliga f6ljare.
Men hon lyfter fram att det finns vissa statusuppdateringar pa Facebook som blir tabubelagda;
hur ett visst anvidndande inte accepteras inom olika sociala cirklar (familj, ndra vénner, vinner
1 periferin). Serensen skriver att statusuppdateringar som t.ex. handlar om sjukdom och déd
inte dr accepterade uppdateringar i en statusuppdatering, utan bor formedlas via privata

meddelanden, dock med undantag for om det skrivs i ironiska och komiska sammanhang.
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Problemet, fortsétter Serensen, dr att den som inte dr invigd 1 kontexten kan missforstd med
tonen bakom texten, eftersom humor och ironi dr subjektiva kommunikationsmedel (Serensen

2012, s5.146).

Nikolaj forsoker fa det att framga att han inte dr intresserad av 6mkan och medlidande. Trots
det far han ofta forargade responser pa sina sjukhusbilder. Han &r noga med att inte ’posta”
bilder och kommentarer som verkar vara utan humor och budskap. Ett exempel ar bilden av
kraniet, nedsédnkt i ett akvarium fyllt med sma akvariefiskar pa Rigshospitalet (se bild 4), med
tillhorande kommentar: “Udsmykningen pa Riget. Kan ikke helt finde ud af, om det er
upassende eller bare virkelig spot on”. Nar vi talade om just denna bild skrattade han, och sag
sjalv en humoristisk bild. Daremot blev reaktionerna negativa da folk tyckte att det var ytterst

opassande av sjukhuset att visa upp ett ménniskokranium pa det viset.

Det dr inte svart att se forstd hur Nikolaj har fatt sin stdimpel som den starka killen, d& hans
bilder alltid visar en leende kille, t.ex. nér han sitter i en rod kajak med flytvést och skalligt

huvud. (se bild 5.)

Det blir uppenbart under intervjun att Nikolaj dr vildigt medveten om vad han véljer att visa i
front-stage pa Instagram, och vilka delar av sitt liv han avsiktligt véljer att halla for sig sjélv i
back-stage. Han sdger att han tycker det kinns for privat att visa bilder fran de dagar da han
mar daligt. For Nikolaj handlar det inte endast om vilket intryck andra far av honom, utan
ocksa om vilken bild av sig sjdlv han skapar. Det dr intressant att han saledes konstruerar en

front-stage, dér han sjilv kan agera som en form av dskadare.

Nikolaj beréttar att han upplever att manga minniskor har en forutfattad mening om cancer.
Det dr ocksa darfor som han, istéllet for att kommentera bilderna negativt, anviander en viss
ironi med glimten 1 6gat, som t.ex. pa bilden han visar péd sin hud med mérkena han fick infor
stralbehandlingen (se bild 6). Dar viljer han att kommentera dem som tatueringar och att
lakaren varit for snal med blécket. Allt som allt pd det hela taget visar hans bilder en man som

har cancer, men vars liv inte har stannat upp.
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3e. Instagram som en kategoriserings maskin — Bsg109

Bsg109 publicerar ockséd bilder utifrdn vad han upplever i vardagen, men syftet &r inte att
berdtta om sin situation utan att formedla ett estetiskt uttryck. Vid forsta anblicken kunde
Bsg109s profil verka tillhdra en man som arbetar 1 en kreativ bransch kanske som fotograf,
illustrator eller kulturarbetare. I sin profilbeskrivning har han skrivit I like a good bus ride!!!
I draw before I think”. Hans bilder dr ofta svartvita med en industriell estetik: de har bdde en

varme och ett morker over sig.

Bsg109 ror sig i olika forum eller kategorier pa Instagram. Han beréttar under véra samtal att
han primirt publicerar bilder inom tre kategorier: (sina) illustrationer (bild 7 och 8),
skuggbilder (bild 9 och10) och reflektionsbilder (bild 11 och 12). Han berittar vidare att det
ar hans erfarenhet att ndr man publicerar flera olika kategorier far man olika typer av foljare.
Nagra véljer att folja en kategori framfor en annan. Har menar jag att man kan applicera det

begrepp som Anne Scott Serensen kallar sociala cirklar (Serensen 2012, s.138).

P& Facebook &r det mojligt att, rangordna sitt nitverk i sociala cirklar - nérstaende kontra
periferiska relationer. Det dr inte en tekniklosning Instagram kan tillhandahalla. Men genom
kategoriseringen av bilderna och responsen av dessa gar det att se att det existerar tva olika
sociala cirklar, dem man delar ett visuellt intresse med, och dem man delar IRL-upplevelser
med (in real life). Bsg109s konstbilder kanske far respons, 1 from av “gilla” och kommentarer,
fran alla mojliga olika foljare, medan de vardagliga bilderna primért “gillas” av hans IRL-
vanner, som har ar invigda och har en naturlig forstaelse av motivet. Bsgl09 berittar vidare
om hur han erfar, att &ven om en persons foljare kan se alla de bilder man publicerar betyder
det att det endast ar 1 utvalda kategorier som foljarna ger respons. Det 1 sin tur ger Bsg109
olika scener att visa upp de verk pa, som han Onskar ska representera honom, eller snarare
som han sdger, representera hans alias. Han menar att det finns ofantlig manga, som i
Instagram lever under sin andra identitet, ddr man far se en mairklig glimt av deras vardag,

men aldrig helt kan f6rst sig pa den andra personen.

Bsgl109 anvinder Instagram pd ett helt annat vis &n Nikolaj. Bsgl09s kommunikation via
Instagram &r inte beroende av, eller specifikt inriktad pd, hans liv och relationer utanfor
Instagram. Han anvidnder motiv frdn sina upplevelser 1 vardagen bl.a. kontakten med sin
dotter. Vi ser dottern pa en lekplats, dér hon ser ut att vara fingad i en djurbur, (se bild 13),

och hur hon reflekteras pa rutschkanan (se bild 12) Fokus ligger pa det estetiska uttrycket och
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dottern fungerar snarare som en modell och inte som en person fran Bsg109s privatliv. Det dr
ett intressant, men ocksa ett komplext forhallande mellan de olika front-stages hos Bsg109.

Jag ska forsoka klargdra narmare for.

P& Instagram har Bsgl09 ménga olika foljare som I6pande ser vilka bilder han publicerar.
Den enskilda bilden star alltsa inte ensam utan dr med och skapar ett samlat intryck av att det
finns en person bakom bilderna, en person med ett bestimt estetiskt uttryck och visuella
preferenser. Man kan forsoka bilda sig en idé om hur denna person &dr, men Bsgl09 forblir
anonym, och trader aldrig sjdlv fram. Bsgl09 skapar en tydligt avgrinsad front-stage pa
Instagram. Men 1 sitt offline-liv talar han ofta med vinner och bekanta om sin Instagram-
profil och sina bilder. For att forstd denna komplexitet, anser jag att man maste dterga till
Serensens diskussion om sociala cirklar och Goffmans dramaturgiska teori, for att se hur

Bsg109s front-stage uppfattas och paverkas genom hans kategorisering av bilderna.

Innan han uppréttade en profil pa Instagram var det endast den absolut ndrmaste vankretsen
som hade kunskap om hans kreativitet och intresse for konst. Men efter det att hans
Instagram-profil har blivit ett populdrt samtalsimne, har detta @ndrat sig fullstindigt. Hans
anvindande av mediet har alltsa kommit att bli en viktig del av hans front-stage presentation i
offline-situationer. Min hypotes é&r, att det sker genom att kommunikationen via bilderna
stracker sig bakom de nira relationerna och ut i periferin dir sociala cirklar som inte har
kunskap om hans offline-liv, responderar pa de estetiska front-stages han presenterar pa

Instagram, vilket i sin tur paverkar Bsg109s sjidlvuppfattning bade offline och online.

Jag menar att man som Bsgl09 kan skapa och visa fram olika front-stages, genom att
publicera bilder som riktar sig till 2 sociala cirklar inom olika kategorier. For dem som
betraktar bilder ur ett IRL-perspektiv (in real life) och f6r dem som betraktar det ur ett SNS-
perspektiv (social network site), kan de olika bilderna ses som en glimt av personen bakom
kameran. Det dr dock inte fragan om en back-stage glimt utan, som Goffman sédger, en annan
front-stage. Med det syftar jag pa att det fortfarande &r avsdndaren som har valt och redigerat
bilderna. Aven om motiven kommer frin den privata sfiren, blir bilderna alltjimt
presenterade pa en kontrollerad front-stage. For att anvdnda Goffmans dramaturgiska
approach kan man se det som att det sitter ett antal dskddare fran olika sociala kontexter vid
sidan om varandra i samma teatersalong och ser ett och samma teaterstycke spelas upp for

dem, men ingen av dem vilkomnas bakom scenen in 1 logen.
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3f. Identitetsforhandlingar pa olika vis

I detta avsnitt kommer jag att sammanfatta vad jag observerat nir det géller informanternas
sétt att anvdnda mediet, samt vad som paverkar deras metod for att konstruera sin identitet via

Instagram.

For bdde Nikolaj och Bsgl09 har det mediet medverkat till att de byggt upp en identitet
genom sina bilder som for dem bada stirker dem. Via bilderna blir det svart att siga vem
personen ér, och 1 vilket skeende 1 livet denna befinner sig i. Jag hdvdar att man endast kan se
vart personen befunnit sig och vad den har upplevt, men inte sur personen har upplevt négot.
De uppvisar ocksa en selektivitet i den visuella presentationen. Vad jag syftar pa &r att de ar
medvetna om vilka bilder de véljer att dela med andra och vad det dr som de Onskar ska

representera dem

De tva informanterna har olika mélsittning med sin anvindning av mediet och anviander det
pa sinsemellan olika sdtt. Deras forhandlingar kring vad de publicerar, vilka sidor
offentligheten far lov att ta del av, styrs sdledes av olika mekanismer. Nikolaj ar intresserad
av att upprétthélla sina offline-relationer, medan Bsgl09s kommunikation styrs av intresset

for olika estetiska uttryck, diar han kan forbli anonym.

Jag menar att deras identitetsforhandlingar sker pa olika sitt, eftersom deras syfte med
kommunikationen, och saledes interaktionen med andra Instagramanvéndare, skiljer sig fran
varandra. For Nikolaj blir konsekvensen att han far arbeta med att leva upp till identiteten som
den starke mannen, sirskilt eftersom hans kommunikation riktar sig till personer han relaterar
till 1 offline-vérlden. For Bsg109 &r konsekvenserna av en annan art. Han 6nskar som nimnts
inte upplevas av sin publik som den offline-person han dr. Han vill fasthalla sin anonymitet,
men har upptéckt att konsekvenserna av kommunikationen pé Instagram gor att han mister en
del av sin anonymitet som konstnédr och en upplevd frihet. Det sker genom att hans offline-
identitet mer och mer sammansmalter med hans konstnirsalias, dvs. att den front-stage han
presenterar pa Instagram numera borjar ses av IRL-relationer som en del av en front-stage

presentation dven i offline-livet.

En av de aspekter som gor Instagram spdnnande &r att man far lov att f6lja individers liv och
kanske se en ny sida av deras vardag. Tidigare kunde man via Googles sokmaskin soka pa sitt
intresseomrade och fa upp en massa bilder, mest frdn butiker och foretag som visade sina

produkter. Men nu kan man fa inblick i den vanliga ménniskans vardag pa natet

22



4. Bilden av vanskapsrelationer

I detta kapitel tar jag avstamp i Daniel Miller (2011) och Vincent Millers (2008) begrepp och
perspektiv av sociala medier och paverkan de har av social gemenskap. Jag anvinder mig av

deras olika perspektiv for att se hur relationer skapas och upprétthalls via Instagram och dessa

bildsprak.

Jag inleder med att ta utgangspunkt i hur mina egna bilder, har uppfattas och tolkas av mina
foljare. Hur bildens motiv har upplevts 1 det givna dgonblicket och askadarnas respons av
budskapet dr en subjektiv kéinsla, jag inte formér att uppleva genom informanternas Instagram
konton. Syftet med avsnittet ar att visa vilka faktorer som spelar in d& bildkommunikation
omtolkas, hur foljare av en profil, kan uppfatta ett budskap i en bild pa ett annat sitt dn

avsindare avser.

4a. Instagram och det omtolkade budskapet.

Som Goffmans teori visar anpassar individen sin front-stage till publiken och dess respons.
Denna bygger saledes pa att publikerna forstar och kan avldsa de kodade signalerna rétt
(Goffman 1956, s.59). Goffman skiljer pa uttryck som en person ger och uttryck som en
person avger. Det ska forstas som att de uttryck som en person ger dr medvetna, ofta verbala
signaler, medan de uttryck som en person avger dr omedvetna signaler som t.ex. kroppssprak
(a.a. 1956, s.14?). Eftersom vi i Instagram har att gora med en primért visuell kommunikation,
som sker frdn en-till-manga, maste vi ocksé se pa hur bilder kan formedlas. De kan t.ex. avge

ett budskap som gar stick i stdv med det budskap som avsdndaren hade for avsikt att ge.

Instagram é&r ett medium dar du visuellt framstéller dig sjalv och din verklighet. Det dr inte
frigan om en objektiv verklighet, utan mediet tilldter, ndrmast uppmanar dig att framstélla en
selektiv bild av dig sjdlv och din verklighet. Ett exempel ar nér jag sjdlv publicerar en bild dar
jag hjdlper min sambo reparerar en av hans motorcyklar, med texten ”Forsoker vinna priset

for arets flickvan!” (bild.14)

I efterhand kan jag se att bilden ger tvé olika budskap om vem jag ér, eller hur jag 6nskar se
mig sjdlv. Den ena rittar sig medvetet efter mina offline-relationer: den beréttar att jag

forsoker vara en bra flickvin som engagerar mig i min sambos fritidsintressen. Men den kan
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ocksa uppfattas — av dem som jag inte kénner 1 offline eller av relationer i periferin — som att
det dr min motorcykel och att jag ar lite av en killtjej, en cool tjej med motorcykel. Den
tolkningen av bilden gick upp for mig nér tva av mina foljare kommenterade den med ”Sweet
bike” och ”Yeah Baby”. Helt plotsligt inser jag att jag publicerat en bild, som kan framstilla

tva bilder, av mig sjélv 1 samma bild.

Istéllet for den interaktion ansikte-mot-ansikte som ligger till grund f6r Goffmans rolltolkning
dar det sker konstanta tolkningar i interaktionen mellan skadespelare och publik, sker tolkning
hir endast genom den stillastdende visuella scen som rollinnehavaren publicerat 1 sin
Ogonblicksbild. Nar skddespelare och publik interagerar i Goffmans teori, sker tolkningen via
vissa stimuli som omedvetet eller medvetet uttrycks, s& som personers utseende och personers
beteende (Goffman 1956, s.34) Genom ansiktsuttryck, tonfall, kroppssprak forsoker vi bevisa
och avlédsa askadaren om véar presentation av rollen har varit 6vertygande. Men i stillbilden pa
Instagram kan varken publiken eller skadespelaren anvidnda sig av dessa verktyg — de kan sa
att sdga inte ”ta och kdnna pa” situationen. Detta gor det svart for de involverade att bilda
skapa sig en tolkningsram, dir de pa ett korrekt vis kan avsdnda och avldsa budskap som t.ex.

ironi.

Enligt semiologen Roland Barthes finns det tre analytiska nivéer att tolka en bild utifran:
sprakliga-, denoterande- (det man bokstavligen ser) och det konnoterande- (symboliska och
outtalade) meddelandet. Dar utover menar Barthes att det bokstavliga har en neutraliserande
funktion av det symboliska meddelandet, men att de tillsammans bildar det bildliga spraket
(Petersen, 2007, s.14). Pga den neutraliserande effekten det bokstavliga avbildandet har pa det
symboliska meddelandet, stiller det ett visst krav om tydlighet hos avsdndaren, for att

feltolkningar inte ska uppsta och gora budskapet otydligt.

Dessutom forsvaras formedlingen av det symboliska budskapet pa Instagram, eftersom
kommunikationen sdllan ar riktad till en enda publik, med samma tolknings forutsittningar.
For att aterknyta detta tillbaka till Goffman, dr det i1 dessa olikheter mellan de skilda
publikerna och rollinnehavaren, som gor att budskapen kan tydas pa olika vis. Det gor att de
signaler som avsidndaren medvetet ger, och de som omedvetet avges kommer uppfattas olika
beroende pa avlédsarens relation, samt den kulturella och situationella kontexten i forhallande

till avsdndaren.
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Feltolkning av ett budskap behover inte ske sa konkret som i exemplet med motorcykelbilden,
dir mina foljare far uppfattningen av att det &r min motorcykel. Utan kan som jag visat vara
ett resultat av normer, som exempelvis tabun. Nikolajs bild av doskallen 1 akvariet fran
sjukhusentrén kan istdllet for att uppfattas som rolig och humoristisk leda till forargade
reaktioner som resulterar i att akvariet senare flyttas. For Nikolaj, som inte tdnkte att det var
den typ av reaktion han ville skapa, leder det till att han kdnner att han ska “lira sig”
kommunicera med bildspraket, vilket i sig skapar ett filter som paverkar vilka bilder han i

fortsdttningen publicerar.

Konsekvenserna av dessa eventuella tolkningar kan bade vara positiva och negativa for
individers relationer och sjilvbild. Enligt Goffman &r samhillet organiserat utifrdn principen
att varje enskild person som &dger vissa sociala egenskaper — dvs. presenterar en viss roll och
lyckas bli accepterad i denna — har en moralisk ritt att forvinta sig att andra kommer att
vardera och behandla honom pé ett lampligt sitt (Goffman 1956, s.24). De sociala egenskaper
som avsdndaren ger uttryck for via sina bilder tolkas av foljarna och genom dessa kommer ett
accepterande av personens sociala identitet till stdnd. Men detta betyder inte att det &r sa man

1 forsta hand ser pa sig sjlv, vilket mina egna erfarenheter visat.

Déarmed hédvdar jag att uppfattningen informanterna har av sig sjilva inte endast bygger pa
deras subjektiva erfarenhet, utan skapas i en vixelverkan mellan deras egna tolkningar och
den omgivande publikens tolkningar. Jag ser hur personer som Nikolaj och Bsgl109 har gétt
frdn en viss uppfattning av sig sjdlva, till att via det sociala mediets kanaler internaliserat
publikens uppfattning om deras sociala identiteter. Nikolaj har gétt fran att, vid tidpunkten for
cancerdiagnosen, tro att hans liv skulle séittas pa paus, till att uppleva sig som en man som kan
klara av det mesta. Bsg109, som aldrig erkédnt rollen som konstnér, har nu tagit steget fullt ut

och ska halla sin forsta offentliga konstutstéllning

4b. Innehallslés information blir en betydelsefull relation

Daniel Miller menar att nya relationer alltid har skapats genom de relationer som vi redan har
etablerat och att det sociala mediet, Facebook inte &r ett nytt fenomen som har uppfunnit
konceptet av sociala nédtverk, men snarare hjilper de virtuella ndtverken oss, att uppratthalla
och expandera relationerna, pa ett sitt som inte tidigare var mojligt. (Miller, D. 2011, s.165).

Nar jag reflekterar av mitt eget anvindande av sociala ndtverk finner jag genom mina
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observationer samma tendens som Daniel Miller ndmner nir det giller de sociala mediernas
funktioner som mojliggors via deras tekniska uppbyggnad. Dessa gor det mojligt att man,

utan att métas, kan uppleva sig som en del av ndgons annans sociala sfér.

Att man kan skapa en relation med personer bl.a. genom att “’gilla” statusuppdateringar, kallar
Vincent Miller (2008) for pathic communication. Hans syn pa av den denna kommunikativa
gest — den meningslésa kommunikationen, dr att den information som kommuniceras via
dessa virtuella natverk, till skillnad frén de traditionella, gor att relationerna blir ytliga. Han
anser att konsekvenserna av de sociala nitverkens fokus pa pathic communication, snarare
ldgger vikt pa kvantiteten 4n kvaliteten i relationerna. Aven om han i sin artikel podngterar att
den meningslosa kommunikationens dr innehallslos, hjdlper dess funktion oss att upprétthélla
social band (Miller, V. 2008, s.395). Information har alltsa blivit meningslds, och snarare
motiveras av behovet av att formedla att man dr en del av en gemenskap, att man fortfarande
lever, och fér séledes ett egocentriskt syfte (a.a. 2008, s.393). Jag finner inte Vincet Millers
syn pa konsekvenserna av de sociala ndtverken, hallbart utifrdn vad jag observerat i mina

informanters upplevelser.

Som jag visat nér det géller det syfte Nikolajs kommunikation har, dr det just denna insikt 1
hans sociala sfar han efterstravar att ge till sina foljare, eftersom han inte har krafter att
konfrontera varje medlem i hans sociala umgangeskrets. For honom fyller alltsa denna typ av
pathic communication en stor funktion, bade for hans eget vilbefinnande och f6r hans f6ljare,
som via den respons de ger underlittar deras relationer. Aven om formedlingen hos Bsg109
inte riktar sig direkt till hans néraliggande sociala cirklar, ser jag hur att hans foljares respons
ar viktig for honom som motivation att fortsitta publicera bilder. Man kan stélla sig frigan om
vad #r det som definierar hur en kvalitativ social relation ser ut? Ar det mer betydelsefullt att
dricka en kopp kaffe pa ett café dn att man under en dag samtalar via de sociala nitverken?
Blir samtalen mer kvalitativa pa ett café? Dessa dr intressanta fragor men stiller sig utanfor

amnet fOr just denna uppsatts.

Som redan ndmnt har de sociala nédtverken alltid existerat och expanderats genom tidigare
etablerade relationer och geografiska begrdsningar. Daniel Miller menar att de flesta av
relationerna man via Facebook, kommunicerar med, finns i den ndra umgés kretsen som

sedan sprider sig som cirklar pa vattnet ut 1 periferin (Miller, D. 2011, s.165). Till skillnad
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frin honom finner jag 1 mina observationer, att man inte nddvéndigtvis behdver ha nagon
form av tidigare relation med dem man f6ljer pd Instagram, utdver att man subjektivt
uppskattar deras bilder och finner dem intressanta. Bsg109 framhéaller hur de han f6ljer som
bor i andra delar i vdlden — personer som han aldrig har métt — inspirerar honom och hur deras

respons sporrar honom tro pa sina konstnarliga kvaliteter.

4c. Reaktioner och interaktion — relationernas effekter

I foljande avsnitt kommer jag att visa mer ingaende hur informanterna i Instagram anvander

kommunikationen och hur strategierna for att etablera relationerna ser ut.

For Nikolaj ar Instagram ett medium dir han kan vérda de relationer han redan har. Under
vart samtal berdttar han att de foljare han har och dem han sjélv foljer dr personer han har
daglig kontakt med 1 offline-virlden. Tillskillnad fran Bsg109, upplevde Nikolaj att han skulle
lara sig att kommunicera via mediet, att han var tvungen till att vara selektiv infor de bilder
han viéljer att publicera, d& han upptickt att hans vénner i det offline-livet har svért att hantera
bilder som tillater hans cancer-diagnos att komma for titt inpa deras liv. Detta kan liknas med
vad Serensens menar med “den goda” statusuppdateringen, och de tabun som aterfinns i
dessa. Bsgl09s syfte med kommunikationen ar inte att specifikt varda sina relationer och
inviga foljarna 1 sin vardag. Hans foljare dr ddrmed inte i samma grad som Nikolajs foljare
engagerade 1 hans livssituation. Det budskap som Nikolajs foljare mottar, ser menar jag ar
kopplat till den situationella kontexten och omgivningens syns péd cancer. Det leder till att
foljarna 1 forsta hand ser det bildliga meddelandet, medan den skriftliga beskrivningen och det
symboliska budskapet forsvinner. Reaktionerna blir siledes att foljarna inte ser Nikolajs
subjektiva uppfattning av sin situation, och responsen bli den motsatta mot vad Nikolaj

onskat, varpd han blir mer selektiv infor de bilder han viljer att publicera.

Bsg109 upplever inte relationerna pa Instagram som riktiga vénner, i en offline-gemenskap,

men han fornekar inte betydelsen det har for honom néir en annan

Instagramanvindare ger respons pa hans uttryck, eller den paverkan interaktionen via mediet
har fatt. Han séger att han nu har lattare att std upp for sig sjdlv och bl.a. sin konst. Kvalitén

pa relationen beror séledes pa individernas kommunikativa praktiker.
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For Bsg109 handlar Instagram om uttrycket man publicerar och vérdesitter, genom att “gilla”
andra personers bilder. For honom &r Instagram inte ett medium dér du for triviala dialoger
om vardagen, utan det dr ett media dir man ger respons péd det estetiska uttrycket 1 bilden i
form av sma kommentarer. Det dr inte viktigt for Bsgl09 att veta vem individen bakom
kameran &r, eller hur personen har upplevt situationen bilden dr tagen i, utan det uttryck som

bilden férmedlar.

Genom positiv och negativ respons, vare sig den ar uttalad eller passivt medgivande, menar
Danah Boyd, i sina studier kring Facebook, att de vinner man har 1 sina virtuella sociala
ndtverk dr medskapare till avsidndarens identitet (Boyd 2007, s.13). For mig &r det denna
aspekt Bsgl09 inte har tiankt pa, ndr han berdttar om de relationer han har etablerat, t.ex.
kollegor och periferiska vanner 1 offline-livet som har borjat f6lja honom. De har fétt en storre
forstaelse for honom eller en annan typ av uppfattning av honom, som de genom
kommentarer och “gilla”-knappen bekrdftar. Nar vi talar om hans nervositet infor att
publicera den forsta konstbilden pa Instagram (se bild 15) Bsgl09 berittar han att 6verkom
nervositeten, da en av hans foljare pd Instagram, som han ocksa har en offline-relation med,
hade kommenterat att det skulle vara mer farg pa hans figurer. Bsg109 beréttar att han tyckte
det var kul, och tog det inte som en negativ kritik, och att han saledes inte har reflekterat Gver

det.

Tittar man pa Bsgl09s profil ser man hur Instagram har konkreta verkningar, d& han nu har
borjat experimentera med alla typer av farger, fran jordnéra till skirande nyanser. Jag menar
att mediet skapar en for distans till Bsg109s sérbarhet infoér hans konst. En kommentar dr som
oftast foljd av “gilla”-knappen. Bilden far siledes en positiv respons, dir kommentaren
uppfattas vénskaplig, och inte som negativ kritik. Vidare berdttar han bl.a. att periferiska
bekantskaper, som inte har haft kunskap om hans kreativa adra, har gett honom
bestéllningsarbeten, bl.a. ett projekt for TV Zulu och utsmyckningen av en cykelbutik, ndgot
han tidigare inte skulle tackat ja till. S& dven om Bsgl09 forsoker skilja mellan sig sjdlv som
privatperson och sitt alias, kommer den meningslosa kommunikationen han praktiserar via

Instagram att paverka hans verklighet och relationer i offline-vérlden.

I linje med det Daniel Miller hdvdar om de virtuella nédtverkens funktion, kan man se hur
Bsg109s kontakter anvdnder Instagram for att uppdatera sig kring honom som person, dven

om Bsgl09 sjélv inte anvdnder mediet for att uppdatera sig kring andra.
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Vad édr det som gor att Bsg109 vill f6lja och blir f6ljd av personer som han aldrig kommer
eller vill moéta utanfor Instagram? Daniel Miller beréttar om hur Facebook intar en position av
att vara din bésta vin, en personifiering av den digitala virlden (Miller 2011, s.170). Bsg109
anvinder Instagram varje dag, det ar det forsta och det sista han gor. Jag har vidare lagt
market till att var gdng vi mots 1 olika sociala sammanhang samtalas det alltid kring Instagram

och om dem han foljer via mediet.

P& samma sétt som Vincent Miller menar att pathic communication ar innehallslés men inte
meningslos, kdnner Nikolaj att det finns en speciell mening med de sociala medierna. Han
berdttar — som ndgot av det forsta d& vi mots — att de har blivit en portal ut till viarlden de
dagar han inte har krafter att fysiskt delta i den. Han kan vara hemma 1 sédngen, men
fortfarande kdnna att han ar en del av en gemenskap. Med andra ord far det mig att konstatera
att Instagram som media precis som Facebook, intar en position liknande den som din basta
van har, en person som alltid dr dér &ven om du vaknar mitt om natten. Men till skillnad fréan
vad Vincent Miller (2008) later forstd om att kontakterna som etableras 1 det virtuella skulle
bli ytliga, ser jag hur betydelsefullt det blir for de bdda informanterna med den respons, som

de mottar fran de relationer de har via Instagram, dven om den dr innehéllslds.

Via empirin ser jag att bildkommunikationen via Instagram kan missuppfattas. Den kan
anvindas som inspirationskdlla for att stirka en individ i hans/hennes situation eller
sjalvuppfattning, och den kan stdrka de relationer du redan har etablerat i och med att
umgéngeskretsen kan fa insyn i din vardag. Den kan ocksa skapa en storre forstaelse for vem

du ér, eller onskar att vara.

4d. Att mediera sina sociala relationer

I detta avsnitt kommer jag visa hur Instagram inte bara blir ett verktyg for exponering av
personliga upplevelser och den egna personen. Utan hur det kan brukas som ett redskap for att
definiera sociala relationer, inte bara via estetiska preferenser, utan det vasentliga blir att se
till sjdlva processen som ligger bakom bilden. Jag kommer anvidnda observationerna fran en
social sammankomst, for att exemplifierar, hur sjdlva skapandet av bilden, samtalet omkring

den och delningen av bilderna pa Instagram blir ett verktyg till att faststélla sociala relationer.
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I observationerna och analysen kommer jag anvdnda begreppet mediering som presenteras av

forfattarna Ehn och Lofgreen (2012).

Ehn och Léfgreen (2012) skriver som namnt om familjeidealens avbildning. Jag argumenterar
for att deras tankar om hur familjebegreppet medieras ocksa appliceras pa andra sociala
grupp-relationer ex viangrupper. I de foljande observationerna kommer jag visa tre konkreta
exemplen pa personers interaktion via Instagram. Vidare kommer jag visa, hur Instagram
anvinds som ett medierande redskap 1 offline-situationer. Hur bildposten, och den
innehéllslosa men inte meningslosa kommunikationen, skapar ett band och en inblick i

varandras liv.

4e. Att umgas med hjdlp Instagram

Det dr en solig 16rdag eftermiddag nér vi anldnder till en bakgérd pa Nerrebro, dér ett-driga
Mateo ska firas. En av gésterna, Kamilla vilkomnar oss och visar végen till festlokalen, vi gar
vidare ner 1 kdllaren dir de andra &r. Allt som allt &r vi ca 40 personer. Barnen springer runt,
de éldre sitter 1 sofforna, ndgra andra personer sitter vid de dukade langborden. Vi sétter oss
tillsammans med Kamilla och de andra. Kamilla sdger att hon sa gérna vill komma och se vart
nya hem — hon har sett bilden pa koket jag postat ett par dagar tidigare. Hon fragar om vi inte
snart ska bjuda hem dem s& hon kan fa uppleva det in-real-life. Hon har ju, som hon
konstaterar, kunnat ana hur vi har det och det vill hon gérna uppleva pa riktigt. Hon
kommenterar armbandet jag fatt av min sambo. Hon visar de nya ringarna hon kopt och fragar
om de kommer frin samma stélle. "Jeg keabt dem igar, s I billedet pd Instagram?”” Min sambo
svarar att han inte sett den, han urséktar sig och forklarar att han ar s& dalig pd att anvinda
sociala medier som Facebook och Instagram. Kamilla skrattar lite och sdger att det far han

arbeta pa!

I den ovanstaende situationen ser vi hur det finns en forviantan, en norm att vanner ska halla
sig uppdaterade med varandra angaende sina dagliga géroméil, d4ven om man inte tréffas
ansikte-mot-ansikte sa ofta. Kamilla visar hur hon har f6ljt med 1 véar flyttprocess och
forvantar sig darfor att vi ocksa har sett hennes inkop av ringarna. Att min sambo inte har f6ljt
med och kénner ett behov av att ursékta sig for sina bristande tekniska kunskaper, bekréftar

den sociala norm som séger att han borde veta vilka ringar det var tal om.
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Detta &r intressant i forhdllande med tanke pa Millers teorier om att Facebook mojliggor for
personer att hélla sig uppdaterade med sina vénners stora och smé dagliga géromal. (Miller
2011, s.165-66). Men samtalet visar att det inte bara dr en mgjlighet, utan snarare har blivit en

norm som ska f6ljas for att de sociala relationerna inom gruppen ska kunna upprétthallas.

I det 6ppna koket finns en bar dir Kike som é&r bartender och Mateos pappa, dukar upp med
en buffé av punsch, tequila, mescal och olika typer av rom. Vid sidan av baren stér ett bord
fyllt med danska fodelsedagsbullar med sylt, choklad, och 6rt smor. Hér star kaffe och saft,
och de klassiska danska “lagkagerne” Sanne, Mateos mamma, hélsar alla vilkomna och
berittar vad de bjuder péd och Kike berittar vad de olika ingredienserna i punchen &r. Det slér
mig att gisterna sitter med sina mobiltelefoner 1 hdgsta hugg och dokumenterar vilkomsttalet.
Inte lang tid efter poppar de forsta bilderna upp pa Instagram, och snart borjar snacket mellan

Instagramanvindarna om bilderna.

En av gésterna, som kallar sig Mrschroll pa Instagram, tycker han har svart att fa till en bra
bild, han forsoker flera ganger ta nya bilder pa baren. Nagra av de andra visar honom nya
motiv eller vinklar han kan anvénda. Till slut viljer han att anvéinda en bild av hans tva
vanner, pappa Kike och Rasmus som har hjélp till att géra den punsch som de lyfter fram.
Under bilden har en av gésterna kommenterat och tackat Sanne och Kike "Tak for en sken

fest og spitze drinks Kike @sannejensen” (se bild 17).

I denna situation ser vi att forhandlingen kring bilden som Mrschroll publicerade rymmer
manga aspekter av nér det géller mediering av begreppet vinskap. Han har efter manga forsok
och uppstéllningar av motiv, beslutat sig for att det dr bilden pa sina tvé leende kamrater som
far lov att gestalta aftonen, istdllet for ’lagkager” och fodelsedagsbullar. Har ser vi de glada
och upprymda vénnerna servera den fargglada drinken. Medieringen av den perfekta familjen
som Ehn & Lofgreen (2012) talar om, har bytts ut och bilden formedlar en mediering av den

perfekta 16rdagen med vinnerna.

Det dr hdr vi aterfinner det externa mediebrus som beréttar for oss hur det goda livet ska
portrétteras (Ehn & Lofgreen 2012, s.90). En god festlig 16rdag spenderas i glada vénners
séllskap. Jag hdvdar att det ocksd en mediering av vidnskap i kommentarfiltet, dir en av
Mrschrolls foljare har valt att kommentera hans bild. For en person som inte var dir och inte
kdnner de involverade blir tolkningen av kommentaren att personen var dér nér bilden togs

och har nagon form av relation till de tva pé bilden och till skaparen av bakom bilden. Texten
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ar en halsning till de som deltog i1 festligheten, men istéllet for att direkt framfora hédlsningen
till de involverade publiceras den hir i ett Oppet forum. Alla som ser bilden far en
forforstaelse av att de som ar portrétterade och personen som kommenterat pa bilden, har en
relation till varandra. Det &r alltsd inte ldngre endast frdgan om Mrschrolls subjektiva
upplevelser av motivet utan det anvénds dven som ett kommunikationsverktyg for att varda

sociala relationer.

Senare befinner vi oss utanfor lokalen, jag sitter mig pa en av trapporna bredvid Mrschroll
som tidigare hade svért att fanga en bra bild av baren. Jag frdgar honom om han sett den bild
jag fick av den. Direkt gar han in pd Instagram och “gillar” bilden, varefter han nu som ett
skdmt borjar ”gilla” alla mina bilder. Nér han ar klar sdger han ”Nu er vi rigtige venner, 1G-

BFF” (Instagram best friends forever).

I denna tredje situation ser vi hur spraket omkring Instagram, och handlingarna att “gilla” de
publicerade bilderna, signalerar bdde for mina foljare samt Mrschrolls f6ljare att han nu &r
uppdaterad och engagerad 1 mitt liv, vi d4r nu védnner pa riktigt. Det dr inte bara den
publicerade bilden som blir en form av mediering av relationen. Relationen medieras ocksa
genom de kommunikativa gesterna, att aktivt visa att man foljer varandra genom att gilla och
kommentera bilden. For att vara vinner blir det en norm att man aktivt féljer med 1 vad
vannerna publicerar. Vidare framstar det i det ndrmaste som om Mrschrolls handling indikerar

att ju fler bilder man har ”gillat” hos en person desto nirmare star man varandra.
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5. Slutdiskussion

I uppsatsen har jag arbetat med att skapa forstaelse for vad det dr som gor det sociala mediet
Instagram viktigt for informanterna och hur det visuella sprdket paverkar deras

identitetsuppfattning och interaktioner i sociala sammanhang.

Instagram &r ett socialt medium med méngfasetterade syften for att kommunicera med det
visuella spraket. Utifran fran mitt empiriska omfang kan inte mina analyser ses som generella
beskrivning. Ytterligare forskning av kommunikationen med visuellt sprak, dr nédvéandig for

att skapa en mer nyanserad bild av den sociala interaktionens paverkan.

I Goffmans teori och min empirin finner jag beldgg for, att bilderna som publiceras pa
Instagram é&r olika former av front-stage, eftersom att de dr medvetet valda, redigerade och
anpassade for att visas upp for en betraktande publik. Jag finner ockséd att informanternas
kommunikation riktar sig till olika sociala cirklar, men till skillnad fran andra medier kan man
pa Instagram inte rikta kommunikationen specifikt till en av dessa cirklar. Pa Instagram sitter
saledes olika former av publiker och ser samma teaterstycke spelas upp for dem. For en del
framstar teaterstycket som en glimt in 1 logen eller vad Goffman kallar back-stage. Med
utgangspunkt 1 empirin menar jag dock att det inte dr friga om en back-stage bild som
informanterna visar upp utan olika typer av front-stage uttryck. De olika sétten pd vilka man
som askadare kan betrakta och tolka en bild, fir mig att dra slutsatsen att det ar relationen

askadarna har till personen bakom profilen som avgor hur bilden uppfattas.

Att avge ett oavsiktligt budskap med bilden, kan ske da det inte finns ett samspel mellan
askadare och avsdndare dir uttryck kan avldsas utifrdn en gemensamt skapad tolkningsram.
Om man som askadare saledes inte dr invigd i den kontext bilden har skapats 1, forsvarar det

processen med att avldsa det symboliska budskapet.

Nikolajs kommunikation riktar sig primért till sociala relationer i offline-livet. Dessa har en
viss forforstaelse av vad det innebér att ha cancer. Nér Nikolaj publicerar starka bilder av hans
situation, vacker det forargade reaktioner. Responsen medfora att han blir mer selektiv nir det
giller vilka bilder han viljer att publicera. Bilden av Nikolaj som den glada och starka
mannen forstirks genom de selektivt valda bilderna. Samtidigt tydliggors det 1 empirin hur
responsen fran dskddare, som inte tillhoér nirliggande sociala cirklar frdn offline-livet, kan

triggar informanter som Bsg109 att publicera fler bilder.
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Som ndmnt 1 inledningen anser informanterna sjilva att Instagram ar en from for reklampelare
diar man framhéver sig sjdlv. Jag menar dock inte att det &r en fullt ut medvetenprocess som
ligger bakom skapandet av den presenterade identiteten. Snarare sker det i vixelverkan
mellan avsdndaren och &skddaren, som paverkar valen kring de bilder man publicerar. Genom
fotoalbumet vixer en bild fram av personen bakom kameran. Identiteten som visas fram i
bilderna bekriftas av de kommunikativa gesterna. Detta medfor att askadarnas uppfattning av
avsdndarens online-roll inforlivas i informantens presentation av sig sjidlva 1 offline-

situationer.

Jag finner sdledes inte att informanterna “’blir” de presenterade personerna. Som jag har visat
ar bildpresentationer baserad pa upplevelser ur offline-livet. Identiteten som bekriftas online,
ar saledes skapad ur redan existerande rollpresentationer. Men grundat 1 de skilda publikerna
som bekriftar den front-stage man uppvisar, fir den sociala interaktion pa Instagram

betydelse for hur informanterna hanterar sina individuella situationer offline.

I observationerna finner jag att mediet i1 sig sjilvt verkar som ett konkret redskap for att
etablera och véarda relationer 1 interaktionen som sker utanfér den virtuella kommunikationen.
Med medieringen av relationerna uppstar ocksa en norm som innebdr att man bor halla sig
uppdaterad betrdffande vénners publicering pa Instagram. Bilderna och de kommunikativa
gesterna, t.ex. att “gilla” en fOljares bilder, kan ocksd visa pa normer for hur

vanskapsrelationer bor framstillas, och vilka som ingar i relationens gemenskap.

Som jag har visat genom empirin dr bade bildernas motiv och hanteringen av dem péaverkade
av normer. Min studie har bara skrapat pa ytan for de frdgor antropologin stills infor, nir
grianserna for social interaktion forflyttas och expanderas. Nagot jag funnit intressant men inte
kunnat fordjupa min vidare i, dr vilka normer som avgér om och nér en social relation blir
betydelsefull? Hur bedoms kvalitén i relationer via de sociala mediernas kanaler kontra

traditionella gemenskaper? Och vad innebér det f6r hur vi uppfattar begreppet vinskap?
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Appendix

Bild. 1

uil. 3 ?

sethrogen

15888 som gillar

sethrogen You know what's awesome about
falling off your bike and breaking your elbow?
Not a fuckin thing.
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Bild. 2 Bild.3

mi..3 3G

nikolajhviid nikolajhviid

annabell_madsen 23 som gillar
nikolajhviid Sa kerer vi. Do kreeft. Do. nikolajhviid Er gaet street... Og kan samtidig
#MeetKemo #Mynewfriend #Farvelhar vaere stand-in for Mark Stokholm. Knap s&

®n H B a @
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Bild.4 Bild. 5

.3 2 w3

nikolajhviid nikolajhviid

e nikolajhviid

annabell_madsen, pnele, stine_dk

nikolajhviid Udsmykningen pé Riget. Kan
ikke helt finde ud af, om det er upassende
eller bare virkelig spot on.

A ' a @

32 som gillar
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Bild. 6

mi_ 3

nikolajhviid

14 som gillar

nikolajhviid Min nye tousch! Leeger er naerige
med bleekket. Blev lovet en tatovering. Fik 6
prikker #verdensmindstetatovering
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Bild. 7 Bild. 8

42 som gillar

bsg109 #doodle #acryl #man #wings #flower
and a #heart

41 som gillar

bsg109 #bsgdoodle #doodle #ink #black
#paper

N ¥ B O @
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Bild. 9 Bild.10

4

54 som gillar 71 som gillar

bsg109 Rooftop vision #copenhagen #cph bsg109 We have sunshinel!! #copenhagen
#cph #norrebro #denmark

#norrebro #bw_societ
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Bild. 11

ll“l 3 ?

bsg109

59 som gillar
bsg109 Water girl fire boy #copenhagen #cph
#denmark #bw
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Bild. 12 Bild. 13
eee0e 3 T 17.24 ¥ . all.3

e FOTO C bsg109

37 som gillar

65 som gillar bsg109 Playground dreams from #viborg
bsg109 The slide effekt!!! #copenhagen #denmark #bw_society

(Instagrams uppdaterade layout 7/1-14)
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Bild. 14 Bild. 15

mil_3 ?

Profil

\
)
7,
2,
| N 2N
- AT

‘\\\'I§,, Ry

\)
\\\\

2

T
S
N\
/" \
3
d
7,

/)

.
o

N

20 som gillar j
lovisae Forsoker vinna priset for arets 35 som gillar
flickvan! hoff666 @bsg109 wow!

(Instagrams uppdaterade layout 7/1-14)
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Bild. 17

ee0e0 3 7 19.37 t m

& FOTO C

lovisae, mettesalling, thomaskbh,
sannesjensen, smillakamilla

(Instagrams uppdaterade layout 7/1-14)
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