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Sammanfattning

Syftet med min undersokning &r att studera partierna och deras informationssatsningar infoér
Europaparlamentsvalet 2014 for att se pa hur de ser pa sin roll som kunskapsspridare och sitt

ansvar i forhallande till andra aktorer for att 6ka valdeltagandet och legitimiteten i EU.

Min undersékning har gjorts utifran en hypotetisk-deduktivutgangspunkt och jag har
genomfort intervjuer med representanter for alla svenska partier som innehar mandat i
Europaparlamentet infor valet 2014. Jag har jag kompletterat dessa data med information fran

respektive partis hemsida.

Min undersokning visar att partiernas informationssatsningar infor valet 2014 inte har 6kat
namnvart mycket jamfort med tidigare europaparlamentsval. Vidare visar min undersékning
att informationssatsningarna skiljer sig at nagot mellan de olika partierna, men att traditionella
medier fortfarande &r viktigast men att sociala medier ses som ett viktigt komplement. Vidare
menar flera partiers respondenter att en viktig och avgérande faktor infor just detta
europaparlamentsval ar att det ar ett sa kallat supervalar vilket innebér att det generella

intresset for politik har 6kat bland bade politiker, media och medborgare.

A andra sidan pekar min undersokning pé att den politiska kommunikationen mellan politiska
aktorer, medieaktorer och medborgare fortsatt &r bristfallig nar det géaller
europaparlamentsvalet och dven EU i synnerhet och aven om det finns tendenser som tyder pa
att kommunikationen har forbéttras finns det stor potential och méjlighet till fortsatt

utveckling.

Nyckelord: informationssatsningar, Europaparlamentsval 2014, supervalar, politisk

kommunikation, politiska partier, sociala medier.
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1. Introduktion

| den allménna debatten om vem som bér ansvaret for att minska det demokratiska
underskottet i EU laggs ofta fokus pa skolor och media. Det har ofta havdats att det ar de som
har ansvaret for att 6ka kunskapen om EU bland medborgarna. Att den Europeiska Unionen
blir mer legitim och ses som mer demokratisk om fler rostar ar ett faktum, men hur kommer
vi egentligen dit? Studier har visat att kade kunskaper leder till 6kat valdeltagande®, men

vem dr det som ansvarar for att 6ka kunskaperna?

| diskussionen om hur man ska ga till vaga for att 6ka valdeltagandet infor
Europaparlamentsvalet 2014 har flera aktorer borjat havda att partierna bor ta ett storre ansvar
och prioritera EU-valet mer &n vad de har gjort tidigare. Detta genom att exempelvis lyfta
fram sina toppkandidater mer for att darigenom 6ka intresset bland véljarna. Statsvetaren
Martin Karlsson har i en intervju med Sveriges Radio infor Europaparlamentsvalet 2014
utryckt att partierna far det valdeltagande de fortjanar. Dessutom visar flera undersokningar
under valrdrelsen att en stor del av befolkningen kéanner att de inte har fatt tillrackligt med
information fran partiernas sida infor just EU-valet. Just partiernas roll &r nagot som jag finner
underrapporterat och jag anser att det ar en valdigt viktig aspekt i det stora ssmmanhanget da
det i slutdndan anda kretsar kring vilka partipolitiker som ska véljas och representera Sverige i

Europaparlamentet.

Jag intresserar mig darfor for hur de olika partierna forhaller sig till detta och darmed aven
vilka informationssatsningar de gor och hur de véljer att kommunicera ut detta till potentiella

valjare.

'Beckman, Ludvig, Demokratipolitikens metoder: insatser for ett 6kat valdeltagande - en kunskapséversikt,
(Sveriges riksdag, Stockholm, 2009) 9-11.-



1.1. Syfte och fragestillning

Mitt syfte ar att undersdka hur de olika partiernas informationssatsningar ser ut infér EU-valet
2014, dels for att se hur de ser pa sin roll som kunskapsspridare och sitt ansvar i att na ut till
véljarna och dels for att se hur de ser pa sig sjalva i forhallande till andra aktorer, sa som till
exempel media, infor just Europaparlamentsvalet. Vidare vill jag se hur dessa
informationssatsningar har utvecklats fran tidigare val for att pa sa satt kunna dra en slutsats

over hur tendensen utvecklas.

De tva fragestallningar som jag kommer ha som utgangspunkt i min uppsats ar:
- Hur ser partierna pa sin roll som kunskapsspridare infor Europaparlamentsvalet och
vilka informationssatsningar gors fran deras sida?
- Vem &r det som, enligt partierna, har det huvudsakliga ansvaret for att 6ka kunskapen

om EU och minska det demokratiska underskottet inom EU?

1.2. Hypotes

Min hypotes grundar sig i att partiernas intresse och anvarstagande generellt sett har 6kat
nagot sedan det forra Europaparlamentsvalet (2009). Min forvéantning &r att partierna generellt
sétt tar ett stOrre ansvar och satsar mer &n vad de har gjort infor tidigare Europaparlamentsval
for att det generella intresset foér Europaparlamentet har dkat sen det forra valet. Detta dels for
att vi har sett vilken skillnad enskilda och drivna parlamentariker kan ha i specifika fragor.
Tva exempel pa parlamentariker som ofta lyfts fram som exempel pa detta & Amelia
Andersdotter (PP) som har varit drivande i att stoppa ACTA-avtalet och Isabella Lévin (MP)

som har varit drivande i fiskepolitiken.

En annan faktor som gor att det gar att argumentera for att intresset har okat ar att tiden har
gjort sitt och att flera partier har insett att en betydelsefull del av makten har flyttats dit och att
det inte langre gar att forbli passiv. Information fran EU-upplysningen visar att 60 % av
besluten som fattas pA kommunal niva pa ett eller annat sétt paverkas av olika EU-direktiv?
och jag finner det av den anledningen rimligt att alla partier vill soka sig dit makten flyttas for

att kunna fortsatta driva sina fragor.

? Karin Svanborg-Sjovall, VAgmastarna: Vem gér skillnad i Europaparlamentet, Timbro: Stockholm, 2014). 49.
* »S& péverkar Sverige EU”, EU-upplysningen, hamtad 9 maj 2014.
http://www.eu-upplysningen.se/Sverige-i-EU/Sa-paverkar-Sverige-EU/



http://www.eu-upplysningen.se/Sverige-i-EU/Sa-paverkar-Sverige-EU/

Vidare grundar sig mitt antagande i att informationssatsningarna skiljer sig at nagot mellan de
olika partierna vilket sannolikt kan beror pa flera anledningar. For hypotesen finns dven grund
inom forskningen da det gjorts undersokningar som visar att manniskor tenderar att ta ut
svangarna lite mer nar dem rostar i EU-valet jamfort med de nationella valen. En av dessa
forskare &r statsvetaren Maria Solevid som forskar i véljarbeteende och som har konstaterat
denna tendens.* Av den orsaken vill jag dérfér argumentera for att detta tyder pa att det finns
mer utrymme for de mindre partierna i denna valrérelse och att det av den anledningen finns
en skillnad for hur vi rostar i riksdagval jamfért med Europaparlamentsval. Av den
anledningen finns det beldgg att resonera kring att det finns ett outnyttjat utrymme infor just
Europaparlamentsvalet, exempelvis a&r Moderaterna och Socialdemokraterna i rampljuset pa
ett annat satt infor riksdagsvalet och jag upplever att denna tendens inte ar lika tydlig infor
Europaparlamentsvalet. Detta borde rimligtvis innebara att de andra partierna far mer

utrymme.

Nér det galler informationssatsningarna och dess utformning vill jag argumentera for att
sociala medier &r ett verktyg som kommer anvandas i betydligt stérre utstrackning infor detta
valet och detta grundar jag i att anvandandet av sociala medier har 0kat i stort bland
befolkningen sedan det férra Europaparlamentsvalet 2009.> Det gor att det med stor
sannolikhet kommer att vara en sjalvklarhet for samtliga partier att, pa ett eller annat sétt,

anvanda sig av den plattformen for att nd ut med sitt budskap till potentiella véljare.

1.3. Disposition

| kapitel ett introducerar jag mitt forskningsdmne samt presenterar mitt syfte, mina
fragestallningar och min hypotes som kommer att vara min utgangspunkt i undersokningen.
Jag avslutar det forsta kapitlet med att redogora for tidigare forskning som till stor del
fokuserar visar hur informationssatsningarna sag ut infor Europaparlamentsvalet 2009. Detta

gors for att kunna jamféra, analysera och darefter redogdra for hur utvecklingen av

*Valjarna byter parti i EU-valet, Sveriges Radio, hamtad 23 maj 2014.
http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=83&artikel=5868400

® EU-valet stort pa sociala medier, Svenska Dagbladet, hdmtad 19 maj 2014.
http://www.svd.se/nyheter/inrikes/eu-valet-stort-pa-sociala-medier 3571578.svd



http://sverigesradio.se/sida/artikel.aspx?programid=83&artikel=5868400
http://www.svd.se/nyheter/inrikes/eu-valet-stort-pa-sociala-medier_3571578.svd

informationssatsningarna har sett ut mellan dessa tva val. | kapitel tva presenterar jag for

uppsatsen relevanta teorier med fokus pa politisk kommunikation och sociala medier.

I ndstkommande kapitel, metod och material, presenterar jag val av metod och material samt
reflekterar kring hur mina val paverkar mitt resultat. | kapitel fyra presenterar jag resultatet
fran min undersokning samtidigt som jag tolkar det enligt den tematiskiska innehallsanalys
med underrubriker enligt dessa teman som beskrivits i det féregdende kapitlet. | kapitel fem
aterkopplar jag till mitt syfte och besvarar min fragestéallning med hjélp av mina slutsatser. Jag

avslutar med kapitel sex dar jag presenterar forslag pa vidare forskning.

1.4. Tidigare forskning

Infor val, saval Europarlamentsval som allmanna val, far de politiska partierna sarskilda
medel fran regeringen for att gora sarskilda informationssatsningar. Dessa sarskilda satsningar
har gjorts och utvarderats, pa uppdrag av regeringen, sedan riksdagsvalet 2002.° Dessa typer
av satsningar gors for att framja demokratin och att 6ka valdeltagandet i bade valen till
Europaparlamentet och i de nationella valen ar ett av de fyra demokratimalen som angavs i

propositionen “Demokrati for det nya seklet” och antogs den 4 april 2014.”

Rapporten efter Europaparlamentet 2009 gjordes av Stefan Dahlberg och Rebecka Asbrink
vid namn: “En omdjlig ekvation - En studie av partiernas informationssatsningar infor
Europaparlamentsvalet 2009 och den har varit en inspirationskalla i min undersokning,
vilket gor att min studie i stora drag aven kan ses som en uppféljning till den. Det ar dven den
officiella rapporten och av den anledningen finner jag den bade relevant och trovardig dven

om jag dr medveten om att det finns begrénsningar i att anvanda enbart en kélla.

| ovan namnda rapport fick de i uppdrag att utvéardera hur partierna anvande de sérskilda

medlen infor Europaparlamentsvalet 2009 som da uppgick till totalt 20 miljoner kronor. 19,5

® Dahlberg, Stefan & Rebecka Asbrink, En oméjlig ekvation - En studie av partiernas informationsinsatser i
Europaparlamentsvalet 2009, (Goteborg: Géteborgs Universitet, 2010). 16-17.

"> Propositionen ”Demokrati for det nya seklet”, Regeringskansliet, himtad 13 maj 2014.
http://www.regeringen.se/sh/d/3808/a/22301
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miljoner férdelades mellan de partierna som hade mandat i Europaparlamentet vid tidpunkten

och resterande 500 000 kr anvandes till utvardering och uppfdljning.®

| rapporten kommer de fram till att betydelsen av de sdrskilda medlen varierar eftersom de
ekonomiska forutsattningarna skiljer sig at mellan de olika partierna vilket innebar att de har
olika mycket egna resurser att anvanda till kampanjen. En viktig slutsats som lyfts fram ar att
det &r omfattningen pa kampanjen som forandras nar extra medel tillsatts och inte upplagget i

sig.’

Vidare ar det av vikt att poangtera att partierna konsekvent lyfter fram kritik mot att medlen
tilldelades for sent och att partierna inte har kunnat nyttja medlen pa béasta sétt. Det &r en
avgorande faktor till att upplagget i sig inte forandras, eftersom det inte finns utrymme rent
tidsmassigt att gora sa pass stora forandringar i kampanjen. Aven om flera av partierna raknar
med att fa extra medel infor kampanjen, eftersom de i regel brukar fa det, &r det inget de kan
ta for givet nar de planerar sin kampanj. Ett annat problem é&r att de inte har nagon aning om
hur stort belopp de kommer att tilldelas vilket innebar svarigheter for partierna att utnyttja de
tillsatta medlen pa basta mojliga satt. Detta ar nagot som aven visats i tidigare i utvarderingar

som gjorts efter tidigare val, dar medel ocksa tilldelats for sent enligt partierna.™®

| rapporten lyfts det ocksa fram att partierna har ett ansvar for att mobilisera sina egna véljare
och att informera om vad de vill att EU ska gora, vilket ocksa ar fokus for de flesta partierna.
Nar det géller informationssatsningarna ar sociala medier saval som Tv-reklam en nyhet,
samtidigt som det personliga motet har fatt en stérre betydelse dn de senaste valen. De
valjarundersokningar som ocksa gjordes for rapportens rakning visar att Tv-reklam &r mest
effektivt for att nd ut till véljarna, men att valbroschyrer och information pa hemsidor ar mer

givande ur ett valdeltagarperspektiv.'

Vidare ges ocksa bade positiv och negativ kritik mot media och dess bevakning av EU och

EU-valet. Partierna anser i manga fall att rapporteringen ar bristfallig och det ar namnvart att

® Dahlberg, Stefan & Rebecka Asbrink, En oméjlig ekvation - En studie av partiernas informationsinsatser i
Europaparlamentsvalet 2009. 12.

° 1bid, 8.

' Ibid 18-19.

" Ibid, 112.



poéngtera att utmanarpartiet'® Junilistan var sérskilt kritiska och kande sig direkt missgynnade
av rapporteringen. Samtidigt fick ett annat utmanarparti, Piratpartiet, forhallandevis mer
utrymme i media eftersom partiets fragor stod i fokus under valrérelsen.

| rapporten undersoktes aven de fyra storsta nyhetstidningarna (Dagens Nyheter, Svenska
Dagbladet, Expressen, Aftonbladet & X) och de forklarade att de satsade mer resurser infor
valet 2009 an infor valet 2004 och medger att de var ndgot mer uppméarksamma pa Piratpartiet
jamfort med andra partier och anledningen till detta var Junilistans framgang 2004.'* Media
svarar ocksa att sma partier ges mer utrymme infor just EU-valet och att deras syfte med den
intensiva informationen under valrérelsen ar att 6ka intresset for valet. ** Vidare lyfts det fram
att en avgorande faktor till att informationsintensiten 6kade i media var att Sverige inneholl
ordférandeskapet i EU:s ministerrad under andra halvan av 2009 eftersom det gjorde valet

mer relevant for véljarna.

| rapporten kom dem &ven fram till att det fanns tre faktorer som spelade sérskilt stor roll att
valdeltagandet faktiskt 6kade frn 37,9 % till 45,5 % *° i Europaparlamentsvalet i Sverige,
trots att det generella valdeltagandet i EU minskade. Den forsta faktorn ar att partierna har
okat antalet aktiviteter och den andra faktorn visar att &ven media har blivit battre pa att
bevaka EU och lagt med fokus pa sakfragor an tidigare och den tredje faktorn bygger pa att
tiden har gjort sitt och det talar for att EU blir mer legitimt med tiden. Aven om det generella
intresset okade &r anda slutsatsen att EU-valet betraktas som ett sekundart val i jamforelse
med riksdagvalet och EU-valet 2009 sags i mangt och mycket som en test infor riksdagsvalet
2010.

2. Teori

Teorier inom medie- och kommunikationsvetenskap hjélper oss att forstd medierna och

kommunikationsprocessen men &ven, i ett storre perspektiv, sdrdrag och processer i den

12 Med utmanarparti menar jag alla de partier som inte raknas till de sju etablerade partierna (S, MP, V, M, FP,
C, KD) och som pa ett eller annat satt skiljer sig stort fran de etablerade partierna och stér infor andra utmaningar.
Ett kdnnetecken for dessa partier ar att de i regel &r enfragepartier som lyckats/har chans att ta mandat pga.
sakfragor.

'3 1bid, 63.

“ Ibid, 65

1> Sverige gick emot den Europeiska trenden, Statistiska Centralbyrén, hamtad 9 maj 2014.
http://www.scb.se/sv_/Hitta-statistik/Statistik-efter-amne/Demokrati/Allmanna-val/Europaparlamentsval-
valresultat-/12376/2014A01/Behallare-for-Press/Europaparlamentsval-2009-valresultat/
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moderna varlden. Vidare menar Dahlgren att media ar ett maste for att skapa ett demokratiskt

samhalle och att det inte gar att ha en modern vérld utan medier.*®

Med anledning av mediernas viktiga roll i kommunikationsprocessen kommer jag darfor
presentera tre, for min uppsats, centrala begrepp i foljande tre underkapitel. Dessa tre begrepp
ar politisk kommunikation, politisk medialisering och sociala medier som politiskt

kommunikationsmedel.

2.1. Politisk kommunikation

Forskningen inom politisk kommunikation fokuserar pa samspelet mellan de tre aktérerna
som utgor aktorer i det politiska systemet: politiska aktdrer, media och medborgare.'” De
politiska aktorerna omfattar naturligtvis partier och politiker, men &ven andra akttrer som
bedriver opinionshildning och paverkansarbete med syfte att paverka olika politiska beslut
aterfinns i den gruppen. Medieaktorer omfattar i sin tur medierna och den tredje aktdren &r i

sin tur medborgare och kan &ven betraktas som potentiella véljare.™®

Forskning inom politisk kommunikation att har visat att det finns en viss problematik i att
sarskilja dessa aktorer fran varandra och att dra en tydlig grans blir allt svarare i och med
digitala utvecklingen som har skett. Den digitala utvecklingen har mojliggjort det for
medborgarna att vélja om de vill vara med och uttrycka sina asikter och kommunicera ut sitt
budskap med syfte att opinionsbilda och delta i debatten vilket har gjort granserna betydligt

mer flytande &n vad de ndgonsin har varit tidigare.*®

Det &r sarskilt intressant att studera dessa aktorers samspel och det innebér att det inte gar att
utesluta ndgon av aktorerna nar man undersdker nagonting som har med politisk
kommunikationen. Dessa tre aktorer paverkar och paverkas namligen standigt av varandra.

Den politiska kommunikationen &r nagot som sker standigt oavsett om det &r val eller ej, men

'® peter Dahlgren, Media and political engagement: citizens, communication, and democracy (New York:
Cambridge University Press, 2009) 3-4.

" Dahlgren, Media and political engagement: citizens, communication, and democracy 4-5.

18 Stromback, Jesper & Nord, Lars, Kampen om opinionen: politisk kommunikation under svenska valrérelser,
(Stockholm: SNS forlag, 2013) 10.

" Ibid, 10-12.



det ar mycket mer intensivt under valrérelser da bade konkurrensen och beroendet mellan

dessa tre aktOrer okar.

Nér det galler valrorelser handlar det oftast om strategisk politisk kommunikation vilket
innebar att partierna pa ett strategiskt satt anvander sig av kommunikation for att na sina egna
mal. Valrorelser praglas av stark konkurrens vilket innebér att det ar viktigt att ha en
omfattande strategi for att kunna na sina mal. Att ha en 6vergripande strategi och likaledes en

1.2 Darfor har aven fragor om hur

sarskild kampanjstrategi okar méjligheten att na sina ma
strategin ser ut inkluderats som en del i mina intervjuer vilket gar att se i intervjuguiden i

Appendix 1.

2.2. Politisk medialisering

Media ar den vanligaste informationsskéllan till kunskap om politik och politiska fragor. Det
finns dock ett problem i att verkligheten ar obegransad och att media ar begransade vilket
leder till att det finns ett informationsdverskott och darfor maste media standigt vélja och
vraka bland det massiva informationséverskottet och prioritera vad som ska lyftas fram.?
Vidare menar forskarna darfor att media har maktovertaget i den politiska kommunikationen
och att politikerna saledes maste anpassa sig till media, vilket inom teorin kallas for politisk

medialisering.?

Aven om det finns olika teorier nir det géller politikens medialisering finns en det en
grundlaggande detalj som &r gemensam for alla dessa teorier. Det grundlaggande i samtliga
teorier ar att medier och politik utgor tva olika system med tva olika logiker — medielogiken
och politiska logiken - som i sin tur motstrider varandra.?* Medielogiken innebér att medierna
fokuserar pd att sdlja s& mycket som majligt och att media saledes grundar sig i en

kommersiell aspekt vilket konkret innebar att media styrs av manniskors efterfragan.?

* Ibid, 14-17.

*! Nord, Lars & Strémback, Jesper, Medierna och demokratin, (Lund: Studentlitteratur, Lund, 2012) 13.
? Ibid, 14.

% Ibid, 12-13.

* Ibid, 13-14.



Det &r dock namnvart att i denna teori tas inte de offentliga medierna i beaktning, da public
service ar oberoende och drivs utan varken politiska eller kommersiella intressen.?® Detta kan

ses som en begréansning av teorin.

Den politiska logiken innebér daremot att medier fungerar som demokratiska institutioner
vars framsta uppgift ar att bidra till demokratin och se till att den fungerar sa val som mojligt.
Beroende pa vilken logik som styr paverkar och paverkas dessa aktorer olika mycket — om det
ar medielogiken som dominerar innebdr det att de politiska aktorerna styrs mer av medierna
an vad media styrs av politikerna. Men om det daremot ar den politiska logiken som
dominerar &r det medierna som styrs mer av de politiska aktdrerna &n vad dem styrs av media.
Slutledningen i denna teori &r att medierna har en central stéllning i den demokratiska

politiska kommunikationen och kan darfor aldrig uteslutas nar man studerar politiken.?

Detta ar anledningen till att partiernas syn pa till exempel medias roll i den politiska
kommunikationen har en relativt stor del i min undersokning. Jag anser att jag utifran
teorierna ovan finner det omgjligt att studera partiernas roll infér Europaparlamentsvalet om

jag inte inkluderar deras syn pa de andra aktorerna i den politiska kommunikationen.

2.3. Sociala medier som politiskt kommunikationsmedel

De sociala medierna och internet har sedan 1990-talet fatt ett 6kat intresse bland befolkningen
och darmed aven okad betydelse i valrérelser. Det spas hela tiden att nasta val kommer att bli
ett internetval, professorn Peter Dahlgren anser dock att den teorin snarare bygger pa

entusiasm an pé faktisk kunskap och underlag.’

Dahlgrens resonemang forstarks av att detta saledes annu inte intraffat och de traditionella
medierna fortsétter att vara dominerande, aven om sociala medier far ett allt storre utrymme i
varje valrorelse som sker och i och med den teknologiska utveckling som har bidragit till det

stdndigt 6kande intresset samt anvandandet av sociala medier.

% Radiotjanst, Public Service, hamtad 4 maj 2014. http://www.radiotjanst.se/sv/Avgiften/Public-service/
% Nord, Lars & Strombéck, Jesper, Medierna och demokratin, 13-14.
%" Dahlgren, Media and political engagement: citizens, communication, and democracy, 40.



http://www.radiotjanst.se/sv/Avgiften/Public-service/

Jensen bendmner traditionella medier som ”push” medier och sociala medier som “pull”
medier. Det intressanta med denna indelning ar hur informationen nar mottagaren, nar det
giller de sé kallade “push medierna” ér de igenkénningsbara genom att innehallet kommer till
mottagaren och pull” medierna” kdnnetecknas av att mottagaren sjalv véljer vilken
information denne vill ta del av. Detta resonemang bygger pa att vi lever i ett
informationssamhalle déar vi standigt mots av ny information och dar sociala medier darfor far

en storre betydelse.?

Vidare lyfter Jensens teori om ”push” och “’pull” medier fram det unika med just sociala
medier och annan digital kommunikation jamfort med traditionella medier &r dess interaktiva
inslag och att sdndare och mottagare kan ses som jamlika, trots att det finns sociala skillnader
och en maktordning dér avsandaren ofta ar 6verordnad mottagaren, ges mottagaren utrymme
att svara pa informationen och det éppnar upp en mojlighet till dialog mellan séandare an
mottagare, snarare an en monolog dar mottagaren enbart tar emot sandarens budskap sa som

fallet snarare ar i de traditionella medierna.?®

| ett tal den 18 november 2012 nér Peter Dahlgren tog emot sitt pris for framstaende insatser i
medieforskningen talade han om sociala medier och resonerade kring om de kan radda
demokratin eller ej. Dahlgrens huvudsakliga resonemang &r att sociala medier inte kan radda
demokratin, men han menar att det ar tydligt att sociala medier kan framja demokratin i vissa
situationer. Detta eftersom det via sociala medier ar mojligt att nd manniskor som annars inte
ar sarskilt bendagna att ta del av demokratin eftersom sociala medier &r arenor som utgdr en

vardaglig plattform.*

Vidare belyser Dahlgren i sitt tal att sociala medier &r beroende av den sociala, politiska och
kulturella kontext som finns och kan och bor dérfor ej ses som ett fenomen som &r helt avskilt
fran omgivningen. Det faktum att sociala medier befinner sig i en standigt foranderlig process

innebar att det ar svart att forsta dess paverkan och effekt fullt ut.

% Jensen, F. Jens, Communication Research after the Mediasaurus?: Digital Convergence, Digital Divergence?'
Nordicom Review, 1998. 46-48.
> Ibid, 47.
% Dahlgren, Peter, Sociala medier och demokrati, Vad dr ett “realistiskt” perspektiv? hamtad 7 april 2014.
?lttp://sob.bti.se/sb/FrontServIet?handIer:AsokGetFiIe&artno:2262628&datatvpe:2&session:11212818

Ibid.



http://vbn.aau.dk/en/publications/communication-research-after-the-mediasaurus(48ecdc40-9c2f-11db-8ed6-000ea68e967b).html
http://vbn.aau.dk/en/journals/n-o-r-d-i-c-o-m-review(c401345c-9882-40d7-a5b6-c9e169344c91).html
http://sob.btj.se/sb/FrontServlet?handler=AsokGetFile&artno=2262628&datatype=2&session=11212818

Barack Obama &r en politisk aktor som har varit framgangsrik i sociala medier och ar darmed
en inspirator for andra politiska aktorer och d& bland annat de svenska partierna.*? Barack
Obamas framgangar och kraftigt okad popularitet pa sa pass kort tid sags till stor del bero pa
hans succé i sociala medier. Hans stora andel féljare pa Twitter och spridningen av hans tal pa

Youtube anses vara tva av anledningarna till att han blev vald till president.®

3. Metod och material

Mitt vetenskapliga forhallningssatt i min uppsats ar deduktivt da jag utgar fran en hypotes
som jag tagit fram efter att jag har hittat ett problem. Jag har sedan gjort en undersdkning for
att se om min hypotes stimmer och darmed har jag féljt den hypotetiskt-deduktiva metoden.®*
Vidare har jag ett konstruktivisk ontologiskt forhallningssatt och detta gor att min
undersokning &r en kvalitativ undersokning med ytterst sma kvantitiva inslag. Jag &r
medveten om att jag ger en subjektiv beskrivning av verkligheten eftersom jag utgar fran min

hypotes och min redogorelse vilket kommer att diskuteras vidare i denna undersokning.

3.1. Kvalitativa intervjuer

Mitt primara material baseras pa intervjuer med respondenter fran de atta svenska partier som
innehar mandat i Europaparlamentet infor valet 2014. Det intressanta med just intervjuer &r att
jag, utifran min fragestéallning och mitt deduktiva forhallningssatt, intresserar mig for
respondenternas synvinklar och tolkning av fragan snarare an av konkret och matbar
information. Aven om jag intresserar mig for respondenternas synvinklar och tolkning &r det
viktigt att kunna sammanstalla och analysera intervjuerna pa ett jamforbart satt da jag
intresserar mig for en helhetsbild bland partierna och darfor har intervjuerna varit av semi-

strukturerad stil >

32 »Bloggkampen”, Metro, hamtad 23 maj 2014. http://www.metro.se/trend/bloggkampen-metro-granskar-
partiernas-bloggstrategi-och-fra-politiska-bloggare/Objhkf120 2318-57/

* Talbot. How Obama Really Did It, MIT, Technology Review, hamtad 23 maj 2014
http://www.technologyreview.com/featuredstory/410644/how-obama-really-did-it/

¥ Molander, Joakim, Vetenskapsteoretiska grunder: historia och begrepp, (Lund: Studentlitteratur, 2003) 127.
% Bell, Judith, Introduktion till forskningsmetodik, (Lund: Studentlitteratur, 2006) 159-160.



http://www.metro.se/trend/bloggkampen-metro-granskar-partiernas-bloggstrategi-och-fra-politiska-bloggare/Objhkf!20_2318-57/
http://www.metro.se/trend/bloggkampen-metro-granskar-partiernas-bloggstrategi-och-fra-politiska-bloggare/Objhkf!20_2318-57/
http://www.technologyreview.com/featuredstory/410644/how-obama-really-did-it/

Alla intervjuer har baserats pa samma intervjuguide (se Appendix 1) som har utformats for att
fa en djupare inblick i informationssatsningarna och hur de ser ut i de olika partierna an vad
som fas genom att enbart studera information som finns pa respektive hemsidor. Information
pa respektive hemsidor har dock ocksa inkluderats som komplement i min undersokning, dels
for validering av intervjuerna och dels for att komplettera i de fall intervjuerna inte gav

tillrackligt med information.

Jag tog kontakt med toppkandidaternas pressekreterare via e-post och de har i sin tur valt om
de sjalva vill bli intervjuade eller om det finns ndgon som de anser vara battre lampad att
svara pa fragorna. Nar det galler Folkpartiet, Centerpartiet och Socialdemokraterna har jag
intervjuat en av toppkandidaternas pressekreterare. FOr Vansterpartiets rakning har jag
intervjuat en tillforordnad pressekreterare. For bade Miljopartiet och Kristdemokraterna har
titeln pa den intervjuade varit partisekreterare. | Moderaternas fall har benamningen pa
intervjuersonen varit politisk sekreterare for en av toppkandidaterna. Det attonde partiet,
Piratpartiet, har inte samma struktur som 6vriga sju partier och intervjupersonen har saledes
ingen titel i den bemarkningen, men intervjupersonen sitter i partiledningen och kandiderar
aven sjalv till Europaparlamentet. Detta innebar givetvis att respondenterna fran de olika
partiernas roll ar nagot skiftande, men de kan dock i samtliga fall ses som representativa for
sitt parti, vilket gor att materialet anda blir jamforbart.

Nar det galler val av intervjusétt har jag tagits hansyn till respondenternas dnskemal vilket
innebdr att nagra intervjuer har genomforts per mail och négra per telefon. Aven Skype och
personligt mote har foreslagits men inte tillampats pa grund av tidsbrist fran partiernas sida
under den radande valrérelsen. | telefonintervjuerna gav dess semistrukturerande design mer
utrymme for respondenterna att fordjupa sig i vissa fragor, vilket har utvecklat intervjuerna
nagot at olika hall. Detta ar en faktor som inte finns med i de intervjuer som genomfordes via
e-mail vilket innebér att de intervjusvaren generellt satt & mer kortfattade och mer begrénsade.
Vidare finns det aven skillnader intervjulangden och den beréknade intervjutiden var 25-30
minuter, men samtliga intervjuer genomfordes istallet pa 15-20 minuter vilket &r yterliggare
en begransning i mitt material. Samtliga telefonintervjuer har for den sakens skull
transkriberats och finns att se som bilaga i Appendix 2. Samtliga intervjuer som genomfordes
via e-post finns pa samma satt att tillga i sin helhet i Appendix 3.



Jag har efterstravat att vara objektiv i intervjuerna vilket ar ytterst relevant for att kunna
jamfora intervjuerna pa ett korrekt satt och darfor har jag ocksa utgatt fran samma
intervjuguide i alla intervjuer.®® Det &r viktigt att olikheterna i svaren beror pa textmaterialet

och inte pd bemétandet.®

Jag har fatt gora en avgransning i mina intervjuer, dels i antal partier som inkluderats och dels
i fragornas utformning. Det hade varit intressant att &ven vanda sig till dem partierna som inte
finns representerande i Europaparlamentet idag, men som anda har en rimlig chans att ta
mandat i Europaparlamentsvalet 2014. Dessa tva partier ar Sverigedemokraterna och
Feministiskt Initiativ, men de skiljer sig daremot i flera avseenden fran partierna som innehar
mandat idag. En vésentlig skillnad &r att de inte far ta del av det ekonomiska stodet for
informationssatsningar infor Europaparlamentsvalet som de sittande partierna far, vilket ar

anledningen till att de har exkluderats i min undersékning.

Vidare vill jag poangtera att fragorna har stéllts enbart for att kunna fa en inblick i hur
informationssatsningarna infor Europaparlamentsvalet 2014 ser ut utifran ett
helhetsperspektiv éver hur de generella informationssatsningarna ser ut bland de svenska
partierna som vid tidpunkten innehar mandat i Europaparlamentet. Jag gar darfor inte in pa
nagra detaljer och det ar darfor av vikt att poangtera att det inte handlar om att granska
partiernas politik, utan bara hur de kommunicerar ut den till valjarna. Detta gor att de olika
partiernas stallningstaganden och asikter gentemot EU inte kommer att diskuteras och

analyseras i denna undersokning.

3.2. Partiinformation fran partiernas hemsidor

For att komplettera min information fran intervjuerna har jag valt att inkludera information
fran respektive partis officiella hemsida i min forskning. Dels for att granska informationen
fran intervjuerna och dels for att komplettera informationen fran de intervjuer som var relativt

korta i sin struktur.

% Se Appendix 1
%" Bergstrom, Goran & Boréus, Kristina, Textens mening och makt: metodbok i samhéllsvetenskaplig text- och
diskursanalys, (Lund: Studentlitteratur, 2005) 50.



Det &r av vikt att poangtera att informationen pa partiernas hemsidor har forandrats
kontinuerligt, i mars och april fanns det knappt nagon information att tillga, men nar
valrérelsen drog i gang pa riktigt i borjan pa maj utokades informationen och detta ar nagot

som diskuteras i senare kapitel.

Eftersom informationen fran hemsidorna &r i linje med vad som angavs i intervjuerna kommer
det darfor i forsta hand refereras till intervjuerna som var mitt priméra material, men

kompletteras med referenser till hemsidorna da jag finner det &r nodvandigt.

3.3. Tematisk innehallsanalys

For att tolka innehallet fran mina genomforda intervjuer och hemsidor har jag valt att géra en
tematisk innehallanalys. Det ar en av de vanligaste och bast Iampade metoderna inom
samhéllsvetenskaplig och humanistisk och jag har i stora drag valt att utga fran tematiskt
innehallsanalys s& som den beskrivs i “Applied Thematic Analyses” da den &r en

standardmodell.®

| inledningskapitlet, “Introduction to applied thematic analyses” skriver Green att tematiska
innehallsanalyser kraver mer deltagande och tolkning fran forskarens sida, da den metoden

gar djupare in an att enbart rakna ord och fraser, vilket ar nagot jag finner ytterst relevant
utifrdn min fragestallning, dar en kvantifierande innehallsanalys inte lampar sig pa samma satt.
Vidare menar han att tematiska analyser handlar om att identifiera och forklara bade implicita
och explicita idéer i innehallet och det &r dessa som utgor olika teman i analysen. Detta dr en
process som bestar av fyra steg och denna process férklaras i ovan namnda bok.*

Nagot forenklat ar de tre forsta stegen i denna process:

1) L&sa igenom allt material
2) ldentifiera mojliga teman

3) Jamfdra teman.

* Guest, Greg, MacQueen, Kathleen M. & Namey, Emily E, Applied thematic analysis, Thousand Oaks,
California: SAGE, 2012.
* Ibid, 10-11.



Dessa teman kan béde vara klara frdn bérjan och véxa fram under tiden“® och béda alternativ
har tillampats i min uppsats. Detta for att jag i min analys kommer att utga fran specifika
teman och dessa teman kommer att vara underkategorier i ndstkommande kapitel dar jag

presenterar resultatet av min undersokning och analyserer det.

Efter att ha foljt de tre stegen ovan har jag valt ut de teman och de kommer att fungera som

underkategorier i min analys;

(1) Informationssatsningarna och dess omfattning
(2) Medias roll

(3) Fragan om ansvarstagandet

(4) Ett okat intresse — men problematiken kvarstar

(5) Rollen som utmanarparti- fordelar och nackdelar.

De fyra forst ndmnda teman har varit mer eller mindre tydliga redan innan intervjuerna
genomfordes, men de har dnda jamforts och konstraterats med andra mojliga teman innan de
kunde identifieras och valjas som teman. Det sista temat vaxte fram efter att tidigare forskning
studerats och intervjuer genomforts. Utmanarpartiernas roll & ndmligen inget som
uttryckligen inkluderats i min grundtanke, utan det var snarare en utstickare som véxte fram
under undersékningen. Men jag anser att det ar en viktig aspekt och ser det darmed som ett
sjélvklart tema i sammanhanget. Detta innebar aven att alla partier i undersokningen
nodvandigtvis inte kommer att ingar i analysen i alla dessa teman, vilket sa kommer vara i det

femte temat, da det temat endast berdr ett av de undersokta partierna.

Det sista punkten i den tidigare ndmnda 4-stegs processen ar att identifiera teoretiska modeller
och att kontinuerligt jamfora dessa med datan for att resultatet ska fa en tydlig forankring.**
Tematisk innehallsanalys &r en flexibel metod som gar att anpassas efter forskningsomradet
vilket gor den valdigt anvandbar i olika undersokningar. Detta gor dock att det finns en viss
kritik mot just reliabiliteten i denna metod. Det som kritiseras &r noggrannheten och
mojligheten till foljsamheten for lasaren i metoden. Detta &r ndgot som motverkas genom

intersubjektivitet, dvs. medvetande om det egna jagets betydelse i forskningen.*?

“ Ibid, 12-13.

*“* Ibid, 13.

*? Bergstrom & Boréus, Textens mening och makt: metodbok i samhéllsvetenskaplig text- och diskursanalys,
294.



4. Resultat och Analys

| detta avsnitt kommer jag att blanda mitt resultat och tolkning for att pa ett overskadligt satt
ge en bild av mitt resultat och hur jag tolkar det. Detta gor jag utifran mitt vetenskapliga

forhallningssatt och min subjektiva beskrivning av amnet.

4.1. Informationssatsningarna och dess omfattning

Min undersokning visar att partierna tog fram sin valplan i slutet pa 2013 alternativt i borjan
av 2014 da partiprogrammet antogs och kandidaterna faststalldes. Vid samma tillfélle togs

aven en valplan for riksdagsvalet fram och det ar en tendens som dkar resonemanget att EU-
valet ses som ett genrep infor riksdagsvalet eftersom det primara fokuset pa kongresser ar de

nationella valen.

Partiernas strategi for att na ut med sin information varierar ndgot, men en genomgaende
faktor ar att det ar viktigt med personliga méten for att na ut till valjarna och flera partier
lyfter fram att valjarna i slutandan véljs en och en vilket betyder att personliga moten ar
oerhort viktigt for att fa roster. Detta resonemang bygger vidare pa rapporten som gjordes i
samband med Europaparlamentsvalet 2009 déar det lyftes fram att personliga méten hade gjort
ndgon slags nydebut.*® Foljaktligen gar det alltsé att se att den tendensen héller i sig aven
infor detta valet.

Samtliga partier anser att sociala medier ar en oerhort betydelsefull plattform i dessa moten,
men vissa partier ar mer forsiktiga med att uttrycka sig som att sociala medier har en sa pass
viktig roll, utan ser det mer &r ett komplement till traditionella kanaler. Samtliga partier kan
dock intyga att det ar en viktig plattform for att na ut till véaljare och asyftar att de nar fler
malgrupper genom att anvande dven dessa kanaler, da alla valjare inte kan nas via samma
kanaler. Dessutom kan jag, efter att ha studerat deras hemsidor, bekréfta att samtliga partier ar
aktiva i sociala medier och nyttjar den kanalen for att na ut till potentiella valjare och alla
partier hanvisar konsekvent till Facebook och Twitter pa sina hemsidor. Samtliga partier har

dessutom en valfilm som ar central i kampanjsidorna om EU-valet pa respektive hemsida och

* Dahlberg, Stefan & Rebecka Asbrink, En oméjlig ekvation - En studie av partiernas informationsinsatser i
Europaparlamentsvalet 2009. 98.



dessa filmer visas via Youtube pa respektive partis hemsida. Jag vill darfor argumentera for
att min hypotes om att anvandandet av sociala medier kommer att 6ka delvis ar besvarad da
min undersokning visar att sociala medier anvands i storre utstrackning an tidigare. Men

samtidigt gar det inte att understryka att de traditionella medierna fortfarande utgor karnan i

informationssatsningarna.

De traditionsenliga informationskanalerna har daremot inte minskat avsevart till forman for
sociala medier generellt sett och partierna lyfter fram att det &r viktigt att anvanda sig av bada
satten. Detta kan knytas an till Jensons teori om push” och “pull”- medier* och att de inte
behover utesluta varandra utan snarare kan ses som ett komplement till varandra. Flera partier
lyfter fram valstugor, dorrknackning, valbroschyrer och liknande som konkreta
informationssatsningar och att det ar de personliga samtalen som ofta spelar en avgérande roll.
Aven om inte samtliga partier uttryckligen lyfter fram dessa metoder i intervjuerna ar det
metoder som samtliga partier anvander sig av, vilket kan bekréftas med hjalp av information
som lyfts fram via deras hemsidor.

Det &r intressant att se vem de riktar sina informationssatsningar till: VVansterpartiets och
Socialdemokraternas respondenter poangterar att de fokuserar mest pa att mobilisera egna
valjare eftersom de i tidigare val har haft svarast att fa sina egna véljare att ga och rosta, vilket

de vill andra for infor detta valet.

”Ja, var mélsittning 4r att hoja var egen mobiliseringsgrad. Vara sympatisorer har varit sémst mobiliserade

i EU-valen. Det vill vi andra pd i detta val.”*

Piratpartiets respondent menar daremot att partiets malgrupp framfor allt ar unga manniskor
och respondenten poéngterar garna att en faktor som gjorde att valdeltagandet faktiskt 6kade
2009 berodde pa att de lyckades mobilisera unga man som annars har ett lagt valdeltagande
och detta &r nagot de satsar p& aven i &r.*® Andra partier har inte lyft fram att de enbart riktar
sig till en specifik malgrupp utan riktar sina informationssatsningar mer allmant mot

potentiella valjare, &ven om de egna véljarna sjalvklart utgor k&rngruppen i samtliga fall.

*“ Se kapitel 2.3.
* Fredrik Strand, pressekreterare hos Jytte Guteland (S), intervjusvar mottagna via mail 8 maj 2014.
*® Torbjérn Wester, partiledningen samt kandidat nr 7, (PP), intervju via telefon den 15 april 2014.



Infor valet 2009 fick partierna for forsta gangen majlighet till reklam i TV i EU-valet och
detta ar nagot som bade Kristdemokraternas och Piratpartiets respondent lyfter fram i
intervjuerna. Kristdemokraternas respondent &r nagot mer positiva till den mojligheten och

papekar att de kommer att anvanda sig av det:

“Sen var ju forra europaparlamentsvalet forsta gdngen vi hade mdjlighet till reklam i TV, sa da var det nytt och

det har ju de flesta partier fortsatt med dven under detta val sd vitt jag vet. <*’

Piratpartiets respondent lyfter ocksa fram majligheten till Tv-reklam men betonar att de inte
kommer att ha mojlighet till att anvénda sig av detta pga. begransade ekonomiska resurser:

“De partier som sitter i riksdagen har ju mycket partistod som de ockséd kan anvénda till EU- valkampanjen. Det

har gjort att vi exempelvis tyvarr har fatt vélja bort tv-reklam, som annars sikert kommer anvandas i stor

utstriickning i den hiir valkampanjen.”*®

Piratpartiets situation som det enda partiet som inte sitter i riksdagen innebar att de inte far
partistod och darmed har en helt annan ekonomisk forutsattning, vilket gor att de far anvanda
sig av alternativa tillvagagangssatt for att na ut till sina véljare &n riksdagspartierna.
Respondenten lyfter bland annat fram att de har startat en omfattande Crowdfoundingkampanj
for att dra in mer pengar till valkampanjen. | ar arbetar de dven mycket mer med att skriva
debattartiklar i lokaltidningar och poangterar garna att de &r aktiva pa sociala medier och att

de har flest foljare pd Facebook. *°

Miljopartiet beréttar i sin intervju att de inte kommer att anvéanda sig av Tv-reklam utan lyfter

fram andra tillvagagangssatt de anvander sig av istallet:

”Resursmaissigt dr det i forsta hand digitala kanaler pa webben och i sociala medier, men vi lagger ocksa en hel
del resurser pa att synas med rorlig bild i kollektivtrafiken och pa att skapa motesplatser dar man ska kunna prata
med miljépartister. Vi har valt bort tv-reklam och mycket av de tryckta informationskanalerna (tryckta annonser,

trycksaker).”®

*” Anko Ankarberg-Johansson, partisekreterare (KD), intervju via telefon den 2 maj 2014.
“8 Torbjérn Wester, partiledningen samt kandidat nr 7, (PP), intervju via telefon den 15 april 2014.
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Jag har i min undersokning intresserat mig for att forsta hur utvecklingen av
informationssatsningarna ser ut, ndgot som har varit relativt problematiskt att fa fram. Inget
parti kan konkret svara pa om informationssatsningarna har dkat sedan det forra
Europaparlamentsvalet, &ven om samtliga respondenter har en kénsla av att
informationssatsningarna inte har minskat utan snarare att de ligger pa samma niva eller
eventuellt har 6kat nagot. Det ar av vikt att poangtera att flera partiers respondenter har valt
att svara att en stor skillnad ar att det &r ett sa kallat “Supervalér” under 2014, vilket snarare ar
en skillnad i forutsattning &n i omfattningen av informationssatsningarna. Det kan vara en
avgorande faktor i hur EU-valet gar och partiernas respondenter upplever att det politiska
intresset ar storre bada bland media och véljare under valar eftersom den politiska
kommunikationen okar. Nu nar det dessutom &r tva valrorelser pa sa pass kort tid gor det att
den politiska kommunikationen blir sarskilts intensiv vilket gor att véljarna ar mer redo att

tanka pa politik an under mellanvalsperioder.

Vidare visar flera undersokningar att véljarna kanner att de saknar information fran partiernas
sida. I en understkning som gjordes av SIFO mellan den 16-23 april 2014 uppgav 85 % av de
tillfragade personerna antingen att de inte kande till partiernas politiska program infér EU-
valet eller att de inte kande till dem tillrackligt val.”* Samma unders6kning visar dock att en
tredjedel av de svarande hade diskuterat EU-relaterade fragor under de senaste tva veckorna.
Jag anser att detta anda tyder pa att det finns ett intresse bland den svenska befolkningen dven

om det &r nagot svagt.

En uppfoljande undersokning gjordes av SIFO mellan den 12-14 maj och den visar att drygt
73 % av de som deltog i undersokningen fortfarande upplever att de saknar information fran
partiernas sida. Undersdkningen visar dven att drygt hélften av véljarna har diskuterat EU-
fragor vilket 4r en markant 6kning sen den férra undersékningen.> Jag vill &terigen havda att
detta visar att det finns ett intresse for EU och europaparlamentsvalet bland befolkningen,

men att det finns tydliga brister och det beror pa bade kunskapsbrist och informationsbrist.

Det gar givetvis inte att se dessa undersékningar som helt oproblematiska och det finns alltid

felmarginaler i undersokningar av denna sort. Det gar att fora fram kritik mot att det arma

*! Haglund, Fredrik. "Sifo: Folket oinformerat om EU-valet”, Europaportalen, himtad 17 maj 2014.
http://www.europaportalen.se/2014/04/sifo-folket-oinformerat-om-eu-valet

*? Haglund, Fredrik. "Sifo: Svenskar har dlig koll pa partiernas EU-politik, hamtad 17 maj 2014
http://www.europaportalen.se/2014/05/svenskar-dalig-koll-pa-partiernas-eu-politik
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urvalet av deltagare i undersékningarna och huruvida det urvalet kan ses som representativt
for befolkningen i stort, men jag vill anda belysa att det kan ge en indikation pa att det finns
en del problematiska aspekter nar det galler den politiska kommunikationen.

Jag menar, med stod i respondenternas asikter, att ett supervalar ger utrymme for ett 6kat
politiskt intresse och ett 6kat engagemang bland véljarna. Detta galler i synnerhet infor EU-
valet dar intresset brukar vara valdigt 1agt under mellanvalarsperioderna. Enligt SIFO:s
undersokningar, pratar halften av befolkningen om EU-relaterade fragor och det beror nog till
stor del pa det faktum att det ligger ett riksdagval mindre an fyra manader efter EU-valet. Det
gor att EU-valet blir en viktig riktning for vad som hander i host och det gor det darfér mer
intressant for bade media, politiker och véljare att flja valrorelsen aven infor
Europaparlamentsvalet. Samtidigt &r EU-valet for majoriteten av befolkningen fortfarande ett
genrep och betraktas som ett sekundart val, vilket bade min underskning och SIFO-

matningarna som visar pa bristande kunskaper till stor del ocksa visar pa.

Socialdemokraterna, Vansterpartiet och Kristdemokraternas respondenter lyfter fram att
medierapporteringen har varit bristfallig innan valrorelsen drog igang pa allvar i borjan pa maj,
men alla tre respondenter har anda ett intryck av att medieraporteringen kommer att 6ka under
den Kkorta valrorelsen. Det ar intressant att partiernas respondenter anser att det inte ar
nodvandigt med att en langre valrorelse for att 6ka intresset bland véljarna. De ganger som

den korta valrérelsen kom pa tal fick jag en uppfattning av att partierna ser det som positivt
med en kort och intensiv valrorelse. Partiernas respondenter menar ndmligen att valjarna inte
ar redo for en langre valrorelse &n tre-fyra veckor och sérskilt Moderaternas, Piratpartiets,
Folkpartiets, Kristdemokraternas och Miljopartiets respondenter lyfter fram att det finns
brister i valrérelsen och att fokus ofta laggs pa nationella fragor aven infor EU-valet vilket i

sig ar problematiskt.

Jag vill aven poangtera att det faktum att det &r en sa pass kort valrorelse ocksa ar en
avgorande faktor i att valjarna kénner sig oinformerade om partierna och deras politiska
program infor EU-valet. Eftersom valrorelsen ar sa pass kort sker mycket av
informationssatsningarna tatt inpa valdagen. Jag vill havda att det troligtvis innebar att
véljarna i storre utstrackning kommer att kanna sig mattligt informerade ju narmre valdagen

vi kommer.



Vidare lyfter partiernas respondenter generellt sett fram att det &r viktigt med kontinuerlig
information for att dka intresset och kunskapen bland medborgarna. Jag upplever det som en
paradox till det faktum att jag hade svart att hitta tydlig och relevant information om partierna
och deras EU-politik innan valrérelsen drog igang. Jag vill, med anledning av detta, havda att
det visar pa en viss problematik aven fran partiernas sida. Jag upplever darfor, med stéd i min
informationssokning och tidigare namnda undersokningar, att partierna inte alltid &r sa pass
tydliga i sin information som de gérna vill framhéava och det ar nagot som bor problematiseras

och diskuteras vidare Kkring.

4.2. Medias roll

Samtliga partier ar mer eller mindre kritiska mot media och hur de anvénder sin roll och de
menar att det &r alldeles for lite mediabevakning och Piratpartiet ar sérskilt kritiska mot hur
EU-bevakningen gors och pa fragan om hur de upplever medierapporteringen ges féljande

svar fran partiets representant:

“Otroligt bristfillig... 60 % av alla beslut som fattas pa kommunfullméktiges dagordning paverkas av olika EU-
direktiv och lagar pd EU-niva. Men media har ju, kanske av kostnadsskal eller for att man inte har skaffat sig den

nodvandiga kompetensen, underrapporterat fran EU under hela det svenska medlemskapet i EU. Det &r ju nu

priset vi far betala ar daligt informerade viljare och en déligt fungerande demokrati.”*®

Detta ar en vaéldigt intressant aspekt fran Piratpartiets respondent da den lyfter fram bristen pa
information som den avgorande faktorn till att vi har ett demokratiskt underskott som finns i

den Europeiska Unionen.

Aven Folkpartiets respondent lyfter fram att det finns en stor problematik med hur
medierapporteringen gors och lyfter ocksa fram att media ofta underraporterar och

understryker att det finns en kunskapsbrist hos journalister.

“Overlag 4r val Sverige kanske lite mer svérjobbat pa det séttet for att redaktoren ofta inte riktigt ar sa insatt,

eller journalisterna, &r inte s& insatta i EU-fragor. S& nar jag ringer dem sé& vet dom inte riktigt vad jag pratar om

>3 Torbjérn Wester, partiledningen samt kandidat nr 7, (PP), intervju via telefon den 15 april 2014.



och sé blir det istallet att dem inte rapporterar nagot av radsla for att géra bort sig eller sa. S det behover

forbattras, kunskapen hos journalister.”>*

Partiernas respondenter poangterar ocksa betydelsen av att media rapporterar om de
angelagenheter som &r relevanta for att valjarna ska fa information om hur EU i sjalva verket
fungerar och Centerpartiet och Kristdemokraterna lyfter fram krokiga bananer och snus som
exempel pa mediabevakning som ger medborgarna en forvrangd bild av vad EU i sjdlva
verket ar. Trots att partierna i mangt och mycket &r eniga om att medierapporteringen i manga
avseenden ar bristféllig &r de 6vertygade om att det kommer att bli battre under valrérelsen
och att media kommer att 6ka rapporteringen.

Vidare ar det darfor av relevans att &nnu en gang papeka att de tre aktdrerna i den politiska
kommunikationen (politiska aktorer, medieaktorer samt medborgare) interagerar sinsemellan.
Det gar darfor inte att enkom granska partiernas informationssatsningar utan att inkludera de
andra aktérernas roll i sammanhanget, vilket &r anledningen till att fragor om media och deras
roll ocksa har inkluderats i mina intervjuer. Min undersokning visar att det ar viktigt med ett
tydligt samspel mellan dessa tre aktorer, for att &ven om partierna har ett tdimligen stort ansvar
att na ut med sin politik racker det inte med goda informationssatsningar fran partiers sida.
Det ar ndmligen ytterst relevant att media bevakar och granskar dessa informationssatsningar

och medborgarna maste visa ett intresse for att satsningarna ska ge resultat i praktiken.

Betydelsen av interaktionen mellan dessa aktorer gar att se dven i Dahlberg och Asbrinck
rapport som gjordes i samband med Europaparlamentsvalet 2009 dar det lyftes fram att det
fanns tre avgorande faktorer som bidrog pa att valdeltagandet faktiskt 6kade och de tre
faktorerna ar partiernas 6kade aktiviteter, medias 6kade bevakning samt att tiden har gjort sitt.
Det gar att géra en tydlig koppling och se att den politiska kommunikationen har forbattrats
och utvecklats och jag vill darfér argumentera for att det darmed gar att se de tre aktérerna

(partierna, media och medborgarna) som stallforetradare for vars en av dessa tre faktorer.

Jag vill dven poangtera att jag enbart har granskat den politiska kommunikationen utifran
partiernas perspektiv och jag ar medveten om att jag med storsta sannolikhet fatt en nagot
annorlunda beskrivning om jag hade granskat den politiska kommunikationen utifran medias

vinkel. Anledningen till detta resonemang &r de tva skilda logikerna som jag redogjorde for i

>* Linda Aziz, pressekreterare hos Cecilia Wikstrom (FP), intervju via telefon den 10 april 2014.



teoriavsnittet 2.1. Det &r tydligt att det &r den politiska logiken som styr i detta fall och om
den politiska kommunikationen hade granskat utifran mediernas perspektiv hade det, med stor

sannolikhet, istallet varit medielogiken som hade varit i fokus.

Det som styr i mitt undersokta fall ar den politiska logiken dar partierna menar att media bor
fungera som demokratiska institutioner och darmed har i uppdrag att bidra till att oka
kunskapen om EU bland allméanheten. Min undersokning visar saledes att logikerna stammer
och dven om jag bara undersokt den ena logiken, gar det att ana att det snarare ar
medielogiken som styr bland media &n den politiska logiken. Jag vill &ven argumentera for att
dessa skilda logiker utgor karnan i den problematik som finns inom den politiska
kommunikationen. Det faktum att aktGrerna inte har samma utgangspunkt utan utgar fran

olika logiker gor det svarare att hitta en balans i kommunikationen.

4.3. Fragan om ansvarsvarstagandet

Folkpartiet, Moderaterna och Kristdemokraternas respondenter lyfter som de tre enda
partierna fram det individuella ansvaret hos varje medborgare de och menar att varje individ
har ett eget ansvar att faktiskt satta sig in i politiken och ga och rosta for att varna om
demokratin. Men Kristdemokraternas respondent &r ocksa noga med att poangtera att varje

parti ocksa har ett ansvar att nd ut med sin politik till valjarna och uttrycker det enligt féljande:

“Men samtidigt 4r det ju varje partis uppdrag och det &r ocksa darfor vi far partistod, offentligt bidrag, for att na

ut med information till véljarna om vad vi vill i politiken och vilka kandidater vi har. <>

Aven om alla respondenter svarar att de har diskuterat det, i forhallande till riksdagsvalet, laga
valdeltagandet inom sitt parti, vill ingen respondent ta pa partierna huvudansvaret for att 6ka
valdeltagandet. Respondenterna menar istallet att partiernas primara uppgift ar att na ut med
sitt budskap och sin politik och det i sin tur gor forhoppningsvis att valdeltagandet 6kar menar
dem, men det fundamentala for dem &r att na ut med sitt budskap och inte att aktivt arbeta just
for att 0ka valdeltagandet. Detta ar en intressant tanke och det ar tydligt att partiernas priméara

uppgift inte ar att fungera som kunskapsspridare utan att na ut med sin politik. Det ar dock

>> Anko Ankarberg-Johansson, partisekreterare (KD), intervju via telefon den 2 maj 2014.



anda sa att de ibland far rollen som kunskapsspridare anda, men det ar viktigt att lyfta fram att
det inte &r partiernas primara uppgift utan att andra aktorer bor ta den rollen.
Kristdemokraternas respondent uttrycker det sarskilt tydligt enligt foljande:

“Sa vi dr noga med att lyfta fram fragor dér vi vill att EU &r med och bestimmer och ar tydliga med vilka fragor
vi vill ha pd hemmaplan for att pa det sattet goéra valet relevant for valjarna. DA tror vi att vi medverkar till att

Oka valdeltagandet. Men det &r inte en primér partiuppgift att 6ka valdeltagandet. Vi gor inte aktiviteter av det

skélet utan for att f& med oss viljare att rosta pa vart parti.”

Aven Piratpartiets respondent lyfter fram att partierna har egna sarintressen och att de av den
anledningen varken bor eller kan ta pa sig huvudansvaret for att informera véljarna om hur

EU fungerar och de &r aterigen sarskilt kritiska mot hur media skéter sig i fragan:

“Ja, jag tycker att politikerna maste ju sjdlva ta en viss del av det ansvaret, men samtidigt &r det naturligtvis s att

politikerna foretrader sina respektive sérintressen. Det skulle ha varit dnskvért om media hade klarat att axla den

rollen och sarskilt di Public Service.«®

Ovriga partiers respondenter &r lite mer forsiktiga i att lagga éver ansvaret pd media utan
majoriteten av partierna menar istallet att det finns ett gemensamt ansvar och att det inte finns
en enskild aktor som enskilt kan axla den rollen — vilket aterigen tyder pa vikten av en god
politisk kommunikation d&r aktorer samspelar med varandra. Bland annat Centerpartiets
respondent uttrycker sig lite forsiktigt i fragan:

“Jag vet inte om man kan saga att media har ett ansvar, men det bor val ingé i ndgon slags samhallsuppgift dar

ocksa. Jag tror att det r ett gemensamt ansvar.* 58

Folkpartiets respondent ar noga med att podngtera att det finns ett stort problem nér det géller
den allméanna kunskapen om EU och hur EU fungerar och de ar ocksa det partiet som
tillsammans med Vansterpartiet och Moderaternas respondent lyfter fram att skolorna har ett
ansvar i att informera mer om hur EU fungerar och &r positiva till mer EU-kunskap i skolan.
Respondenten menar att det vore en klar fordel om man som individ kunde fa med sig

grundladggande kunskaper redan i utbildningen.

56 B
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>’ Torbjérn Wester, partiledningen, kandidat nr 7, (PP), intervju via telefon den 15 4 april 2014.
> Peter Svensson, pressekreterare hos Kent Johansson (C), intervju via telefon den 2 maj 2014.



Moderaterna lyfter fram att det finns skillnad mellan unga och aldre valjare och lyfter fram

andra aktorer.

”Skolan for de unga véljarna. Aldre valjare anser jag har ett stort eget ansvar, men ocksé public service och

offentliga institutioner som valmyndigheten att tillhandahalla information.”

De offentliga institutionerna som namns av Moderaternas respondent namns ocksa av andra
partier och aven politiker europeiska institutioner namns som aktorer som ocksa har ett ansvar
I att sprida information om hur EU fungerar och darmed tka kunskapen. Om man studerar
detta enligt den politiska kommunikationsmodellen som jag ndmnt tidigare kan dessa aktorer
ses som Vtterligare nagra politiska aktérer. Aven nar det galler ansvarsfragan handlar det
foljaktligen om att det &r viktigt att de tre olika aktérerna samspelar med varandra och en part

kan alltsa inte axla hela ansvaret sjalv.

4.4. Ett 6kat intresse - men problematiken kvarstar

Min undersokning visar att informationssatsningarna inte har ékat namnvart mycket utan att
den avgorande faktorn istéllet r att det &r ett supervalar och att partiernas respondenter anser
att véljarna ar redo for att tanka mer pa politik an under mellanvalsar. Detta &r en faktor som
kan komma att gora att valdeltagandet faktiskt okar i Sverige. Det ar snarare en férandring i
forutsdttning an i satsning men det faktum att det ger mer utrymme och ett 6kat politiskt
intresse och engagemang bland véljarna bor inte underskattas. Det faktum att det ligger ett
riksdagval mindre an fyra manader efter EU-valet gor att EU-valet blir sarskilt intressant for
bade media, politiker och véljare da det kan visa pa en riktning fér vad som hander i
riksdagsvalet. EU-valet ses for manga som ett genrep och ett ’sekundért val”, vilket min

undersokning till stor del ocksa visar att det &r.

Nar det galler ansvarsfragan ar det viktigt att tanka langsiktigt pa vem som ska béara ansvaret
for att 6ka kunskapen om EU. Det faktum att 73 % i en undersdkning tio dagar innan
valdagen kanner att de inte har fatt tillrackligt med information fran partiernas sida ar inget

annat an problematiskt, oavsett hur kort valrorelsen éar.

> Evelina Kogsta, politisk sekreterare hos Carl-Oskar Bohlin (M), intervjusvar mottagna via mail 15 maj 2014.



Vidare vill jag aterigen poangtera vikten av det bor finnas mojlighet att pa ett enkelt och
oproblematiskt satt att kontinuerligt fa information fran partiernas sida och inte enbart under
den korta valrérelsen. Jag anser att det ar viktigt for att pa sikt kunna éka legitimiten och
darmed dven minska det demokratiska underskottet som finns i EU. Detta dr nagot som dven
flera av partiernas representanter lyfter fram i intervjuerna, men som min informationssékning
pa respektive partis hemsida sa kort som sju-atta veckor innan valet visade sig vara
problematiskt. Att finna relevant information om respektive partis EU-politik pa partiets
officiella hemsida bor inte vara sa pass problematiskt och aven om det sakerligen gar att ta del
av den informationen om en gar vidare i fragan och sin sokning. Jag tror att ett viktigt
komplement till detta &r sociala medier som samtliga partier arbetar med. Att anvénda sociala
medier &r ett bra sétt att forhalla sig till informationssamhallet och det 6kar mojligheter att
snabbt kunna fa information fran partiernas sida genom att stalla en fraga, men jag vill havda
att det ar relevant att den informationen, ur ett demokratiskt perspektiv, finns tillganglig pa
partiernas officiella hemsidor. Detta for att géra det sa tillgangligt som mojligt for alla valjare.
Det faktum att vi lever i ett informationssamhaélle dar det standigt pagar ett informationsflode
gor att det viktigt att informationen finns tillganglig kontinuerligt, for att de flesta véljarna tar
sig inte tiden till att soka mer djupgaende efter information utan vill snabbt kunna ta del av
den specifika informationen den letar efter och det &r nagot som partierna maste forhalla sig
till.

Vidare gar det inte att understryka att det finns en stor problematik i att det finns en
kunskapsbrist om EU bland befolkningen och det &r viktigt att arbeta for att 6ka kunskapen.
Det &r darfor viktigt att inte enbart fokusera pa information infor Europaparlamentsvalet utan
for att pa sikt 6ka kunskaperna och géra EU mer legitimt och minska det demokratiska

underskottet kravs kontinuerlig information.

4.5. Rollen som utmanarparti - fordelar och nackdelar

En annan intressant aspekt av min undersokning &r att se hur pass mycket medierapportering
enskilda partier far. Dahlberg och Asbrinks rapport visade att Junilistan kande sig
missgynnade av medierapporteringen infor Europaparlamentsvalet 2009. Junilistan som da

var ett utmanarparti som hade suttit under en mandatperiod befann sig da i samma situation



som Piratpartiet gor idag. Min undersokning visar att Piratpartiet i ar upplever samma
problematik och kénner sig direkt missgynnade av medierapporteringen. Infor valet 2009 gavs
Piratpartiet, da som nytt och aktuellt utmanarparti, vasentligt mer utrymme &n andra partier.
Infor valet 2014 star Piratpartiet infor en helt annan situation och enligt de sjalva utesluts de

ofta fran media.

Infor valet 2014 kan vi darfor nu se att en liknande tendens har utvecklats och vi har tva
utmanarpartier, ett utmanarparti som har mandat (Piratpartiet) och som behéver férsvara dessa
och Feministiskt Initiativ har tagit over rollen som nytt utmanarparti vars fragor star i fokus
och som far férhallandevis stort utrymme i media.®® Ett annat utmanarparti vars frgor ocksé
star i fokus infor detta val pa ett annat satt an tidigare ar Sverigedemokraterna och de har
ocksé en potentiell chans att ta mandat i EU-valet.®* Jag vill saledes argumentera for att vi kan
se att det borjar utvecklas en sarskild tendens for utmanarpartierna dar det bevakningsmassigt
ar en fordel att vara ett utmanarparti som ar pa vag in i Europarlamentet, men att det évergar
till att vara en nackdel att vara ett utmanarparti nér en ska férsvara mandat infor kommande

mandatperiod.

Denna tendens forstarker tesen om att EU-valet ses som ett sekundart val eftersom den visar
att media inte riktigt vet hur de ska forhalla sig till olika partier infér Europaparlamentsvalet
och i synnerhet inte de partier som inte sitter i riksdagen. Det faktum att fokus ofta laggs ofta
pa riksdagsfragor aven i EU-valet &r i sig en problematik som visar pa att det saknas en
strategi fran mediernas sida for att dokumentera om EU-valet. Med anledning av detta gar det
att argumentera for att det finns ett hot mot demokratin eftersom alla partier inte ges samma
mojligheter. Vidare vill jag argumentera for att min hypotes om att de mindre partierna far
mer utrymme ar besvarad. Jag anser att det gar att se att de mindre partierna satsar mer och att

glappet mellan de mindre

® johansson, Anne, “GP/Sifo: Medvind for feministerna”, himtad 22 maj 2014.
http://www.gp.se/nyheter/val2014/val/1.2373725-gp-sifo-medvind-for-feministerna
®1 Magnusson, Orjan ”SD p4 vig in i Europaparlamentet, himtad 22 maj 2014.
”http://www.svt.se/nyheter/val2014/sd-s-toppnamn-i-forsta-eu-debatten
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5. Slutsatser

Jag har i min undersékning intresserat mig for hur partierna ser pa sin roll infor
Europaparlamentsvalet 2014 och vilka informationssatsningar de gor for att na ut till véljarna
och jag har kommit fram till att partierna arbetar med bade traditionella medier och sociala
medier for att na ut till valjarna och manga partier har poangterat betydelsen av personliga

moten med valjarna och det ar nagot som det har fokuserats mycket pa fran flera partiers hall.

En viktig aspekt av detta ar partiernas syn pa sin egen roll jamfort med andra aktorers roll och
min undersokning visar att partierna anser att det finns ett gemensamt ansvar for att 6ka
kunskapen om EU bland medborgarna. Partierna ser det inte som sitt priméra fokus men de
menar att de har ett ansvar i att nd ut med sitt budskap till valjarna och en positiv bieffekt av
detta ar att kunskapen okar. Nér det galler vem som har det huvudsakliga gar partiernas asikt
isar och det enskilda ansvaret hos varje individ lyfts fram av ndgra och de politiska
institutionerna lyfts fram av andra, men media ar en part som alla partier pastar har en stor

betydelse och ett stort ansvar i att bade oka intresset och engagemanget bland medborgarna.

Vidare visar min undersékning darfor att det inte gar att bortse fran den politiska
kommunikationen och att samspelet mellan dessa aktorer &r sarskilt betydelsefull under just
valrorelsen da informationen okar vilket paverkar alla tre parter och den politiska
kommunikationen bor darfor inte underskattas. Vidare vill jag darfor belysa att det ar viktigt
med kontinuerlig information géllande EU-fragor fran partiernas sida och detta ar nagot som

dven partierna havdar ar viktigt, men nagot som i praktiken inte riktigt fungerar.

Det finns tendenser som tyder pa att det jag framstallde i hypotesen ar riktigt, men det gar inte
att utlasa nagra avsevart stora skillnader sedan det forra europaparlamentvalet 2009 vilket
tyder pa att hypotesen endast kan ses som delvis besvarad. Betydelsen av sociala medier har
okat sedan det forra europaparlamentsvalet och dven hypotesen om att sma partier har ett
storre utrymme kan ses som besvarade. Avslutningsvis visar min undersdékning att d&ven om

att det finns en tendens till ett 6kat intresse for EU-valet, inte minst for att det ar ett supervalar,
vilket innebér att det gors fler informationssatsningar fran partiernas sida.
Informationssatsningarna har dock inte 6kat i den utstrackning jag argumenterade for i min

hypotes vilket gor att min hypotes endast kan ses som delvis besvarad.



6. Forslag pa vidare forskning

Min forskning har fokuserat pa informationssatsningarna fran partiernas sida infor
Europaparlamentsvalet 2014 och det hade givetvis varit intressant att gora en utvardering efter
valet och titta narmre pa det faktiska resultatet av informationssatsningarna av den orsaken att
det ar nagot jag inte har mojlighet att géra i denna undersokning. Att utvardera
informationssatsningarna och se vad som faktiskt gav resultat ar absolut ett omrade jag finner

intressant for vidare forskning.

I min forskning har jag &ven kommit fram till att utmanarpartierna har en speciell roll och en
séarskild stallning i just Europaparlamentet och det hade varit intressant att fordjupa sig i

det och undersoka det ndrmare enligt det antagandeen som jag framstéllde i kapitel 4.5: att det
ar gynnsamt att vara ett utmanarparti nar man inte ar med i Europaparlamentet men att det
snarare blir en nackdel ndr man ar med i Europaparlamentet och senare behdver férsvara
det/dem mandat man innehar. Det hade varit intressant att undersoka detta narmre, inte minst
efter valet nar vi vet hur det gick for de olika utmanarpartierna, da jag tycker att vi kan se att

en tendens borjar utvecklas.

Ett annat omrade for vidare forskning vara att ven titta narmre pa de tva andra aktérerna
inom den politiska kommunikationen. Jag har fokuserat pa partierna och studerat den politiska
kommunikationen utifran deras perspektiv i min undersokning, men det hade varit intressant
att se det aven fran medias och medborgarnas perspektiv for att darigenom fa en béttre och

tydligare helhetsbild av den politiska kommunikationen i sin helhet.
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Appendix 1

Intervjuguide infOr intervjuer med toppkandidaternas pressekreterare

1. Néar borjade ni planera er valkampanj infér Europaparlamentsvalet?

2. Vad ar ert mal med valkampanjen?

3. Hur har ni tdnkt ndr ni nér ni har valt informationskanaler? Hur arbetar ni med traditionella
tillvagagangssatt jamfort med t.ex. sociala medier?

4. Om du jamfor informationsinsatserna infor Europaparlamentsvalet 2009 med
informationssatsningarna infér Europaparlamentsvalet 2014, upplever du att det finns nagra
skillnader? Vilka?

5. Hur upplever du manniskors intresse for informationen som ni vill na ut med?

6. Forra europaparlamentsvalet var valdeltagandet 1&gt och bara drygt 45 % rostade. Ar det
nagot som diskuterats i ditt parti infor kampanjen infor detta val?

7. Har ni nagon sarskild strategi for att 6ka valdeltagandet?

8. Hur upplever du medierapporteringen under valrérelsen?

9. Studier har ju visat att 6kad kunskap oftast leder till 6kat valdeltagande. Vem anser du har
det huvudsakliga ansvaret for att informera valjarna om hur EU fungerar osv?

10. Vilket ansvar har ditt parti (och partierna i allmanhet) i sammanhanget?



Appendix 2

Transkribering av intervjuer genomforda per telefon

Linda Aziz, pressekreterare hos Cecilia Wikstrom (FP), via telefon den 10/4 kl. 14.00
Torbjorn Wester, partiledningen, kandidat nr 7, (PP), via telefon den 15/ 4 2014 kl. 15.20
Peter Svensson, pressekreterare hos Kent Johansson (C), via telefon den 2/5 kl. 11.30

Anko Ankarberg-Johansson, partisekreterare (KD), via telefon den 2/5 kl. 15.00



Intervju med Folkpartiets respondent

Okej, men da borjar vi. Nar borjade ni planera er valkampanj infor
Europaparlamentsvalet?

Nar? Alltsa vi har vél planerat véldigt Iange men pa riktigt har vi val planerat sen i januari februari
nagon gang. Men det ar klart att man har haft det i bakhuvudet anda sedan man borjade.

Har ni nagot speciellt mal med valkampanjen?
Liberal framgang. Saklart att Cecilia ska fa sa manga personkryss som majligt och att det ska ga

bra for folkpartiet. Att ta sa manga mandat som majligt.

Hur har ni tankt nar ni har valt informationskanaler? Da tanker jag lite hur ni har arbetat
med traditionella tillvadgagangssatt jamfort med t.ex. sociala medier?

Vi jobbar med bade och. Bade att forsoka fa sa bra mediepublicitet i de traditionella medierna nar
Cecilia ar ute och besoker olika stader. Och att synas pa de sociala medierna for att det ar olika
malgrupper oftast. Dem som laser tidningen ar nédvandigtvis inte dem som finns pa Facebook
eller pa Twitter. Sa att forsoka nd ut i sé manga olika kanaler som majligt for att na s& manga som
mojligt.

Och om du da jamfor informationssatsningarna infor Europaparlamentsvalet 2009 jamfort
med Europaparlamentsvalet nu 2014, finns det nagra skillnader?

Jag jobbade inte med detta 2009 sa att jag vet inte.

Men har du en uppfattning om t.ex. sociala medier och deras paverkan..?
Det &r mycket storre nu an det var 2009 saklart. Men eftersom jag inte jobbade med det da sa kan

jag inte jamfora. Tyvarr.

Hur upplever du manniskors intresse for informationen som ni vill nd ut med?

Vad sa du - hur upplever jag?

Ja, men véljarnas intresse for informationen som ni vill na ut med?
Det ar vél lite olika. Vissa ar ju véldigt entusiastiska. Jag tycker att man kan marka skillnad pa
unga och aldre, att unga &r mer EU-positiva och EU-intresserade an vad vissa dldre ar och det kan

ju ha lite olika anledningar.



Overlag sa ar val Sverige kanske lite mer svarjobbat pé det séttet for att redaktoren ofta inte riktigt
ar sa insatt, eller journalisterna &r inte sa insatta i EU-fragor. Sa nar jag ringer dem sa vet de inte
riktigt vad jag pratar om och sa blir det istallet att dem inte rapporterar nagot av radsla for att géra

bort sig eller sa. Sa det behover forbattras, kunskapen hos journalister.

Men aven kunskapen rent allmant och liksom utbildning i skolor eller sa. Jag kommer nar jag gick
i skolan da fick man ju knappt nagonting, eller EU sags som nagot langt bort som man typ gick
igenom lite snabbt, men det beskrevs alltid som valdigt krangligt och véldigt invecklat och det &r
det ju inte. Det ar bara sa. Det som man pratar om ar inte sa svart. Kunskapen 6verlag bland

allménheten om EU och vad EU finns till for behover ju forbattras.

Ja, jag aterkommer lite till detta. Men det har ju traditionellt sett varit lagt valdeltagande i
Europaparlamentsvalen och har ni diskuterat detta nagot inom partiet?

Ja, sjalvklart! Var demokratiminister ar ju fran Folkpartiet sa att malet ar att fa upp valdeltagandet
sa klart, for att 6ka trovardigheten och sa. Men det ar nagot som medborgarna paverkas av och

som fler som engagerar sig desto storre maéjlighet har man att paverka sin vardag.

Har ni nagon sarskild strategi for att 6ka valdeltagandet mer an informationssatsningarna
ni gor?

Att fa ut var politik och vart budskap.

Ja, vi kom ju in lite pa mediernas roll tidigare, men hur upplever du medierapporteringen
kring Europaparlamentsvalet?

Jamfort med for bara nagra manader sen har intresset 6kat. Fast kanske inte sa jattemycket som
man kanske hade forvantat sig, men det kanske 6kar &nnu mer narmsta tiden. Men det &r
fortfarande sa att svenska journalister &r lite sa, ifall dem inte jobbar med EU-fragor sa ar det svart
att fa reportrar att skriva om det. Tyvarr. Och det tror jag beror mycket pa okunskap och att man
inte vet hur det fungerar och man ser det som nagot jattekrangligt och nagot som man inte hinner

med eller har tid att sétta sig in i.

Och ja, studier har ju visat att 6kade kunskaper ofta leder till 6kat valdeltagande och vem
anser du har det huvudsakliga ansvaret for att informera valjarna om hur EU fungerar
osv?

Man maste gora det pa olika plattformar. Medierna har ett stort ansvar dar tycker jag. Skolorna

har stort ansvar att utbilda sina studenter och elever i vad EU ar sa att man far med sig det redan



fran borjan. Jag menar, vi har ju varit medlemmar i tjugo ar nu och det handlar inte s3 mycket om
vi ska vara medlemmar eller inte, utan snarare vad vi vill géra med EU.

Sa att skolan har ett stort ansvar, medierna har ett stort ansvar. Och sen har sa klart politiker ett
stort ansvar. Men dven som medborgare har man ett ansvar att sétta sig in i fragan och ga och

rosta tycker jag. Jag tycker det ar ett medborgerligt ansvar

Vilket ansvar har ditt parti, och partierna i allmanhet i sammanhanget?
Att nd ut med var politik. Stalla upp i debatter, méta valjare, svara pa deras fragor och vara sa

Oppna och transparenta som mojligt med vad vi vill gora.

Det var alla fragor jag hade. Ar det nagot du vill tillagga?

Nej, det ar val typ det. Men det &r just darfor jag pratar med manga i Sverige, vanliga ménniskor,

taxichaufforer och sa nar jag ar ute och reser, och fragar vad dem har for bild av EU och manga ar
val lite halvskeptiska liksom, de har inte riktigt forstatt poangen med det, eller dem tycker bara att
det verkar sa langt bort. Det ar liksom Bryssel DAR borta och inte HAR. Jag tror inte att alla som
kan namnge vilka som sitter i kommunfullmaktige eller i riksdagen heller. Man har nagon, det &r

nagot mentalt det dar med att det kanns sa langt borta men egentligen ar det inte sa langt borta for
det vi sysslar med har ar ju lagstiftning som paverkar nagon i Boras, Goteborg eller Umed. Sa om

vi kan minska den kénslan vore det ju bra.

Okej, ja. Men da tackar jag sa mycket!



Intervju med Piratpartiets respondent

Nar borjade ni planera er valkampanj infor Europaparlamentsvalet?
Ja, jag vet inte hur exakt svar jag kan ge pa det utan att kolla upp det. Men vi har ju en valplan
for EU-parlamentsvalet som antagits av vart medlemsmate och det ar ju en valplan som

partiledningen utarbetade pa uppdrag av partistyrelsen.

Nu ska vi tanka lite vad som kan vara rimligt att saga hur langtid i forvég... okej, sag
atminstone ett ar i forvag. Det kan ju ha skett nagra forberedelser aven innan detta. Men minst
ett ar i forvag borjade vi med forberedelserna Vi har ju en lang startstracka eftersom vi ar ett
sa pass litet och nytt parti sa jag tror att vi har en extra lang startstracka for att fa saker att

hé&nda jamfort med andra partier.

Vad ar ert mal med valkampanjen?

Vi vill naturligtvis forsvara vara tva mandat i EU-parlamentet och drommen vore naturligvis
att &ven erdvra ett tredje mandat, men for att lyckas med detta sa maste vi kommunicera ut till
valjarna vad piratpartiet har gjort i EU-parlamentet under den har mandatperioden och vad vill

vi gora under ndsta mandatperiod.

Det &r en otrolig utmaning att kommunicera ut detta med tanke pa att media &r sa totalt
ointresserade av EU-valet och EU-politik. Och med tanke pa att dem etablerade partierna gor
allt dem kan for att diskutera riksdagspolitik i EU-valkampanjen. Dem har ingenting att vinna
pa att diskutera EU-fragor for da riskerar dem att st6ta sig med stor EU-kritisk opinion i de

egna leden.

Hur har ni tankt nar ni har valt informationskanaler? Da tanker jag lite hur ni arbetar
med traditionella medier jamfort med t.ex. sociala medier?

Vi har ju utgatt naturligtvis fran var ekonomiska situation. Piratpartiet ar ju unikt pa det séttet
att vi har mycket mindre pengar att rora oss med jamfort med de 6vriga partierna. De partier
som sitter i riksdagen har ju mycket partistod som de ocksa kan anvénda till EU-
valkampanjen. Det har gjort att vi exempelvis tyvarr har fatt vélja bort tv-reklam, som annars

sdkert kommer anvéndas i stor utstrackning i den har valkampanjen.



Vi far ju & andra sidan satsa hart pa icke-traditionella kanaler som sociala medier. Piratpartiet
ar det svenska politiska parti som har flest foljare pa sin Facebooksida, vi ligger klart 6ver
riksdagspartierna nar det galler antal féljare pa Facebook, vi ar ocksa mycket aktiva pa
Twitter och via den sortens natverk. Men sen handlar det om att ut pa stan och synas. Vi
maste arbeta med affischering, flygbladsutdelning, dorrknackning och den typen av

informationssatsningar. Valjare vinns i slutdndan en och en vid personliga moten.

Hér i Norrkoping dér jag sitter, jag sitter ju i partiledningen, men lokalt &r jag ju &ven
ordforande for piratpartiet i Norrkoping och var lokala valkampanj sa kommer vi ha en
valstuga pa stan. Ett av fa partier som prioriterat att ha en valstuga har dven under EU-valet
eftersom det &r ett sa otroligt viktigt val for oss.

Och om du jamfér med informationssatsningarna infor EU-valet 2009 med
informationssatsningarna infor EU-valet nu 2014? Upplever du att det finns nagra
skillnader inom ditt parti? Vilka?

Da maste jag tanka lite. Ja, i den har valkampanjen har vi ocksa lanserat, det glomde jag namna

tidigare, en omfattande crowdfounding-kampan;j for att dra in extra pengar till valkampanjen.

[kort avbrott i intervjun pga. ett annat samtal]

Jo, vi har dragit igang en omfattande crowdfounding-kampanj for att dra in pengar till den har
valkampanjen och det jag glomde namna tidigare ocksa kanske eller en stor skillnad &r att vi ar
mycket battre finansierade anda, utifran vara blygsamma forutsattningar, forra kampanjen tror jag
vi hade en budget pa kanske 700 000-800 000 kr. Nu har vi en budget pa 2-3 miljoner, vilket ar
mycket mindre an de andra partierna men det & mycket mer an vad vi hade i valkampanjen 2009.

Sen &r en annan skillnad ocksa att vi har ju en annan mediasituation infér det har valet. Infor det
forra valet sa var folk rasande dver FRA-lagen och 6ver IPRED-lagen och vara fragor lag pa
medias dagordning pa ett annat sétt. Sa pa det sattet har vi en storre uppforsbacke det har valet

och vi kommer behéva kdmpa mer. Sa det ar en skillnad i forutsattningarna snarare kanske.

Och hur upplever du valjarnas intresse for informationen som ni vill na ut med?
Ja, otroligt starkt! Sarskilt bland ungdomar. Man behdver i princip bara visa upp sig i att man

kommer fran Piratpartiet sa vill folk veta mer och nar dem inser att vi ar kritiska mot EU:s



demokratiska underskott sa tanker dem, ja reaktionen man fér ar i princip... “4ntligen ett parti
som &r kritiskt mot EU:s bristande transparens” och vad ska vi gora for att 16sa dem har
problemen, att EU fungerar sa déligt demokratiskt och folk kiinner liksom att “Ah, ett sédant parti

som inte &r rasistiskt!” For det andra EU-kritiska partiet &r ju Sverigedemokraterna.

Jag upplever att det finns ett starkt intresse for vart politiska budskap. Det ar bara fragan om att

lyckas na ut och det &r en stor utmaning.

En sak vi jobbar med infor det har valet ocksa ar att vi har uppmuntrat vara lokala aktivister att
skriva inséndare i lokaltidningar i mycket storre utstrackning an tidigare. Infor tidigare val har vi
satsat stenhart pa debattartiklar i dem stora tidningarna. Vi har ju fyra-fem riktigt stora tidningar i
Sverige. | det valet har vi istéllet forsokt uppmuntra lokala aktivister att skriva till
lokaltidningarna, vilket ju nar farre men det &r ju trots allt tusentals manniskor som laser

lokaltidningarna, en enskild lokaltidning. Det ar mycket lattare att fa utrymme pa dem arenorna.

Férra Europaparlamentsvalet var valdeltagandet 1&gt och bara drygt 45 % réstade. Ar
detta nagot som diskuterats i ditt parti infor kampanjen infor detta val?

| hogsta grad! En av vara stora utmaningar ar att fa folk att ga till valurnorna och faktiskt rosta i
EU-parlamentsvalet. Var stora valslogan infor det har valet ar “I soffan kan ingen héra dig
skrika” Var slogan tar avstamp i just detta att folk maste ga och gora sin rést hord. Var rost i EU

ar Din rost, det ar var slogan infor det hér valet.

Det som &r intressant nér det galler piratpartiet &r ju att dem eftervalsundersékningar som gjordes
efter EU-valet 2009 visade ju att ett skal till att valdeltagandet anda blev hogre an forvantat, trots
att det var sa lagt, det var att piratpartiet hade lyckats mobilisera unga méan att ga och rosta, vilket
ar en grupp som annars har extra lagt valdeltagande i det har valet. Vi hoppas naturligtvis kunna

astadkomma samma sak aven i det har valet, att fa ungdomar speciellt att ga och rosta.

Hur upplever du medierapporteringen infor Europaparlamentsvalet?

Otroligt bristfallig. Lat mig ta ett exempel, Sveriges Television anordnar en stor partiledardebatt
med foretrédare for riksdagspartierna tre veckor innan EU-valet. Tre dagar innan
fortidsrostningen till EU-valet borjar sa bjuder man alltsa in alla riksdagspartier, dess partiledare
till en stor debatt i SVT Agenda dar man ska diskutera riksdagsfragor. Det &r helt absurt. Det &r

som om media dverhuvudtaget inte har begripit att det nu ar ett val som paverkar svenskarnas



vardagsliv sa mycket som EU-politik gér. 60 % av alla beslut som fattas pa kommunfullméktiges

dagordning paverkas av olika EU-direktiv och lagar pa EU-niva.

Men media har ju, kanske av kostnadsskal eller for att man inte har skaffat sig den nédvéandiga
kompetensen, underrapporterat fran EU under hela det svenska medlemskapet i EU. Det ar ju nu
priset vi far betala ar daligt informerade valjare och en daligt fungerande demokrati. Jag tror inte
manga valjare kan uttala sig 6verhuvudtaget om hur partiernas EU-politik skiljer sig fran
partiernas politik nationellt i Sverige och det beror ju pa att det inte har rapporterats om detta i

media.

Jag ar ocksa kritisk mot att media later sig manipuleras av de stora svenska partierna. Moderaterna
och Socialdemokraterna vill inte tala EU-fragor darfor att det gar daligt for deras partier i EU-
valen. Det ar politiska utmanare som har en chans och dem é&r jéatteradda for att politiska utmanare
ska satta agendan ett halvar innan riksdagsvalet. Det har har vi inte en journalistkar som klarar att

hantera pa ett tillrackligt bra satt.

Men upplever du det mer som att det ar kunskapsbrist eller kostnadsfraga fran medias
sida?

Jag tror att det nog &r 50/50 faktiskt. Det ar klart att det kostar mycket att ha tillrackligt med
korrespondenter pa plats i Bryssel och Strashourg och om man inte har pengarna for detta far man
ju inte heller nagon majlighet att bygga upp den kunskap som kravs.

Det finns ju egentligen ett lysande undantag, det &r ju Europaportalen, den hemsidan pa internet
som rapporterar véldigt initierat om EU-politik, men det &r bara en liten glique intellektuella i
Sverige som foljer rapporteringen pa Europaportalen. Dem stora medierna har inte alls den

rapporteringen.

| fel fas ocksa om EU-fragor. De rapporterar att ”Nu har EU fattat det har beslutet” Jaha, hur kul
ar det for medborgarna att fa veta det? Media skulle ju rapporterat om vilka beslut som &r pa vag
att fattas né&r medborgarna har en chans att kontakta sina politiska foretrddare och gora sin rost
hord och paverka hur besluten kommer att se ut. Inte bara rapportera om fullbordade faktum pa

EU-niva.



Vi var ju lite inne pa det tidigare, men studier har ju visat att 6kad kunskap oftast leder
till 6kat valdeltagande. Vem anser du har det huvudsakliga ansvaret for att informera
valjarna om hur EU fungerar osv?

Ja, jag tycker att politikerna maste ju sjalva ta en viss del av det ansvaret, men samtidigt ar det

naturligtvis sa att politikerna foretrader sina respektive sérintressen.

Det skulle ha varit 6nskvart om media hade klarat att axla den rollen och sarskilt da Public
Service. Vi har ju en offentligt finansierad television och radio i Sverige och dar nagonstans
tycker man eller borde man kunna férvanta sig att de informerar svenskarna om viktiga fragor

som paverkar vardagslivet och politiska beslut och grundlaggande demokratifragor.

Vilket ansvar har ditt parti, och partierna i allménhet, i sammanhanget?

Ett jattestort naturligtvis. Jag kan inte sdga nagot annat an vi som ett politiskt utmanarparti och ett
EU-parti, vi har ju vara mandat i EU-parlamentet och inte i riksdagen, vi vill ju ingenting hellre &n
att na ut till valjarna med information om EU, hur EU fungerar och varfor det ar viktigt att dem

gar och rostar.

Vi har skapat en sarskild kampanjsajt pa internet, www.euval.piratpartiet.se, dar vi informerar om

vad vi har gjort i EU och vad vi vill gora under nasta mandatperiod och vilka vara olika

kandidater ar.

Vi tar fram vart kampanjmaterial, vara folders, vara flyers, vara affischer allting. Vi skriver vara
debattartiklar och blogginlagg. Vi vill inget annat an att na ut med denna information. Men tyvarr
har media inte lyckats skapa en beréattelse dar de inkorporerar hur EU paverkar svenskarnas

vardagsliv. Och da snappas inte den hér sortens informationssatsningar fran partierna upp.

Det pratas ju om att det &r supervalar och hur tror du det paverkar valdeltagandet? Tror
du valdeltagandet kommer 6ka eller blir det mycket fokus pa riksdagsvalet &nda?

Man skulle kunna tinka sig att... Det har nog anda en potential att hoja valdeltagandet for folk ar
redo att tanka pa politik nar det ar valar pa ett annat satt &n under mellanvalsperioderna. Samtidigt
riskeras ju den effekten att motarbetas av att de etablerade partierna néstan forsoker tysta ner att
det &r EU-val.

Fredrik Reinfeldt uttalade sig i en intervju nyligen dar han sa att det ar latt att forsta att intresset

inte ar sa stort for EU-valet jamfort med riksdagsvalet. Han stodjer ju inte EU-ministerns


http://www.euval.piratpartiet.se/

malsattning om att 50 % av svenskarna ska ga att rosta. Det beror ju pa att de har allt att forlora
och ingenting att vinna pa att det blir en intensiv EU-valkampanj, for det forlorar ofta de stora

partierna pa. Valjarna vagar ta ut svangarna mer i valet till EU-parlamentet an till riksdagen.

Partierna ar ju livradda for att f en EU-kritisk debatt sex manader innan riksdagsvalet for att de
riskerar att stéta sig med stora EU-kritiska opinioner i de egna leden. Sa jag tror att det ar bade en
positiv och negativ effekt och det aterstar att se i slutandan att se hur det paverkar valrérelsen. Det
kommer sakerligen bli ett omrade for statsvetare att studera i efterhand.

Det var alla fragor jag hade att stélla. Finns det nagot du vill tillagga?

Jag tycker dverhuvudtaget det ar for lite granskning av vad partierna faktiskt har astadkommit och
gjort i EU-parlamentet under den foregaende mandatperioden. Det ar ju &nda det, om man ska ge
ett fornyat fortroende till partiet, da vill man ju egentligen veta vad de har sysslat med dar nere.
Jag tror inte att sa manga svenskar vet att miljopartiets toppnamn, Isabella L6vin, rostat pa tvars
med Miljopartiets partilinje i t.ex. frdgan om upphovsréatt pa internet, och detta beror pa att EU ar

sa underrapporterat.

Men om du har nagra kompletterade fragor efter att du sammanstallt detta ar det bara att du hor av

dig igen.

Absolut. Tack s& mycket!



Intervju med Centerpartiets respondent

Ja, men jag har utgatt fran en intervjuguide pa tio fragor och det 6vergripande temat ar
partiernas roll infér Europaparlamentsvalet, lite informationssatsningar och mediernas
roll och sa.
Ja, just det.

Och sen kan du lagga till ndgot om du kanner att det ar nagot som behover tillaggas.

Ja, jag svarar sa gott jag kan och hoppas att jag kan hjalpa dig sa far vi se.

Okej, men da borjar vi. Nar borjade ni planera er valkampanj infor
Europaparlamentsvalet?
Vi jobbar ju inte med nagon valkampanj éverhuvudtaget harifran utan den skotts ju ifran

Centerpartiet i Sverige.

Men vet du ungefar nar den antogs?

Nej, jag vet faktiskt inte. Det vet inte jag. Det arbetet har val pagatt en tid antar jag.
Valplattformen antogs ju samtidigt som listorna faststalldes i november férra aret och det ar
val nagon slags startpunkt kan man vél saga. Forst da visste man hur listorna skulle se ut och
sen var det ju en nomineringsprocess tidigare under forra aret och bade en

medlemsomrdstning och en nomineringskommitté som jobbar med att satta ihop listorna.

Sen pagick samtidigt ett arbete med en valplattform och ett budskap att ga till val pa, det
faststalldes samtidigt den 22 november forra aret. Da antogs bade listorna och
valplattsformen. Det var partiets fortroenderad som fattade bada de besluten pa ett mote i
Stockholm.

Har ni nagot sarskilt mal med valkampanjen?
Igen d&, vi jobbar ju inte med en valkampanj, men malet med valkampanjer ar ju att fa s bra

resultat i valet som mojligt. Eller jag ar inte saker om jag forstar fragan?

Ja, men lite mer konkret vad ni vill fa ut av kampanjen? Kanske hur manga mandat ni

vill ta?



Jaha, du menar sa. Nar Kent har fatt den fragan sa har han sagt: Vi ska sékra det mandat vi

har nu men ta sikte pa fler”. Det &r ungefar sa som han har uttryckts sig da ifran sin horisont.

Hur har ni tankt nar ni har valt informationskanaler? Da tanker jag lite hur ni har
arbetat med traditionella tillvagagangssatt jamfort med t.ex. sociala medier?

Det vi jobbar med: vi har ju en hemsida med Kents arbete i parlamentet och sen har han ju
egen Twitter och Facebook ocksa. Sen har ju partiet sin valkampanj ocksa plus att Kent har en
kampanjledning som jobbar med en egen webbsida som heter Kryssa Kent, men den jobbar ju
inte vi med. Sen ar det partiets valkampanj, men det ar det partiet som skoter och inte

parlamentet.

Och om du jamfor informationssatsningarna infor Europaparlamentsvalet 2009 jamfort
med informationssatsningarna i Europaparlamentsvalet nu 2014, upplever du da att
finns det nagra skillnader? Kanske da i informationssatsningarna i t.ex. sociala medier?
Jag vet inte vilka informationssatsningar som gjordes ifran Parlamentet 2009, alltsa fran
kandidatens eller parlamentarikerns sida. Det har inte koll pa eftersom jag inte jobbade med
det da. Da jobbade jag daremot i partiet 2009, men jag vet ju inte, men kan inte jamfora, eller
vad &r det du menar? Menar du partiets informationssatsningar eller Kents

informationssatsningar som parlamentariker?

Ja, men bade och egentligen. Lite for att se om intresset har 6kat inom partiet, hur man

satsar och om fragan har lyfts eller sa inom partiet?

Det kan jag inte svara pa eftersom jag inte jobbar med partiets informationsarbete pa det viset.
Jag gjorde ju det 2009 och jag kan tdnka mig att det &r likartat, att det &r samma principer och
s har. Men exakta skillnaden har jag svart att bedoma ska jag saga. Det &r i stort sett samma

kanaler och principer och sa.

Jag kan tanka mig att en avgorande skillnad mellan de har tva &r att i ar ligger valet till
Europaparlament i anslutning till ett nationellt val. Det blir en enda lang valkampanj
egentligen och antingen kan man beskriva det som att Europaparlamentsvalet fortsatter efter
sommaren eller att riksdagsvalet inleds mycket tidigare med ett Europaparlamentsval. Det tror
jag egentligen ar den stora skillnaden jamfort med valet 2009 som lag lite mer isolerat.

Hur upplever du valjarnas intresse for informationen som ni vill na ut med?



Det intresse som jag upplever nar Kent ar ute pa besok och jag har varit med honom i Sverige
ar att det har varit ett véaxande intresse. Ett storre intresse for samarbetet i Europa, framfor allt
nar det galler miljo- och klimatfragor. Det finns en valdigt stor forstaelsefor att besluten om
miljo och klimat maste fattas tillsammans med andra lander i Europa for att de ska fa ha
effekten.

Samtidigt finns det ett intresse for vilka fragor som Europa ska bestimma gemensamt om i

Europa. Ska vi gora det eller det? Det ar den andra grejen, tycker jag, som ar pa tillvaxt.

Det finns ett storre engagemang i Europa nu tycker jag an for nagra ar sen. Det &r nog mer
sjalvklart att vi arbetar tillsammans i EU. Jag tror ocksa det att finns ett engagemang kring de

har fragorna i Europaparlamentsvalet just for att det ligger néra ett riksdagsval.

Men forra europaparlamentsvalet var valdeltagandet lIagt och forra valet rostade bara
drygt 45 %. Ar detta ndgot ni har diskuterat infor detta val?

Ja, men nar vi har pratat om det har sa har vi gjort bedémningen att vi tror att valdeltagandet
kommer att 6ka just utifran vad vi ser for intresse ute bland manniskor, badde moten och besok

som Kent har gjort ute i landet.

Det borjar tidigt ocksa. Han har ju besokt 6ver 100 platser i Sverige sen i november. Det
handlar om skolbesok, industribesok och traffat olika foreningar och valdigt manga foretag
som sysslar med fornybar energi till exempel. Dar mérker man ju entusiasm for det ar kopplat
till EU-beslut ocksa om att vi ska ta gemensamma beslut om klimat och sahar.

Har ni nagon sarskild strategi for att 6ka valdeltagandet? Kanske genom besok som du
pratade om nyss?

Nja, inte fran var sida sett. Det &r inte en valkampanj i den meningen. | det arbetet som Kent
bedriver som parlamentariker, det ar ju inte bara for att det ar val, han aker ju omkring s har
hela tiden under de veckor som vi inte har verksamhet i parlamentet sa har han ju besok runt

om i Sverige

Om det finns nagon strategi for att 6ka valdeltagandet? Ja, men att dka intresset for

europafragor. Strategin skulle val vara att beratta om vad parlamentet gor. Att parlamentet



verkligen har makt. For nagra ar sedan var det inte samma sak, da hade ju inte parlamentet

samma inflytande vid lagstiftningen, men efter Lissabonfordraget ar det &ndrat nu.

Det ar kanske inte alla som kanner till det och da far man val beréatta det. Sa att folk forstar att
det verkligen har betydelse att man verkligen deltar i valet, att det har betydelse vem som
sitter i parlamentet, inte bara vilket parti, utan ocksa vilken person och det tycker jag att det

finns ett storre intresse for.

Jag kommer inte ihag att det var ett lika stort fokus pa kandidaterna infor valet 2009 som det
ar nu i ar med alla dem hér testerna som finns, ja du vet, lite 6verallt, dar man kan se vem ar
jag mest lik och sahar och de har undersokningarna. Det har ju 6kat och da tror jag att
intresset ocksa har okat for personval eftersom man kan jamfoéra mer och se varje enskild

kandidat, bade har for bakgrund, vill géra och har gjort.

Hur upplever du medierapporteringen kring Europaparlamentsvalet?
Hittills har det val handlat om tva grejer tycker jag. Dels det har Kandidat- och partifixerade
dar man har gjort tabeller 6ver vad kandidater och partier tycker som &r grundade pa enkéter

av olika slag, for det &r ju alla och det &r ju valdigt vanligt.

Det andra har vél varit intresse for vissa sakfragor och da ar det val miljo- och klimatfragan

som har varit mest tro ingivande for var del i alla fall.

Tredje grejen &r val att det fortfarande finns en kvardrdjande ja och nej kansla till EU som
foreteelse som kanske finns med i diskussionen i vad EU ska syssla med och inte ska syssla

med. D& &r det kvar mycket snack om snuset, burkan och allt det dar.

Och den fjarde man marker ar den typen av rapportering som fokuserar pa sjalva spelet kring
vem som behaller sitt mandat, vem ¢kar och vem minskar, vilka grupper far mer inflytande
efter valet till Europaparlamentet och sahar och det ar sadant som bygger pa
opinionsmattningar. Alla dem har far ju sin plats och i slutdandan aterstar ju att se, det &r nagra

veckor kvar. Men hittills tycker jag att det har varit pa det viset.

Studier har ju visat att 6kade kunskaper ofta leder till 6kat valdeltagande. Vem anser

du har det huvudsakliga ansvaret for att informera véljarna om hur EU fungerar osv?



Dar tror jag vi har ett gemensamt ansvar. Jag tror att bade partierna, parlamentarikerna och

Europaparlamentet som institution.
Jag vet inte om man kan séga att media har ett ansvar, men det bor vl inga i nagon slags
samhéllsuppgift déar ocksa. Jag tror att det ar ett gemensamt ansvar. Men mycket faller ju pa

0ss som jobbar i parlamentet sa det ar ju viktigt.

Vilket ansvar har ditt parti, och partierna i allmanhet, i sammanhanget?

Ja, partierna har ocksa ett stort ansvar att beratta om det.

Det var alla fragor jag hade.
Vad bra. Hoppas jag kunde hjalpa med nagonting i alla fall.

Ar det nagot du vill tillagga?
Nej, jag kommer inte pa nagot. Jag har nog svarat sa gott som jag kan.

Okej, ja men da tackar jag sa mycket for ditt deltagande!



Intervju med Kristdemokraternas respondent

Nar borjade ni planera er valkampanj infor Europaparlamentsvalet?

Vi har ingen sarskild kampanj bara for Europaparlamentsvalet utan samtliga val i ar har vi
planerat pa en gang sa att nar partiet har gjort sin valplan, som antogs i april 2013 sa
planerade vi for bada valen, bade Europaparlamentsvalet och de allmanna valen i september.

Vad ar ert mal med valkampanjen?

Att ta tvd mandat i valet.

Hur har ni tdnkt nér ni nér ni har valt informationskanaler? Hur arbetar ni med
traditionella tillvagagangssatt jamfort med t.ex. sociala medier?

Mm, nu &r vl sociala medier ganska traditionellt numera tycker jag *skatt*. Vi jobbar ju sa
att vi dels sakerstaller sa att vi nar sa manga hushall som moéjligt. Det gor vi genom det vi
kallar hushallsutskick, i vart fall ar det en tidning som sands ut till ungefar 2 miljoner hushall i

Sverige, med information om vara kandidater och var lista och den politik som vi vill ha.

Darut6ver sa har varje kandidat pa listan, vi har 43 kandidater, sa har dem en egen folder dar
dem berattar vilka fragor dem brinner for, vad dem tycker ar viktigt. Det hittar du pa var
hemsida om du klickar in dig pa bannern 6verst sa klickar du pa Europapolitiken s& kan du
lasa varje kandidats personfolder och hur dem ser pa det. Vi anvander ocksa affischer,
valaffischer, stortavlor, reklam-TV for att fa det offentliga rummet att se att har ar en
valrorelse pa gang och Kristdemokraterna ar ett av de partierna som finns dar.

Sen &r det ganska mycket som handlar om att man knackar dorr, man star vid valstugor, man
gor aktiviteter av olika slag for att traffa manniskor och fa till ett samtal. Det kanske &r det
allra viktigaste, att man far till samtalen om politik och far beratta om det man gor. Samtidigt
som man far del utav dem fragorna véljare har och vad de tycker &r viktigt och vad de tycker
att man borde jobba med. Sen finns ju ocksa sociala medier, det handlar ju bade om att
manniskor dagligen, aret om, oavsett om det ar val eller inte, standigt mailar in fragor och
synpunkter till partierna, det kommer ocksa via Facebook. Sa vi har ju en standigt pagaende
aktivitet pa bade Facebook och Twitter och svarar sjéalvklart pa mail och telefonsamtal som
kommer till oss. Da och da gor man nagon sérskild kampanj via sociala medier eller pa annat

satt, men det ar en blandning av traditionella saker (hushallstidning, na manniskor), affischer,



det som syns ute i det offentliga rummet, men ocksa dem dar samtalen som man far till med

manniskor.

Om du jamfor informationsinsatserna infor Europaparlamentsvalet 2009 med
informationssatsningarna infor Europaparlamentsvalet 2014, upplever du att det finns
nagra skillnader? Vilka?

Ja, dem skillnader som finns beror pa att utvecklingen har gatt framat och inte sa mycket om
partierna i sig. Utan dem kanaler som fanns da har forandrats, framfor allt nar det galler

sociala medier dér vi har en standig utveckling. Sa det ar val dar man ser en stor forandring.

Sen var ju forra europaparlamentsvalet forsta gangen vi hade majlighet till reklam i TV, sa da

var det nytt och det har ju de flesta partier fortsatt med dven under detta val sa vitt jag vet.

Hur upplever du ménniskors intresse for informationen som ni vill na ut med?

Alltid nar det narmar sig val sa blir véljarna mycket mer intresserade. Det ar ocksa darfor som
de flesta partier far annorlunda valsiffor nar man val narmar sig valdagen, for att da har
valjarna 6ppnat 6gonen och Gronen pa ett annat satt och vill samtala om politik. Hittills tycker
vi att det ar valdigt forsiktigt nar det ar Europaparlamentsval, var toppkandidat, Lars
Adaktusson, har rest land och rike runt sen i november (2013), de férsta manaderna var det
valdigt svart att fa media intresserade av hans fragor, det som han lyfte fram. Nu borjar det bli
ett storre intresse, men fortfarande &r det lite avvaktande ifran media och dven allmanheten, sa
jag gissar att nasta vecka sa borjar man se pa allvar att det ar europavalrorelse nar ocksa SVT
och de andra mediekanalerna borjar berétta om fler program och mer innehall.

Forra europaparlamentsvalet var valdeltagandet I&gt och bara drygt 45 % rostade. Ar
det nagot som diskuterats i ditt parti infér kampanjen infor detta val?

Ja, sjalvklart. Men det var battre forra gangen an dessforinnan, vi har gatt fran 38 % till 45 %
sd att det gar ju at ratt hall. Men valdigt langsamt. Jag tycker att varje person, varje véljare,
har ett eget ansvar att ga och rosta. Se till att man gor sin plikt helt enkelt nar man har den
fantastiska maojlighet som vi har. Men samtidigt ar det ju varje partis uppdrag och det ar ocksa
darfor vi far partistod, offentligt bidrag for att nd ut med information till véljarna om vad vi

vill i politiken och vilka kandidater vi har.



Sa varje persons ansvar tillsammans med partiernas ansvar att fora ut sin politik och sina
kandidater gor ju att vi hoppas na fler manniskor och att det ar fler manniskor som faktiskt gar
och rostar darfor att ett val med Iagt valdeltagande minskar ju ocksa legitimiteten, man
behdver ju kénna att ar nastan alla som har gatt och rostat, som det brukar vara i Sverige, 8 av

10 gar, for att kdanna att det har ar faktiskt dem som vi har beslutat som ocksa styr.

Har ni nagon sarskild strategi for att 6ka valdeltagandet?

Nej. For mig ar inte det partiernas priméara uppgift utan var primara uppgift ar att beratta om
var politik, men vi gor det ocksa pa ett sétt dar vi forsoker lyfta fram fragor sa att manniskor
kanner att dem dar politiska fragorna som vi ska résta om, dem ar relevanta for mig. Om man
lyfter fram politiken sa att det mest handlar om krokiga gurkor sa kanske man tycker att det
hér med EU &r inget intressant. Men om man berattar om att det handlar om miljopolitik, nar
det handlar om grénsoverskridande brottslighet, handel med méanniskor/barn och kan
exemplifiera att det &r det har det handlar om dér vi tror att ett samarbete i Europa faktiskt kan
paverka utvecklingen och for oss som Kristdemokrater sa ar ju bade miljo,
gransoverskridande brottslighet, migration omraden dar vi tycker att parlamentet har en
oerhord viktig uppgift att nd enighet mellan landerna och se till att vi gor ratt saker. Samtidigt
som vi betonar att vissa fragor hor inte hemma i EU, vargfragan, hur féraldraledigheten ska

utformas &r nagot som vi battre beslutar om pa hemmaplan.

Sa vi ar noga med att lyfta fram fragor dar vi vill att EU &r med och bestammer och &r tydliga
med vilka fragor vi vill ha pa hemmaplan for att pa det sattet gora valet relevant for valjarna.
Da tror vi att vi medverkar till att 6ka valdeltagandet. Men det &r inte en primar partiuppgift
att 6ka valdeltagandet. Vi gor inte aktiviteter av det skélet utan for att fa med oss valjare att

rosta pa vart parti.

Hur upplever du medierapporteringen under valrorelsen?
Den har ju precis borjat och an sa lange ar den ganska forsiktig. Men jag tror att de
kommande tre veckorna kommer det att vara tydligt att det ar ett europaparlamentsval och alla

medier kommer att finnas dar.

Studier har ju visat att 6kad kunskap oftast leder till 6kat valdeltagande. Vem anser du

har det huvudsakliga ansvaret for att informera valjarna om hur EU fungerar osv?



Det offentliga har ju ett sadant uppdrag och det ju aterkommande kampanjer pa olika satt for
att informera om vad EU innebér. Vi har ju ocksa olika europeiska institutioner som finns runt
om i Sverige med det uppdraget. Men aterigen det ar liksom inte en offentlig uppgift att
beratta vad kommunen &r till for, eller vad landstinget ar till for utan varje valjare har ju ett
ansvar att faktiskt ga och rosta. Att tala om att sahar vill jag ha det, sahar vill jag att Sverige
eller mitt landsting eller min kommun styrs. Sa lite grann ar jag forsiktig med att pricka éver
ansvaret fran valjarna till det offentliga. Jag tycker att var och en som bor hér, som har rétt att

rosta ska gora det.
Vilket ansvar har ditt parti och partierna i allménhet i sammanhanget?
Jag tror att du har fatt en bra bild av det. Du kan kolla mer pa hemsidan och annars hor du av

dig och mailar igen och fragar.

Okej, men da tackar jag sa mycket!



Appendix 3

Intervjuer genomforda per e-mail

Anders Wallner, partisekreterare (via Axel Naver), pressekreterare hos Isabella Lévin, (MP),
svar mottagna via mail den 11/4

Berit Dahlstrom, t.f. pressekreterare (V), svar mottagna via mail 29/4

Fredrik Strand, pressekreterare hos Jytte Guteland (S), svar mottagna via mail 8/5

Evelina Kogsta, politisk sekreterare hos Carl-Oskar Bohlin (M), svar mottagna via mail 15/5



Intervju med Miljopartiets respondent

Nar borjade ni planera er valkampanj infor Europaparlamentsvalet?
Vi har en sammanhallen valplan for hela valaret 2014. Partistyrelsen antog ett forsta utkast
arsskiftet 2012/2013 och arbetade sedan internt i partiet med den under varen 2013 for att

fastsl& den sommaren 2013.

Vad ar ert mal med valkampanjen?
Vi har manga mal med valaret, for EU-valet ar det mest konkreta att fa minst tre

miljopartistiska EU-parlamentariker i valet 2014 (motsvarar ca 12 procent av rosterna).

Om du jamfor informationsinsatserna infér Europaparlamentsvalet 2009 med 2014,
upplever du da att det finns nagra skillnader?

De stora skillnaderna &r ju att 2014 &r ett sa kallat "supervalar", sa att partierna behdver
forbereda EU-valet som en del av ett riksdagsvalar. Vi har forsokt forbereda en sammanhallen
valrorelse med gemensamt grundlaggande budskap for alla valen, men med fullt fokus pa EU-

fragor nu infér EU-valet.

Hur har ni tdnkt nar ni nar ni har valt informationskanaler? Hur arbetar ni med
traditionella tillvagagangssatt jamfort med t.ex. sociala medier?

Resursmassigt ar det i forsta hand digitala kanaler pd webben och i sociala medier, men vi
lagger ocksa en hel del resurser pa att synas med rorlig bild i kollektivtrafiken och pa att
skapa motesplatser dar man ska kunna prata med miljopartister. Vi har valt bort tv-reklam och
mycket av de tryckta informationskanalerna (tryckta annonser, trycksaker).

Hur upplever du ménniskors intresse for informationen som ni vill n& ut med?

Det &r fortfarande valdigt mycket "ar det EU-val i ar?"-reaktioner fran manniskor.

Forra europaparlamentsvalet var valdeltagandet 1agt och ar det nagot som har
diskuterats i ditt parti infor kampanjen infor detta val till Europaparlamentet?
Ja, vi hoppas att "supervalaret" resulterar i att valdeltagandet 6kar (som det gjort i andra

lander).



Har ni nagon sarskild strategi for att oka valdeltagandet?
Vara sympatisorer ar de mest mobiliserade infor valet, men vi gér vart béasta for att vara

malgrupper ska kéanna att EU-valet ar viktigt.

Hur upplever du medierapporteringen under valrorelsen?
Det ké&nns ibland som att svenska journalister behdver traditionella block,
statsministerkandidater och regeringsfragan for att hanga upp sin politiska bevakning.

Eftersom det inte existerar i EU-valet verkar det ibland vara svart for dem.

Studier har visat att 6kad kunskap oftast leder till 6kat valdeltagande. Vem anser du
har

det huvudsakliga ansvaret for att informera valjarna om hur EU fungerar osv?
Media har det huvudsakliga ansvaret for att informera om hur EU fungerar. Partierna har

ansvar for att informera om vad vi vill gora i EU-parlamentet.

Vilket ansvar har ditt parti (partierna generellt satt) i sammanhanget?

Vi maste prioritera EU-valet och inte lata den vara ett "genrep" eller en mindre viktig
valrorelse an den i september. Ett bra satt ar att prata om fragor som faktiskt ska avgoras i
EU-parlamentet den kommande mandatperioden och inte prata om fragor som avgors i

riksdagen.



Intervju med Vansterpartiets respondent

Nar borjade ni planera er valkampanj infor Europaparlamentsvalet?

Diskussionerna startade under hdsten 2013 och kongressen fattade beslut i januari 2014.

Vad ar ert mal med valkampanjen?

Att na ut till alla potentiella vansterparti véljare i Sverige.

Hur har ni tdnkt nar ni nar ni har valt informationskanaler? Hur arbetar ni med
traditionella tillvagagangssatt jamfort med t.ex. sociala medier?
Vi jobbar med bade och, dvs. traditionellt och med sociala medier, (bloggar, Twitter,

Facebook och hemsidor).

Om du jamfor informationsinsatserna infor Europaparlamentsvalet 2009 med
informationssatsningarna infor Europaparlamentsvalet 2014, upplever du att det finns
nagra skillnader? Vilka?

Ja, mer sociala medier infor valet 2014.

Hur upplever du ménniskors intresse for informationen som ni vill n& ut med?

Stort intresse, det ar tyvarr rétt bristande kunskap bland allménheten om vad EU gor.

Forra europaparlamentsvalet var valdeltagandet 1agt och bara drygt 45 % rostade. Ar
det nagot som diskuterats i ditt parti infor kampanjen infor detta val?

Ja, vi forsoker mobilisera fler att rosta.

Har ni nagon sarskild strategi for att oka valdeltagandet?
Vet ej.

Hur upplever du medierapporteringen under valrorelsen?

Battre och mer omfattande &n innan valrorelsen.

Studier har ju visat att 6kad kunskap oftast leder till 6kat valdeltagande. Vem anser du
har det huvudsakliga ansvaret for att informera véljarna om hur EU fungerar osv?

Manga skall ha ansvaret, skola/utbildning, politiker, media.



Vilket ansvar har ditt parti (och partierna i allmanhet) i sammanhanget?

Stort ansvar.



Intervju med Socialdemokraternas respondent

Nar borjade ni planera er valkampanj infor Europaparlamentsvalet?
Socialdemokraterna pa riksplanet beslutade om listan med kandidaterna och valplattformen i
november 2013. Detta blev startpunkten for partiets kampanj. Arbetet for oss kandidater
startade tidigare. Sjélv startade jag redan varen 2013 och beréattade att jag ville kandidera.
Dérefter deltog jag i Stockholms stad och lans olika hearings och diskussioner om EU, under
sensommaren 2013. Dessa distrikt fattade sedan, i oktober 2013, beslut om att stddja min
kandidatur.

Vad ar ert mal med valkampanjen?

Partiet har som mal att fa fler mandat &n 2009, da vi hade 6 mandat.

Hur har ni tankt nar ni nar ni har valt informationskanaler? Hur arbetar ni med
traditionella tillvagagangssatt jamfort med t.ex. sociala medier?

Vi arbetar ungefar halva tiden med sociala medier, halva tiden med traditionell media.

Om du jamfor informationsinsatserna infor Europaparlamentsvalet 2009 med
informationssatsningarna infor Europaparlamentsvalet 2014, upplever du att det finns
nagra skillnader? Vilka?

Det finns stora skillnader nar det géller mediahanteringen. Nu arbetar vi med sociala medier i
betydligt hégre utstrackning, an vad jag (som var delaktig i SSU:s valrorelse 2009) vet att vi
gjorde 2009. Du skrev vi fler pressmeddelanden. Nu twittrar vi ocksa for att na traditionell
media. Vi tar ocksa betydligt fler bilder och vi berattar om det mesta vi gér, genom sociala

medier.

Hur upplever du ménniskors intresse for informationen som ni vill na ut med?

Det var lite motigt fram till for ett par veckor sedan, men i slutet av april 6kade intresset. Nu
ar manga intresserade. Dessutom upplever vi som parti att vara fragor star i centrum for
valrorelsen. Fragor som jobb, klimat, ordning och reda pa arbetsmarknaden, manskliga
rattigheter &r i centrum och det finns en nyfikenhet att hora vad vi tycker. I valrérelsen 2009

dominerade inte vara fragor.



Forra europaparlamentsvalet var valdeltagandet 1agt och bara drygt 45 % rostade. Ar
det ndgot som diskuterats i ditt parti infér kampanjen infor detta val?
Ja, var malsattning ar att héja var egen mobiliseringsgrad. Vara sympatisorer har varit samst

mobiliserade i EU-valen. Det vill vi andra pa i detta val.

Har ni nagon sarskild strategi for att 6ka valdeltagandet?
Vi arbetar hart med dérrknackning i omraden déar vi vet att vi behdver 6ka medvetandet om

valet.

Hur upplever du medierapporteringen under valrorelsen?

Den har varit ganska svag. Vi hoppas att det béttrar sig nu de sista veckorna.

Studier har ju visat att 6kad kunskap oftast leder till 6kat valdeltagande. Vem anser du
har det huvudsakliga ansvaret for att informera véljarna om hur EU fungerar osv?
Partierna har ett stort ansvar att beskriva vilka konflikter, intressen som star i fokus. Skolor
och arbetsplatser behover ocksa ge plats at politiska diskussioner sa att vi som medborgare
blir medvetna om att vi har ansvar for var demokrati. Media har ocksa uppgiften att beskriva
vad som hénder och bevaka EU mer och béttre.

Vilket ansvar har ditt parti (och partierna i allmanhet) i sammanhanget?
Partierna har ansvar att géra EU-fragorna till centrala i vardagen och inte bara infor ett val.

Dar maste vi bli mycket béttre.



Intervju med Moderaternas respondent

Nar borjade ni planera er valkampanj infor Europaparlamentsvalet?
Redan nar han fatt sin fjarde placering pa Nya moderaternas Europavalslista borjade vi

planeringen infor Europavalskampanjen.

Vad ar ert mal med valkampanjen?
Att fa Carl-Oskar vald till Europaparlamentet och samla sa manga roster som mojligt till Nya

moderaterna.

Hur har ni tdnkt nar ni nar ni har valt informationskanaler? Hur arbetar ni med
traditionella tillvagagangssatt jamfort med t.ex. sociala medier?

Vi har en Facebook-page, ett Instagram-konto och Twitter for att kommunicera till media,
valjare, personer som &r delaktiga i kampanjen. Vi forsoker ocksa na ut i mer traditionella

medier genom debattartiklar och redaktionella artiklar.

Om du jamfor informationsinsatserna infor Europaparlamentsvalet 2009 med
informationssatsningarna infor Europaparlamentsvalet 2014, upplever du att det finns
nagra skillnader? Vilka?

Jag var MUF:are i valet 2009 och endast aktiv ideellt sa kan egentligen inte géra nagon riktig
bedémning, men jag upplever att partiet satsade mycket redan da. Dock upplever jag att

media och valjare ar mer intresserade nu an da.

Hur upplever du ménniskors intresse for informationen som ni vill na ut med?
Svalt, sarskilt om man jamfor med hur det ar i de nationella valen. Fa &r intresserade av att

prata just Europapolitik, utan de flesta har ett storre intresse for lokala fragor.

Foérra europaparlamentsvalet var valdeltagandet lagt och bara drygt 45 % rostade. Ar
det nagot som diskuterats i ditt parti infor kampanjen infor detta val?
Absolut. EP-valet &r ett mobiliseringsval och vi har mycket att tjana pa att manniskor gar och

rostar.

Har ni nagon sarskild strategi for att 6ka valdeltagandet?



Prata med s manga valjare som mojligt och prioritera valjargrupper som mest kan motiveras

av att ga och rosta.

Hur upplever du medierapporteringen under valrorelsen?

Battre an 2009, men mycket av fokus ligger redan pa den nationella valrérelsen. Nar SVT vill
ha partiledardebatt kring Europavalet istéllet for debatt mellan toppkandidaterna anser jag att
det tar fokus fran det som det borde handla om, namligen vilka politiker vi vill skicka till

Europaparlamentet.

Studier har visat att 6kad kunskap oftast leder till 6kat valdeltagande. Vem anser du
har det huvudsakliga ansvaret for att informera véljarna om hur EU fungerar osv?
Skolan for de unga valjarna. Aldre véljare anser jag har ett stort eget ansvar, men ocksé public

service och offentliga institutioner som valmyndigheten att tillhandahalla information.

Vilket ansvar har ditt parti (och partierna i allmanhet) i sammanhanget?
Det &r viktigt att vara foretradare finns tillgangliga for valjarna genom att sprida information

om var politik.



