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ABSTRACT

Books being adapted for film and TV are one of the most common trends in the entertainment
business today. As a result, publishers have to take the adaptation into consideration when re-
releasing titles after their premieres to increase sales and find new audiences. In this thesis,
four book series that have been successfully adapted into film and TV will be examined with
focus on their cover design before and after they are adapted in a new medium. This will be
done by implementing Genette’s theories about paratexts, and Hutcheon’s theories about
adaptation audiences. The aim is to investigate if there are any trends and similarities in how
the cover design changes, and if there are any common strategies used by publishers to reach
a broader audience, and what part both the author and the design play in branding and
marketing adapted books.

The results show that the cover designs after the adaptations are genre neutralised by
iconic simplicity to reach a broader audience. Actors on the covers are shown to be a
problematic cross-promotional strategy that narrows the audience. The authorial brand-name
IS an important part of the branding of the books, and the author’s presence is integrated in the

adaptation to increase the cross-promotional benefits.
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INTRODUKTION

Atta sekunder.

Det ar den sammanlagda tid en potentiell lasare tittar pa ett bokomslag innan han
eller hon bestammer sig for att antingen kopa boken eller lagga tillbaka den pa hyllan
(Sanseveri). Detta innebér att bockers omslag har en enormt viktig funktion nar det kommer
till marknadsforing och att rikta sig till ratt malgrupp. Att forsta omslagens relation till dess
malgrupp ar pa sa satt en grundlaggande del i hur omslagsdesignens funktion utnyttjas av
forlag. Genom att anvéanda vissa element pa omslagen kan forlagen skapa associationer med
bokens innehdll och genre, samt positionera boken pa marknaden for att optimera
marknadsforingen och forséljningen. Men vad hander nér boken adapteras i ett annat medium,
nar omslaget plotsligt ska associera inte bara till bokens innehall utan dven dess adaption?
Forlagen maste da via omslaget skapa en relation mellan tidigare lasare av bockerna och
adaptionen, samtidigt som nya lasare maste fangas in.

Simone Murray skriver i sin bok The Adaptation Industry att adaptionsteoretiker forr
trodde att den publik som l&st boken innan den blivit adapterad utan problem kunde
gverforas™ till bio- eller tvpublik, men att nya studier visar att forhallandet mellan lasare och
adaptioner ar mycket mer komplicerat &n sd. Hon menar att produktionsbolagen aktivt maste
rekrytera den l&sande publiken till sin adaption. Men lika viktigt &r det for forlagen att hitta en
ny publik och att bredda malgruppen for bokserien (156). Detta ar dven nagot som Linda
Hutcheon vid universitetet i Toronto uppmarksammar i sin bok A Theory of Adaptation, nér
hon diskuterar hur filmbolag maste kampa for att locka denna lasande publik att engagera sig i
det nya formatet, samt expandera publiken genom marknadsféringsstrategier (128).
Bockernas omslag har darfor en stark koppling till adaptionerna och dess publik, da
adaptionen ofta anvédnds som en del av marknadsféringen av bdckerna for att bredda
malgruppen.

Relationen mellan bok och adaption ar alltsa inte helt oproblematisk. En bok som till
exempel har en av gestalterna illustrerad pa originalomslaget bidrar till skapandet av en
mental forestallning hos ldsaren som sedan kanske inte matchar filmens eller tv-seriens
portratterande av samma gestalt. Nar en skadespelares ansikte anvands pa bokomslaget efter
adaptionen skapas en problematik hos lasaren, da det plétsligt bildas direkta associationer
mellan denna levande skadespelare och gestalten i boken. Att forandra omslagen pa detta satt
paverkar inte bara bokens malgrupp, utan aven hur tidigare lasare uppfattar bokens innehall,
da de kan kanna sig avskrackta av att se kandisar personifiera gestalter de redan kanner” och

har mentala forestéliningar om.



All marknadsforing av litteratur bygger pa olika strategier, men vilka strategier
anvander forlagen efter en adaption nar malgruppen ska breddas? Syftet med denna uppsats ar
att undersoka hur omslagen pa fyra bokserier forandras fore och efter bokserien blivit
adapterad till tv eller film, och hur detta relaterar till marknadsféringen riktad till bade den
nya och tidigare publiken. Hur anvander sig forlagen av ”nya” omslag for att bygga upp ett
varumarke som associerar inte bara till boken utan dven adaptionen? Hur férsoker forlagen na
ut till en ny malgrupp som kan fangas upp efter en adaption? Den Overgripande
fragestéllningen i denna uppsats ar: Hur andras omslagen nar boken gar fran bok till film och
hur anvéander forlagen omslagens marknadsforingspotential i relation till adaptionens nya
publik?

Metod

| denna uppsats kommer en komparativ analys av fyra bokserier genomféras med hjalp av
Genettes teori om bockers paratexter, som dven inbegriper metod. Valet har naturligt fallit pa
Genette da han ar ledande inom denna typ av forskning, Trots att hans bok Paratexts:
Thresholds of Interpretation publicerades pa 90-talet ar teorierna fortfarande relevanta da de
mojliggor analyser av omslagens betydelse for bade marknadsfaring och relation till Iasaren.
Utan Genettes begrepp och metod vore det problematiskt att idag kunna analysera
sammanhanget mellan marknadsfoéring och omslag, da hans teorier mojliggor ett satt att
undersoka omslagens visuella fordndringar och vilken betydelse de har for bokens
marknadsforingspotential. Dessa teorier bidrar med begrepp som gar att applicera pa
analysen, samt en metod som gor att omslagens forandringar gar att definiera och
problematisera.

Undersokningen kommer att genomfoéras genom sammanstéllande av tabeller med
samtliga omslag i de olika utgavorna. Omslagen kommer sedan att jamforas fore och efter
adaptionerna for att se vilka visuella forandringar som sker i de olika utgavorna. De visuella
elementen som kommer analyseras ar helhetsdesign, illustrationer, titel samt forfattarnamn.
Illustrationernas koppling till genre och malgrupp kommer ligga i fokus, och titeln och
forfattarnamnet kommer att analyseras med sérskild betoning pa placering, storlek och

typsnitt. Viss analys kommer att ske redan i undersékningsdelen.

Material
Materialet som ligger till grund for denna uppsats ar féljande fyra bokserier som

adapterats till tv eller film:



e Sagan om is och eld av George R.R. Martin
e Hungerspelen av Suzanne Collins
e True Blood av Charlaine Harris

e Twilight-serien av Stephenie Meyer

Materialet utgors av de svenska utgavorna av titlarna och hur de har forandrats i relation till
adaptionerna. Samtliga utgavor av titlarna kommer darfor att undersokas, for att kunna se och
jamfora skillnaderna fore och efter adaptionen. Fokus kommer att ligga pa bockernas
framsidor. Valet av material baseras pa att de alla ar aktuella under 2014 med antingen nya
sasonger (Game of Thrones, True Blood) eller ny film (Hunger Games: Mockingjay - Part 1).
Twilight-serien ar intressant i sammanhanget da alla bdckerna redan har filmatiserats och varit
en enorm framgang, och kan pa sa sétt ge oss en bild av hur en fardig” franschise baserat pa
en bokserie kan se ut och fungera. Alla bokserierna finns i svenska utgavor, och finns att fa
tag i bade nathandeln och i fysisk bokhandel. Samtliga titlar gavs ut i svensk dversattning
innan de blev adapterade for tv eller film.

Samtliga bocker ar skrivna av amerikanska forfattare, men trots detta ger det ett brett
perspektiv i undersékningen. Att hitta svenska bokserier som framgangsrikt adapterats till tv
eller film ar svart, och darfor har valet naturligt fallit pa dessa titlar. Forlagsstudier ar forst
och framst ett ”contemporary subject”, som Simone Murray skriver i sin artikel ”Publishing
Studies: Critically Mapping Research in Search of a Discipline”, och att géra fallstudier pa
bdcker som &r aktuella nu och som &r formade av den bokbransch vi har for tillfallet ar darfor
viktigt (3-4).

Tidigare forskning

Det har inte tidigare bedrivits ndgon specifik forskning om hur omslag forandras efter att
boken blivit adapterad till ett annat medium. Daremot har det skrivits en del om omslagens
roll i marknadsforing och positionering av bocker pa marknaden, samt vilka risker och
mojligheter adaptioner ger forlag att nylansera kéllmaterialet. | antologin Judging a Book by
Its Cover: fans, publishers, designers, and the marketing of fiction. finns flertalet artiklar som
behandlar omslagens betydelse. Bland annat skriver Rebecca N. Mitchell i artikeln ”’Now a
Major Motion Picture’: The Delicate Business of Selling Literature through Contemporary

Cinema” hur det kan vara riskabelt for forlag att satta adaptionens skadespelare pa bokomlag,



och hur bok och adaption samarbetar i ett slags symbios. Angus Phillip diskuterar i artikeln
”How Books are Positioned in the Market: Reading the Cover” vikten av bokomslag i relation
till den tilltankta malgruppen och hur boken darmed positioneras pa marknaden. Det finns
aven tidigare forskning om adaptioner, och adaptionsindustrin, som angransar till uppsatsens
amne. Simone Murrays bok Adaptation Industry handlar om det komplexa forhallandet
mellan publik och adaption, och att marknadsforing ar en viktig del fér fanga upp bade en ny
publik och den publik som redan tidigare last bockerna som adapterats. | kandidatuppsatsen
”Crossover pa bokmarknaden” undersoker Klara Bjelkends och Anna Winberg von Friesen
hur forlag utnyttjar bokomslag for att marknadsfora ung-vuxen litteratur, vilket dven ar

relevant for denna uppsats amne.

Teorli
| denna uppsats kommer Genettes teorier om bdockers paratexter och Hutcheons

adaptionsteorier att anvéndas.

Paratext och marknadsforing
Gerard Genette menar i Paratexts: Thresholds of Interpretation att bokens utformning, det vill

sdga bokens omslag, titel, forfattarnamn, omslagsdesign, blurbar, recensioner,
genrebetackning, med mera, fungerar som en troskel for lasaren (33). Dessa element kallar
Genette for bokens paratext. Paratexten far alltsa lasaren att antingen kliva éver tréskeln och
plocka upp boken eller att inte gora det. Paratexten blir darfor bokens ansikte, det element
som lasaren forst bildar en relation med innan boken ens har éppnats. Med detta i atanke gar
det att dra slutsatsen att paratexten &r forlagens framsta marknadsforingsmojlighet.

Paratexten handlar dock inte bara om det som é&r tryckt pa den fysiska boken, utan
dven de texter som handlar om boken. Genette menar att paratexten bestar av tva delar:
peritext och epitext. Peritexten &r starkt sammankopplad till bokens fysiska form, och
inkluderar darfor omslag, titel, kapitelnamn, forord och efterord med mera. Epitexten &r
distanserad fran den fysiska boken pa sa satt att den hanterar allting som cirkulerar kring
titeln, ofta med hjélp av medier. Har réknas till exempel forfattarintervjuer, presentationer i
bokhandel och sa vidare. | denna undersokning och analys kommer forlagens egna texter om
boken pa sina respektive hemsidor réknas som epitext, for att de formedlar information om
bok och forfattare, och for att det r en presentation av boken som hamnar utanfér bokens

fysiska granser.



Forfattarens namn spelar darfor en viktig roll i bokens paratext, i narvaron bade i
epitexten och peritexten. Genette menar att forfattarens nédrvaro i paratexten ar “’both very
erratic and very circumscribed”. Med detta menar han att forfattarens namn &r en funktion
som &r “’strewn throughout the epitext, in advertisements, prospectuses, catalogues, articles,
interviews, conversations, news items, or gossip”, men dven fixerad och begrénsad till sin
officiella plats pa och i den fysiska boken (38). Genette papekar att forutom pa titelsidan och
omslaget, ’the author's name appears nowhere else in the peritext” (38). Det gar darfor att
konstatera att forfattarnamnet har en paradoxal relation till paratexten. Namnet ar fixerat till
omslagets fysiska plats, men det finns ett behov av att namnet ska spridas utanfor titeln: the
canonical and official site of the author's name is in practice limited to the title page and the
cover” (38-39). Detta innebar att det finns tva olika marknadsforingsstrategier for forfattarens
namn i paratexten: pa peritexten sker kanoniseringen av forfattaren och deras verk, medan i
epitexten sprids namnet inte nddvandigtvis i relation till forfattarens titlar.

Vidare diskuterar Genette vikten av forfattarnamnets placering och storlek pa
peritexten. Forenklat menar Genette att ju mer kand forfattaren &r, desto storre &r hans eller
hennes namn pa peritexten: ”On the cover the name may be printed in varying sizes,
depending on the author's reputation ... the better known the author, the more space his name
takes up” (38-39). Men relationen mellan forfattarnamnets storlek och forfattarens status &r i
verkligheten mer komplicerad &n sa. Till exempel kan forlag “lura” lasaren att forfattaren ar
kédnd genom att anvanda sig av ett stort typsnitt, och &ven att endast skriva ut forfattarens
efternamn kan gora att den potentiella l&saren associerar forfattaren med en viss status som
han eller hon egentligen inte har. Detta inkluderar forfattare som egentligen ar kanda for nagot
helt annat och som till exempel ger ut sin sjalvskrivna biografi: namnet ar kant och far darfor
storre plats pa omslaget, men det ar inte kant for ratt “anledningar” och vittnar inte om
personens forfattarskap.

Genette diskuterar bokens omslag genom att beskriva bokens skyddsomslag och
hardparmsdesign separat:

The most obvious function of the jacket is to attract attention, using means even more dramatic than those a
cover can or should be permitted: a garish illustration, a reminder of a film or television adaptation, or simply

a graphic presentation more flattering or more personalized than the cover standards of a series allow. (28)

Har menar Genette att skyddsomslaget — the jacket” — &r det verktyg som anvands for att

fanga lasaren, da den kan vara mer idogonfallande &n péarmen. | den undersokning som



genomfors i denna uppsats kommer bokens jacket — skyddsomslag — och cover — hardparm -
inte sarskiljas, utan endast undersoka det omslag som l&saren ser forst. Eftersom det inte &r
mojligt att fa tag pa samtliga upplagor av bockerna som ska undersokas och analyseras,
hamnar fokus pa de omslag som finns att se pa forlagens hemsidor om de inte finns i fysisk

form i bokhandel.

Den medvetna och den omedvetna publiken
Nar en bok ska bli film eller tv-serie véacks sannolikt férvantningar hos de lasare som redan

last boken, da de redan har en forestallning av den fiktiva varlden. Linda Hutcheon, professor
i bland annat litteraturteori, menar att dessa lasare ser filmen eller tv-serien med andra égon
an de som inte har last den (Theory of Adaptation 122). Den typ av publik som redan har
forestallningar om den fiktiva vérlden kallar Hutcheon for “the knowing audience”, och den
publik som inte har last boken innan kallas for the unknowing audience”. | denna uppsats
kommer de svenska termerna medveten publik och omedveten publik anvéndas for att beskriva
dessa tva typer av konsumenter.

Beroende pa vilket format och medium den medvetna publiken kanner till materialet
i forandras deras tolkning av texten. (Hutcheon 125). Hutcheon menar att vissa genrer ar
svarare an andra att Gverfora till ett annat format, pa grund av deras status som till exempel
klassiker. Hon menar att filmatiserade klassiker borde marknadsforas som ’suggested by or
freely adapted from” istéllet for “based on”, da ju mer popular och alskad boken ar desto
lattare ar det att adaptionen blir ogillad av publiken (127). Att filmbolaget da marknadsfor
filmen som nagot som direkt adapterats fran kallmaterialet kan leda till besvikelse hos den
medvetna publiken om det inte moter deras forestéllningar.

Sarskilt science fiction och fantasy blir da problematiska att rakt av adaptera fran
kallmaterialet, da de innehaller manga element som inte har ndgon motsvarighet i den
verkliga varlden som lasaren lever i, och lasaren maste da anvanda sin egen fantasi for att
skapa denna forestallning. Den omedvetna publiken har a andra sidan inte dessa
forestallningar innan de ser filmen eller tv-serien. Ddaremot kan de férdndras om de sedan
skulle lasa boken, da det visuella mediet redan har paverkat deras forestallning om hur till
exempel karaktarerna ser ut. Hutcheon menar att med detta i atanke maste film- och tv-
bolagen arbeta for att locka den medvetna publiken, men dven expandera den totala publiken
genom att fa den omedvetna publiken att se filmen (128). | denna uppsats kommer teorier om

publikens mottagande av adaptioner appliceras pa bokomslagen for de fyra serierna som valts



for att se hur forlagen riktar marknadsforingen nér publiken breddas och den omedvetna

publiken ska lockas att kopa boken efter att ha sett eller hort talas om filmen eller tv-serien.

Omslagets funktion
Omslagsdesign spelar en stor roll i marknadsféringen av bocker. Alexis Weedon skriver i

artikeln ”In Real Life: Book Covers in the Internet Bookstore™ att det illustrerade omslaget ar
bade en reklampelare och en férsmak av bokens innehall som ska locka lasaren: It is the
threshold between the public commercial arena where the book is for sale and the more
intimate world of the text where the author speaks to us alone” (117). Bockers omslag ska
darfor bade sélja men samtidigt na ut till ratt lasare genom att omslaget positionerar titeln ratt
samt skapar forestéallningar om innehallet.

Omslagens funktion i forhallande till lasarens forestallningar om bokens innehall
genomgick stora forandringar under slutet av 1800-talet. Kristina Lundblad diskuterar i Om
bockers utseende hur bokens omslag forandrades under denna period fran att tickas av
ornamentala blomsterdekorer till att prydas av faktiska gestalter och méanniskor. Pa sa satt
kom bokens innehall att ges en konkret gestalt, de gav ocksa betraktaren en uppsattning
bilder vilka hon kunde férhalla sig till och anvanda for sin egen produktion av uppfattningar,
kunskap, férdomar och visioner, och for att skapa sig en bild av sig sjalv som en del av
varlden.” (183). Detta innebar alltsa att lasarens uppfattning av boken direkt paverkas av
denna typ av omslag. Bockers omslag kom att reflektera och kategorisera bokens placering
inte bara pd marknaden, utan dven i lasarens mentala forestallningar om innehallet, innan han
eller hon ens l&st boken.

Omslag ar i manga fall darfor designade for att signalera genre. Vissa genrer som
fantasy och science fiction har liknande omslag med aterkommande element for att hitta en
malgrupp som kanner igen genren och de symboler som anvands och pa sétt positionera
boken pa marknaden och hos lasaren. Nickianne Moody skriver till exempel i ”Empirical
Studies of the Bookshop” att science fiction genren har blivit kommersiell pa grund av den
relation mellan omslagsillustrationerna och texterna som forlagen skapat. Hon menar att
genren redan pa 1920-talet kommersialiserades genom att omslagen uppvisade likheter med
varandra, och att dessa illustrationer pa sa satt kom att signalera vilken sorts text som fanns
innanfor parmarna (43). Det gar darfor att sdga att en boks omslag ar designad for att
signalera till 1&saren vilken sorts bok det ar, vilken genre, vem som ska ldsa den. Denna
relation mellan omslag och innehall ar darfor direkt kopplad till marknadsféringen av boken.
Genom att designa omslag pa ett visst satt kan forlagen locka en viss malgrupp, men dven
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stota bort vissa lasare. Darfor ar det viktigt for forlagen att inte skapa en dissonans mellan
omslagen och bockernas innehdll, da det kan lura lasaren. Pa bécker som blivit adapterade
kan lanken till adaptionen tydligt signaleras pa bokens omslag genom till exempel
anvandande av element fran filmen, som skadespelarnas ansikten. Detta fungerar precis som
nar genrespecifika element positionerar boken. Detta ar dock en balansgang, da forlagen
maste ha olika publiker i atanke nar denna 6verforing gors, och ta hansyn till deras olika

forvantningar.

UNDERSOKNING

| detta avsnitt kommer bockerna presenteras ingdende samt beskrivas med hjalp av Genettes
begrepp. Aven viss analys gallande titlarnas omslagsdesign kommer att ske i detta avsnitt.

Sagan om is och eld

FOre adaptionen

George R. R. Martins A Game of Thrones gavs ut | USA for forsta gangen 1996. Ett ar senare,
1997, slapptes den i svensk dverséttning av Forum Forlag under samlingsnamnet Sagan om is
och eld. Den forsta boken Kampen om jarntronen delades upp i tva bocker: | vargens tid
(1997) (figur 1) och Kampen om jarntronen (1998) (figur 2). Denna utgavas omslag bestar av
en malning med en riddare pa hast och en kvinna i medeltidsklanning. Det & samma
illustrerade bild pa bada bockerna, och de utsmyckade gestalterna ar av stereotypiskt
europeiskt medeltida karaktir. Pa varje sida om illustrationen har forlaget placerat en
ornamental linje i keltisk stil for att rama in malningen och framsidans text.

Bokens titel star i centrum och har ett storre typsnitt an forfattarnamnet. Detta
antyder att forlaget inte forlitar sig pa forfattarens eget varumarke, och detta beror pa att det ar
den forsta bok av George R.R. Martin som publicerats i Sverige. L&sarna kunde nar denna
utgava gavs ut inte relatera till ngot annat Martin skrivit, och forlagets fokus hamnade darfor
pa bokens titel och genre. Genren “high fantasy”, som innebar att forfattaren skapar en helt ny
virld med fantastiska element (D’ Ammassa 410), signaleras tydligt i bade titeln, den keltiska
ramen och den faktiska omslagsillustrationen. Under titeln star bokseriens namn “SAGAN OM
ISOCH ELD”, men indikerar inte vilken bok i ordningen det &r.

Det drojde till 2005 innan Forum Forlag bestamde sig for att ater satsa pa Martins
serie. Da gavs den forsta delen ut i en nyutgava (figur 3), och den nya design som prydde

detta omslag kom att influera resten av titlarna i denna utgava. Omslagen i denna utgava ar
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menade att se mer “realistiska” ut, men &r inga fotografier, utan datoranimerade bilder. Ett
genomgaende element pa dessa omslag &r riddarhjalmar i fantasystil, med dova och morka
farger i bakgrunden. Bokens titel dominerar fortfarande omslagen. Pa omslaget till Kungarnas
krig (figur 4) gar det att lasa allra Overst pd omslaget, ovanfor titeln: »Av forfattaren till
Kampen av jarntronen”. Aven pa Svardets makt (figur 5) skapas det en relation mellan Martin
och de tidigare delarna i serien da det pa omslaget star: “Av forfattaren till Kampen om
jarntronen och Kungarnas krig”. Hér gar det att se en forandring fran den forsta utgavan nar
det kommer till Martins varumarke. Har ska ldsaren associera Martin med de tidigare
bockerna i serien, och forlaget vill pa sa satt formedla att han &r en etablerad forfattare och att
boken ar en del i en serie, fast seriens samlingsnamn inte &r synligt pa omslaget.

Dessa utgavors peritext ar klart genresignalerande, men har syns en skillnad fran de
forsta utgavorna fran 1997-1998, da omslagen &r dovare och morkare i tonen, och har
tydligare maskulin kénsla. Har &r det inga damer i vackra klanningar eller ornamentala ramar
som omringar omslaget, utan hardare och nagot raare illustrationer med dova farger och
hotfulla gestalter med vapen som for tankarna till strid som ska locka en yngre publik som
tycker omslagen ser tuffa” ut. Till skillnad fran de klara, nastintill glada, fargerna pa den
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forsta utgdvan, som aven har en kvinna i vacker, béljande klanning i fokus gar det att siga att
den andra utgdvan tydligare riktar sig mot en ung, manlig malgrupp. Storst forandring
genomgar dock omslagen nar den fjarde delen, Krakornas fest, slapps 2012.

Efter adaptionen

| boérjan av 2007 meddelade det amerikanska kabel-tv-bolaget HBO att de skulle gora en tv-
serie av George R.R. Martins bocker (Fleming, ”"HBO turns ’Fire’ into fantasy series”). Forsta
avsnittet sandes 2011, och blev en omedelbar succé hos bade tittare och kritiker. Serien
borjade visas pa den svenska betalkanalen Canal+ en manad efter den amerikanska premiaren
2011. SVT borjade sénda serien 2012, och har rattigheterna att visa serien i repris efter att den
sants pa Canal+.

| samband med att serien gick i repris pa SVT 2012 slappte Forum Forlag den fjarde
delen i serien: Krakornas fest (figur 6). Denna gang hade omslagsdesignen aterigen andrats.
En mycket enklare och mer stiliserad design pryder nu bokens omslag, med en guldbégare pa
en rodbakgrund. Bagaren star i direkt fokus pa omslaget. Forfattarnamnet har fatt en mycket
storre plats, med efternamnet "MARTIN” som det storsta blickfanget ovanfér bagaren. Titeln ar
dock fortfarande storre an forfattarnamnet, och star langst ner pa omslaget, men bade titel och
forfattarnamn har samma typsnitt. Det finns ingen annan text pa framsidan som padminner om
att det ar en del i en serie, eller vilken bok i ordningen det ar, utan det ar nagot som sjalva
omslagsdesignen ska antyda. Del fem — Drakarnas dans — sldpptes dven den 2012 med
samma typ av omslagsdesign: en enfargad (gra-vit) bakgrund med en bild av en medeltida
skold pa mitten (figur 7). Dessa omslag signalerar inte lika tydligt genre som de tidigare
utgavorna. Deras peritext ar enklare, med bara ett objekt pa framsidan som far representera
bokens innehall, istallet for att signalera genre genom riddare och morka landskap. Denna
utgavas omslag ar designade for en bredare publik, och det &r svart att definiera en klar
malgrupp och genre.

Efter att Drakarnas dans getts ut med den nya omslagsdesignen bestdmde sig Forum
for att dven ge ut de tidigare titlarna, det vill sdga del 1-3, med samma typ av omslag for att
skapa en helhetskéansla och for att inte bara sélja de forsta bockerna i serien till nya lasare,
utan dven till den medvetna publiken som vill ha en samlad utgivning av bokserien. Nya
upplagor av Kampen om jarntronen (figur 8), Kungarnas krig (figur 9) och Svardets makt
(figur 10) kom ut samtidigt under hosten 2012. Intressant nog har dessa utgavor texten

“Boken bakom tevesuccén GAME OF THRONES’ skrivet hogst upp pa framsidan. Detta
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indikerar att forlaget lanka boken till tv-seriens varumarke, och darmed fanga upp den
omedvetna publiken.

Dessa tre bocker ar den enda av de nya utgavorna med den enklare designen som har
denna text pa framsidan. Pa Forums hemsida innehaller texterna om nyutgavorna av del 1-3
ingen information om att boken blivit tv-serie. Daremot har forlagets text om Drakarnas dans
med foljande stycke som avslutning: ”HBO har skapat teveserien Game of thrones
[sic], baserad pa George R.R. Martins bocker, som gjort succé varlden éver och som sants i
SVT under 2012” ("Drakarnas dans”). Detta ar ytterligare en indikation pa att forlaget
forsoker associera boken med den succé som tv-serien blivit. Genom att studera tabellen gar
det att se en tydlig fordndring i bockernas omslagsdesign fore och efter adaptionen. Innan
adaptionen signaleras genre pa ett tydligt satt genom genretypiska illustrationer. Fokus ligger
pa dessa illustrationer och titelns namn. Forfattarnamnet hamnar i skymundan i relation till
titeln, eftersom Martins namn inte ar etablerat i Sverige annu. Efter adaptionen blir omslagen
mindre genrespecifika och mer rena och enkla. Varken illustrationerna eller
bakgrundsfargerna reflekterar inte langre en lika tydlig specifik malgrupp eller genre. Titeln
och forfattarnamnet har har bade samma typsnitt och nastan samma storlek, vilket indikerar
att forfattarens varumarke antingen héller pa att byggas upp eller redan har fatt en viss status

och igenkanningsfaktor.

Hungerspelen

FOre adaptionen

Suzanne Collins trilogi Hungerspelen gavs ut pa svenska 2008-2010 av Bonnier Carlsen,
samma ar som de slapptes i USA. Forsta boken Hungerspelen (figur 1), foljdes av Fatta eld
(figur 2) och Revolt (figur 3). Denna forsta utgava av trilogin hade hardparm, och dess omslag
var klart riktat till en yngre malgrupp, med titeln som en glittrig logotyp mitt pa boken, samt
en bild pa en ung, kvinnlig gestalt som troligen ska forestdlla huvudkaraktiaren Katniss
Everdeen.

Denna bild och design ar densamma pa alla tre bockerna i denna utgava. Den
glittriga, kubformade logotypen reflekterar inte bockernas raa innehall, och kan skapa en
dissonans med boken och dess lasare och malgrupp. Det ar tydligt att blickfanget pa dessa
omslag ska vara den glittriga kuben med seriens samlingsnamn, da den &r placerad i mitten pa
omslaget. Collins namn &r placerad i en sérskiljande fargruta, men skrivet i véldigt litet

typsnitt och ar nastintill osynligt pa omslaget. Collins forfattarnamn har har inget starkt
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varumarke, liksom Martin pa de forsta utgavorna av Sagan om is och eld. Varumarket ar har
klart kopplat till sjalva namnet ”Hungerspelen”, och inte till varken forfattaren eller de
enskilda titlarna.

Pocketversionerna av bdckerna gavs ut av Manpocket 2009-2011 (figur 4-6). Dessa
omslag har helt annan design an Bonnier Carlsens inbundna forsta utgava. Pocketutgavans
omslag fokuserar pa bokens titel, och ligger pa en bakgrund med eldflammor. Varje bok har
olika farger pa dessa flammor. Endast Fatta eld har vad som har kommit att bli seriens
logotyp — en harmskrika — med pa omslaget, om an valdigt liten. Har har peritexten andrats
med formatet i atanke. Designen &r enklare och riktar sig inte mot en yngre malgrupp.
Omslaget ar mer neutralt jamfort med den forsta utgdvan, framst pa grund av att
pocketversionerna inte har nagra gestalter eller specialeffekter (som den glittriga logotypen).
Dessutom har den forsta delen en blurb pa framsidan som citerar skrackforfattaren Stephen
King. Blurben i sig ar en uppenbar antydning att pocketversionen &r riktad till en &ldre
malgrupp som kanner till Stephen King och kan relatera hans verk, vilket i forsta hand inte ar
11-12-aringar. | denna andra utgdva av titlarna spelar alltsa formatet en stor roll nar det

kommer till hur omslagens design forandras. Pocketversionen har fatt en mer genreneutral
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design som ska bredda malgruppen. Omslagen har en vuxnare utstralning, och ska locka just
aldre ungdomar och vuxna. Det dr dven tydligt att Collins varumérke som forfattare inte heller
i denna utgava ligger i fokus. Forfattarnamnet har ett annat, mindre typsnitt an titeln, vilket i

sin tur innebar att forfattarens varumaérke och titelns varumarke inte &r sammankopplade.

Efter adaptionen

2009 gick Lionsgate Entertainment ut med att boktrilogin skulle filmatiseras. Den forsta
filmen The Hunger Games hade premidr 2012 och blev en omedelbar succé (”Box
office/business for The Hunger Games”). | samband med filmens premiar 2012 slapper
Bonnier Carlsen en samlingsvolym med alla tre volymerna i en bok (figur 7). Denna
samlingsvolym har en helt ny design, med svart omslag med en stor bild av en stiliserad
harmskrika som finns med i bade boken och filmen. Under forfattarnamnet star det “DEN
INTERNATIONELLA BASTSALJAREN BAKOM FILMEN”. Med tanke pa typsnittet och placeringen
ar anknytningen till filmen dock inte framtradande pa bokens omslag, foérutom sjalva
symbolen. Forfattarnamnet tar har upp storre plats dn pa de tidigare utgavorna, och har aven
getts samma typsnitt som titeln, vilket indikerar att forlaget férsoker bérja bygga upp ett
helhetskoncept som ska sammankoppla forfattaren och bokserien som ett gemensamt
varumérke.

Manpocket bdrjade 2012 ge ut en ny pocketutgdva av serien, som de pa sin hemsida
kallar ~filmutgdva” (figur 8-9) (“Fatta eld (filmutgava)”). Dessa utgavor har filmernas
affischer pa framsidan, med harmskrikan i fokus. Denna illustration dominerar omslaget, och
titeln tar upp mindre plats 4n pa den tidigare pocketutgdvan. Aven forfattarnamnet har blivit
nagot mindre, men daremot delar den typsnitt med titeln, som &ar exakt samma som pa
filmaffischen. Har har forlaget kopplat samman forfattaren inte bara med bokseriens
varumarke, utan &ven filmseriens varumérke. Forfattare, bok och film ska associeras
tillsammans och ska som en enhet skapa ett starkt samlat varumarke. Langst ner pa omslaget
star det ”’Nu som FILM”, men i liten text, och dven blurben fran Stephen King finns med pa
detta omslag.

Pa omslaget av filmutgdvan av Fatta eld som gavs ut av Manpocket 2013 syns
samma omslagsdesign som pa Hungerspelen, men denna gang star texten ”NU SOM FILM” i en
fargad remsa (figur 9). Denna remsa star ut fran resten av omslaget pa grund av sin farg.
Ovanfor titeln har forlaget dven lagt till ”"HUNGERSPELEN” fOr att visa att den tillhor serien,

trots att serien formellt inte har ett namn. P& Fatta eld &r dven titeln och forfattarnamnet storre
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an pa Hungerspelen, och forlaget har dven tagit bort Kings blurb som fanns pa den forsta
boken. Det ar tydligt att forlaget inriktar sig pa en malgrupp som antingen redan har last den
forsta boken eller som har sett filmen och kanner igen omslaget fran filmaffischen. De
behover inte citera andra forfattare for att locka lasare eller for att fortydliga genre eller
malgrupp. Lasaren ska redan vara medveten om varumarket nar han eller hon képer boken.
Under 2013 gav Bonnier Carlsen ut en samlingsbox med alla tre bdckerna i
mjukband i en kartongbox (figur 10). Har har designen forandrats en hel del, med stilrena
omslag som tidigare anvants i bland annat USA och Storbritannien. Boxen i sig &r svart, och
de enskilda bockerna har d&ven de samma sorts design, med svarta omslag med samma logotyp
fast harmskrikans farg och form &ndrar sig. Bockerna i boxen finns inte att kopa separat, men
i samband med att Hunger Games: Catching Fire hade premidr 2013 gav Bonnier Carlsen ut
den andra boken i serien i en nyutgdva (figur 11) som har samma design som boken i
samlingsboxen. Denna utgava ar dock i kartonnage, och ingen av de andra bockerna i serien
har getts ut i samma format varken fore eller efter. Bokens framsida innehaller ingen
information om att boken ar féregangaren till filmen, men férlagets text om boken indikerar
klart att just denna utgava av Fatta eld (och inte de andra bockerna i serien) ar direkt kopplad

till filmens premiar:

Den internationella bastsaljaren bakom storfilmen The Hunger Games. Nu kommer film nr 2! ...
Filmatiseringen av den forsta delen (Hungerspelen) blev en av de stdrsta biosuccéerna nagonsin. Del

tva (Fatta eld) kommer att ha premiar i Sverige den 20 november 2013! (”Fatta eld”).

Harmskrikan pa samtliga omslag efter adaptionen blir ett exempel pa paratextuell ikonografi,
vilket innebar att en symbol eller logotyp blir framtydande pa en bokseries omslag for att
lasare ska associera den med seriens varumarke. De paratextuella elementen pa
Hungerspelens omslag efter att bokserien blivit film ar fokuserade pa den ikoniska
harmskrikan. Aven om det inte dr den faktiska filmlogotypen av denna harmskrika (omringad
av eldflammor som syns pa pocketversionerna) ar den av exakt samma design, fast enklare

och mer stilren, och dven da kanske mer tilltalande till en &ldre malgrupp.

True Blood

FOre adaptionen

Charlaine Harris bokserie om Sookie Stackhouse borjade ges ut pa engelska 2001, med Dead

Until Dark, och avslutades med den trettonde delen 2013. Bokserien kallades fran borjan for
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Southern Vampire Mysteries, men detta namn foljde aldrig med till den svenska
Oversattningen. | svensk oversattning gavs boken forst ut hos forlaget Stjarnfall i Sverige
2008 under titeln Dod tills morkret faller (figur 1). Detta omslag har en svart bakgrund och ett
fotografi av en kvinnlig vampyrs ansikte. Bokens titel ar placerad ovanfér denna bild, och ar

skrivet med ett enkelt och standardliknande typsnitt. Forfattarens namn ar placerad ovanfor
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titeln, med tunnare, men fortfarande enkelt, typsnitt. Omslaget utstralar enkelhet, och verkar
inte ha genomgatt nagra storre designbearbetningar. Bilden pa omslaget ser oredigerad ut, och
verkar néstan taget av en amator, vilket kan vara ett val som formgivaren gjort, men som med

bokens helhet ger intrycket att omslaget inte ar pakostat.

Efter adaptionen

Samma ar som Dod tills morkret faller gavs ut i svensk dversattning borjade den HBO-
producerade tv-serien True Blood séndas i USA, och 2009 kom serien till svensk tv. Stjarnfall
Forlag gav efter den svenska tv-premidren ut den andra delen i serien, Levande dod i Dallas
(figur 2), med samma design som Dad tills morkret faller. Denna gang ar bilden ett fotografi
ur tv-serien, med den svenska skadespelaren Alexander Skarsgard. Bade titeln och
forfattarnamnet har samma typsnitt och placeringar som i den forsta boken i serien. Har &r det
tydligt att forlaget forsoker fanga upp publiken som sett tv-serien med hjalp av Skarsgards
ansikte, da han skapar ytterligare en lank med den svenska publiken med tanke pa sin
nationalitet.

Efter True Bloods svenska tv-premiar valde det amerikanska forlaget att sdga upp
utgivningsavtalet med Stjarnfall Forlag. Istéallet fick det storre forlaget Manpocket Gverta
ansvaret for utgivningen. Omslagen genomgick da stora forandringar. Manpocket gav ut den
forsta boken med tva olika omslag 2010. Ena designen var ett illustrerat omslag, medan det
andra var inspirerat fran adaptionen med typiska bilder fran tv-seriens marknadsforing.

Pa de illustrerade omslagen i den andra utgavan av True Blood (figur 3-7) syns det
tydligt att bilderna &r tecknade. Gestalterna pa omslagen ska tydligt forestalla skadespelarna
fran tv-serien. P4 omslagen till DAd tills morkret faller gar det till exempel att gestalten ska
likna skadespelaren Anna Paquin i sin roll som protagonisten Sookie Stackhouse.
Bakgrunderna pa omslagen ar dunkelt svarta och morkblaa, och titeln ar placerad pa samma
plats pa samtliga omslag, och ar skrivet i klarbla ton. Pa omslaget till tredje boken, Klubb déd,
(aven detta en oskarp bild med flytande, dunkla farger som bakgrund), sitter en man i en fatolj
omgiven av tva lattkladda kvinnor. Pa fjarde boken, Dod i andras 6gon, poserar tre kvinnor
forforiskt pa motorhuven av en bil. Pa det femte och sista illustrerade omslaget, Hur déd som
helst, star en man och en kvinna tatt tillsammans. Bakgrunden ar en mork natthimmel med en
mane placerad bakom paret. Aven om bilderna &r illustrerade tittar gestalterna utat som att det
vore fotografier, vilket forstarker k&nslan av att de ar faktiska personer och inte illustrerade

gestalter. | bockernas nedre hdgra horn finns tv-seriens ”True Blood”-logotyp, med texten
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“Forlagan till True Blood fran HBO”. Har har forlaget valt att inte anvanda sig av det
amerikanska originalets samlingsnamn for serien, utan tagit tv-seriens varumérke for att
bygga upp bokserien. Anvandandet av den faktiska logotypen antyder att forlaget vill lyfta
fram associationen med den framgangsrika tv-serien istallet for att sjalva bygga upp ett
varumarke kring boken. Forfattarens namn ar nastan osynligt pa omslaget, som domineras av
illustrationerna och bockernas titlar. Just titlarna ar fokus pa omslagen, och det férsta som
ogonen dras till ndr man ser bockerna.

Omslagen till pocketutgdvan har en tydlig >pulpig” retrokansla, med de
verklighetstrogna illustrationerna och enfargade bakgrunderna. Jamfért med de amerikanska
originalutgavorna, dar omslagen pryds av fargglada, barnsliga teckningar med tydliga chick-
lit-associationer, har de svenska omslagen fran Manpocket en tydligare marknadsfoéring mot
en vuxnare publik. Gestalterna poserar forforiskt, och den
dunklare fargskalan signalerar inte pa sa samma satt att bockerna
ar riktade till enbart en ung, kvinnlig publik. Pa de amerikanska
originalomslagen syns gestalter frén béckerna, men de ser mer ut [ &8
som dockor &n realistiska personer. Dessa omslag aterspeglar inte
den rahet och erotik som sedan skulle komma att genomsyra tv-
serien. Omslagen har gitt fran den typiska chick-lit |
omslagsdesignen, som av Imelda Whelehan, professor i litteratur,
beskrivs ”have become something of a cliché with the

predominance of pastel backgrounds, drawings of make-up, ; e

handbags, and shoes, or simple line drawings of young women on
the cover.” (”Chicklit and Ladylit” 70). De svenska omslagen i denna utgava ar pa satt varken
barnsliga eller de stereotypiskt chick-lit som de amerikanska originalen (som till exempel
omslaget till Dead Reckoning), men de illustrerade karaktarerna som é&r baseras pa
skadespelarna i serien forutsatter en viss medvetenhet hos publiken, samtidigt som den
omedvetna publiken inte avskracks av att det ar faktiska fotografier pa skadespelarna pa
omslagen.

Den tredje utgavan av True Blood, som tidigare namnt gavs ut av Manpocket
samtidigt som den andra utgavan, pryds av den klassiska True Blood bilden som kommit att
bli tv-seriens k&nnetecken (figur 8). Dessa omslag &r tydligare riktad mot en medveten publik
som sett tv-serien, och den speglar tv-seriens erotik och valdsamma inslag. Omslaget visar
nederdelen av ett blekt kvinnoansikte som med 6ppen mun, tungan i mungipan och glansigt
rott lappstift blottar sina huggtander. Omslaget ar enkelt i sin utformning, och loggan fran tv-
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serien pryder nedre delen av omslaget. Den nakna kvinnohalsen och blodet som rinner fran
hennes mun signalerar tydligt en annan slags bok &n de tidigare pocketversionerna med de
illustrerade omslagen, och har mer gemensamt med Stjarnfalls forsta utgava av Dod tills
markret faller. Har ar dven genren tydliggjord pa ett helt annat sétt, da kvinnans vampyrtander
ar tydligt i fokus. P4 Manpockets tidigare omslag finns ingen tydlig antydning till att det &r
vampyrromaner.

Manpocket gav sedan ut de fyra foljande bockerna i serien med samma bleka ansikte
pa (figur 9-12). Ansiktet syns aldrig i sin helhet, och kapas precis vid dgonen. Detta ar ett sétt
for forlaget att inte helt patvinga lasaren en representation av nagon av gestalterna i boken.
Daremot &r dessa omslag valdigt fokuserade pa tv-serien, da det forsta omslaget rakt av ar den
affisch som anvandes for att marknadsfora den forsta sdsongen av tv-serien, och tv-seriens
logotyp &r tydligt framtradande pa samtliga omslag i denna utgava. Logotypen blir en del av
omslagsdesignen pa ett tydligare sétt an i den andra utgavan av serien, dar den ar placerad i
det hogra hornet som en antydning till tv-succén. Pa den tredje utgavans omslag ar logotypen
centrerad nederst pa omslaget. Dessutom &r fargskalan pa dessa omslag mer anpassad till
logotypens fargskala, med vitt och rétt. Forfattarnamnet har pa denna utgdva fatt en mycket
stor plats, och dominerar nastan hela omslaget. Har har forlaget forsokt integrera forfattarens
namn med varumarket »True Blood” genom att fokusera pa Harris namn, och ge titeln en
mindre framtradande plats. Till och med logotypen syns tydligare an titeln. Med tanke pa
designens utformning och placering av forfattarnamn och titel blir det tydligt att forlaget
forsoker sammankoppla bilden av tv-serien med hennes namn, nagot som de tidigare inte
gjort.

Nar Fenix Forlag 2012 tar 6ver utgivningen av True Blood far serien aterigen nya
omslag (figur 13-20). Denna gang ges dock inte tidigare utgivna titlar ut med den nya
omslagsdesignen, utan endast de nyutkomna titlarna. Dessa nya omslag skiljer sig markant
fran de tidigare omslagen i serien. Varje bok har ett fotografi pa en av skadespelarna pa
omslaget, och titel, forfattarnamn och seriens logotyp ar samlade i en fargad ruta pa omslaget.
Manga av bockerna har langa blurbar som ligger utanfér denna ruta, och ingen av dessa
kommer fran svenska tidningar eller recensenter, utan hanvisar till bland annat Tulsa World,
Publishers Weekly och www.lovevampires.com. Det som ar problematiskt med omslagen pa
dessa bocker ar att de ar sa starkt knutna till tv-serien. Logotypen for tv-serien ar central pa
omslagen, och skadespelarna star i direkt fokus och ger lasaren inget val nar det kommer till

forestaliningar om karaktérerna i bockerna.
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Twilight
FOre adaptionen
Forsta delen i Stephenie Meyers Twilight-serie gavs ut i Sverige under namnet Om jag kunde
dromma ar 2007 hos B. Wahlstroms forlag. Andra delen, Nar jag hor din rost, slapptes
samma ar. Tredje delen, Ljudet av ditt hjarta, kom 2008, och fjarde delen, Sa lange vi bada
andas gavs ut 2009. Den forsta utgavan har en genomgaende omslagsdesign tagen fran de
amerikanska originalutgavorna (figur 1-4), i form av en svart bakgrund med Stephenie
Meyers namn placerat hogst upp, och sjélva titeln i vitt, och alla omslag gar i fargskalan svart,
vitt och rott. P4 omslaget till Om jag kunde dromma ses tva bleka hander kupas runt ett rétt
apple. Handerna omges av morka skuggor och designen i sig ar enkel men kraftfull. 2008 kom
aven en specialutgava till Om jag kunde drémma ut, med ett kapitel berattat ur karaktaren
Edwards perspektiv istéllet for Bellas, under samma titel och med samma omslag. Omslaget
till andra boken, Nar jag hor din rost, fylls av en vit tulpan med rodspréackliga blomblad.

Likt den forsta boken omgivs foremalet av svart. Pa omslaget till Ljudet av ditt hjarta
virvlar ett rétt sidenband mot den svarta bakgrunden. Pa sista delen, Sa lange vi bada andas,

syns en nérbild tagen bredvid en svart och vit schackbréda. | fokus ar en stor vit schackpjas
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och en mindre rod schackpjas ar placerad i bakgrunden. Fargskalorna pa omslagen ar alla
densamma i form av rott, vitt och svart. Féremalen pa omslagen &r alla enkla men symboliska
for innehallet. Pa alla omslag ges illusionen att foremalen ligger i morker och tillfalligt lyses
upp och ar omgivna av skuggor, vilket ger en stark kontrast mellan fargerna och blir
effektfullt. Dessa omslags peritext har uppnatt ikonisk status, och kan sdgas ha format
varumarket “Twilight”. Omslagen &r symboliska och visar inga gestalter, utan istéllet
symboliska foremal. De ger ett samlat intryck trots att det inte finns indikationer pa omslagen

om vilken bok i serien det ar.

Efter adaptionen

2008 filmatiserades och slapptes den forsta filmen i serien hos Summit Entertainment. B.
Wahlstroms borjade da ge ut bockerna i nya upplagor, men med samma omslag under samma
ar. 2010 kom dock Om jag kunde drémma, Nar jag hor din rost, och Ljudet av ditt hjarta ut
som inbundna med filmomslag istéllet for originalomslagen (figur 5-7). Alla bdckernas
omslag ar bilder pa skadespelarna i filmerna, det vill séga Robert Pattinson, Kristen Stewart
och Taylor Lautner. Detta & samma bilder som finns pa respektive DVD. Dessa foll dock inte
lasarna i smaken, och den sista boken behdlls med ursprungligt omslag. Detta visar att det kan
uppsta en viss problematik nar forlag forsoker direkt Gverfora adaptionen till en redan
framgangsrik bokserie. Liksom i True Bloods fall ges lasaren inget val nar det kommer till
den mentala forestallningen av gestalterna i boken, och med just skadespelare pa omslagen
riktas uppmarksamheten dven mot faktiska personer. Efter att pocketversionen med
skadespelaromslagen visat sig inte ga hem gavs serien ut i pocket igen 2010 hos Ponto forlag,
men nu behdlls de ursprungliga omslagen. Pa forlagets sida star inget om filmatiseringen
forran i samband med slappet av forsta delen till Sa lange vi bada andas. Har har forlaget med
filmtrailern, eller en ’teaser”, som en del av beskrivningen och presentationssidan for boken

(”Sa lange vi bada andas”).

ANALYS

Omslagens forandringar

Genom att bara gora en snabb Gversikt 6ver de omslag som undersokts gar det att konstatera
vissa aterkommande forandringar nar bockerna blivit adapterade. | vissa fall &r dessa

forandringar klart kopplade till adaptionen, medan i andra fall & kopplingarna inte lika
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sjalvklara. Det gar att se klara paralleller mellan Sagan om is och eld och Hungerspelen, da
paratexterna och omslagen forédndrats mycket efter adaptionen, medan Twilight och True
Blood skiljer sig nagot, vilket vi kommer att diskutera och problematisera i detta avsnitt.

Skadespelare pa omslagen

Rebecca N. Mitchell skriver i ”’Now a Major Motion Picture’: The Delicate Business of
Selling Literature through Contemporary Cinema” att nar en bok blir film blir de tva medierna
beroende av varandra. Mottagandet av filmen beror givetvis pa hur boken mottagits tidigare,
men samtidigt beror bokens framtida mottagande dven pa hur filmen behandlas, sarskilt om
det ar en film med massiv budget och som anvénder sig av gransoverskridande
marknadsforing av filmen och boken. Jonathan Hardy, doktor i intermediala studier, forklarar
att detta gransoverskridande marknadsforingsverktyg kallas for cross-media promotion
(Cross-media Promotion). Cross-media promotion innebér att ett foretag anvander sig av
olika medier for att marknadsfora en produkt. Detta inkluderar till exempel att det annonseras
for produkten i tv-reklam, tidningar och pa reklamaffischer. Vidare menar Hardy att det finns
atta primara variationer av cross-media promotion, och att en variation &r cross-promotion
genom “merchandising and licensing”, vilket innebér att olika fOretag samarbetar for att
marknadsfora olika versioner av samma produkt, till exempel en filmadaption av en bok
(Cross-media Promotion 4). Just denna typ av cross-promotion &r relevant for analysen av
bokserierna i denna undersokning da omslagens forandringar i vissa fall har direkta lankar till
adaptionen, och kan darfor ses som cross-promotion fran forlagets och produktionsbolagets
sida. Hardy tar upp filmen Titanic som ett exempel pa hur cross-promotion kan fungera:
filmen producerades av tva olika produktionsbolag som &gs av tva olika mediakonglomerat
(News Corporation och Viacom). Genom att samarbeta kunde dessa tva koncerner maximera
marknadsforingen av filmen genom sina olika mediekanaler. News Corporation anvande sina
tv-kanaler for att visa program om hur filmen gjordes, medan Viacom som ager MTV visade
musikvideon for Celine Dions ledmotiv fran filmen for att gora reklam (6). Pa samma sétt
fungerar cross-promotion inom adaptionsindustrin.

Mitchell menar att forlagens och filmbolagens framsta verktyg for att lyckas med
cross-promotion ar att ge boken ett nytt omslag som &r kopplat till adaptionen (108). For att
Oka forséljningen av en bok i samband med att dess filmadaption har premiar bor forlagen
alltsd anpassa paratexten till att locka nya lasare som fangats av filmen, men samtidigt forsoka

sélja nya upplagor av boken till de som redan last och &r fans av boken. Har spelar
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skadespelarna en stor roll. Mitchell diskuterar hur dagens kandiskultur, och fascinationen av
skadespelarna som ar med i adaptionerna borde innebéra att bocker med dessa skadespelare
pa omslagen okar forsaljningen av bockerna, och att de kénda ansiktena pa sa satt lockar
“cinema-savvy customers” till att lasa originalverket (109). Teoretiskt sett gar det att sdga att
dessa omslag riktar sig till Hutcheons omedvetna publik, de personer som inte l&st
originalverket nér de ser filmen och sedan blir intresserade av att l4sa den. Men detta innebar
aven att den medvetna publiken kanner sig “alienated by film imagery on the cover of ’classic
texts” (Mitchell 109) da de redan innan adaptionen har en forestallning om karaktarernas
utseende. Denna balansgang kan innebéra problem for forlag som forsoker ge ut klassiska”
bocker som redan innan adaptionen har en stor fanbase. Har ar Twilight ett typexempel pa hur
problematisk denna balansgang kan vara nar bokens varumarke &r beroende av dess paratext.
Som tidigare namnt i undersokningen borjade B. Wahlstroms ge ut nyutgavor av bdckerna
med skadespelarna pa omslagen efter filmatiseringen. Eftersom endast de tre forsta bockerna i
serien gavs ut med dessa omslag gar det att dra slutsatsen att dessa omslag inte gick hem hos
lasarna. B. Wahlstréms forsokte har anvanda sig av cross-promotion av bok och film, men da
Twilights omslag redan innan adaptionen hade ett starkt varumaérke blir dessa filmomslag ett
typexempel pa hur cross-promotion kan fallera nar originalomslaget ar ikoniskt och inte gar
att byta ut, varken hos den medvetna eller den omedvetna publiken. Ann Steiner och Mariah
Larsson skriver i boken Interdiciplinary Approaches to Twilight: Studies in Fiction, Media

and a Contemporary Cultural Experience att:

Interestingly, in the Twilight universe the actors and the style of the films compete with the striking
covers of the original covers [...] although the novels have been re-released with cover images taken from
the films, the original covers with the apple, the tulip, the ribbon, and the chessboard are still as iconic,
perhaps even more iconic, than the images of the actors [...] in the promoting the novels, their look is an

important marketing concept. (19-20)

Omslagens unika design har for Twilight darfor blivit ett marknadsféringskoncept som
filmaffischerna tavlar med, och det finns en dissonans mellan de ikoniska omslagen och de
Hollywood-ifierade filmomslagen som inte gar ihop med den tdnkta malgruppen. Den
paratextuella troskeln som Genette pratar om har med filmomslagen hojts sa att den medvetna
publiken kanner sig distanserad fran boken. Denna problematik diskuterar dven Mitchell i
”’Now a Major Motion Picture’”, da hon menar att nar en bok som blivit tv eller film ges ut
med nya omslag med skadespelarna riskerar forlaget att forlora potentiella lasare. Hon menar

att sadana omslag handlar om mer &n bara att forlora forsaljning av boken, da det dven
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ifrdgasatter den individuella lasarens “agency in creating an imaginary diegsis for the story”
(116). Att patvinga en visuell bild av textuella karaktarer blir darfor kansligt pa en personlig
niva for den enskilde lasaren, och for en franchise sa etablerad som Twilight blev detta ett
bakslag mer an en framgang, vilket dven gar att uttyda genom det faktum att den sista boken i
serien inte ens gavs ut med filmomslaget.

I kontrast till Twilight, vars filmomslag inte gick hem hos lasarna, anvander True
Blood sig endast av omslag direkt relaterade till adaptionen. Manpockets illustrerade omslag
ar intressanta da gestalterna inte helt ser ut som de skadespelare som portréttrerar dem i tv-
serien, men de har tydliga likheter och drag fran dem. Detta &r ett satt for forlaget att fanga in
bade den medvetna och den omedvetna publiken, da omslagen inte har faktiska bilder pa
skadespelarna, men samtidigt forestaller dem till viss del. De som har sett tv-serien kanner
igen dem, medan ldsare som inte sett serien ser dem som illustrerade versioner av gestalterna.
Till skillnad fran filmomslagen till Twilight patvingar True Blood-omslagen inte en
forestallning om faktiska personer, utan later den illustrerade versionen lamna lite at lasarens
fantasi, precis som Mitchell pratar om. D&remot har omslagen tv-seriens logotyp tydligt
placerade pa sig, med HBO:s logotyp undertill. De &r dock inte placerade i direkt relation till
titeln, utan fungerar mer som en indikation pa att boken ar en del av en serie.

Manpockets andra utgava pryds som tidigare namnt av den affisch som anvénts for
att marknadsfora tv-serien. Har har &ven titelns storlek forandrats, och HBOs logotyp for tv-
serien har en mer central placering pa peritexten. Har blir det tydligt att forlaget riktar sig mot
en nagot annorlunda malgrupp. Dessa omslag paminner mer om de ikoniska omslagen for
Twilight an de illustrerade “’skadespelarna”, och anspelar mer pa tv-versionens vuxenhet an de
tidigare pulpiga omslagen. Till skillnad fran de tidigare omslagen som indikerar en slags
’play it safe”-attityd fran forlaget innehaller dessa omslag mer influenser fran tv-serien som
spelar pa valdsamma och erotiska inslag. De illustrerade omslagen anspelar inte pa denna
erotik, med pakladda gestalter i oidentifierbara miljoer, medan tv-omslagen innehaller erotik,
med nakna halsar och blodroda lappar. Detta ar sarskilt tydligt pa den forsta bokens omslag,
dar kvinnans mun ar i direkt fokus, och hennes tunga slickar sig nagot forforsikt i mungipan.
Just denna bild har blivit synonym med tv-serien, pa samma satt som Twilights omslag har
blivit synonyma med hela Twilight franschisen.

| Fenix Forlags utgava av True Blood, med skadespelarna tydligt pa omslagen, ges
lasaren inget val nar det kommer till hur de ska forestélla sig gestalternas, och som Mitchell
skriver kan en person pa omslaget som tydligt ska forestalla en gestalt, eller som é&r
”identifiable as an individual living in the world with the reader” goéra omslaget till ”less a
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blank canvas and more of a restriction” (’Now a Major Motion Picture’”114). Det blir pa sa
sétt problematiskt for forlaget att forsoka locka l&sare som inte har sett tv-serien innan de laser
bockerna, for de mots inte bara av omslag med bilder av gestalterna utan &ven verkliga
skadespelare som de kanske associerar med andra filmer och tv-serier. Detta kan leda till den
“alienation” som tidigare namnts. Det ar ett satt att nischa bockernas malgrupp till den
medvetna publik som antingen redan innan har mentala forestallningar om hur karaktérerna
ser ut eller som sett tv-serien och har anpassat den mentala forestallningen till skadespelarnas
ansikten. Genom att begrénsa lasarens mojlighet till att sjalva skapa en bild av karaktaren kan
forlaget mojligtvis utesluta en omedveten publik, till skillnad fran Manpockets utgavor av
True Blood som tycks forséka locka bade den medvetna och den omedvetna publiken med
sina illustrerade och oidentifierbara omslag. Pa grund av hur utgivningen av True Blood i
Sverige formats efter tv-serien gar det att dra slutsatsen att det i Sverige inte finns nagon
egentlig lasande medveten publik, utan den medvetna publiken ar har inhamtad fran tv-
mediet.

Aven Hungerspelen och Sagan om is och eld har forandrats nir det kommer till
portratterande av gestalter pa omslagen. | bada dessa bokserier gar det innan adaptionen att se
tydliga gestalter pa omslagen, som sedan forsvinner efter adaptionen. | Sagan om is och eld
ger omslagen en uppfattning om hur lasaren ska forestélla sig sjélva vérlden och gestalterna,
dad de ar utformade péd ett satt som antyder medeltid. Aven om gestalterna inte direkt
forestaller nagon av protagonisterna — som i True Blood — ges dnda en bild om hur de bor se
ut i lasarens mentala forestallning. Sarskilt intressant & Hungerspelens forsta utgava, dar ett
fotografi av en ung kvinna som tydligt ska forestélla seriens protagonist Katniss Everdeen ar i
fokus. Denna bild skapar en klar forestallning hos ldsaren om hur gestalten ser ut, och att
hennes ansikte forsvinner i samtliga utgavor efter antyder att forlaget inte vill koppla samman
ett okant ansikte med en gestalt som efter adaptionen har fatt ett ansikte i form av Jennifer
Lawrence, som spelar Katniss i filmerna. Detta hade skapat dissonans med den omedvetna
publiken som direkt associerar Lawrences ansikte med Katniss. Forlaget har trots detta inte
valt att anvanda sig av Lawrence ansikte efter adaptionen, vilket kommer att diskuteras i

nastkommande avsnitt.

Omslagens genreneutralisering

Efter att ha undersokt forandringarna nér det galler representation av gestalter och

skadespelare pa omslagen fore och efter adaptionen, gar det att se en tydlig skiftning fran den
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nischade originaldesignen till en “tom tavla”, dar bockerna ska tilltala en bredare malgrupp
med hjalp av just omslagen. Genom att ha enkel design utan genrespecifika element
signaleras bokens genre inte lika tydligt, och gor att boken mer liknar en tom tavla dar
omslaget 6ppnar upp for en bredare malgrupp. Men denna tomma kanvas gor aven att det blir
mer oklart vilken den faktiska malgruppen ér, vilket kan bli problematiskt for forlagen da
bokens innehall inte reflekteras pa omslaget. Malgrupp &r en av de viktigaste komponenterna
for forlags marknadsforing av bocker, och darfor ligger det givetvis strategier bakom denna
typ av marknadsforing genom malgruppsbreddning, vilket vi kommer att diskutera i detta
avsnitt.

Har gar det att se tydliga likheter mellan Sagan om is och eld och Hungerspelen. De
omslag som bokserierna hade innan adaptionerna signalerade tydligare bade genretillhérighet
och innehallet i bockerna, och efter adaptionerna forsokte forlagen bryta ur bockerna ur dess
genre och bredda malgruppen genom att forenkla omslagen. Angus Phillips diskuterar i ”How
Books Are Positioned in the Market: Reading the Cover” hur forlag anvénder sig av olika
sorters omslagsdesign for olika sorters marknader. Phillips menar att forlag stélls infér manga
utmaningar nar de ska marknadsfora bocker, men att den stdrsta utmaningen &r vilken
malgrupp som boken ska rikta sig till. Antingen riktar sig forlaget mot hela marknaden, eller
sa bryter de ner marknaden i mindre segment, eller malgrupper (20). Nér ett forlag bestammer
sig for att inrikta sig pa den stora marknaden, med en mycket bred malgrupp maste omslaget
givetvis forandras. Phillips menar att ”[p]ublishers that aim to sell to a mass market, for
example through supermarkets, will decide to play safe with their cover design” (22). Denna
strategi ar nagot som tydliggors i bade Sagan om is och eld och Hungerspelen, dar istallet for
att behalla de genretypiska omslagen neutraliseras omslagen for att tilltala en bredare
malgrupp, och inte avskracka varken den medvetna eller den omedvetna publiken.
Hungerspelen var till exempel tydligt riktad mot en yngre publik med sin forsta
omslagsdesign med glittrig logotyp, medan efter adaptionen fdréndras designen och
malgruppen blir mer oklar.

Sagan om is och eld ar i detta sammanhang sarskilt intressant, da omslagen som
anvands pa utgavorna efter tv-seriens premiar inte paverkats direkt av varken adaptionen,
innehallet eller skadespelarna i tv-serien. Symbolerna som anvéands som illustrationer pa
omslagen &r enkla, men signalerar inte nagon koppling till tv-serien, eller till vad bockerna
innehaller. Aven fargskalan pa dessa bocker & mer neutrala. Den forsta boken i den tredje
utgévan har till exempel en beige farg, och sticker darfor inte ut. Aven de andra omslagen i

serien har mer neutrala och sakra” farger. Den andra utgdvans dova toner och raa
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illustrationer vénder sig tydligare till en fantasyldsande publik an omslagen efter adaptionen.
Denna genreneutralisering ar dven nagot som uppmarksammats hos de verksamma inom
fantasy- och science-fiction-branschen. | en intervju med Publishers Weekly berattar Michael
Homler, redaktor pa forlaget St Martin’s som specialiserar sig pa fantasy och science-fiction-
litteratur, att “what's changed in SF/F aesthetic presentation over the past few months and
years is that you have to account for more genre-bending or mash-ups. So when presenting a
book that has fantasy elements or science fiction elements, you have to try to create an image
that reaches out to everyone”. Som ett resultat av denna forandring inom genren menar
Homler att “typical hard elements” pa bade fantasy och science-fiction-omslag har forsvunnit
for att gora plats for mer neutrala illustrationer och pa sa satt locka en bredare publik. Han
avslutar med att séga att det &r ”obvious what genre these books are in, but the cover element
has to try to speak generally, as opposed to very specifically, to a genre-reading audience”.
Detta fenomen ar nagot som tydligt gar att se pa omslagen till Sagan om is och eld.

Denna strategi blir dock problematisk i True Bloods fall. Bokserien True Blood har
blivit starkt influerad av tv-serien, med bade skadespelarnas ansikten pa omslagen (dven om
de ar illustrerade), tv-seriens logotyp samt filmaffischen i bdckernas paratext. Eftersom True
Bloods marknad redan innan ar sa starkt segmenterad da det inte finns nagon egentlig
medvetande lasande publik kan forlaget inte anvanda sig av dessa genreneutraliserande
strategier. De maste visuellt visa att bokserien och tv-serien ingar i samma varuméarke genom
cross promotion for att hitta nya lasare som har sett tv-serien. Denna koppling mellan tv och
bok bli néastan 6vertydlig i Fenix Forlags utgava, da bade skadespelare och tv-seriens logotyp
dominerar omslagen. Har blir det tydligt att tv-serien ligger till grund for varumarket “True
Blood”, och att bokserien i Sverige inte kan sta pa sina egna ben, samt att tv-serien ses som
primarmaterial, till skillnad fran Twilight, dar omslagens status &r ikonisk och inte utbytbar
med bilder av skadespelarna.

Twilight ar den bokserie som skiljer sig mest fran de andra bokserierna som
undersokts. Twilight hade redan fran borjan en nagot genreneutral och “saker” peritext, med
oidentifierbara symboler som inte betyder nagot for lasaren forran han eller hon faktiskt last
boken. Det &r inte tydligt vilken genre bockerna tillhér, da omslagets svarta bakgrund och
starka ikonografi lika garna hade kunnat vara riktade mot en &ldre publik, och de vittnar inte
heller om att bockerna innehaller Gvernaturliga element. Pa sa satt har Twilights omslag varit
riktade mot den bredare marknaden redan fore adaptionen genom sina genreneutrala omslag.
Nar B. Wahlstroms forlag gav ut del 1-3 i Twilight efter adaptionen med skadespelaromslagen
var det en tydlig strategi for att locka den medvetna filmpubliken, en strategi som dock
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misslyckades. Varfor denna strategi misslyckades i just Twilights fall gar att diskutera och
problematisera. Som tidigare namnts hade omslagen till Twilight innan adaptionen uppnatt en
ikonisk status hos l&sarna, och genom att dndra dessa ikoniska omslag stdtte man bort den
medvetna lasande publiken och forsokte istéllet rikta sig mot den publik som inte last
bockerna innan. Med de unga skadespelarna pd omslagen signaleras bade genre och
malgrupp, och kopplar tydligt varumarket till filmen, trots att béckerna i sig hade ett starkt
varumérke innan adaptionen. Detta fenomen diskuterades i en paneldiskussion vid New York
University, dar nagra av den amerikanska ungdomslitteraturbranschens framsta aktorer
traffades for att diskutera relationen mellan filmindustrin och ungdomslitteratur. Denna
paneldiskussion publicerades senare i artikeln ”Industry Insiders Talk Young Adult
Blockbusters”. Det gar att lasa i denna artikel hur samtliga personer i panelen ansag att
’[g]raphic cover images are a safer bet than photographic ones, in order to reach the broadest
audience”. Detta citat ar en bra beskrivning hur Twilight istallet for att bredda malgruppen
med filmpubliken och den l&sande publiken nischade omslagen genom dessa
skadespelarfotografier. Genom att begransa malgruppen pa detta sétt hojs den paratextuella
troskeln. Phillips teori om ’sdakra omslag” for en allman publik motverkas har genom
skadespelaromslagen, da originalomslagen redan var genreneutrala.

Det gar alltsa att se hur en adaption leder till en forandring i en boks paratextuella
element for att bredda den tilltankta malgruppen, och i de fall som tagits upp i detta avsnitt,
genreneutralisera omslagen. Malgruppsfokus hamnar mindre pa kon och alder, och fokuserar
istallet mer pd den medvetna och omedvetna publiken med anvandandet av symboler och
logotyper fran adaptionerna for att skapa associationer mellan bokserie och adaption. Detta &r
direkt kopplat till forlagens cross-promotion och varuméarkesbyggande av bokserie och

forfattare, vilket kommer att diskuteras och analyseras i ndstkommande avsnitt.

Att bygga upp ett varumarke

Forfattares och bockers varumarken &r en viktig del av marknadsforingen av de bocker som
undersoks i denna uppsats. Den typ av marknadsforing som fokuserar pa att bygga upp ett
varumarke kring en forfattare eller en bok(serie) omfattas av termen branding.
Marknadsforskaren Kotler forklarar branding som a name, term, sign, symbol, or design, or a
combination of them, intended to identify the goods or services of one seller or a group of
sellers and to differentiate them from those competitors™ (citerat i Royle et al.”The Use of

Branding by Trade Publishers: An Investigation into Marketing the Book as a Brand Name
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Product” 5). Ett varumarke ar ett forsok att skapa en identifierbar produkt som latt kan
associeras med andra produkter inom samma varumérke for att skapa en kontinuerlig helhet.
Detta ar ndgot som ar sarskilt viktigt nar det galler bocker och dess adaptioner, for att forlagen
ska lyckas integrera bok och adaption i ett gemensamt varumarke for att 6ka forsaljningen,
och omslagen spelar hér en viktig rollen.

Claire Squires diskuterar i Marketing Literature att branding hjalper till att forma
litterért varde och smak, och att ”marketing can be said to be the making of contemporary
writing” (85). Hon forklarar aven att branding ar ”a way of grouping and hence distinguishing
products in the marketplace in order to capitalize on customer experience and perception of
products and to maximize their visibility” (85). Men branding &r inget enkelt begrepp, da det
inte finns nagra klara strategier for vad som ska bli brandat, eller forknippat med varumarket.
Squires fragar sig om lasaren ska fa associationer med forlaget, forfattaren, den individuella
boken eller bokserien (86). I de bokserier som undersokts i denna uppsats gar det att se nagra
gemensamma tendenser ndr det kommer till hur bokserierna brandas efter att de blivit
adapterade. Det gar att dra paralleller med dessa omslagsdesigner och vad Squires kallar the
consistent image” (Marketing Literature 87) som anvénds for att bygga upp ett varumarke
kring forfattaren och dess verk.

Forlagen forsoker tydligt branda bokserierna med ikonografiska symboler, som de
som blev Twilight-seriens framgangskoncept. | Hungerspelens fall har forlaget valt att
anvanda den stiliserade harmskrikesymbol som dven syns i filmerna. Denna symbol har blivit
synonym med varumaérket “Hungerspelen”, och den svarta bakgrunden férhojer intrycket av
symbolen som det centrala pa bokens omslag. Liknande ikonografisk design finns pa Sagan
om is och elds omslag. Detta kan tydligt relateras tillbaka till Kotlers argument att symboler
och design identifierar en produkt och &ar en del i byggandet av ett varumirke. Aven om

symbolerna pa dessa titlar inte &r identiska, delar de samma design och stil.

FOrfattarens narvaro

Just forfattarens varumarke och hur forfattaren kopplas till adaptionerna av hans eller hennes
bocker i bokens peritext fore och efter adaptionen spelar stor roll nar det kommer till
marknadsféringen av dessa bocker. Medieforskaren Andreas Nyblom skriver till exempel i
“Forfattarens ansikte” att “Forfattarportrdtt ... har linge haft en avgorande betydelse i
litteraturens marknadsforing. De fOrfattare som under modern tid urskilts som stora

personligheter och klassiker, som blivit en del av litterar kanon och historieskrivning, har
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sallan haft anonyma ansikten” (124). Forfattarens framgang ar darfor direkt kopplad till
forfattarens narvaro i paratexten, och da sarskilt epitexten. En forfattare som &r anonym och
inte syns har mindre chans till att bli kédnd for sitt forfattarskap an en som uppvisar tydlig
narvaro i paratexten.

En undersdkning som genomfdérdes 1999-2000 visade att den storsta anledningen till
att potentiella kunder plockar upp en viss bok ar forfattarens namn (Royle et. al. ”The Use of
Branding by Trade Publishers: An Investigation into Marketing the Book as a Brand Name
Product” 5). Ju mer valkand forfattaren ar, desto storre chans ar det att boken séljer, och pa sa
sétt skapas bastsaljare. Men detta innebar aven att kunder som last en viss forfattare tidigare
och uppskattat boken &r mer bendgna att plocka upp en bok med samma forfattarnamn da de
kanner igen det. Detta ar en intressant aspekt av bockernas paratext nar de olika utgavorna
jamférs. Sagan om is och eld och Hungerspelen visar tydligast forandringar i
varumarkesbyggande fore och efter de blivit adapterade. Innan adaptionerna Iag peritexternas
fokus pa bockernas titlar, inte pa forfattarnas namn, da de inte var etablerade i Sverige an.
Men efter adaptionerna genomfors det forandringar i peritexten nar kommer till forfattarnas
namn och dess positionering pa omslagen. Squires skriver att the privileging of the author
name through either its greater size or visibility, or both, on the cover of a book becomes an
indication of the importance of the author brand to the book’s marketing” (86). Detta
indikerar indirekt att forfattaren efter adaptionerna blivit viktigare i férlagens
varumarkesstrategier. P& Hungerspelens omslag ar dock forfattarnamnet inte lika stort, vilket
kan bero pa att George R.R. Martin ar mer synlig i marknadsféringen av tv-serien Game of
Thrones an Suzanne Collins &r i marknadsforingen av Hunger Games-filmerna, da han ofta
forekommer i paneldiskussioner med skadespelarna och skaparna av tv-serien, samt att det
laggs stor vikt vid hans namn som forfattare i seriens intro. Suzanne Collins har forvisso varit
med i manusprocessen, men hon ar inte alls lika framtrddande personlighet i samband med
filmernas marknadsforing. | den paneldiskussion vid New York University som tidigare
citerats, berattar Suzanne Collins forlagsrepresentant Rosemary Stimola att ’Suzanne Collins
has remained largely out of the spotlight by choice, though she has provided steady input for
the Hunger Games films” (Burnett). Detta medvetna val av forfattaren att inte tydligt
framtrada i epitexten ar nagot som reflekteras i hennes varuméarke som forfattare, vilket
kommer diskuteras vidare nedan.

Stephenie Meyers forfattarnamn har haft en konstant och tydlig plats pa Twilights
omslag, och hon &r &ven starkt nérvarande i adaptionen av bockerna. Meyer har till och med
tagit plats i filmerna, da hon till exempel i sista filmen medverkar pa protagonisterna Edward
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och Bellas brollop, dar hon sitter med som en stolt moder bland deras familjer. Men
forfattarens narvaro i adaptionerna kan aven ses som for nérvarande, och att han eller hon
tranger sig in i den litterara forestaliningen av boken. Murray skriver i The Adaptation
Industry att forfattarens narvaro kan ses som ett satt att ”marginalise the author as potentially
overly possessive and interfering” (44). Men i de bokserier som undersokts i denna uppsats
gar det att se att forfattarens narvaro, bade pa omslagen och i adaptionen, har blivit 4nnu en
faktor som stérker varumarket for hela franchisen. Den medvetna publiken kan kanna mer
samhorighet med kallmaterialet om forfattarens namn tydligt finns med, och att man da >litar”
pa att forfattaren ser till att adaptionen &r trogen forlagan. Om forfattaren, som i Meyers fall,
till och med tar fysisk plats i adaptionen far den medvetna publiken en slags kvalitetsstampel,
da forfattaren sjalv ser filmen eller tv-serien som en vardig adaption. Detta ar d&ven nagot som
uppmarksammas av Megan Tingley, forlaggare pa det amerikanska forlaget Little. Hon menar
att “there’s almost an expectation that an author must ‘bless’ the casting choices and final
product in order to satisfy fans” (Burnett ”Industry Insiders Talk Young Adult Blockbusters™).
Denna epitextuella nérvaro gor darfor att forfattarens varumaérke integreras ytterligare med
adaptionen, samtidigt som forlag och produktionsbolag kan dra nytta av den cross-promotion
som automatiskt uppstar nar forfattaren valsignar> adaptionen.

Samma galler Martins narvaro i paneldiskussioner pa till exempel San Diego Comic
Con, dar han tar plats med skadespelarna pa scenen. Denna slags narvaro gar att jamfora med
hur forfattare deltar pa bokméassor. Torbjorn Forslid och Anders Ohlsson beskiver detta
fenomen i sin bok Forfattaren som kéndis som en chans for lasaren att mota den ’verkliga’
forfattaren ... Kvinnan eller mannen bakom verket, bakom myten.” (10). Forfattarens nérvaro
i sadana sammanhang “bidrar till att starka hans eller hennes litterara varumarke och darmed
att salja fler bocker.” (10). George R.R. Martins deltagande i paneldiskussioner med
skadespelare fran tv-serien som uppstatt fran hans verk bidrar alltsa till hans sammankoppling
med det samlade varumarket, vilket &ven géller Meyer. Dessutom menar Forslid och Ohlsson
att det finns en skillnad mellan en litter&r celebritet och en celebritet som dr skapad genom
enbart kommersiell framgang, da den litterara celebriteten aven innehar ett “kulturellt
kapital”. En litterar celebritet ar alltsa en forfattare som lyckats na ut med sina verk till den
breda massan samtidigt som han eller hon ses i nagon mening kulturellt auktoritativa”
(Forfattaren som kandis 44). Denna kulturella auktoritativitet kan héar jamféras med hur
Martins och Meyers ndrvaro i adaptionerna skapar en kvalitetsstampel hos publiken, att
adaptionen ar kopplad till originalmaterialet och att forfattaren har godkant” adaptionen.
Deras status som skapare av originalmaterialet lyfts pa sa satt fram for att skapa en starkare
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koppling mellan inte bara forfattare och adaptionen, utan aven bok och adaption da forfattaren
ar den gemensamma namnaren som lankar de bada medium. Suzanne Collins medvetna beslut
att inte framtrada i relation till adaptionen har pa sa satt paverkat hennes varumarke som
forfattare. Hennes namn kopplas inte samman med Hungerspelen pa samma satt som Martin
och Meyers direkt associeras med sina titlar och dess adaptioner pa grund av hennes franvaro
I epitexten.

Alla dessa faktorer pekar mot att forfattarens namn far en storre roll pa bockernas
peritext efter adaptionerna, och att detta &r en medveten strategi fran forlagens sida for att
skapa ett samlat varumarke som ska locka bade den medvetna och den omedvetna publiken.
Att lata forfattarna vara med i filmsammanhang, oavsett om det galler pa roda mattan eller i
den faktiska filmen, gor att den medvetna publiken som ar lojala mot forfattarens varumarke
lockas till adaptionen, samt att den omedvetna publikens intresse for forfattaren vacks. Fore
adaptionerna tar som tidigare ndmnt namnen upp mindre plats &n titeln, medan de i de nyaste
utgavorna efter adaptionerna har fatt en likvardig design och typsnitt, samt integrerats i
omslagens helhetsdesign pa ett helt annat sétt.

True Blood uppvisar helt andra tendenser nar det galler forfattarens narvaro pa
peritexten &n de andra bokserierna i undersdkningen. Charlaine Harris som forfattare ar i
jamforelse anonym och osynlig pa True Bloods omslag. Tv-seriens logotyp tar upp storre
plats och ar mer i fokus an forfattarnamnet. Har blir det tydligt att forlaget forlitar sig pa tv-
seriens varumarke och den varumarkes-lojalitet som fansen har till tv-serien. Detta blir
sarskilt tydligt i den tredje utgdvan av bokserien, dar bilder pa skadespelarna pryder omslagen
och True Blood logotypen star i centrum, nastan mer sa an den faktiska titeln pa boken. Har
gar det att se en underliggande strategi nar det galler bokseriens varuméarke, och att det
varumarket baseras pa tv-seriens framgang. Lasarna lockas inte av forfattarens namn, utan av
tv-seriens varumarke.

Har blir det dven tydligt att dessa omslag ska fa den omedvetna publiken att kopa
bockerna, da medvetna lasare redan kanner till serien i sitt original, med Manpockets pulpiga
omslag. Med skadespelarna pa omslaget breddas den tilltankta malgruppen och 6ppnar upp
for den publik som kanner till och gillar tv-serien. Detta kan & andra sidan avskracka den
medvetna publiken, men eftersom den svenska utgivningen paborjades efter att bokserien
blivit tv-serie kan det antas att forlaget tdnker att bockerna ska saljas till de som sett tv-serien.
Forfattarens namn spelar darfor mindre roll i brandingen av True Blood, da malgruppen anda

endast bestar av de som sett tv-serien.
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Omslagens roll i byggandet av varumarket

Squires skriver i Marketing Literature att den design som blir som ett varumarke for
bdckerna, och sérskilt for forfattaren, ar ett satt for forlag att skapa associationer hos lasarna
som inte alltid &r relaterade till den faktiska texten. Darfor ar denna typ av branding ett satt att
skapa vad Squires kallar ”material analogies”, det vill sdga att bokens omslag och design ska
formedla vissa forestallningar om bokens innehall, och att dessa forestallningar och
forvantningar inte alltid stammer Gverens med textens innehall (89). Detta ger omslagets
design en genrefunktionalitet, och knyts pa sa satt aven till en viss forfattare eller en viss serie
rent paratextuellt. Detta spelar en stor roll i den lojalitet som l&sare och fans av en viss
forfattare k&nner mot forfattarens varumérke. Om en forfattares bocker har samma sorts
omslagsdesign bildar bockerna en enhet, och lockar lasaren att képa alla delarna i serien for
att fa en komplett samling. Squires menar att ”Branding delivered through design can be
crucial in the establishment of the writer’s oeuvre, rather than a perception of their work as a
collection of disparate titles — a factor which arguably contributes to the author’s (potential)
canonisation.” (Marketing Literature 85). Genom att bygga upp en samlad design kring en
forfattares titlar kan forlagen alltsa anvanda omslag for att starka forfattarens varumarke och
oka forsaljning av hans eller hennes samtliga titlar. Darmed gar det att dra slutsatsen att
bocker som egentligen inte tillhér samma serie kan danda fa liknande omslagsdesign, for att
bygga upp ett helhetskoncept for att inte fokusera pa forfattarens titlar som enskilda bocker,
utan en del av forfattarens kanon. Bade forfattarens namn och de titlar som han eller hon
producerar blir ett varumérke, och varumérkes-lojaliteten ligger inte hos forfattarens
individuella titlar utan snarare hela forfattarskapet. Omslagens design ar darfor ett viktigt
verktyg i forlagens process med att bada starka forfattaren som varumarke, men &aven att
positionera detta varumarke pa marknaden.

Som tidigare diskuterat har Twiligh-tseriens omslag fatt nast-intill ikonisk status hos
sina lasare. Designen ar genomgaende pa alla omslagen, och den svarta bakgrunden med
symboliska illustrationer fran bockerna ar effektiv nar det kommer till varumarkesbygge. Nar
forlagen sedan forsokte forandra detta redan starka varumarke med skadespelaromslag efter
adaptionen gick det inte. Varumarket var redan sa starkt kopplat till bockernas omslag att
skadespelaromslagen konkurrerades ut av originalomslagen. Detta fenomen ar precis det som
Kotler definierar som a powerful brand name” da det har blivit en ”consumer franchise. This
is evidenced when a sufficient number of customers demand that brand and refuse a

substitute, even if the price is somewhat lower.” (citerad i Royle et al. 5). Pa grund av fansens
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ointresse av skadespelaromslagen kan man med Kotler dra slutsatsen att varken den medvetna
eller omedvetna publiken i Twilights fall kande sig lockade av forlagets nyutgava. Forlagets
forsok att bredda malgruppen genom att koppla bokserien till adaptionen fungerade alltsa inte
genom denna strategi eftersom varumarket inte gick att éverfora till en annan omslagsdesign,
utan var sa starkt kopplad till originaldesignen.

Liknande forsok att starka varumarket genom omslagsdesign gar att se i de senaste
utgavorna av bade Sagan om is och eld och Hungerspelen, dar omslagen i viss man paminner
om den ikonografiska designen pa Twilight-seriens omslag. | alla tre bokserierna har
omslagen enfargade bakgrunder med en ensam illustration pa omslaget. | Sagan om is och
elds fall har omslagen forvisso olika farger, men stilen pa bakgrunden ar &nda sarskiljande
fran andra serier, da det ser ut som att det ar sten-struktur pa den. I artikeln ”What Makes a
Good Book Cover” diskuterar Thom Barthelmess hur ”Wildly popular books often generate
copycats as publishers look to replicate commercial success” (76). Forlag tittar alltsd pa
framgangsrika bocker och forsoker utlasa vad det &r som gjort dem till bastséljare. Detta leder
i sin tur till att vissa genrer far liknande omslagsdesign, som pa langre sikt kan komma att bli
typiska for genren i sig. Som tidigare namnt har till exempel chick-lit genren fatt en
stereotypisk omslagsdesign som tydligt ska signalera dess genre, vilket har astadkommits
genom forlagens kopierande av varandras framgangsrika omslag. Barthelmess menar att den
framsta strategin for forlag att bryta sig ut och profilera sig i ”the resulting sea of sameness is
iconic simplicity” (70). Forlagen anvénder sig alltsa pa sa satt av samma sorts omslagsdesign,
men med hjalp av anvdndandet av enkla ikoniska symboler, som tidigare diskuterat, kan
forlagen lattare utmarka sig pa marknaden da de inte direkt paminner om andra bdcker, men
anda drar nytta av deras framgangskoncept. Detta relaterar starkt till hur enkla symboler har
visat sig framgangsrika pa Twilights omslag, och sedan pa Sagan om is och eld samt
Hungerspelen.

Vidare menar Murray att det ar “widely recognised that the authorial brand name
works to transfer ”promotional capital” to other books by the same author (as were standard
theme covers are created for celebrity authors’ backlist reissues)” (35). Detta & nagot som
tydligt mérks i hur omslagsdesignen i George R.R. Martins backlist har férandrats. Martin
skrev 1986 science fiction-romanen Tuf Voyaging, och originalomslaget visar tydligt vilket
genre det ar, med futuristisk design fran insidan av ett rymdskepp. | februari 2014 slapptes en
nyutgava av denna titel, med en helt ny omslagsdesign som starkt paminner om de senaste
omslagen till Sagan om is och eld. Pa detta nya omslag syns en stiliserad medeltida skold med
en hjalm ovanpa. Skolden &r uppdelad i fyra delar, och i varje del syns en symbol. Det inte
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forran lasaren tar en narmre titt pa omslaget som det . A
Reading” ROLLING STONE

gar att se att dessa symboler har rymd-anknytning,
och att hjalmen &r en astronauthjalm. Bakgrunden &r
stalgra och ser ut att ha stenstruktur. Associationen |
med Sagan om is och eld ar designmassigt darfor
valdigt stark, och det &r tydligt att detta &r en strategi
fran forlagets sida att anvanda det redan existerande
starka varumarket for att salja Martins backlist som ett

helhetskoncept snarare &n en individuell titel. Squires

menar att bade forlagen och séljare arbetar med

“established parameters: the author and his or her M ARTIN
work is known, and hence there are obvious patterns

for representing them to consumers. All these factors

e bestselling author of A GAME OF THRONES
may contribute to the ‘add[ed] value’ of the author as

brand name” (Marketing Literature 85). Har gar det alltsa att konstatera att dessa “established
parameters” och “obvious patterns” gar att relatera till omslagens design, och hur de liknar de
omslag som fatt genomslag hos den breda marknaden. Denna tendens aterspeglar sig i
forlagens stravan att bygga upp ett varumarke kring forfattaren, som inte bara &r direkt
kopplat till bokserien, utan &ven adaptionen.

Det gar dock att konstatera att i True Bloods fall baseras varumarket inte pa
forfattaren. | endast en av True Bloods olika utgavor tar forfattaren stor plats, och det &r den
utgava som baseras pa den ikoniska tv-affischen. Detta kan ses som ett forsok att bygga upp
forfattarens varumarke i relation till tv-seriens framgang. Genom att forstora Charlaine Harris
namn pa denna utgdva forsoker forlaget starka det samlade varumarket »True Blood”. Men
detta forsok till varumarkeshygge av forfattarens namn gar inte att se i dvriga utgavor av
bokserien. | Fenix Forlags utgavor ligger fokus pa tv-seriens logotyp snarare an bokens titel
och forfattaren. Varumarkes-lojaliteten ligger dérfor inte, som i Meyers och Martins fall, i
forfattarens varumarke, utan i associationen med tv-seriens varumérke.

Aven i Hungerspelen gar det att se tendenser pa att forlaget forsokt skapa starkare
associationer med adaptionen &n med forfattaren. Varumarket ligger snarare hos den ikoniska
hérmskrikan an i forfattarens namn, vilket tydligt har att géra med att Collins sjélv valt att inte
vara narvarande i epitexten. Som tidigare namnt gar det att dra paralleller mellan
Hungerspelen och Twilight-serien néar det kommer till bokseriernas ikonografiska design. Men
det gar dven att konstatera att forfattarnamnen tar olika positioner i peritexten. Meyers namn
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pa Twilight-seriens omslag har pa vissa satt blivit en del av designen, och darmed en del av
ikonografin. Genom att bland annat positionera forfattarnamnet tydligt i peritexten, med bade
den faktiskt positionen och den réda fargen som matchar symbolerna pa omslaget, har Meyers
forfattarnamn integrerats med peritexten, och skapar darmed en direkt 1ank mellan bokens
ikoniska varumarke och hennes eget varuméarke som forfattare. Detta géller dven Martin, da
hans namn direkt kan kopplas till titlarna da de har samma typsnitt, storlek och fargskala i den
senaste utgavan, vilket aven aterkommer nar hans backlist ges ut med nya omslag som
tidigare beskrivet.

Suzanne Collins, & andra sidan, har inte en lika framtradande roll pa Hungerspelens
peritext. | den forsta utgavan ar hennes namn avskilt fran sjalva omslagsdesignen och titeln
och skapar pa sa satt en dissonans mellan hennes namn och titelns varumarke. | den andra
utgavan blir detta annu tydligare, da hennes namn &r sa litet att det knappt syns i relation till
titeln som tacker hela omslaget. De utgdvor som slapptes efter att boken blivit adapterad ger
Collins & ena sidan en mer prominent plats pa omslaget, men a andra sidan &r denna plats inte
likvardig med titelns. Den utgava av Fatta eld som gavs ut av Bonnier Carlsen i samband med
att filmen hade premiar liknar den design som Twilight-omslagen har. Men déar Meyers namn
aterfinns pa Twilight finns istallet pa Fatta elds omslag ”Hungerspelen” utskrivet med samma
réda farg och liknande typsnitt som Meyers namn pa Twilight.

Har blir det tydligt att bokens varumarke &r starkt sammankopplat med adaptionens
varumarke, da Collins bokserie officiellt inte har ndgot samlingsnamn, och detta ar den forsta
utgava fran Bonnier Carlsen som har detta “samlingsnamn” pa peritexten. Manpockets
filmutgava har aven den fatt detta samlingsnamn, och ar annu tydligare kopplat till adaptionen
med den faktiska filmaffischen som omslag. Daremot star det varken pa Bonnier Carlsens
eller Manpockets utgava vilken bok i serien det &r, eller indikerar att det &r uppfoljaren till
boken som faktiskt heter Hungerspelen, utan det antas att lasaren redan innan ska veta att det
ar andra delen. Aven att forlagen borjat anvanda just “Hungerspelen” som samlingsnamn for
serien pekar mot en storre vikt pa adaptionens varumarke, da de olika delarna i filmserien
foregas av ’Hunger Games”.

Genom att aterkoppla till Squires fragestallning om problematiken kring vad
varumarket ska byggas kring (forfattaren, den individuella boken, bokserien eller forlaget) gar
det att konstatera att de olika bokserierna som undersokts anvander sig av olika metoder for
att bygga upp sina varumérken, men att de samtidigt uppvisar gemensamma tendenser. Det
gar till exempel att konstatera att forfattarens namn och positionering pa omslagen integreras
med bokens omslagsdesign for att associera forfattarens varumarke till bade boken och
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adaptionen. Omslagsdesignen efter adaptionerna riktar sig mot en bredare malgrupp och den
omedvetna publiken genom forenkling av design och anvéndande av ikonografiska element,
som Sagan om is och eld och Hungerspelen. Omslagen speglar inte vid forsta anblick
innehdllet, och bygger pa en mer genreneutral utformning an tidigare for att bredda
malgruppen, och sanker pa satt den paratextuella troskel som Genette pratar om. Klara
antydningar till adaptionerna fungerar inte alltid, som med Twilights skadespelaromslag,
medan i True Bloods fall fungerar endast omslag direkt relaterade till adaptionen. Detta
innebar att forlagen maste anpassa varumarkesbyggandet beroende pa vilken publik det finns

att tillmotesga.

AVSLUTANDE DISKUSSION

Bocker som blir adapterade genomgar tydliga forandringar i omslagens design. |
undersdkningen som genomfoérts i denna uppsats har vi kommit fram till att en av de
viktigaste funktionerna som omslagen har efter adaptionerna ar att genom forenklad och
stiliserad design forsoka géra omslagen mer genreneutrala och pa sa sétt bredda malgruppen.
Men kan denna genreneutralisering och breddning av malgrupp innebara nagra
marknadsféringsmassiga faror for férlagen?

Att rikta en bok mot en for stor malgrupp innebér indirekt att malgruppen inte finns
da ingen kanner sig direkt traffad. Sagan om is och eld uppvisar till exempel tydligt genre och
malgrupp innan adaptionen. De raa omslagen med kraftfulla man ska tydligt locka en manlig
malgrupp som &r van att lasa high fantasy, och som vet vad boken innehaller. Efter adaptionen
reflekteras varken genre, malgrupp eller innehall lika tydligt i omslaget. Detta ar givetvis
positivt for forlaget som pa sa satt kan fanga upp den publik som sett tv-serien men som inte
ar vana vid att lasa denna genre. Men gar det inte dven att sdga att de genreneutraliserande
elementen kan lura lasaren? Om varken genre eller innehall signaleras tydligt via omslaget,
det vill saga den troskel som Genette menar antingen far lasaren att plocka upp boken eller
lagga den ifran sig, kan det uppsta problematik for bade forlaget och eventuella lasare.

Helhetskonceptet, med gemensam omslagsdesign pa forfattarens bocker, starker pa
sa satt varumarket, men begransar dven da det blir svarare for lasaren att kanna sig traffad pa
grund av de genreneutraliserande elementen. Har &r George R.R. Martins Tuf Voyaging ett bra
exempel, da det ar en bok som skiljer sig fran Sagan om is och eld i bade genre och da dven
malgrupp, men dar omslaget utformats med liknande design. Har blir omslagsdesignen ett satt

for lasaren att lockas av associationen med Sagan om is och eld, trots att boken inte ens ar
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fantasy och skrevs ungefar ett decennium tidigare. Tuf Voyaging blir har ett typexempel pa
hur l&sare kan luras av en forfattares varumarke i form av design.

Twilight visar hur problematiskt det blir nér forlagen underskattar lasarnas lojalitet
till varumérket och boken som primarmaterial, och adaptionerna har lagre status. Adaptionen
blir inte likstalld med bockerna pa samma satt som i andra fall dar man anda lyckats fa med
inslag fran adaptionerna pa omslagen, vilket gar att se i bade True Blood och Hungerspelen. |
Twilights fall maste man sarskilja bok och adaption for att fanga ratt malgrupp, medan i True
Bloods fall maste man sammankoppla adaptionen med boken for att na ut till nagon malgrupp
alls. Om forlaget inte genomfér denna sammankoppling kommer inte boken att integreras i
ratt varumarke da den svenska publiken endast ar en medveten tv-publik nar det géller True
Blood.

Det gar aven att dra slutsatsen att Twilights skadespelaromslag var riktade till att falla
den breda, popularkulturella massan i smaken, men att detta inte gick for de konkurrerade
med originalomslagen som redan hade uppnatt ikonisk status. Det ligger alltsa mycket mer
effekt i symbolik och varumarken kan enklare byggas upp kring en ikonisk symbol och ett
helhetskoncept, som vi tidigare diskuterat.

Skadespelarnas ansikten symboliserar helt andra saker och kan verka avskrackande
for en medveten publik. Denna typ av omslag signalerar att forlaget vill rida pa skadisarnas
varumérke och den kéndisstatus som de innehar hos den omedvetna publiken. Fokus forflyttas
pa sa satt fran bokens faktiska innehall till skadespelarnas kandisskap, vilket for fans av boken
kan ses som missvisande och negativt. Detta leder dven in pa den problematik gestalter pa
omslag skapar nar det kommer till lasarnas forestéllningar om bokens varld. Aven i Twilights
fall, dar skadespelarna har blivit synonyma med karaktarerna de spelar i filmerna ses deras
narvaro pa omslagen ned pa av bdde den medvetna och den omedvetna publiken. Ett
intressant komplement till framtida studier inom detta &mne hade varit att underséka hur
paratexten till svenska Engelsforstrilogin, som ska filmatiseras under 2014 och berdknas ha
premiar 2015, forandras efter att den blivit adapterad, da dess omslag har fatt samma ikoniska
status som Twilight.

Vad kan da forlag lara sig av denna typ av marknadsforing? Det gar som sagt att
utlasa vissa strategier och det ar viktigt att forsta problematiken kring dessa. Forlagen maste
veta vilken publik som redan finns nar en adaption gors, och att de har olika forvantningar pa
adaptionen. Det &r darfor inte oproblematiskt att 6verfora den l&sande publiken till
adaptionens publik och tvartom. Pa detta satt spelar varumarket stor roll for bade adaptionen
och dess kallmaterial. Forlagen tar aven en risk nar de forsoker bredda malgruppen efter
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adaptionen, men det syns dven tydligt att om forlaget lyckas skapa ett samlat varumarke kring
bade bokserien och adaptionen kan denna strategi lyckas och na ett framgangsrikt resultat i
marknadsforingen.

Men vad ska da varumarket fokusera pa? Med skadespelaromslagen till Twilight
valde forlagen fel sak att bygga varumarket kring i relation till bade publik och redan
existerande varumarke. Det ar darfor mycket viktigt for forlagen att tydligt avldsa och avgora
vad publiken ska kanna lojalitet till. Originalomslagen hade redan ett starkt varuméarke, nagot
som inte gar att séga om de Ovriga serierna i undersdkningen. Sagan om is och eld och
Hungerspelen hade inget direkt starkt varumarke innan adaptionen, utan det var forst efter
forlagen gav ut de mer genreneutraliserande omslagen som bokseriernas varumarke borjade
byggas upp i relation till adaptionen for att skapa ett sammankopplat varumarke. | kontrast till
dessa bokserier hade True Blood ingen tidigare publik som hade lojalitet till innehallet, och
darfor fungerar det att bygga upp varumarket helt kring tv-serien och dess skadespelare.

Alla dessa paratextuella element och funktioner pekar mot en 6kad anvéndning av
cross-promotion fran forlagens sida, da de maste associera boken med adaptionen for att 6ka
forsaljning och bygga upp ett starkare varumérke kring inte bara bokserien, utan dven
forfattaren. Det gar darfor att konstatera att det ar i bockernas omslag som dessa mojligheter

finns, da marknadsforing byggs upp genom olika paratextuella element.
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