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Abstract

Trash can harm both the environment and humans. It can maintain for a long time in the environment before
degrading and during that time it can pollute soils and poison animals. This study focuses on the Pellekan
campaign which started to reduce littering in the city of MélIndal. The campaign has been working the same
way from the start in 2002 and now is time to evaluate how well it worked. For this purpose I did a survey, a
literature review, an interview and a study visit. A total of 88 inhabitants answered the survey and the most
important results show that 68% of the participants in the study have knowledge about the campaign and that
22 % of the respondents reply that they litter less after they got to know about Pellekan. The majority of the
participants declared that the campaign's intention did not affect them considerably. Nevertheless the results
showed that most of them did not litter before the campaign started. The literature review was done to find
ways of improving the campaign. The results from my review indicate that the municipality needs to spread
the information about Pellekan better and work preventive, for example distribute trash bins more
effectively. The campaign also needs to check that all of their activities are environmental friendly and then
promote it better. To better evaluate if the littering is decreasing they should start measuring the trash
volumes. This information can be used to show the inhabitants that they are making progress.
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Inledning

Nedskrapning &r ett stort och vaxande problem i Sveriges samhélle (Naturvardsverket, 2013b). Det finns
flera orsaker till detta; den enskilde individens obetdnksambhet, att varor av forbrukningskaraktér har 6kat och
att vart satt att leva forandrats. | grunden handlar det om vilken installning manniskor har till sin omgivning.
Tekniskt sett kan problemet 18sas pa tva satt. Antingen kan alla foremal som blir till skrap forbjudas
alternativt maste en forandring av manniskors beteende ske. Det forstnamnda ar en omdjlighet att genomféra
och darfor maste insatserna istallet riktas mot att &ndra manniskors beteende. Verktygen for att gora detta ar
bl.a. lagstiftning, information och service i form av exempelvis papperskorgar (Rikskommittén Hall Sverige
Rent, 1974).

Nedskrapning kan definieras som okontrollerad spridning av avfall i omgivningen
(Nationalencyklopedin, 2014a). Det vanligaste skrépet &r cigarettfimpar, men det ar &dven vanligt att
tuggummi, snus, papper och plast slangs i var omgivning (Naturvardsverket, 2012). Begreppet inkluderar
dven storre foremal sd som vitvaror och organiskt avfall (Naturvardsverket, 2013b). 2010 genomforde
stiftelsen Hall Sverige Rent en undersokning som visade att 41 % av de svarande ansag att nedskrapningen
hade okat. | undersokningen stalldes dven fragan om varfor deltagarna slangde skrap pa marken och det
vanligaste svaret var att papperskorg saknades eller att de var lata (Naturvardsverket, 2012).

Konsekvenserna som uppstar vid nedskrapning av ett omrade ar miljomassiga, sociala och ekonomiska.
Det ger skador pa djur och manniskor samt sprider ut kemikalier i naturen. (Naturvardsverket, 2013b). Barn
ar sarskilt utsatta for exponering eftersom de ofta kryper eller rér sig ndra marken. Cigarettfimpar och snus
leder varje ar till forgiftningsolyckor da barn ater upp dem av misstag (Rikskommittén Hall Sverige Rent,
1974). De sociala faktorerna bestar bland annat av att det i nedskrapade omraden begas mer brott. Det kan
beskrivas som en nedatgaende spiral: ju mer skrapigt det blir desto mer andra problem sa som skadegorelse
och krossade fonsterrutor foljer. Teorin kallas Broken windows theory (Wilson & Kelling, 1982). Ytterligare
en artikel, The Spreading of disorder, visade pa samma beteende (Keizer, et al., 2008). Nedskrapning kostar
mycket pengar varje ar for staten. Faktorer sa som trivsel och trygghet &r viktiga for att ett landomrade ska
varderas hogt ekonomiskt och vid nedskrapning och vandalisering minskar vardet pa omradet. Nedskrapning
av ett naturomrade har ocksa negativa ekonomiska effekter pa turistnaring och friluftsliv (Naturvardsverket,
2013Db).

Majoriteten av den nedskrépning som sker kan kopplas samman med att enskilda individer slanger olika
skrapforemal pa marken. | en undersokning gjord i USA, observerades personer vid allmanna knutpunkter sa
som busshallplatser, for att se vem som skrapade ner. Resultatet visade att ca 90 % (88 % skrap i mindre
storlek respektive 91 % storre storlek) av skrapet kom fran enskilda personer (Schultz, et al., 2013). Detta
monster aterkommer dven i en till studie gjord pa skrap vid vagkanten, dar 70 % kom fran privatpersoner (52
% fran bilister och 18 % fran fotgangare). Det finns studier som visar att man ar mer benagna att skrépa ner,
det fanns dock séllan nagon statistisk signifikans for detta nar det galler cigarettfimpar (Meeker, 1997).
Studier visar ocksa att det finns ett omvant proportionellt samband mellan alder och nedskrapning da yngre
manniskor & mer bendgna att skrépa ner (Beck, 2007). En studie av Finnie (1973) behandlar
nedskrapningsbeteende pa fyra allmanna platser i Philadelphia. Privatpersoner som kopte mat i korvkiosker
observerades for att se hur manga som slangde omslaget till maten pa marken. 91 personer (33 %) av de 272
observerade sldangde omslaget pa marken. | studien konstaterades att det var vanligare att de observerade
personerna skrapade ner pa en plats som redan var skréapig eller pa en plats dar det saknades papperskorgar
(Finnie, 1973). For att minska nedskrapningen maste insatser goras for att forandra invanares beteende men
det behovs ocksa strukturella forandringar, sa som att optimera papperskorgars placering. Faktorer som
placering, férekomst och antal papperskorgar ar viktiga for om ménniskor skrépade ner eller ej (Schultz, et
al., 2013). Det finns dock andra som séager att antalet papperskorgar pa en plats inte paverkade
nedskrépningen, utan att det avgorande var hur de var utplacerade. (Roales-Nieto, 1988).



Det ar enligt 15 kap 30 § Miljobalken (SFS 1998:808) forbjudet att skrapa ned utomhus eller pa en plats
dit allménheten har tilltrade eller méjlighet att se in till. Enligt 29 kap 78 (SFS 2011:734) déms den som med
avsikt eller oaktsamhet skrapar ned till boter eller fangelse i ett ar. Om nedskrapningen beddms som mindre
allvarlig déms man istéllet for nedskrapningsforseelse och far en bot pa 800kr ( (Hall Sverige rent, 2014g).

Alla lander som ingar i Europeiska unionen ska enligt avfallsdirektivet 2008/98/EG ha en nationell
avfallsplan och ett program for att forebygga uppkomsten av avfall (Naturvardsverket, 2014b). Enligt
Avfallsférordningen 83 § (SFS 2011:927) &r det i Sverige Naturvardsverket som ansvarar for att verkstalla
planen och programmet. Deras uppgift &r ocksa att koordinera, félja upp och granska det arbete som gors
med vara miljomal (Naturvardsverket, 2014a). Den nya avfallsplanen (2012), ”Fran avfallshantering till
resurshushallning- Sveriges Avfallsplan 2012-2017”, innehdller bland annat mal for att minska
nedskrapningen (Naturvardsverket, 2012).

| Sverige finns det flera aktorer som pa ett eller annat satt arbetar med nedskrapningsfragan.
Naturvardsverkethar redan namnts och en annan som medverkar ar stiftelsen Hall Sverige Rent. Den
bildades ar 1983 pa initiativ av Naturvardsverket och AB Svenska Returpack och &r en ideell organisation.
De arbetar for att minska nedskrapningen, 6ka atervinningen och framja miljoansvar hos bade individer och
organisationer. Finaniseringen sker genom stiftaren Returpack, samarbeten med myndigheter och foretag
samt insamling genom ett 90-konto (Hall Sverige Rent, 2014e).

Naturvardsverket genomforde en sérskild satsning for att minska nedskrapningen mellan aren 2011-
2013. Detta gjordes pa regeringens uppdrag i samarbete med Hall Sverige Rent. | uppdraget ingick att hjalpa
kommunerna att forsta hur de kan arbeta med fragan pa ett strukturerat sétt, exempelvis kan handlingsplaner
vara ett effektivt verktyg (Naturvardsverket, 2012).

| avfallsplanen har Naturvardsverket ocksa utrett vad andra aktérer kan gora, daribland kommunerna.
Hér namns att genomfdra aktiviteter mot nedskrapning i samarbete med andra aktérer, exempelvis anordna
informationskampanjer och skrépplockardagar. Andra saker kan vara att folja upp och méta effekten av
aktiviteter som genomférs och utbyta erfarenheter med andra kommuner for att lara av varandra. Det
sistnamnda &r ndgot som Naturvardsverket och Hall Sverige Rent vill forenkla, genom att publicera
inspirerande exempel pa en webbplats som ér tillganglig for alla. Ett sadant exempel & kampanjen som
denna uppsats kommer att handla om som kallas Pellekan (Naturvardsverket, 2012).

For en kommun kan det enligt Naturvardsverket (2013b) innebéra flera positiva effekter att arbeta ur en
strategisk synvinkel. Da flyttas fokus fran att sétta in stadinsatser for ett miljoproblem som redan uppkommit
till att arbeta forebyggande, sa att problemen uppkommer i mindre omfattning. Det kan vara
kostnadsbesparande for kommunen (Naturvardsverket, 2013b).

Syfte

Syftet med projektet ar att undersdka hur man kan arbeta strategiskt med att férhindra nedskrapning i en
kommun. Jag vill ta reda pa om kampanijer likt Pellekan i MoIndals kommun, har nagon effekt pa
medvetenheten kring nedskrapning hos invanarna.

Fragestallning

Vilken effekt har kampanjen Pellekan pa medvetenheten kring nedskrapning i MoéIndals kommun?
Hur stor & medvetenheten om kampanjen?

Hur skulle kampanjen kunna forbattras? En jamforelse med andra liknande kampanijer.



Miljovetenskaplig relevans

Nedskrapning ar ett miljoproblem for att det paverkar natur och miljo pa ett negativt satt (Schultz, et al.,
2013). Skrap som hamnar i naturen kan fororena mark och vatten samt géra att djur och manniskor paverkas
negativt. Dessutom gor skréapet att naturens varde i sig minskar (Naturvardsverket, 2013b). Flera av Sveriges
miljokvalitetsmal ar relevanta nar fragan om nedskrapning behandlas. Det galler framforallt God bebyggd
miljo, Hav i balans samt levande kust och skargard och Levande sjoar och vattendrag. (Naturvardsverket,
2013a). Nedskrapning ar ett miljoproblem som uppkommer till f6ljd av en enskild persons handling och
darfor behdvs atgarder som ar specifikt inriktade pa att &ndra manniskors beteende. Det finns ocksa ett vérde
i att engagera manniskor i ett miljéproblem som ar vardagsnara, sa som nedskrapning, eftersom chansen da
okar att de ska engagera sig i mer komplexa miljofragor (Naturvardsverket, 2013b).

En kampanj sa som Pellekan ar en del av ett strategiskt arbete mot nedskrapning som Madlndals
kommun bedriver (Jarner Muntligen, 2014). Ur ett miljovetenskapligt perspektiv ar det intressant att se om
kampanjer som denna ar ett fungerande verktyg for att minska den miljopaverkan som uppkommer genom
nedskrapning.



Metod

Pellekan i1 M6Indals kommun

Mdlndals kommun ligger séder om Géteborg och har ca 61 000 invanare (Mélndals stad, 2013a). Sedan
2002 har kommunen haft en dterkommande miljokampanj varje var som kallas Pellekan. Den &r en del av
Hall Sverige Rents skrapplockarkampanj som halls pa olika platser i landet. Kampanjens framsta mal ar att
minska nedskrapningen och skapa medvetenhet kring skrapplockning och miljo. Maskoten Pellekan kan
bokas for att besoka forskolor och skolklasser. Skolbarnen deltar ocksa i skrapplockardagar dar skolgardar
och skolskogar rensas. Kommunen stadar under tiden parker, gator, torg och bostadsomraden. Klasser och
andra barngrupper kan delta i skrapplockning och pa sa vis vinna fina priser. De som gor en storre insats
brukar fa ett lite finare pris (Jarner Muntligen, 2014). Nytt for i ar ar en tavling som riktar sig till en bredare
grupp invanare. Det &r en fototavling och for att delta behéver man en app som utformats specifikt for
tavlingen. Nar man har apen kan man leta upp skrép och fota och sedan publicera bilden i appen. | appen
finns ocksa mojlighet att kalla pa mer hjalp, om nedskrapningen ér for omfattande for att personen ska kunna
ta hand om det sjalv.

Kampanjen avslutas med en familjetillstallning i Stadshusparken pa Varldsmiljodagen, som infaller den
femte juni. Da firas stadinsatserna med grillning, kanda artister och upptradanden (Jarner Muntligen, 2014).
P& hemsidan finns information om Pellekanfesten i kalendariet. Det finns en sida med en kort
informationstext om tillstallningen och att mer information kommer senare. Detta var den 8 maj (Mdlndals
stad, 2014).

Pellekanfesten har sedan tre ar tillbaka arrangerats som ett Miljomarkt event (Jarner Muntligen, 2014).
Det &r ett verktyg som Hall Sverige Rent tillhandahaller och syftet ar att arrangdren ska kunna strukturera sitt
miljoarbete vid ett evenemang. Markningen anvands ofta vid festivaler, idrottstavlingar och olika massor.
Ytterligare en positiv aspekt ar att ett Miljomarkt event sédnder ut positiva signaler till besokare och
eventuella sponsorer. Hall Sverige Rent bistar med att gora miljoarbetet synligt genom att satta upp
banderoller och diplom och efterat gors alltid en utvardering av eventet (Hall Sverige Rent, 2014d) .

Enkatundersokning

Enkatundersokningen (bilaga 1) gjorde jag utomhus i centrala Molndal pa gagator och urvalet bestamdes i
samband med att personer tillfragades. Malet var att f4 100 personer att vara med i undersékningen.
Svarsfrekvens antecknades och dven de som inte svarade noterades i majligaste man. Den tillfragade fick
forst besvara en fraga om de bodde i kommunen och om de gjorde det fick de fylla i frageformuléaret.
Undersokningen gjordes 16 april 2014 klockan 12:00-16:00 och en nésta dag klockan 10:00-14:00.
Jan Trost (2012) menar att foljande krévs for att géra en enk&tundersokning:

e Konstruera fragor som stammer 6verens med syftet

e Bestdmma urval

e Gora formulér
For att kunna genomfora en bra enk&tundersokningar ar det viktigt att veta vilket syfte den har och vilken typ
av resultat man vill astadkomma. Nar fragorna ska bestammas &r det relevant att diskutera om man ska gora
en kvalitativ eller kvantitativ undersokning. En definition som ofta anvands &r att kvantitativ metod handlar
om siffror men det behover inte nddvandigtvis gora det. Om ord sa som langre eller mer anvéands, medfor det
att svaren kan vagas mot varandra. For att gora en enkat behover man ocksa tanka igenom vilket slag av
variabler som ar aktuella (Trost, 2012). Med variabel menas ett varde som kan varieras inom ett visst spann
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(Nationalencyklopedin , 2014b ). Exempelvis vid en frdga om personen &r man eller kvinna sa ar kon
variabeln.

Det finns nastan inga studier inom samhalls- eller beteendevetenskapen som ar enbart kvantitativa. En
studie kan ses som uppdelad pa tre processer; datainsamling, analys av data och till sist tolkningen. Néar
studien gors ar det ofta som ndgon av de processerna som gors kvalitativt, exempelvis tolkningen av
resultatet (Trost, 2012).

Reliabilitet ar viktigt for att en undersdkning ska réknas som tillforlitlig. En undersékning med hog
reliabilitet ar utformad sa att den ger upphov till samma resultat om den genomfors igen (Eljertsson, 2005).
For att metoden ska fungera forutsatter det ett statiskt forhallande dér ingenting forandras, men egentligen
borde det forutsattas att allt forandras anser Trost (2012). Validitet & ocksa ett centralt begrepp nar
undersokningar ska goras. En fraga som har hog validitet mater i hog grad det som det ar tankt att den ska
mata och har darfor inga eller mycket sma systematiska fel (Eljertsson, 2005). Det finns andra aspekter som
kan paverka kvaliteten pad en undersokning. Vid en enkétstudie forekommer det ofta bortfall och om det ar
hogt kan det medfora att resultaten blir oanvandbara. Det ar vanligt att i undersokningar bearbeta fragor
kring validiteten och reliabiliteten noga i jamfarelse med bortfallet. Externt bortfall uppstar da en person inte
vill eller kan delta i undersokningen. Om personen svarar pa undersokningen men inte har fyllt i hela
formularet ar det istéllet ett internt bortfall (Eljertsson, 2005). Vid en undersdkning ska en bortfallsanalys
goras savida inte svarsfrekvensen ar mycket hdg. Med det menas att man gér en analys for att ta reda pa om
resultatet ar representativt. Det dr dock svart att definiera vad som &r en mycket hog svarsfrekvens vilket gor
det problematiskt (Trost, 2012).

Urval

Enligt Eljertsson (2005) kallas den grupp med manniskor som studien ar inriktad pa for population. I min
understkning utgjordes den av de vuxna invanarna i Mélndals kommun. Om hela populationen ska delta i
enkéatundersokningen gor man en totalundersokning, men det &r mycket vanligare att man gor en
stickprovsundersokning. Om den gors korrekt kommer stickprovet att visa en réattvis bild av hela
populationen. For att man ska kunna saga nagot om en population utifran ett stickprov kréavs det att
stickprovet gors slumpmassigt. Om inte stickprovet gors pa ratt kan det uppsta bias, alltsa ett systematiskt fel
i resultatet (Eljertsson, 2005).

Den undersokningen som jag gjorde byggde pa ett bekvamlighetsurval. Pa engelska kallas det
convenience eller accidental sample och det grundar sig i principen att frdga de personer som finns
tillgangliga nar undersokningen gors (Trost, 2012). Min ambition var att fa in 100 svar pa enkaten, det blev
dock bara 88 st. Det finns manga fallgropar att ramla i nar ett urval ska bestimmas. Om en
vantrumsundersokning gors ar det troligt att de mest frekventa bestkarna blir dverrepresenterade i relation
till den verkliga fordelningen av besokarna. Likasa ar det dumt att fraga besokarna pa en bank vad de tycker
om Oppettiderna, da risken &r stor att de mest kritiska inte ar dar (Eljertsson, 2005). For min undersékning
skulle detta kunna likstallas med att bara fraga foraldrar nar jag vill ta reda pa allmanhetens medvetenhet om
kampanjen. Eftersom kampanjens malgrupp framst ar barn och foraldrar skulle detta ge ett snedvridet
resultat.

Fragor och frageformular

En undersokning kan vara standardiserad och det betyder att undersdkningssituationen ar densamma for alla
svarande och inga variationer ska forekomma. Om graden av standardisering &r 1&g blir mojligheterna till
jamforelser laga. Fragorna kan vara strukturerade eller ostrukturerade. Om fragan har fasta svarsalternativ ar
den strukturerad och om den saknar svarsalternativ kallas det att den &r ostrukturerad. Aven frageformuliret
kan byggas upp pa olika satt och struktureras i olika grad (Trost, 2012).

Undersokningen som genomfordes i MolIndal var standardiserad i den man det gick. Det vill saga att jag
forsokte fraga personer pa samma satt om att delta i studien. Fragorna hade fasta svarsalternativ och var
déarfor strukturerade.



Olika sorters fragor

N&r man gor en enkatundersokning finns det manga olika sorters fragor som man kan anvanda sig av.
Sakfragor ar motsatsen till fragor gallande smak och attityder och ar den vanligaste typen. Nar en sakfraga
stalls vill man veta hur det faktiskt ar, inte hur den svarande anser att det &r. Sakfragor handlar ofta om alder,
inkomst och kon. Attitydfragor stalls da man vill ta reda pa hur den tillfragade staller sig till vissa
pastaenden. Svaralternativen kan exempelvis vara “ofta” eller ”séllan” vilket medfor att den svarande gor en
kvantifiering av hur ofta aktiviteten sker och dels tar stallning om den aktiviteten ska betecknas som ofta
eller séllan. Vilka svar man far in beror da helt pa den svarandes referensram (Trost, 2012).

Svarsalternativen i min undersokning var fasta, det vill saga att de svarsalternativen som den tillfragade
valde mellan var forutbestamda. Vid designen av fragor tankte jag ocksa pa att enbart stalla en fraga varje
gang och att skapa ett formular som var logiskt upplagt och latt att fylla i. Spraket ska vara enkelt att forsta
och ordvalet ska anpassas efter malgruppen (Eljertsson, 2005).

Datorbearbetning

Resultatet fran enkatundersokningen sammanstéalldes i programmet Microsoft Office Excel 2010. For att
identifiera de olika enkaterna tilldelades de I6pnummer. Antalet deltagare i undersokningen, alltsa antalet
observationer, benamndes n (Eljertsson, 2005).

Fordelningen av en viss variabel visades i tabeller och figurer. Svarsfrekvensen kan beskrivas bade
som ett absolut och ett relativt tal. Det absoluta beskriver hur manga personer om svarade pa ett visst satt
utsan att det satts i proportion till ndgot annat. For att undvika detta kan den relativa frekvensen anvandas
istallet. Den relativa frekvensen beskriver i procent hur stor varje frekvensandel &r i relation till det totala
antalet observationer. Enligt Eljertsson (2005) kan anvandning av relativa frekvenser ibland vara
missvisande om n ar litet. En frekvensvariabel kan da fa ett hogt procenttal fast det bara mosvarar ett fatal
observationer. For att kunna anvénda det hér séttet att presentera data bor inte vara lagre &n 50. Om man har
6ver 100 observationer &r det enligt Eljertsson inga problem med att redovisa frekvenserna som relativa. Jag
beddmde att 88 observationer var nog for att anvanda denna metod.

Hypotesprévning gjordes pa en del data for att ta reda pa om det fanns nagot signifikant samband. Jag
ville ta reda pa om det fanns nagon korrelation mellan att den svarande hade barn och kénde till kampanjen.
Detta ansdg jag vara extra intressant da manga av kampanjens aktiviteter vander sig till barn. Jag testade
ocksa om det fanns nagon skillnad om den svarande var man eller kvinna i medvetenhet om kampanjen.
Nollhypotesen &r alltid att det inte finns nagon skillnad mellan observerade resultat och férvantade svar.
Signifikansnivan bestamdes till 5 %. Om resultatet for testet visar under 5 % kan nollhypotesen forkastas, det
vill sdga att det finns en signifikant skillnad (Eljertsson, 2005). Chi2- test ( ) var den funktionen som jag
anvande for att kontrollera data.

Intervju

En telefonintervju med projektledaren for kampanjen, Leif-Henrik Andersson har ocksa genomforsts. Han
har varit involverad i projektet sedan kampanjen startade och bedémdes ha mest kunskap om den. Avsikten
med intervjun var att forsta vad syftet med kampanjen var och vilken roll den spelar i kommunens strategiska
arbete kring nedskrépning.



Studiebesok

For att kartlagga hur kampanjen fungerar i praktiken gjorde jag ett studiebesdk under en formiddag nér
maskoten Pellekan besokte olika barngrupper. Val av dag for studiebesck gjordes utifran att fa en sa stor
spridning pa barngrupperna som majligt. Totalt besoktes tre barngrupper. Det var Hoganas forskola i
Lindome, en grupp dagbarnvardare i samma omrade och en annan grupp dagbarnvardare pa Glasberget, som
ar beléget i centrala MélIndal.

Litteraturstudie

Den litteratur som har anvénts ar vetenskapliga artiklar, rapporter fran myndigheter, dokument fran
kommuners hemsidor samt litteratur for enkatundersékningen. Litteraturstudien genomforde jag dels for att
fa forstaelse for vilka riktlinjer kommuner har att jobba utefter i de har fragorna och dels for att fa kunskap
om kampanjen skulle kunna forbattras. Sékmotorn som anvéndes for att séka information var LUBsearch.
Sokord var “environmetal campaign”, “litter” och “littering”.



Resultat

Enkatundersokningen

I enkatundersdkningen deltog 88 personer. Bortfallet var cirka 70 personer som avbojde att delta i
undersokningen. Aldersférdelningen visar att hégst andel svarande finns i grupperna 36-45 &r och 66+, minst
andel var under 18 ar eller mellan 18-25 ar (figur 1). En klar majoritet av undersokningsdeltagarna fyllde i att
de aldrig skrapar ner, ingen svarade att de ofta skrapar ner (tabell 1). Fimpar eller snus var det nagot fler
som svarade att de slangde pa marken (tabell 1). Av de svarande kénde 68 % (n=88) till kampanjen. (figur
2). Det fanns ingen signifikant skillnad pa hur méan och kvinnor har svarat nar det galler hur stor andel av
dem som kanner till kampanjen (tabell 2). Det finns heller ingen signifikant skillnad mellan de som har barn
respektive inte har barn, pa fragan om de kéanner till kampanjen (tabell 3). 22 % séger att kampanjen fatt
dem att skrapa ner mindre men den storsta andelen, 45 % menar att kampanjen inte paverkat dem alls (figur
3). Av dem var det 92, % som ocksa fyllde i att de aldrig skrapade ned (figur 4).

Av de som svarade att de sallan eller ibland slangde skrap pa marken var det manga som sa att det
skulle behovas fler papperskorgar utomhus och att de da inte hade kastat pa marken. Vissa tobaksanvéandare
angav ocksa att de inte skulle slanga pa marken om fler askfat fanns utplacerade.

Aldersférdelning pa deltagarei
undersokning

25

20

15
Antal
10

-18 19-25 26-35 36-45 46-55 56-65 66+

Aldersintervall visat i &r

Figur 1: Aldern pé& de som svarade pa enkiten om Pellekankampanjen, n=88.



Tabell 1:Fordelning 6ver nedskrapning. For tobaksfragan slogs svarsalternativet ’nej, anvinder ej” ihop med “aldrig”
for att fa ett mer rattvisande resultat, n=88.

Nedskrapningsfrekvens Skrdp  Fimpar,
(antal) snus

(antal)
Ofta 0 3
Ibland 1 9
Sallan 9 5
Aldrig 78 71

Kanner du till att det pagar en
skrapplockningskampan;j ?

Ja
68%

Figur 2: Andel som kéanner till att det pagar en skrapplockningskampanj i Mdlndals
kommun. De svarande fick se en bild pd maskoten Pellekan, n=88.

Tabell 2:Chi2-test for om det ar ndgon skillnad mellan konen pa fragan om de svarande kéande till kampanjen, n=88.

Kéanner Ja Totalt Ja (%)
till (antal) (antal)

kampanj

Kon

Kvinnor 44 60 73 %
Mén 16 28 57 %

P-vérde: 12,8%




Tabell 3:Chi2-test for om det ar nagon skillnad mellan de som har barn under 12 ar respektive de andra, pa frdgan om
de kénde till kampanjen, n=88.

Kéanner till  Ja (antal) Totalt Ja (%)
kampanj (antal)

Har barn 23 39 59 %
Har ej barn 36 48 75 %
P-vérde: 11 %

Hur har kampanjen paverkat ditt
nedskrapningsbeteende?

Skrapar ner
mindre
22%

Kanner ej till
kampanj
33%

Ingen paverkan
alls
45%

Figur 3: Hur kampanjen har paverkat de svarandes nedskrapningsbeteende, n=88.

Paverkas ej av Pellekankampanjen

Skrapar ner,
paverkas inte
alls
8%

Skrapar aldrig
ner, paverkas
inte alls
92%

Figur 4:De som anser att de inte har paverkats av kampanjen uppdelat efter om de
skrépar ner eller ej, n=40.
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Intervju med Leif-Henrik Andersson 8/4 2014

Leif-Henrik Andersson har varit projektledare for kampanjen sedan den startade 2002. Han ar ocksa
stadstradgardsmastare i kommunen och arbetar pa parkavdelningen (Andersson, Muntligen 2014 ).
Kampanjen &r en del av kommunens strategiska arbete mot nedskrapning. Vad bestar de
andra delarna av?

For nagra ar sedan var det stora problem med att hundbajs inte plockades upp och att det sag skrapigt ut.
Ungefar samtidigt lanserade ett foretag i Falkenberg en ny affarside som gick ut pa att satta upp passtationer
gratis nedbrytningsbara hundbajspasar, som kunde séttas upp pa flera platser. Detta var nagot som Molndals
kommun ansag vara bra och darfor bestamdes det att kommunen skulle sétta upp stallen runt om i
kommunen. Numera finns pasarna tillgangliga pd manga platser och de har haft god effekt. Detta ar nagot
som finns ute under hela aret och kan ses som en del av kommunens arbete mot nedskrapning.

Vad var syftet med kampanjen nar den startades 2002, har det férandrats under tidens gang?

Kampanjen startades i samband med att Hall Sverige Rent lanserade sin kampanj Ett skrdp om dagen”.
Syftet var att fa en renare och finare stad och att invanarna skulle sluta skréapa ned. Syftet har varit desamma
under hela tiden kampanjen har funnits. Leif-Henrik understryker att den viktigaste delen av den ar det
skrapplockningen och aktiviteterna som sker under hela varen.

Hur ser kampanjen ut idag? Har den &ndrats nagot?

Maskoten fér kampanjen &r Pellekan, en figur som skapats av Lasse Aberg. Aberg ritade forst en pelikan till
Hall Sverige Rents kampanj, sen nar Mdlndal drog igang sin kampanj gjorde Aberg en sérskild pelikan till
dem. Kampanjen ager rum pa varen och bestar av flera delar. Det &r dels aktiviteterna som sker ute pa skolor
och forskolor som riktar sig till barn samt deras foraldrar. Klasserna kan boka in ett besok fran Pellekan da
Ulla Sandin, som ingar i projektgruppen, kommer till forskolan/skolan. Hon haller i en forestéllning och
pratar om atervinning med barnen. Nytt for i ar &r en aktivitet som riktar sig till den bredare allmanheten. Det
ar en tavling som man kan delta igenom att skaffa en applikation pa sin telefon och sen kan man delta i en
skrapjakt. For att tavla tar man forst ett foto pa den skrapiga platsen och sedan tar man ett till foto nar man
har plockat upp skrapet. Det finns ocksa majlighet att genom appen kontakta renhallningsansvarig och
begéra hjalp om det ar for mycket skrap for en privatperson att plocka upp.

Kampanjen avslutas sedan med en familjefest pa Varldsmiljodagen den femte juni. Da bjuds det in
kanda artister och annan underhallning. Festen &r en gava till invanarna for att de har deltagit i
skrapplockningen och &r det storsta arrangemanget av detta slag som halls i kommunen.

Har kampanjen fatt onskad effekt?

Det finns inga matningar som bekréftar att kampanjen har haft effekt, men Leif-Henrik sdger att kanslan &r
att nedskrépningen har minskat och att staden har blivit renare sedan kampanjen infordes.

Studiebesdk med Pellekan

Besoket genomfors formiddagen den 15 april 2014. Ulla Sandin har arbetat med att kl& ut sig till rollfiguren
Pellekan varje var sedan 2007. Projektgruppen skickar ut ett erbjudande till forskolorna och dagbarnvardarna
i kommunen om att de kan boka besok av Pellekan. Manga grupper tackar ja och har haft Pellekan pa besok
under flera ars tid. Syftet med besoken &r att sprida viktig kunskap om nedskrapning och skrapplockning till
barn. De &r en viktig malgrupp pa bade kort och lang sikt. Pa kort sikt kan de sprida informationen till sin
familj och andra anhoriga och pa lang sikt handlar det om att lara ut ett bra beteende till kommunens
nuvarande och kommande invanare. Férhoppningen ar att barnen ska lara sig att man inte far slanga skrap
och sedan ha med sig det nér de blir aldre.

Utkladnaden bestar av en fageldrakt, sopkvast och soppase. Nar hon kommer till barngruppen sjunger
hon en sang och sedan barjar forestallningen. Det ar bade teater och en interaktion med barnen. Hon fragar
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dem vad de vet om plast, dppelskrottar och cigarettfimpar. Barnen har redan en imponerande kunskap och
Pellekan trycker extra pa att de ska ga hem och séga at sina foraldrar att till exempel inte kasta tuggummi i
naturen. Pellekan har en mycket stor mage och hon berattar for barnen att hon har atit sa mycket plast att hon
inte langre kan flyga hem fran Florida dar hon tillbringar vintrarna. Hon beréattar sedan om sin kompis
Albatrosen som hade atit s& mycket plast att den svalt ihjal. Pedagogerna och barnvardarna engageras ocksa
genom att vissa fragor stalls direkt till dem, till exempel om de vet att det tar 30 ar for ett tuggummi att
forsvinna i naturen. Fakta blandas med beréttelse och Pellekan fangar verkligen barnens intresse under de
dryga 20 minuterna som besoket varar. Pellekan dyker dven upp pa folkfesten den femte juni och har sin
forestéllning igen. Detta tycker Sandin &r bra eftersom hon upplever att de barn som traffar Pellekan andra
gangen redan har stérre kunskap.

Litteraturstudie

For att fa storre kunskap om hur kampajen i Molndal kan forbéattras har jag gjort en granskning av hur andra
kommuner arbetar med nedskrapningsfragor pa ett forebyggande satt. Hall Sverige rent har manga goda
exempel pa hur man pa olika satt kan arbeta med nedskrapningsfragan (Hall Sverige Rent, 2014a).

Papperskorgar

I Helsingborg kommun arbetar de strategiskt for att minska nedskrapningen och pa deras hemsida finns
mycket information om hur man arbetar forebyggande med papperskorgar pa ratt stéalle. Pa sidan beskrivs
vilka olika slags sopkérl som anvands och hur manga det finns utplacerade. De forsoker optimera
placeringen av karlen genom att sdtta upp nya och flytta de som inte anvands. Sérskilda kérl anvands vid
stérre evenemang och pa sommaren finns aven sostering for gengangsgrillar pa platser dar mycket folk ror
sig. Ar 2012 sattes det upp tio soptunnor dér det gér att kéllsortera i flera fraktioner. For att manga manniskor
ska se dem ar de fargade rdda (Helsingborgs stad, 2014b).

Ett annat exempel som ocksa &r inriktat pa forebyggande arbete dr Goteborg Stads papperskorgar med
askfat pa ovansidan. Papperskorgen togs fram 2008 och skulle vara létt att anvanda och sedan témma, se
inbjudande ut och erbjuda mojlighet att fimpa cigaretter. | Goteborg gors varje ar skrapmatningar och av den
totala mangden skrdp pa gatorna bestar 64 % av fimpar. For att fler fimpar ska sorteras ratt maste
forutsattningarna for det forbattras. Projektet har haft stor effekt och 2012 var det mindre mangd fimpar pa
marken jamfort med 2011 (Hall Sverige Rent, 2014c).

Informationsspridning

Kampanjen | love Hbg finns i Helsingborg och namns pa Hall Sverige Rents hemsida som ett exempel pa en
framgangsrik miljokampanj, pa grund av deras sétt att sprida information (Hall Sverige Rent, 2014b). 1
kampanjen ingar skrapplockardagar och andra evenemang. De arbetar aktivt med informationsspridning i
form av pressutskick om alla aktiviteter, mycket information pa kommunens hemsida samt att de &r aktiva pa
sociala medier. Syftet med kampanjen &r att lara ut till invanarna hur de ska agera for att fa en skrapfri stad
och mélet &r att bli Sveriges renaste stad. Ar 2013 deltog 42 000 personer i skrapplockningen (Helsingborgs
stad, 2014a). Kampanjen startar med flagghissning den 23 april, sedan foljer skrapplockning och folkfester
pa sex platser under lika manga helger. Det anordnas ocksa en vernissage for skrapkonstverk. Totalt pagar
kampanjen fram till slutet av sommaren varje ar (Helsingborgs stad, 2014c).

Skrapmatning

| Umea arbetar man strategiskt for att minska nedskrapningen. Ett led i detta ar att satta upp mal for omradet
och upprétta en atgardsplan. For att kunna kontrollera hur val mélen uppfylls méater man bade den faktiska
och den upplevda skrapnivan. Positiva effekter av detta kan bli battre underlag for aktuella fragor samt att
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resultatet kan kommuniceras till invanarna for att visa att arbetet har effekt (Hall Sverige Rent, 2014f). |
dagens lage gors ingen matning av skrépet i Mélndals kommun (J&rner Muntligen, 2014)
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Diskussion

| enkatundersokningen som genomfardes under tva dagar i Mélndals centrum deltog 88 personer. Bortfallet
var ca 70 personer som avhdjde att delta. Enkdaten bestod av sju fragor (se bilaga 1). En intervju med
kampanjens projektledare, Leif- Henrik Andersson, gjordes med syfte att fa storre kunskap om hur
kampanjen har fungerat sedan starten. En mindre litteraturstudie genomfordes ocksa for att se hur andra
kommuner arbetar med fragan och pa sa satt kunna fa en bild av hur Pellekan skulle kunna utvecklas. Till
sist gjordes ett studiebesok under en formiddag da Pellekanmaskoten besokte tre olika barngrupper.
Resultatet visar att en stor andel, 68 % (n=88) av de som svarat pa enkaten, var medvetna om att kampanjen
pagick (se figur 2). Hur kampanjen paverkat den svarandes beteende méttes med hjélp av en fraga pa
enkdten. 22 % (n=88) angav att de efter att ha sett kampanjen skrapar ner i mindre omfattning. Vid intervjun
med Andersson var det mest vardefullt att fa veta att han ansag att kampanjen hade haft bra effekt pa
nedskrapningen samt att fokus ligger pa de aktiviteter som sker ute bland barnen under varterminen.
Resultatet av studiebesoket var att det gav en bra bild av hur kampanjen genomfors operativt ute bland
barnen samt att jag fick en uppfattning om den stora mangd kunskap barnen hade om miljo och
nedskrapning. | litteraturstudien presenterades exempel pa aspekter som jag tror skulle kunna férbattra och
utveckla kampanjen i Mélndal. Jag valde att ta upp informationsspridning, papperskorgar och skrapmatning.

Enk&tunderstkning

Medvetenhet

68 % (n=88) svarade att de var medvetna om kampanjen och siffran bekréftar att kommunikationen av
kampanjen fungerar val. Att manga kanner till den kan bero pa att kampanjen funnits i manga ar samt att
marknadsforingen fungerar val. Fragan som stalldes angaende kommunikationen av kampanjen var om de
kande till att den pagick just nu. En del méanniskor kommenterade att de visste vad det var for kampanj, men
inte att den pagick nar enkatundersokningen gjordes. Det kan ha medfort att talet egentligen skulle blivit
annu hogre.

Tva chi2-test gjordes pa en viss del av resultatet fran enkatundersékningen. Det forsta gjordes for att
kontrollera om det var nagon skillnad pa hur méan och kvinnor svarade pa fragan medvetenhet om
kampanijen. Det var mycket storre andel kvinnor som deltog i undersokningen, darfor ansag jag det viktigt att
understka om det fanns nagon statistisk skillnad mellan mén och kvinnor pa samma fraga. Det finns
forskning som visar att mén &r mer benégna att skrépa ner (Meeker, 1997) och darfor ville jag kontrollera om
samma trend fanns vad gallde medvetenheten om kampanjen. P-véardet for testet blev 12,8 % vilket indikerar
att det inte var nagon signifikant skillnad mellan méan och kvinnors medvetandegrad. Det andra testet gjordes
ocksa pa medvetenhet med har undersokte jag om det fanns ndgon skillnad i hur de som hade barn under 12
ar respektive inga barn eller éver 12 ar hade svarat. P-vardet var 11 % vilket visar att nollhypotesen ej kunde
forkastas, det vill saga att ingen skillnad mellan grupperna fanns. Trots att manga av kampanjens aktiviteter
vander sig till barn finns det alltsa inget som stodjer att de som har barn under 12 ar skulle ha en hogre
medvetenhet an andra. Att just det spannet valdes berodde pa att jag var tvungen att gora en avgransning och
da manga aktiviteter vander sig till barn pa forskolan till mellanstadiet (Jarner Muntligen, 2014) var det
relevant att se om foraldrar till den malgruppen hade storre medvetenhet.
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Aldersférdelning

Storst andel svarande fanns i alderskategori 36-46 ar och 66+ och (figur 1). Enkéten genomférdes utomhus i
Mdlndals centrum under tva dagar, en formiddag och en eftermiddag. Att dessa tva kategorier var storst kan
dels bero pa tidpunkt och dels pa hur vénligt installda manniskorna var till att delta. Undersékningen gjordes
under dagtid, vilket kan forklara den stora andel som var dver 66 ar. | den gruppen ar det sannolikt att manga
ar pensionarer vilka ofta &r hemma dagtid. Darfor kan det antas att det ror sig en storre andel aldre invanare i
Mélndals centrum dagtid, an vad det gor nar fler manniskor ar lediga. Det var minst antal svarande i de tva
kategorierna upp till 25 ar. Anledningen till att de var sa fa kan dels vara att det inte fanns sa manga i den
gruppen att fraga och dels kan det bero pa att de eventuellt var manga i den gruppen som avbojde att
medverka i undersokningen. D4 ingen statistik fordes 6ver aldern pa bortfallet i undersokningen ar det
omojligt att veta om sa var fallet.

Nér en enkatundersokning gors ar det mycket viktigt att urvalet verkligen representerar populationen for
att materialet ska kunna anvandas (Eljertsson, 2005). Undersékningen utfordes enbart pa gagatan i Mélndals
centrum. For att fa ett mer representativt material skulle undersékningar ha gjorts pa fler platser i kommunen
samt under andra tider pa dygnet. Undersokningen skulle ocksa behdéva bli mer omfattande med ett storre
antal svarande. Detta var dock inte mojligt att samla in fler svar vilket till stor del berodde pa projektets
tidsbegransning. Att undersoknigen enbart gjordes pa gagator i Mélndals centrum berodde pa att det var en
begréansad tid och att det darfor var viktigt att det passerade manga manniskor samtidigt.

Nedskrapningsbeteende

De flesta deltagarna svarade att de aldrig skrépar ned (tabell 1). Av dem som svarade att det skrdpar ned var
det fler som angav att de slangde tobaksprodukter pa marken &n annat skrap. Detta tror jag kan bero pa att
det for tobaksanvandare oftare uppkommer skrap. Tobaksavfall kan ocksa vara svarare att bara med sig tills
man hittar en papperskorg an annat skrap pa grund av dess egenskaper. Ett godispapper ar lattare att lagga i
en jackficka an en cigarettfimp. Nedskrapning ar forbjudet enligt lag och darfor kan det ocksa vara svart att
veta om svaren pa just dessa fragor ar helt sanningsenliga. Under de tva dagar som undersokningen gjordes
var det manga som tackade nej till att vara med. Jag uppskattar att det var ca 70 personer. Anledningarna de
uppgav till det var bland annat att de inte hade tid eller att de misstog mig for att vara nagon slags forsaljare.
Nar vissa manniskor tillfragades men avbojde att delta kiandes det som att de inte tyckte att
nedskrapningsfragan var viktig. Det kan ha varit att sa de sjalva skrapade ner ibland och tyckte det var
genant att uppge det.

Effekten av kampanjen mattes med hjalp av en fraga om hur kampanjen paverkat deltagarnas
nedskrapningsbeteende (figur 3). Fragan som stélldes handlade om huruvida de svarande ansag att inte
skrapade ner i lika stor omfattning efter att ha tagit del av kampanjens budskap. Manga svarade att de inte
paverkades. En stor andel, 92 %, av dem hade ocksa svarat att de aldrig skrapade (figur 4). De 6vriga 8 %
svarade darmed att kampanjen inte paverkat dem och att de fortfarande skrapar ner i nagon omfattning. Det
ar intressant att forsoka forsta varfor inte kampanjens budskap har lyckats forandra de har manniskornas
beteende. Detta resultat talar for att det behdvs insatser for att na ut till fler i samhallet da kampanjen inte har
haft den forvantade effekten pa de manniskorna.

Litteraturstudie

En viktig punkt som togs upp i litteraturstudien var hur en kommun kan arbeta med att sprida information
om en kampanj i olika kanaler (Helsingborgs stad, 2014a). | enk&tundersékningen framkom det att 32 %
(n=88) av de svarande inte kande till kampanjen. Hur ska budskapet kommuniceras sa att det nar ut till fler?
Pa Mdlndals kommuns hemsida finns information om Pellekan, men det &r inte mycket i jamforelse med ett
exempel fran Helsingborgs kommuns hemsida. | Helsingborg har man ett vél utarbetat sétt att sprida
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information om nedskrapning pa hemsidan. De har, precis som Mélndal, en skrapplockningskampanj som ar
en del av Hall Sverige Rents kampanj. Dar laggs mycket resurser pa att kommunicera aktiviteter via hemsida
och andra sociala medier. Genom att skapa ett forum pa hemsidan eller pa sociala medier, kan andra grupper
i samhallet ocksa nas av budskapet.

Pellekanfesten som kampanjen avslutas med ar markt med Hall Sverige Rents Miljomarkt event sedan
tre ar tillbaka (Jarner Muntligen, 2014). Detta ar nagot som jag tror kan marknadsforas annu mer for att
invanarna verkligen ska forsta kopplingen mellan festen och det arbete som gors med skrapplockningen. Da
festen ar sa pass stor och har upptradanden med kanda artister ar det mojligt att en del av publiken enbart ar
dar for musiken. Det vore intressant att se om det gar att utveckla festen sa att miljomedvetenheten som
kommunen har verkligen nar fram till alla sorters besokare oavsett hur mottagliga de &r for
miljomedvetenhet.

| litteraturstudien togs ocksa papperskorgar upp som ett viktigt verktyg for att minska nedskrapningen.
Papperskorgar kan ses som infrastruktur som ar nodvéndig for att manniskor ska sléanga sitt skrap dar istallet
for pa marken (Hall Sverige Rent, 2014c). Studier som har gjorts visar att det inte ar antalet papperskorgar
som har betydelse utan hur de &r utplacerade. For att manniskor ska slanga skrapet i papperskorgen maste de
vara tillgangliga dar méanniskorna befinner sig (Roales-Nieto, 1988). Det har utvecklats nya modernare
papperskorgar som ar gjorda for att synas och dar fimpar kan slangas pa toppen av den. Att ha en behallare
for fimpar ar viktigt da det ar den typen av skrap &r vanligast (Hall Sverige Rent, 2014c). Att dels satsa pa att
byta ut papperskorgar till modernare varianter och dels forséka optimera placeringen tror jag kan vara viktiga
nycklar till att minska nedskrépningen. For att optimera placeringen behdver en kartlaggning goras av
nuvarande papperskorgar och var det slangs mest skrap. Genom en sadan kartlaggning blir det tydligt var det
finns ett behov av papperskorgar. Kanske kan GIS (geografiskt informationssystem) anvandas for detta
andamal?

| intervjun med Andersson framkom det att han upplevde att kampanjen hade haft effekt, dven om det
inte fanns nagra specifika skrapmatningar som stoder den hypotesen. For att verkligen kunna se om
kampanjen fungerar anser jag att kommunen ska borja mata sitt skrap. Ett exempel fran Umea kommun visar
att resultaten av skrapmatningar bade kan anvandas som beslutunderlag och kan kommuniceras till
invanarna. Detta sistnamnda kan vara ett bra sétt att fa kampanjen att na fler manniskor och fa dem att forsta
att arbetet gor skillnad. Detta galler bade det proaktiva som kampanj och sopkorgar innebér och
skréapplockning som kan ses som en reaktiv aktivitet. En del av det proaktiva arbetet som Anderson ndmnde
var ett koncept som kallas Tikspack. Det ar stall med gratis hundbajspasar om finns utplacerade runt om i
kommunen. Detta tycker jag ar ett mycket bra satt att arbeta, men for att detta ska fungera behéver det finnas
papperskorgar utsatta pa strategiska platser.

Om Pellekan

Intervjun med projektledaren for projektet, Leif-Henrik Andersson (2014) gjordes for att fa en béttre bild av
kampanjen samt kommunens arbete mot nedskrdpning ur ett storre perspektiv. Kampanjen har sett likadan ut
sedan starten och Andersson understrok att den viktigaste delen hela tiden har varit det arbete som utférs
operativt under varen varje ar. De aktiviteterna riktar sig framst till barn, men nytt for i ar ar en skrapjakt
som riktar sig till alla invanare i kommunen. For att den nya delen av kampanjen ska vara effektiv kravs det
att informationen om tavlingen sprids pa sadant satt att den nar fram.

Det finns mycket intressant att diskutera nar det géller MélIndals satt att arbeta med sin miljokampanj.
En stor del av kampanjen ar de besok som Pellekan gor pa forskolor och hos dagbarnvardargrupper. Den
delen finns med for att I&ra barnen om sortering och nedskrapning. Forhoppningsvis sprids detta budskap
vidare till foraldrar och andra i omgivingen. Barnen kan traffa Pellekan bade pa sin forskola och pa
folkfesten den femte juni vilket férhoppningsvis gor att barnen mins battre. Den tavling som barngrupperna
kommunen kan delta i verkar fungera val. Alla som deltar far nagot slags pris men de som engagerar sig
mycket brukar fa ett lite storre vilket kan vara extra motiverande. Tavlingar triggar barnen till att plocka
skrap och engagera sig och dven detta tror jag ar nagot som barnen berattar om for sin omgivning.
Konceptet med besoken verkar fungera bra, men troligtvis skulle det ga att gora annu fler intresserade genom
att marknadsfora denna del annu mer. P2 manga forskolor ar besoket aterkommande varje ar, men hur gor

16



man for att nd ut till de grupper som inte bokar in besoket? Kanske kan sattet att sprida informationen
forbattras sa att det ndr ut till fler. Aven pa de forskolor dir besoken brukar vara regelbundna kanske det kan
racka med att ndgon ur personalen som drivit fragan slutar, for att besoket inte ska bli av.

Pellekan &r ett etablerat begrepp i MdélIndal och darfor bor de fortsétta att arbeta med samma koncept. Det kan
daremot vara bra att vara 6ppen for nya idéer och forsoka utveckla konceptet vilket kommunen visat intresse
for. Maskoten Pellekans besok &r ett populért inslag i kampanjen. Ulla Sandin, som spelar Pellekan, har tack
vare sin kontakt med barnen i kommunen stor kunskap om hur miljéarbetet bedrivs runt om i barngrupperna.
Det skulle vara intressant att se hur den informationen skulle kunna stuktureras och anvéandas pa ett
konstruktivt satt.

Miljovetenskaplig relevans

Nedskrapning ar ett miljéproblem eftersom det leder till att skrap hamnar i naturen dar det kan stéra
ekossystem (Hall Sverige Rent, 2014¢e). Problemet kan behandlas proaktivt genom att se till att mindre
nedskrapning forekommer samt reaktivt genom att plocka upp skrép som redan hamnat i naturen. Det
proaktiva arbetet kan bedrivas pa tva sétt; antingen satsar man pa att forbattra infrastruktur i form av
papperskorgar vilket underlattar for invanarna att gora ratt, eller sa kan man genom utbildning &ndra deras
beteende pa ett djupare plan (Rikskommittén Hall Sverige Rent, 1974). For att komma till ratta med
problemet kan det vara en god idé att satsa pa flera tillvagagangssatt samtidigt (Schultz, et al., 2013).
Nedskrapning ar ett relativt tydligt miljoproblem eftersom vi ser det varje dag. Det gar dessutom relativt latt
att fa resultat-genom att plocka upp skréapet ar problemet 16st for stunden. Kampanjer for skrapplockning kan
vara ett bra satt for en kommun att fa invanarna att intressera sig mer for andra miljofragor ocksa. Tyvarr ar
det en kortsiktig l1dsning att plocka skrép eftersom det hela tiden kommer nytt och vissa typer av skrap
kanske hinner gora skada innan det plockas upp. Kampanjens fokusgrupp ar barn. Det ar smart att satsa pa
den yngre generationen eftersom de har manga ar kvar att leva i samhallet. Genom att ge de yngre
generationerna varderingar som ar sunda for miljon kan man sprida dessa till anhoriga och férhoppningsvis
tar barnen med sig kunskapen &ven nér de blir aldre.
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Slutsatser

e En enkatundersokning genomfordes under tva dagar i Mdlndals centrum med syftet att
undersoka invanarnas nedskrapningsvanor och medvetenheten om skrapplockningskampanjen
Pellekan. Det framkom att 68 % av de svarande kéande till Pellekankampanjen och att 22 %
skrépade ner i mindre omfattning efter att ha sett kampanjen, n=88.

e Det fanns ingen statistisk signifikant skillnad mellan man och kvinnor pa fragan om hur stor
medvetenhet de hade om kampanjen.

o Kampanjens aktiviteter ar anpassade for att passa barn. Darfor gjordes en jamforelse i
medvetenhet om kampanjen mellan svaranden som hade barn (upp till 12 ar) andra. Det fanns
ingen signifikant skillnad mellan grupperna.

o Det finns flera satt att arbeta for att forbattra effekten av en skrapplockningskampanj. Genom att
studera andra kommuner kom jag fram till att insatser kan goras for att forbattra papperskorgarna
och dess placering, sprida informationen om kampanjen pa fler sétt, borja mata skrapet.
Dessutom behdver man tydliggora att Pellekanfesten &r ett Miljomaérkt event och férankra
kopplingen mellan festen och stadningen.
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Bilagor

Bilaga 1.

Enkatundersokning

1. 1. Ardu...
Mark era endast en oval.

Kunna
Man

Will aj definiera

2. 2. Hur gammal dr du?
Mark era endast en oval.

-18 &r

19-25 ar
26-35 ar
J5-45 ar
45-55 ar
56-65 ar
GG+ ar

3. 3 a.Hinder det att du slinger papper, plastférpackningar eller dyligt pd marken?
Mark era endast en oval.

Ofta
loland
Sdllan
Aldrig

4. 3 b. Hinder det att du slinger fimpar eller snus pd marken?
Markera endast en oval.

Mej, jag amvander e] de produkterna
Ofta

Ioland

Sdllan

Aldrig

5. 4. Har du bamn | &ldern 1-12 &r?
Mark era endast en oval.

Ja
M|
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6. 5a. Kanner du till att det padgar en kampan] for skripplockning | Molndal nu?
Den har figuren ar maskot for kampanjen
Mark era endast an ovall

LTT i hoir oy B

7. 5b. Hur har kampanjen paverkat dig?
Mark era endast an oval,

(") Jag kénner inte till kampanjen
[ ) Inte alis
[ ) Jag slénger mincre skrip

[} Jag slénger mer skrap
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