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”Mer an bocker”

— En studie av bokens framstéllning i fyra litterdra magasin



Abstract

Syftet med uppsatsen &r att genom en jamférande kvalitativ undersokning av de fyra
litterara magasinen Vi laser, Books & Dreams, Fyrahundrafemtio och
LitteraturMagazinet och undersoka hur boken och litteratur férmedlas i dessa
litteraturmagasin. For att forsta bakgrunden till hur litteratur formedlas i magasinen kravs
en bredare forstaelse for hur litteratur i allménhet presenteras idag. Darfor har uppsatsen
sin teoretiska utgangspunkt i kulturstudier och diskussioner om litteraturen som en del av
populdrkulturen, om litteratur i forhallande till konsumtion, och i mediehistoria och
teorier om konvergenskultur. Vi tar ocksa avstamp i teorier om en forandrad
litteraturkritik. Uppsatsens komparativa studie samt kvalitativa analys leder fram till ett
resultat som synliggér hur boken och litteratur formedlas i ett populérkulturellt
sammanhang, och hur de marknadsfors i litteraturmagasin idag, en kunskap som kan
anvandas i vidare analyser av bokens symbolvéarde och marknadsféring av boken och

litteratur.
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1. Inledning

Sedan 2013 har det startats tre nya litterd&ra magasin i Sverige, Books & Dreams,
LitteraturMagazinet och Fyrahundrafemtio. 2008 startades det nu valetablerade Vi laser.
Detta fenomen med nystartade litteraturmagasin ar intressevackande och torde saga nagot
om dagens bokmarknad. Vi har alltid haft en bild av vad ett litterart magasin ar och vad
det innehaller. Det borde ju i alla fall vara, om man litar pa begreppet, en tidskrift som
handlar om litteratur. Vi antog ocksa att en av magasinens framsta uppgifter ar att erbjuda
litteraturkritik i form av recensioner av bocker. Nar vi tittade narmre pa dessa aktuella
litterdra magasin insag vi att sa inte var fallet. Visst handlade magasinen om litteratur,
men de inneholl i princip inga recensioner, utan var istallet fyllda med olika fargglada
reportage rérande exempelvis inredning, resor och mat med nagot slags litterar koppling.
Detta fick oss att fundera pa hur nya litterara magasin ser ut idag och vad de faktiskt
innehaller.

Det minimala utbudet av recensioner, den mest klassiska formen av litteraturkritik,
far oss att se tendenser till ett forandrat fokus i det offentliga samtalet om litteratur. Det &r
i och med avsaknaden av recensioner uppenbart att avsandarna bakom magasinen inte
koncentrerar sig pa litteraturkritik i klassisk bemérkelse, sa vad ar da deras fokus? Hur de
litterdra magasinen presenterar bocker och i vilken kontext de placeras ar en intressant
aspekt att studera narmre ur ett bokmarknadsperspektiv. Vi anser det vara en intressant
utveckling att det startas nya litterdra magasin och vi vill darfor studera denna trend mer
ingdende. Denna undersokning ar relevant eftersom de litterdara magasinen med sina
manga lasare ar en stor del av det offentliga samtalet om litteratur och bocker, och hur de
skriver om bocker &r en indikator pa trender i bokbranschen.

1.1 Syfte och fragestallningar

Syftet med denna uppsats ar att undersoka hur bdcker presenteras i litterara magasin.
Detta leder oss till en diskussion om vilken funktion de litterara magasinen har pa

bokmarknaden idag, samt en diskussion om ldsarna av dessa magasin.
For att uppna syftet har vi arbetat med foljande fragestallningar:

< Vad innehaller de litterdra magasinen?

< Varfor far litteraturkritiken sa lite plats i magasinen?



¢ Vilken sorts lasare konstrueras fram i de litterdra magasin vi undersokt?

¢+ Hur presenteras bockerna i magasinen?

1.2 Metod

For att fa svar pa vara fragestallningar har vi valt att gora en jamférande fallstudie pa fyra
olika litterara magasin. Vi har studerat magasinens innehall, ton och tilltal genom att titta
pa hur de presenterar litteratur och bocker. Vi har undersokt deras upplagg och analyserat
hela innehallet genom att anvanda ett kategoriserande tillvagagangssatt och placerat
inslagen i olika kategorier: reportage, recensioner, intervjuer, kuriosa och 6vriga inslag.
Detta for att fa en 6vergripande bild av respektive magasins innehall och fa kunskap i
vilka inslag som ar regelbundet aterkommande.

Vi har dven genomfort korta telefon- eller mejlbaserade intervjuer med respektive
magasins redaktioner for att fa insikt om deras syn pa sig sjalva och deras roll pa
marknaden. Tyvérr nekade Books & Dreams chefredaktor Carina Nunstedt till att
medverka pa grund av tidsbrist. Det gor att vi inte kan skriva nagot om hennes syn pa
Books & Dreams roll pd bokmarknaden. Eftersom var uppsats framsta syfte ar att
undersoka hur bocker och litteratur framstalls i magasinen, anser vi att det inte paverkar
resultatet namnvért. De Korta intervjuerna med Lasse Winkler, chefredaktor for
Fyrahundrafemtio, och Hanna Glansholm, chefredaktdr for LitteraturMagazinet, skedde
via telefon och transkriberingen av dessa intervjuer finns i uppsatsforfattarnas ago.
Intervjun med Jonas EkI6f som ar chefredaktor pa Vi Laser skedde via mejl och dven den
finns i uppsatsforfattarnas &go. Intervjuerna anvands som komplement till

undersokningen av magasinen.

| vara intervjuer utgick vi fran foljande fragor:

%

% Hur ser ni pa er sjalva? Vilken roll anser ni er ha pa bokmarknaden?

7/
°0

Vilka anser ni vara era storsta konkurrenter?

<

» Varfor valde ni att starta ett litterdrt magasin?

<

» Hur ser er urvalsprocess ut?

7/
°0

Vad &r den stdrsta utmaningen i ert dagliga arbete?



1.3 Material och avgransningar

Primarmaterialet bestar av fyra relativt nya litterara magasin, namligen: Vi Laser
(Nummer 2: april, maj 2014) Books & Dreams (Nummer 1: 2014), LitteraturMagazinet
(Inlagg 1-31 april 2014) och Fyrahundrafemtio (Nummer 1: april, maj 2014). Efter att ha
undersokt utbudet av litterara magasin pa marknaden idag har vi valt att begréansa
undersokningen till dessa fyra magasin, da vi anser att de ar relevanta for var
undersokning da de ar nystartade, och kan pa sa vis pavisa vad som ar aktuellt just nu pa
magasinfronten. Eftersom Books & Dreams, LitteraturMagazinet och Fyrahundrafemtio
startats inom de senaste tva aren, och Vi laser for sex ar sedan, anser vi att det gar att tala
om en trend inom bokbranschen som ar vard att undersokas. De ar ocksa intressanta pa
grund av deras bredd géllande olika typer av inslag, som ofta &r fargsprakande och
populérkulturella. Dessa litterdra magasin har dessutom utmérkande drag som gor dem
intressanta pa bokmarknaden och for var undersokning: LitteraturMagazinet stoltserar
med att vara Sveriges storsta magasin, Vi Laser har framstaende redaktorer, framst
Yukiko Duke som &r en kulturell auktoritet och bland annat recenserar bocker i TV.
Books & Dreams har intagit en utmarkande roll pa marknaden for litterara magasin, med
fokus pa kanda forfattare, och de anordnar stora forfattarevent dar man far en chans att
mingla med kandisforfattare. Fyrahundrafemtio, nystartat av vélkanda journalister med
stor erfarenhet av bokbranschen med Lasse Winkler i spetsen, har fatt stor medial
uppmarksamhet.

Vi har avgransat undersokningen till de senaste numren av varje magasin for att i
mojlig man anpassa oss till uppsatsens begransade omfang. Magasinens upplagg beskrivs
generellt da de pd manga satt har ett regelbundet utseende med aterkommande inslag. Vid
enstaka tillfallen anvéands aven exempel fran tidigare nummer av magasinen, i de fall vi
har ansett att specifika inslag ar extra relevanta for vara resonemang. Géllande
LitteraturMagazinet som &r nétbaserat har vi avgransat undersokningen till inlagg som &r
publicerade under april manad 2014.

1.4 Tidigare forskning

Det har inte varit mojligt att hitta tidigare forskning om litterdra magasin, och forskning
pa de litterara magasin som undersoks i denna uppsats gar ej att finna da de ar nystartade,
vilket gor denna uppsats &n mer motiverad att skrivas. Omfattande forskning har daremot
tidigare gjorts pa amnet litteraturkritik och litteraturens plats i samhéllet. Férutom Johan



Svedjedal och Ann Steiner i Litteraturens offentligheter och i Litteraturens varden sa har
Per Rydén skrivit om litteraturkritik i Domedagar. Svensk litteraturkritik sedan 1880
(1987), och i en artikel i Kritikens dimensioner vid namn “Kritik, trots allt!” (red. Asa
Arping, Mats Jansson, 2008). | Litteratursociologi, (red. Johan Svedjedal 2012)
diskuteras samspelet mellan litteratur och samhélle och i Litteraturen i mediesamhéllet
(Ann Steiner, 2012) beskrivs litteraturens plats i ett samhélle som ar starkt knutet till
medier och materiella villkor. Forskning om litteratur i forhallande till konsumtion
presenteras i bland annat Marketing Literature: The Making of Contemporary Writing in
Britain (2007) av Claire Squires, som beskriver hur marknadsféring av litteratur och
forfattare inverkar pa produktionen och konsumtion av litteratur. | Reluctant Capitalists:
Bookselling and the Culture of Consumption (2006) gor Laura J. Miller en analys av hur
bokhandeln har formats av kapitalism, och hur professionella aktérer inom bokbranschen
arbetar utifran kapitalistiska principer. Michael Hutter och David Throsby skriver i
Beyond Price: Value in Culture, Economics, and the Arts (2008) om det émsesidiga

forhallandet mellan ekonomi och kultur.

1.5 Teori

For att kunna undersdka hur bokmagasinen presenterar bocker och varfor de presenteras
pa ett visst satt maste lasandet sattas under lupp. Darfor ar det viktigt att fraga sig hur
lasandet ser ut i dag, vad manniskor laser, och var och varfor de laser. Som utgangspunkt
for denna uppsats anvéands Jim Collins, professor i filmstudier och engelska, bok Bring
On the Books for Everybody — How Literary Culture Became Popular Culture (2010).
Collins forskning behandlar litteraturens utveckling fran att vara en egen kulturform till
att tillnéra popularkulturen. Det gar inte att bortse fran att andra populéarkulturella
fenomen, som filmatiseringar av bdcker, Oprah’s Book Club i Amerika, (dar Babel eller
de olika “Morgonsofforna” far bli var motsvarighet) eller digitala diskussionsforum,
ocksa tillhor den litterdra varlden.* Lésning &r inte langre en skild, privat aktivitet mellan
en forfattare och en l&sare, utan blir mer och mer en social aktivitet, vare sig det ror sig
om att vara med i bokklubbar, TV-bokklubbar som Oprah’s Book Club, internetforum
och digitala natverk eller att ga till en Akademibokhandel i Stockholm med eget café och

olika event.?

! Jim Collins, Bring on the Books for Everybody: How Literary Culture Became Popular Culture, Durham
and London, 2010, s. 2.
2 Collins, s. 2.



Vad som brukade vara en exklusivt tryckbaserad aktivitet blir successivt en mer
bildbaserad aktivitet, dar lasning sammankopplas med en rad olika litteréra eller
populérkulturella upplevelser. Collins tar som exempel forfattaren Jane Austen och hur
man kan avnjuta hennes verk pa manga olika vis. Man kan lasa hennes romaner, eller se
BBC-serien baserad pa Pride and Prejudice, man kan kolla pa filmversioner med
Gwyneth Paltrow eller Kiera Knightley i huvudrollen, eller sa kan man ldsa om Jane
Austen-fantaster i boken The Jane Austen Book Club av Karen Joy Fowler (2004).% Ett
litterart verk presenteras idag for oss i manga olika skepnader, nagot som de litterara
magasinen maste ta hansyn till.

Collins undersoker dven en ny sorts ldsare. Han kallar denna l&sare den
passionerade lasaren och forklarar denna som en aktiv lasare som gor texten personlig och
4r medskapare till det litterdra verket.* Dessa “vanliga” ldsare (common), som tidigare
definierades av deras brist pa kulturellt raffinemang definieras nu istallet av deras
passionerade laslust.> Den passionerade amatorlasaren star i motsats till den akademiska
professionella lasaren, detta eftersom den sistndmnda plockar isér texten och analyserar
den med hjalp av teoretiska perspektiv.® Den passionerade lasaren &r enligt Collins ofta
intresserad av andra aspekter av litteraturen dn vad den akademiska lasaren ar. For hen
ligger intresset mer i nojeslasning, i mojligheten att kunna identifiera sig med nagon av
karaktarerna eller att lara sig nagonting. Intresset stracker sig dessutom utéver boken och
ror popularkulturella aspekter av litteraturen och forfattarna bakom bdckerna. Att ta del
av Jane Austens varld betyder som sagt inte nddvandigtvis att man maste lasa exempelvis
Pride and Prejudice, utan man kan likavél se tv-serien, filmatiseringen eller l4sa The Jane
Austen Book Club. Dessa lasare nojer sig alltsa inte endast med originalverket — utan vill
insupa denna litterara varld pa flera olika satt, till exempel genom fanfiction och
filmatiseringar.

En stor del av Collins diskussion om litteraturens fordndrade roll handlar om det
han kallar den litterdra auktoritetens forlorade makt. Han menar att den litterdra
auktoriteten mist sin makt eftersom de passionerade lasarna inte langre litar pa
smakomdoémen frn akademien, alltsd kultureliten.” Han skriver vidare att det &r

uppenbart att karleken till litteratur idag bara kan upplevas till fullo utanfor den

% Collins, s. 4.

4 Collins, s. 28.
% Collins, s.43.
® Collins, s. 25
" Collins, s. 46.



akademiska scenen, ndgonstans ute i det popularkulturella landskapet.® For att illustrera
detta anvander sig Collins av ett exempel fran det fiktiva verket Winner of the National
Book Award av Jincy Willett (2003), dér en av karaktérerna jobbar som bibliotekarie. Vid

ett tillfalle i romanen sager karaktéren:

How well do you remember that, say, six-hundred-pager the Times assured
you was destined to become a classic? You know. The “monumental work of
fiction” that you were supposed to run, not walk, to the nearest bookstore to
purchase, the book that was going to change your life, that you must read this
year if you read nothing else... Winner of the National Book Award ... We sell
these babies for fifty cents apiece, or try to, seven years after they come out.

We sell them because no one has checked them out for four years.9

Collins menar att detta exempel &r representativt for bilden som den passionerade l&saren
har av den litterdra eliten som smakdomare. De avvisar denna kulturella auktoritet som
kompetent for att avgora vilka bocker som ar viktiga och relevanta. Dagspresskritikern
med sin litteraturvetenskapliga bildning har alltsa forlorat en del av sin auktoritet och har
fatt en mindre dominant position géllande mottagandet hos lasarna.’® Det & en ny
sekulariserad konversation om bdcker som har andrat maktforhallandet mellan forfattare,
kritiker och l&sare, och att lasaren i storre grad an tidigare sjalv vill avgdra vad som &r
god litteratur, men med hjalp av instruktion.'* Dessa tre teman &r relevanta for var
undersokning da de behandlar en ny syn pa litteratur, vem som far tycka till om litteratur
och hur litteratur upplevs.

Antropologen Edward T. Hall myntade i boken Beyond Culture (1976) begreppen
high context och low context, och teoretiserade kommunikation utifran dessa begrepp.
Teorin om high- och low context-kommunikation anvands i undersokningen av
magasinens ton och tilltal, och begreppen appliceras pa olika texter fran magasinen.
Utifran det diskuteras om det ar mojligt att utréna nagon specifik malgrupp for de olika
magasinen. Begreppen soker forklara och vérdera kommunikation, och &r ett satt att
bendmna hur kommunikation och sprakbruk tar sig olika uttryck beroende pa omgivning,

8 Collins, s. 13.

% Collins, s. 39.

1% Ann Steiner, “Kvalitet, pengar och lisupplevelser”, Litteraturens vérden, red. Anders Mortensen, Hor
2009, s. 168.

Y Collins, s. 28 f.



kontext och vilka manniskor som kommunicerar. 1 en high context-kommunikation
lamnas exempelvis manga saker osagda, da det finns en tilltro till att mottagaren sjalv kan
fylla i luckorna. I en low context-kommunikation krévs det dock att avsandaren ar mer
explicit, d@ mottagaren inte besitter samma férmaga att pa ett abstrakt plan mota
avsandaren.'? Detta innebédr att ordvalen i en high context-kommunikation & mer
betydelsefulla, da fa ord effektivt kan formedla ett komplext budskap — med forutséttning
att lasaren ar mottaglig for detta mer avancerade sprakanvandande, medan varje enskilt
ordval i en low context-kommunikation &r mindre viktig da denna kommunikation ar mer
explicit. Genom att undersoka magasinen utifran dessa tva begrepp kan man analysera
vilken sorts lasare de olika magasinen riktar sig till.

2. De litterdra magasinen

2.1 Vi Laser: Nummer 2, april och maj 2014

»I slutel & age

x drjagalltid onsam«

Vi Laser ar ett litterart magasin som funnits sedan 2008. De kallar sig sjalva Sveriges
”enda riktiga bokmagasin.” Vi Laser utkommer endast i fysisk form, och &gs av AB
Tidningen Vi. Redaktionen bestar av chefredaktoren Jonas EkIof, redaktoren Yukiko
Duke och grafiska formgivaren Johanna Jonsson. Redaktoren Yukiko &r tongivande i

magasinet och tipsar d&ven om bocker i SVT:s “Gomorron”. Magasinet utkommer

12 Adler/Rosenfeld/Proctor, Interplay, Oxford University Press, Publiceringsdatum ej angivet,
http://newmaneducation.com/interplay chapter 02.pdf Hamtad 2014-05-03.
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varannan manad och enligt den senaste Orveso-undersékningen har de 55 000 lasare.™® De
beskriver innehallet i tidningen pa sin hemsida med: Varje nummer bjuder pa intervjuer,
reportage, férdjupning, guider och hundratals oumbérliga boktips.” Omslaget pryds av
citaten Vi L&ser — FOr dig som dlskar bocker” och ”Sveriges enda riktiga bokmagasin”.
Vi laser har en kort innehallsforteckning i borjan av tidningen som ar uppdelad i fyra
olika rubriker, vilka ar: ”Moten”, ”Reportage”, ”Guider” och "Alltid i Vi laser”. Vi laser
innehaller totalt sju stycken intervjuer (varav tva stycken &r betydligt langre och mer
djupgaende), tre stycken langa reportage, samt fyra artiklar. Utover detta bestar tidningen

av kortare inslag (en sida eller mindre) med boktips, inredningstips, kuriosa etcetera.

2.2 Fyrahundrafemtio: Nummer 1, april-maj 2014.

N b Bbcwr

Fyrahundrafemti

Sveripes N
wpriben ey
ashmragenn

S

Magasinet Fyrahundrafemtio ar ett nystartat “oberoende samhdllsmagasin om bocker”,
som de kallar sig sjalva, med premidrutgivning av forsta numret i slutet av mars 2014.
Fyrahundrafemtio kommer ut sex ganger per ar och ges endast ut i pappersform - ett
medvetet val hos utgivarna som tror pa det “initierade noggranna pappersmagasinet”.*
Redaktionen bakom magasinet bestar av fem personer med, enligt deras egen
presentationstext pa hemsidan, ’djup erfarenhet av att ha bevakat bokbranschen” och med

“mangérig erfarenhet som gravande journalister.”*®

Som ansvarig utgivare och
chefredaktdr finner vi Lasse Winkler, som skriver att de saknade ett forum for vana,

passionerade bokldsare. Syftet med Fyrahundrafemtio, med underrubriken “Mer &n

B Vi laser, ”Om oss”, http://vilaser.se/om-oss/, Férfattare ej angiven, Publiceringsdatum ej angivet, Hamtad
2014-05-20.
' Fyrahundrafemtio, ”Om magasinet”, http://fyrahundrafemtio.se/om-magasinet/, Forfattare ej angiven,
iubliceringsdatum ej angivet, Hamtad 2012-05-20.

Ibid.
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bocker”, gar namligen utover att bara prata om bdcker. De skriver: ”Med utgangspunkt i
den klassiska, beréttande journalistiken ger vi dig drivkrafterna, idéerna och konflikterna
bakom de nya bockerna. Samtidigt ger vi dig reportagen och beréttelserna som
identifierar den tid vi lever i.”*® De skriver om och fordjupar sig i &mnen som ligger
bakom aktuella bocker, och tanken &r att bidra med ett magasin som “inte ar sa hogtidligt,
och kanske inte s litterart i sitt anslag men mer popularkulturellt.”*” Fyrahundrafemtios
innehallsforteckning &r indelad i fyra olika rubriker, namligen Framtid”, Tidlost”,
”Missa inte” samt “Dessutom”. Forutom de inslag som presenteras i
innehallsforteckningen finns det exempelvis ett inslag som heter ”Sett, hort & last” dar de
olika medarbetarna kort presenterar nagot las- eller sevart. Sammanfattningsvis innehaller
Fyrahundrafemtio tva djupgaende reportage och fem omfattande intervjuer, samt kortare
artiklar, nyheter berérande bokmarknaden, lastips och kuriosa. Varje intervju i magasinet

avslutas med vilken bok intervjupersonen l&ser just nu.

2.3 LitteraturMagazinet: Avgransat till det som publicerats pa hemsidan fran 1-31
april 2014
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LitteraturMagazinet ar ett litterart magasin som ar natbaserat. Det hade officiell premiar i
januari 2012 och raknas, enligt de sjalva, sedan sommaren 2012 som Sveriges storsta
litterara magasin, med 500 000 aterkommande lasare.*® Magasinet utkommer aldrig i
fysisk form utan lases gratis pa adressen www.litteraturmagazinet.se. De ar tydliga med
att betona sin sjéalvstandighet pa hemsidan, och skriver sihir under rubriken “Om
LitteraturMagazinet”: ~LitteraturMagazinet ar en fristaende journalistisk nattidskrift som
bevakar litteratur med forfattarintervjuer, artiklar, recensioner, kronikor, esséer och

debatt. Vi 4ar religiost, kommersiellt och politiskt obundna.”*®

Redaktionen pa
LitteraturMagazinet bestar av tolv medarbetare under ledning av chefredaktéren Hanna
Modigh Glansholm och VD, ansvarig utgivare och grundare Linus Glansholm.
LitteraturMagazinet har ett brett syfte och innehall, och kopplat till tidningen finns
forfattarbloggar, bloggar som Arga Bibliotekstanten och lankar till sociala medier sasom
Facebook, Instagram och Twitter. De startade ocksa en oberoende natbokhandel 2014
som man far tillgang till via magasinet. Hemsidan &r designad med en stor header Gverst
pa sidan med magasinets titel, och ett flertal underrubriker: Start”, Innehall”,
”Recensioner”, ”Avdelningar”, Listor”, ”Forfattarbloggar” och ”0Om
LitteraturMagazinet”. Undertill finns lankar till magasinets Facebook, Twitter, Instagram,
Natbokhandel och Recept fran LM Mat/Peppar och Salt. Under rubriken “Innehéll” kan

lasaren navigera bland olika typer av inslag s& som “Intervjuer”, ”Debatt” och ”Kuriosa”

med flera. Staende element och inslag utgors bland annat av lankar till bloggarna som

8L itteraturMagazinet, "Kontakta oss”, http://www.litteraturmagazinet.se/kontakta-oss, Forfattare ej
a;given, Publiceringsdatum ej angivet, Hdimtad 2014-05-20.
1 .

Ibid.
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utgor en stor del av magasinets innehall. Langs den hdgra sidan av hemsidan finns elva
olika bloggare uppradade efter varandra, med namn och fotografi pa bloggaren i fraga
samt nagot citat fran deras senaste inlagg. Sammanfattningsvis har LitteraturMagazinet
en stor bredd pa sitt innehall, allt fran blogginlagg och recensioner till kuriosa och
debattartiklar. Eftersom de har tydliga rubriker och indelningar blir det enkelt for l&saren
att navigera och finna den typ av texten som hen &r intresserad av att l&sa.

2.4 Books & Dreams: Nummer 1, 2014
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Books & Dreams ér ett fysiskt litterdrt magasin, eller ett ”nytt laslyxigt bookazine”, som
de sjalva kallar sig pa sin hemsida. Magasinet utkommer fyra ganger per ar. Deras senaste
erbjudande ger dig tvd nummer av tidningen, samt en sminkbox fran Clarins for 98
kronor, nagot som antyder pa deras 6ppna instéllning till bocker som en del i ett bredare
sammanhang. De kallar sig ett ”’magasin med bokkénsla” och skriver att de “ger dig
exklusiva intervjuer med bade svenska och utlandska forfattare, mer langlasning,
reportage, reflektion och inspiration inom psykologi, resor, mat och inredning — kopplat
till de basta nyheterna i bokhyllan.” De anordnar stora forfattarevent med jamna
mellanrum, dar man kan traffa kandisforfattare som Sigge Eklund, Annika Lantz, Klara
Zimmergren och Dogge Doggelito och bli bjuden pa “lattare mat, vin och goodiebag.”
Chefredaktor och grundare &r Carina Nunstedt och tidningen &gs av Bonnierforlagen.
Tidningen &r férutom eventen kopplad till podcasts och bloggar. Innehallsforteckningen
ar uppdelad i fyra olika kapitel med olika teman: Lasa, Dromma, Leva, och Resa. Books
& Dreams innehallsméssiga utformning bestar framst av intervjuer och lite langre hemma

hos-reportage hos forfattare. Detta nummer innehaller totalt tretton intervjuer eller
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reportage. De langre reportagen tar dock framst upp plats pa grund av stora fotografier.
Detta nummer bestar dessutom av fyra olika sa kallade “tipsinslag” som behandlar allt

fran tips pa varens lasning, till coffee table-bdcker och hotell i Géteborg.

3. Lasning som social aktivitet

For att undersoka magasinens funktion pa dagens bokmarknad ar det relevant att narmre
studera lasning som aktivitet. Ann Steiner skriver i artikeln ”L&sning som livsstil” (2013)
att anledningarna till att man laser lite forenklat kan delas in i tva olika forhallningsstt.
Det finns de personliga, sa som ndje, flykt och kunskap, men ocksa de sociala, som att
delta i en bokklubb, att dela upplevelser eller att inta en viss social position.” Collins
menar i sin tur att det ar dessa sociala anledningar till lasning som véaxer sig allt starkare
till exempel genom bokklubbar, tv-program och internetforum.?* Det skapas darmed smé
grupper (communities) dar lasare kan kanna samhorighet. Collins menar vidare att:
”[t]hese reading communities do not magically coalesce out of thin air — finding the titles
worth reading, knowing how to talk about them, even knowing if you are a reader
intended to read this sort of book all depend on an infrastructure.”®® Vi menar att de
litterara magasinen ar en del av denna infrastruktur dar lasare kan finna varandra och bli
en del av en gemenskap. Detta eftersom samtliga magasin har inslag eller aktiviteter som
lyfter 1&sningen till en social aktivitet.

LitteraturMagazinet har en flik pa sin hemsida som heter “LitteraturMagazinet
frdgar ldsarna” dir de stéller frdgor som ldsarna kan svara pd och diskutera kring.
Exempel pa dessa fragor ar: ”Klarar du av att gallra? Eller véxer bara staplarna?” (med sé
manga som 57 svar den 22:e maj) samt "Ndmn en bok vars inledning du minns extra
tydligt!” (med 44 svar den 22:¢ maj).?® De ar valdigt aktiva p& Facebook, dar de staller
fragor som Gppnar upp till diskussion, exempelvis: Sitter kvar i solen pa altanen efter
middagen, som en sommarkvall, redan i april. Hanna ldser Lasse Bergs ’Gryning 6ver
Kalahari’, dottern (11 ar) laser Vibeke Olssons *Ulrike och kriget’ och sjalv forlanger jag

pasken med ytterligare en deckare av Ramona Fransson. / Linus. Vad laser ni?”** Detta

20 Ann Steiner, “Lisning som livsstil”, Lasning, red. Jenny Bjorkman, Géteborg, 2013, s. 87.
21 H
Collins, s. 4.
22 Collins, s. 44 f.
BLitteraturMagazinet, "Fragar lisarna”, http://www.litteraturmagazinet.se/fragar-lasarna, Forfattare ej
angiven, Publiceringsdatum ej angivet, Himtad 2014-05-23.
24 Facebook, LitteraturMagazinet, https://www.facebook.com/L itteraturMagazinet Férfattare ej angiven,
Publicerad 2014-04-27, Hamtad 2014-05-03.
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inlagg hade 21:e maj 80 kommentarer. Lasarna kan da svara varandra, diskutera med
varandra och fa tips av varandra, vilket skapar en gemenskap. LitteraturMagazinet har
aven tavlingar sa som Litto” — Bokndrdarnas ”Mello” dar lasarna har méjlighet att rosta
fram de basta bidragen, allts& bockerna, och sedan diskutera vinnarna.®

Vi l&ser har i sin tur ett litterért quiz i sin tidning, som inbjuder till tdvling kompisar
eller kollegor mellan. De har dven ett inslag i tidningen dar de har samlat kommentarer
fran en fraga som de stallt pa sitt Twitterkonto, som ser ut som foljande: ”Sag en grej i
Paris Review om de sorgligaste och mest deprimerande bocker man nansin har last.
Vilken bok borde kvala in p4 en san lista??° Dérefter har de valt ut tio stycken svar, allts&
indirekta boktips, fran lasare och skriver ut deras alias. Detta ar alltsa ett satt att fora ihop
sina lasare och att lata lasarna ge varandra boktips, ett tydligt exempel pa en infrastruktur
dar lasarna ar aktiva deltagare. | Books & Dreams gors det ett reportage om en bokcirkel,
och magasinet uppmanar lasarna att hora av sig till magasinet om de ocksa vill medverka
med sin bokcirkel i ett reportage i magasinet.?’ Books & Dreams anordnar dessutom
aktiviteter sa som forfattartraffar och litteraturkvallar, vilket ar ett exempel péa de sociala
moten som kan skapas genom lasning av litterara magasin. Pa deras hemsida mots man av
fliken events” vilket antyder att detta ar en viktig aspekt av deras magasins verksamhet.
Vél under denna flik finns det mojlighet att kdpa biljetter till kommande evenemang och
information om deras tidigare, exempelvis: “Forsommarens stora Books & Dreams-
event blev en kvall fylld av spannande historier, skratt, grat och karlek. Drygt 500 Books
& Dreams-lasare och bokentusiaster kom till Skandiabiografen i Stockholm for att lyssna,
skratta och mingla med forfattarna.”?®

Aven i Fyrahundrafemtio uppmanas lasaren till gemenskap. De har ett inslag som
heter »Cirkeln”.?® | detta inslag finns bland annat en artikel om bokcirklar i USA dar
forfattare via Skype besoker bokcirklar som diskuterar deras bocker. Har finns dven en
intervju med en bokbloggare och lasecirkelsmedlem som berdttar om sina positiva
upplevelser av att vara medlem i en cirkel. Den mest sldende aspekten &r att
Fyrahundrafemtio tipsar om tre lampliga bocker for bokklubben, med en kort beskrivning

av varje bok. De skriver sjélva att: ”...[vi] kommer i varje nummer att reckommendera tre

% LitteraturMagazinet, "Litteraturfestivalen”, www.litteraturmagazinet.se/litteraturfestivalen Férfattare ej
angiven, Publiceringsdatum ej angivet, Himtad 2014-05-21.

Vi laser, 2014:2, 5. 7.

%" Books & Dreams, 2014:1, s. 34.

8Books & Dreams, "Wow, vilken show!”, http://booksdreams.se/artiklar/wow-vilken-show/, Caroline
Elfving, Publicerad 2014-05-14, Hamtad 2014-05-21.

» Fyrahundrafemtio, 2014:1, s. 77.
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titlar till intresserade bokcirklar. Till varje titel finns fragor och diskussionsmaterial som
utgivande forlag sétter ihop. Vi ldgger dessa dokument pa var hemsida [...]. Dér finns
ocksé aktuella lankar till forfattarintervjuer och liknande.”® I USA och England &r det
vanligt forekommande att forlag forser lasecirklar med broschyrer innehallande
diskussionsmaterial eller att bocker innehdller tips till bokklubben.*" Det beror pd att
forlag och bokhandlare har uppmarksammat lasecirklarna som en stark
konsumentgrupp.®® Eftersom att Fyrahundrafemtio tillsammans med forlagen nu bérjar
arbeta pa samma satt mot lasecirklarna kan detta vara startskottet for denna trend aven i
Sverige. En av de litterdra magasinens funktioner ar alltsa att 6ppna upp samtalet om
litteratur och skapa en gemenskap. Att kopa och lasa dessa magasin ar inte endast i syftet
av att lasa reportage om bocker och fa boktips, utan kan i allra hogsta grad vara for att
finna denna gemenskap. Det faktum att samtliga fyra nystartade magasin har dessa inslag
anser vi vara en indikator pa en vaxande trend. Att samtala om litteratur blir lika viktigt
som att lasa litteratur.

Boken é&r inte heller langre begrénsad till traditionella litterdra rum”. Boktips
forekommer i flera olika medier, inte enbart pa kultursidor, och bocker placeras in i nya
sammanhang. Det tipsas om bocker som bor lasas pa stranden, pa resande fot, eller i
bokklubben — och boken satts utanfor sin traditionella kontext som en aktivitet begransad
till en lashorna, ett bibliotek eller ett klassrum.® Collins tar Gustave Flauberts Madame
Bovary som exempel, och hur du kan lasa den kanda romanen inom nagra sekunder via
Amazon pa din kindle, eller som e-bok via svenska lanebibliotek. Det visar pa en sorts
positionsoverskridande for boken, dar till och med en plats som stranden — sa
sammankopplad med ndjeslasning och glossiga magasin — fungerar som en plats for
litterar lasning, och dar dessutom denne gemene man/kvinna som lika garna laser
skvallermagasin kan kanna sig bekvam nog att lasa Flaubert. Flaubert ar alltsa inte langre
begransad till ett klassrum, en universitetssal eller en studiecirkel, utan tillhor ett mycket
storre litterart rum. Hur detta 6verskridande har skett beror delvis pa digital utveckling,
men ocksa pa att bokklubbar och filmer om bocker samt litterdra magasin har placerat
lasning i ett storre populédrkulturellt sammanhang. Denna nya populérkulturella litteratur

&r en mix av teknologi och smak, och av kultur och kommers, som Collins uttrycker det.**

% Fyrahundrafemtio, 2014:01, s. 78.

31 Steiner, "Kvalitet, pengar och lsupplevelser”, s. 169.
*2 Ibid.

% Collins, s. 6.

* Collins, s. 7
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Manga av anledningarna till denna expanderade kultur ar lattforstddda, som
forlagsvarldens konglomeratisering, mojligheten att trycka fler bocker an nagonsin och
den snabba och smidiga distributionen och forsaljningen tack vare digitala system och
online-forsaljning. Just kopplingen mellan férlaggande, film, television och internet har
spelat stor roll i forandringen. Ocksa magasinen med deras fokus pa ett socialt samtal om
litteratur utanfor de traditionella rummen &r aktiva aktorer i skapandet av denna

expansion av litteraturen.

4. Lasning och konvergenskultur

Collins skriver om den nya litterdra populérkulturen som en media ecology, skapad
genom konvergensen av litteratur, visuell kultur och materiell kultur. En filmatisering av
ett valkant litterart verk ar ett bra exempel pa den konvergenskultur som Henry Jenkins
diskuterar i artikeln Convergence Culture: Where Old and New Media Collide (2006).
Sett utifran de litterara magasinens perspektiv innebar dagens konvergenskultur att
magasinen i stérre man har litteratur som en del av en popularkultur att bevaka och
presentera, och inte endast litteraturen i sig. N&r det gors filmatiseringar av vélkanda
bocker &r det ndgot magasinen ofta uppmarksammar. | Books & Dreams gors det under
inslaget “Topp 10 Spaningar”, dir de skriver om filmatiseringen av historien om Noaks
ark med den amerikanska filmen Noah (2014), och om serien The Bible (2013) (som
bygger pa historier fran Bibeln) och dess framgangar i USA 2013. De namner ocksa den
pa svenska nyslappta biografin Orange Is the New Black (2013) skriven av verklighetens
Piper Kerman, som i serien med samma namn ront stora framgangar pa Netflix. Books &
Dreams tipsar ocksd under rubriken “Smart ldsning” om  hemsidan
www.brainpickings.org, dar skaparen till hemsidan laser femton bocker i veckan och
skriver om bockerna i samband med andra fenomen, som konst och litteréra priser. Det ar
ett bra exempel p& en hemsida med ett populdr- och konvergenskulturellt fokus.* I
LitteraturMagazinet skriver de om filmatiseringen av Cirkeln, forsta delen i Engelfors-
trilogin.*® Andra konvergensfenomen som podcasts, hemsidor om litteratur eller
framgangsrik fanfiction far ocksa ta sin plats i magasinen. Vi Laser uppmarksammar till
exempel fanfiction i form av Huset Longbourn (2013) av Jo Baker, som spinner vidare pa

en historia om Austens klassiska Longbourn, och Mary Jones historia (2013) av Elin

% Books & Dreams, 2014:1, s. 14.

%LitteraturMagazinet,"Filminspelningen av Cirkeln”,
http://www.litteraturmagazinet.se/noterat/filminspelningen-av-cirkeln, Hanna Modigh Glansholm,
Publicerad 2014-03-31, Hamtad 2014-05-06.
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Boardy som tar historien om Skattkammarén vidare.*” Fyrahundrafemtio skriver om
multimedieupplevelser som exempelvis romanen Nattfilm av Marisha Pessl (2014), som
aven finns i form av en applikation dar lasaren far tillgang till ytterligare detaljer i
historien, som musik, lakaruttalanden och filmtrailers.® LitteraturMagazinet har ocks ett
inslag som heter “Sett, hort och ldst” dir medlemmar ur redaktionen tipsar om allt fran
bécker till filmatiseringar och serier.*®

Collins menar att denna konvergenskultur kan kopplas till populariserandet av
ldsandet, eftersom det rér mer an bara samexistensen av gamla och nya medieformer, utan
minst lika mycket konvergensen av gamla och nya attityder till tillganglighet,
konstnarliga genier och skapande, lasgladje och personlig smak.*® Konvergenskulturen &r
en deltagarkultur, och det handlar om ett kulturellt skifte dar konsumenten uppmuntras att
séka ny information och foga samman innehall fran olika medier.** Som de tidigare
exemplen visar pa ar de litterdra magasinen delaktiga i detta uppmuntrande av att
konsumera litteratur i olika medieformat. Konvergenskulturen gor litteraturens tidigare
namnda positionséverskridande lattare, da den inte langre begransas till litterara rum samt
att manniskor socialt aktiverar sig i lasningen och i s6kandet av innehall fran andra
populédrkulturella medier. Johan Fornds, professor i medie- och kommunikations-
vetenskap, skriver i “Klyftan och broarna mellan hogt och lagt” att det finns ett positivt
varde i mojligheten att kombinera fin- och popularkultur och att detta & nagot som é&r

utmarkande i vart senmoderna samhalle.*?

Med hjalp av konvergenskulturen har
populéarkulturen fatt en mer framskjuten och erkand position, vilket blir tydligt i

magasinens inslag.

5. Den litterara auktoriteten i forandring

Andra faktorer ligger ocksa bakom denna forandring i litteraturens positions-

overskridande till populérkulturen och det handlar enligt Collins om férandringar i smak-

37 Vi laser, 2014:2, s. 10.

% Fyrahundrafemtio, 2014:1, s. 27.

% Fyrahundrafemtio, 2014:1, s. 85.

0 Collins, s. 13.

*Henry Jenkins, Convergence Culture: Where Old and New Collide, 20086,
http://www.emerymartin.net/FE503/Week8/Jenkins-ConvergenceCulture-Intro.pdf ,

Publiceringsdatum ej angivet, Himtad 2014-05-13.

*2 Johan Fornis, “Klyftan och broarna mellan hogt och 1agt”, Hogkultur som subkultur? Inledande
anforanden vid ett seminarium i Borssalen den 29 mars 2006, Svenska Akademien, 2006, s. 39.
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hierarkierna, i en radikal omvandling av litteraturkritiken, samt i en forandring i vilka som
har maktpositionerna nar det kommer till tycke och smak vad galler litteratur.”® | de
litteraturmagasin  som vi har undersokt forekommer recensioner endast i
LitteraturMagazinet. | tre av de fyra undersokta litteraturmagasinen lyser alltsa
recensioner, den klassiska formen av litteraturkritik, med sin franvaro. Utifran detta
faktum &r det av relevans att studera hur kritiken har &ndrat form i och med denna
forskjutning av maktpositioner nar det géller att tycka till om litteratur. Vilken form har
litteraturkritiken i dessa magasin dar recensioner saknas, och hur ser recensionerna i
LitteraturMagazinet ut?

Litteraturkritiken har andrat form eftersom den traditionella litterdra auktoriteten
har mist makt. Collins menar att de mist sin makt eftersom lasarna inte litar pa
smakomdémen fran akademien, allts& kultureliten.** Det &r just ifrigaséttandet av den
kulturella eliten som har mojliggjort framgangen for de litterara magasinen. De
positionerar eller presenterar sig inte som en litterdr auktoritet, ndgot som marks i
avsaknaden av recensioner, utan for istéllet ett samtal med lasaren. De fungerar snarare
som en tipsande kompis och palitlig guide &n en varderande auktoritet. Winkler papekar
detta i var intervju, han vill inte kalla sig varken en smakdomare eller en litteraturkritiker,
och séger att de pa Fyrahundrafemtio inte gér nagra sadana ansprak. Men att kalla sig en
véagvisare gar bra.*> Aven Svedjedal papekar litteraturkritikens férandrade roll nar han
skriver att ’professionen [litteraturkritiken] har utvecklat en aggressionshimning och ett
spinnande sitt ("det finns inga smakdomare ldngre... jag uttrycker bara mina &sikter, en
enskild léisares’)”.46

Litteraturkritikens roll blir allt mindre att véardera och kritisera, och blir snarare att
gora ett urval ur det enorma flodet av titlar. Steiner menar att det ar ett problem bade for
bokbranschen och for enskilda lasare att antalet titlar standigt ¢kar, eftersom antalet
recenserade verk samtidigt sjunker.*’ Det leder till att det finns ett stort behov av att
orientera sig i bokutgivningen, och hér fyller magasinen en vésentlig funktion. Behovet
av recensionsverksamhet ar alltsa storre an tidigare, eftersom antalet titlar 6kar, men

samtidigt har dagspress och tidningar, som traditionellt sett har statt for den professionella

* Collins, s. 7.

* Collins, s. 46.

** Intervju via telefon med Lasse Winkler, 2014-04-27, utskrift i uppsatsforfattarnas 4go.

*Johan Svedjedal, "Kritiska tankar. Om litteraturkritiken”, Litteraturens offentligheter, red. Torbjérn
Forslid, Anders Ohlsson, Lund 2009, s. 172.

" Ann Steiner, "Digital litteraturkritik”, Litteraturens natverk: berattande p& Internet, red. Christian
Lenemark, Lund 2012, s. 1.
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kritiken, pa grund av ekonomiska svarigheter varit tvungna att skara ner pa sin
litteraturbevakning.*® Detta 6ppnar upp for kritiken pd internet, men det skapar dven plats
for de litterara magasinen. Om inte just med recensioner, sa atminstone med hjalp med
orienterandet i utgivningen. Att litteraturkritikens roll roér sig mer mot att gora ett urval
snarare an att kritisera och vérdera syns i de litterdra magasinen, eftersom de i princip inte
anvander sig av recensioner (med undantag for LitteraturMagazinet), utan istéllet
innehaller manga boktips. Exempelvis har Fyrahundrafemtio en ruta med “Vérens
klassiker” dér tjugoen klassiska verk, som kommer i nyutgédva under véren, rdknas upp.49
Det finns ingen beskrivning av bockerna utan det &r endast titeln, forfattaren och forlaget
som namns. Det ar alltsa ett satt att uppmarksamma lasaren pa att dessa verk kommer att
komma ut under varen, utan att ldgga ndgon slags vardering bakom. | Books & Dreams
finns det ett liknande inslag, tre sidor med boktips pa nya titlar, med ett litet foto pa
omslaget och tvd rader om handlingen, men utan att vardera boken.®® Uttryck som
"Varens bokflod” och “Utvalda favoriter” forekommer i Vi laser.®® Dessa uttryck visar
ocksa pa att magasinen fungerar som guiden som gor det dvergripande urvalet dar sedan
lasaren sjalv far valja och vardera.

Svedjedal hanvisar till undersokningar som pekar pa att det storsta antalet boklasare
i Sverige finns i de skikt som brukar kallas lagutbildade och medelhdgt utbildade, och det
gar att tala om en demokratisering av bokkulturen pd marknadens villkor. °* Det kravs av
de litterdra magasinen att de riktar sig till dessa lasare och det &r en forklaring till varfor
de ar utformade pa det vis som de ér, alltsa med fa recensioner och manga reportage och
intervjuer. Litteraturkritiken har noddvandigtvis inte spelat ut sin roll, men under det
senaste decenniet har det skett betydande forandringar géllande vad man recenserar, hur
man recenserar, vem som recenserar och var man recenserar.>® Det gér att tala om en
”journalistisering” av kultursidorna, vilket betyder att den mer kvalificerade
litteraturkritiken far allt mindre plats, recensionerna blir kortare och de blir darmed
ytligare.>* Detta syns i LitteraturMagazinet som publicerar recensioner, men de ar kortare
och skrivna med ett tillgangligt sprak for att vara inkluderande, vilket vi diskuterar mer

ingdende under kapitlet "Magasinens ton och tilltal” nedan. Istallet for recensioner far

8 Lars Schmidt, ”Varannan bok ratas”, Svensk bokhandel, 2011:5, s. 23-33.
* Fyrahundrafemtio, 2014:1, s. 27.

% Books & Dreams, 2014:1, s. 26 ff.

SLvi laser, 2014:2, s.10.

52 Svedijedal, s. 167.

> Steiner, “Digital litteraturkritik”, s. 3.

> Svedjedal, s. 167.
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hart vinklade debattartiklar, asiktskronikor, sma notisinpass och kuriosa allt storre plats,
alltsa asiktsmaterial. Svedjedal menar att detta ar en tydlig effekt av bokbloggarnas
framvéxt och hur samtalet om litteratur pa internet ser ut, eftersom dessa ofta bestar av
ovan namna element, och att &ven om bokbloggarna innehaller omdémen om litteratur,
utvecklas dessa omddmen séllan till vad som liknar en mer ambitids och analytiskt
dagspress.”® De som uttalar sig om litteratur pd internet &r betydligt fler &n de som uttalar
sig om litteratur i tryckt format, skriver Johan Svedjedal i “Kritiska tankar. Om
litteraturkritik”.® Det finns mé&nga olika forum fér den som vill kommentera litteratur pa
internet, exempelvis kommentarsfaltet pa dagstidningarnas natupplagar, diskussions-
forum, bloggar och dven genom recensioner pa natbokhandeln, for att namna nagra. Detta
leder bland annat till att gransen mellan vem som ar amatorkritiker och vem som &r en
professionell sddan suddas ut, och hur de forhaller sig till varandra &r inte langre lika
tydligt.>” Steiner menar vidare att den digitala litteraturkritiken p& flera satt, medvetet
eller omedvetet, bryter mot vedertagna normer och konventioner just eftersom den ofta ar
personlig och privat.>® Darmed ar de litterara magasinen ar en hybrid mellan den
analytiska dagspressen och den digitala kritiken med dess personliga asiktsmaterial. De
liknar den analytiska dagspressen pa sa vis att de bestar av redaktionellt bearbetade texter,
men paminner samtidigt om amatorkritiken pa internet som ofta ar personlig med inslag
av kuriosa.

Winkler menar att det finns en klar tanke bakom Fyrahundrafemtios val av inslag
och tilltal. Han anser att det gors helt for manga daliga recensioner, dar skribenten inte ger
forfattaren och verket ifraga nog med tid och darfor presterar en undermalig och oréttvis
recension. Det &r brist i respekt menar han, nar forfattaren ibland lagt ner ar pa att skriva
en bok.*® Darfor har Fyrahundrafemtio valt att inte ha med n&gra recensioner i magasinet.
”En riktig recension kostar tid och pengar” sdger Winkler, och de har gjort avvédgandet att
det inte gar att 16sa ekonomiskt.?® Fyrahundrafemtio bestar istéllet av journalistiska texter
om dmnen kring bocker. ”Allt bygger pé idéer”, menar Winkler, “och vi skriver om dessa
idéer”.®* Tre av de fyra undersokta litteraturmagasinen har alltsé valt att ta avstand fran

positionen som auktoritdr smakdomare, genom att inte publicera traditionella recensioner,

% Svedijedal, s. 168.
*® Ibid.
% Steiner, ”Digital litteraturkritik”, s .3.
*® Ibid.
% Intervju via telefon med Lasse Winkler, 2014-04-27, utskrift i uppsatsforfattarnas 4go.
60 [
Ibid.
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eftersom det i takt med utvecklingen inte verkar vara en efterstrdvansvard position.
LitteraturMagazinet véljer att publicera recensioner men genom att anvénda sig av ett
tillgangligt sprakbruk och internet som medieform har de anpassat sig till

litteraturkritikens utveckling.

6. Magasinens lasare

Vilken malgrupp riktar sig magasinen till? Utan att gora en undersokande studie av
magasinens prenumeranter kan man genom att analysera magasinens utformning och
innehall skapa sig en bild av vilka dess lasare ar. Magasinens avstandstagande fran att
vara en tydlig litterar auktoritet tyder pa en vilja att tilltala en bred lasekrets, och
avsaknaden av recensioner innebér en ovilja att begrénsa sig till en litterar elit, och istéllet
attrahera alla mojliga sorters lasare. Samtliga magasin har ett populérkulturellt fokus
vilket innebar att lasarna troligen inte endast &r intresserade av boken i sig, utan aven av
andra popularkulturella fenomen kopplade till litteratur. Respektive magasins utseende
och inriktning skiljer sig forstas ocksa at i flera avseenden. Books & Dreams presenterar
litteratur i samband med resor och livsstil, Fyrahundrafemtio i samband med
samhallsinriktad kulturjournalistik och bade LitteraturMagazinet och Vi laser satter
bocker och forfattare i centrum. Det innebér att deras lasare pa vissa séatt skiljer sig at,
men eftersom samtliga magasin har detta populéarkulturella fokus gar det anda att tala om
en gemensam namnare. Denna gemensamma namnare ar att magasinen pa olika séatt riktar
sig till de lasare som Collins kallar for passionerade lasare.

Den passionerade lasaren gar att sarskilja fran den akademiska lasaren i det
avseendet att de laser litteratur pa olika satt, vilket innebar att de ocksa anvander sig av
olika satt att tala om litteratur och bocker. Detta visar sig pa sa satt att de passionerade
l&sarna inte &r intresserad av litteraturkritik i sin klassiska bemérkelse eftersom denna &r
en genre “av och for eliten.”® Aven om den passionerade lasaren satts i motsats till den
akademiska lasaren betyder inte det att det & nagot negativt att benamnas passionerad
lasare. Att vara en passionerad lasare ar snarare nagot positivt, eftersom det innebér att ha
formagan att leva sig in i ett annat verk, att helt absorbera det och att verkligen njuta av
bocker.®® Collins pekar pé& en viktig aspekt nar han skriver: “These readers may be

described, with equal accuracy, as a target audience, a reading community with its own

%2 Svedjedal, s. 169.
% Collins, s. 25.
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interpretive protocols, and a reading formation. [...] and guided with -cultural
authorities.”® Dessa lasare ar alltsd en egen grupp med egna analysredskap for att ta sig
an litteratur. Detta innebar daremot inte att dessa lasare inte behdver nagon slags
auktoritet for att guida dem, sérskilt pa dagens bokmarknad dar titelutbudet standigt ckar.
Skillnaden &r att denna guide bor moéta lasarna pa deras niva for att na fram till dem, att
tipsa som en beldst kompis snarare dn en smakdomare. Och just har har de litteréra
magasinen en vital roll, att guida l&sarna rétt.

Det ar mojligt att dra paralleller till den amerikanska talkshow-vardinnan Oprah
Winfrey som med sin televisionssdnda bokklubb, Oprah’s Book Club, axlade denna roll
som litterar véagvisare och motte lasarna pa deras niva, med stor framgang. Den
amerikanska forfattaren Kathleen Rooney har studerat Oprah’s Book Club som fenomen i
boken Reading with Oprah: The Book Club that Changed America (2005) och anser att
Oprah ville fa amerikanerna att borja lasa och prata om litteratur, nagot hon lyckades med
genom att tala om litteratur pa ett nytt satt. Istallet for att endast prata om litteraturen i sig
breddade Oprah diskussionen genom att prata om d&mnena som behandlades i bockerna,
hon bjod in forfattare och hade langa intervjuer med dessa, samt bjod in lasare till
middagar med henne och férfattare dar boken, och mycket annat, diskuterades.®® Detta
breddade fokus paminner om hur magasinen angriper litteratur, och ar ett bra exempel pa
en lyckad modern litterar végvisare. Rooney menar att Oprah aktivt arbetade emot synen
pa litteratur som finkultur, som nagonting som bor narmas med forsiktighet eller
ndgonting som endast ar till for kultureliten.®® Hon kopplade samman personliga
upplevelser och asikter med litteraturen och fangade pa detta satt mangas intresse, och
lyckades genom att hon métte lasarna pa deras villkor.®” De litterara magasinen angriper
litteraturen pa likande satt da de ocksa diskuterar amnen runt omkring bockerna, de har
personliga intervjuer och lasarna far ta stor plats. Pa detta satt moter aven magasinen
lasarna pa lasarnas villkor.

De passionerade lasarna dr ocksa delaktiga i skapandet av bokkulturen som en del
av popularkulturen. Pa sociala medier skapas olika sorters quiz och fragesporter, med
teman som “Which Classic Author Is Your Soulmate?” eller ”What fictional character are

you?”, eller med teman specificerade pa olika bocker, som Harry Potter eller Sagan om
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% Kathleen Rooney, Reading with Oprah: The Book Club That Changed America, Andra upplagan,
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ringen, med test som ror vilken karaktar du skulle vara eller vilket djur som &r din
skyddspatron och sé vidare.®® Det skapas en kult, det 4r ndgot haftigt att vara intellektuell,
belast, och att gilla bocker. Det laggs upp otaliga lankar pa Facebook om exempelvis
varldens vackraste bibliotek, haftiga bokhyllor vérlden 6ver, speciella bokomslag och
varldens sorgligaste forfattarkéarlekar. Listan kan goras lang. Redaktionen bakom
magasinen visar ocksa ett intresse for den popularkulturella bokkulturen med olika inslag
om kuriosa kring forfattare och bécker. Exempelvis finns det i Vi laser ett fotoinslag med
titeln ”Slottsliv’ med bilder och information om fem forfattares “pampiga litterara
bonader” och information om vilka kanda bocker som skrevs i dessa bostader.®® Tips pa
Bryssels basta boklador finner vi i ett reportage om Bryssel, de skriver om ett boktempel i
Portugal och om dryckeskulturen kring forfattare.”® Books & Dreams har ett reportage om
varldens vackraste bibliotek, och Fyrahundrafemtio dgnar ett inslag at att presentera olika
forfatttarpseudonymer och hur linge pseudonymen holl, samt artikeln ”Befria din inre
besserwisser”, en hjilp till hur du uttalar svara forfattarnamn.” P4 LitteraturMagazinet
finns en artikel om forfattaren Tove Jansson som handlar om att hennes ansikte kommer
att pryda Euro-mynt i Finland lagom till hundradrsfirandet av hennes fodsel.” Alla dessa
olika inslag i magasinen visar pa deras intresse for allt omkring boken, hela bokkulturen
som en del i popularkulturen. Detta intresse definierar ocksa de passionerade lasare som

magasinen till stor del riktar sig till.

6.1 Magasinens ton och tilltal

Det intressanta for denna undersokning ar inte vilka titlar magasinen presenterar, utan hur
de presenterar dessa. Genom att undersoka varje magasins generella sprakbruk &r det
mojligt att fa en bild av hur de tilltalar sina lasare, och pa sa vis ocksa fa en tydligare bild
av vilka dessa lasare ar. Magasinen ar inte popularkulturella pd grund av att de endast

talar om populérlitteratur, utan de blandar sa kallad finlitteratur och populérlitteratur friskt

%8 Buzzfeed, ”Which Classics Author is Your Soulmate?”, http://www.buzzfeed.com/dianabruk/which-
classic-author-is-your-soulmate Forfattare ej angiven, Publicerad 2014-01-25, Hamtad 2014-04-29 samt
GoToQuiz, "What Fictional Character Are You?”,

http://www.gotoquiz.com/what_fictional character_are you , Forfattare ej angiven, Pupliceringsdatum ej
angivet, Himtad 2014-04-29.
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I sina inslag. Det som gor dem populdrkulturella &r snarare att de kombinerar litteraturen
med andra populérkulturella fenomen, samt genom deras ton och tilltal. Genom att
anvanda ett tillgangligt sprak aven nar de talar om finlitteratur lyckas de tilltala en bredare
malgrupp.

I en analys av magasinens ton och tilltal gar det att utga fran begreppen high och
low context, myntade av Edward T. Hall. High context-kommunikation brukar anvéndas i
recensioner, da den inte sallan innehaller litteraturvetenskapliga metoder och
intertextuella element, sasom liknelser till andra litterara verk eller konstformer,
historiska referenser till olika litterdra stromningar samt en avancerad terminologi och ett
sofistikerat sprak.”® Detta kan vara bade tidskravande och ta mycket plats i ansprak, och
eftersom recensionerna ofta har ett begransat utrymme finns det inte alltid plats for att
forklara dessa intertextuella element och referenser mer ingaende, precis som Svedjedal
pekar pé i “Kritiska tankar. Om litteraturkritik”.”* Aven Winkler poangterade som tidigare
namnt detta problem med recensioner. Det kan vara en av anledningarna till att de
litterara magasin vi undersokt istallet valjer att ha ett samtal med lasaren, alltsa att prata
om litteratur genom reportage och intervjuer med ett tillgangligt sprak, i kontrast till de
traditionella recensionerna.

Det mer tillgangliga low context-sprakbruket ser vi exempel pa i bland annat Dukes
artikel om debutanter i Vi laser déar hon skriver: ”Debut, smaka pa ordet! Kéanner du hur
det tar sats — DE — far genom luften — BUUU — och landar med en distinkt duns — T?”"
De anvander &ven ord som “nénsin”, “grej” och ”sdn som tenderar till talsprak.” Jonas
Eklof, chefredaktor for Vi laser skriver i var intervju att: ”Jag arbetade sjdlv inte pa
redaktionen da, men hon [Anneli Rogeman, magasinets grundare] har senare beréattat for
mig att hon ville gora ett annorlunda kulturmagasin om bdcker, hon tyckte att det
saknades ett litteraturmagasin som skrev om seri6s litteratur utan att bli for akademisk,
smal eller litterar.””” Att anvanda sig av ett low context-sprakbruk &r alltsé med stérsta
sannolikhet ett medvetet val for att hindra att magasinet blir for akademiskt.

| Books & Dreams ér tilltalet allmant malande, berattande och stamningsskapande.
Reportagens teman understryks med rubriker som ”Balansera” eller ”Passionerat”, och ett

reportage om forfattaren Moa Herngren med titeln ”Paris, Mon amour” introduceras med

3 Ann Steiner, ”Amatorkritik pa nitet”, Litteraturens offentligheter, red. Torbjorn Forslid och Anders
Ohlsson, Lund 2009, s. 185.
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ingressen: ”Hon skulle debutera som forfattare, men sa dék mannen med det hoga skrattet
och vilda haret upp. Det blev ingen bok i Paris for journalisten och forfattaren Moa
Herngren, men borjan pa en intensiv kirlekshistoria.”’® Detta malande sprak pAminner om
skonlitteréra texter och med det berattande tonlaget blir texten lattillgdnglig och low
context.

Hanna Glansholm, chefredaktcr pa LitteraturMagazinet, sager i var intervju att de
skapade LitteraturMagazinet for att de ville ha ett magasin dar alla ar valkomna och far
vara med, inte ett forum for en utvald klick.” Hon menar att bocker ar mer an bara
litteraturen i sig, att bocker kan kopplas till livsstil och samhallsdebatt och att det &r dessa
samtal som de vill 6ppna upp for. Hon vill att LitteraturMagazinet ska fungera som ett
slags folkbildare dar alla kan delta i samtalet om bocker.2® Genom att anvanda en low
context-kommunikation ar det mojligt att na denna bredd av lasare. LitteraturMagazinet
ar det enda magasinet i undersékningen som innehaller recensioner i sin typiska mening,
och en av anledningarna till detta kan vara att de &r helt natbaserade. Det innebar att de
inte nédvandigtvis har samma begransning géllande textutrymme som traditionellt tryckta
magasin har, vilket innebér att de kan forklara mer djupgaende och ha langre resonemang.
Det innebér ocksa att det blir enkelt for avsandaren och mottagare att kommunicera via
kommentatorsfaltet, vilket kan leda till en mer éppen diskussion. Dessutom innehaller
recensionerna i manga fall ett berattande tonlage och en 1-5 skalig betygsskala, vilket ger
en annu mer Overskadlig och lattforstaelig vardering av verken i frga. Ett exempel pa
detta berattande tonldge finner vi exempelvis i en recension av Karin Fossums nya roman
Helvetesilden. Recensionen slutar pa foljande vis: ”‘Helvetesilden’ dr ganska langt ifran
en vanlig kriminalhistoria. Det ar en intressant roman. Den &r psykologiskt trovardig, men
om man forvéntar sig en deckare blir man nog besviken. Det blev jag. Denna gang var det
ingen bladvandare.”® Recensenten allts& anvander en bred referensram med uttryck som:
trovirdighet”, “forvantningar pa en deckare” och “bladvindare”, det vill séiga klassiska
uttryck som den gemene lasaren ar inforstadd med. Uttryck som “ganska langt ifrén” och
“en intressant roman” tyder ocksd pa en low context-kommunikation och en vardaglig

varderingsdiskurs, i kontrast till avancerad litteraturvetenskaplig terminologi. Detta

"8 Books & Dreams, 2014:1, s. 83 f.
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sprakbruk vittnar om en vilja att na en bred lasekrets, alltsa inte de lasare som &r

litteraturexperter, utan de passionerade lasarna.

7. Litteratur och konsumtion

De tidigare avsnitten visar att bocker och litteratur presenteras som en del i ett storre
sammanhang i de litterdra magasinen vi undersokt. De presenteras i samband med andra
populadrkulturella fenomen och marknadsfors som en del av en livsstil som gar att kopa
sig till. Pamela Schultz Nybacka skriver i avhandlingen Bookonomy — The Consumption
Practice and Value of Book Reading (2011) om relationen mellan kultur och ekonomi och
hur den kan kopplas till vardet av bocker och l&sande, och konsumtionen av bocker i
samhallet. Schultz Nybacka menar att bdcker i stérre utstrackning diskuteras ur
ekonomiska perspektiv och med Kklassiska ekonomiska termer, sasom produktion,
konsumtion och distribution.® Lasande skiljer sig dessutom fran andra kulturella fenomen
I och med en inneboende ”litteraritet”, denna abstrakta egenskap som gor en bok till
litteratur, och enligt Schultz Nybacka spelar just litterariteten stor roll i utvecklingen av
konsumtion.®* Magasinen vi analyserar visar kraftiga tendenser pa detta samspel mellan
formedlandet av bocker och litteratur, och ekonomiska processer som konsumtion.

Detta fokus pa konsumtion i samband med bocker gar enligt Schultz Nybacka
tillbaka flera arhundraden, till tillkomsten av boktryckarkonsten. Hon menar att
tryckpressen, bland andra fenomen, var en av de starkaste drivkrafterna bakom en
hedonistisk konsumentbaserad kultur redan p& femtonhundratalet.?* Den handskrivna
kulturen var produktorienterad, men den tryckbaserade kulturen underléttade lasandet och
darfor flyttades fokus till konsumenten, och pa sa vis blev den konsumentorienterad. Det
finns manga som anser att boktryckarkonsten dessutom bidrog till materialiserandet av
ordet.”® Det & allmant kant att forlagsbranschen har blivit en konsument- eller
marknadsorienterad bransch, med stort fokus pa forséljning och marknadsféringen av
bocker.®® Aven om man inte endast hyllar detta marknadstank, kan man inte forneka

82 paula Schultz Nybacka, Bookonomy — The Consumption Practice and Value of Book Reading, Stockholm
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ekonomins roll i skapandet, produktionen och distributionen av litteratur. Boken som den
formedlas i1 de litterdra magasinen dar inte heller ett upphojt verk av den stora konsten,
ouppnaelig och ofdrstaelig for den som saknar utbildning och litteraturkritiska verktyg —
utan tvartom presenteras den som en konsumtionsvara, som bor kdpas och slukas av
denna passionerade l&sare. Den paketeras i trevliga sammanhang, i samband med resor,
god mat, en trevlig lasarhorna eller tillsammans med en spannande forfattare. Collins
menar att det moderna lasandets hur och varfor beror pa en bakomliggande

konsumtionspraktik:

The idea that reading is an expression of not just some nebulous inner wisdom,
but of one’s personal taste, and that it can be fully articulated only by a series
of interconnected purchases, suggests that this reading culture is a hybrid of
information technology and self-help discourse, fueled by high-octane
Romantic humanism, all made possible through the generous sponsorship of

quality consumption.®”

Det var dock inte forran systemen inom yrkesmaéssig utveckling och anstéllning borjade
kopplas till alla nivaer av utbildning och poor readers started to find the time, space and
money to become independent consumers of literature”, som den riktiga potentialen i
lasande och skrivande kunde utnyttjas i konsumtionens syfte, menar Schultz Nybacka.®®
Claire Squires, professor i Publishing Studies, skriver i Marketing Literature (2007) om
denna nya lasargrupp som kravde en ny marknadsforing som inte endast definierade
lasarna genom deras sociala klass, utan snarare genom deras intressen, kon och livsstil.
Hon menar att marknaden tidigare var formulerad av klass- eller inkomstkategorier, men
att den idag istallet formas av livsstilsval.®® Schultz Nybacka forklarar ocksé
konsumtionens logik bakom ldsandet, och menar att personliga varderingar och
konsumtion ofta sammansmalter.”® Marknadsforing handlar darfor till stor del om att
utrona vilka dessa personliga varderingar ar, och hur de kan motivera ett visst beteende -
att konsumera. Nar manniskor berattar om sina upplevelser som konsumenter artikulerar
de ocksa sina vardesystem. De berattar att de har konsumerat nagot, som de da

uppenbarligen tycker om eller varderar positivt pa nagot vis. Dessa konsumenthistorier,

8 Collins, s. 12.
8 Schultz Nybacka, s. 224.
8 Squires, s. 41.
% Schultz Nybacka, s. 101.
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consumer articulations, for samman breda och generiska d&mnen som hdlsa och
valmaende, med allmanna normer av konsumtion.®*

De litterdra magasinen verkar till stor del anvanda sig av denna taktik i sin
marknadsforing. Istallet for att recensera bocker och pa nagot satt utge sig for att syssla
med litteraturkritik, sa formedlar de boken genom en sorts konsumenthistorier laddade
med personliga varderingar. Det kan handla om att vi far lasa om vilka bocker en viss
forfattare laser, som i Fyrahundrafemtio dar varje intervju avslutas med just en fraga om
vilken bok intervjupersonen laser just nu, eller hur det ser ut i en forfattares bokhylla,
eller till och med var forfattaren reser pa semester. | Books & Dreams far vi folja med till
Goteborgshotellet Dorsia dar “kanda forfattare som bland annat Camilla Lé&ckberg”
brukar bo nar de ar i Goteborg. Vi far ocksd félja med lan Rankin till sitt dlskade
Edinburgh och i nummer 4, 2013, visar Denise Rudberg lasarna sin bokhylla och
lashorna. Deckarforfattaren Mari Jungstedt tar i samma nummer med oss till sitt
semesterboende pa Gran Canaria. Det &r alltsa inte bara bockerna som kan séljas in via
denna marknadsforing, utan &ven allt som presenteras omkring boken. Magasinen
formedlar i princip budskapet: ”De har personerna, eller vi som skriver magasinet, gillar
denna vara, och den kommer tillfora detta till ditt liv, sa du borde ocksa képa denna vara.”
Sven Nilsson, forfattare till Kulturens nya vagar, skriver om Carin Mannheimer som pa
1960-talet uppmérksammade dessa stilbildande konsumenter och kallade dem for
rollkonsumenter.® Hon menade ocksa att dessa konsumenter fungerar som férebilder for
personer som vill vara inne, och koper man de ting och hdrmar de vanor
rollkonsumenterna visar upp ar det mojligt att fi en viss livsstil och identitet.”® Det
handlar om att skapa trender, precis som i marknadsféringen av vilken annan vara som
helst. Du ska lasa ratt” bocker och du ska ldsa dem i ett hem som ar “ratt” inrett. De
litterara magasinen finns dar for att tipsa dig om vad som ar réatt for stunden, i bokvéarlden
och i livet. Pa sa vis narmar de sig mer och mer livsstilsmagasinens funktion, fast med
litterara inslag. Nilsson menar vidare att det som pa 60-talet kallades for rollkonsumtion
idag motsvarar just livsstilsjournalistiken, och att denna journalistik & dominerande nér

det galler tidsskrifter 6verlag. Lasaren framhalls idag som en “aktiv medspelare som fritt

% Schultz Nybacka, s. 101 f.
%2 Sven Nilsson, Kulturens nya vagar, Malmé 2003, s. 59.
% Ibid.
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tolkar, konstruerar och bygger sin stil, sin identitet och sin kultur genom att spela roller

och skapa hybrider eller vélja livsstilar.”*

7.1 Bokhyllan som symbol

Det har sedan arhundraden tillbaka, i viss man redan innan boktryckarkonsten kom,
ansetts kulturellt och atravart att dga bocker. Med den billigare pocketboken och nya
distributions- och forsaljningssystem pa natet kan samtida generationer boksamlare
Overtraffa tidigare generationer, och ett valfyllt privat biblioteket imponerar. Den sociala
betydelsen av denna litteratur- och kulturkonsumtion har undersokts bland annat av Pierre
Bourdieu, som Steiner skriver i ”Kvalitet, pengar och ldsupplevelser”. Bourdieu menar att
”[...] man kan sérskilja samhéllsklasser genom deras smak, vanor och konsumtion.
Smaken fungerar som en identitetsfaktor som haller samman en grupp och bestammer
deras livsstil.”®® Enligt Bourdieu har vissa objekt ett hogre symboliskt varde, daribland
boken, och konsumerandet av detta vardeladdade objekt kan hoja ditt symboliska kapital
och din status.®® Bécker ar troligen ett av f& ting som det inte anses konstigt eller kufiskt
att samla pa, och Steiner skriver i ”Lisning som livsstil” om hur bokhyllan intog en
symbolladdad plats i vira hem pé femtiotalet: ”Genom *BFB-hyllan’ (’String-hyllan” kom
den att heta langt senare) kopplades folkbocker, bildning och lasning konkret samman
med det svenska vélfardsprojektet och det moderna hemmet.”®’

Att taleséttet visa mig din bokhylla och jag ska séga dig vem du ar”, existerar och
anvands ar talande i sig. Konsumerandet av bocker blir en identitetsmarkdr, och boken
med sin speciella dualism som materiellt foremal med immateriellt heligt” véarde gor att
personen som kdper den ocksa konsumerar en del av den speciella status som boken har i
samhallet. Sociologen George Simmel menar att genom att forse sig med
konsumtionsobjekt som tydligt kan tolkas av andra visar man sin tillhérighet och sitt
kulturella kapital.®® Dessutom handlar hela vart konsumtionssamhélle till stora delar om
idén att man kan kdpa sig till den person man vill vara, man kan genom konsumtion bli

sin idealperson. Steiner menar att: ”Lasning av skonlitteratur ansags vara en vag till att bli

* Ibid.

% Steiner, "Kvalitet, pengar och lasupplevelser, s. 170.

% pierre Bourdieu, Distinction: a Social Critique of the Judgement of Taste, London 1984, s. 172.

% Steiner, ”Lésning som livsstil”, s. 93.

% Emma Styrbjérn, Bibliomani — det omAttliga samlandet av bocker,
http://lup.lub.lu.se/luur/download?func=downloadFile&recordO1d=3242893&fileO1d=3346808, Lunds
universitet, Publiceringsdatum 2012-06-01, Hamtad 2014-05-13, s. 25.
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en bittre minniska [...] Grundidén var att litteraturen har en forméga att foridndra och att
lasning fyller en central funktion i ménniskors liv.*® Denna idé utnyttjar magasinen i sin
marknadsforing. Boken som konsumtionsobjekt far ett speciellt symbolvarde, och koper
man ratt bocker, och allt runt omkring, foljer ratt identitet med. Det senaste fenomenet
inom sociala medier, atminstone nar det kommer till litteratur, &r shelfien”. Shelfie ar en
ordlek med ordet selfie, som de foton kallas som du tar pa dig sjalv och laddar upp pa
Instagram och andra sociala medier. Shelfien daremot syftar pa engelskans ord for hylla,
shelf, och ar alltsa ett foto du tar pa din egen bokhylla och lagger upp pa natet.
LitteraturMagazinet skriver om detta nya litterdra fenomen i en artikel i januari, och
Instagrams hashtag “shelfie” flodar av bilder pa manniskors bokhyllor vérlden &ver.
Bilderna pa dessa snygga hyllor med prydnadssaker och fargkoordinerade backer ar fodda
ur ett gemensamt behov av att visa upp att och vad man laser.*® Vi Laser har dessutom ett
aterkommande inslag som heter ”Min bokhylla” dar en kand person fotograferas
tillsammans med sin bokhylla. | det aktuella numret &r det Lill Lindfors som fotograferas
och intervjuas om sitt forhallande till lasning och bocker.’®* Vi Laser och Books &
Dreams tipsar om bokhyllor inuti magasinen, med fyndiga rubriker som “Hyllad
klassiker” nir de tipsar om String-hyllan, dar bade pris och aterforsaljare finns pa print
bredvid bilden, vilket blir en uppmaning till konsumtion.'* Dessa exempel p& bokhyllans
symbolladdade plats i vara hem visar pa hur bokhyllan och bécker som visas upp i den
fungerar som en livsstils- och identitetsmarkdr, en bild som magasinen &r delaktiga i att

skapa med sina reklaminslag och reportage kopplade till bokhyllan.

7.2 Litterar merchandise

Som tidigare ndmnt nojer sig inte den passionerade lasaren endast med litteraturen utan &r
ofta intresserad av hela bokkulturen. En del av denna bokkultur ar sa kallad litterar
merchandise”, vilket &r en vaxande trend.'® Litterar merchandise &r litterara prylar, alltsa
olika saker med koppling till bocker och litteratur. Detta kan till exempel vara prylar som

Penguin Classics tekoppar, ”Femtio nyanser”-dildo, en Sylvia Plath-klippdocka komplett

% Steiner, ”Lésning som livsstil”, s. 88.

190 itteraturMagazinet,"Selfie ir ute — nu ar det shelfie som giller!”,
http://www.litteraturmagazinet.se/kuriosa/shelfie , Forfattare ej angiven, Publicerad 2014-01-30, Himtad
2014-05-15.
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med klader samt ugnsvantar samt Hemingwaymabler. Det behdver dock inte begransas
till faktiska ting, utan kan dven komma i form av upplevelser, sa som en “Eat, Pray,
Love”-resa till Indien dar lasaren kan “hitta sig sjalv> for 20 000 dollar.'®* Att detta &r en
tilltagande trend syns inte endast pa det véxande utbudet, utan dven pa att dessa prylar
figurerar i de litterara magasin som vi undersoker. Exempelvis skriver en bloggare
kopplad till LitteraturMagazinet om en parfym med doft av nytryckta bocker och Books
& Dreams om drhangen formade som bocker.'%® Inte nog med att dessa prylar figurerar i
magasinen, i det aktuella numret av Vi laser har de en tre sidor lang artikel om denna
trend.’® Forutom den litterdira merchandise som mer eller mindre férekommer i
magasinen finns det i Books & Dreams och Vi laser inredningstips och tips pa prylar som
inte nédvandigtvis tillhor kategorin litterdr merchandise, men som ar kopplade till bocker
och lasande. | Vi laser finns det ett inslag som heter ”Sakligt” som i detta nummer har
tema “Tridsmak”. Har far lasaren tips pa olika prylar gjorda i trd som exempelvis “Statlig
blickpunkt” med golvlampan Diva (19 500 kronor), “En skrivplats for tva” med
skrivbordet Copenhague (10 630 kronor) och “’Plats fér pennan” med pennstillet Suck UK
Sharpener desk tidy (374 kronor). Aven solglasdgonen Walker 2012 (1322 kronor) tipsas
det om, en pryl vars koppling till lasning kanns tamligen langsokt.

Litterar merchandise ar inte ett nytt fenomen utan vaxte fram pa 1930-talet med
merchandise kring Tintin, och dessa bokrelaterade produkter ar nagra av de mest
eftertraktade p& marknaden.®” Trenden har de senaste decennierna fétt ett uppsving,
vilket syns exempelvis med Penguin Classics som aterupplivade sin klassiska
omslagsformgivning i form av merchandise i borjan av 2000-talet.'® Aven i Sverige
vaxer sig trenden storre. Bade Hundraaringen som klev ut genom fonstret och forsvann’-
bradspel och ”Mdonstrens bok”, som ar en anteckningsbok i svart konstlader som finns
med i handlingen i Engelfors-trilogin, gar att finna i bokhandeln. Just fran bokladornas
perspektiv kan litterar merchandise handla om att skapa ett starkt varumérke, bade genom
att sdlja litterar merchandise och skapa egen sadan. Exempelvis har New York-
bokhandeln Strand egna varor s& som laslampor och vaskor. % P& den svenska marknaden

finns en motsvarighet i Uppsala English Bookshop som séljer egna tygkassar, tekoppar
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och ett eget te.!® For forfattaren eller férlagen handlar litterar merchandise ofta om att
skapa uppmarksamhet kring bdckerna och mojligheten att muta in mer plats i
bokhandeln.*** Ofta kan de sé&lda kring-produkterna, samt filmintakter vid eventuella
filmatiseringar dverstiga vérdet av de salda exemplaren av en titel.'*? Bocker verkar, om
man ser till detta, idag behéva ndgonting extra for att fanga lasarens uppméarksamhet och
sticka ut ur det enorma bokflodet. Litterar merchandise kan vara detta lilla extra. Boken
for sig sjéalv racker inte alltid langre till, utan det &ar viktigt att skapa en upplevelse eller
kultur kring boken som lasaren maste ta del av. Helt enkelt att skapa ett ha-begar. Flera av
magasinen &r delaktiga i skapandet av detta ha-begar efter litterdra prylar da dessa
presenteras med pris och aterforséljare i magasinen. Att litterar merchandise &r populart
hos lasarna kan bero pa att forlagen eller forfattaren har lyckats skapa detta begar, att de
har skapat en hel vérld kring bockerna som lasarna vill vara en del av. Men det kan &ven
bero pa identitet, genom att varan bekréaftar vem man ar och vad man tycker om. Nilsson
skriver att: Popularkulturens produkter ar varor att uttrycka sig med. Ur detta ramaterial
skapas populdrkulturens betydelser och upplevelser, och konsumenten, publiken och
koparen ar den som skapar ur rdmaterialet.”*** Nilsson pekar allts& pé& betydelsen av dessa
varor som kulturkonsumenten anvander i skapande av sin identitet.

Jan Smedh, &gare av Uppsala English Bookshop, séger att ” ... man genom att visa
upp en kasse kan skryta med att man ar bokalskare.”*** | detta uttalande pekar Smedh pa
en viktig aspekt — att skryta. Boken har alltid varit en symbol fér kunskap och
kultivering, egenskaper som ofta anses vara positiva. Genom dessa litterara prylar kan
vem som helst nu visa upp att hen innehar dessa egenskaper och visa sin litterdra smak. |
dagens samhalle, dar boken tavlar med sd mycket annan typ av underhallning, kan detta
vara en Vvag att gora bocker haftiga igen. Kristin Tjulander, ansvarig for licensering och
’non-books” pa Rabén och Sjogren, tror att det finns stor potential pd marknaden for
litterar merchandise.*™® Hon menar att det &r ett satt att hjalpa bokhandeln att silja mer
bocker och att vi darfor kommer att se 6kade anstrangningar fran forlagens sida. For att
lyckas kravs det dock att det finns ett tydligt koncept, kdnda karaktérer och att bockerna

séljer bra. Tjulander menar att filmatisering av bocker har stor del i sidoprylarnas
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framgang, blir boken film 6kar efterfrgan direkt."® Det ar allts& tydligt att det skapas en
egen kultur kring boken. De litterdra magasinen fungerar som en bra kanal for att skapa
begéret efter litterdr merchandise eftersom de enkelt kan visa upp dessa prylar, med
aterforsaljare och pris, i samband med intervjuer, boktips eller samlade pa en “Att ha”-
sida. Som tidigare namnt innehaller LitteraturMagazinet, Vi laser samt Books & Dreams
inslag med litterdr merchandise. Vi laser har &ven inslag dar endast boken fysiska
utseende framstélls. ”Varens bokflod bjuder pa ménga fina omslag. Hér ar tre favoriter”,
dar bilder pa dessa tre omslag visas.™" Har &r det allts3 inte litteraturen som &r i fokus,
utan endast boken som inredningsdetalj. Om boken &r bra l&sning framkommer inte, utan
det handlar om bocker som helt enkelt &r snygga att ha hemma.

Alla litterara magasin innehaller dock inte detta inslag. | Fyrahundrafemtio finns
inga tips pa inredning eller prylar. Det innehaller daremot en lang intervju med Gunilla
Brodrej, som ar aktuell med boken Shopstop som handlar om hennes ar av materiell
avhallsamhet, d& hon endast kopte mat och hygienartiklar.''® Detta & en intressant

kontrast till de andra magasinen. Winkler sager sjalv i var intervju att:

Vi har jamforts framst med Vi Laser, da de ocksa har langa intervjuer och
duktiga seritsa redaktorer, och jag respekterar dem stort, men vi ar inte som Vi
Laser, det marker man sa fort man faktiskt laser var tidning. Vi ar inte som
andra litterdra magasin, som Books & Dreams, eller Filter och Offside som vi
ocksd jamforts med. Vi har en helt annan attityd. Vi forsoker inte vara

mysiga.™

Winkler tar alltsa tydligt avstand fran andra litterara magasin och sager att de inte vill
vara “mysiga”. Vi tolkar att detta “myset” de avstar ifran delvis bestdr av
marknadsforingen av allt runt omkring boken, sa som litterar merchandise, inredningstips
och de hemma hos-reportage som skapar kult och personlig férankring till forfattarna, i
exempelvis Vi laser och Books & Dreams. Winkler och Fyrahundrafemtio lyckas pa sa
vis formedla en kansla som é&r just mindre mysig och med mindre fokus pa

konsumtionsaspekten av litteratur.
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8. Avslutande diskussion

Uppsatsens syfte har varit att undersoka hur bocker och litteratur framstélls i fyra olika
litterdra magasin. Genom att studera aspekter som litteraturens plats i populéarkulturen och
den nya sortens passionerade lasare, en forandrad litteraturkritik, litteratur i
konvergenskultur, magasinens ton och tilltal utifrdin high och low-context
kommunikation, samt litterar merchandise och litteratur och konsumtion har vi fatt en
djupare forstaelse for bokens framstallning i magasinen, och magasinens roll bakom
denna framstallning.

| undersokningen av litteratur som en del av populdrkulturen har vi i magasinen sett
flera av de tendenser som Collins pekar pa i sina teorier. Litteraturen har intagit en ny
position pa bokmarknaden som inte kan sarskiljas fran andra populéarkulturella fenomen.
Detta blir tydligt i magasinen da de framstaller litteratur i nya sammanhang och ofta i
samband med andra ting och upplevelser, som resor, mat och litterdr merchandise.
Dagens konvergenskultur innebdr att litteratur smalter samman med andra medieformer,
och magasinen foérmedlar inte endast bocker, utan aven exempelvis filmatiseringar och
fanfiction. Det ar en deltagarkultur dar lasaren spelar en stor roll i upplevelsen, ndgot som
blir tydligt i analysen av den passionerade lasaren som ar en malgrupp for magasinen.
Denna passionerade lasare nédrmar sig litteraturen med ett stort intresse for inte bara boken
i sig utan allt runt omkring, till skillnad fran den akademiska lasaren, som angriper
litteratur med ett analyserande och teoretiskt perspektiv. Den passionerade ldsaren
avnjuter litteraturen som en social aktivitet, inte som ett privat "mote” med en forfattare
genom boken, och vill girna engagera sig i litteraturen genom att diskutera och samtala
om den pa ett 6ppet och offentligt plan. Detta visar sig genom det dkade antalet lds- och
bokcirklar som redovisas i magasinen, och i magasinens uppmuntran till att samtala om
litteratur. Detta Oppna samtal om litteratur har lett till att den traditionella
litteraturkritiken har mist en del av sin makt pa bokmarknaden. Litteraturkritiken far inte
nagot utrymme i magasinen, utan istallet diskuteras litteratur framst genom reportage och
intervjuer, utan varderande inslag och med ett bredare fokus &n bara bockernas innehall.
LitteraturMagazinet ar undantaget, dar recensioner ofta publiceras, men dessa recensioner
ar low context for att halla samtalet om litteratur 6ppet. De skiljer sig pa sa vis fran

traditionell litteraturkritik.
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Den litteréra auktoriteten har mist en del av sin makt och den passionerade l4saren
vander sig till andra kanaler for att fa kunskap om litteratur. Har fyller de litterara
magasinen en position da de riktar sig till dessa lasare, vilket blir tydligt i analysen av
magasinens ton och tilltal. De anvénder sig av en low context-kommunikation till skillnad
fran den traditionella litteraturkritiken som med bland annat sin litteraturvetenskapliga
terminologi anvéander en high context-kommunikation.

I diskussionen om litteraturen som en del av populdrkulturen har vi undersokt
litteratur i forhallande till konsumtion. Med hjalp av Schultz Nybackas teorier om
bokkonsumtion d&r hon menar att litteratur och konsumtion sedan boktryckarkonstens
genomslag varit ndra sammankopplade, har vi undersokt bokens framstallning i
magasinen som en del av en marknadsforingsrelaterad konsumtionslogik. I magasinen
framstalls boken som en konsumtionsvara, och den litteratur man konsumerar fungerar
som en identitetsmarkor. | denna konsumtionslogik bakom litteraturen presenteras ocksa
litterar merchandise som ett komplement for att kunna uppleva allt som litteraturen har att
erbjuda. Konsumtionen av dessa prylar fungerar ocksd som en del i skapandet av en
boklasaridentitet och livsstil. Eftersom boken och litteraturen framstélls i detta
populdrkulturella sammanhang i magasinen gar det att tala om boken som en slags
livsstilsmarkor. Magasinen ar utformade pa ett vis som paminner om livsstilsmagasin, fast
med litterdar anknytning. Framforallt Books & Dreams med sina fargglada inslag,
berattande tonlage och sitt fokus pa livsstil och det “forbattrade jaget” paminner om
livsstilsmagasin. Med inslag i sjalvhjélpsanda som ”Balansera”, ”Drdmma” och ”Resa”
samt kokboksrecept och res- och hotelltips, exempelvis till Goteborgshotellet Dorsia, ar
litteraturen inte alltid i centrum.

Vi laser ar inte fullt s& fokuserat pa en balanserad, lyxig livsstil, men det finns
inslag som pdminner om detta. Bland annat anordnar Vi laser, i samband med Vi-
koncernen, resor i forfattarnas fotspar, till exempelvis Ryssland under inslaget
”Reseklubben”. De marknadsfor ocksa mer eller mindre litterara prylar, till hoga priser, sa
som en golvlampa fran Northern Lighting for nastan 20 000 kronor, och solglasdgonen
Walker for 1322 kronor, vars litterdra koppling vi antar ar att man bor se snygg ut nar
man laser litteratur i solen. De litterdra magasinen presenterar boken som en
livsstilssymbol genom att regelbundet koppla ihop litteratur och livsstil. Genom att l&sa
en viss sorts bocker och konsumera en viss typ av prylar, formedlar de en mojlighet att

uppna en viss sorts livsstil, och att bli en viss sorts manniska.
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| LitteraturMagazinet ligger fokus inte lika mycket pa sjalvforverkligande som att
fa en personlig koppling till forfattare och bocker som de lyfter fram och recenserar.
Genom sina bloggar, skrivna av bade lasare och forfattare, skapar de en direktkontakt
med lasarna. Lasarna av LitteraturMagazinet far ta del av reportage och intervjuer, men
de far ocksa majligheten att kliva in i manniskors dagbdcker, bade andra lasares och
forfattares, genom bloggarna. Det kan fungera som en inspiration for l&sarna, en slags
vardeladdade konsumenthistorier som tidigare namnts i uppsatsen, som far lasarna att
vilja kopiera denna lasning, och indirekt denna livsstil.

Fyrahundrafemtio innehaller inte inslag om sjalvforverkligande eller litterar
merchandise, men de arbetar anda utifran ett formedlande av litteratur som en del i en
livsstil, genom att knyta an litteraturen till andra aktuella @mnen som rér samhallet i stort.
Dessutom ar de aktiva i framstallningen av litteratur och lasning som social aktivitet,
genom deras inslag om lasecirklar och deras uppmuntrande av ett offentligt samtal om
litteratur.

Det faktum att begreppet shelfie fatt genomslag pa sociala medier varlden Gver
styrker vart resonemang kring att boken ar en slags livsstilsmarkor. Att lagga upp en bild
pa sin snygga bokhylla full med intressanta titlar ar ett satt att visa upp det kultiverade
jaget for omvarlden och darmed skapa en identitet kopplad till en specifik livsstil dar
boken star i centrum. Att lasning allt mer blir en del av en livsstil syns pa det faktum att
lasning ror sig fran att vara en enskild, privat aktivitet till i att stor grad vara en social
sadan. Med antalet ckade lasecirklar och bokklubbar &r det majligt att dra slutsatsen att
det &r lika viktigt att tala om litteratur som att l&sa den. Magasinen jobbar som tidigare
visat aktivt for att dppna upp samtalet om litteratur och att skapa en gemenskap kring
bdcker. Det ter sig som en naturlig och ndédvéndig utveckling for litteraturen att rora sig
utanfor ett stangt, privat rum. | dagens informationssamhélle, sa starkt influerat av
kommunikation, krdvs det att litteraturen tar sin plats i det enorma flodet av
medieupplevelser. Inte nodvandigtvis maste boken &ndra sin traditionella form och
presenteras i ett nytt format for att hdnga med i utvecklingen, som exempelvis formatet e-
boken, men den maste i alla fall placera sig som en del i en storre upplevelse. Denna
upplevelse innebdr dels att boken som produkt placeras i samband med andra
popularkulturella fenomen som film, TV, fanfiction och marknadsfors tillsammans med
inredning och prylar. Det innebér &ven att sjalva lasandet dndrar form och presenteras
som en social aktivitet, nagot som bor delas med andra passionerade lasare i lasecirkeln

eller genom diskussioner pa internet, fér att maximera lasupplevelsen.
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Tendenser till en forandrad litteraturkritik gar att finna eftersom de traditionella
recensionerna far allt mindre plats i ett forum dar man kan forvanta sig att de bor finnas,
som i litteraturmagasin. Istallet far de ge plats at andra former av mer journalistiska
texter, som reportage och intervjuer, samt inslag som framst handlar om marknadsféring
och inte vardering av aktuell litteratur. Vi tror att det framtida offentliga samtalet om
litteratur kommer att fortsatta i samma utveckling dar litteratur sammankopplas med
populérkulturella foreteelser och lasning forflyttas till det sociala rummet. Detta innebar i
sin tur att den litterara eliten far mindre inflytande 6ver vad den passionerade lasaren
véljer att lasa, samt mindre spelrum i det offentliga samtalet om litteratur. De nystartade
litterara magasin som vi undersokt visar pa en utveckling i denna riktning. Det handlar

om mer an bara bécker.
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Tryckta kallor:
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Reading, Stockholm 2011
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Forfattare ej angiven, Publicerad 2014-04-27, Hamtad 2014-05-03
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Forfattare ej angiven, Publiceringsdatum ej angivet, Himtad 2012-05-20

GoToQuiz, ”What Fictional Character Are You?”,
http://www.gotoquiz.com/what_fictional_character are_you , Forfattare ej angiven,
Pupliceringsdatum ej angivet, Hdmtad 2014-04-29

Jenkins, Henry, Convergence Culture: Where Old and New Collide, 2006,
http://www.emerymartin.net/FE503/Week8/Jenkins-ConvergenceCulture-Intro.pdf ,
Publiceringsdatum ej angivet, Hdmtad 2014-05-13

LitteraturMagazinet, ”’Kontakta 0ss”, http://www.litteraturmagazinet.se/kontakta-oss,
Forfattare ej angiven, Publiceringsdatum ej angivet, Himtad 2014-05-20
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LitteraturMagazinet, ”Fragar lasarna”, http://www.litteraturmagazinet.se/fragar-lasarna,
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LitteraturMagazinet, "Litteraturfestivalen”,
www.litteraturmagazinet.se/litteraturfestivalen Forfattare ej angiven, Publiceringsdatum
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LitteraturMagazinet,”Filminspelningen av Cirkeln”,
http://www.litteraturmagazinet.se/noterat/filminspelningen-av-cirkeln, Hanna Modigh
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LitteraturMagazinet, ”Karin Fossums ar deckare psykologiskt trovéardig men ingen
bladvandare”, http://www.litteraturmagazinet.se/karin-
fossum/helveteselden/recension/anne-charlotte-ostman , Anne-Charlotte Ostman,
Publicerad 2014-04-16, Hamtad 2014-05-13
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01-30, Hamtad 2014-05-15

LitteraturMagazinet, ”En parfym for bokalskare”,
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bokalskare-4106681. Mattias Lonnebo, Publicerad 2014-03-29, Hamtad 2014-05-22
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http://lup.lub.lu.se/luur/download?func=downloadFile&recordO1d=3242893&fileOld=33
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