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Sammanfattning

I denna uppsats har en undersékning genomforts for att hitta orsaker bakom
resandet till Sverige. Vilka anledningar ar det som styr valet av Sverige som resmal
for turister fran Danmark, Norge, Finland och Tyskland.

1. Hur stor inverkan har inkomsten?

2. Hur stor inverkan har prisnivan i Sverige?

3. Hur stor inverkan har prisnivan i ett substitutland, som ar likt Sverige och
I besokarnas syn skulle kunna ersatta Sverige som destinationsmal?

Syfte

Syftet med denna uppsats dr att undersoka om det finns ett samband mellan hur
mycket folk reser till Sverige och faktorer; prisniva i Sverige, prisniva i ett
substitutland till Sverige och inkomsten i turistens hemland.

Metod

Multipel regressionsanalys har anvants i uppsatsen for att undersdka hur mycket de
olika faktorerna; prisniva i Sverige, prisnivai ett substitutland till Sverige och inkomst
i turistens hemland paverkar valet av resa till Sverige. Antal 6vernattningar i Sverige
ar den beroende variabeln.

Teori
Uppsatsen ar uppbyggd kring tidigare forskning och teori kring faktorerna som
paverkar val av destination.

Empiri
Datamaterial har samlats in for de olika faktorerna och undersokts.

Resultat

Genom regressionsanalys kan man se att det finns signifikant samband mellan
prisniva i Sverige och hotellbesékande. Av alla bes6karna ar det hotellbes6karna som
ar mest priskansliga. Ett positivt samband foreligger mellan korspriset och
overnattningarna fran grannlinderna; Danmark, Norge och Finland. En
inkomstokning har en positiv effekt for besokarna fran Norge och Tyskland.



Summary

In this paper, a study has been conducted to find the reasons behind traveling to Sweden.
What reasons are determining the choice of Sweden as a destination for tourists from

Denmark, Norway, Finland and Germany.
1.What effect does the income have?
2.What effect does the price level in Sweden have?

3. What effect does the price level in a substitute country have, which is like Sweden and
the visitors' vision could replace Sweden as destination?

Abstract
Why travel to Sweden?
A theoretical and empirical analysis of the causes to travel to Sweden

Purpose

The purpose of the thesis is to examine if there is a connection between how much
people travel to Sweden and the factors; price level in Sweden, price level in a
substitution country to Sweden and income in the visitor’s home country.

Methodology

Multiple regression model is been using in the thesis to investigate if and how much
the factors price level in Sweden, price level in a substitution country to Sweden and
income in the visitor's home country effect the choice of travelling to Sweden.
Number of nights in Sweden is the dependent variable.

Theory
The thesis is being based on previous research and theory about the factors that affect
the choice of destination.

Empirical foundation
The data material has been collected for the various factors and investigated.

Conclusions

Through regression analysis, we can see that there is a significant connection
between the price level in Sweden and hotel visitors. Of all the visitors, the hotel
visitors are the most price sensitive. There is a positive connection between the cross
rate and the overnight stays from the neighboring countries; Denmark, Norway and
Finland. An increase in income has a positive effect for visitors from Norway and
Germany.



Innehallsférteckning

L. INEFOAUREION ... 2
1.1 BAKGIUNG c.oovtreereeeeeeeseeseessens st sesssesssesssesssesssess s s s sess s s sess s ss s s s ss s ssess s sssesssesssesans 2
1.2 Syfte och problemMTOrMUIETING ...t s e ssssnssees 2
1.3 AVGIANSNING c.etreererseerseeseesseessesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesssesans 3
1.4 DISPOSITION c.eurtueereresressssssessessssssesssssssssssssessssssssssssssssesssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssanesssssnsssssanssness 3

200 T 1) o TP 4
2.1 Tidigare fOrSKNING ...t sssssssssssss s ssessssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssas 4
2.2 Vad DENOVS TOF TUMISIM coveeveereteereereesseesseses s ssses s ssss st ssnssness 4
2.3 LOQI-SEKEON c...currvureeeeeessesssessessssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssnssssssssssessssasessnsasssssansaness 6

Ot (0] (- | OO 7
B (1| )Y | TS 7
B G I £ g Lo [ =T 1= o PSPPSR 7
2.4.4 CAMPING wuvurerrerrerreereesssssssssesssssssssssessssssssssessssssssssssssssssssssessessssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssaseses 8

Bt EMPITT ettt e bR 8
00 D | - TP 8
BTV 14 -1 ] L PO 11

3.2.1 Antal OVernattniNgar | SVEIIQE .. mereereeresseereessesssssessesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssans 11
3.2.2 PIISNIVA | SVETIZE rrerrsireeressssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssesssssssssesssssssssnees 11
3.2.3 Prisniva i ett SUDSHILUIANG.........oevevveeeereesesessessseesssssssessssssssessssssssesssssssssessssssessenes 11
3. 2.4 INKOIMST .ouveeeteeeereessesssssssssessssssessssssessssssssssssesssessssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssnssnsans 12
3.2.5 VAXEIKUIS ..ottt ettt ss s s sasesas 12

4. EKONOMISK TEOKT wcuvetrirceeenesssesessesssssessssssssssssssssessssssessssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsans 12
4.1 Vad PAVErkar efterfrAgan .......eoeessnessssesssssssssssssessssssssssssessssassssssssesssssnsssssanes 12
4.2 EFtErfrageMOUEI ......ovveeeeeeevveseeseessssessssssssesssssssssssssssssesssssssssessssssssesssssssssesssssssssesssssssssssssses 13

4.2.2 EfterfragefUnKtioN. ..ottt 15
4.3 EIBSTICITEL w.vuveerrereereesesresssessessssssessessssssessssssesss st ssssssssss s st s ssssssssssesssssssssssssssssssnsans 16
4.3.1 Efterfragans PriSEIAStiCItEL ........owurrerimeeessesssssessssssesssssessssssssssssssssssssessssassesssssnes 16
4.3.2 INKOMSLEIASTICITEL......eereeeerersressessnessesssssssssssssessessssssesssssesssssssssssssssessssssessesssssssssssssessnsans 16
4.3.3 PrISEIASHICHEL ... euceeeeeeeeseeeretseee sttt 16
4.3.4 KOISPIISEIASTICITEL ....vcvueeeceseeserssessserssesssesssesssesssessse s s bbb sasesas 17

ST 1Y/ 7 (o o TP 17

5.1 Multipel regreSSIONSANAIYS.......ccewueeeereeseeseeseeseessessseessesssesssesssessssssssssssssssssssssssssssssssnes 17

LT R S LT (o= g Lo SRRV 2 LA T= o1 IR 19



B. EKONOMETIISKA TEST ...ttt eese st st seeeae s e s e seeeeeas s s s seseseseneaeasassssesseseenaesasnsanenenen 19

6.1 HYPOTESPIOVNING ccvuerrerrerseerseesseeseesseessessseessseseessesssesssesssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssnes 19
8.2 PoVAITE ...euveeeeeeeeeeesseseseessse s s s bbb s ss bbb 19
6.3 FOIKIArTNGSOIad ....coueereereereereeseeseeseeseeseessesssesessesssesssssssssssessssssessssssssssssssssssssssssssssssssssnes 20
6.4 PaNEIrEOIrESSION...cucerveeererrressessesesssesssssses s s s sssssse st sss s s s s ssssssssssssssssssssssssssasssssssnsans 20
6.5 DUMMYVATTADIET ...ttt 21
6.6 MUITKOIINJATTEL ..ottt sssse st s st ss s s ssss s snsans 21
6.7 NOIMAIITEISTEST ..ot ses st 22
6.8 HEtErOSKEUASTICITEL ......cvuveercesceeereesesseesseessesssesssssse s ssssss s ssssssssssssssss st sssssssssssssssssssssnes 22
T RESUITAL ..ottt ss bbb 23
7.1 FOrord till resultat 0Ch @NAIYS......cc.ceceereeeereereeresssesessssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssans 23
7.2 TeSt TOr MUILTKOIINJATTTET .......eeeeeeeeeceecreereseees et s s sss s ssssnnees 23
7.3 NOIMAIITEL ..ot s s s bbb bbb 24
8. Slutsats - sSamMMaANfAtNING ..o 29
RETEIENSEN [ ..ottt s bbb 31

ST 0] 01T o | TSSOSO 34



1. Introduktion

Under detta avsnitt finns att finna bakgrundsinformation fér uppsatsen foljt
av syfte och problemformulering och avgransning, Sist under detta avsnitt
finns att finna en disposition av uppsatsen.

1.1 Bakgrund

Sedan 1950-talet har resandet och turismnaringen haft en snabb tillvaxt. Turismindustrin
ar inte lik en klassisk industri men omfattas av manga olika branscher, industrier och
foretag och detta oftast samtidigt for att kunna tillgodose de olika konsumenternas behov
och preferenser (Eadington & Redman 1991, sid 42). Turismindustrin skulle kunna ségas
ha tre huvudsakliga aktérer som anger riktlinjerna och det &r: myndigheterna,
leveranttrerna och konsumenterna.

| méanga regioner, omraden och lander har turismen blivit inte bara en stor industri utan
skulle ocksa kunnat ségas vara den huvudsakliga sektorn nar det kommer till antal anstéllda
och sysselséttningen och har dar ersatt den klassiska industrin med fabrikstillverkningen
eller jordbrukssysselsattningen (Eadington & Redman 1991, sid 42).

Under aret 2012 stod besokarna fran Danmark, Norge och Tyskland for ungefar

55 % nar vi tittar pa de utlandska géstovernattningar i Sverige, som totalt uppgick till 12,8
miljoner. | de utlandska gastdvernattningarna raknas inkvarteringsstatistik dar hotell,
vandrarhem, campingplatser, stugbyar och privat-formedlade stugor och lagenheter ingar.

Nar turister ska aka pa semester uppstar en rad olika fragestallningar som maste tas i
beaktande innan beslut fattas. Nagra av fragorna som uppstar ar resans langd,
resmalet/destinationen for resan, typ av logi osv. Besokaren maste forst bestamma resmalet
och darefter resans langd (tidsméssigt) och hur mycket pengar som ska laggas pa resan.
Nar detta har bestamts ska resenaren bestamma vilket resmal som ger bast fordelning av
reslangden och pengarna, dvs bast fordela dessa tva knappa resurser, tid och pengar
(Eadington & Redman 1991, sid 43).

1.2 Syfte och problemformulering

| uppsatsen kommer huvudsakligen fokuseras pa den mikroekonomiska synen av resande.
Vad ar kostanden for att resa till Sverige och hur paverkar prisnivan i Sverige valet att resa
hit? Hur ser kostnaden ut for att resa till ett substitutland till Sverige, hur paverkas resandet
till Sverige av prisnivan i substitutlandet? | studien har substitutland till Sverige varit
Danmark och Norge, beroende av turistens hemland. En tredje fraga som forsokt besvaras
i studien ar vilken paverkan inkomsten i turistens hemland har vid val av resa till Sverige.
Jag utgar fran att bestkarna som kommer till Sverige undersokt detta och valt alternativet
som ger hogst tillfredsstéllelse. | studien anvands statistik for besokare fran Danmark,
Norge, Finland och Tyskland.



Fragestallningar i uppsatsen;

Hur paverkas resandet till Sverige av forandringar i prisnivan i Sverige?

Hur paverkas resandet till Sverige av férandringar i prisnivan i ett substitutland till Sverige?
Hur paverkas resandet till Sverige av inkomstforandringar i besokarens hemland?

1.3 Avgransning

Priset for en resa bestar dels av transportkostnaden till destinationsmalet och dels av priset
for logi och uppehélle. Det &r svart att estimera priset som besékarna betalar for transporten
till Sverige och uppsatsen kommer att fokuseras pa kostnaden turisten har pa
destinationsmalet som i denna uppsats dr Sverige. | uppsatsen har data for ett fatal
observationer anvénts vilket leder till att resultatet endast kan ses som en indikation.
Anvéndandet av fler observationer i regressionsanalysen hade gett battre och mer
tillforlitliga resultat. Data har anvants fran Statistiska Centralbyran, dar jag hamtat
inkvarteringsstatistik for besokare fran Norge, Danmark, Tyskland och Finland.
Inkvarteringsstatistik visar hur besokarna har valt att dvernatta under sitt besok i Sverige;
hotell, vandrarhem, stugbyar och camping.

1.4 Disposition

Under detta forsta avsnitt som &r det inledande avsnittet finns introduktion med bakgrund,
syfte och problemformulering och en avgréansning.

Under det andra avsnittet finns teoridelen med tidigare forskning som forsta rubrik.
Dérefter forklaras; vad behovs for turism, vad en destination ar och logi-sektorn.
Empiridelen forklarar vilka variabler som anvands i uppsatsen och visar data éver login
grafiskt.

Avsnitt fyra handlar om ekonomisk teori med vad som paverkar efterfrdgan och
efterfrigemodell, nyttofunktion, efterfragefunktion och elasticitet.

Under metod delen finns teorier och definitioner for variablerna i uppsatsen och
ekonometriska test.

Avsnitt sex ar resultatdelen dér resultaten analyseras.

Slutsats-sammanfattning finns att finna under avsnitt sju.



2. Teori

2.1 Tidigare forskning

Efterfragan for turism har ¢kat avsevart sedan 1950-talet. Sysselsattningen ¢kar inom
tjanstesektorn i jamforelse med direkt varuproduktion (Sahlberg 2001, sid. 22).

Det finns mycket forskning kring amnet turism och hur turism paverkas av de faktorer som
undersoks i denna uppsats.

| nastan alla fall &r reseutgifterna inkomstelastiska, vilket betyder att reseutgifterna ar
kénsliga for forandringar i inkomsten (Eadington & Redman 1991, sid. 46). Reseutgifterna
ar priskansliga men ju narmare vi kommer ursprungsresmalet desto mindre finner vi
priskansliga reseutgifterna. Priskansligheten beror ocksa pa hur geografiskt nara vi
befinner oss destinationen som ska besdkas. Ju langre bort frn destinationsmalet vi
befinner oss desto priskénsligare ar vi for prishéjningar (Eadington & Redman 1991, sid.
46).

En av de faktorerna som paverkar beslutet om och vart resan ska ske &r prisnivan. Prisnivan
ar en viktig faktor som paverkar beslutet (Forsyth & Dwyer, sid. 77). De flesta forskarna
anvander KP1 som en jamforelse for prisnivan mellan de olika destinationerna (Forsyth &
Dwyer 20009, sid. 81).

Nordstrom forklarar att turismen har 6kat sedan 1950-talet tillsammans med arbetarklassen
i de industrialiserade landerna dar arbetarna fatt battre arbetsvillkor med langre semester
an tidigare (Nordstrom 2005, sid. 380).

De relativa priserna ar ytterligare ndgot som paverkar beslutet och genom modellerna kan
vi undersdka hur mycket de relativa priserna paverkar beslutet att aka till en viss destination.
Tidigare forskning har ocksa haft i syfte att kunna jamféra de olika destinationerna
samtidigt som tavlar om samma malgrupp turister och kunna jamfora dess
efterfragemodeller for att Oka forstaelsen for den konkurrensen som finns mellan
destinationerna (Eadington & Redman 1991, sid. 48).

2.2 VVad behovs for turism

For att fa turister att aka till en viss destination kravs nagon typ av attraktion som gor det
vart for turisten att aka dit och se/uppleva/gora nagot som ar annorlunda och som inte kunde
ha gjorts hemma (Gray 1982, sid. 108). Det kan antingen vara en naturtillgang eller nagot
som manniskan skapat. Grey menar pa att fa en turism som fungerar bra om vi har en
naturtillgang som turistattraktion ar det viktigt att denna turistattraktion &r tillganglig och
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att man erbjuder bra kvalité (Gray 1982, sid. 108). Vidare skriver han att en annan del av
turism ar just att aka till en annan plats dar man kan utfora aktiviteter som inte kunde ha
utforts hemma da dessa aktiviteter inte finns pa hemmaplan. En del av detta &r nar man t
ex besoker historiska platser (Gray 1982, sid. 108). Utgangen ar att identifiera
turistattraktionen som man har tillganglig och utga darefter, skapa och erbjuda nagot vért
att se och bestka. Enligt Bohlin &r platsen, métet, produkten, stdamningen och styrsystemet
viktiga aspekter for en destination och dess utveckling (Bohlin & Elbe 2007 sid. 48).

Platsen som vi kommer till &r viktig och da menar Bohlin den fysiska miljon. Arkitektur,
hotellet, hur vi upplever det som &r byggt &ar viktigt for upplevelsen. Motet med
lokalbefolkningen och hur den upplevs, servicen som erbjuds, sociala miljon &r viktiga
faktorer. Produkten; turistattraktionen ar viktig. Maten, login, transporter och hur dessa
faktorer formedlas spelar en avgorande roll (Bohlin & Elbe 2007, sid. 48).

Stamningen av platsen, attraktionerna, stimningen med de olika ménniskorna vid méten
pa besoksmalet i olika sammanhang. Hur turisten upplever destinationsmalet med olika
sinnen, hur de olika moétena har varit, allt detta gor att turisten skapar sig en bild av resmalet
som féljer med i bagaget.

Styrsystemet som dar stabilt och visar riktlinjer for vad som behdvs for att driva en
turistverksamhet. Utan detta skulle det inte finnas forutsattningar for en affarsverksamhet
(Bohlin & Elbe 2007, ss. 48-49).

Det som ar viktigt papekar Bohlin ar att det finns en relation mellan dessa aspekter eftersom
ingen aspekt kan tas bort och kan inte heller "kompenseras av nagon annan” (Bohlin &

Elbe 2007, sid. 49).

Om vi tittar pa hela Sverige kan vi se att turismen inte ar helt jamt fordelad. Om vi tittar
over hela aret och inte under en viss period sa ar det storstaderna som lockar mest turister.
Dessutom blir denna del av turism storre da den véxer. Storstaderna har stort utbud av olika
aktiviteter och detta drar till sig turister, bade fritidsresenarer och affarsresenarer.
Demografin i landet reflekterar ganska bra ocksa hur turismen &r férdelad (Bohlin & Elbe
2007, sid. 22).

Enligt efterfrageteorin &r priset som vi ar villiga att betala for en vara eller tjanst beroende
av vad vi tycker att den &r vard och vad vi maste ge upp av andra varor/tjanster for att
kunna konsumera av den varan/tjansten. Folk som har en hdg 6nskan om att dka och bestka
en plats dr ocksa villiga att betala mer dn besokare med en “lagre onskan” om att besoka
samma destination (Gray 1982, sid. 117).



2.3 Logi-sektor

37,9 miljarder kronor omsattes av logisektorn ar 2009. Detta ar den storsta sektorn inom
turismnaringen och for aret 2009 motsvarade det 15 % av den totala omsattningen som
turismnaringen genererade for det aret (Lundmark& Marjavaara& Miiller 2011, sid. 101).
Overnattning kan vara bade kommersiellt och icke kommersiellt. Kommersiell
Overnattning innebdr att det sker en ekonomisk transaktion for Gvernattningen
(Lundmark& Marjavaara& Miiller 2011, sid. 102). Overnattningar hos vanner och slakt ar
den vanligaste formen av Overnattning men ar ingen kommersiell 6vernattning vilket gor
vi inte kan méta antal 6vernattningar.

De flesta dvernattningar i Sverige sker pa hotell. Boendeformen camping ar sasongsbundet
och de flesta Overnattningarna sker under sommarhalvaret. | Sverige finns det fler
vandrarhem &n stugbyar.

Tittar vi hur 6vernattningarna ar fordelade ser vi att det ar storstadsregionerna som star for
de flesta 6vernattningarna. En stor lokal befolkningsvolym krévs for att kunna erbjuda
olika slags attraktioner, stort utbud av evenemang och aktiviteter. Stor lokal befolkning ar
dessutom fordelaktigt och attraktivt for affarsresandet. Detta hor ihop med att manga
foretag etablerar sig i storstadsregionerna (Lundmark& Marjavaara& Muller 2011, sid.
105).

Norrbottens fordel ar att det ligger avlagset, en bit bort, att det erbjuder produkter som &ar
tydliga och som forknippas med Norrland: kultur och natur (Lundmark& Marjavaara&
Muller 2011, sid.105).

| Stockholms I&n &r det hotellsektorn som &r storst nér det géller antal Gvernattningar.

| Skane ser vi liknande tendens som i Stockholms lan.

| Vastra Gotalands l1an ser vi att andelen hotell dvernattningar inte ar lika stor som i
Stockholms och Skane lan. En forklaring till detta ar att Vastra Gotaland till ytan &r ett
storre lan de andra tva och att lanet har stort utbud av aktiviteter och attraktioner som &r
riktade pa omradet fritidsresande och har framgang inom detta omrade (Lundmark&
Marjavaara& Muller 2011, sid. 106).

Stugbyar ar en dvernattningsform som ar forknippad med fritidsturism och ar relativt stor
i Norrbotten och Vastra Gotaland. Det ar den stdrsta boendeformen i Dalarna, med nastan
hélften av dvernattningarna.

Under ar 2010 var tre fjardedelar av alla 6vernattningarna bokade av svenska turister.
Nastan halften av de utlandska Gvernattningarna gjordes av turister fran Norden. Tyskarna
ar den storsta gruppen turister som besoker Sverige som raknas in under turister fran
Europa.

Avstandsfriktion- ar ett begrepp som innebér att ju langre avstandet ar mellan hemorten
och destinationsmalet desto mindre ar besokandet. Det betyder att turismen ar valdigt
paverkad av avstandet mellan turistens hemort och destinationsmalet, i vart fall Sverige.
(Lundmark& Marjavaara& Muller 2011, sid.106).

Kulturella avstandet — detta innebér att ju mer lika landerna ar kulturellt sett desto storre ar
sannolikheten att turisterna valjer att aka till kulturellt sett liknande lander. Turister fran
Osteuropa kommer inte ofta till Sverige d&ven om det inte &r langt geografiskt sett.
(Lundmark& Marjavaara& Muller 2011, sid.106).
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2.4.1 Hotell

Hotell definieras som objekt med kort sikts uthyrning av rum. Hotell och vandrarhem
skiljer sig at genom att pa hotell ar det inte méjligt med sjalvhushall. Hogre standard skiljer
ocksa at hotellen fran vandrarhem. Under ar 2009 genererade hotellévernattningarna 92 %
av intékterna for kommersiella gastnéatter; hotell, vandrarhem och stugbyar (Lundmark&
Marjavaara& Muller 2011, sid.110).

Belaggningsgrad — visar i procent hur det pa arsbasis ser ut i férhallandet mellan uthyrda
rum till antalet disponibla rum. Stockholms Lan som har flest disponibla rum, pa andra
plats kommer Vastra Gotaland, Skanes Léan pa tredje och Norrbottens Lan pa fjarde plats.
Detta ar nar vi tittar pa alla lanen i hela Sverige (Lundmark& Marjavaara& Miller 2011,
ss.111-112). Tittar vi pa efterfragan i hela landet ser vi att beldggningsgraden &r hogst i
storstadsregionerna, Stockholms Lan, Vastra Goétalands Lan och Skane Lan.
Belaggningsgraden i dessa tre 1an ligger pa 50 % eller mer. Norrbottens lan finns att finna
langt ner pa listan och dar det under aret 2009 bara var 34 % av hotellrummen som var
uthyrda under arets gang.

Efterfragan styrs ocksa utifran sasong. Hotellen har svart att mota den stora efterfragan
under vissa veckor och vid lagsasong har de outhyrda rum.

(Lundmark& Marjavaara& Muller 2011, sid.110).

2.4.2 Stugbyar

Stugbyar definieras som en semesterby, fritidsby eller dylikt och ar i de flesta fall
lokaliserad utanfor tatorter. Stugan ska vara inredd med utrustning for sjalvhushallning.
Minst 20 baddar eller antal stugor ska vara minst 5 for att kategoriseras som en stugby.

Stugbyarna ar for det mesta beldgna pa landsbygden och i fjallen. Norrbotten erbjuder
manga stugbyar da fjallomraden &r viktiga attraktioner. Norrbotten har flest géstnatter i
stugbyar av de fyra lanen som har analyserats. P4 andra plats kommer Skane lan,
Stockholms lan pa tredje och Vastra Gotaland pa fjarde (Lundmark& Marjavaara& Miiller
2011k, sid. 119).

2.4.3 Vandrarhem

Skillnad mellan hotell och vandrarhem é&r att vandrarhem ofta erbjuder sjalvhushallning
och att det ofta handlar om enklare boendeform. Vandrarhem ar ocksa ofta forknippat med
sovsalar. Antal baddar ska vara minst nio. Vandrarhem finner vi i bade tatorter och pa
landsbygden. Vandrarhem kan ha bade en hotelldel och en del av byggnaden som &r av
vandrarhemskaraktér. Vandrarhem besoks oftast av semesterresendrer.



Sektorn for vandrarhem ar mindre jamfort med sektorn for hotell. Sektorn for vandrarhem
har cirka 2,9 miljoner bokade natter, vilket utgor ca 6 % av alla dvernattningarna pa hotell,
vandrarhem, stugbyar och camping.

Stockholms Lén har flest antal évernattningar, foljt av Véstra Gotalands 1an och darefter
av Skane Lan (Lundmark& Marjavaara& Muller 2011, ss.119-120).

2.4.4 Camping

En campingplats &r per definition enligt SCB varje omrade som for tillfalligt bruk tillats att
sétta upp talt, husvagnar eller dylikt mot ekonomisk erséttning (Lundmark& Marjavaara&
Muiller 2011, sid. 121). Efter hotelldvernattningarna &r detta den Gvernattningsform som ar
storst i Sverige. Nackdelen ar dock att detta oftast ar ett lagprisboende och denna sektor
genererar 11 % av omsattningen i hela sektorn for logi. Det &r mest semesterresenérer som
valjer denna form av boende (Lundmark& Marjavaara& Muller 2011, sid.121). Denna
boendeform domineras av Véstra Gotalands Lan. En anledning till detta &r att lanet &r
geografiskt stort, lanet har manga stora sjoar och en kustremsa som ar lang. Av lanen som
vi undersokt hamnar Skanes Lan pa en andra plats, Norrbotten pa en tredje och Stockholms
Lan pa en fjarde plats. Denna boendeform ar ocksa sdsongsberoende da det ar under
sommarmanaderna eller vintermanaderna nar det kommer till skidorter i Norra Sverige
som de flesta turisterna kommer och det ar da som intakterna ar storst (Lundmark&
Marjavaara& Muller 2011, sid. 124).

3. Empiri

Syftet med uppsatsen var att undersoka om det finns ett samband mellan hur mycket folk
reser utomlands och i detta fall till Sverige i jamforelse till deras inkomst. Med hjalp av
regressionsanalys ska undersékas om det finns samband mellan olika variabler. Antal
gastnatter och inkomst. Antal gastnatter ar den beroende variabeln. Variablerna inkomst,
pris Sverige, pris substitutland &r oberoende variabler.

3.1 Data

| uppsatsen har data anvants for fyra olika lan | Sverige; Stockholms lén, Vastra Goétaland,
Skane och Norrbotten och ger oss information om antalet besdkare och hur besokarna har
valt att bo/Overnatta i dessa lan. Jag har valt att titta pa besokare fran fyra olika lander och
dessa lander ar: Danmark, Norge, Finland och Tyskland. Att jag valt att titta just pa
besokare fran dessa lander ar dels att tre av dessa lander &r grannlander och &r intressant
att se hur besokandet ser ut fran grannlanderna. Dessutom stod under aret 2012 besokare
fran Danmark, Norge och Tyskland for ungefar 55 procent av de totala utlandska
overnattningarna. Jag anvander mig av arsdata for aren 2001-2012 som ar hamtad fran
Sveriges Statistiska Centralbyra pa uppdrag av Tillvaxtverket.
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Overnattningar turister fran Norge
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Overnattningar turister fran Tyskland
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Fig.3.4 Val av logi: turister fran Tyskland

| diagrammen ovan ser vi hur turisterna fran Tyskland, Norge, Danmark och Tyskland
overnattat i Sverige (Stockholms Lén, Véastra Gotaland, Skane och Norrland) under aren
2001-2012. | Figur 1 och 2 ser vi att turister fran Danmark och Finland mest véljer att
overnatta pd hotell. | Figur 3 ser vi att turister frin Norge mest véljer boendeformen
Camping. | Figur 4, ser vi att besokare fran Tyskland mest valt boendeformen Camping
fram till ar 2008 och darefter ser vi en minskning for denna boendeform. Bland besokare
fran Tyskland ser vi att camping och hotell &r ett forstaval sedan ar 2008.
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3.2 Variabler

Variabler som ingar och undersoks i denna uppsats ar antal Gvernattningar i Sverige,
prisniva i Sverige, prisniva substitutland, vaxelkurs och inkomst. Den forstnamnda
variabeln ar beroende variabeln, de 6vriga ar de oberoende variablerna.

Genom att gora en regression av de forklarande variablerna som ndmnts, mot beroende
variabeln, antal Overnattningar, kan vi samtidigt se vilken inverkan de oberoende
variablerna har pa den oberoende. Fyra tabeller har gjorts som innehaller information om
varje lands besokare och deras val av logi under aren 2001 — 2012. Uppskattningen med
informationen som tabellens innehall ger oss, ska vi kunna se om prisnivan i Sverige,
prisnivan i substitutlandet och inkomsten ar signifikanta, paverkar antal dvernattningar,
den beroende variabeln signifikant eller inte. Jag sammanfor darefter information fran
fyra tabeller i en tabell och dessa finns att finna under avsnitt resultat (avsnitt sju).

3.2.1 Antal dvernattningar i Sverige

| denna studie vill vi undersoka hur olika faktorer paverkar resandet till Sverige och darmed
antal vernattningar. Detta ar beroende variabeln. Antal évernattningar som ingar i denna
studie ar 6vernattningar pa hotell, vandrarhem, stugbyar och camping. | uppsatsen har data
anvants for 12 ar, fran ar 2001 tom 2012. Datat ar hamtat fran Statistiska Central Byra.

3.2.2 Prisniva i Sverige

Prisniva i Sverige &r en oberoende variabel i uppsatsen. Vi vill underséka om prisnivan i
Sverige paverkar turisternas val av resa hit och hur prisnivan paverkar antal évernattningar.
For att méata prisniva i Sverige anvands ett KPI-index, Konsument Pris Index. KPI-indexet
raknas om sa att jag anvander ar 2001 som basar.

KPI-index ar ett index som ar mest relevant for konsumenter precis som namnet antyder.
Indexet mater priset pa varor och tjanster som efterfragas och anvands av just konsumenter
(Froyen 2013, sid. 45-46). Indexet visar den genomsnittliga pris utvecklig for den privata
inhemska konsumtionen, vilket avser att visa de priser som betalas av konsumenterna
(Statistiska Central Byran).

3.2.3 Prisniva i ett substitutland

| uppsatsen vill jag undersoka hur prisnivan i ett substitutland till Sverige paverkar antal
Overnattningar i Sverige. Substitutland till Sverige &r i uppsatsen antingen Norge eller
Danmark. Detta &r en oberoende variabel. Precis som for prisniva i Sverige anvands har ett
KPI-index, antingen det norska eller danska KPI-index. Under resultatdelen anvands ordet
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korspris och avser prisnivan i ett substitutland.

3.2.4 Inkomst

Gross Domestic Product, eller BNP pa svenska, anvands som inkomstvariabel for
respektive land. Detta &r en oberoende variabel. Denna variabel &r en proxy variabel och
anvands som matt pa inkomsten i landet som turisterna kommer ifran da den oftast ar starkt
relaterad med inkomst. Jag har hamtat data, GDP per capita for tyska, danska, finska och
norska turister. GDP per capita omvandlar jag darefter till GDP per capita fasta priser, och
raknar om sa att jag anvander ar 2001 som basar. Jag anvander mig utav BNP fasta priser,
vilket innebdr att de ar korrigerade for prisandringar (Froyen 2013, p. 23, 42-43). |
uppsatsen har BNP per capita beraknats efter ar 2001 som basar.

3.2.5 Véaxelkurs

Véaxelkurs &r en variabel som anvands for att justera for véxelkurséandringar mellan svenska
kronan och danska/norska kronan nar ett KPI-index for substitutlandet réknas fram. I
efterfragefunktionen  for turism anvands i normalfallet forhallandet mellan
konsumentprisindex, KPI for besdkslandet och ursprungslandet justerat for bilaterala
vaxelkursandringar som en relativ prisvariabel. En vaxelkurs som ar hogre till fordel for
ursprungslandets valuta kan leda till att fler turister besoker destinationen fran det
ursprungslandet (Forsyth & Dwyer 2009, sid. 78).

4. Ekonomisk teori

4.1 Vad paverkar efterfragan

Man kan i stora drag saga att det finns tre stora omraden och dess faktorer som paverkar
efterfragan pa turism. Dessa tre omraden &r ekonomiska faktorer, sociala och politiska.

Ekonomiska faktorer kan delas in i inkomst, inkomstférdelning, pris vaxelkurs.

Inkomst &r en variabel som férmodligen paverkar efterfragan mest och som namnts tidigare
anses turismen vara pris-elastisk och darmed kénslig for inkomstandringar, vid minskning
av inkomsten forvantas efterfragan minska, vid prisokningar vantas efterfrdgan minska.
Inkomstfordelning | ett land/region sager oss hur inkomsten &r fordelad i ett land eller en
region och kan visa hur manga i samhéllet som har rad att resa. Ju béattre och mer jamlik
inkomstfordelningen ar desto stérre andel av befolkningen har rad att resa och efterfragan
blir storre.

Vaxelkursen I landet som vi tanker aka till | forhallande till det egna landets valuta paverkar
ocksa efterfragan da det kan innebéra ganska stor skillnad i priset som vi far betala for var
resa beroende pa véxelkursen.
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Sociala faktorer kan delas in i demografisk fordelning, semesterrétt/semesterdagar.
Beroende pa hur den demografiska fordelningen ser ut i landet, kan vi se olika efterfragan
pa olika typer av resor och tjanster; beroende pa om det ar en grupp ungdomar som ska ut
och resa eller om det &r en grupp pensionérer till exempel. Uthildningsnivan paverkar
efterfragan pa resor och da bland annat att hogre utbildning oftare leder till hogre inkomster.
Semester ratten i landet och hur manga helgdagar som finns paverkar ocksa efterfragan. |
de vasteuropeiska landerna har ratten till semesterdagar dkat sedan 1950-talet. | manga
lander finner vi flera skollov férutom det stora sommarlovet och har blivit en 6kning i
resandet under just dessa lov da barnen &r fria och foraldrarna passar pa att ta ledigt.

Politiska faktorer kan indelas i bl. a politisk stabilitet och skatteregler och olika typer av
kontroller pa utgifter I samband med turism som till exempel visum, olika avgifter for
turister pa destinationsresmalet. Stabiliteten i landet visar hur sakert det &r att resa dit och
vistas, ar destinationen utsatt for terrordad etc. (Page & Connell 2009, ss. 53-56).

| uppsatsen fokuseras pa de ekonomiska faktorer som namndes och som styr efterfragan
for turism. Vidare i avsnittet presenteras en efterfragemodell med de ekonomiska faktorer
som styr efterfragan; priset i Sverige, korspriset och inkomsten.

4.2 Efterfragemodell

Priset bestar av transportkostnaden till Sverige, logi och uppehélle. Det ar svart att berdkna
priset for transportkostnaden och darfor kommer uppsatsen koncentreras till priset pa
destinationen for logi och uppehélle.

For att kunna analysera och veta hur mycket efterfragan for turismtjanster andras nar det
sker forandring i priser, inkomstniva och andra variabler som styr turisternas beteenden
anvander vi oss av efterfrageteorin (Eadington & Redman 1991, sid. 46).

Med Log-regressionen kan elasticiteter raknas fram genom att rakna pa hur férandringarna
| den oberoende variabeln péverkar den beroende variabeln (Eadington & Redman 1991,
sid. 46). Med hjalp av elasticiteterna kan vi se sambandet mellan den beroende och
oberoende variabeln genom forhallandet av den procentuella forandringen. Utgifter for
resande ar elastiska for inkomsten vilket i sin tur innebdr att resande &r inkomstkénsligt
och kansligt for forandringar i inkomsten Eadington & Redman 1991, sid. 46).

Med efterfragan for resor och reseutgifter fattar resenaren sitt beslut. I modellen utgar vi
fran att konsumenten har beslutat hur mycket av dess inkomst som ska ga till utgifter for

resan (Eadington & Redman 1991, sid. 47).
4.2.1 Nyttofunktion

U=F(X,Y) 4.1)
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Nyttan kan betecknas som en funktion av vara X och vara Y som konsumeras och kallas
for nyttofunktion for konsumenter (Axelsson & Holmlund & Jacobsson & Lofgren & Puu
1998, sid 19). Konsumenterna forsoker att maximera sin nytta genom att konsumera sa
mycket som mdjligt av bade vara X och vara Y. Inkomsten &r dock en knapp resurs och
inkomst eller budget avgor kopkraften hos en konsument (Axelsson & Holmlund &
Jacobsson & Lofgren & Puu 1998, sid 33-35).

U = nyttomaximeringen, nivan pa nyttomaximering och funktionen U (X,Y) talar om hur
nivan pa nyttomaximeringen ser ut beroende pa vilken niva av vara X och vara Y som har
konsumerats. Nar konsumtionen av vara X eller Y hgjs, blir ocksa nyttan, U, hogre.

Max U = F(X,Y)
Under budgetrestriktionen I=Px*X + Py*Y (4.2

| = Inkomst
Px= pris for vara X

X = kvantitet av vara X
Py = pris for vara Y
Y = kvantitet av vara Y

Hogst nyttomaximering, Max U, far vi genom budgetrestriktionen dar vi forutsatter att hela
inkomsten, I, konsumeras och vi antar att vi har tva varor (Axelsson & Holmlund &
Jacobsson & Lofgren & Puu 1998, sid 33-35).

Genom att maximera nyttofunktionen under budgetrestriktionen kommer vi fram till en
efterfragefunktion som visar att antalet géstnatter ar en funktion av priset for vara X, priset
for vara Y och inkomsten.

X = F(PX, Py, 1) (4.3)

X = antalet gastnétter
| = Inkomst

Px= pris for vara X
Py = pris for vara Y

MRS — Marginella substitutionskvoten— maéter hur ytterligare konsumtion av en vara
paverkar den totala nyttomaximeringen. Den &r avtagande, vilket innebar att ju mer av en
vara som konsumeras desto mindre &r nyttan som tillférs nyttomaximeringen (Pindyck &
Rubinfeld 2012, sid 95-96).

MRS = Px/Py (4.4)

| ekvation (4.4) ser vi att vid en konsuments nyttomaximering &r marginella
substitutionskvoten, MRS, av varan x for varan y samma som prisforhallandet mellan dessa
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tvd varor (Pindyck & Rubinfeld 2012, sid. 96). Nar vi tittar pa forhallandet av
marginalnyttorna for konsumtionen av varan x och y ser vi att det ar lika med MRS
(Axelsson & Holmlund & Jacobsson & Lofgren & Puu 1998, sid. 28). Genom ekvation 4.5
ser vi att forhallandet av marginalnyttan for vara X och vara Y ar samma som
prisforhallandet for vara X och vara Y (Pindyck & Rubinfeld 2012, sid. 96).

Mux/Muy=Px/Py (4.5)

4.2.2 Efterfragefunktion

Y = a + B1 pris (i Sverige) + B2 pris (substitutland till Sverige) + I Inkomst (i besdkarens
hemland) (4.6)

Y = antal gastnatter fran besokare fran olika lander; Danmark, Norge, Tyskland och
Finland.

a = konstant eller intercept som visar vilket vérde y antar nar x=noll (Hill & Griffiths &
Lim 2012, sid. 640).

B1 = Regressionskoefficient for variabeln Pris i Sverige, KPI-Index, raknat om och anvant
ar 2001 som basar.

B2 = Regressionskoefficient for variabeln Pris i substitutland till Sverige:

KPI (Sverige) * 1
KPI (Danmark)  V/(Sverige/Danmark)

For att kunna anvanda variabeln Pris i substitutland till Sverige eller korspris har jag enligt
ovanstdende formel justerat for véxelkursandringar mellan SEK (svensk krona) och
DKK/NOK (dansk krona/ norsk krona) beroende av om substitutlandet & Danmark eller
Norge. P4 samma sétt har antingen KPI for Norge eller Danmark anvénts beroende av
vilket som ar substitutlandet for de olika besokarna.

| = Inkomst i turistens hemland

Med hjalp av efterfragefunktion 4.6 vill vi underséka om och hur kanslig efterfragan ar for
prisandringar och inkomstandring (Axelsson & Holmlund & Jacobsson & Lofgren & Puu
1998, sid. 147). For att kunna gora det ska vi anvénda oss av elasticiteter. Jag logaritmerar
efterfragefunktionen genom att anvanda mig av logaritmerade variabler.

Log (Q)=oa+p1log (Pris Sverige) + B2 log (Pris Substitutland) + c log | (Inkomst)  (4.7)

Variablerna ar kontinuerliga variabler da regressionsanalys anvands i uppsatsen. Inom ett
intervall kan kontinuerliga variabler anta alla varden (Kérner& Wahlgren 2002, sid. 26).
De logaritmerade varden visar elasticiteterna.. Nar priset pa en vara hojs eller sanks andras
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den efterfragade kvantiteten. Det &r efterfragans priselasticitet som anger hur den &ndras
(Axelsson & Holmlund & Jacobsson & Lofgren & Puu 1998, sid. 147). | ndsta avsnitt foljer
en forklaring av begreppet elasticitet.

4.3 Elasticitet

Med hjélp av elasticitet mater vi hur en procentuell forandring i en variabel procentuellt
paverkar en annan variabel. Elasticitet anger hur kanslig efterfragan ar for prisandringar
(Axelsson & Holmlund & Jacobsson & Lofgren & Puu 1998, sid. 147). Elasticiteter visar
hur en 1-procents 6kning eller minskning paverkar en annan variabel procentuellt (Hill &
Griffiths & Lim 2012, sid. 640).

4.3.1 Efterfragans priselasticitet

Efterfragans priselasticitet anger vad som hander med den efterfragade kvantiteten av en

vara nar priset hojs eller sénks for den varan (Axelsson & Holmlund & Jacobsson &

Lofgren & Puu 1998 sid. 147).

Elasticiteten kan anta olika varden, har foljer en forklaring for nagra av dessa;

l.e=0 Efterfragan ar fullstandigt oelastisk. Det innebar att efterfragan &r
oberoende av priset.

2.0<ex1 Efterfrdgan ar oelastisk. Det innebar att den efterfragade kvantiteten
procentuellt forédndras lika mycket som priset.

3.e=1 Efterfragan ar normalelastisk. Det innebér att den efterfragade kvantiteten
procentuellt forédndras lika mycket som priset.
4.e>1 Efterfragan ar elastisk. Det innebédr att den efterfragade kvantiteten

procentuellt férdndras mer an priset.
(Axelsson & Holmlund & Jacobsson & Lofgren & Puu 1998 ss. 149-150)

4.3.2 Inkomstelasticitet

Inkomstelasticitet — hur den efterfragade kvantiteten andras procentuellt nar vi har en
andring i inkomsten (en 1-procents 6kning i inkomsten)

Inkomstelasticitet= % andring i efterfragade kvantiteten/ % andring i disponibel inkomst
(Pindyck & Rubinfeld 2012sid. 35).

Efterfragan pa resor/semester anses vara elastisk, kanslig for andringar i inkomsten och
priset; bade inkomstkanslig och priskénslig (Page & Connell 2009, sid. 53).

4.3.3 Priselasticitet

Pris elasticitet = % andring i den efterfragade kvantiteten av turismprodukten/ % &ndring
i produktpriset for turism

Om priset 6kar minskar efterfragan pa turismprodukter (Page & Connell 2009, sid. 53).
Efterfragans priselasticitet ar darmed ofta ett negativt tal.
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Ep=DeltaQ/DeltaP =Ep -&r negativ
En 6kning av priset leder i normalfallet till en minskning i efterfragan av en vara.

Efterfragan &r priselastisk — nar priselasticiteten ar storre an 1 : detta da den procentuella
forandringen i den efterfragade kvantiteten minskar med mer &n den procentuella 6kningen
i priset.

Efterfragan ar prisoelastisk — nar priselasticiteten & mindre &n 1.

Efterfragans priselasticitet beror ocksa pa vilka substitut som finns for varan / tjansten.
Finns inga bra substitut brukar efterfragan vara prisoelastisk och tvartom nar det finns nara
substitut.

(Pindyck & Rubinfeld 2012, sid. 33).

4.3.4 Korspriselasticitet

Krosspriselasticitet — om destinationsmal anses som substitut till varandra, oftast
grannlander eller regioner som ligger ndra varandra och kan tankas erbjuda liknande
produkter/tjanster. Korspriselasticiteterna ar positiva om varorna/ tjnsterna ar substitut till
varandra och darmed utbytbara (Pindyck & Rubinfeld 2012, sid. 33).

5. Metod

Jag har anvant mig av en kvantitativ metod for att kunna finna samband mellan de olika
variablerna. Jag beskriver den metod som anvants for att komma fram till den ekonomiska
modellen. En forklaring av begrepp hypotesprévning, P-varde, dummyvariabler och
panelregression, OLS, finns ocksa att finna under detta avsnitt.

5.1 Multipel regressionsanalys

Datamaterialet som jag har samlat in har jag stéllt samman i Microsoft Excel dar jag &ven
har utfort regressionsanalysen. Nar det galler regressionsanalysen ar OLS, Ordinary Least
Squares den metod som ar mest anvandbar inom regressionsanalys. OLS, Ordinary Least
Squares, eller minsta kvadratmetoden anvénds for att hitta den rata linje dér
kvadratsumman av residualerna blir sa liten som méjligt (Andersson & Jorner & Agren
1994, sid. 31).

Regressionsparametrar B1 och B2 ska skattas. Regeln &r att estimatorerna B1 och b 32 véljs
sa att summan av de kvadrerade avstanden mellan punkt och linje blir sa liten som majligt.
Residualerna kvadreras innan de adderas for att de positiva och negativa residualerna inte
ska ta ut varandra (Westerlund 2005, sid. 96). Forhallandet och sambandet mellan olika
parametrar skattas med hjélp av regressionsanalysen. Enligt Gauss-Markov-teoremet &r
OLS-estimaten den basta linjara vantevardesriktiga skattningen eller best linear unbiased,
som nédmnts har ovanfér och som forkortas BLUE (Westerlund 2005, sid. 96). For att
Gauss-Markov-teoremet ska galla ska sex kriterier vara uppfyllda. Vilka dessa kriterier ar
beskrivs héar nedanfor.

17



Antaganden for att Gauss-Markov-teoremet ska galla:

1. Modellen &r linjér i parametrar och korrekt specifierad: Y= p1 + 2X + u
2. Alla xi &r olika

3. Residualernas vantevarde ar noll

4. Att homoskedasticitet rader for residualerna — att variansen ar densamma for alla
observationer (Westerlund 2005, sid.173).

5. Att de forklarande variablerna inte &r perfekt kolinjara (Westerlund 2005, sid.173).
6. Slumptermen ei ar normalfordelad (Westerlund 2005, sid.131).
(Antagande 1-2 Nordmark 2013, sid. 43)

Jag har testat datamaterialet for korrelation och normalférdelning da dessa kan orsaka fel i
analysen.

De oberoende variablerna som ingar i den multipla regressionsmodellen i denna studie &r
priset i Sverige, priset i ett substitutland till Sverige och inkomsten i landet som turisten
kommer ifran. Jag har anvant mig av logaritmerade vérden pa alla variabler; pris Sverige,
pris Substitutland och Inkomsten. | efterfragemodellen anvander vi logaritmerade varden
da vi anvander oss av elasticiteter (Hill & Griffiths & Lim 2012, sid. 640). Den naturliga
logaritmen har berdknats och anvénts for alla de oberoende variablerna; Pris Sverige, Pris
Substitutland, Inkomst da spridningen ar stor bland dessa observationer. Med hjélp av
elasticitet kan vi se hur en procentuell férandring i en variabel procentuellt paverkar en
annan variabel (Hill & Griffiths & Lim 2012, sid. 640).

Den multipla regressionsmodellen presenteras enligt foljande: (Westerlund 2005, sid.159)
Yi= BL+ B2x2i + B3x3i + ei (4.1)

| uppsatsen har fyra regressionsmodeller gjorts, en for besokare fran varje land.

Yi = antal 6vernattningar

x1 = Pris i Sverige, KPI-Index, raknat om och anvant ar 2001 som basar.

x2 = Pris i substitutland till Sverige, KPI-index for substitutlandet (antingen Norge eller
Danmark) och omraknat med ar 2001 som basar. Justerat for andringar i vaxelkursen.

x3 = Inkomst i turistens hemland (BNP per capita i Danmark, Norge, Tyskland och
Finland).

B1, B2 och B3 parametrar som estimeras
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ei = slumpterm eller felterm

5.1.1 Beroende variabel

Denna studie undersoker hur turismen i Sverige paverkas av en rad olika faktorer. Da
turismen &r ett stort begrepp har jag valt att analysera antal 6vernattningar pa de olika
boendeformerna. I min studie ar antal 6vernattningar, som vi dven kan kalla for Logi, den
beroende variabeln. | den beroende variabeln ingar antal Overnattningar pa
boendeformerna; hotell, vandrarhem, stugbyar och camping. | uppsatsen jamférs hur
turisterna fran fyra lander valjer att 6vernatta i Sverige; Tyskland, Danmark, Norge och
Finland. Statistiken ar hamtad fran SCB, Statistiska Central Byran.

6. Ekonometriska test

6.1 Hypotesprévning

Vid hypotesprévning formuleras en nollhypotes, Ho och en mothypotes H1 som é&r ett
alternativ till nollhypotesen (Korner & Wahlgren 2000, sid.185). En nollhypotes skapades
med formuleringen som sager att inkomsten eller priset inte har ndgon effekt, att det inte
finns ett samband mellan variablerna. Mothypotesen séger att ett samband mellan
variablerna rader. Med hypotesprévningen ska man antingen acceptera eller forkasta
nollhypotesen (Kdrner & Wahlgren 2000, sid.185). | studien har jag anvant mig av P-vardet
som visar om nollhypotesen ska accepteras eller forkastas.

| tabellerna gar det att hitta F-test som ar anvandbar nér vi testar flera oberoende variabler
i en modell. Aven har anvéands p-vardet for att dra slutsatsen om nollhypotesen ska
forkastas eller om vi har ett signifikant linjart samband mellan variablerna (Korner &
Wahlgren 2000, sid341).

6.2 P-varde

P-varde star for probability value och hjalper oss att se om vi ska forkasta eller acceptera
nollhypotesen. Signifikansnivan, «, véljs oftast pa 5 procent, 1 procent och 0,1 procent.
Signifikansnivan &r risken att man forkastar en nollhypotes nar den ar sann (Korner &
Wahlgren, sid.185). | studien har jag valt en signifikansniva pa 5 procent. Detta betyder
att om p-vardet &r storre & fem procent, finns det ingen statistisk signifikans.
Nollhypotesen ska da accepteras (Kérner & Wahlgren 2000, sid.201). Samtidigt innebér
det att om p-vérdet for en koefficient &r lika med eller mindre &n 0.05 ska nollhypotesen
forkastas och betyder att variabeln ar signifikant (Westerlund 2005, sid. 124).
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6.3 Forklaringsgrad

Determinationskoefficient eller forklaringsgrad betecknas R2 och visar hur stor del av den
totala variationen i den beroende variabeln som forklaras av de oberoende variablerna
(Kdrner & Wahlgren 2000, sid.332 ). | studien visar forklaringsgraden hur stor del av
variationen i den beroende variabeln “antal Gvernattningar”, som forklaras av de
oberoende variablerna Pris Sverige, Pris Danmark och Inkomst 1 Norge.
Determinationskoefficienten antar ett varde mellan 0 och 1. Om
determinationskoefficienten &r 0 kan regressionslinjen inte forklara nagon variation i datat
alls (Westerlund 2005, sid 134). Om determinationskoefficienten déaremot antar vardet 1
innebér det att alla observationerna i stickprovet ligger pa regressionslinjen (Westerlund
2005 sid 133-134). Ju hogre véarde pd determinationskoefficienten desto hdgre
forklaringsgrad som forklaras av det linjara sambandet mellan variablerna (Korner &
Wahlgren 2000, sid.332).

6.4 Panelregression

| paneldata finns information om individer 6ver en oftast langre tidsperiod. | denna studie
har vi en balanserad paneldata da alla véarden i analysen har foljts upp under samma
tidsgang (Hill & Griffiths & Lim 2012, sid. 8-9). Anvandning av panelregression i arbetet
m0ojliggor att flera oberoende variabler kan jamforas samtidigt for flera olika regioner, i
detta fall fyra olika lan och se hur de oberoende variabler tillsammans paverkar den
beroende variabeln, antal 6vernattningar i Sverige. Med hjalp av panelregressionen kan vi
alltsa samtidigt kontrollera for paverkan av flera oberoende variabler fér beroende
variabeln som ingar i modellen. De olika lanen som turisterna har valt att Gvernatta i har
olika sorts boenden och olika kategorier pa dessa boenden som inte kan observeras.
Dessutom varierar antalet Gvernattningar i de olika lanen da de ar olika stora och olika
manga attraktionskrafter. Panelregressionen hjalper samtidigt till da det ar fa observationer
i mangden data som anvands i arbetet. Antal observationer som vi jamfér samtidigt blir
storre och mer tillforlitlig. | studien ingar stickprov om 12 observationer, antal ar
(tidsperioder) ganger antalet regioner, lan som ar med i studien och i panelregressionen har
vi da 12x4=480observationer.

Log (Q) =a+ bl log (Pris Sverige) + b2 log (Pris Substitutland) + ¢ log (Inkomst)

Detta &r en ekonometrisk modell, de oberoende variablerna &r logaritmen av BNP,
logaritmen av Pris Sverige, logaritmen av Pris substitutland.

Vi anvander oss av dummyvariabler i modellen. Dessa dummyvariabler kallas for intercept
dummy variabler. Dessa ar med i regressionsmodellen for att fanga upp skift i interceptet,
som &r orsaken av en egenskap som é&r kvalitativ och som vi inte kan observera. En
lutningsdummy tillater en forandring i lutningen for regressionslinjen (Hill & Griffiths &
Lim 2012, ss. 260-261).
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6.5 Dummyvariabler

Dummyvariabler ar bindra variabler vilket innebar att de kan anta tva olika varden,
antingen 0 eller 1. Vi anvander oss av dummyvariabler i modellen. Dessa dummyvariabler
kallas for intercept- dummy variabler. Dessa ar med i regressionsmodellen for att fanga
upp skift i interceptet, som &r orsaken av en egenskap som ar kvalitativ och som vi inte kan
observera (Hill & Griffiths & Lim 2012, sid. 260).

1 om utsagan ar sann

D= 0 annars

Om utsagan ar sann antar dummy variabeln vérdet 1 och annars vérdet 0 (Westerlund 2005,
sid.165).

6.6 Multikolinjaritet

Jag har anvant mig av en kvantitativ metod for att kunna finna samband mellan de olika
variablerna. Nér vi har med fler oberoende variabler i en modell finns risk att dessa
oberoende variabler &r korrelerade med varandra och kan ge ett felaktigt resultat
(Westerlund 2005, sid. 159). Om Korrelationen &r hdg, uppstar ett problem som kallas
multikolinjéritet och innebdr att de oberoende variablerna uppvisar ett dmsesidigt beroende.
Detta gor att variablerna kan komma att se ut att vara mer signifikanta &n vad de egentligen
ar (Westerlund 2005, sid. 160).

Korrelationskoefficienten antar ett varde mellan -1 och 1. Om korrelationen ar éver 0,8

borde vidare atgarder mot multikolinjartet tas. Nar korrelationskoefficienten ar 1 betyder
det att vi har perfekt kolinjaritet (Westerlund 2005, sid. 160).
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Jag har testat datat som anvénds i studien i Excel for multikolinjaritet. Fyra korrelogram
har gjorts for de fyra olika tabellerna och finns att hitta under avsnitt resultat (7.2).

6.7 Normalitetstest

Feltermerna ei, ska vara normalfordelade om vart stickprov inte &r tillrackligt stort
(Westerlund 2005, sid.134). Att residualerna ar normalfordelade &r ett antagande som vi
gor om residualerna i en modell for att Gauss-Markov-teoremet ska galla. Forutsattningen
for OLS, minsta kvadratmetoden &r att feltermerna ska vara normalférdelade med samma
varians (Andersson & Jorner & Agren 1994, sid. 72).

Jarque —Bera- test &r ett test for normalitet.Med hjalp av detta test kan nollhypotesen séttas:
att residualerna ar normalférdelade mot hypotesen att residualerna inte ar normalférdelade.
Om p-vardet & mindre an 0,05 forkastar vi nollhypotesen och antagandet om att
residualerna ar normalférdelade. Om p-vardet ar storre an 0,05 antar vi mothypotesen; att
residualerna inte & normalfordelade (Westerlund 2005, sid.135). Testet kontrollerar for
residualernas sannolikhetsfordelning vad galler skevheten och toppigheten och att denna
liknar de for normalférdelningen (Westerlund 2005, sid.134). | uppsatsen har jag inte
utfort Jarque-Bera-testet da mangden data i uppsatsen medfor fa observationer. Istallet har
jag plottat residualerna i fyra grafer, en for varje panelregression och dessa finns att finna
i appendix.

6.8 Heteroskedasticitet

Homoskedasticitet foreligger om feltermen ei, har samma varians for alla observationer i
(Westerlund 2005, sid. 173). Alla observationerna ska ha samma varians genom
slumptermen eller feltermen ei. Om detta antagande inte &r sant ar ei heteroskedastisk Om
det visar sig att vi har heteroskedasticitet kommer inferensen som bygger pa denna formel
att vara missledande da formeln som anvands for att berdkna OLS-estimatorns varians
kommer att vara felaktig. Darfér kommer inte variansen att vara lagst bland estimatorerna
i OLS-estimatorn och Gauss-Markov-teoremet haller darfor inte langre. Det innebér att
OLS-estimatorn inte & BLUE (Westerlund 2005, ss.173-175) och vi kan da hitta battre
estimatorer (Westerlund 2005, sid. 173). Ett test som kan utféras for att testa for
heteroskedastictet & Whites test (Westerlund 2005, sid. 176). Jag har inte utfort testet for
heteroskedasticitet da det ar fa observationer i datamaterialet och kravet for att utféra detta
test &r att stickprovet ar tillrackligt stort (Westerlund 2005, sid. 176).
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7. Resultat

7.1 Forord till resultat och analys

Regressionsanalysen &r gjord i Microsoft Excel. Tabellerna finns som bilagor i sin
ursprungsform. Som tidigare namnts har jag anvant mig av en signifikansniva pa 5 % i
studien. Alla variablerna &ar framstallda i form av dess naturliga logaritm da vi har en
efterfragefunktion och darfor anvander oss av elasticiteter. En procents minskning eller
Okning i1 oberoende variabeln leder till en procents 6kning eller minskning i beroende
variabeln, som i denna studien ar antal évernattningar.

7.2 Test for multikolinjaritet

Jag har gjort en korrelationsmatris for samtliga oberoende variabler for varje tabell och
presenterar har fyra korrelogram. De oberoende variablerna ar Pris Sverige, Pris
Substitutland, Inkomst. Ur tabellerna kan vi utldsa att det inte foreligger nagon hog
korrelation. Den hogsta korrelationen finner vi i tabell 7.1 mellan variablerna Pris Sverige
och pris Norge med en korrelation pa 0,7. Om vi tittar pa korrelationen mellan samma
variabler; variablerna Pris Sverige och Pris Norge ser vi i tabell 7.1 att korrelationen mellan
dessa tva variabler ar 0,69 och i tabell 7.2 ar korrelationen mellan samma variabler 0,66.
Korrelationen &r aterigen hogst for dessa tva variabler i jamforelse med korrelationen for
ovriga variabler. Om korrelationen &r 6ver 0,8 bor vidare atgarder tas vilket inte ar fallet
har (Westerlund 2005, sid. 160).

Tabell 7.1 LOGPrisSverige LOGPrisNorge LOGGDPDanmark,DKK
LOGPrisSverige 1
LOGPrisNorge 0,694551719 1
LOGGDPDanmark,DKK  -0,222273662 -0,166539354 1

Tabell 7.1 Korrelationsmatris. Bestkare fran Danmark

Tabell 7.2 LOGPrisSverige LOGPrisNorge LOGGDPFinnland,EUR
LOGPrisSverige 1
LOGPrisNorge 0,660801803 1
LOGGDPFinnland,EUR 0,034689075 0,160962511 1

Tabell 7.2 Korrelationsmatris. Besokare fran Finland
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Tabell 7.3 LOGPrisSverige LOGPrisDanmark LOGGDPNorge,NOK

LOGPrisSverige 1
LOGPrisDanmark 0,073681506 1
LOGGDPNorge,NOK -0,397516769 0,100526802 1

Tabell 7.3 Korrelationsmatris. Besokare fran Norge

Tabell 7.4 LOGPrisSverige LOGPrisNorge  LOGGDPTysklandEUR
LOGPrisSverige 1
LOGPrisNorge 0,701162759 1
LOGGDPTysklandEUR 0,35134804 0,582555246 1

Tabell 7.4 Korrelationsmatris. Besokare fran Tyskland

7.3 Normalitet

| appendix finns fyra diagram som visar hur residualerna &r fordelade for varje modell.
Residualerna &r plottade och pa x-axeln har vi tidsserien. I alla fyra diagram kan vi se att
det forekommer nagra enstaka residualer som avviker, sa kallade outliers. Detta kan vara
resultat av att regressionen bestar av ett fatal observationer a&ven om paneldata anvants i
regressionsanalysen. | diagram 1 ar det observation 25 som avviker. | diagram 2 ar det
observation 40 som &r avvikande, i diagram 3 &r det residual 15 och i diagram 4 ar det

residual 25 som avviker.
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7.4 Analys av resultat

Norge | | | |
Boendeform Panelregression
Hotell | Stugbyar | Vandrarhem |  Camping Samtliga
p- p- p- p- p-varde
Koeff |varde Koeff |varde Koeff |varde Koeff |varde | Koeff
0,58 5,13 0,05
Intercept 2,02| 0,13 1062| 0,00 0,10| 097 4,62
0,12 1,20 0,46
EgenPris -160| 007 o020| 080 -283| 013 902
0,26 0,97 0,51
KorsPris -031| 066 83| 026 54| 073 557
0,81 0,22 0,64
Inkomst 068| 002 _gg7| 000 77| 014 37
-0,32 0,00
D1
-1,16 0,00
D2
-1,69 0,00
D3
0,95 0,95
R2 0,74 0,78 0,54 0,39
.. 0,00 0,00
Signi-
ficance F 0,01 0,005 0,09 0,24

Tabell 7.5: Regressionsanalys; Bestkare fran Norge och val av logi

Om vi borjar med att titta pa P-varden i tabell 7.5 kan vi utlasa att de variabler som ar
signifikanta pa 5-procentsnivan ar; inkomstkoefficienten for hotelldvernattningarna och
stugbyardvernattningarna. Resultaten indikerar att nar prisnivan i Sverige 6kar ser vi en
minskad efterfragan pa hotell- och vandrarhemévernattningarna samtidigt som vi ser en
okad efterfragan pa stugbyar-och campingdvernattningar. Inkomstvariabel &r inte
signifikant for de som bor pa vandrarhem och camping. Hotellgasterna ar mest priskansliga.

Resultaten visar en indikation pa att korspris koefficienterna ar insignifikant negativa for
alla boendeformer utom camping. | panelregressionen kan utlasas att nar prisnivan hojs i
Danmark ser vi en positiv 6kning for vernattningarna och kan forklaras med att fler véljer
att besoka Sverige an Danmark men viktigt att paminna &r att korspriset ar insignifikant
positivt. For hotellovernattningarna ser vi att variationen ar 74 % och stugbyar 78% och
som kan forklaras med de oberoende variablerna.

Inkomsteffekten ar signifikant och positiv for hotellbesokarna medan den &r signifikant
och negativ for stugbyarbesokarna. En forklaring till det senaste skulle kunna vara att
stugbyarbesokarna valjer annan boendeform nér inkomsten stiger.
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Determinationskoefficienten &r 95 % i panelregressionen. Det innebér att de oberoende
variablerna forklarar 95 % av beroende variabeln, antal 6vernattningar. Ett véarde pa 95 %
ar ett hogt vérde och vi kan s&ga att regressionen ar bra anpassad.

F-statistikan visar att nollhypoteserna forkastas for hotell och stugbyar. F-vérdet brukar
vanligtvis visa om variablerna tillsammans bidrar till att forklara variationen i den beroende
variabeln. DA vi har s fa observationer i modellen &r det bast att se detta som en indikation.

Finland
Boendeform Panelregression
Hotell | Stugbyar | Vandrarhem |  Camping Samtliga
p- p- p- p-varde p-varde
Koeff varde Koeff |varde Koeff |vdarde Koeff Koeff
0,00 12,71 0,01
Intercept 0,51| 0,80 2508| 0,13 430 058 20,68
0,83 -0,36 0,78
EgenPris -198| 001 159 073 -132| 056 029
0,85 1,17 0,47
KorsPris 202 002 o3| 091 237/ 041 032
0,01 -1,60 0,09
Inkomst 1,09 003 _414| 022 o1 080 355
0,61 0,00
D1
-0,36 0,00
D2
-0,50 0,00
D3
0,92
R2 0,74 0,20 0,10 0,67
Signi- 1,60
ficance F 0,01 0,59 0,84 0,03

Tabell 7.6: Regressionsanalys; Besokare fran Finland och val av logi

Priskansligheten &r storst for hotellbestkarna och effekten av en prishéjning i Sverige ar
endast signifikant for hotellgésterna. Korspriskoefficienterna &r positiva for alla
boendeformer utom for camping och kan vara orsak av att campingbesokarna fran Finland
brukar besoka Sverige som ett transitland till Norge eller besoka bade Norge och Sverige
och nu minskar denna kategori av resendrer. Det &r dock endast korspriskoefficienten for
hotellbesokarna som é&r signifikant pa 5-procents niva. Detta innebar att Sveriges
hotellsektor paverkas positivt av en prisnivahojning i Norge. Inkomsteffekten ar
signifikant positiv for hotellgésterna och signifikant negativ for campingbestkarna. Dessa
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beteenden skulle kunna forklaras med att nar inkomsten okar véljer besokarna fran Finland
att dvernatta pa hotell i storre utstrackning an tidigare och samtidigt ersatter en del av de
minskade Gvernattningarna pa camping.

Om vi tittar pa koefficienterna fran panelregressionen ser vi att egenpriset ar insignifikant
negativ. Besokare fran Finland valjer att aka till andra resmal an Sverige nar prisnivan i
Sverige Okar och detsamma galler nar inkomsten 6kar i Finland, da véljer eventuellt dessa
besokare att dka till resmal som ligger langre ifran men denna inkomsteffekt ar dock inte
heller signifikant pa 5 procents nivan. Korspriskoefficienten ar positiv och forklaras med
att de finska resendrerna véljer att oka sitt resande till Sverige nar priset 6kar i Norge,
korspriskoefficienten ar dock inte positiv. Determinationskoefficienten visar att 92 % av
variationen i panelregressionen forklaras av de forklarande variablerna.

Danmark
Boendeform Panelregression
Hotell | Stugbyar |Vandrarhem| Camping Samtliga
p- p- p- p-vérde p-
Koeff varde Koeff |vdarde Koeff |varde Koeff Koeff |varde
0,03 5,42 0,12
Intercept 2,10| 067 920| 0,22 -711| 0,39 16,88
0,73 -1,67 0,01
EgenPris -3,14| 001 38| 078 -273| 010 -044
0,57 0,07 0,94
KorsPris 155| 022 126 048 94| 064 _po5
0,12| -0,03| 0,97
Inkomst 060 092 72| 059 543 018 519
0,17 0,00
D1
-0,04| 0,17
D2
-0,74 0,00
D3
0,97 0,97
R2 0,68 0,19 0,52 0,33
Signi- 0,00 0,00
ficance F 0,02 0,62 0,10 0,34

Tabell 7.7: Regressionsanalys; besokare fran Danmark och val av logi

Nar prisnivan hojs i Sverige med en procent leder detta till en minskad efterfragan bland
alla boendeformerna. Alla Egen Pris koefficienterna i tabellen ar negativa, hotellgasterna
ar mest priskansliga och endast denna koefficient ar signifikant. Nar korsprisnivan hojs
med en procent sker den hogsta efterfragedkningen bland hotellévernattningarna med 1,55
procent men koefficienten &r dock inte signifikant. En inkomstokning i Danmark leder till
att dvernattningarna pa hotell och vandrarhem 6kar men inkomsteffekten ar inte signifikant.
Vid samma inkomstokning ser vi en minskning i efterfragan pa stugbyar och camping dar
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inkomsteffekten inte heller ar signifikant. Det finns ingen signifikant effekt av varken
korspriset (prisokning i Norge) eller av inkomsten i Danmark. Nér vi tittar i tabellen ser vi
att det enbart ar koefficienten for priset i Sverige som ar signifikant pa 5-procentsnivan.

Genom panelregressionen ser vi att efterfragan pa Gvernattningarna minskar med 1,67
procent vid en prisokning i Sverige och denna priseffekt ar signifikant. Vid prisékning med
en procent i substitutlandet, i detta fall Norge, har vi en 6kning i efterfragan som inte ar
signifikant heller. Inkomstokning i Danmark leder till en minskning i efterfragan och denna
priseffekt ar inte signifikant. Vid en titt p& determinationskoefficienten, R? ser vi att vi har
en bra modell da 97 procent av variationen i panelregressionen dar samtliga boendeformer
ingar forklaras av de oberoende variablerna; priset i Sverige, priset i Norge och av
inkomstokningen i Danmark.

Tyskland
Boendeform Panelregression
Hotell | Stugbyar |Vandrarhem| Camping Samtliga
p- p- p- p-vérde p-
Koeff varde Koeff |varde Koeff |virde Koeff Koeff |varde
0,02 -2,53| 0,73
Intercept -9,19 003 964| 025 -4181| 0,05 29,36
0,13 -0,60| 0,52
EgenPris -143| 001  og80| 044 386 013 2,13
0,80 -0,50| 0,69
KorsPris 027 067 -122| 039 _gp0| 08 044
0,05 1,70| 0,27
Inkomst 314| 000 _1909] 052 954 004 49
-0,12 0,01
D1
-0,87| 0,00
D2
-0,87 0,00
D3
095| 0,95
R2 0,80 0,24 0,56 0,54
Signi- 0,00| 0,00
ficance F 0,00 0,50 0,08 0,09

Tabell 7.8: Regressionsanalys; besokare fran Tyskland och val av logi

Ur tabell 7.8 ser vi att nar prisnivan okar i Sverige med en procent, ser vi en minskning i
efterfragan med 1,43 procent for hotellovernattningarna som ar signifikant.

Nar korspriset okar, i detta fall, Norge, ser vi en minskning i efterfrdgan hos tre
boendeformer, stugbyar, vandrarhem och camping medan vi kan se en 6kning pa 0,27
procent for hotelldvernattningarna. Ingen av dessa effekter &r dock signifikant.
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En inkomstokning i Tyskland med en procent leder till en héjning av efterfragan pa hotell
och vandrarhem dar bada koefficienterna ar signifikanta. Samtidigt sker en minskning i
efterfragan pa stugbyar och camping dar endast minskningen for camping- 6vernattning ar
signifikant. Forklaringsgraden &r storst for hotellévernattningarna, dar 80 % av variationen
styrks av de oberoende variablerna.

Panelregressionen visar att en prishojning i Sverige leder till en minskad efterfragan. Detta
skulle kunna forklaras med att de tyska turisterna valjer att aka till nagot annat land, kanske
Danmark eller Norge p g a prishéjningen. Om samma prishojning sker i Norge ser vi ocksa
en minskad efterfragan i Sverige. En forklaring for denna minskning skulle kunna vara att
nar de tyska turisterna aker till Sverige, aker de till Norge ocksa, de bestker bade Sverige
och Norge under en och samma resa. Nar priset hojs i Norge marks darfér en sankning i
efterfradgan i Sverige. En inkomstékning med en procent i Tyskland skulle paverka den
svenska Logi-sektorn positivt med 1,70 procent. Det maste papekas att ingen av
koefficienterna i panelregressionen &r signifikant.

Forklaringsgraden 95 procent i panelregressionen visar att vi har en val anpassad regression.
Interceptet -2,53 nar de oberoende variablerna ar noll ar det forvantade vardet pa beroende
variabeln, i detta fall hotellévernattningarna -2,53 (Westerlund 2005, sid.10).

8. Slutsats — sammanfattning

| studien har huvudamnet, betoningen, varit att dels komma fram till en efterfragefunktion
som bést beskriver fragestéallningarna som stéllts i borjan av uppsatsen. Dels har studien
handlat om att med hjalp av regressionsanalys komma fram till resultat som hjéalper oss att
besvara fragorna. De tre fragestallningarna som finns i borjan av studien ar; hur stor
inverkan prisnivan i Sverige har, hur stor inverkan prisnivan i ett substitutland till Sverige
har och hur stor inverkan inkomsten, en inkomstokning i turistens hemland har.

Resultaten visar att det finns signifikanta samband mellan prishdjning i Sverige och
hotellbesokande. Alla egenpris koefficienterna for hotellbestkarna ar signifikanta pa 5
procentsnivan med undantag for besokarna fran Norge dar koefficienten ar signifikant pa
10 procentsnivan.

Inkomsteffekten ar positiv signifikant for hotellbesokare fran Norge, Tyskland, Finland
men inte for Danmark. Hotellbesokarna fran Danmark ar mest priskansliga av alla
hotellbesokarna. Destinationer som &r lika och konkurrerar nara med andra har en
efterfrdgan pa turism som ar forknippad med en hogre priselasticitet (Forsyth & Dwyer
20009, sid. 78).

En inkomst 6kning i Tyskland gynnar den svenska hotellsektorn med 3 procent och
marknaden for vandrarhem med néstan hela 10 procent. En inkomstokning har en negativ
effekt pa Gvernattningar for stugbyar och detta galler for detta segment for alla de fyra
landerna.

Ur panelregressionen kunde vi se att en inkomstdkning endast har en positiv effekt for
besokarna fran Norge och Tyskland medan det fanns en negativ effekt for besokarna fran
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Danmark och Finland. Trots att ingen signifikant effekt av inkomsten i panelregressionen
kunde pavisas, kan det anda vara tankbart att besokarna fran grannlanderna véljer att aka
till andra resmal, som ligger langre bort nar inkomsten okar samtidigt som de tyska
besokarna valjer att aka till Sverige. Resultaten fran panelregressionen indikerar att det
foreligger ett positivt samband mellan en hdjning av korspriset och antal dvernattningar
fran danska, norska och finska besckare medan de tyska besokarna paverkas negativt,
ingen signifikans forekommer for dessa korspriselasticiteter. Anledning till detta beteende
skulle vara att de nordiska grannlédnderna lattare substituerar mellan varandra. Nar
prisnivan hojs i Norge, okar antal 6vernattningar fran danska och finska besokare. Pa
samma satt sker en 6kning fran norska besokare nar prisnivan i Danmark hojs. Att de tyska
besokarna inte agerar pa samma satt, utan istallet minskar antal évernattningar i Sverige
nar prisnivan i Norge hojs, skulle kunna forklaras med att en kategori av de tyska besékarna
brukar besoka flera nordiska lander samtidigt under en och samma resa (Nordstrom 2005,
sid.388).

Bland vandrarhem och stugbyar hittar vi endast tva signifikanta koefficienter.

Ur diagram 3.1 — 3.4 kan vi se att antal 6vernattningar har minskat sedan 2007-2008. Det
ar framst besokarna fran Tyskland som har paverkats negativt. Orsaken ar finanskrisen som
intraffade 2007-2008. Den minskade efterfragan bland tyska hotellgaster ar 2008 kan
forklaras av finanskrisen som radde under samma tidsperiod. Lander som ar geografiskt
stora erbjuder ofta fler upplevelser inom det egna landet som invanarna kan resa till och
uppleva i jamforelse med lander som &r geografiskt sma och inte kan erbjuda manga olika
slags attraktioner. Detta gor att turister fran geografiskt stora lander ofta &r mer priskéansliga
i deras internationella resebeteende i jamforelse med turister fran sma lander (Forsyth &
Dwyer 20009, sid. 78).

Att vi ser en 6kning for flera boendeformer just for besokare fran ett land kan bero pa att
samma faktorer har spelat en avgorande roll vid valet av Sverige som resmal. Detta kan
bero pa marknadsforing eller annan typ av information som man erbjudit i landet och som
paverkat manniskorna pa samma eller liknande sétt inom landet (Nordstrém 2005, sid.390).
Om koefficienterna inte &r signifikanta kan det vara att poangtera att en dnskad 6kad
efterfragan bland dessa turister kanske nodvandigtvis inte behdver vara genom en minskad
prisniva for turisttjanster. Nordstrom foreslar 6kad marknadsforing i Danmark, Tyskland
etc eller att utveckla tjanster som annu mer tilltalar turister fran detta marknadssegment
(Nordstrém 2005, $5.390-391).

Nordstrom forklarar att aven om en minskad prisniva skulle medfora en 6kad efterfragan
for norska hotellbesokare skulle detta inte vara fordelaktigt for alla foretag inom
turismnéringen. Han skriver vidare att svenska foretag borde bli béattre inom
marknadsforingsomradet i Norge (Nordstrom 2005, ss.390-391).
Determinationskoefficienten ar éver 0,9 i alla fyra panelregressionerna som tyder pa att vi
har en bra modell. | studien har inte data testats for heteroskedasticitet och normalitet
vilket hade varit onskvart for att ge battre resultat. | studien har ett fatal observationer
anvants vilket medfor att vi endast kan se resultaten som en indikation
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Diagram 8.6: Data for besokare fran Tyskland

Besokarefran Tyskland GDP Tyskland,EUR KPISverige

247261
250732
268493
307347
393986
422956
415522
342165
440759
468672
454458
444420
283897
292551
330903
297223
299876
317343
323186
135290
401952
382106
391193
346915
234102
242010
242057
197327
225166
256614
251317
132834
278000
266399
272435
272810

92212

85482

91604

66872

59226

83147

51662

53314

85190

73144
100162
104412

39

25750
25709
25600
25643
25504
26023
26761
26510
25474
26437
27355
27675
25750
25709
25600
25643
25504
26023
26761
26510
25474
26437
27355
27675
25750
25709
25600
25643
25504
26023
26761
26510
25474
26437
27355
27675
25750
25709
25600
25643
25504
26023
26761
26510
25474
26437
27355
27675

100
102,156576
104,12595
104,511588
104,987083
106,413569
108,76858
112,508892
111,951028
113,246471
116,601146
117,638249
100
102,156576
104,12595
104,511588
104,987083
106,413569
108,76858
112,508892
111,951028
113,246471
116,601146
117,638249
100
102,156576
104,12595
104,511588
104,987083
106,413569
108,76858
112,508892
111,951028
113,246471
116,601146
117,638249
100
102,156576
104,12595
104,511588
104,987083
106,413569
108,76858
112,508892
111,951028
113,246471
116,601146
117,638249

KPITyskland
100
101,3546968
102,3991415
104,2319666
106,2326678
108,1281809
110,5889478
113,6351562
113,9007831
115,4052934
116,9735542
118,6108779
100
101,3546968
102,3991415
104,2319666
106,2326678
108,1281809
110,5889478
113,6351562
113,9007831
115,4052934
116,9735542
118,6108779
100
101,3546968
102,3991415
104,2319666
106,2326678
108,1281809
110,5889478
113,6351562
113,9007831
115,4052934
116,9735542
118,6108779
100
101,3546968
102,3991415
104,2319666
106,2326678
108,1281809
110,5889478
113,6351562
113,9007831
115,4052934
116,9735542
118,6108779



