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Sammanfattning

Jag har genomf0rt en kvalitativ innehéllsanalys av inredningsbloggar. Syftet med analysen ar
att klarlagga hur betydelsen av stil paverkas av och gestaltar sig i sociala medier och mer
specifikt vad hemmet och heminredningen spelar for symbolisk roll i detta sammanhang. Vad
jag fann var kommunicerade sociala beteendemonster som genom kontrollerade situationer
uppfyller ett tydligt livsstilsideal 1 vilket det ingér att ta avstdnd ifran ideal. Det ingar ocksa att
frekvent, men till synes oegennyttigt, kommunicera preferenser och distinktioner i smak for
att befésta en autentisk identitet i en allt hardare konkurrens om den dkta personliga stilen. For
att gora ansprak pa denna kan kunskap om interioér anvandas och uttryckas i termer av naturlig
fallenhet och 6ppenhet for att spegla det sanna jaget. Jag har dragit slutsatsen att den frihet
som tycks omvandlas till ansvar for ett stiliserat sjalvforverkligande, 1 kombination med
sociala mediers egenskaper, resulterar i en ytterligare expanderad symbolisk dimension som
helt innesluter savél hem och heminredning som det egna jaget. Darigenom blir informations-
och kommunikationssamhdllets individuella medvetenhet liktydig med stil- och

trendmedvetenhet vilket leder till en omojlig uppgift att fordndra verkliga sociala férhallanden

annat dn pa ytan, inom ramarna fér symbolvirlden.
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We do not retain free-choice simply because we refuse to see and study those
things that constrain our actions. Indeed, we often give up the potential of
additional freedom to control our lives by chosing not to see how the
environments we shape can, in turn, work to reshape us.

Meyrowitz 1985:329
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1. Entré

Sociala medier dr idag for ménga ett sjilvklart inslag i vardagen. Genom dessa far vi
information, haller oss uppdaterade, haller kontakten, interagerar och delar med oss av véra
liv. Statistik visar att ndstan hélften av svenskarna anvidnde sociala medier dagligen 2014
(Internetstatistik 2014). I samma undersokning framkommer att svenskar i aldrarna 16-25 1
genomsnitt la 7,6 timmar per vecka pa sociala nitverk online. Antalet anvéndare och tid som
spenderas pa dessa sidor okar for varje ar. Darmed Okar ocksd produktionen och utbudet av
visuella bilder. Enskilda individers vardagsliv blir offentligt tillgdngliga i storre utstrickning
och mgjligheten att jamfora sitt eget liv med andras forenklas. Med smartphones bér vi
dessutom stdandigt omkring pa dessa sociala ndtverk och detta stindiga flode av uttryck och
livsstilar.

Personliga bloggar s& som Blondinbella, Kissie och Kenza fick stort genomslag under
00-talets senare halft. Genom att berdtta om sina liv pa nétet, gick tjejerna bakom bloggarna
fran att vara vanliga tjejer, till att bli kéindisar med storpubliker. De visade végen for ett nytt
sdtt att gora karriar.

De senaste aren har hem och inredning blivit ndgot som engagerat allt fler. Det
avspeglar sig pa savil bloggar och andra sociala medier som i TV och magasin. Antligen
hemma, Bygglov, Husdrommar, Sommartorpet, Sommar med Ernst, Roomservice, Arga
snickaren, Frdn koja till slott, Design: Simon & Tomas, Nytt ldge, Vem bor hdr? dr exempel
pa nédgra av den senaste tidens svenska TV-produktioner som handlar om hem och
heminredning och 1 hyllan pa pressbyran éterfinns uppradade Elle decoration, Family living,
Skona hem, Plaza interiér, Rum hemma, Allt i hemmet, Hus & Hem, Drémhem, Alskade hem,
Allt i hemmet, Rum Design, Kloka hem, Lantliv, Villor & hus, Gard & torp med flera. P&
Internet finner vi dessutom en uppsj0 av bostadsannonser och aterforsdljare av
inredningsforemal fran alla varldens horn.

2011 slappte Fredrik Lindstrém och Henrik Schyffert Ljust & Frischt-boken — Jakten
pa det perfekta boendet dir de i1 text och bild, pd ett humoristiskt och avslappnat sitt,
askadliggér inredningshetsens fanerier. Samma &r borjade de ocksa turnera med
humorshowen Ljust & Friascht. 2011 var ocksa édret for “den arabiska véren”. Omfattande
politiska protestyttringar med krav pa demokratiska reformer och social fordndring dgde rum 1
arabvirlden. Vi matades med information om att Internet och sociala medier dir blivit
revolutiondra verktyg. I Sverige och i1 vidstvdarlden dr demokrati och frihet nagot vi 1 var

vardag tar for givet. Vi behover inte bekymra oss 6ver fortryck och inskrankningar av véra liv



orsakade av maktfullkomliga regimer. Vi har annat att tinka pa, mycket annat. Utbudet och
valmojligheterna ar till synes odndliga och tillgdngen till information och mgjligheten att sjéalv
kunna nd ut med information ar allmént bekrédftad. Det fria informationssamhéllet har gjort
oss till medvetna individer och det &r en medvetenhet vi forvaltar genom véra handlingar och
uttryck. Vi kan som sjdlvstindiga individer forma véra liv efter vad vi sjdlva anser ar

vardefullt och viktigt for just oss, eller...

1.1 Syfte och uppdrag

Syftet med denna uppsats ér att undersdka och se hur betydelsen av stil padverkas av och tar
sig uttryck 1 dagens sociala medier. Jag vill se vad som hdnder med socialt kommunicerade
handlingsmonster nir néstan alla dr, eller atminstone har mojlighet att vara, sina egna

medieproducenter. Foljande forskningsfragor har bistatt mig:

* Vad for typ av medvetande kommer till uttryck genom kommunicerandet av stil i
inredningsbloggar?

* Vilka symbolvérden reproduceras i forhallande till hem och heminredning?

* Vad ar det for kulturella processer och dolda strukturer som gor att innehallet i

bloggarna ser ut som det gor?



2. Metod och strategi

Jag har i denna studie genomfort en kvalitativ innehallsanalys. Det empiriska materialet har
samlats in I6pande frén tre olika svenska bloggar med inredningstema under det bestimda
tidsspannet av tre manader frdn 31 oktober 2014 till 31 januari 2015. Jag har tillampat en
symptomal ldsart for att kunna upptéicka och lyfta fram underliggande och dolda betydelser
for diskussion. Den symptomala ansatsen bygger pa att texter bir pd sociala motséttningar
och konflikter eller formedlar inneborder som varken producenterna eller konsumenterna ar
medvetna om. Det kan rdra sig om dominerande normer som é&r sd sjdlvklara for en grupp
manniskor att de framstar som naturliga (Ostbye et al. 2003:65). Jag har med stod av att
textanalysen dr objektstyrd latit anpassa arbetssittet efter de specifika egenskaper som just
inredningsbloggarna i1 fraga besitter (ibid:69) och jag har tagit hinsyn till mediets sarprégel
(ibid:73). Specifika ordval och viardeladdade formuleringar har utgjort underlag f6r tolkningar
och kulturteori och konsumtionsteori har efter sina forutsittningar provats mot verkligheten.

Genom att ha inriktat mig och ingdende studerat tre specifika medietexter och
informationsfloden dr det dven en fallstudie jag har dgnat mig at, vilket inte dr ovanligheten
inom medie- och kommunikationsvetenskap. Dérigenom har jag kunnat undersdka hur
bloggsituationens specifika omstindigheter forhéller sig till kommunikationen. Pa s& vis har
jag belyst det for fallen komplexa, kontextuella och situationella. Min ambition har dven varit
att nd generell kunskap genom att forstd och urskilja de mer grundlidggande férhéllanden och
strukturer som ligger bakom de uppvisade beteendena. Sddan kunskap kan erhéllas genom
fallstudier trots att fallen inte goér ansprdk pa att vara statistiskt representativa for en storre
population (Ekstrom & Larsson 2010).

For att ytterligare forma att avsloja kulturprodukter som annars skulle kunna uppfattas
som naturliga har jag dterkommande satt in foreteelser och fenomen 1 en historisk kontext.
Det ér en bruklig metod inom kultursociologin att blicka bakét for att dérifran forstd nuet och
aven kunna dra linjer ut 1 framtiden (Frykman & Lofgren 1979). Det forflutna har ocksd
utgjort en faktor och ett element for tillimpningen av det aspektskeende som sociologen
Johan Asplund (1970) foresprakar. Han menar med detta begrepp att man, for att forsta vad
ett socialt fenomen betyder, behover ha formagan att kunna se nagonting som nagonting. Han
betraktar detta som en nddvindig komponent 1 allt vetenskapligt arbete och jag har

horsammat honom och tillimpat detta perspektivistiska forhallningssatt i min studie.



2.1 Urval och fall

Efter att ha utforskat olika inredningsbloggar pa bred front och utrett det nitverk i1 vilka de
ingér, valde jag ut tre stycken till att utgéra mina fall. Dessa bloggars framstaende stillning
kan forstds bade genom ett stort antal foljare och de sammanhang som bloggerskorna har
tilltrade till. Samtliga tre bloggar uppvisar ett personligt narrativ, uppdateras kontinuerligt
med béde text och bilder och &r utvalda for att de lampar sig for min studie och dess syfte.

Trendenser - Frida Ramstedt
Trendenser dr en av Sveriges dldsta och mest ldsta &mnesbloggar och Frida driver den pa
heltid sedan 2011. I presentationen av sig sjdlv pa bloggen framgar att hon bland annat ocksa
ar trendexpert inom hem och inredning i TV4 Nyhetsmorgon, skribent i tidningar och
magasin och foreldsare om trender, design och sociala medier. Via Google Analytics finns
Trendensers besokstatistik for oktober 2014 tillgénglig, vilken visar pa 394 024 besok, 166
562 unika besokare och 521 805 sidvisningar (Ramstedt 2015).

Tant Johanna - Johanna Bradford
Johanna beskriver att hon utdver att blogga, frilansar som creative director, pr-konsult samt
stylist och inredare. Bloggen innehaller sant som inspererar och gor henne glad, vare sig det
giller inredning, mat, mode eller annat fint, skriver hon. Hon tilldgger dven att hon har stor
passion for hemmet, personligheter och livsstil (Bradford 2015).

By Emma - Emma Karlsson
P& Emmas beskrivning av sig sjdlv framkommer att hon jobbar inom media och att hon pa
bloggen kombinerar sina intressen vackra och goda ting. Hon tillkdnnager ocksa att en del

brollopsinspiration kommer att forekomma eftersom hon ska gifta sig 1 slutet av sommaren

(Karlsson 2015).

Med vetskapen att Trendenser dr en av Sveriges kdndaste inredningsbloggar kunde jag
ytterligare legitimera Johanna och Emmas status genom att se hur de ar knutna till en social
krets dar Frida ingér. Legitimerandet sker ocksa med stdd av Meyrowitz utsago att de med
samma status ofta har tillgang till samma situationer i ett samhélle (1984:52). Johanna och
Emma var under min studieperiod exempelvis tva av de elva inbjudna och nirvarande pa en
”bloggmiddag” dér Frida var virdinna.

Jag fann blogginldggen under julupptakten 2014 som sérskilt intressanta och lukrativa
for studiens drende da dessa exponerade en fortdtning av inneboende krav. Darfér har denna

tidsperiod fétt vasentligt utrymme i analysen.



3. Teoretiskt ramverk

Utifrdn Ervin Goffmans teorier, grundade i den symboliska interaktionismen, uppdaterade i
kombination med medieteorier av Joshua Meyrowitz, fortsitter jag bygga mitt teoretiska
perspektiv anpassat till dagens samhélle med Internet och sociala medier, som idag bidragit
till nya situationer. Innehéllet i Goffmans och Meyrowitz inflytelserika verk The Presentation
of Self in Everyday Life (1959) respektive No sense of place (1985) har darfor kompletterats
med négra mer samtida teoretiska aspekter for att kunna forsta uppvisade sociala beteenden i
dagens medieklimat, bland annat ifran Livsforing — ett sociologiskt grundbegrepp (Heidegren
et al 2007). I detta verk aktualiserar Bo Isenberg vikten och den stindiga ndrvaron av fragan
om hur vi lever véra liv och hur var samtida kultur kréver att vi & mer flexibla d&n nigonsin.
Detta dr fenomen som jag dven genom kultur- och konsumtionsteori forfattad av Zygmunt
Bauman, Stuart Ewen och Pierre Bourdieu fitt mer strukturella och penetrerande
forklaringsmodeller till.

Baumans beskrivning av konsumtionssamhéllet och konsumismens forutsittningar har i
mitt perspektiv tdckts in 1 Ewens skildring av symbolkonsumtion och stil. St/ dr for min
studie ett nyckelord som jag utifrdn Ewens (1988) beskrivning har forstatt som en form av
information. Han menar att det stilsprak genom vilket till synes slumpmaissiga bilder radas
upp erbjuder ett sétt att se, men ocksa ett sétt att inte se, pa varlden och pa var plats i den. Stil
paverkar, enligt Ewen, var forstaelse av virde, social makt och social férdandring och kan
genom sin attraktionskraft inskrdnka horisonten for kritiskt tdnkande. Ewens resonemang
kring den Okade jamlikheten 1 stiluttryck formulerat genom begreppet symbolisk
demokratisering kan darfor ses som en vidareutveckling av begreppet falskt medvetande som
hiarstammar frdn marxismen och innebdr en slags inprintad skevhet i tdnkandet. Dessa
praglande idéer undanhaller verklighetens och samhillets egentliga beskaffenhet for oss. Om
vi exempelvis ideligen far reda pé att vi lever 1 en demokrati, tror vi att vi ar fria, har makt och
antar att samhéllet ser ut som folket vill ha det (Borjesson & Rehn 2009:71).

Bourdieus teoretiska arv har ocksé legat till grund for att forstd hur konsumtion och
livsstilar for med sig statusdispositioner. Hans teorier har varit vardefulla for att visa att smak,
stil och kulturella preferenser inte ir nagot arbitrirt utan innefattar en maktdimension. Aven
Mike Featherstones och Russell Belks perspektiv pa konsumtion och kultur har fungerat som
komplement i min studie, inte minst genom ett teoretiskt betraktande med hanvisning till

maéanniskokroppen och religionen.



Slutligen har Sherry Turkles behandling och studie av beteende kopplat till sociala
medier, utgiven i Alone Together (2011) varit relevant i teoretisk mening. Hon skriver sjalv
att vi skapar véra teknologier och att de, 1 gengéld, skapar och formar oss. Hon konstaterar
alltsa, precis som Meyrowitz (1985), att beteendemonster kan hirledas till
kommunikationsmediers skapande av nya gridnsdragningar, situationer, krav och villkor.
Genom Turkle har jag darfor kunnat vitalisera tidigare teorier géllande beteende och
identitetsskapande processer.

Teorierna utvecklas ytterligare 1 sin analytiska tilldampning.

3.1 Befintlig forskning

Det finns en hel del forskning inom omradet for smak, stil, konsumtion och identitetsbildning.
Tre tidiga studier 1 motivation till mode av G. Stanley Hall (1898), L. W. Flaccus (1906), och
George van Ness Dearborn (1917) indikerade redan dé pa oro dver sjélvbild och ldngtan efter
sjalvforverkligande. Detta stillades genom nyttjandet av stil, sdrskilt genom klader, i
vardagen. Studien kom fram till att stil ocksa anvédndes for att smalta in och anpassa sig till
samhéllets forvantningar. Att vara for i0gonfallande och skrytig forsokte man undvika, det
var till och med ndgot man fruktade (Barr 1934).

I Inside Culture: Art and Class in the American Home (1993) utreder David Halle
likheter och olikheter 1 smakpreferenser kopplat till klass, etnicitet och hemmets beldgenhet.
Studien baseras pa 160 hembesdk i New York med omnejd och foresatsen var att se hur
kulturella artefakter anvindes och hingde samman med vardagsliv i manniskors mest intima
miljder.

I doktorsavhandlingen Hemmet och virlden: Rumsliga perspektiv pd medieanvindning
(2006) beskriver Magnus Andersson hur medieanvindningen idag i hogre grad é&r
sammanfldtad med vardagliga praktiker. Studien lyfter fram mediers rumslighet genom Arjun
Appadurais begrepp mediascapes och de betydelser som ménniskor ger platser. Medier
tillskrivs bade funktioner av hemmets viaggar och végar. Att de har en nyckelfunktion i
individualiseringsprocessen genom att forse individen med réamaterial for skapandet av en
sjalvbiografi dr en av slutsatserna som Andersson drar. Han menar ocksa att hemmet, for den
som alltid &r pa vdg, kan betraktas som en process snarare &n en fysisk plats. Ytterligare
vasentliga slutsatser handlar om att manniskors klassposition och ekonomiska tillgangar inte

ar avgorande for méanniskors forhéllande till, och makt 6ver, rummet. Graden och bredden av



kunskap om det kulturella faltet ar istdllet foreméal for skapandet av distinktioner, varfor
manga idag investerar tid 1 att skaffa sig sadan kunskap.

Sofia Ulver-Sneistrup behandlar i sin doktorsavhandling Status spotting — A Consumer
Cultural Exploration into Ordinary Status Consumption of "Home” and Home Asthetics
(2008) den statusmarkor som hemmet och heminredning utgdr. Studien grundar sig i
djupintervjuer av medelklassfamiljer 1 Sverige, Turkiet och USA. Det enkla, moderna och
individualistiskt inredda hemmet var det som efterstrivades i samtliga l&inder. Respondenterna
distanserade sig dven frdn savil tidigare generationers statusanspréksfulla praktiker och
“finrum” som vénner vars stil inte ”holl méttet”.

Dessa tidigare studier och resultat, i synnerhet de senare av Andersson och Ulver-
Sneistrups, har bland annat véglett mig i tilldmpningen av mitt teoretiska ramverk och min

egen studies fokus. Jag har inte funnit nagon tidigare motsvarighet till just den orientering jag

har haft.



4. Belysning av ”hemligheter”

I en artikel 1 magasinet Maison et Jardine (Hem och triddgard) fran april 1970 med rubriken
”For Today’s Career-Woman, Entertaining Means Planning” kan man ldsa om hur

karridrkvinnorna forvéntades forhalla sig till hemmet:

Because, for her, entertaining means getting home just in time to arrange the flowers,
check the table setting or slip into some new clothes before the first ring on the dorbell.
Setting aside all thoughts of her working life, the busy career-woman turns back into a
smiling, attentive hostess. (...) Above all, her home must not give the impression of
beeing a place she just passes through, but look like a comfortable, refined retreat, as
lively as her own personality. (Bourdieu 1984:322f)

Efter att ha tillbringat mycket tid pd de olika bloggarna kan jag konstatera att manga av de
grundldggande virden och riktlinjer vad géller hem och livsstil som presenteras i magasinet
Maison et Jardine 1970 1 allra hogsta grad lever kvar, men de kommuniceras och uttrycks pa
ett timligen nytt sétt, ett sitt som ar langt ifran fritt frdn motsdgelser. Kvinnorna som bloggar
kan inte pa det sdtt som beskrivs i artikeln komma hem, hoppa i1 andra kldder och direfter anta
en ny roll, med nya forvintningar som kriver ett nytt rollframtridanden. De som f0ljer
bloggarna kan sdgas f4 vad Meyrowitz (1985) bendmner en side stage-askadning, de fér se
rorelsen mellan tidigare distinkta sociala situationer. Ett exempel pa detta d&r Emmas

blogginldagg fran 15 november 2014 med rubriken “Fredagsbuketten”:

P& vdgen fran kontoret till sjukhuset dir jag solar mina eksem i mina handflator tre
ganger 1 veckan si gick jag in om Bunches by blomrum och kdpte blommor 16jligt
mycket inspirerad av Onsdagens blombuketter. I vissa fall dr gransen mellan inspiration
och kopiering harfin och detta ar ett sadant fall. Eucalyptus och tistlar star nu i daggvasen
och nu ar det dags for oss att bege oss ut pa stan och moéta upp vénner. P4 dagens
inkdpslista star lite grona vixter med jultema.

Sjdlva planeringen och dess processer offentliggérs genom blogginldgget, detta pa ett sétt och
tilltal som kénns personligt och utelimnande da det innehaller inslag av mer informell och
privat karaktidr, vad Goffman (1959) skulle kalla back stage-information, information
tillhorande en bakre region. Denna integreras i blogginligget med den traditionellt mer
offentliga och formella onstage-informationen, kdnnetecknad for en frdimre region.

Bauman (2007:102) menar att tvanget i1 konsumtionssamhillet har ersatts av
stimulering. Det kan ses pa bloggarna dér riktlinjer och krav har baddats in i1 en livsstil dér
“inspiration” eller forkortningen “inspo” &r vanligt forekommande ord. Kommunikationen

uppmuntrar inte heller till att kopiera eller hdrma, snarare tvirt, till att f6lja sin personliga



smak. Den stimulering som framtrader i bloggarna skulle med Ewens (1988) definition ocksa
kunna betraktas som ett uttryck for szil. Han menar att stil dr nagot som erbjuder mojligheten
till upphojning bortom det jordiska, det som tilldter det irrationella och personliga att
blomstra. I en annars byrakratisk och rationell virld &r tilldragningen hos stil, sérskilt for
medelklassen, dess formaga att skidnka rutinméssig flykt fran just rutiner, menar han
(ibid:107). Forr, innan industrialismen, var stil uteslutande nagot for den privilegierade
Overklassen, sedan blev den tillgénglig for framgangsrika affirsmidn som blivit formdgna, for
att idag vara massproducerad och tillgdnglig for ndstan alla (ibid:30ff). Det revolutionira
demokratibegreppet som florerat under 1700-talet hade predikats med forestdllningen av ett
aktivt medborgarskap och maktelitens symboler och privilegier forkastades till forman for
social jamlikhet och rittvisa. Den variant av demokrati som istdllet drevs pa av
massproduktion av stiliserade och standardiserade varor grundade sig i att elitens symboler
och privilegier kunde goras tillgidngliga 1 storre skala. Det historiskt kodade utseendet som
betecknade rikedom blev ndgot som medelklassen kunde fora sig med tack vare
massproducerade imitationer. Denna process av uppkomst och omlaggning av stil bendmner
Ewen symbolisk demokratisering (ibid:78). Medleklassens status har kommit att bli nagot
som grundar sig enbart pd formaga att kopa, konstruera och presentera ett livskraftigt socialt
jag. Statusikonografin tenderar att maskera de rddande maktrelationerna 1 sambhdllet.
Overtygade om demokratisk rorlighet underkastar sig medelklassen dverklassen samtidigt
som de inte vill lyfta klassen under sig. Stil &r alltsd enligt Ewen en yta som erbjuder
demokratisk charm, ett signifikativt maktmedel invavt i socialt, ekonomiskt och politiskt liv. I
den ”personliga friheten” ligger ocksa en dvervéldigande hunger efter att skapa mening i livet
och eftersom 1 stort sdtt alla till synes har samma forutsittningar blir personliga
tillkortakommanden nirmast tecken pd att man inte anstringt sig tillrickligt (Bauman
2007:99). Dessa anstrangningar sker inom vad Bourdieu (1991) bendmner kulturella filt.
Sadana falt kan ses som positionsstrukturerade sociala rum och for att de ska kunna existera
och fungera si krdvs att didr finns insatser, ménniskor som é&r redo att spela spelet och
erkdnner dess regler. I varje filt aterfinns ndmligen en kamp som har specifika former, den
utkdmpas exempelvis mellan nykomlingen som forsoker etablera sig och de dominerande som
forsoker forsvara sina positioner. I varje félt finns ocksé ett specifikt kapital att utvinna som
har ett virde kopplat till det specifika féltet. Det symboliska kapitalet &r det som av sociala
grupper igenkdnns och tillerkénns vérde. En bdrande tanke hos Bourdieu (1992) ér ocksé att
det symboliska kapitalet dr forankrat i manniskor i form av habitus. Habitus kan forstds som

ett dispositionssystem, som resultatet av sociala erfarenheter, kollektiva minnen, sétt att fora



sig och tdnka som prantats in i ménniskors kroppar och sinnen. Vissa habitus &r mer géngbara
an andra och far darfor ett hogre varde, men de existerar som naturliga i individen vilket gor
att habitussystem far en hegemonisk effekt.

I likhet med den samhalleliga utvecklingen frén tvang till stimulering som Bauman talar
om sd menar Meyrowitz (1985) att de flesta hoga statusrollerna innefattar lockelse snarare dn
att vara befallande och han skiljer pa auktoritet och makt. En auktoritir roll méste framtradas
for att vinna tillit och fa andra att vilja f6lja och lyda, medan makt kan fas genom skramsel.
Han hénvisar till Murry Edelman (1964) som menar att studier om ledarskap darfor bor ligga i
viljan hos foljare att folja. Bloggerskorna vars bloggar foljs frivilligt av ett stort antal
minniskor innehar déarfor auktoritet. P4 s& vis kan habitus ocksd anses vara en killa till
auktoritet. Bloggerskorna har skaffat sig en hierarkiskt ledande och inflytelserik position pa
vad som kan betraktas som ett inredningsfilt. Meyrowitz (1985) menar att hog status
demonstreras och bibehalls genom kontroll 6ver kunskap, skicklighet och erfarenhet som é&r
relevant for rollen. For att berdttiga auktoritet krdvs dven mer kunskap &n andra, vilket
bloggerskorna skaffat sig genom hangivna investeringar.

Vissa kulturella falt dr ocksa mer legitima dn andra och kamper mellan falt pagar hela
tiden (Bourdieu 1992). Om man nu tinker sig att det finns ett inredningsfdllt sa ar det
angransat och 1 stindig strid med andra falt. Nér inredningsbloggarna okar 1 antal,
inredningstrender och inredningsprogram far ett stérre utrymme 1 TV, trycket och
antagningskraven pa utbildningar till inredningsarkitekt och visual merchandiser stiger i takt
med antal experter pd omréadet, d& vinner inredningsfiltet legitimitet, sannolikt pa bekostnad
av andra modefilt. P4 filtet finns varor som é&r klassificerade och dédrmed klassificerande. Dér
finns ocksa ménniskor med klassificeringsprinciper som skiljer pad god och dalig, distingerad
och vulgir smak (Bourdieu 1984, 1991). De attribueringar som gors pa faltet styrs av en sorts
kdnsla for det sociala, en vilgrundad intuition om &verensstimmelsen mellan de sociala
positionerna och smaken. Att Emma koper eukalyptus och tistlar och inte exempelvis rosor
och sitter 1 vas kan forstas genom Bourdieus modell eftersom det finns en symbolisk funktion
1 att utmérka sin konsumtion som nagot annat dn det ordinédra. Att vasen dr en daggvas ar inte
heller nagon slump. Det signalerar att det finns en smakpreferens vad giller stil pa vaser i
detta fall. Kulturella praktiker blir en strategi genom distingerade handlingar som sérskiljer
sig fran det vanliga och vulgéra. Strategierna &r som mest I6nsamma nér de inte upplevs som
strategier. Att som av en ren tillféllighet tycka om, eller till och med "upptécka”, det man bér
tycka om, dr darfor fordelaktigt. Detta tar sig uttryck i Fridas blogginldgg den 17 november
2014 med rubriken ”Stenhuggardottern™:
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Nar jag skulle skriva en artikel om "inredning av sten" till en tidning nyligen snubblade
jag av en slump pa Josefin, som &dr femte generationens stenhuggare fran Kinnekulle.
Men, till skillnad fran sin familj har hon inte fokuserat pa bankskivor och andra typiska
kalkstensprodukter utan experimenterat fram en helt egen produktseriec med moderna
kammarljusstakar och fat.

Att snubbla 6ver nagot av en slump &r att utan anstrangning upptdcka och visa pa en naturlig
kdnsla for god smak. Josefins produktserie besitter 1 allra hogsta grad distinktionskvaliteter.
Dér finns en tydlig markér av nigot nytt, annorlunda och utmérkande samtidigt som

b

ljusstakarna befinner sig inom de trygga ramarna for trenden “inredning av sten”. Fridas
habitus och legitimerade klassificeringsprinciper, klassificerar ytterligare kammarljusstakarna
och faten och gor dem klassificerande for exceptionellt god smak. De kan av blogginldgget att
doma tillskrivas bade genuina och moderna attribut. Kombinationen av dessa virden ar
eftertraktad men flyktig, da det autentiska inte kan vara pa nagot annat sitt, medan det
moderna alltid ocksa kan vara och forstas annorlunda (Isenberg 2007:167).

Frida skriver vidare att stenhuggardottern inte har sa manga aterforsédljare 4n men att
ljusstakarna bland annat kan kopas pa Stilleben i Kdpenhamn samt Kvart Interior och Ostling
Schedin i Goteborg. Frida ndmner ocksé att priset &r fran 525 kronor och att hon tror att de
kan bli en succé. Aven dessa, dnnu lite ovanliga, foremal ér pa si sitt trots allt fullt mojliga att
inforskaffa for de allra flesta. Hela inldgget har ett annonserande uttryck som kan locka till
konsumtion. Allt ifran séljande rubrik i sann copywrite-anda till bild med kort skiarpedjup pa
ljusstakarna, rykande vekar och snittblommor samt direktldnkar till aterforsiljare finns dar.
Mojligheten for andra att utnyttja objektens symboliska egenskaper for individualistiska
ansprdk Okar. Precis som den gor ndr Emma hénvisar till var hon inhandlar sin specifika
blombukett, vilket dven, till pd kopet, utgor en distinktion. ’Onsdagens blombuketter” ar 1 det
fallet ocksé en lank till en av bilderna frdn en middag hos Frida, som Emma varit pa. Genom
denna krediterar hon Frida och reproducerar den goda smaken samtidigt som hon kan stirka
sitt eget symboliska kapital dd hon visar sin hierarkiska position som en av de inbjudna till
middagen. Detta kan illustrera savil habitus som delar av spelet och dess regler pa féltet. Det
ar hédr ingen tillfallighet att Emma rakar ha samma smak och gillar samma dekorativa
blombukett som Frida eftersom den dr legitimerad som négot man bhor tycka om.

Bourdieu lyfter 1 Distinction (1984:370f) fram en grupp individer i samhéllet som han
kallar for de nya intellektuella. De kdnnetecknas av ett dndlost sokande efter nya upplevelser,
en vigran att bli fixerade i sociala rum och de avstar allt som &r definitivt och slutgiltigt.

Anda talar alla deras handlingar och praktiker om klassificering, menar Bourdieu, men genom
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ett uttryck av forvigrande. De nya intellektuella uppfinner en levnadskonst som kan ses som
en popularisering av den intellektuella livsstilen, ddr de har adopterat de mest externa
aspekterna och en kultiverad ldggning. Denna ldggning tillampas och appliceras systematiskt
pa vardagslivet, den personliga sfaren, det existentiella och pa kultur som inte &nnu &r legitim
bland de traditionellt intellektuella. De sOker distinktioner via valet av olika livsstilar, ett
stiliserat, expressivt liv. Meyrowitz (1985:108) anvédnder uttrycket expressive superstars for
att beskriva de vars personliga stilar ar tilltalande for en stor del av befolkningen och som
dessutom har mojlighet att uttrycka dessa pd ett spidnnande sitt. Featherstone (1994:34)
anvinder begreppet kulturformedlare pa samma tidnkbara grupp. Samtliga begrepp och
beskrivningar skulle kunna passa in pa inredningsbloggerskorna dd de utrycker sin
individuella smak, inte bara kopplat till inredning, utan ocksa till mat, restauranger, caféer,
geografiska platser, resor, upplevelser, natur och kultur 1 vid bemérkelse.

Featherstone (1994) uppmairksammar ocksa en kollaps mellan nagra av de gamla
distinktionerna och symboliska hierarkierna som kretsar kring axeln populdrkultur/finkultur.
Vi kan dock, menar han, uttrycka status ndr vi visar upp oss pa offentliga arenor genom att
forsta de tecken och symboler som konsumtionsvaror besitter (Ibid:10). I dverensstimmelse
med Isenberg (2007:181) handlar det om beteendetekniker och forstielsetekniker.

Dagens individualisering bestér, enligt Bauman (2002:176ff), 1 att forvandla den
manskliga identiteten fran nagot givet till en uppgift. Han menar att dilemmat for mén och
kvinnor redan vid sekelskiftet inte var hur de skulle uppné de identiteter de ville ha och hur de
skulle fa andra ménniskor att erkdnna dem, utan vilken identitet som skulle viljas och hur de
skulle halla sig uppmérksamma sa att de kunde gora ett annat val om tidigare valda identitet
tappade 1 socialt anseende. Bloggar och andra sociala medier kan idag fungera som guidande
redskap 1 dessa stidndiga dilemman och valmgjligheter. De kan dven fungera som verktyg for
att driva den egna identiteten framét. Enligt Isenberg (2007:169) lever den moderna ménniska
sitt liv som Overgang och Bauman (2002:178) ar av samma &sikt dd han menar att det
permanenta sittet att leva har blivit att vara pa vig, eftersom malet standigt fordndras. En av
orsakerna till att malet alltjaimt forblir 1 rorelse kan forstds genom Bourdieus (1984, 1991)
distinktionslogik. Alla erbjudna varor tenderar helt enkelt att forlora sin relativa séllsynthet
och sitt varde som sérskiljare 1 takt med att fler konsumenter bade &r villiga och har mojlighet
att inforskaffa dem. Denna bendgenhet och férmaga ar central for Ewens beskrivning av den
symboliska demokratiseringen. Med dagens nya medier, informationsnitverk, och

marknadsforingskanaler tillkommer ytterligare social och kommersiell tillgénglighet. Det
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adderar nya utmaningar och strategier till vardagslivets rollspel, estetisering och publicering
vad géller individuell sérskiljning.

Drommen om en identitet genom bilder och ytor dr inte bara en drom om offentlig
identitet, menar Ewen (1988:106ff), utan ockséd om en inre. Genom symbolkonsumtion och att
investera 1 varor som konnoterar aktiviteter blir konsumtionen en sokt vig till
sjalvforverkligande. Den tévlingsinriktade individualismen tenderar dock att begrénsa
visionen av sjalvforverkligandet till en fragmenterad 16sning av nagot personlighetsliknande.

I en konsumtionsdemokrati ar personligt ansvar, egna initiativ och framforallt
sjalvforverkligande av yttersta viarde. Ansvar och egna initiativ kommer da ocksé gélla just
sjalvforverkligandet, enligt Isenberg (2007). 1 strdvan efter sjdlvforverkligande och
tillfredsstéillelse blir det sociala erkdnnandet ett medel, ett erkdnnande som sociala medier
inklusive bloggar mdjliggor for pa ett mer utbrett, allomfattande, personligt och omgaende
sdtt dn tidigare medier.

Det som Ewen beskriver, symbolisk konsumtion och den transcendens som mojliggors
genom stil kan knytas an till Featherstones (1994:83f) diskussion om att religionens minskade
paverkan pa det sociala livet resulterar i1 ett moraliskt tomrum. Han menar att religionen, som
tidigare tillhandaholl kunskaper som hjdlpte ménniskor att handskas med existentiella fragor
har ersatts av kvasireligiosa eller icke-religiosa meningskomplex. Individens fornimmelse av
upprymdhet, lycka och yttersta mening med livet har privatiserats och hor nu till ménniskans
egna fria val och beslut. Det &r inte ldngre lika givet vad som ér rétt eller fel, vilket kan sigas
ha skapat en meningskris. Mening kan emellertid sokas och aterfinnas genom “lampligt
forpackad kunskap i livsstilarnas varuhus” (Featherstone 1994:84). Det ér dven hdr “’tecken pa
tillhorighet” kan erhéllas (Bauman 2007:94). Eftersom vi mer eller mindre kan vilja att kdpa
en fardig identitet och livsstil s& blir vi och dr vi 1 ndgon bemérkelse vad vi konsumerar.
Inflytelserika bloggar som ger uttryck for stil och livsstil skulle i en kvasireligios kontext
kunna betraktas som predikanden av sekuldra nyandliga ledare som foredomligt vagleder oss
bland den méngfald av konsumtionsmojligheter som finns och visar den goda smaken och det
goda livet. Belk et al. (1989) talar ocksd om hur vi 1 det sekulariserade samhéllet hittat
substitut till religiosa handlingar i var konsumtion. Bland annat menar han att inredning,
moblering och dekoration av huset, blivit till en ritual som omvandlar huset till ett hem. P4 sa
vis hdvdar Belk et al. att konsumtionsvaror blivit heliga eftersom de besitter energier att
representera nagot mer dn vardagliga objekt. Precis som maénniskor och den personliga
identiteten fungerar i1 det individualistiska samhéllet enligt Bauman (2002, 2007), sa maste

alltsa hemmet, om man lyssnar pé Belk et al. (1989), bli vad det ar.
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Den religiosa parallellen till konsumtionskulturen ar over lag intressant for den antyder
och belyser nagon form av underkastelse av en viss mystik, ndgot som inte fullt gar att se,
forsta, forklara eller ifragasétta. Liknelsen befaster det som Ewen (1988) kallar {o6r symbolisk
demokratisering dar en "hogre” makt 1 konsumtionssamhéllet forblir oantastlig och orubbad.
Samhiéllets dominanta maktrelationer Overfors istdllet som nagot naturligt och vackert
(ibid:157). Isenberg (2007:195f) foreslér att den allménna benédgenhet till styrning och
kontroll som moderniteten medfor kan betraktas som en flykt in i ofrihet. Detta kan ocksd
forstas 1 en kvasireligios forbindelse som en produkt av sdkandet efter svar pé existentiella
fragor, ett uttryck for en dngslan att livet inte skulle vara pa riktigt.

Sherry Turkle (2011) forklarar att natet visserligen erbjuder en forenklad mojlighet att
skapa och spela en identitet men att det inte gér att 6verge det forflutna eftersom Internet &r
for evigt. Beteenden bakat i tiden kan pd sd vis sparas och inkonsekvenser i1 identiteten
upptéickas. Bloggsituationen krdver en viss typ av roll, en anpassning som &r lamplig 1 en
kombination av situationer. Ju oftare och ldngre denna roll spelas, desto verkligare kommer
den att forefalla bade for bloggerskan och de som foljer bloggen. Bloggerskorna kommer
genom den roll de antagit pa sin blogg ocksa skapa forvintningar pa sig sjdlva, framst pa
kommande bloggframtridanden, men ocksd i andra icke-medierade framtrddanden i en
situation av att ndgon som ldst bloggen nérvarar.

Till skillnad frén artikeln 1 Maison et Jardine fran 1970 s ar det inte heller aktuellt for
kvinnorna bakom bloggarna i min studie att ldgga alla tankar om sitt arbetsliv at sidan nar de
kommer hem. Det som kommuniceras genom bloggarna dr savil vardagsliv som hogtider; det
ar livsstil. Denna innefattar nistan all typ av aktivitet och jobbet &r integrerat i allra hogsta
grad. Ett livsstilsideal som kan ségas forekomma dr att man ska jobba med sitt storsta intresse
vilket &r att leva sin drom, att omvandla arbetslivet till ndgot smakfullt. Det tar sig uttryck
bland annat genom dessa formuleringar som aterfinns hos Tant Johanna: ”De senaste dagarna
har jag jobbat med ndgot véldigt roligt, ndgot som jag har dromt om lange” (5/11 2014) och
”(...) ett riktigt *nyp-mig-i-armen-projekt’ jag jobbar med just nu” (25/11 2014). Bloggarna
jag undersokt kan 1 sig ses som reklamplatser, inte minst for bloggerskorna sjélva och deras
personliga varumirken. Enligt Bauman (2007) dr kommodifieringen det mest framtradande
draget hos konsumtionssamhéllet. Denna innebér att konsumenterna gor sig sjilva till séljbara
varor pa marknaden genom att skaffa sig efterfragade egenskaper. Bloggarna kan dirutéver
aven ge marknadsforing at externa foretag, annonsdrer och samarbetspartners. Aktiviteten att
blogga dr darfor ocksd, for dessa bloggerskor, yrke integrerat i ett uttryck for livsstil.

Livsstilar dr enligt Bourdieu (1984:168) de systematiska produkterna av habitus och darmed
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ar de tveklost statusimpregnerade. De bildar symbolsystem som dr socialt kvalificerande.
Ewen (1988:20) beskriver livsstilar som de konstant tillgéingliga lexikon som manga drar sina
visuella riktlinjer ifrdn, d&ven om de inte &r realiserbara. Baumans beskrivning av
kommodifieringen, i relation till Bourdieus skildring av de nya intellektuella, som uttrycker
och utmérker sig genom val av livsstilar, kan métas 1 Isenbergs (2007:185) begrepp branded
lifestyles — varumarkesgrundande livsstilar.

Meyrowitz (1985) forklarar att hierarkier undermineras av nya medier som exponerar
vilket en ging var privata sfarer for auktoriteter. Detta kan vara ett mer traffsikert utlatande
baserat pd TV:s samhéllseffekter. Att blogga dr trots allt ett sétt att kontrollera situationer
vilket 1 sig dr en fOrutsdttning for hog status enligt Meyrowitz och underlittar for den
intrycksstyrning som Goffman (2009) behandlar. Goffman menar att méanniskor stindigt
forsoker mobilisera sin energi for att skapa socialt meningsfulla intryck och for dessa tar de
hjdlp av klddsel, gester, moblering och annan rekvisita. I denna mobilisering blir den
inramning som foljer med bloggsituationer och den expressiva utrustning som bloggerskorna
vid bloggtillfdllet forfogar Gver en tillgang for att forma en stiliserad och onskad fasad. Den
som framtrader och agerar 1 en frdmre region kommer att inforliva och exemplifiera samhéllets
officiellt sanktionerade véirden for att styra intrycket och framstélla sig sjilv s& fordelaktigt
som mojligt. Tack vara de pavisade egenskaper som bloggar och andra sociala medier har kan
denna idealisering som Goffman beskriver idag ses i en betydligt renare form. Allt som inte
skulle kunna tédnkas beteckna den goda smaken och de sanktionerade virdena kan avlégsnas,
om sa Onskas. Bloggerskorna kan genom blogginldgg ocksa kommunicera sadant som hént
tidigare och hur de ser ut vid detta tillfdlle blir inte offentligt tillgéngligt.

Kommunikation sker medvetet medan uttryck dr omedvetna och avsldjande menar
Meyrowitz (1985). Uttryck handlar ocksd om personen som gor dem medan
kommunikationen kan handla om vad som helst. Uttryck &ar darfor viktiga i relationer
eftersom de har formagan att avsloja hur en person kédnns. Eftersom innehallet i
inredningsbloggarnas inldgg nistan uteslutande bestar av text och bild kan uttryck inte anses
vara omedvetet avsldjande 1 samma utstrickning som i TV-framtrddanden, sérskilt inte med
tanke pd den personliga avsidndaren. Den stora tjusningen och fortjinsten med att gora
blogginldgg kan dérfor forstds av att dessa innebdr en mdjlighet till sjdlvvalda, hogst
kontrollerade, socialt meningsfulla avsldjanden och uttryck. Turkle (2011) beskriver att

teknologin medfort att vi idag aldrig vill vara ensamma, men alltid i kontroll.
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Observatorer forutspadde redan pa 80-talet att ny teknologi snart skulle aterfora
maénniskor till mer segregerade informationssystem, att ett spektrum av fler alternativ skulle
tvingas fram. Detta med bakgrund av det relativt homogeniserade utbudet av elektroniska
meddelanden (Meyrowitz 1985). Bloggar erbjuder fler separerade kanaler men de samlas och
integreras med TV, radio, tidningar och andra medier i samma offentliga informationssystem
som dr Internet. I denna konvergenskultur finns forutséittning for all mediekonsumtion,
inklusive tidpunkt och utstrackning, att bli mer selektiv, samtidigt som konkurrensen om
uppmarksamheten Okar. Publiken har nu ocksa mojlighet att kommunicera genom samma
medium som de far informationen. Eftersom meddelandet i en blogg inte behdver kodas om 1
ett nytt medium eller 6verforas 1 ett nytt informationssystem underléttas reproduceringen och
spridningen. Bade det kommunicerade innehallet och det personliga uttrycket har dérfor
potentiell bendgenhet att homogeniseras. Diarmed forsvagas ocksa griansen mellan offentlig
kommunikation och privata kanslor (ibid:99).

Just som Emma skriver 1 sitt inldgg fran 15 november s& dr gransen mellan inspiration
och kopiering i vissa fall harfin. Det giller inte bara blommor, utan alla konsumtionsvaror
genom vilka symboliskt kapital och status kan utvinnas. Vardagslivets estetisering och
mediering har gjort att detta géller inom 1 stort sitt alla omradden. Vad géller hem och
heminredning sa kan de som ldser ndgon av de bloggarna jag studerat forstd att hemmet dr en
viktig arena for jagforbattring. | Emmas blogginldgg “Fredagsbuketten” framstar det som
nagot sjalvklart att fredag &r en dag som har en egen blombukett. ”Buketten” i bestdimd form
antyder att den bor fornyas varje vecka. Johannas blogginldgg fran den 31 oktober 2014

paminner mycket om Emmas trots att det inte &r det Emma hénvisar till att hon inspirerats av:

Fredagsblommorna inhandlades faktiskt redan igar, jag gick forbi Bunches efter jobbet
och kopte med mig nagra buketter. En svdng in pa press stop blev det ocksa, vilket
resulterade i att det senaste numret av Kinfolk fick folja med hem. Eukalyptusen och
tistlarna satte jag ihop till en fredagsbukett, enkelt och vackert tycker jag.

Attityden, liksom mojligheten, till vidarebefordrandet av information har fordndrats genom
elektroniska medier menar Meyrowitz (1985). Forr hade ménniskor med olika social status
oftast tillgang till olika sociala situationer, men elektroniska medier har luckrat upp denna
atskillnad och omformat socialiseringsrollerna. Personer med olika bakgrund, utbildning,
alder, religion, profession, kon, klass, etnicitet har genom Internet och bloggar idag tillgang
till samma informationsvirld. Meyrowitz (ibid:91) menar att skillnaden mellan olika "typer”

av manniskor tenderar att bli otydligare nir alla har tillgang till informationen. Detta géller

16



aven for dem som strivar efter att sticka ut med en personlig stil. Matematikern Jonathan
Touboul vid Collége de France har utvecklat en statistisk modell som forklarar detta fenomen
som han bendmner som "hipstereffekten" (2014). En grupp individer som interagerar och som
har som uttryckligt mél att inte folja majoriteten, kommer enligt denna modell 1 slutindan
anda likna alla andra som strdavar &t samma hall. En anti-konformistisk ambition vad giller stil
leder alltsd ocksa till konformism. Samma forhdllande giller for de som interagerar med
varandra och deltar i kampen pa inredningsfiltet. Alla engagerade i ett falt har fundamentala
intressen gemensamt vilket enligt Bourdieu (1991) skapar en objektiv samhorighet som ligger
under den stindigt pagdende kampen.

En av orsakerna till att alla hipsters ser lika dana ut dr tiden, konstaterar Touboul
(2014). De hinner helt enkelt inte hinga med 1 andra trender, men maéste vara i fordndring for
att behdlla sin dkthet. Darfor kommer de fortsdtta géra samma val och forbli korrelerade

istdllet for att védlja en helt outforskad riktning.

4.1 Utmaningen och konsten att hinna hiinga med

Det hiar med tid och att vara ute 1 god tid, hinna med och vara 1 fas &r négot jag
uppmarksammat som en standigt aterkommande kamp som tar sig olika uttryck i1 samtliga tre
inredningsbloggar. Att inhandla fredagsblommorna redan dagen innan &r att vara mer én 1 fas,
det &r att vara i1 framkant, nagot som generellt dr nog sa svaruppnaeligt 1 vért
konsumtionssamhille. Detta for att framtiden &r s& fordnderlig och oviss att Bauman till och
med pastar att dagens fornuftiga skél kan vara morgondagens dyrbara misstag” (2002:110).
Nar Emma bloggar den 10 december 2014 om att hon skaffat och haft en minigran
pyntad redan till forsta advent sa medger hon att hon ar orimligt tidigt ute. Hon motiverar
dock varfor hon, ndr det kommer till julpynt, tycker om att vara det. Hon vill innan nyar
kunna fylla hemmet med “krispiga tulpaner och véxter som andas var istéllet for jul”. ”’Sa for
att jag ska kunna julmysa ordentligt fram tills jag trottnar pa det sé &r jag girna tidigt ute”
tilldagger hon. Planeringen och framforhéllningen, i syfte att optimera trivseln, kommuniceras
liksom tidigare ut ur ett personligt perspektiv. Hemmet behdver stindigt omvandlas, fornyas,
ras om och héllas levande. I inldgget redogdrs ocksa for att pyntet dr en blandning av Svenskt
tenn, Ikea, Ahlens och Design house Stockholm. Denna blandning forutsitter tidsinvestering
genom konsumtion pé olika hall, diarmed uttrycker den ocksa tydligare en
konsumtionsdemokratisk valfrihet, personlig smak och livssti. De mer ordindra

aterforsiljarna kan fungera som garanter for att det handlar om genuin smak och inte bara om
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att kopa ett prestigefyllt mirke. Isenberg (2007:170ff) menar att bdde motsédgelser i1 livsforing
och overflodig konsumtion kan bli forsvarbart som ett uttryck for frihet. Blogginldgget kan
ocksa ses som ett exempel pé den levnadskonst som Bourdieu (1984) framhéller hos de nya
intellektuella dar "distinktionsspelen” gjorts tillgdngliga for nistan alla.

Livsstilsnormer som jag ser gar igen i1 bloggarna dr att vara aktiv, fOretagsam,
engagerad och kreativ. Kreativitet formedlas bland annat genom do-it-yourself-inlagg 1
bloggarna, som hos Trendenser den 18 november 2014 diar Frida visar hemmagjorda
vaggkrokar och 1 inldgget den 22 januari 2015 med rubriken ”DIY: Fordndra med farg i
barnrummet”. Att gora det sjélv tar sannolikt mer tid dn att kopa ndgot fardigt, men det
symboliska formedlandet av engagemang och omsorg blir desto storre och hemmet blir mer
personligt och unikt vilket &r hogaktat 1 det individualiserade samhillet. Enligt Belk et al.
(1989) bestér ett sadant hir vérde inte endast i1 tidsinvesteringen utan i att det faktiskt handlar
om att investera en del av sig sjidlv 1 en produkt. Denna identitetstransmission skulle kunna
appliceras dven pa bloggarna i sig och de resurser som laggs pa kommunikation dér, for att pa
sa vis ytterligare belysa deras viarde och betydelse.

Det finns atskilliga exempel som bevisar hur mycket som hénder i bloggerskornas liv,
hur de dr fyllda med mening, inte bara genom de aktiviteter som ldggs ut, men ocksa
uttryckligen 1 ord och som publik lockas man in att ta del. Johanna bloggar den 30 november

2014 med en positiv instéllning till allt som hinder:

Det dr mycket just nu. Eller det ar det vil kanske alltid men just nu kénns det lite extra
mycket. Massor med jobb, renovering hemma, roliga bloggtraffar och en resa pa det. Tur
att allt dr sa himla roligt. Hing med!

Det dr anmirkningsvért att en av de vanligaste fragorna Frida far dr hur sjutton hon hinner
med allt. Hon skriver detta sjilv 1 ett blogginldgg den 8 december 2014 och forklarar att det
gor hon inte. Hon maste prioritera bort ganska mycket nufortiden och beréttar att hon har fatt
en ganska krass instillning till time management efter att ha last en bok som hon lankar till.
Efter att ha skapat igenkénning sa tipsar hon om en tankemodell som hon sjélv anvéander i sin

planering:

(...) sahér infor jul ar det sdkert fler 4n jag som brottas med meterldnga to-do-listor och
da kanske den hir tankemodellen kan vara négot att ta till sig av oavsett om det handlar
om jobb, julforberedelser eller renoveringsplanering. Hur man gor? Istillet for att bara
skriva en klassisk lista med allt som behover goras (dar det dr valdigt frestande att borja
med det enklaste for att snabbt kunna stryka en punkt och kénna sig lite "duktig") sa larde
den hdr boken mig att alltid dela upp "att-gora-listan" i fyra félt! Rubricera dem:
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Brattom, Inte brattom, Viktigt, Inte viktigt. Nar man tvingar sig sjdlv att rannsaka
varje grej som behdver goras for att kunna skriva in dem i ritt ruta - si blir man plotsligt
vialdigt medveten om vad som absolut maste ga forst. Darefter sorterar jag de resterande
rutorna enligt mina anteckningar pa bild. Delegera, planera eller slapp. Dagens tips!

Johanna lagger den 2 november 2014 upp en bild pd en handskriven lapp dér det stér: ”good
things take time” tillsammans med bloggtexten: “Oktober har passerat, jag vélkomnar
november och forsoker tinka lite mer sahér. Inte ha sd brattom helt enkelt”. Emma inleder sitt
blogginldgg den 7 december 2014: “Sondag och andra advent och tiden gér vildigt fort just
nu. Eller det gor den forvisso alltid tycker jag men extra fort nu. (...)” Att reflektera offentligt
Over att tiden inte ricker till eller att man har for mycket att gora, maste ldra sig att ta det
lugnt, att ’sldppa” saker, beféster egentligen bara den tempofyllda livsstil som idealiseras. Det
ar alltjdimt medvetet 1 en frdmre region som dessa bekdnnelser gors. Sdkerligen finns det
andra typer av grubblerier som inte kan uttryckas till en offentlig publik och som dé& kan
rdaknas som deep back stage-information utifrdn Meyrowitz (1985) teori.

Fredagen den 5 december 2014 gor Emma f6ljande blogginlédgg med rubriken “Femte

december’’:

Idag visar datumljuset den femte december och sé dven kalendern. Gissa om jag kdmpat
for att jag ska ligga i fas med detta ljus. Datumljus och att f& Amaryllisen att blomma vid
de tillfalle jag wvill att de ska blomma &r tva av julens stressmoment. De déir
stressmomenten som jag tdnker minimera i ar. DA vi ar pa vig till Skéne for jobb samt
spendera helgen med vénner och familj s& kommer jag pa sondag nar vi kommer hem
vara i ofas igen.

Emma erkédnner att hon féatt kdmpa med att fa ett adventsljus att visa ritt datum. Hon erkédnner
ocksa att detta, liksom Amaryllisen, utgor stressmoment men beféaster andéd det viktiga genom
att sa langt som mdojligt strava efter perfektionism 1 dessa detaljer. Trots att hon formedlar att
hon ska minimera stressmomenten i ar sd framkommer att hon uppfattar det som att hon
kommer att vara 1 ofas efter att ha spenderat helgen iviag frdn hemmet. Varfor det egentligen
ar viktigt att ljuset och blomman &r 1 fas har naturaliserats och ifrdgasétts inte.
Inredningsbloggar kan genom en side stage offentligt blottligga den motsédgelse och
medforda stress som det innebdr att uppratthalla trivseln” 1 hemmet. Trots detta tycks de
anstrangningar som krévs for att uppna de férvéntningar som stélls pa hemmet forbli intakta.
Motsdgelsen angiende inredning i stort belystes redan av Goffman, men da 1 ett medium med

helt andra egenskaper, kommunikation och mottagare av meddelandet:
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For att moblera ett hus sd att det uttrycker enkel, stillsam vérdighet maste kanske
husdgaren springa pa aktioner, kopsla med antikvitetshandlare och envist soka igenom
alla butiker i ndrheten for att fa tag pa just de rdtta tapeterna och gardinerna och
draperierna. (2009:37)

4.2 Oppen rida - en vald stil

Belks (1988) metaforiska bild av hemmet som en kropp och interiéren som en forlingning av
det sociala jaget kan ligga till grund for ett ytterligare perspektiv pa bloggerskornas val eller
sjalvklarhet till anstrangningarna och offentliggérandet. Belk pekar pé forskning som visar att
utsidan av huset fungerar som ett socialt jag och att insidan av hemmet fungerar som det
sanna jaget. Att stilisera livet innebér enligt Bourdieu (1991:208ff) att behandla kroppen som
ett mal och omsorgen om kroppskulturen framstar i sin mest elementira form bland
medelklassen 1 egenskap av hilsokult, uppger han. Att acceptera och dven att finna
tillfredstillelse 1 sjdlva anstrdngningen dr av betydelse, 4ven om effekterna bottnar i abstrakt
kunskap. Hilsobeframjande funktioner tenderar att forenas med estetiska ju hogre upp 1 den
sociala hierarkin man befinner sig, menar Bourdieu. Att hilla hemmet 1 trim med stdndiga
renoveringar och att fa vixter att blomma efter sdsong kan dirigenom ocksé premieras socialt
via konnotationer av sundhet. Det dr, vad Andersson (2006:178) ger uttryck at, att betrakta
hemmet som en process och det gar hand 1 hand med konsumtionskulturens pékallande att
standigt fordndras och ’fodas pa nytt” (Bauman 2007:46). Interidrens vitalitet far kvaliteter av
att spegla det sanna jaget. Den karridristiska framtoningen 1 bloggarna kan ocksa driva pa
sjdlvabsorbering dar narcissism tar sig uttryck genom hemmets interior, som en forlangning
av jaget. Nir omrddet for arbete stéller enskilda individer 1 konkurrens med varandra ar det
namligen en sdonderdelning som genom reklam kan estetiseras till kroppsmedvetenhet, enligt
Ewen (1988:192).

Meyrowitz (1985) menar att ju langsammare ett meddelande tar att kodas, skickas och
tas emot desto mer formellt blir det typiska innehallet. Inredningsbloggar &r ett snabbare sétt
att nd ut dn exempelvis tryckta inredningsmagasin, ddrav minskar formaliteten. I kodandet
finns dock utrymme att géra avvégningar i innehdll och formuleringar. Att vilja ett mer
formellt uttryck inom detta populédrkulturella félt ligger dock inte i tiden. Trenden hos
meddelanden gar alltjamt fran formell och social frdmre region till en karaktdr av informell
personlig bakre region. Det &r rimligt att anta att ett mer formellt innehdll och stil pa
skrivandet skulle begridnsa antalet ldsare. For att orden ska lona sig och fa effekt, liksom

Bourdieu (1991) péngterar, behdver de ocksd vara socialt accepterade inom filtet.
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Godtagbarheten, menar han, handlar inte enbart om ett korrekt sprak. I det fall man ar ute
efter att ge ett avslappnat intryck kan ett oklanderligt sprak bli oacceptabelt. Eftersom
inredningsfaltet inte dr nagot finkulturellt falt dar utbildningskapital och ett intellektuellt
sprak genererar nagra vinster, hade ett forfinat, mer vélpolerat sprék 1 ett blogginldgg riskerat
framsta som pretentist.

Manga tryckta medier har ocksa tagit efter denna stil som tog fart med TV genom att
fokusera pa personligheter och journalistik har blivit mer subjektiv och personlig 1 sin stil
(Meyrowitz 1985). Som jag understrukit tidigare vad giller bloggar skulle man darfor idag
generellt kunna tala om en trend av kontrollerat informellt uttryck, en tillrdttalagd privat
dimension. Uttrycken beror pa en vald stil snarare 4n pa mediets snabbhet, 4ven om det var
nya mediers snabbhet och face-to-face-liknande kommunikation som la grunden for stilen.

Precis som Ewen (1988:148f) menar att modernismens marknadsforingsslogan form
follows function, for att 6verensstimma med verkligheten, istéllet borde ha formulerats form
following profit sa styrs uttrycksformen pé bloggarna av den specifika vinsten inom filtet.
Den stil i kommunicerandet som dr mest 16nsam nar det kommer till det specifika kapitalet ar
den som kommer att dominera och efterfoljas. Det kan antas att det 4ven dr inom ramen for de
forvantningar som stélls pa personen 1 sin roll som bloggerska att denna hir ska dela med sig
av personliga kénslor och erfarenheter. En blogg kan dirfér ge en illusion av att vara ndrmre
en bakre region och dirmed modifiera situationen och relationen till de narvarande.

Den 5 november 2014 har Johanna bloggat med rubriken ”"Bakom kulisserna”. Detta
indikerar pa ett innehdll av mer privat karaktir med okonstlade forhallanden dir sociala
masker tas av och hemligheter kan avslgjas. Frida anvénder ocksé uttrycket ’sneak peak” om
innehallet 1 ett blogginldgg med tillhérande bilder under rubriken ”Parmesan-party” fran den
14 november. Det antyder att man som blogglésare hir far tillgang till en situation som man
annars hade varit helt exkluderad. Det skapas insyn i ett rum, avgrinsat med véggar, dir ett
antal fortrogna dter middag ihop. Samtidigt dr situationen inte helt avmystifierad eftersom
lasaren endast far tjuvkika och stora delar av hiandelsen forblir dolda for offentligheten. Pa sa
vis finns fortfarande en tydlig social distans till publiken. Det dr genom mystifikationer, att
kunna reglera den delade informationen och délja vissa forhallanden, som forutsittningar for
upprétthallandet och bevarandet av respekt skapas enligt Goffman (2009). Darigenom kan
forstas att tillgdngen till sdrskilda situationer 1 frdga om fysisk plats och uppvisandet av
glimtar fran dessa kan befésta status och samtidigt stimulera drémmen om en identitet hos

publiken.
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Intimitet har enligt Bauman (2002) blivit attraktivt i likhet med nyfikenheten pa
offentliga personers privatliv och darfor kan offentliggorandet av tidigare mer privata
situationer och kinslor vara till gagn for bloggarnas framgéng. Aven oro och dngslan, som
beskrivs av Goffman (2009) som ndgot som hor till back-stage-information, skulle kunna bli
attraktivt for att det dr ndgot som &r gemensamt for de flesta ménniskor. Det skulle kunna
starka identifieringen med bloggerskorna. Bauman beskriver identifiering som “en stiandigt
pagaende, alltid ofullbordad, oavslutad och 6ppen verksamhet som vi alla, av nddvéndighet
eller egen fri vilja dgnar oss at” (2002:185). Genom att kunna identifiera sig med dessa mer
allméngiltiga kédnslor kan &ven krav, eller motivation om man ser det mer positivt, vdxa hos
publiken att dven efterleva de andra aspekterna av den kommunicerade livsstilen.

Redan innan Internet, nidr No sense of place utkom beskriver Meyrowitz (1985) att det
dyraste innehallet 1 TV, annonsering, mer och mer tenderar att anvinda “dold kamera” och
intervjuer med riktiga méanniskor”. Han tar ocksd upp exempel pa TV-shower som Real
people och The people’s court som kommit att ersitta traditionella underhallningsprogram.
Detta tyder pa ett allmént intresse for vardagligt beteende av ovanliga, men fortfarande
valdigt ordindra ménniskor. Dokusapor och dokumentérer adr ocksd TV som far oss att kdnna
att vi far ta del av dkta maénniskors autentiska beteenden och inte skadespelares
rollframtrddanden. Att detta tilltalar visar sig i utbudet. Isenberg (2007:166) beskriver hur
denna autenticitetsjargong gjort att vi idag envist spelar rollen av autentisk manniska. Han
pratar ocksd om, vad han kallar for emotionaliseringen av det offentliga samtalet (ibid:164).
Han menar att det offentliga rummet har gjorts om genom uttryck fér vad som kan beskrivas
som manniskors inre liv, personliga och privata védsen. Turkle (2011:175) pekar pa att
teknologin idag gor det enkelt att uttrycka kénslor nir de tar form. Det stoder enligt henne en
emotionell stil 1 vilken kénslor inte dr fullt upplevda forrédn de 4r kommunicerade. Nar Emma
pa nyarsafton 2014 ténker tillbaka pa aret som gatt s véljer hon att dela med sig av sina

kéanslor 1 ett blogginldgg:

(...) Jag minns aret som gick med bade stor sorg och gladje och inser att 2014 &r aret
som rymmer bade mitt livs vérsta samt basta 6gonblick. Att saknaden efter hon som
inte langre finns med oss dr ofantlig och kérleken till den lilla krabat som har mig
som sin helt egna tant och kom till under aret dr enorm. Jag minns det finaste
Ogonblicket i mitt liv ndr Henrik bad mig att bli hans hustru. (...)

Inlagget kan ocksd, genom Isenbergs (2007:188f) fOrstdelse av kommunikationernas
tidsalder, illustrera hur kommunikation idag har ett egenvirden. Det dr inte i forsta hand

meddelandet eller budskapet som dr avgdrande utan kommunikationen i sig. Genom denna

22



visar vi samfOrstdnd, att vi dr tillgdngliga och mottagliga, ndgot som medieteknologin har
mojliggjort att vi stdndigt kan vara. Vi kommunicerar ocksa i hogre grad med frdmlingar
utifrn bekriftelsebehov.

Meyrowits (1985) beskriver elektronisk media som mer uttrycksfull &n tryckta medier
vilket dr gynnsamt for att skapa en relation med publiken. TV for med sig en rik “personlig
profil” frén den som kommunicerar menar han (ibid:99). P4 50-talet presenterade Donald
Horton och R. Richard Wohl (1956) i en artikel att nya medier som TV och radio leder till en
ny typ av relation som de kallar para-social interaktion. Denna forklarar kdnslan av att
“kdnna” personer man “trdffar” via medier. Avlidgsna personer kan bli uppskattade och
intressanta pa samma sitt som vanner och tittaren tycker sig kunna lita pa att de &r sig
sjalva”. Detta for att mediet for med sig en illusion av interaktion face-to-face. Trots att den
visuella exponeringen av bloggerskorna sjdlva pa bloggarna inte dr sarskilt stor sd ar en
”personlig profil” nagot som dr ndra forknippat med sociala medier eftersom de
tillhandahéller individers egna personliga mediekanaler, ”platser” eller rum” pé nétet. Turkle
(2011) menar till och med att det &r en personlig profil som minniskor pa sociala nitverk
reduceras till. Tillgdngligheten och mojlighet till interaktion med den som kommunicerar
genom en blogg kan dock bidra till en kédnsla av en ndrmre relation. Det handlar alltsd inte
langre om en para-social interaktion med utgangspunkt i en imaginér face-to-face-situation.
Relationensupplevelsens orsaker kan bli mer begripliga utifrdn Turkles (2011) forskning och
argumentation. Hon tar fasta pa uttrycket “life-mix” som anvinds av en av hennes
respondenter for att beskriva livet som en sammansméltning av on- och offline. Turkle later
forsta att vart upptrddande online far ett eget liv och att vi darfér kan tala om en ny
jaguppfattning idag dir jaget kan franskiljas den fysiska omgivningen och méinniskorna i den.
Som f6ljd av dagens teknologi menar Turkle dven att det uppstar en diffusering av avskildhet
och intimitet. Denna kan vidare knytas till hur det offentliga och privata beblandas. Turkle
anser att, ndr vi idag frdgar oss vad som dr en relation med en annan minniska, behover
omprova var forstaelse av intimitet och autenticitet. Dessa dr varden som vi gérna tillskriver
ndra relationer men de ar ocksa signum for vad som erbjuds genom inredningbloggarna i min
studie. Den vickta tillgivenheten kan uttryckas och befdstas av bloggldsarens virtuella jag
som kan ta plats i det virtuella rummet tillsammans med bloggerskorna. Isenberg (2007) &r
ocksd av den uppfattningen att nir allt fir mediala betingelser sa omvandlas sjdlva
verkligheten 1 mediala verkligheter.

Ett tydligt exempel pa sammanslagningen av tidigare separerade sociala situationer och

mojlighet till upplevd relationsforskjutning gor sig tillkdnna dr Johannas blogginldgg den 12
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december 2014 med rubriken ”Min Onskelista”. Hon skriver att hennes svdarmor horde av sig
och undrade var arets Onskelista var. Eftersom hon delat med sig av denna de senaste fyra
aren &r detta nigot hon forvédntas gora dven detta ar. Genom att offentliggéra onskelistan pa
bloggen ingér svirmor 1 samma mottagarskara och publik som nidra vinner, ytligt bekanta,
arbetskamrater, frimlingar och fans. Onskelistan maste dérfor vara anpassad sa att den funkar
1 denna nya breda frdmre region som Merowitz (1985) bendmner mittenregion. 1
anpassningen forsvinner det extrema beteendet, menar han. 1 Livsféring — ett sociologiskt
grundbegrepp (Heidegren et al. 2007) tillkdnnages att exempelvis familjen och teamet pa den
arbetsplats man for tillféllet har, idag mer och mer liknar varandra. De har blivit till analoga
resurser som utgér medel for forverkligandet av ideal och drommar. Turkle (2011) vittnar
dven om att vi 1 véra sociala relationer och kontakter online klumpar ihop individer till en
enhet, att vinner blir till fans. Hon uttrycker att vi pd Internet uppfinner sétt att vara med
manniskor som mer eller mindre gor dem till objekt och att den som behandlar en person som
ett ting dr bendgen att betrakta sig sjdlv som ett. Konklusionen blir att grdnserna mellan
subjekt och objekt blir otydligare. Det blir omvént ldttare att tillskriva objekt subjektiva
kvaliteter. Detta dr nagot som Ewen (1988) framhaller som signifikativt med den
kommersialiserade stilen, att konsumtionsvaror fir personliga egenskaper. Onskelistan, i detta
fall, ar 6nskad av svirmor, mdjligen for att hon vill veta vad hon ska kopa till Johanna utan att
riskera att det blir fel, men den &r antagligen onskad eller eftertraktad av bloggldsare utan
narmare relation till Johanna snarare for att de ska veta vad som kan rymmas péd deras
personliga officiella 6nskelistor utan att riskera att det blir fel. Den lista pa tio saker som
Johanna sedan presenterar 1 inlégget ihop med ett fotokollage av konsumtionsvarorna skulle
kunna vara ett uttryck for en tydlig “personlig profil” och konsumtionslivsstil. Listan
inrymmer mojligheten att visa sina kunskaper inom inredningsfiltet som under punkt &tta:
”Vattenkannan X3 som ar formgiven av Paul Loebach for amerikanska Kontextur”. Utéver de
direkta konnotationerna av de symbolbdrande artefakterna si fyller Johanna ocksd ut med
livsstilsrelaterade motiveringar som under punkt fem: Jag cyklar overallt och en Christiania
bike hade underldttat manga ganger. Typ nir jag ska frakta hem ett stort fikustrdd och en
massa rekvisita”. Det dr inte enskilda varor som marknadsfors utan en livsstil genom
varumérken, en branded lifestyle (Isenberg 2007:185)

Offentliggérandet av  Onskelistan pad det hir viset, som ett tillgdngligt

distinktionslexikon, kan ocksa betraktas som ett sitt for Johanna att ge utlopp at sitt habitus,
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att underkasta sig faltets nddvéndigheter och att uppfylla dess krav. Nar detta sker dr personen
1 fraga, enligt Bourdieu (1991), inte medveten om att hon uppoffrar sig for en plikt, &n mindre
stravar efter en maximering av den specifika vinsten. Detta resulterar i att vederbérande bade
uppfattas och uppfattar sig sjdlv som helt oegennyttig, vilket kan ses som en vinst 1 sig.
Effekten kan rimligen appliceras pa flertalet blogginldgg vars direkta syfte uttryckligen dr att

inspirera.

4.3 Hemmets siljbarhet

Delning av bostadsannonser dr vanligt forkommande 1 bloggarna. Under den period jag
studerat dem har det varit den framsta representationen av hem och boendeytor. Annars ar
fokus pa enskilda mdbler, inredningsforemal, detaljer eller stilleben vanligt. Uttrycket
“hemnetgodis™ ar stdndigt aterkommande hos Trendenser. Johanna tar vid ett tillfdlle dven 1
med “bostadsporr” som ju inte hymlar om det begér som bostaden i frdga viacker. Begér ar
den yttersta drivkraften i konsumtionssamhéllet enligt Bauman (2007) och det tillfredsstills
genom konsumtion. Hemmen pa bilderna adr “homestagade”, vilket gér dem till en iscensatt
offentlighet och fotona &r professionellt tagna och redigerade for att aterskapa ritt” kdnsla
och gora Onskat intryck. Om personen som stylat dr kénd, vilket &r vanligt, far denna oftast
uppmarksamhet och lovord. Nagra meningar om varfor just hemmet 1 annonsen &r sa lyckat
brukar ocksd forekomma. Det dr aldrig ndgra ménniskor pa bilderna. Nér spar av liv och
manniskor syns dr de genomtédnkta och arrangerade. Detta fenomen och hemmets sterilisering
beskriver Ewen (1988:90) skapar en bild av hemmet s& som det borde se ut. Det 6kade
utbudet och tillgdngligheten av bilder pa hem paverkar var uppfattning av hemmet pa samma
sdtt som konsumtionssamhaillets kroppsuppfattning domineras av just forekomsten av en stor
mangd visuella bilder (Featherstone 1994:113).

Alla medier dr, enligt Meyrowitz (1985), att betrakta som filter som undanhéller
aspekter av verkligheten. Ju mindre meddelanden liknar verkligheten, desto mer kan mediet
anvéndas for att presentera stiliserade och idealiserade bilder och aktiviteter. Fotografiet av ett
rum 1 en bostadsannons imiterar aspekter av verkligheten och utgér en direkt koppling till
denna. "Homestaging”, sterilisering och redigering gér dock att rummen dnda inte kommer att
likna verkligheten eller visa de sanna aktiviteter som hor rummen till.

I ett blogginldgg fran den 28 november 2014 visar Emma upp bilder fran en
bostadsannons och hyllar stylingen av stylisten Pella Hedenby som ocksa dr den som ska sélja

sitt hus. Emma skriver: “Pella visar i sitt hem hur man med en enhetlig fargskala och att mixa
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material kan skapa ett personligt hem precis oavsett hur grunden ser ut.” Sammantaget och
avslutningsvis skriver hon att Pella verkligen har lyckats ge ldgenheten “en enhetlig och
vilsam kénsla”. Pa en av bilderna, pa en vidgg i vardagsrummet hénger en tavla med stilsdker
svart typografi mot vit bakgrund. Texten lyder I don’t like perfekt”. Det budskapet kan
tyckas g& emot den till synes oklanderliga styling och den enhetlighet som just hyllas av
Emma, vilket gar att argumentera for pa ett diskursivt plan. For oavsett om perfektionism
gillas eller inte av Pella sa ar det egentligen inget pa bilderna som talar for att hon striavar efter
nagot annat. And4 #r tavlans kommunikation i sitt ssmmanhang helt i linje med vad mébler,
fargval och detaljer har for avsikt att kommunicera. Den paminner om att personen som bor
dir har en personlig stil och inte av dngslighet kopierar trender och rittar sig efter ideal.
Kommunikationen forkunnar en avslappnad och opretentios instéllning till inredning som
bidrar till den vilsamma kénsla som Emma beskriver. Att denna kénsla ar tillgénglig for alla
att skapa styrks genom formuleringen att ett personligt hem kan uppnas precis oavsett hur
grunden ser ut”.

I en annan bostadsannons som samtliga tre bloggerskor uppmiarksammar i blogginldgg
den 15 januari 2015 sé& &terfinns ett budskap som gar att tolka i1 likhet med "I dont like
perfekt”. Denna géng &r det stylisten Lotta Agaton med familj som ska flytta. P4 en vimpel
Over sidngen 1 sovrummet star det “stay true”. Det dr det enda textmeddelandet som tydligt kan
utlisas och som forekommer i de bilder som bloggerskorna delar. Aven om detta inte behdver
ha nagon djupare medveten betydelse kopplad till stylingen 1 6vrigt sa ar det &nda ett sldende
exempel pa hur inredningsstil kommuniceras i text ocksa i inredning pa bloggarna. En dkta
individualitet, att vara sig sjélv, inte hdrma andra utan lita pa sin egen smak och stil och vara
sann mot den dr vad som foresprakas. Det normaliserade sdttet att forhalla sig till och “’prata
om” en rddande inredningsstil kan déarfor ha blivit inkorporerat 1 den genom stiliserade

statements som pryder hemmets viggar.

4.4 Symbolisk och stiliserad medvetenhet och kritik

Det paradoxala 1 att uppmérksamma och ta avstdnd ifran det idealiserade hemmet samtidigt
som en idealiserad bild reproduceras blir tydligt i Fridas blogginldgg frdn 7 november 2014

med rubriken ”Veckans sondagssumering — v 49 —2104”:

(...) Pa tal om tidningar s& har KINFOLK's senaste nummer (14) fatt en del bloggkéarlek
enaste veckan. Och Grace pa Design*sponge (som faktiskt var den allra fOrsta
inredningsblogg jag borjade ldasa, 2004!) har gjort ett manifest dir hon tar aktivt avstdnd
fran det "onaturligt perfekta" hemmet
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Thop med texten finns en bild med budskapet: “homes are real lived-in spaces”. Frida skriver

att hon forstar den prestationsédngest och illusion som det skapar och fortsitter:

MEN TACK! Jag maéste utveckla mitt eget resonemang kring det hér vid tillfdlle, men
Grace satte ord pa nagra viktiga tankar jag sjdlv gatt och malt pa linge. Sist men inte
minst avrundar jag med ett av veckans mest ombloggade hem. Detta till salu hos
Fantastic Frank. Med det 6nskar jag trevlig 2:a advent!

Aven om insikten om den medférda prestationsingesten finns dir kring det “onaturligt
perfekta” hemmet s sammankopplas den inte med reproduceringen av det idealiserade
hemmet genom bostadsannonser. Om detta hade gjorts hade det antagligen problematiserat
den kulturformedlande roll och identitet som inredningsbloggerskorna forvéntas ha via
bloggen och den position de skaffat sig. Det &r ocksé svart att krdva att ndgon som uppfyller
den identitet som sanktionerats och privilegierats av konsumtionssamhaéllet helt skulle bryta
med sitt beteendemonster. Utifran Bourdieus (1991:130) resonemang ar det filtets
investeringar som hér skyddar mot totala revolutioner.

Ewen (1988:96f) beskriver att det inte &r ovanligt att celebriteter kritiserar nagot som de
till och med sjédlva kan ses som en del av och att detta onekligen &r ett sitt for dem att skapa
anknytning till sin publik. I symbolsamhillet omvandlas systematiskt kritiskt innehall och
kokas ner till sitt mest viardefulla element: stil. Det dr ocksa stilmarknadens instinkt, enligt
Ewen, att kapitalisera pa det som &r "hett”. Eftersom manifestet publicerats 1 magasinet
Kinfolk, som har fatt “bloggkérlek” upprepade ganger 1 inredningsbloggarna, kan
forekomsten av magasinet 1 sig utgora en vérdefull detalj och statussymbol, ndgot man gidrna
for med sig in 1 hemmet och som darifrdn offentliggjord kan stirka det specifika kapitalet
inom inredningsfiltet.

Uppmarksammandet och kritiken av de radande inredningsidealen sprids dven pa andra
hall och den 14 januari avslutar Emma ett blogginldgg med att lénka till en kronika av Maria
Soxbo (2015), som ocksd driver en inredningsblogg, som hon beskriver som: Ytterst
traffande och mitt 1 prick.” I kronikan framfors sjdlvrannsakan kring hur inredningsinspiration
kan ha osunda effekter. Trendhysterin som péaverkas av méklarannonser, dngslighet och “det
perfekta hemmet” behandlas ocksa. Soxbo menar att den personliga stilen”, som hon hidvdar
ar den som de flesta av oss fallit for detta decennium, egentligen inte &r sé personlig.

P& grund av att information och produktion av information via Internet &r tillgdnglig for

ndstan alla &r det logiskt att den otillrdcklighet som minniskor kan kdnna nir de ser andras
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hem i bostadsannonser ocksa far spridning. Sarskilt som trenden &r att visa att vi dr oss sjilva
genom att offentliggbéra privata kinslor och back stage-information. Meyrowitz (1985)
forklarar att kunskap om ménniskors tillgdng till information dr en viktig del av social
information. Detta maste tas hdnsyn till 1 de bloggframtrddanden som gors av bloggerskorna.
Om en inflytelserik aktor inom inredningsféltet pratar om det “onaturligt perfekta” hemmet sa
blir detta till information som andra inom faltet kan behdva forhalla sig till och pé ett eller
annat sdtt visa att de uppmarksammat. Inte bara for att detta dr ndgot som publiken forvéntas
kdnna till utan pa grund av kénslan att alla vet att alla vet att alla vet. Med ett sddant faktum
kan det enligt Meyrowitz (ibid:91f) framstd som ndrmast mérkligt att inte skriva eller prata
om det. Hans resonemang bygger dock pd dmnen som tas upp i TV, men ldsare av
inredningsbloggar kan antas vilja informationen mer aktivt dn hans tids TV-tittare vilket gor
dem till en mer homogen grupp. Dérfor fungerar jamforelsen vdl om man applicerar den pa
det specifika féltet. Det visar da pa ett beteende diar den symboliska sociala funktionen av att
blogga om det “onaturligt perfekta” hemmet skulle kunna vara den yttersta drivkraften i
handlingen. Det dr inte budskapet som ar avgorande utan kommunikationen i sig.

Ewen (1988:249ff) beskriver hur den ekologiska rorelsen pa 1970-talet, bade var ett
utmanande anti-etablisemang och en potentiell resurs. “Environment” blev ett nyckelord i
marknadsforing och for profit. Medvetenheten om milj6forstéring blev till néagot
konsumtionsfrimjande och bidragande till mer avfall. ”Environmentalism” omvandlades till
stil och dess betydelse vdndes ut och in. Samma tendenser verkar finnas vad géller uppropet
om det “onaturligt perfekta” hemmet. Statements som I dont like perfekt” marknadsfors 1
form av stiliserade inredningsforemal. Betydelser gar, liksom Ewen exemplifierar, forlorade
over tid och blir till status hos konsumtionsvaror. Det handlar om ytliga kommunicerade
viarden utan substans. Vimpeln med orden stay true” bar pé ett tydligt kommunicerat vérde
men betydelsen kan med stor sdkerhet ha vints ut och in. Ndr ménniskan ska omsétta sin
frihet 1 mening blir autenticitet stickordet menar Isenberg (2007).

Ewen (1988) beskriver att pa bilder av det idealiserade hemmet sa ar alla stokiga inslag
avldgsnade eller tillrattalagda, darfor kan man reagera pa Johannas blogginldgg pa sjilvaste

julafton den 24 december 2014 med rubriken ”’Stokig kokstrivsel hos Ikea livet hemma”:

God Jul! Jag hoppas att er afton ar frojdefull och harligt stokig pa en och samma
gang. Dagen till dra géstbloggar jag om just stokig kokstrivsel hos IKEA Livet Hemma,
som en fortsdttning pa gardagens inldgg. Kika girna in hér for att se fler bilder. Ha en
fortsatt fin afton nu!
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Detta skulle kunna ténkas vara ett blogginligg som gir emot normen, men det faktum att det
inte ror sig om endast kokstrivsel utan just ”stokig kokstrivsel” beféster snarare idealet. En
parallell till kroppsideal kan dras genom bendmningen “mullig modell”. Det gér inte att
hursomhelst pastd att ett kok som dr stokigt &r trivsamt, en distinkt bendmning fordras. Den
stokighet som visas upp pé bild &r dessutom i en mild och &terhallsam fargskala, fri fran
manniskor och sdkert betydligt stillsammare dn den stokighet som aterfinns i koken hos den
julfirande medelklass som koket gors offentligt for. Det dr en overklig idealiserad bild av ett
stokigt kok som presenteras, en bild som omvandlar verkliga forhallanden och sanningar till
nagot vackert.

Ett till synes dekonstruerande forhallningssitt till inredningsideal kan skonjas
aterkommande 1 bloggarna, men som pavisats dr det ett sitt som vid ndrmare analys, medvetet
eller omedvetet, snarare medverkar till att idealisera och upprétthalla ideal. Det kan ses som
“anti-modernitet med moderna medel” med Isenbergs (2007:183) askadning.

Aven i Ulver-Sneistrups forskningsstudie aterfinns respondenter som foresprakar en
anti-hegemonisk inredningsstil och som tar avstand antingen fran global media eller
aterforsiljares mode. En av respondenterna beskriver att denna stil kdnnetecknas av tolerans,
informalitet och en pataglig avslappnad atmosfér och tilligger ocksé att stilen ar till for att
omhulda det inre jaget och inte det sociala (2008:220). Séttet att prata om den egna stilen och
sina preferenser dr inte alls olikt hur de bloggerskor och kulturformedlare i hegemonisk
position pa inredningsféltet uttrycker sig. Det kan antas vara létt att glomma att en personlig
blogg dir inldgg av privat karaktidr gors dr en del av en global mediavarld och foremal for
aterforsiljare att genom pressutskick och liknande fa sina varor marknadsforda. Kéndisar éar,
som Ewen (1988:100) framfor, en del av maskinen som utgors av medieindustrin, fast deras
status som varor pa marknaden &r mer visuell. De finanskapitalister som skoter maskineriet
for massintryck dr ofta okénda och osynliga.

Jag drar slutsatsen att den inredningstrend som uttrycks som radande har kunnat
betraktas som “den personliga stilen” mycket just pad grund av sociala mediers
genomslagskraft och de nya situationer och beteenden de medfér. De har gjort oss till
natverksménniskor med konstruerade person-till-person-gemenskaper (Isenberg 2007:177).
Det frdmjar ocksa en kraftigare individualistisk riktning att vi alla kostnadsfritt har mojlighet
att uttrycka vér personliga stil genom sociala medier och att det &r genom dessa vi alla har
tillgang till andras personliga stilar.

Aven Johanna bloggar om den personliga inredningsstilen den 2 januari 2015 med

rubriken ”Att vara ritt”. Hon har markt att det rader en rddsla for att gora “fel” bland folk
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omkring henne men betonar att “det viktigaste &r att just du trivs 1 ditt hem”. Hon skriver
ocksa att hon tror att man maste vaga lite for att vara rétt och hoppas pa att 2015 blir aret da
prestigen inom inredning slapps. Eftersom det dr just en personlig stil som é&r idealet finns
risken att dngsligheten vaxer eftersom den “rétta” personliga stilen utger sig for att vara nagot
den inte dr. Det kan ge upphov till en kinsla av att man inte vet vad ens personliga stil dr och
darfor maste inspireras och kopiera andras personliga stilar. Denna mdjlighet erbjuds via de
nya intellektuellas/expressive superstars/kulturférmedlarnas bloggar och kan vara en

bidragande forutsittning for Toubouls “hipstereffekt™ att sétta sin pragel pd medelklassen.

4.5 Den symboliska funktionens makt

Sondagen den 16 november 2014 bloggar Johanna om sddant som hon funderar over for
tillfallet och tillsammans med en bild péd en tr§ja skriver hon bland annat: “Just nu vill jag
bara g omkring i bekvima och varma klader. Denna troja fran Rodebjer star pa onskelistan.”
Att g& hemma i mjuka bekvidma kldder kan av detta inldgg att doma alltsd inte lingre vara
synonymt med att dgna sig at “fritidsavkopplande slarvighet i frdga om klddsel och
upptrddande” sa som Goffman (2009:113) uttryckte det. Det handlar inte om att hara gd om
omkring i1 bekvima och varma klidder. Den symboliska konsumtionen dr viktig dven nar det &r
den praktiska funktionen som poéngteras, inte minst for att vi genom dagens medier enkelt
kan offentliggdra oss sjélva 1 tidigare privata och avslappnade miljéer. Hemmet blir dirmed
mindre privat och mer en del av omvirlden. Inldgget ar ett utryck for att konsumtion aldrig &r
helt ”oskyldig”, utan dr behdftad med stil, vilket krdver smakdistinktioner for att markera
social tillhorighet.

I likhet med Johannas inldgg far vi i1 ett blogginldgg av Frida den 27 november 2014
reda pd hur en snygg brandsldckare ser ut. Hon beréttar att hon inlett ett samarbete med
Firephant och att deras brandsliackare inte &r “’stor och otymplig och illréd som ménga andra
utan liten, latthanterlig och diskret i1 sin design vilket gor att den tal att std framme dar man
har behov av den.” Brandsldckaren har dessutom fétt Red Dot Design Award for sin form
formedlar Frida. Featherstone (1994) forklarar att man for att konstruera en identitet behover
veta vem man dr, men ocksa vem man inte dr. Bloggldsarna kan utifrdn Fridas inldgg fundera
over vilken av de tvé varianterna av brandslidckare som bést matchar de personliga egenskaper
de vill bli férknippade med.

Liksom hemmets funktion och de verkligt bebodda ytorna s &r brandslickarens

praktiska funktion l4tt att totalt bortse ifrén eftersom det kommunicerade symboliska virdet &r
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Overordnat det praktiskt funktionella 1 konsumtionssamhéllet. Med hemmet som en
forlangning av det utseende som speglar jaget blir forsummandet av detta, 1 likhet med
forsummandet av den egna kroppen, en indikation pa léttja. Skonhet betecknar ocksa moralisk
fortrafflighet och innebér ett erkdnnande for individen menar Featherstone (1994:121). Allt
ska talas att sta framme och visas upp 1 den nya vidgade offentligheten som hemmet blivit en
del av. Om det blir allméint ként att nagot behdver gdmmas eller stuvas undan for allménheten
1 ett deep backstage @r det ett depraverat tecken pa ofullkomlighet. Samtidigt blir en 6ppen
kommunicerad stravan efter fullkomlighet ett tecken pd nagot odkta och pretentidst. Det &r en
balansgdng som kridver noga avvigningar och hinsynstaganden och som underlittas av
kontroll éver kommunikationen och meddelandet. Ett exemplariskt uppldgg utifrdn dessa
forutsdttningar aterfinns 1 Fridas blogginldgg den 20 december 2014. Under rubriken
“Instaweek” sammanfattar hon veckan som géatt, bland annat genom nio bilder hon tagit fran
sina Instagram-konton och sammanstéllt till ett kollage. Till bild nummer sju i ordningen som
forestiller en champagneflaska skriver hon: ”Det finns mycket vért att fira infér nésta ar sa
tack Gronstedts for bubbelbudet!”. Direkt dérpa foljer bildtexten till den &ttonde bilden:
”Annars firas det ganska ansprakslost hemma hos oss. Inga prettomatbilder hér inte. Cyrano-
pizza direkt ur kartongen och sista avsnitten av MadMen pa Netflix. Det &r lyx och vila for
mig!”. Vad géller champagnen s har den 1 var kultur en mycket laddad betydelse och vittnar
om framgang, lyx och flird. Champagneflaskan blir pa grund av kulturella konventioner
foljaktligen en symbol for det goda livet. Darfor ar det létt att den utnyttjas som rekvisita i
prestigesokande framtrddanden. Darfor dr det ocksa forstdeligt om Frida har ett behov av att
omgaende undanrdja sddana eventuella misstankar 1 detta fall. Det dr ocksa ett uttryck for den
strdvan att motsta fixerade koder som Bourdieu (1984) pekar pa hos de nya intellektuella. For
att pizza-bilden inte ska kunna tydas annorlunda betonas ansprakslosheten dven i text. Bilden
ar stdmningsfull, ett glas rodvin star upphillt, stearinljus &r tdnda och de star 1
kammarljusstakarna av sten som Frida hyllat i1 tidigare blogginldgg. Pizzan direkt ur
kartongen och tv-serien MadMen adderar ett populdrkulturellt statement och ger ett spontant
och avslappnat intryck, en distansering fran det pretentidsa. Trots det finns, inbakat, behovet
av distinktion vad géller pizzans hdrkomst. Det dr inte en pizza vilken som helst, det dr en
Cyrano-pizza. I min analys av inldgget urskiljer jag ocksd en kontroll Gver behovet av
kontroll. Frida fér det att verka som att hon kan std for och visa upp precis alla sidor av sig
sjalv trots att det hon publicerar pé sin blogg dr hogst selektivt. En sddan hiar metakontroll &r
nagot som inryms i hierarkier, menar Meyrowitz (1985). Den kan ocksa tillimpas pé ett

mycket effektivt sdtt i bloggframtrddanden.
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4.6 Leva och andas — allt idr image

Den 3 november 2014 skriver Johanna foljande 1 ett blogginldgg:

Jag kikade precis in hos mina vanner Kristin & Sofia som driver bloggen Tingelings och
sdg da ett hem som jag kénde igen via instagram. Det dr ndmligen grundaren och dgaren
av Grandpa, Jonas Pelz lagenhet som nu alltsa finns till salu. Jag gillar verkligen Grandpa
butikerna och f6ljer dem pa instagram déar jag sdrskilt har lagt mérke till den fina soffan.
Jag alskar att kika in hos manniskor som star bakom ett varumaérke, oftast r det ju sa att
man lever och andas sitt varumérke och det speglar av sig i bade klad- och inredningsstil.
Precis som det gor har. Inspirerande tycker jag!

Eftersom vi 1 konsumtionssamhéllet, enligt Bauman, alla stdr bakom vart personliga
varumadrke, si har vi alla potential att bli tillrdckligt intressanta for allménheten att vilja kika
in hos oss. Det ér forst nédr vi offentliggdr oss sjdlva, var stil och vara smakpreferenser som
detta kan forverkligas. Varje framgéang foder hoppet hos manga andra som inte kommer
kunna bli lika framgéngsrika, menar Ewen (1988). Minniskor ser en del av sig sjdlva i
kandisar, men ocksa en del av vad de strévar efter. Genom att delta i kampen bidrar de till att
producera tron pé vinsternas viarde (Bourdieu 1991).

Meyrowitz (1985:180ff) driver ett resonemang om att homogenisering av information

leder till homogeniserad tillgéng till plats, vilket han visar att det finns historiskt stod for.
Innan det tryckta ordet spreds i Vasteuropa s at och sov tjénstefolk i samma rum som
herrskapet och hemmet var 6ppet for det storre samhéllet. Det fanns ingen specifik fordelning
vad géllde klass, kon, alder eller aktivitet till separata rum eller platser. Verksamhet dgde rum
1 hemmet utan niarmare specificering, med undantag av koket som hade en sirskild funktion.
Rumsspecialiseringen tog fart med medelklassen och adeln i samband med att de skaffade sig
litterdra fardigheter. Genom dessa kunde de utveckla en ”privat diskussion” vilken kan ha fort
med sig ett behov av fysisk étskillnad mellan miljéer for att uppritthalla en liknande
distinktion i den levda interaktionen. Nér prinsar och préister kunde ldsa handbdcker om hur
de skulle upptrida infor publik kan ocksa intresset for distans och det privata tinkas ha okat
for att kunna ldsa och Gva in sina rollframtrddanden och kunna slappna av fran dem.
Utifrdn detta menar Meyrowitz att elektronisk media som TV och radio som slar samman
sociala informationssystem dr en av de huvudsakliga orsakerna till en trend mot farre
distinktioner hos fysiska platser. Andringar i instillning till fysisk plats visar sig bland annat
genom kontor med “’6ppna koncept” och en sammansméltning av arbetsplats och boytor.

Beteendemonstret att dela sitt eget och andras hem pd bloggarna kan fortsétta att

paverka instillningen till fysisk plats i samma riktning som tidigare elektroniska medier gjort.
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Insynen &kar och tidigare grinser mellan det privata och det offentliga diffuseras. Aven sjilva
boytorna 1 de ldgenheter som delas pa inredningsbloggarna tenderar att folja vissa
“offentlighetsprinciper”. Jonas Pelz ldgenhet ar ett typiskt exempel pa den Oppna
planlosningen dér koket inte dr atskiljt vardagsrummet. Matlagningen blir darfor en offentlig
akt infor de 1 hemmet nérvarande. Darmed frdmjas ocksa stiliseringen och kommodifieringen
av denna tillgingliga aktivitet ytterligare (Ewen 1988:108). Meyrowits (1985) menar ocksé att
om andra @nda har tillgang till den information, som platsindelning i mer privata sektioner
skulle vara &mnad att dolja, sa finns det mindre anledning att ha en sddan fysisk isolering. Att
leva och andas 6ppenhet kan vara en stil som sociala medier bidragit till att driva pa och som
haft inflytande pa bade hem och inredning.

De “0ppna koncept” vad giller kontor som Meyrowitz beskriver som exempel pa
andrad instéllning till fysisk plats har genom sammansmaltning av arbetsplats och boytor 1
dagens samhadlle tagit ett ytterligare kliv. Ett koncept som bendmns "hoffice” har uppfunnits.
Det gér ut pa att man jobbar hemma hos och med andra personer (Lagercrantz 2014). Det
innebdr en ny social situation och en ytterligare forflyttning av hemmet mot den offentliga
viarlden och vice versa. Att hdnga cyklar hemma pd vdggen 1 vardagsrummet, vilket
forekommer hos en av respondenterna i Ulver-Sneistrups (2008) avhandling, &r ocksa ett
beteende som sdger nagot om ett nytt forhallningssitt till hemmet och dess védggar hos
medelklassen.

Oppenhet dr nagot som for med sig en autenticitetscharm och forknippas med
demokratiska virden av frihet och méjligheter. Oppenhet behdver dock inte vara det samma
som uppriktighet, det kan istéllet rora sig om att undvika inkonsekvent beteende, vilket 1 den
vardagliga kampen och konkurrensen kan tidnkas vara pafrestande och forenat med risk for
okad dngslighet. Ny media paverkar inte bara folks beteende, utan ocksa hur folk kénner att
de borde bete sig, understryker Meyrowitz (1985:175). Det kan, som Turkle (2011:153)
forkunnar, innebdra att vi pa sociala nitverks-sidor, dir vi tror att vi presenterar oss sjilva,
istillet skapar en profil som mynnar ut i ndgon annan dn den vi egentligen dr. Vi Overger i
praktiken vart sanna jag snarar dn att virna om det. P4 sociala medier har vi kontroll éver var
formedlade identitet och livsstil, men i en virld av stil kan kontroll forvixlas med lydnad
(Ewen 1988:196). Bourdieu (1991:105) menar att ménniskor inte handlar respektfullt for att
det finns hierarkier. Istdllet dr det alla de individuella handlingar for att visa respekt och
vordnad, for att forverkliga sig sjdlva och bli socialt accepterade och erkdnda, som gor att

hierarkier skapas.
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5. Slutdiskussion

I dagens samhille &r det inte bara stiliserade massproducerade konsumtionsvaror som é&r
tillgdngliga for nistan alla, utan ocksé den teknologi som gor att var och en har mgjlighet att
offentligt visa upp sina konsumtionsmonster och sina livsstilar i mediekanaler. Det &r dven
genom dessa mediekanaler, inredningsbloggarna inkluderade, som var och en kan fa
information om nya stiliserade varor och upplevelser och var dessa kan inhandlas och erfaras.
De smakdistinktioner som dr betecknande for den legitimerade och sanktionerade smaken och
livsstilen blir darfor tillgédngliga for néstan alla, bade att praktisera och kommunicera. Pa sa
vis kan den symboliska demokratisering som Ewen visar pa ségas ha tagit ett ytterligare steg i
samma riktning. Idag skulle vi kunna tala om mer systematiskt massproducerade,
marknadsforda och idealiserade livsstilar dn nagonsin tidigare. Formagan hos dagens
medelklass att kopa, konstruera och presentera ett socialt livskraftigt jag har genom sociala
medier kunnat striacka sig till att imitera elitens massintryck. Kommunikationen kan ske likt
till en storpublik, ndgot som tidigare varit betecknande for kandiseliten.

Béde symbolkonsumtion och symbolproduktion dr praktiker som kan uppfattas som
sjalvklara vardagsinslag. Viljan och mojligheten att hinge sig at reproduktionen av
viardeladdade symboler gor att trender 1 stil effektiviseras och homogeniseras, samtidigt som
de av identitetsndodvéndighet bdddas in 1 ett holje och en kontext av individualism,
sjalvstandighet och autenticitet. Detta framkommer av inredningsbloggarna. De erbjuder som
pavisats ett atravért redskap for att kontrollera situationer. De tillhandahéller individuell och
symbolisk makt att flexibelt konstruera och rekonstruera sig sjélv efter de alltmer utbredda
och visuellt tillgdngliga bilder och ideal som rader. Vad som forefaller ofrankomligt &r att
upplevelsen av kontroll och makt blir till lydnad nér upplevelsen av frihet och moéjligheter blir
till skyldigheter. Den underkuvning av kroppen som konsumtionssamhillet bidragit till
drabbar dven hemmet efter samma principer.

I likhet med den konstituerade demokratiska rostritten sa kan forlingning av den
enskildes rost som nya medier erbjuder ocksa félja med ndgon form av insikt om ansvar och
skyldighet. Eftersom ansvar, som Isenberg framhaller, i konsumtionssamhéllet framst handlar
om sjalvforverkligandet, sa blir det dock oftast for detta andamal som de sociala mediernas
megafon utnyttjas. Inredningsbloggarna dr exempel pa tillvaratagna mojligheter och vunnen
respekt och status, ndgot for andra att stréva efter.

Den medvetenhet som information- och kommunikationssamhéllet m&jliggjort for oss, 1

synnerhet den om det medvetna jaget, kan vi inte forbise. Den dr betecknande for oss som
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moderna manniskor och som uttryckt och visualiserad har den alltsd ett symbolvérde. Alla
vet, till exempel, att reklam forsoker fa oss att kopa saker vi egentligen inte behover.

Om kénslor, som Turkle beskriver, inte upplevs lika verkliga om de inte offentliggors
pa nitet s ar det 1 en konsumtionskultur inte konstigt att begér och tillfredstillelse kopplat till
konsumtion blir vanligt forekommande online. Denna forekomst gor dé egentligen det jobb
som TV-reklam med “dold kamera” och riktiga intervjuer” vill dstadkomma, fast med en
storre autenticitet och trovirdighet. Inspiration, tips och rdd som kommer med blogginldggen
kommer som genom goda och palitliga vinner eller livsstilscoacher. Ndr de som foljer och
regelbundet ldser inredningsbloggarna gor sina egna prioriteringar, fragar sig sjdlva vad som éar
brattom, inte brattom, viktigt och inte viktigt, kommer de sannolikt svara pa dessa fragor i
forhallande till sin egen strdvan efter sjdlvforverkligande. Att rannsaka sig sjdlv i en
konsumtionskulturell inramning forsvérar for oberoende beslut, beslut som inte grundar sig 1
stil. Bloggerskorna som forebilder visar ocksa i sina prioriteringar vad som &r viktigt, bada
genom att regelbundet blogga, genom vad de bloggar om och Aur de bloggar.

Att mer eller mindre vdnda ut och in pa sig sjilv 1 uppoffrande mening framkommer som
nagot som hor till det karriéristiska idealet, likasa att gora detta 1 publicistisk mening genom att
dela med sig av det personliga. Hemmet och heminredningen far hédr en tydlig symbolisk
funktion. I egenskap av att forknippas med en mer privat miljo kan insidan av hemmet ge sken
av att visa en stil 1 enlighet med det sanna jaget. I den allt viktigare, men ocksa svarare kampen
att befésta personlig livsstil som nagot genuint och som f6ljd av en naturlig fallenhet och smak,
har hemmet blivit en 1 hogre grad offentlig arena. Samtidigt blir det betydelsefullt att intresset
for hemmet inte uttrycker ett trygghetsbehov 1 form av isolering utan att det speglar en 6ppen,
inbjudande, social och avslappnad livsstil.

Den autenticitetsiver som ofta subtilt gdmmer sig 1 blogginldggen kan ocksa vara ett
uttryck for den allmédnna medvetenhet om hur bloggsituationer kan kontrolleras, intryck styras
och bilder av verkligheten forstéllas. Darfor behover behovet av kontroll kontrolleras och
framsta som obetydligt, ndrmast obefintligt. P4 sd vis undgéar bloggerskorna att verka
prestigesokande. Istéllet dr det en tydlig oegennytta som uttrycks. Den avspidnda och dkta
identitet som manifesteras pa bloggarna skulle skadas om ett pretentidst inslag forekom. Nagot
som inte star i paritet med vad som kan uppfattas som verkliga forhallanden och mojligheter

blir svérare att forsvara dn gillandet av nigot icke-legitimt.
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”Den personliga stilen”, 1 bemérkelsen den trend som sédgs rada, existerar egentligen
bara som abstrakt vdrde. Den existerar med bakgrund av att manga kulturformedlare
favoriserar den utifran att den skulle vara nigot sirskiljande for just dem. Den lockar med en
symbolisk passage genom vilken individen kan vara exceptionell inom konformitetens strama
tyglar. Inredningspreferenser dr en del av en symbolisk livsstil vars syfte dr att konnotera
medvetenhet och god smak. Med hianvisning till det personliga ddljs statusansprak.

Ifragaséttandet av “den personliga stilen” liksom behandlingen av det “onaturligt
perfekta” hemmet blir ett slags led 1 att ideligen deklarera sin sjédlvstdndighet och
medvetenhet. Aven om det finns en genuin insikt om de krav som stills pa att visa upp ett
felfritt hem blir manifestationerna stiliserade och symboliska och d@mnet en kliché som
uppblandas i ett ssmmanhang av reproducerade ideal. Att strdva efter det perfekta hemmet,
men pastd att man inte gor det verkar vara den auktoriserande modellen som giller. Att vara
sann mot sig sjdlv och sin egen smak blir det motsidgelsefulla mantrat. For nir det inom en
smakriktning blir svért att hdvda sin autonoma position behdver man ta avstand fran denna for
att inte fastna eller uppfattas som konform, en i miangden. Tillgangen till informationsnatverk
och bristen pa tid gor dock att dven detta avstandstagande uppvisar ett hogst korrelerat
monster.

Hur tillrdttalagda aktiviteterna i en blogg 4n ma vara si blir innehéllet 1 den, for den
som bloggar aktivt, det mest tillgdngliga materialet for att svara pa den viktiga fragan om hur
personen lever sitt liv. Zoomar man ut finns det dock ett alternativt svar pa den fragan som
skulle kunna vara: pa Internet. Nér livets meningsfulla aktiviteter, inkop, tankar och kénslor
uttrycks i blogginlidgg dér alltifran ndra och kéra till framlingar och fans kan se och interagera
blir bloggen nagot betydelsefullt ldngt bortom ett medium genom vilket meddelanden skickas.
Inredningsbloggarna kan ses som rutinméssiga hemmabyggen av den egna identiteten och det
personliga varumaérket.

I en virld av stil och sociala medier blir den symboliska dimensionen, som forlingning
av det egna jaget, 1 det ndrmaste integrerad och forenlig med detta jag. I denna vérld blir all
medvetenhet per automatik till stil- och trendmedvetenhet. Nar verkliga sociala forhallanden
reduceras till stil sa blir det genom stil som upprop, protester och kritik uttrycks och
marknadsfors. Darmed stakas vdgen ut for fordndringar att lampligast ske genom fornyad
image. Precis som konsumtion aldrig ar riktigt oskyldig ldngre, kan stil heller inte betraktas
som helt opolitisk, vare sig det géller punkare eller inredningsbloggerskor. Medvetenhet tar sig

bara olika uttryck.
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6. Sorti

Denna studie har varit ett sétt att se, men ddrmed ocksa ett sétt att inte se pa innehallet och
kommunikationen i inredningsbloggarna. I mitt resultat finns ett bidrag till forstaelse, men
verkligheten tal att stindigt omprovas. I de svar jag funnit finns nya fradgor att stilla och, i

forlangningen, nytt ljus att kasta.
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